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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Fact-Checking
KMEDV/22mdAME$012/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie je udelené na zéklade tispesného odovzdania a obh4ajenia semestralnej prace
na stanovenu tému v uréenom termine. Odovzdany text musi spifiat’ obsahové i formélne kritéria
priznac¢né pre tento druh vysokoskolskych prac. Témy semestralnych prac si poslucha¢/ka dohodne
pocas hodin s vyucujacim.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade
individualneho harmonogramu $tadia je nutna minimalne 50 % G&ast’ na vyuébe (pozri Studijny
poriadok UCM, §13), pricom posluchac/ka absolvuje zaverecnu skusku v zmysle vyssie uvedenych
pokynov. Absencie nad rdmec povoleného mnozstva st zdovodnované a ospravedliované
individualne, avSak do tivahy sa beru len relevantné dévody a nepredvidatel'né zavazné okolnosti.
Ospravedlnenia sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom). Vyucba (alebo jej Cast’) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

- 40 % hodnotenia tvori vypracovanie semestralneho projektu

- 40 % hodnotenia tvori jeho prezentacia

- 20 % hodnotenia predstavuje dochadzka

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» ziskavaju prakticku skusenost’ s fact-checkingom a debunkingom,

 nadobudaju potrebné zrucnosti a skiisenosti suvisiace s overovanim informacii,
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* dokazu samostatne pracovat’ na overovani informacii a svoje tvrdenia patricne oddévodnovat’ a
argumentovart’,

* rozvijaju si prezenta¢né a komunika¢né schopnosti,

» ziskavaju zakladny prehl'ad o problematike dezinformdcii v onlinovom prostredi.

Stru¢na osnova predmetu:

. Uvod do problematiky

. Internetovy priemysel

. Socialne média

. Dezinformécie

. Misinformacie

. Fact-checking

. Debunking

. CviCenie zameran¢ na overovanie informacii
9. Vyznam $§irenia informadcii pre spolo¢nost’
10. Uloha kritického myslenia v spolo¢nosti
11. Metddy kritického myslenia

12. Prezentacia semestralnej prace 1.

03N N B W

Odporiacana literatira:

Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters
Kluwer.

Pravdova, H., & Kapec, M. (2021). Terminological chaos in labelling false online content.
European Journal of Transformation Studies, 9(1), 5-18.

Gregor, M., Vejvodova, P., & Zvol si info. (2018). Nejlepsi kniha o fake news!!! C Press.
Kacinova, V. (2019). Fenomén fake news, hoaxov, a konSpira¢nych tedrii v kontexte medidlne;j
vychovy. Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Markos, J. (2019). Sila rozumu v blaznivej dobe. N Press.

Lewandowsky, S., Cook, J., Ecker, U. K. H., Albarracin, D., Amazeen, M. A., Kendeou, P.,
Lombardi, D.,

Newman, E. J., Pennycook, G., Porter, E. Rand, D. G., Rapp, D. N., Reifler, J., Roozenbeek, J.,
Schmid, P., Seifert, C. M., Sinatra, G. M., Swire-Thompson, B., van der Linden, S., Vraga, E. K.,
Wood, T. J., Zaragoza, M. S. (2020). Prirucka pre vyvracanie nepravdivych informacii 2020. Free
Press Unlimited.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 11

A B C D E FX abs neabs

27.27 36.36 9.09 9.09 9.09 9.09 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:

Strana: 3




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: Public Relations
KMEDV/22mdAME$023/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

* 30 % hodnotenia tvori Gi¢ast’ na seminaroch (povolené si max. 3 absencie, pri $tudentoch s ISP
max. 50% z celkového poctu seminarov),

* 20% hodnotenia tvori vypracovanie priebeznych zadani/kampani pocas semestra,

* 50 % hodnotenia tvori prezentacia finalneho zadania,

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 a menej = FX)

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
Pozna teoretické vychodiska tvorby imidzu a tvorby pozitivnych vztahov s verejnostou,

Chape rozdiely a Specifika nastrojov PR v roznych oblastiach,

Vie posudit’ vyznam PR v kontexte celej firemnej komunikacie,

Dokéze analyzovat’ vybrany subjekt, zhodnoti vyuzitie nastrojov PR, identifikuje problémové
oblasti

Vie vytvorit’ tlacovu spravu, pozna postupy a techniky tvorby vztahov s médiami,

Chape zmeny, ktoré priniesla digitalna komunikacie, poznéa vyhody a kriticky hodnoti jej negativne
stranky v oblasti PR,

Dokéaze prezentovat’ svoje vysledky prace, zlepSuje si svoje komunika¢né schopnosti.

Struc¢na osnova predmetu:

Zakladné teoreticko-metodologické vychodiska — v tomto vstupnom bloku sa posluchaci
oboznamia s podstatou a vyznamom marketingovej komunikacie v kotexte firemnych
procesov, jej vyznamu i roznorodosti nastrojov, vyznam réznych ciel'ovych skupin pre
budovanie pozitivneho imidzu. Osobitna pozornost’ sa bude venovat prepojeniu PR s inymi
komunika¢nymi néstrojmi.

Vztahy s médiami — v rdmci tohto bloku sa predovsetkym zameriame na medialne prostredie
na Slovensku, podstatu prace novindra, jeho postupy pri zbere informadcii a tvorbe
novinarskeho produktu a na novindrsku etiku. Zaroven sa budeme zaoberat’ roznymi
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komunikaénymi nastrojmi, ktoré ma podnik k dispozicii na pracu s médiami. TaZisko bude
spocivat’ v tvorbe tlaCovych sprav, organizovani tlacovych konferencii, planovani rozhovorov,
novindrskych tripov, vzdeldvani novinarov a pod.

Sponzoring, event marketing — v tejto Casti sa sustredime na vyznam sponzorstva

a organizovanych podujati v kontexte inych z komunika¢nych nastrojov, ich vyznam pre
externu aj internu verejnost’, planovanie v kontexte inych komunikaénych ciel'ov i realiza¢nt
Cast’.

Krizova komunikacia — v tomto bloku sa posluchaci oboznamia so Specifikami krizovej
komunikacie, s tym, kedy kriza vznikd, ako moze ohrozit’ firemna povest’, resp. samotnu
existenciu, aké st zdsady prace s médiami pocas krizovych udalosti.

PR v online prostredi.— v tomto bloku budeme orientovat’ pozornost’ posluchdc¢ov na online
prostredie. Aké zmeny priniesol digitalny svet v otdzke budovania imidzu, aké nastroje mozno
vyuzit' pri komunikécii s réznymi cielovymi skupinami, aké rizikd priniesli nové technologie.

Odporiacana literatira:

Bohunék, B. (2019). P.R.ciny. Praha: Europrint.

Durkové, K., & Franié, D. (2021). Public relations - teéria a prax. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a
Metoda v Trnave, Fakulta masmedidlnej komunikacie.

Galera Matusova, J., & kolektiv. (2022). Media relations — techniky, nastroje a tipy na budovanie
vzt'ahov s médiami. FMK UCM.

Galera Matusova, J. (2020). Komunikacné stratégie vybranych znaciek v roznych stadiach ich
zivotného cyklu. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Losekoot, M., & Vyhnankova, E. (2019). Jak na sité. Praha: Jan Melvil Publishing.

Rosenberg, A. (2021). A Modern Guide to Public Relations: Unveiling the Mystery of PR:
Including: Content Marketing, SEO, Social Media & PR Best Practices. Veracity Marketing.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

28.57 71.43 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jana Galera Matisova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: antropologia a axiologia médii
KMEDV/22mdAME$903/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3., 4..

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student odpoveda na tému pred komisiou na $tatne skagky.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu preukaze tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

e Preukaze, ze porozumel antropologicko-etickému kontextu médii,

e v kontexte trendov technologického rozvoja zhodnoti ako kooexistencia ¢loveka a digitalnych
médii ovplyviuje, transformuje ¢loveka a identifikuje konkrétne oblasti

e objasni, ako média prispievaju k zmene kvality zivota Cloveka zvazujuc individudlno-
spolocensky kontext,

® objasni, do akej miery sa clovek prostrednictvom a pod vplyvom médii stava ¢lovekom, resp.
mdze byt jeho bytie degradované,

e rozumie podstate axioldgie a axioldgie (tradicnych a novych digitdlnych) médii, pozna ich vyvoj,
orientuje sa v ich kategoridlnom aparate, vie vysvetlit' zakladné axiologické pojmy,

e chape problematiku hodnoty/dobra komunikécie, médii a informacii, vie vysvetlit’ jeho zadkladné
dimenzie,

e rozumie média a komunikaciu ako hodnotovo-kultivacné ¢initele, vie vysvetlit’ ich hodnotovy
vplyv na axiologicky subjekt,

e chape a vie vysvetlit’ problematiku hodnotového/hodnotiaceho vedomia a myslenia vo vzt'ahu k
médidm a komunikacii, ich rizik a rozvoja,

e vie identifikovat’ a vysvetlit' axiologicky obraz sucasného ¢loveka (osobnosti) a hodnotového
sveta sucasnej civilizacie/kultury v kontexte medialnej kultary, resp. pod vplyvom médii,

® pozna a vie vysvetlit hodnotovy ramec medidlnych profesionalov, rozumie problematike
profesijnej axioldgie novinarov,

e chape a vie vysvetlit’ internet ako hodnotovi paradigmu a povahu normativity (kyberkultar/y)
v kyberpriestore,

e chape a vie vysvetlit’ problém hodnotenia novych digitdlnych médii/technoldgii, ich hodnotove;j
dimenzie, resp. (socio)kulturnej kvality a jej determinantov,
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e orientuje sa v problematike existencidlnej axiologie v kontexte medialnej digitalnej kultary a v
axiologickej perspektive post/transhumanizmu, vie vysvetlit’ jej kI'i¢ové problémy,

e dokaze identifikovat’ a analyzovat’ aktualne problémy médii/komunikacie z hl'adiska axioldgie,

e reflektuje vyznam antropologickych a axiologickych tém a problémov pre oblast’” medialnej
vychovy.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiska antropologického skiimania vplyvu médii. Clovek ako bytost’ ,,homo
medialis“. McLuhanovo ,,Médium je posolstvo™ — antropologicka reflexia problému. O vplyve
obrazovych médii na kognitivne procesy ¢loveka (vnimanie, pamét’, myslenie).

2. Hyperkonektivita a evolucia ,,zosietované¢ho individua®“. Hyperindividum ako socidlne a
nesocialne individum. Koncept l'udskej identity v digitdlnom svete. Problém a doévody virtudlne;j
(seba)reprezentacie cloveka. Filtrovana virtualna identita.

3. Médium ako posolstvo o cloveku dnesnej postfaktudlnej éry. Postfaktudlna éra a jej
charakteristické javy. ,,Clovek postfakticky ako kriticky (ne)mysliaci. Prejavy ,kultivacie®
T'udskych emocii v kultire socidlnych médii.

4. LCudska dostojnost’” a média. Pojem l'udskej dostojnosti - antropologicko-etické vychodiska.
LCudska dostojnost’ a z nej odvodené l'udské prava. Ochrana l'udskej dostojnosti v médiach —
legislativne a etické garancie. Problém nereSpektovania 'udskej dostojnosti v redlnych medialnych
vyobrazeniach.

5. Axioldgia a axioldgia tradicnych a novych digitdlnych médii (povaha, histéria a vyvoj;
interdisciplinarne vztahy, rdmec problematiky a kategoridlny aparat (kI'aCové pojmy a ich
interpretacie).

6. Hodnota/dobro komunikécie, médii a informacii v individudlnom a spolocenskom zivote
¢loveka, jej zakladné urovne.

7. Axiologicky subjekt a hodnotovy vplyv médii. Média ako hodnotovo-kultivacné cinitele.
Axiologicko-eticky model suc¢asnej osobnosti v kontexte medidlneho obrazu.

8. Hodnotové/hodnotiace vedomie a myslenie vo vzt'ahu k médiam, jeho rizika a rozvoj. Hodnotovy
ramec medidlnych profesionalov. Profesijna axioldgia novinarov.

9. Hodnoty kolektivnej mentality v kontexte historického vyvoja spolo¢nosti a komunikécie.
Axiologicky obraz sucasnej civilizacie/kultury v kontexte médialnej kultiry, resp. pod vplyvom
médii.

10. Internet a/ako hodnotova paradigma a normativita hodnét v kontexte internetového
kyberpriestoru/kyberkultir. Pravda ako princip a hodnota v kontexte (tradicnych a novych
digitalnych médii).

11. Hodnotenie novych digitdlnych médii/technolégii, ich hodnotovd dimenzia, resp.
(socio)kultirna kvalita a jej determinanty.

12. Existencialna axiologia a axiologicka perspektiva post/transhumanizmu v kontexte medialnej
digitalnej kultary.

13. Zhodnotenie prinosu antropologicko-axiologického skiimania médii v kontexte edukacnych
procesov medialnej vychovy.

Odporiacana literatira:

Baeva, V. L. (2014). Existential and Ethical Values in an Information Era. Journal of Human
Values, 20(1), 33-43.

Baeva, V. L. (2017). Values of Mediasphere and e-Culture. Przeglad wschodnioeuropejski, 8(1),
173-184.

Bahar Firat, R. (2014). Media Usage and Civic Life: The Role of Values. Journal of Social and
Political Psychology, 2(1), 117-142.
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Brey, P. (1998). New Media and the Quality of Life. Techné: Journal of the Society for
Philosophy and Technology, 3(1), 1-23.

Brey, P. (2007). Theorizing the Cultural Quality of New Media. Techné. Research in Philosophy
and Technology, 11(1), 1-18.

Brey, P. (2009). Values in Technology and Disclosive Computer Ethics. In L. Floridi (Ed.), The
Cambridge Handbook of Information and Computer Ethics. Cambridge: Cambridge University
Press.

Carr, N. (2017). Nebezpecna mél¢ina: Jak internet méni nad$ mozek. Praha: Dauphin.

Galik, S., & kol. (2014). Kyberpriestor ako nova existencidlna dimenzia ¢loveka. L.odz: Ksigzy
Mtyn Dom Wydawniczy.

Galik, S., & kol. (2014). Moznosti a nebezpecenstva komunikacie na internete. Trnava: FMK
UCM.

Galik, S. (2018). Média a pravda. K epistemologickému problému medialneho informovania.

In S. Galikové Tolnaiova, O. Marchevsky, & D. Spirko (Eds.), Pravda. Teoretické a praktické
kontexty. Bratislava: SFZ pri SAV.

Galikova Tolnaiova, S., Marchevsky, O., & gpirko, D. (2018). Pravda. Teoretické a praktické
kontexty. Bratislava: Slovenské filozofické zdruZenie pri SAV.

Galikova Tolnaiova, S. (2015). On the problem of the "benefits of communication" in our
information society. In M. Klobusicka et al. (Eds.), Contemporary images of good (pp. 13-37).
Krakow: Wydawnictwo AUREUS.

Galikova Tolnaiova, S. (2014). Determinants of the humanizing effect of modern (electronic)
media. European Journal of Science and Theology, 10(1), Suppl. 1, 195-206.

Galikova Tolnaiova, S. (2017). Internetova komunikacia, (kyber)kultura a fenomén normativity.
In A. Javorska & O. Marchevsky (Eds.), Kultura civilizacia, normativita - dialogy a konflikty z
pohl'adu filozofie (pp. 157-163). Bratislava: FU SAV a SFZ pri SAV.

Galikova Tolnaiova, S. (2017). Od virtualneho a kyborgického tela k telu virtualne kyborgickému
(K reflexii tela a telesnosti v kontexte digitdlnych médii). In P. Adamka (Ed.), Telo a telesnost’ v
kontexte sucasnej kultary (pp. 95-102). Nitra: FF UKF.

Galikova Tolnaiova, S. (2017). Telo a telesnost’ v kontexte rozvoja informac¢no-komunika¢nych
technologii. In D. Petranova, M. Solik, & J. Minarikova (Eds.), Megatrendy a média 2017.
Buducnost’ médii 1. (pp. 72-84). Trnava: FMK UCM v Trnave.

Galikova Tolnaiova, S. (2019). Media and truth in the perspective of the practice and life form of
the modern "Homo medialis." Communication Today, 10(1), 5-18.

Galikova Tolnaiova, S., & Galik, S. (2020). Cyberspace as a New Living World and Its
Axiological Contexts. In E. Abu-Taieh, A. El Mouatasim, & I. H. Al Hadid (Eds.), Cyberspace
(pp- 39-51). London: IntechOpen.

Galikova Tolnaiova, S. (2016). Contemporary Internet: its existential dimension and sociocultural
effect. European Journal of Science and Theology, 12(5), 61-72.

Hradiska, E. (2013). Identita a sebavnimanie adolescenta v medidlnom prostredi. In D. Petranova,
S. Magal, & N. Vrabec (Eds.), Megatrendy a média 2013. Kultiviacia médii - moznosti a bariéry
(pp. 34-50). Trnava: FMK UCM.

Hochelova, V. (2008). Kultivujice hodnoty verzus zabava v spravodajstve. In S. Magal, M.
Mistrik, & M. Solik (Eds.), Médid, spolo¢nost’, medialna fikcia (pp. 196-200). Trnava: FMK
UCM.

Kacinova, V., Kol¢akova, V., & Petranova, D. (2014). Axiocentric media education as a strategy
for the cultivation of media recipients. European Journal of Science and Theology, 1(10),
103-116.

Kacinova, V. (2019). Fenomén hoaxov, "fake news," konSpiracnych teorii v kontexte medialnej
vychovy. Trnava: FMK UCM.
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McLuhan, M. (2011). Jak rozumét médiim: extenze ¢loveka. Praha: Odeon.

Mihalikova, 1. (2013). Hodnoty ako vychodiska a ciele. Nitra: UKF.

Murray, T. (2007). Toward collaborative technologies supporting cognitive skills for mutual
regard. In Proceedings of CSCL 2007.

Nekvapilova, 1. (2009). Etické aspekty socialni komunikace. In I. Mihalikova (Ed.), Fyzika a
etika III (pp. 177-188). Nitra: FF UKF.

Nutil, P. (2018). Média, 1zi a pfilis rychly mozek: Privodce postpravdivym svétem. Praha: Grada.
Petro, M., et al. (2010). Vplyv médii na socialne a kultirne hodnoty stucasnosti I. PreSov: PU.
Plichtova, J., & Sestakova, A. (2019). Diskurzivna analyzy predvolebnej diskusie kandidatov
na prezidenta SR z hladiska principov deliberativnej etiky. In 1. Butoracova Sindleryova & B.
Sramel (Eds.), Publicity (pp. 46-60). Trnava: FSV UCM.

Polakova, E., & Masarykova, Z. (2011). Etika medidlnej komunikécie v online prostredi. Trnava:
FMK UCM.

Prensky, M. (2012). H. Sapiens Digital: From Digital Immigrants and Digital Natives to Digital
Wisdom: Hopeful Essays for 21st Century Learning. Thousand Oaks, California: Sage.
Pravdové, H. (2009). Determinanty kreovania medialnej kultary. Trnava: FMK UCM.

Rainie, L., & Wellman, B. (2012). Networked: The New Social Operating System. Cambridge,
MA: The MIT Press.

Rankov, P. (2006). Informacné spolo¢nost’ — perspektivy, problémy, paradoxy. Levice: LCA
Publishers Group.

RemiSova, A. (2010). Etika médii. Bratislava: Kalligram.

Seilerova, B., & Seiler, V. (2008). Clovek-masmédia-realita: K filozofickému "media turn".
Bratislava: Iris.

Spitzer, M. (2014). Digitalni demence. Brno: Host.

Spitzer, M. (2016). Kybernemoc. Brno: Host.

Tornero, J. M. P., & Varis, T. (2010). Media literacy and new humanism. Moscow: UNESCO.
Zimmer, M. (2005). Media Ecology and Value Sensitive Design: A Combined Approach to
Understanding the Biases of Media Technology. Proceedings of the Media Ecology Association,
6.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX NPRO PRO
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:

Strana: 9




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: antropologia médii
KMEDV/22mdAME$001/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: 50% priebezné hodnotenie, 50% zaverecné hodnotenie.
Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ z kazdej Casti minimalne 56% bodov
(celkovo 56 bodov zo 100).

- priebezné hodnotenie: esej — v sulade so zaslanymi kritériami;

- zaverecné hodnotenie: Ustna skuska

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd Géast’ na vyucbe, povolené si max. 2
absencie. V pripade individudlneho Studijného planu je nutna minimalne 50% ucast’ na prednaskach
(Pozri Studijny poriadok UCM, § 13). Student s individualnym $tudijnym planom musi okrem
uvedenych podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdat’ na konci semestra extra seminarnu
pracu na vymedzenu tému. V pripade vymeskania viac ako polovice predndsok nie je mozné
predmet ukoncit’.

Vysledna stupnica hodnotenia:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu bude Student schopny: -kriticky reflektovat’ taziskové antropologické
témy a problémy v kontexte medialnej praxe. -kriticky zhodnotit’” problém miery determinécie
koncepcie a rozvoja Cloveka pod vplyvom médii -objasnit’, ako médid prispievaju k zmene
kvality zivota ¢loveka zvazujic individudlno-spolocensky kontext -preukazat, Zze porozumel
antropologicko-etickému kontextu médii, Specialne prostrednictvom vlastnej reflexie problému
formou akademickej eseje -reflektovat’ vyznam antropologickych téma a problémov pre oblast’
mediélnej vychovy

Struc¢na osnova predmetu:

1.-4. Clovek ako bytost’ ,homo medialis“ — skutoény a prisudzovany vyznam médii pre Zivot
¢loveka.

M¢dia ako extenzie ¢loveka - antropologicka reflexia problému.
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Od ,,homo sapiens“ k ,,homo videns“. O vplyve obrazovych médii na myslenie a poznavanie
cloveka.

Hyperkonektivita a evolucia ,,zosietovaného individua“. Cudskd identita v digitdlnom svete.
Problém virtualnej (seba)reprezentacie ¢loveka.

5.-8.Clovek pod drobnohladom médii alebo ,nauka o &loveku“ prostrednictvom medidlnych
zobrazeni.

M¢édium ako posolstvo o ¢loveku dnesnej postfaktualnej éry. Médid a , kultivacia® l'udskych emdcii
v ,.kultire emocii.

Problém ponimania 'udskej slobody v medialnych obsahoch.

M¢dia ako producenti predstav o zmysluplnom zivote ¢loveka — analyza dokumentu.

9.-11. Ako sa Clovek (ne)stava ¢lovekom? - do akej miery sa osobnost’ ¢loveka za prispenia médii
rozvija a kedy nastava jeho degradacia — ako rozpoznat’ hranice?

Problém (ne)reSpektovania 'udskej dostojnosti v medidlnych vyobrazeniach — pripadové stadie.
Obraz &loveka v reklame a prezentovany , kult tela®. Zena ako popularna figiira reklamy. Problém
medidlne zobrazovanej intimity ¢loveka.

12. Zéavereéna reflexia problému.

Odporiacana literatira:

Carr, N. (2017). Nebezpecna mélcina: Jak internet méni nd$ mozek. Dauphin.

Kacinova, V. (2019). Fenomén hoaxov, ,,fake news*, konspira¢nych teérii v kontexte medialnej
vychovy. FMK UCM v Trnave.

Mcluhan, M. (2011) Jak rozumét médiim: extenze ¢lovéka. Odeon.

Newport, C. (2019). Digitalny minimalizmus: Ako sa sustredit’ v rusSnom svete. Lindeni.

Nutil, P. (2018). Média, 1zi a pfilis rychly mozek: Privodce postpravdivym svétem. Grada.
Vallor, S. (2016). Technology and the Virtues. A Philosophical Guide to a Future Worth Wanting.
Oxford University Press.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 42.86 42.86 14.29 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Viera Kac¢inova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: aplikovana Statistika
KMEDV/22mdAME$024/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivna Ucast’ na seminaroch, max. 2 absencie za semester, uspesné absolvovanie skusky. V
pripade individudlneho Studijného planu je nutnd minimalne 50% tc¢ast’ na seminaroch. Pre tispesné
absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 55 % bodov.

100% hodnotenia tvori test pozostavajuci z praktickej Casti.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 % — 92 % =A; 91 % - 83 % =B; 82 % — 74 % =C; 73 % — 65 % =D; 64 % - 56 % =E; 55
% a menej = FX

Vysledky vzdelavania:

Studenti sa na predmete dozvedia zaklady Statistického spracovania a vyhodnocovania
kvantitativnych vyskumov. Na konkrétnych prikladoch si precvicia deskriptivnu a induktivnu
Statistiku. Vedomosti mozu vyuzit’ pri pisani diplomovej prace.

Struc¢na osnova predmetu:

Odporacana literatira:

Trnka, A. (2016). Zakladné Statistické metody marketingového vyskumu. UCM v Trnave.
Fasiang, T. (2023). Aplikacia Statistickych metdd v primérnom vyskume. Letra Edu Bratislava.
Magnello, E., & Loon, B. V. (2010). Statistika. Praha: Portal.

Walker, 1. (2013). Vyzkumné metody a statistika. Praha: Grada.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 10

A B C D E FX abs neabs

20.0 10.0 10.0 10.0 40.0 10.0 0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., Ing. Tomas Fasiang, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023
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Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: axiologické aspekty médii
KMEDV/22mdAME$006/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje $tandardna pravidelnd uéast’ na vyucbe, povolena je
max. 2 x absencia bez udania dévodu. Pokial’ ide o absenciu viac ako 2 x, je potrebné predlozit
ospravedlnujuci dokument (lekarske potvrdenie o zdravotnych dévodoch, prip. iny doklad o
relevantnych dovodoch neucasti), ktory bude posudzovany (vzdy individudlne a s ohl'adom na
okolnosti). V pripade individualneho Studijného planu je nutnd minimalne 50% ucast’ (k tomu
Studijny poriadok UCM, §13)). Hodnotenie, resp. kredity buda udelené na zaklade tspe$ného
zvladnutia pisomnej semestralnej prace a pisomnej skusky. Hodnotenie FX sa udel'uje, resp. kredity
sa neudelia Studentovi/Studentke, ak dosiahne menej ako 55 % -nt uspesnost’ v pocte pridelenych
bodov z ich maxima.

1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student/ka po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

* rozumie podstate axioldgie a axioldgie (tradiénych a novych digitdlnych) médii, pozné ich vyvoj,
orientuje sa v ich kategoridlnom aparate, vie vysvetlit' zakladné axiologické pojmy;

» chape problematiku hodnoty/dobra komunikacie, médii a informadcii, vie vysvetlit’ jeho zakladné
dimenzie;

* rozumie média a komunikaciu ako hodnotovo-kultivacné Cinitele, vie vysvetlit' ich hodnotovy
vplyv na axiologicky subjekt;

* chape a vie vysvetlit’ problematiku hodnotového/hodnotiaceho vedomia a myslenia vo vztahu k
médidm a komunikacii, ich rizik a rozvoja;

» vie identifikovat’ a vysvetlit’ axiologicky obraz stc¢asného ¢loveka (osobnosti) a hodnotového
sveta sucasnej civilizacie/kultury v kontexte medialnej kultary, resp. pod vplyvom médii;

* pozna a vie vysvetlit hodnotovy ramec medialnych profesiondlov, rozumie problematike
profesijnej axioldgie novinarov;
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* chape a vie vysvetlit’ problém pravdy ako hodnoty v kontexte tradi¢nych a novych digitalnych
médii;

* chape a vie vysvetlit’ internet ako hodnotovi paradigmu a povahu normativity (kyberkultar/y) v
kyberpriestore;

* chape a vie vysvetlit’ problém hodnotenia novych digitalnych médii/technologii, ich hodnotove;j
dimenzie, resp. (socio)kulturnej kvality a jej determinantov;

« orientuje sa v problematike existencialnej axiologie v kontexte medialnej digitalnej kultary a v
axiologickej perspektive post/transhumanizmu, vie vysvetlit’ jej kI'icové problémy;

» dokaze identifikovat a analyzovat’ aktudlne problémy médii/komunikacie z hladiska
axiologie, tiez prezentovat a diskutovat’ tieto problémy, resp. ziskané poznatky z predmetu v
interdisciplinarnej perspektive a s ohl'adom na humannu/sociokultirnu prax.

Stru¢na osnova predmetu:

1/ Axiolégia a axioldgia tradi¢nych a novych digitadlnych médii (povaha, histéria a vyvoj;
interdisciplinarne vztahy, rdmec problematiky a kategoridlny aparat (kl'aCové pojmy a ich
interpretacie);

2/ Hodnota/dobro komunikacie, médii a informacii v individudlnom a spolocenskom zivote
cloveka, jej zakladné urovne;

3/ Axiologicky subjekt a hodnotovy vplyv médii. Média ako hodnotovo-kultivacné cinitele.
Axiologicko-eticky model sucasnej osobnosti v kontexte medidlneho obrazu.

4/ Hodnotové/hodnotiace vedomie a myslenie vo vztahu k médiam, jeho rizik4 a rozvoj. Hodnotovy
ramec medidlnych profesionalov. Profesijna axioldgia novinarov.

5/Hodnoty kolektivnej mentality v kontexte historického vyvoja spolo¢nosti a komunikécie.
Axiologicky obraz sucasnej civilizacie/kultury v kontexte médialnej kultiry, resp. pod vplyvom
médii;

6/ Internet a/ako hodnotova paradigma a normativita hodnét v kontexte internetového
kyberpriestoru/kyberkultir. Pravda ako princip a hodnota v kontexte (tradicnych a novych
digitalnych médii);

7/ Hodnotenie novych digitdlnych médii/technologii, ich hodnotova dimenzia, resp. (socio)kultirna
kvalita a jej determinanty.

8/ Existencialna axiologia a axiologicka perspektiva post/transhumanizmu v kontexte mediélne;j
digitalnej kultary;

Odporiacana literatira:

Baeva, V. L. (2017). Values of Mediasphere and e-Culture [Hodnoty mediasféry a eKultary]. In
Przeglad wschodnioeuropejski, 8(1), 173—184.

Galikova Tolnaiova, S. (2017). Internetova komunikacia, (kyber)kultura a fenomén normativity.
In: Javorskd, A. & Marchevsky, O. (Eds.), Kulttra civilizacia, normativita — dialogy a konflikty z
pohladu filozofie. FU SAV a SFZ pri SAV, 157-163.

Galikova Tolnaiova, S. (2017). Od virtualneho a kyborgického tela k telu virtualne kyborgickému
(K reflexii tela a telesnosti v kontexte digitdlnych médii). In Adamka, P. (Ed.), Telo a telesnost’ v
kontexte sucasnej kultary. FF UKF, 95-102.

Galikova Tolnaiova, S. & Galik, S. (2020): Cyberspace as a New Living World and Its
Axiological Contexts. [Kyberpriestor ako novy zivotny svet a jeho axiologické kontexty]. In E.
Abu-Taieh, A. El Mouatasim, & 1. H. Al Hadid (Eds.), Cyberspace [Kyberpriestor] (pp. 39-51).
IntechOpen.

Galikova Tolnaiova, S. (2019). Media and truth in the perspective of the practice and life form of
the

modern Homo medialis; [Média a pravda v perspektive praxe a formy zivota moderného ,,Homo
medialis“]. Communication Today , 10(1) 4-19.
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Kondrla, P., Leskova, A. & Durkova, E. (2018). Uvod do tedrie hodnot a hodnotenia pre
Studentov humanitnych vied (ucebné texty). FMK UCM v Trnave.

Samelova, A. (2021). Racionalita verzus emocionalita — zmena paradigmy v online médiach. In
Kraviarova M., PeknuSiakova, E. (Eds), Média a text 7. (2. Cast), 82-87.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

0.0 14.29 42.86 14.29 28.57 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Sabina Galikova - Tolnaiova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: didaktika medialnej vychovy
KMEDV/22mdAMES$019/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: 50% priebezné hodnotenie, 50% zaverecné hodnotenie.
- priebezné hodnotenie: semindrna praca (projekt didaktického materidlu z medialnej vychovy) +
prezentacia v ramci posledného bloku vyucby

-zavere¢né hodnotenie: projekt vyucovacej hodiny z medidlnej vychovy.

Kritérid na priebezné a zaverecné hodnotenie st sicastou samostatného dokumentu zaslaného
Studentom na zaciatku semestra.

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ z kazdej Casti minimalne 56% bodov
(celkovo 56 bodov zo 100).

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd Géast’ na vyucbe, povolené si max. 2
absencie. V pripade individudlneho Studijného planu je nutna minimalne 50% ucast’ na prednaskach
(Pozri Studijny poriadok UCM, § 13). Student s individualnym $§tudijnym planom musi okrem
uvedenych podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdat’ na konci semestra extra seminarnu
pracu na vymedzenu tému. V pripade vymeskania viac ako polovice predndsok nie je mozné
predmet ukoncit’.

Vysledna stupnica hodnotenia:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu bude Student schopny:

- objasnit’ didaktiku medidlnej vychovy ako predmetovi didaktiku a zdkladné prvky jej
didaktického systému,

- aplikovat’ zdkladné znalosti zo vSeobecnej a predmetovej didaktiky - didaktiky medialne;
vychovy v ramci projektovania vyucby medidlnej vychovy a tvorby didaktickych materidlov, v
institucionalizovanom systéme formalneho, resp. neformalneho vzdeldvania,

- demonstrovat’ osvojené¢ poznanie vo forme vlastného projektu didaktickej pomocky, resp.
konceptu vyucby medialnej vychovy.
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Struéna osnova predmetu:

1. Didaktika medialnej vychovy ako predmetova didaktika.

2. Personalne podmienky vyucby medialnej vychovy - osobnost’ Ziaka. Ucebné Styly Ziaka.
Personélne podmienky vyucby medidlnej vychovy — osobnost’ ucitel'a. Typologia osobnosti
ucitel’'ov, vyucovacie §tyly ucitel'ov.

3. Model tvorby cielového programu Skolského predmetu (uc¢ebnych osnov) z

mediéalnej vychovy. Rdmcovy a podrobny model. Priklady aplikacie z edukacnej praxe.

4. Tvorba programu vyucby tematického celku z medidlnej vychovy. Tematicky vychovno-
vzdelavaci plan. Indikatory kvality programu vyucby tematického celku. Didakticka analyza
obsahu uciva tematického celku.

5.-6. Didaktické planovanie (priprava) a realizacia vyucovacej jednotky z medialnej vychovy. Typy
ucitel'ovej pripravy na vyucovaciu hodinu.

7. Evalvacia procesu vyucby medidlnej vychovy. Evalvacné néstroje. Didaktické testy.

8.-9. Vychodiska tvorby didaktickych materidlov (u¢ebnych textov, metodickych pomocok)

z medialnej vychovy a prakticka aplikdcia procesu.

10.-11. Principy zaclenenia medidlnej vychovy do vybranych u¢ebnych predmetov na zakladnych
a strednych skolach (Specifikacia témy, u¢ebnych ciel'ov, u¢ebnych tloh, foriem, metdd,
¢asového a materidlno-technického zabezpecenia vyucby). Priklady implementacie z

edukacnej praxe.

12. Prezentacia prac Studentov.

Odporucana literatura:

Capek, R. (2015). Moderni didaktika : Lexikon vyukovych a hodnoticich metod. Grada.
Kacinova, V. (2015). Tedria a prax medidlnej vychovy. Medialna vychova ako stucast’
vSeobecného Skolského vzdeldvania. Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave.
Priklady dobrej praxe vyucby medialnej vychovy na zdkladnych a strednych $kolach : metodicka
prirucka pre ucitelov (2015). Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Priklady dobrej praxe vyucby medialnej vychovy na zékladnych a strednych Skolach 3 :
metodicka prirucka pre ucitel'ov (2019). Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Vicejova, E. (2013). Planovanie edukacnych procesov. MPC. https://archiv.mpc-edu.sk/sites/
default/files/publikacie/ vincejova_planovanie _web.pdf.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

28.57 28.57 28.57 14.29 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:

Strana: 18




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: diplomovy seminar 1.
KMEDV/22mdAME$013/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie predmetu pozostava z dvoch casti (100 %):

1. 50 % tvori hodnotenie $kolitel’a, ktory zohl'adnuje aktivitu Studenta pocas konzultacnych hodin,
stav rozpracovania zaverecnej prace a celkovl spokojnost’ Skolitel'a so Studentom a jeho aktivitou
pocas semestra.

2. Dalgich 50 % tvori hodnotenie pisomnej projektovej prace, ktort $tudent odovzdava
vyuéujicemu predmetu diplomovy seminar I., a ktora musi spihat’ vietky formalne a obsahové
kritéria odprezentované vyucujucim predmetu diplomovy seminar I. po¢as semestra.

Pre uspesné absolvovanie predmetu (u vyucujiceho) musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov
(celkovo 56 bodov zo 100) z odovzdanej projektovej prace. Projekt je hodnoteny 100 bodmi, pricom
jeho jednotlivé Casti maji nasledovnu véhu:

- 50 bodov (50% hodnotenia): naplnenie stanovenej Struktury projektu, obsahova napli
jednotlivych casti,

- 25 bodov (25% hodnotenia): zvladnutie citacnych pravidiel,

- 25 bodov (25% hodnotenia): formalna uroven prace.

Pre spesné celkové absolvovanie predmetu, ani jedno z hodnoteni (Skolitel'a alebo vyucujuceho)
nesmie byt Fx. V pripade hodnotenia Fx od vyucujuceho predmetu diplomovy semindr I. ma
Student narok na dva opravné terminy, v ramci ktorych odovzda vyucujucemu predmetu na
hodnotenie opravenu projektovi pracu podla stanovenych kritérii. V pripade hodnotenia Fx od
Skolitel'a zdverecnej prace je vysledna znamka za predmet diplomovy seminar 1. “nedostatocny*,
bez moZnosti absolvovat’ opravny termin v zimnom semestri. Student si dany predmet prenasa no
letného semestra prislusného akademického roka — v skiiSobnom obdobi predostrie vyucujicemu
predmetu diplomovy seminar I. zaverecnu pracu v aktualnej podobe, a ten prideli kone¢ni znamku
k prenesenému predmetu. Projektové prace sa vo vsetkych pripadoch odovzdavaji vyucujicemu
predmetu v elektronickej podobe.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>,

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>,

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>,

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>,

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym kritéridm <56-64 %>,
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FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % G&ast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13).

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

* poznaju a rozumeju podstate a povahe diplomovej prace (akademickej prace, resp. odbornej a
vedeckej prace),

» nadobudnt poznatky s postupmi tvorby diplomovej prace, metodiku jej spracovania, ako aj
spdsoby odkazovania sa na pouzité zdroje,

* poznaju a chapu poziadavky na diplomovu pracu a kritéria jej hodnotenia, principy prezentacie a
obhajoby diplomovej prace, etické principy spété s pripravou, realizaciou a obhajobou diplomovej
prace,

* dokazu aplikovat’ metodiku tvorby a pisania diplomovej prace,

» vedia rozpoznat a identifikovat ¢asté chyby, ktorych sa dopustaju Studenti pri pisani diplomove;j
prace a ich odstranenia v zmysle ,,best practices®,

» vedia skonstruovat’ projekt diplomovej prace a pripravit’ prezentaciu k obhajobe diplomovej prace,
* maju rozsirené kognitivne a etické kompetencie suvisiace s realizaciou diplomovej prace,

* po absolvovani predmetu dokazu tvorivo aplikovat’ vSeobecni metodologiu v konkrétnej
diplomovej praci, ktora vedia realizovat’, vyhodnotit’ a obhdjit,

dokazu identifikovat’ a analyzovat' vybrané (Casté) problémy realizacie diplomovej prace, tiez
identifikovat’ a analyzovat eticky kontext realizacie diplomovej prace (akademickd, publika¢na a
vyskumna (vedecka) etika).

Stru¢na osnova predmetu:

1. Problematika diplomovych prac — podstata, povaha, vyznam diplomovej prace.

2. Tvorba diplomovych prac — planovanie, organizovanie a konstrukcia diplomovej prace.

3. Zameranie diplomovych prac — zadanie diplomovej prace.

4. Osnova a Struktira diplomovej prace.

5. Praca s informa¢nymi zdrojmi v diplomovej praci — citovanie, parafrdzovanie, metody
odkazovania na pouzité zdroje, tvorba bibliografickych odkazov v diplomovej praci.

6. Metodika diplomovych prac — prehl'ad kvantitativnych a kvalitativnych metod.

7. Vyskum v diplomovych pracach — ciele a ulohy vyskumu, plan vyskumu, stanovenie
vyskumného problému.

8. Formalna a jazykova stranka diplomovych prac — redak¢éné tpravy.

9. Postidenie diplomovej prace a jeho kritéria.

10. Obhajoba diplomovej prace — priprava a tvorba prezentacie diplomovej prace.

11. Etika v kontexte (tvorby a obhajoby) diplomovej prace.

12. Zaverecné praktické rady a usmernenia.

Odporiacana literatira:
Citacny manual Fakulty masmedialnej komunikécie UCM v Trnave: APA Style 7 (zavere¢né a
kvalifikacné prace). https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/SitePages/Zaverecne-prace.aspx
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Gavora, P., Koldeova, L., Dvorska, D., Pekarova, J., & Morav¢ik, M. (2010): Elektronicka
ucebnica pedagogického vyskumu. Univerzita Komenského.

Katuscak, D. (2013): Ako pisat’ zaverecné a kvalifikacné prace. Enigma.

Metodika pisania zavere¢nych prac na FMK UCM v Trnave. (b.d.). https://ucmtt.sharepoint.com/
teams/FMK/SitePages/Zaverecne-prace.aspx

Minarikova, J., Radosinska, J., & Visnovsky, J. (2023): Vychodiska vyskumu v medialnych a
komunika¢nych stadiach. FMK UCM.

Smernica rektora o zakladnych naleZzitostiach zadverecnych prac, kvalifikaénych préc, kontrole
ich originality, uchovavani a#spristupniovani na Univerzite sv. Cyrila a#Metoda v Trnave. http://
www.ucm.sk/docs/legislativa/zakladne nalezitosti zaverecnych prac 2012.pdf

Usmernenie k citacnému aparatu BP a DP. https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/SitePages/
Zaverecne-prace.aspx

Usmernenie k obsahu zavere¢nych prac. http://fmk.sk/download/zaverecne-prace/

FMK Usmernenie-k-pisaniu-ZP.pdf

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 12

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

25.0

25.0

16.67

8.33

8.33

16.67

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Monika Prostindakova Hossova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: diplomovy seminar II.
KMEDV/22mdAME$014/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student ziska kredity, ak splni stanovené podmienky 8kolitel'a. Podmienky $kolitela obsahuju
minimalne poziadavky na:

- Rozsah prace, obsah prace, Struktaru.

- Etiku vedeckej prace.

- Samostatnost’ pri pisani.

- Casovy harmonogram.

- Formélnu upravu.

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>,

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>,

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>,

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>,

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym kritéridm <56-64 %>,

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu Student ziska tieto vedomosti, znalosti, kompetencie:

- odovzda a predlozi zavere¢nl pracu na obhajobu.

- identifikuje a rozliSuje charakter odbornych pramenov, rozumie vyznamu ¢erpania z odbornych
prameiov a vyznamu utvarania autorského textu,

- na zéklade teoretickych a praktickych poznatkov a interdisciplindrnych prepojeni dokaze
formulovat’ rozne typy vyskumnych problémov,

- preukaze schopnost’ pisat’ vedecku pracu a je schopny formulovat’ svoje vlastné nazory a zavery,
- vie analyzovat’ vybrany subjekt zavere¢nej prace z pohladu marketingovych analyz, ziskané
poznatky analyzuje, porovnava a interpretuje,

- je schopny upravit’ text zdverecnej prace podl'a schvalenej metodiky,

- pravidelne konzultuje svoju zaverecnu pracu a postup so Skolitelom a odmieta kompilacné
techniky v praci,

- vel’ky doéraz kladie na etiku pisania zaverecnej prace,
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- utvori zmysluplny kompozicny celok vychadzajici z teoretickych moznosti absolvovanych
predmetov a z praktickych skusenosti Studenta,

- je schopny vypracovat’ komplexny navrh zlepSenie aktualneho stavu v podniku (resp. oblasti)

- vie posudit’ redlnost’ svojich navrhov, ich efektivnost’ a ucinnost’,

- svoje navrhy vie overit’ v praxi a je schopny prijat’ spitnu vézbu,

- zlepsi si svoju komunikaéné a digitalne zru¢nosti,

- vie samostatne a kreativne tvorit’.

Stru¢na osnova predmetu:
- Konzultacie so skolitel'om podl'a ¢asového harmonogramu skolitela.

Odporiacana literatira:

Citacny manual Fakulty masmedialnej komunikécie UCM v Trnave: APA Style 7 (zaverecné a
kvalifikacné prace). https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/SitePages/Zaverecne-prace.aspx
Gavora, P., Koldeova, L., Dvorska, D., Pekarova, J., & Morav¢ik, M. (2010): Elektronicka
ucebnica pedagogického vyskumu. Univerzita Komenského.

Katuscak, D. (2013): Ako pisat’ zaverecné a kvalifikacné prace. Enigma.

Metodika pisania zavere¢nych prac na FMK UCM v Trnave. (b.d.). https://ucmtt.sharepoint.com/
teams/FMK/SitePages/Zaverecne-prace.aspx

Minarikova, J., Radosinska, J., & Visnovsky, J. (2023): Vychodiska vyskumu v medialnych a
komunika¢nych stadiach. FMK UCM.

Smernica rektora o zdkladnych naleZzitostiach zaverecnych prac, kvalifikaénych préc, kontrole
ich originality, uchovavani a#spristupniovani na Univerzite sv. Cyrila a#Metoda v Trnave. http://
www.ucm.sk/docs/legislativa/zakladne nalezitosti zaverecnych prac 2012.pdf

Usmernenie k citacnému aparatu BP a DP. https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/SitePages/
Zaverecne-prace.aspx

Usmernenie k obsahu zavere¢nych prac. http://fmk.sk/download/zaverecne-prace/

FMK Usmernenie-k-pisaniu-ZP.pdf

Walker, 1. (2013): Vyzkumné metody a statistika. Grada.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 10

A B C D E FX abs neabs

60.0 10.0 10.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Sabina Galikova - Tolnaiova, PhD., doc. PhDr. Viera Kacéinova, PhD., prof. Mgr.
Norbert Vrabec, PhD., Mgr. Martin Graca, PhD., PhDr. Vladimira Hladikova, PhD., MBA, Mgr.
Lubica Janackova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: datova zurnalistika I.
KMEDV/22mdAMES$028/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 11

A B C D E FX

abs

neabs

45.45 9.09 36.36 9.09 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyucujuci: doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: datova zurnalistika II.
KMEDV/22mdAME$029/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 11

A B C D E FX

abs

neabs

72.73 9.09 9.09 9.09 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyucujuci: doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:

Strana: 25




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ekonomika pozornosti publika
KMEDV/22mdAMES$004/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou absolvovania predmetu je uspesné absolvovanie zaverecnej pisomnej skisky z obsahu
prednasok a povinnej literatury. Podmienkou pripustenia Studenta k zdverecnej pisomnej skuske je
pravidelna éast’ na prednaskach (povolené st max. 3 absencie, pri Studentoch s ISP max. 50% z
celkového poctu prednédsok). V pripade prekrocenia poctu povolenych absencii sa nemoze Student
zucastnit’ na zaverecnej pisomnej skuske. Zavere¢na pisomna skuska ma percentudlnu vahu na
absolvovanie predmetu na trovni 100 %. Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat
minimalne 55 % bodov. Zavere¢na hodnotiaca stupnica: A - 92-100 % B - 83-91 % C - 74-82 %
D -65-73 % E - 56-64 % FX - 0-55 %

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- Prehibia nadobudnuté vedomosti a poznatky z oblasti masmedialnej komunikacie.

- Osvoja si teoretické vychodiska, zdkladné pojmy a suvisiace aspekty ekonomiky pozornosti
publika.

- Ziskaju prehl'ad o zmenach vo vyvoji a formovani medidlneho trhu v nadvédznosti na zmenu
medidlneho spravania publika a jeho pozornosti.

- Dokazu identifikovat’ faktory, ktoré ovplyviiujii pozornost’ publika a pracovat’ s nastrojmi na
ovplyvnenie/ziskanie pozornosti.

- Ziskaju orientaciu v sticasnych trendoch a vyvojovych tendenciach.

- Oboznamia sa s etickymi aspektmi a dopadmi ekonomiky pozornosti na publikum, ako aj s
pravnymi otdzkami spojenymi s ekonomikou pozornosti.

- St schopni aplikovat’ komplexné poznatky suvisiace s ekonomikou pozornosti publika v medilne;j
praxi.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Ekonomika pozornosti — definicia, teoretické vychodiska, vznik a vyvoj koncepcie.

2. Ekonomika pozornosti a publikum — zmena paradigmy vo vztahu k pozornosti publika a
percepcii medialneho obsahu.

3. Typoldgia médii a pozornost’ publika.

4. Ekonomika pozornosti publika a tradi¢né média.
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5. Ekonomika pozornosti publika a nové média.

6. Ekonomika pozornosti publika a netradicné/ambientné média.

7. Typy pozornosti a faktory ovplyvitujice pozornost’ publika.

8. Reklamny priestor v médiach a ekonomika pozornosti.

9. Vplyv pandémie COVID-19 na ekonomiku pozornosti.

10. Od ekonomiky pozornosti k ekonomike tvorcu — nové koncepcie a modely.
11. Vybrané pravne aspekty ekonomiky pozornosti publika.

12. Etické aspekty a dosledky ekonomiky pozornosti na publikum.

Odporiacana literatira:

Celis Bueno, C. (2016). The Attention Economy: Labour, Time and Power in Cognitive
Capitalism.

Rowman & Littlefield.

Cabyova, L. (2012). Marketing a marketingova komunikacia v médiach. Ksig¢zy Mtyn Dom
Wydawniczy Michal Kolinski.

Davenport, T., & Beck, J. (2020). The Attention Economy: Understanding the New Currency of
Business. Harvard Business School Press.

Franconeri, S. L., Alvarez, G. A., & Cavanagh, P. (2013). Flexible cognitive resources:
competitive

content maps for attention and memory. Trends in Cognitive Sciences, 17(3), 134-141.
doi:10.1016/j.tics.2013.01.010.

Krajéovié, P., & Cabyova, L. (2016). Medialny trh a moZnosti jeho inovacii. FMK UCM v
Trnave.

McClellan, B., & Berman, S. (2001). The Attention Economy: How the Entertainment and Media
Industries

Will Be Turned Upside Down. John Wiley & Sons.

Nelson-Field, K. (2020). The Attention Economy and How Media Works: Simple Truths for
Marketers.

Springer Nature.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 42.86 28.57 28.57 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Cubos Gregus, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: filozofia médii
KMASK/22mdAME§$002/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Sthadia: 2s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje $tandardna pravidelnd uéast’ na vyucbe, povolena je
max. 2 x absencia bez udania dévodu. Pokial’ ide o absenciu viac ako 2 x, je potrebné predlozit
ospravedlnujuci dokument (lekarske potvrdenie o zdravotnych dévodoch, prip. iny doklad o
relevantnych dovodoch neucasti), ktory bude posudzovany (vzdy individudlne a s ohl'adom na
okolnosti). V pripade individualneho Studijného planu je nutnd minimalne 50% ucast’ (k tomu
Studijny poriadok UCM, §13)). Hodnotenie, resp. kredity buda udelené na zaklade tspe$ného
zvladnutia pisomnej prace semestralnej prace a pisomnej skusSky. Hodnotenie FX sa udel'uje, resp.
kredity sa neudelia Studentovi/Studentke, ak dosiahne menej ako 55 % -nu UspesSnost’ v pocte
pridelenych bodov z ich maxima.

1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student/ka po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

» rozumie podstate filozofie médii, jej pozicii v kontexte filozofie a d’alSich humanitnych a
socialnych a vied; orientuje sa v jej kategorialnom aparate;

* pozna a vie vysvetlit’ jej povahu a vyvoj ako "genitivnej" filozofie; osobitne chape jej Specifika
ako postmoderného fenoménu;

* orientuje sa v jej zakladnych formach v novodobej histérii, tiez v perspektivach vybranych
pristupov;

 orientuje sa v jej problematike v perspektivach filozofickych subdisciplin (ontologicka,
epistemologicka, filozoficko-antropologicka, tiez socialno-filozoficka, etickd);

» chape suvis komunikacie, médii a informacii, vie ich vysvetlit ako zdroje filozofickych
problémov;

* pozna komunika¢né paradigmy a vie ich vysvetlit’ v kontexte otazky autentickej komunikacie;

* chape podstatu média, vie vysvetlit' pojem medialita;
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» rozumie komunikdciu a médid ako socio-kulturne fenomény, osobitne digitalne média ako
antropo-technicky konstrukt, vie vysvetlit' ich vplyv na spolo¢nost a kultiru a s nim spéaté
fenomény;

* chape otazku reality a pravdy v kontexte médii, vie vysvetlit' vztah médii, reality a poznavania,
* rozumie pojmom kyberpriestor, virtualna realita, hyperrealita, vie vysvetlit’ fenomén virtualizécie
a simulacie;

* chape problematiku subjektu, jeho bytia, identity a telesnosti v kontexte digitalnych médii, vie
vysvetlit kyberpriestor ako Zivotny svet a existencialnu dimenziu;

» dokaze identifikovat’ a analyzovat’ aktudlne problémy médii/komunikécie z hl'adiska filozofie;

Struc¢na osnova predmetu:

1. Filozofia a jej participacia v kontexte komunika¢nych a medidlnych §tadii. "Genitivna" filozofia
komunikacie a médii (Participacia filozofie na Studium, resp. vyskume komunikécie a médii,
jej Specifika. Miesto a povaha filozofie médii v kontexte filozofie a d’alSich humanitnych a
socialnych vied, jej vznik, historia, zdkladné formécie a cClenenie (teoretické vychodiskd, ich
povaha). ,,Filozofia médii* ako postmoderny fenomén).

2. Vybrané socialno-, resp. kulturno- filozofické problémy komunikacie a médii (Komunikacia
a médid ako socidlny a kultirny fenomén. Komunika¢né paradigmy. Fenomén mediatizécie.
Mediosféry. Internet ako (paradigmatické) médium sucasnosti a jeho sociokulturny efekt. Sietova
spolo¢nost, kyberkultura a kolektivna inteligencia).

3. Vybrané problémy filozofickej medidlnej (kyber)antropologie (Média ako antropotechnicky
konstrukt v humanistickej perspektive. Humanizujuci efekt digitadlnych médii a jeho determinanty.
Technodeterminizmus. Internetovy kyberpriestor ako ,,zivotny svet®. ,,Modus vivendi* a identita v
kyberpriestore. Telesnost’ v kontexte digitalnych médii. Kyborgizmus. Post/transhumanizmus).

4. Vybrané problémy komunikacie a médii v ontologickej perspektive (Komunikacné paradigmy
a autenticka komunikacia/bytie. Medialna realita. Cas, priestor a fenomén virtualizacie; virtulna
realita, hyperrealita. Kyberpriestor ako existencidlna dimenzia. Subjekt a povaha jeho bytia v
kyberpriestore. Kyberskusenost'.

5. Vybrané problémy epistemologie médii (Poznavanie a mediatické apriori. Mediacia a medialita.
Konstruktivizmus. Medialne epistemologie (jazyk a (techno)obraz. Simuldcia a hyperrealita.
Média, informacie a pravda (pravda tradicnych médii; pravda v kontexte novych médii a internetu/
internetovej komunikécie).

6. Zhrnutie problematiky.

Odporiacana literatira:

Galik, S. & Galikova Tolnaiova, S. (2020). Cyberspace as a New Existential Dimension of
Man [Kyberpriestor ako nova existencidlna dimenzia ¢loveka]. In E. Abu-Taieh, A. El
Mouatasim, & 1.

H. Al Hadid, Cyberspace [Kyberpriestor] (pp. 13-25). IntechOpen.

Galikova Tolnaiova, S. (2019). Media and truth in the perspective of the practice and life form of
the

modern & Homo medialis; [Médid a pravda v perspektive praxe a zivotnej formy moderného
,Homo medialis“]. Communication Today , 10(1) 4-19.

Hassan, R. Sutherland, T. (2017). Philosophy of Media [Filozofia médii]. Routledge.

Charvat, M. (2017). O novych médiich, modularité a simulaci. Togga.

Krtilova, K. & Svatonova, K. (eds.) (2016). Medienwissenschaft. Vychodiska a aktudlni pozice
némecké filozofie a teorie médii [Medialna veda. Vychodiska a aktudlne pozicie nemecke;j
filozofie a tedrie médii]. Academia.

Plasienkova, Z., Samelova, A. & Vertanova, S. (2021). Spytovanie sa na ¢loveka v online svete.
UK v Bratislave.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 6

A B C D E FX

abs

neabs

0.0 33.33 33.33 33.33 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: PhDr. Sabina Galikova - Tolnaiova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: globalizacia médii a medialneho priemyslu
KMASK/22mdAME§$001/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje:

I. Pravidelna ucast’ na vyucbe, povolené su maximalne 2

absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade individualneho $tudijného
planu je nutna minimalne 50 % ucast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, § 13).
Student je povinny nielen za¢astnit’ sa na vyucbe, ale aj aktivne reagovat’, zapajat’ sa do diskusie
k vybranym témam predmetu a participovat’ na interaktivnej Casti vyucby. Absencie nad ramec
povoleného mnozstva si zdovodiované a ospravedliiované individudlne, avSak do uvahy sa beru
len relevantné dévody a nepredvidatel'né zavazné okolnosti. V pripade vacsieho poctu absencii (3 —
4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentécie, ktora sved¢i o zavaznejsej povahe
zdravotnych problémov Studenta alebo iny dokument obsahujtci relevantné dévody netcasti
Studenta na prednaskach. Ospravedlnenia sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom).
v

pripade vymeskania viac ako polovice prednaSok nie je mozné tento predmet ukoncit’. Povinnostou
Studentov je nielen z(c¢astnit’ sa na vyucbe, ale aj aktivne reagovat, zapajat’ sa do diskusie k
vybranym témam predmetu a participovat’ na interaktivnej ¢asti vyucby.

II. Didakticky test.

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade splnenia bodu I. a nasledne tspesného

absolvovania didaktického testu z obsahu predmetu v stanovenom termine a v pisomnej forme,
ktory tvori 100 % celkového hodnotenia. Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia
vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. Pre
uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% z celkového poc¢tu bodov.
HODNOTIACA STUPNICA

100-92%=A
91-83%=B
82-74%=C
73-65% =D
64-56% =E

56 % a menej = Fx
Studenti sa na terminy sktSok prihlasuju prostrednictvom systému AIS. V pripade neucasti na
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prihldsenom termine je Student hodnoteny zndmkou Fx. Podmienky absolvovania predmetu v
opravnych terminoch st rovnaké ako v riadnom termine.

Vysledky vzdeliavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- orientuje sa v problematike globalizacie médii a medialneho priemyslu,

- dokaze popisat’ illohu masovych médii v procesoch globalizacie a ich vplyv na premeny kultirne;
identity na prelome 20. a 21. storocia,

- na zéklade teoretickych vedomosti je Student schopny analyzovat Strukturdlne procesy
ovplyvilujuce sucasni podobu medialneho sveta (deregulacia, koncentracia, internacionalizécia),
- je schopny identifikovat’ viditeI'né ¢i potencidlne dosledky globalizacie médii a medialneho
priemyslu,

- rozvija analytické schopnosti, a to najmi vd’aka analyze medidlneho prostredia a konkrétnych
medidlnych obsahov z pohl'adu uplatnenia réznych globaliza¢nych procesov,

- vie zdovodnit’ vyznam medzinarodnej komunikacie a dolezitost’ d’alSich aspektov suvisiacich s
globalizacnymi tendenciami medialneho priemyslu

- dokéaze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiované postupy
globalizacie v oblasti komunikaénych technoldgii, masovych médii ¢i vo sfére produkcie
medialnych obsahov,

- rozvija si analytické schopnosti, komunikacné zru¢nosti, schopnost’ argumentacie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Organizacné pokyny, zdkladny pojmovo-kategoridlny aparat (globalizacia, deregulécia,
koncentracia, internacionalizacia a i.).

2. Uvod do diskurzu globalizacie (globalizacia kultary, identity, (komunikaénych) technolégii,
politickd a ekonomicka dimenzia globalizacie).

3. Strukturalne zmeny medialneho prostredia v globalnom kontexte (medialny priemysel,
zabavny priemysel, nadnarodné a multinacionadlne medialne korporacie). Ideologické dimenzie
internacionalneho filmového priemyslu.

4. ,,Spatny tok* medidlnej produkcie (glokalizacia, hybridécia, Standardizacia a stereotypizacia).
Vybrané problémy marketingu a distribacie filmov.

5. Globalizécia audiovizualnej tvorby — narativne aspekty (preferované hodnoty, témy, stereotypy,
naracia a d’alSie narativne aspekty typické pre globalne popularne medialne obsahy).

6. Globalizacia audiovizualnej tvorby — diskurzivno-semiotické aspekty (medidlne archetypy, cesta
(super)hrdinu pribehom a d’alie diskurzivno-semiotické aspekty typické pre globalne popularne
medidlne obsahy).

7, Globalizacia a transmedidlne narativy (elektronické moznosti S$irenia (globlizacie)
audiovizualneho obsahu).

8. Globalizacia a kult hviezd (celebritizcia, celebrifikacia, kult osobnosti, kult hviezd a iné).
Americky filmovy priemysel ako kI'i¢ovy zdroj celebritizacie.

9. Globalizécia, transtextualita a serialita (transtextualita v medidlnych obsahoch, serialita a iné
sposoby odkazovania na diela popularnej kultury).

10. Obsahova a formalna Struktira snimok urenych pre vacsinové publika 1. Cast’.

11. Obsahova a formalna Struktura snimok urcenych pre vac¢sinové publika II. ¢ast’.

12. Globalne problémy sucasnosti (globalne publikum, lokdlna rezistencia, kultirny (americky)
imperializmus a i.).

13. Globalizacia, digitalne média a buduci civilizacny vyvoj (globalizacia (virtualnej) identity,
globalne prognézy, futurologické koncepcie, Rimsky klub a globalistika a i.).

Odporiacana literatira:
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Bauman, Z. (2000). Globalizacia. Kalligram.

Deuze, M. (2023). Life in Media. A Global Introduction to Media Studies. MIT Press.
Hladikova, V. (2022). Information and Knowledge Society in the Global Era of New Media

and Technoference. In T. Kliestik (Ed.), Globalization and its socio-economic consequences:
proceedings: 22th international scientific conference (pp. 435-443). Zilinské univerzita v Ziline.
Radosinska, J., Kvetanova, Z., & Rusnéakova, L. (2020). Globalizovany filmovy priemysel. FMK
UCM v Trnave.

Pravdova, H. (2009). Determinanty kreovania medialnej kultiry. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

0.0 28.57 42.86 14.29 0.0 14.29 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Vladimira Hladikova, PhD., MBA

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: interaktivne komunikaty pre deti a mladez 1.
KMEDV/22mdAMES$016/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vypracovanie a prezentdcia semestralnej prace - navrh edukativnej digitalnej hry pre deti a mladez
- v min. rozsahu 5 normostran, sucast'ou ktorej je dizajn autorského obrazku ilustrujuceho dany
navrh. Student/ka moze ziskat' spolu 100 bodov (100 %):

- 40 bodov za prezentaciu semestralneho projektu (40 % hodnotenia),

- 60 bodov za hodnotenie odovzdaného semestralneho projektu (60 % hodnotenia).

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student/ka celkovo ziskat’ minimélne 56 % bodov (t. j.
min. 56 bodov zo 100). Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 — 83 =B; 82 — 74 =C; 73
— 65 =D; 64 — 56 =E; 55 a menej = FX.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Vysledky vzdelavania:

Student/ka po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- Student/ka ma fundamentélne teoretické poznatky z celého diskurzu $tadia digitalnych hier od
vSeobecného uvodu do hernych studii, mil'nikov v digitalnohernej historii a vymedzeni a klasifikacii
terminologie a zakladnych kategérii (hra, hraci, herné mechaniky, audiovizudlne a narativne
aspekty), az po charakteristiky oblasti s hrami stvisiacimi (pozitivne a negativne vlastnosti,
uplatnenie hier pri vychove, socializécii);

- Student/ka sa orientuje v Sirokom diskurze digitdlnych hier a ma povedomie o vychodiskovej
odbornej literatire. Dokaze porozumiet kontextovym a vztahovym aspektom tedrie a praxe
digitalnych hier a ich prepojeniu na oblast’ medidlnej vychovy. Ziskané poznatky vie aplikovat’ v
ramci d’alsieho hibkového $tadia, &i uz pri inych predmetoch $tudijného programu alebo v zdujme
individualneho rozvoja;

- Student/ka dokaze aktivne a samostatne vyhladavat’ relevantné zdroje z jednotlivych oblasti
diskurzu digitalnych hier a aplikovat’ ich do oblasti medialnej vychovy. Dokaze priebezne ziskavat
nové poznatky, kriticky ich vyhodnocovat, a tym rozsirovat’ svoje vedomosti, ktoré moéze uplatnit’
pri d’alSom §tudiu alebo v ramci profesionalnej praxe.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Uvod do hernych studii (game studies)
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2. Historia digitalnych hier 1.

3. Historia digitalnych hier II.

4. Typologia digitalnych hier

5. Typolégia hracov

6. Pravidld a mechanizmy digitalnych hier

7. Audiovizualne aspekty digitalnych hier

8. Farby a ich vyznam v oblasti digitalnych hier
9. Narativne aspekty digitalnych hier

10. Pozitivne a negativne aspekty digitalnych hier

Odporiacana literatira:

Balazikova, M. (2022). Vybrané kapitoly pdsobenia digitalnych hier. UCM.

Farkas, T., & Kabat, M. (2022). Audiovizualne aspekty digitalnych hier. UCM.

Johan Huizinga, J. (2016). Homo ludens: A study of the play-element in culture. Angelico Press.
Mago, Z. (2020). Uvod do $tadia digitalnych hier I. UCM.

Mago, Z. (2022). Marketing digitalnych hier. UCM.

Svecova, M., Kukumbergova, A. (2020). Etické vyzvy digitalnych hier. UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

28.57 28.57 42.86 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Zdenko Mago, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: interaktivne komunikaty pre deti a mladez II.
KMEDV/22mdAME$017/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Absolvovanie predmetu podmieiiuje pravidelna ucast’ na vyucbe, povolené st max. 2 absencie (v
pripade individualneho Studijného planu je nutna minimalne 50% tucast).

Student/ka mdze v ramci priebezného hodnotenia ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

* 40 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia dvoch cvi¢nych hier (20 + 20 bodov),

* 60 % hodnotenia predstavuje vypracovanie a prezentacia semestralneho projektu (60 bodov).
Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student/ka celkovo ziskat’ minimélne 56 % bodov (t. j.
min. 56 bodov zo 100). Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 — 83 =B; 82 — 74 =C; 73
— 65 =D; 64 — 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student/ka po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- Student/ka nadobudne vedomosti o praktickej implementacie teoretickych poznatkov o typologii
digitalnych hier, ich Specifickych aspektoch od pravidiel, mechanizmov a principov az po
audiovizudlne, narativne a interaktivne prvky v hrach aplikovanych, bez potreby SirSich znalosti z
oblasti programovania;

- Student/ka ma fundamentalne praktické poznatky a skusenosti s tvorbou hier a komunikaé¢nych
nastrojov ako vo vSeobecnosti, tak aj s konkrétnou aplik4ciou na oblast’ aplikovanych medialnych
studii - spolo¢enska zodpovednost’, medialna gramotnost’, edukacia a d’alSie oblasti implementécie
seridznych hier;

- Student/ka si rozsiri digitalne a komunikacné kompetencie v oblasti aplikovanych medidlnych
studii, posilni si kreativitu v rdmci samostatného rieSenia problémov a s tym spojené logické
myslenie, na ktorom je zalozena prakticka tvorba hier;

- Student/ka dokaze aktivne a samostatne navrhovat komunikacné stratégie aplikovanych
medidlnych s§tadii, vratane konkrétnych nastrojov vyuZzivajucich aj rozhrania interaktivne
zapajajuce ciel'ové skupiny do komunika¢ného procesu.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do vytvérania hier

2. Uvod do rozhrania The Game Factory 2

3. Postup tvorby jednoduchych grafickych assetov
4. Postup tvorby jednoduchych animécii

Strana: 36




5. Postup tvorby podmienok

6. Tvorba jednoduchej cvi¢nej digitalnej hry I
7. Tvorba jednoduchej cvi¢nej digitalnej hry II
8. Priebezna praca na semestralnom projekte

Odporiacana literatira:

Balazikova, M. (2022). Vybrané kapitoly pdsobenia digitalnych hier. UCM.

Farkas, T., & Kabat, M. (2022). Audiovizualne aspekty digitalnych hier. UCM.
Johan Huizinga, J. (2016). Homo ludens: A study of the play-element in culture. Angelico Press.

Mago, Z. (2020). Uvod do $tadia digitalnych hier I. UCM.
Mago, Z. (2022). Marketing digitalnych hier. UCM.

Shell, J. (2019). The art of game design: A book of lenses (3rd ed.). A K Peters/CRC Press.

Svecova, M., Kukumbergova, A. (2020). Etické vyzvy digitalnych hier. UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A

B

C

D

FX

abs

neabs

28.57

42.86

28.57

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Zdenko Mago, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kritické myslenie a média
KMEDV/22mdAME$905/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3., 4..

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student odpoveda na tému pred komisiou na $tatne skagky.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu preukaze tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

e orientuje sa v Sirokom spektre stratégii a nastrojov vyuzivanych v ramci rozvoja kritického
myslenia.

e dokéaze aktivne hl'adat’ prepojenia a stvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat’, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ informa¢né a medidlne zdroje z
hl'adiska ich doveryhodnosti.

e na zaklade teoretickych vedomosti a reflexie spolocenskej praxe je Student schopny analyzovat’
aktualnu situaciu v oblasti moznosti hodnotenia kritického myslenia roznych ciel'ovych skupin.

e preukaze praktické zvladnutie metdod a technik kritického a tvorivého myslenia v ramci
praktickych aktivit zameranych na aplikovanie teoretickych poznatkov do praxe.

e dokaze aplikovat’ analytické schopnosti, komunika¢né a prezentaéné zrucnosti, schopnost’
argumentacie.

e Dokaze aplikovat’ stratégie kritického myslenia, kognitivnych skresleni, dezinformacii, falosnych
sprav a kon$piracnych teérii na konkrétnych pripadoch z medialnej praxe.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky kritického myslenia. Kritické myslenie v historickom kontexte.

2. Vymedzenie vyznam, zlozky a prekdzky kritického myslenia.

3. Principy kritického myslenia. Trojfazovy cyklus kritického myslenia.

4. Zakladné koncepcie kritického myslenia. Kritické myslenie ako mentéalny proces.

5. Klasifikacia technik kritického myslenia. Myslienkové operacie kritického myslenia.

6. Metody a techniky hodnotenia kritického myslenia. Watson-Glaserov test kritického myslenia a
analyza jeho §truktary. Standardizované testy kritického myslenia.
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7. Kritické myslenie vo vyucovani medialnej vychovy. Aplikacia konkrétnych metdd rozvoja
medidlnej a informacénej gramotnosti v kontexte kritického myslenia.

8. NajdolezitejSie pravidla a principy kritického myslenia, ich aplikdcia v procese kritického
myslenia.

9. Postupy a techniky pouzivané pri komplexnom posudzovani doveryhodnosti prezentovanych
tvrdeni, argumentov, dokazov a ilustraénych prikladov.

10. Externé a interné faktory a ich posudzovanie v procese kritického myslenia.

11. Integracia principov kritického myslenia do vlastnych vyrokov, myslienkovych procesov a
informadcii, ktoré vytvarame.

12. Selektivne a holistické (stthrnné, celistvé) vnimanie osdb, javov, procesov, udalosti.

13. Rozne koncepty nastavenia mysle v kontexte kritického a tvorivého myslenia.

14. Technika ,,Analyza pre a proti“ a jej vyuzitie v ramci kritického myslenia.

15. Analyza argumentov. Charakteristika a rozliSovanie r6znych druhov argumentov. Hodnotenie
argumentov. Najcastejsie chyby vo formulovani a hodnoteni argumentov. Praca s argumentmi vo
vyucovani medialnej vychovy. Aplikécia konkrétnych metdd do vyucovania medialnej vychovy.
16. Kognitivne skreslenia, ich identifikacia a analyza v kontexte kritického myslenia. Praca s
kognitivnymi skresleniami vo vyuc¢ovani medidlnej vychovy.

17. Hybridné hrozby, medidlne manipuladcie, propaganda. Metody a techniky aplikacie vo
vyucovani medialnej vychovy.

18. Dezinformacie, hoaxy, falosné spravy. Metody a techniky aplikacie vo vyucovani medialnej
vychovy.

19. Konspiracné tedrie. Metody a techniky aplikacie vo vyucovani medidlnej vychovy.

Odporiacana literatira:

Alvarova, A. (2017). Primysl 1zi: Propaganda, konspirace a dezinformac¢ni valka. Praha: Triton.
Dispezio, M. (2002). Hlavolamy pro rozvoj kritického mysleni. Praha: Portal.

Hudecek, T. (2007). Kritické mysleni. Presov: Rokus.

Huff, D. (2013). Jak lhat se statistikou. Praha: Nakladatelstvi Brana.

Kollarikova, Z., et al. (1995). Vychova ku kritickému mysleniu: Teéria a prax. Bratislava: SPU.
Moore, B. N., & Parker, A. (2014). Critical Thinking. Columbus: McGraw-Hill Education.
Paitlova, J. (2015). Po cestach kritického mysleni. Praha: Univerzita Karlova v Praze.

Petranova, D., & Vrabec, N. (2013). Persuazia a média. Trnava: FMK UCM v Trnave.
Petranova, D. (2013). Medidlna vychova a kritické myslenie. Trnava: FMK UCM v Trnave.
Petrasova, A. (2008). Kriticky mysliaci ucitel’ - Tvorca kvality Skoly. PreSov: AP MPC.

Royal, B. (2017). Principy kritického mysleni. Praha: IKAR CZ.

Steel, J. L., Meredith, K. S., & Temple, C. (1997). Kritické mysleni napfi¢ osnovami. Ctenim a
psanim ke kritickému mysleni I. Praha: Ob¢anské sdruzeni Kritické mysleni.

Steel, J. L., Meredith, K. S., & Temple, C. (1997). Rozvijeni kritického mysleni. Ctenim a psanim
ke kritickému mysleni II. Praha: Obcanské sdruzeni Kritické mysleni.

Sandorova, V. (2013). Metody a formy prace podporujice kritické myslenie u Ziakov zo socialne
znevyhodneného prostredia. Bratislava: Metodicko-pedagogické centrum.

Snidl, V. (2017). Pravda a loZ na Facebooku. Bratislava: N Press.

Turek, I. (2003). Kritické mysleni. Banska Bystrica: Metodicko-pedagogické centrum.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX NPRO PRO
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kritické myslenie a média I.
KMEDV/22mdAME$003/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

60 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia semestralneho projektu zameraného na
vypracovanie pripadovej stadie tykajtcej sa kritického myslenia v kontexte medialneho ekosystému
40 % hodnotenia predstavuje ispesné absolvovanie zaverecnej pisomnej skusky.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 —-92 =A;91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX.

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
-orientuje sa v Sirokom spektre stratégii a ndstrojov vyuzivanych v ramci rozvoja kritického
myslenia.

-dokaze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat’, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat informa¢né a medidlne zdroje z
hl'adiska ich doveryhodnosti.

-na zéklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych stadiach je Student schopny analyzovat
aktualnu situaciu v oblasti moznosti hodnotenia kritického myslenia roznych ciel'ovych skupin.
-preukaze praktické zvladnutie metdd a technik kritického a tvorivého myslenia v ramci praktickych
aktivit zameranych na aplikovanie teoretickych poznatkov do praxe.

-rozvija si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zrucnosti, schopnost’ argumentacie.
-pracou na timovom projekte si Student zaroven zlepsi kooperaciu v time, a uvedomi individualnu
1 spolo¢nu zodpovednost’ pri praci na projekte.

Struc¢na osnova predmetu:

Uvod do problematiky kritického myslenia. Kritické myslenie v historickom kontexte.
Vymedzenie vyznam, zlozky a prekazky kritického myslenia.

Principy kritického myslenia. Trojfazovy cyklus kritického myslenia.

Zakladné koncepcie kritického myslenia. Kritické myslenie ako mentalny proces.
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Klasifikacia technik kritického myslenia. Myslienkové operacie kritického myslenia.

Metddy a techniky hodnotenia kritického myslenia. Watson-Glaserov test kritického myslenia a
analyza jeho Struktuary.

Prakticky tréning metdd a technik rozvoja kritického myslenia I.

Prakticky tréning metdd a technik rozvoja kritického myslenia II.

Prakticky tréning metdd a technik rozvoja kritického myslenia III.

Kritické myslenie vo vyufovani medidlnej vychovy I. Aplikdcia konkrétnych metdd rozvoja
medidlnej a informacénej gramotnosti v kontexte kritického myslenia.

Kritické myslenie vo vyucovani medidlnej vychovy II. Aplikacia konkrétnych metéd rozvoja
medidlnej a informacénej gramotnosti v kontexte kritického myslenia.

Kritické myslenie vo vyucovani medidlnej vychovy III. Aplikécia konkrétnych metéd rozvoja
medidlnej a informacénej gramotnosti v kontexte kritického myslenia.

Odporiacana literatira:

Alvarova, A. (2017). Primysl 1zi. Propaganda, konspirace a dezinformacni valka. Triton.
Baker, M. (2015). The Basics of Critical Thinking Workbook - Lessons and Activities (Grades
4-9). The Critical Thinking Co.

Boese, A. (2019). Hrosi Zerou trpasliky! Prakticky priivodce svétem hoaxti, fake news a dalSich
bulsiti. CPress.

Dweck, C.S. (2015). Nastaveni mysli. Nova psychologie Gspéchu aneb naucte se vyuzit sviij
potencial. Jan Melvil Publishing

Gazda, J., Liska, V., & Marek, B. (2019). Kritické mysleni: Dovednost (nejen) pro 21. stoleti.
P3K.

Gregor, M. , & Vejvodova, P. (2018). Nejlepsi kniha o fake news. CPress.

Chatfield, T. (2022). Critical Thinking: Your Guide to Effective Argument, Successful Analysis
and Independent Study. Sage.

Harford, T. (2021). Ako spocitat’ svet. N Press.

Jachtchenko, W. (2020). Manipulativna rétorika. Grada.

Johnston, Ch.M. (2020). Rethinking How We Think: Integrative Meta-Perspective and the
Cognitive "Growing Up" On Which Our Future Depends. The Institute of Creative Development.
Kacinova, V. (2019). Fenomén fake news, hoaxov a konspira¢nych tedrii v kontexte medidlne;j
vychovy. Univerzita sv.Cyrila a Metoda.

Kobela, J. (2023). Kritické myslenie pre 8.- 9.ro¢nik ZS a osemroéné gymnazia . Expol
Pedagogika.

Kosturkova, M., & Ferencova, J. (2019). Stratégie rozvoja kritického myslenia. Kritické
argumentovanie, debatovanie, pisanie a organizovanie poznatkov. Wolters Kluwer

Markos, J. (2019). Sila rozumu v blaznivej dobe. Manudl kritického myslenia. N Press.
Nazare-Aga, I. (2014). Nenechte sebou manipulovat. Portal

Nocun, K. , & Lamberty, P. (2021). FalSovana pravda. O vplyve konSpira¢nych tedrii na nase
myslenie. N Press.

Paitlova, J. (2015). Po cestach kritického mysleni. Univerzita Karlova v Praze.

Patterson, C. (2020). Critical Thinking Beginner's Guide: Learn How Reasoning by Logic
Improves Effective Problem Solving. Kindle Unlimited.

Pherson, K.H., & Pherson, R.H. (2020). Critical Thinking for Strategic Intelligence. Sage
Petranova, D., & Vrabec, N. (2013). Persuazia a média. FMK UCM.

Petranova, D. (2013). Medidlna vychova a kritické myslenie. FMK UCM.

Poliacik, M., & Lancova, L. (2022). Poriadok v hlave: Kritické myslenie na kazdy den. N Press.
Royal, B. (2017). Principy kritického mysleni. Ikar CZ.

Taborsky, J. (2019). V siti dezinformaci. Pro¢ vétime alternativnim faktim. Grada.
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Sandorova, V. (2013). Metody a formy prace podporujice kritické myslenie u Ziakov zo socialne
znevyhodneného prostredia. Metodicko-pedagogické centrum.

Sedy, J. (2021). Kritické mysleni. Galén.

Snidl, V. (2017). Pravda a loz na Facebooku. N Press.

Vesely, M. (2019). V bubline internetu. Miro Vesely.

Vrabec, N. , & Rigo, F (2021). Possibilities of evaluating critical thinking through standardized
tests. In . Cdbyova, Z. Bezakova & A. Madeliidk (Eds.), Marketing Identity : New changes, new
challenges : Conference Proceedings from the International Scientific Conference (pp. 730-742).
Fakulta masmedidlnej komunikacie.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

71.43 28.57 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kritické myslenie a média II.
KMEDV/22mdAME$007/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

* 60 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia semestralneho projektu zameraného na
vypracovanie pripadovej stadie tykajtcej sa kritického myslenia v kontexte medialneho ekosystému
* 40 % hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie zavereénej pisomnej skusky.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 —-92 =A;91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX.

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

» ovlada na pokrocilej trovni teoretické aspekty a znalosti z problematiky kritického myslenia,

* vie samostatne a tvorivo pracovat’ s domacou i zahrani¢nou literatarou tykajiacou sa kritického
myslenia, kognitivnych skresleni, dezinformacii, falosnych sprav, konspiracnych teorii,

* orientuje sa v Sirokom spektre stratégii a nastrojov vyuzivanych v ramci rozvoja kritického
myslenia,

* dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a stvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat’, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat informa¢né a medidlne zdroje z
hl'adiska ich doveryhodnosti,

» na zaklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych studiach je Student schopny analyzovat’
aktualnu situaciu v oblasti moznosti hodnotenia kritického myslenia roznych cielovych skupin,

» preukazuje praktické zvladnutie metdd a technik kritického myslenia v rdmci praktickych aktivit
zameranych na aplikovanie teoretickych poznatkov do praxe,

« dokéze aplikovat’ metody a techniky kritického myslenia v ramci praktickych aktivit zameranych
na implementaciu teoretickych poznatkov do medialnej a vzdelavacej praxe,

* rozvija si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zru€nosti, schopnost’ argumentacie,
* pracou na timovom projekte si Student zaroven zlepsi kooperaciu v time, a uvedomi individudlnu
1 spolo¢nu zodpovednost’ pri praci na projekte.

Strana: 44




Struéna osnova predmetu:

1. NajdolezitejSie pravidla a principy kritického myslenia, ich aplikacia v procese kritického
myslenia.

2. Selektivne a holistické (suhrnné, celistvé) vnimanie osob, javov, procesov, udalosti. Rozne
koncepty nastavenia mysle v kontexte kritického a tvorivého myslenia (fixné a rastové nastavenie
mysle), Externé a interné faktory a ich posudzovanie v procese kritického myslenia.

3. Bariéry rozvoja kritického myslenia. Postupy na prekonavanie bariér kritického myslenia.
Analyza ,,Pre a proti“ a jej aplikacia v procese kritického myslenia.

4. Koncepcia kritického myslenia Richarda Paula a Lindy Elderovej. Zakladné pojmy a prvky
koncepcie kritického myslenia, pravidla kladenia otazok v kontexte kritick¢ého myslenia.

5. Argumenty. Charakteristika pojmu argument. Charakteristika a rozliSovanie r6znych druhov
argumentov. Hodnotenie a analyza argumentov. NajCastejSie chyby vo formulovani a hodnoteni
argumentov. Praca s argumentmi vo vyucovani medialnej vychovy.

6. Argumenticia. Charakteristika pojmu. Hlavné zisady argumentdcie — jasnost, logickost’,
dokazy, relevantnost’, pluralita, doveryhodnost’, presved¢ivost’. Priklady efektivnej argumentécie v
suvislosti s konSpiracnymi tedriami.

7. Argumentaéné fauly (Cast 1). Definiéné vymedzenie, zakladné principy, typologia
argumentacénych faulov. Argumentac¢né fauly typu ,,Doéraz na rozum*.

8. Argumentacné fauly (Cast’ 2). Argumentacné fauly typu ,Doraz na emocie“. Apel na vlastné
presvedcenie. Apel na normdlnost’. Apel na nevrazivost. Apel na prirodzenost’. Apel na absurdnost’
Apel na strach. Apel na stcit. Apel na dosledky.

9. Argumentaéné fauly (Cast 3). Argumentaéné fauly typu ,Manipulativny obsah®.
Nevyvratitelnost. Sikméa plocha. Falo$ni stopa. Zavadzajica dramatizacia. Falo$na dilema.
Zavadzajlica otdzka. Skreslend vzorka. Potvrdzujlica zaujatost. Potvrdzujica(konfirmacna)
zaujatost’. AD HOC zachrana. Falo$ny rozhodca. Obvinenie z nadbyto¢nosti.

10. Argumenta¢né fauly (Cast’ 4). Argumentaéné fauly typu ,,Chybna pri¢ina“. Post Hoc. Cum Hoc.
Popretie pricin. Ignorovanie spolo¢nej pri¢iny. Logicky kruh. Potvrdzovaci kruh. Vnatorny rozpor,
Jedna krivda ospravedliiuje intl. Argumenta¢né fauly typu ,,Utok na oponenta®. Slameny pandk.
Nelichotiva asociacia. Dokazné bremeno. Ad Hominem

11. Kognitivne skreslenia a heuristiky. Zékladnd charakteristika a vychodiskd. Kategorie
kognitivnych skresleni a heuristik. Kotvenie. Priming. Framing. Hallo Efect. Vyuzitie v kontexte
rozvoja kritického myslenia a medialnej vychovy.

12. Dezinformécie, hoaxy, falo§né spravy, konspira¢né tedrie. Metddy a techniky aplikacie vo
vyucovani medialnej vychovy.

Odporucana literatura:

Alvarova, A. (2017). Primysl 1Zi. Propaganda, konspirace a dezinformacni vélka. Triton.
Baker, M. (2015). The Basics of Critical Thinking Workbook - Lessons and Activities (Grades
4-9). The Critical Thinking Co.

Boese, A. (2019). Hrosi Zerou trpasliky! Prakticky priivodce svétem hoaxti, fake news a dalSich
bulsitd. CPress.

Dweck, C.S. (2015). Nastaveni mysli. Nova psychologie ispéchu aneb naucte se vyuzit svij
potencial. Jan Melvil Publishing

Gazda, J., Liska, V., & Marek, B. (2019). Kritické mysleni: Dovednost (nejen) pro 21. stoleti.
P3K.

Gregor, M. , & Vejvodova, P. (2018). Nejlepsi kniha o fake news. CPress.

Chatfield, T. (2022). Critical Thinking: Your Guide to Effective Argument, Successful Analysis
and Independent Study. Sage.

Harford, T. (2021). Ako spocitat’ svet. N Press.
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Jachtchenko, W. (2020). Manipulativna rétorika. Grada.

Johnston, Ch.M. (2020). Rethinking How We Think: Integrative Meta-Perspective and the
Cognitive "Growing Up" On Which Our Future Depends. The Institute of Creative Development.
Kacinova, V. (2019). Fenomén fake news, hoaxov a konspira¢nych tedrii v kontexte medidlnej
vychovy. Univerzita sv.Cyrila a Metoda.

Kobela, J. (2023). Kritické myslenie pre 8.- 9.ro¢nik ZS a osemroéné gymnazia . Expol
Pedagogika.

Kosturkova, M., & Ferencova, J. (2019). Stratégie rozvoja kritického myslenia. Kritické
argumentovanie, debatovanie, pisanie a organizovanie poznatkov. Wolters Kluwer

Markos, J. (2019). Sila rozumu v blaznivej dobe. Manual kritického myslenia. N Press.
Nazare-Aga, I. (2014). Nenechte sebou manipulovat. Portal

Nocun, K. , & Lamberty, P. (2021). FalSovana pravda. O vplyve konSpira¢nych tedrii na nase
myslenie. N Press.

Paitlova, J. (2015). Po cestach kritického mysleni. Univerzita Karlova v Praze.

Patterson, C. (2020). Critical Thinking Beginner's Guide: Learn How Reasoning by Logic
Improves Effective Problem Solving. Kindle Unlimited.

Pherson, K.H., & Pherson, R.H. (2020). Critical Thinking for Strategic Intelligence. Sage
Petranova, D., & Vrabec, N. (2013). Persuazia a média. FMK UCM.

Petranova, D. (2013). Medidlna vychova a kritické myslenie. FMK UCM.

Poliacik, M., & Lancova, L. (2022). Poriadok v hlave: Kritické myslenie na kazdy den. N Press.
Royal, B. (2017). Principy kritického mysleni. Ikar CZ.

Taborsky, J. (2019). V siti dezinformaci. Pro¢ vétime alternativnim faktim. Grada.

Sandorova, V. (2013). Metody a formy prace podporujice kritické myslenie u Ziakov zo socidlne
znevyhodneného prostredia. Metodicko-pedagogické centrum.

Sedy, J. (2021). Kritické mysleni. Galén.

Snidl, V. (2017). Pravda a loz na Facebooku. N Press.

Vesely, M. (2019). V bubline internetu. Miro Vesely.

Vrabec, N. , & Rigo, F (2021). Possibilities of evaluating critical thinking through standardized
tests. In . Cdbyova, Z. Bezakova & A. Madeliidk (Eds.), Marketing Identity : New changes, new
challenges : Conference Proceedings from the International Scientific Conference (pp. 730-742).
Fakulta masmedidlnej komunikacie.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

85.71 14.29 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: manazment a marketing medialnych projektov
KMEDV/22mdAMES$018/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ugast’ na prednaskach

Vedomostny test (max 30 bodov)

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast’ na vyuébe (povolené st 2 absencie
bez udania dovodu, v pripade individudlneho harmonogramu $tadia je potrebnd minimalne 50 %
ucast’) a vypracovanie semestralnej prace v time na odpovedajticej trovni, ktorou Studenti preukazu
zakladnu orientaciu v problematike manazmentu a marketingu medialnych projektov (slovné
hodnotenie vyhovel/nevyhovel). Nasledne Student absolvuje test realizovany v pisomnej forme

v rozsahu zodpovedajucom vedomostiam, ktoré nadobudol prostrednictvom cyklu prednasok.
Student ziska hodnotenie z predmetu, pokial’ na teste dosiahne minimalne 60 % bodov (celkovo 18
bodov z 30). Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100-92 = A; 91-83 = B; 82-74 = C; 73-65 = D; 64-56
= E; 55 a menej = Fx. Na zvoleny termin skusky sa Student prihlasuje cez

systém AIS. Nedostavenie sa na termin, na ktory sa Student prihlésil, je hodnotené znamkou FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- ovlada teoretické vychodiska z oblasti projektového riadenia v podniku v snahe o zabezpecenie
propagacie ponukaného produktu na trhu,

- je schopny posudit’ vyber vhodnej alternativy s ciel'om optimalizacie zdrojov potrebnych k
podnikatel’'skej ¢innosti vychadzajuc zo systematickej analyzy, procesu planovania, personalneho
zabezpecenia, organizovania a kontroly zadanej ilohy,

- dokaze pripravit’ podklady pre plynuly priebeh realizovanej medidlnej stratégie,

- nauci sa tvorivo pracovat, klast’ doraz na analytické, kritické a koncepéné myslenie v zdujme
zostavenia komunikacnej stratégie produktu,

- rozvija svoje digitalne kompetencie a zlepsi si argumenta¢né schopnosti.

Struc¢na osnova predmetu:

- Zdroje a vychodiska projektového manazmentu.

- PInenie manazérskych funkcii, vztah manazmentu a marketingu.

- Kreativita v praci manazéra, invencie ako predpoklad tvorby projektu.
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k realizacii projektu.

- Organizovanie a delegovanie pravomoci.

- Personalne zabezpecenie a vedenie I'udi, tvorba projektového timu.

- Kontrolny proces — techniky a metody.

- Propagécia vystupov z projektu so zretelom na jeho udrzatel'nost’, prognozy d’alsieho vyvoja.
- Organizicia eventov.

Odporiacana literatira:

DOLEZAL, J. a kol.: Projektovy management. Komplexng, prakticky a podle svétovych
standardu. Praha : Grada, 2016. 424 s. ISBN 978-80-247-5620-2.

DVORAK, D. - MARECEK, M. — REPAL, M.: Rizeni portfolia projektt. Nejlepsi praktiky
portfolia managementu. Brno : Computer Press, 2011. 200 s. ISBN 978-80-251-3075-9.
JAKUBIKOVA, D.: Strategicky marketing. Praha : Grada, 2013. 368 s. ISBN
978-80-247-4670-8.

MAIJTAN, M.: Projektovy manazment. Bratislava : Sprint dva, 2009. 300 s. ISBN
978-80-89393-05-3.

RYBANSKY, R. - SCASNOVICOVA, I.: Zaklady manazmentu. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a
Metoda v Trnave, 2011. 182 s. ISBN 978-80-8105-242-2.

SLAVIK, S.: Strategicky manazment. Bratislava : Sprint dva, 2013. 390 s. ISBN
978-80-89393-96-1.

SVOZILOVA, A.: Projektovy management. Systémovy piistup k fizeni projekti. 3.
aktualizované a rozsifené vydani. Praha : Grada, 2016. 424 s. ISBN 978-80-271-0075-0.
VSETECKA, P.: Projektové myslenie — sprievodca siiborom znalosti. 2. vydanie. Liptovsky
Mikulés : Petr Vsetecka, 2017. 528 s. ISBN 978-80-972683-9-8.

ZAUSKOVA, A. - BEZAKOVA, Z. - MADLENAK, A. - MENDELOVA, D.: Kreativny
projektovy manazment. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2014. 192 s. ISBN
978-80-8105-555-3.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

0.0 14.29 71.43 0.0 14.29 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Slava Gracova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: manazment informécii a medidlnych obsahov
KMEDV/22mdAME$902/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3., 4..

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student odpoveda na tému pred komisiou na $tatne skagky.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu preukaze tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

e Ovlada na pokrocilej urovni teoretické aspekty a znalosti z problematiky manazovania informacii
a médii v kontexte informacnej a vedomostnej spolo¢nosti,

e vic samostatne a tvorivo pracovat s porblematikou kIi¢ovych kompetencii , modelov
informacnej gramotnosti a digitalnych technoldgii vyuzitelnych v manazovani informacii a médii,
e orientuje sa v Sirokom spektre stratégii a nastrojov vyuzivanych v ramci prace s informaciami,
vedomost'ami a medialnymi obsahmi,

e pozna ulohy a funkcie poskytovatelov informécii a medidlnych obsahov, typy a kategorie
poskytovatel'ov,

e dokéaze aktivne hl'adat’ prepojenia a stuvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat’, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat informa¢né a medidlne zdroje z
hl'adiska ich doveryhodnosti,

e na zéklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych stidiach je Student schopny analyzovat’
aktualnu situaciu v oblasti manazmentu informacii a médii,

e preukazuje praktické zvladnutie metodd a technik informacnej gramotnosti v ramci praktickych
aktivit zameranych na aplikovanie teoretickych poznatkov do praxe,

e dokaze aplikovat’ analytické schopnosti, komunika¢né a prezentaéné zrucnosti, schopnost’
argumentacie,

e ovlada na pokrocilej urovni teoretické aspekty a znalosti z problematiky informac¢ného a
znalostného manazmentu v kontexte informacnej a vedomostnej spolo¢nosti,

® vie samostatne a tvorivo pracovat’ s domécou i zahrani¢nou literatarou tykajucou sa informa¢ného
a znalostného manazmentu, epistemickych a ontologickych dimenzii informacii a znalosti
vyuzitenych v manazovani informacii a médii,
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e orientuje sa v Sirokom spektre stratégii a nastrojov vyuzivanych v ramci prace s informaciami,
vedomost'ami a medialnymi obsahmi,

® pozna funkcie a procesy manazmentu informdcii, médii a znalosti,

e dokéaze aktivne hl'adat’ prepojenia a stvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat’, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat informa¢né a medidlne zdroje z
hl'adiska ich doveryhodnosti,

e dokaze aplikovat’ stratégie pouzivania informaénych a medidlnych technolégii a systémov pre
manazovanie informacii, médii a znalosti, modely informa¢ného manazmentu.

e preukazuje praktické zvladnutie metdd a technik informacnej gramotnosti v ramci praktickych
aktivit zameranych na aplikovanie teoretickych poznatkov do praxe.

Stru¢na osnova predmetu:

1.KIicové kompetencie ako predpoklad manazovania informécii a médii (¢ast’ 1) — klaCové
kompetencie v kontexte informac¢nej a vedomostnej spolo¢nosti, definicné vymedzenie a historicky
kontext ich vzniku, zékladné atributy a vyznam klicovych kompetencii pre jednotlivca a
spolocnost’.

2. Klucové kompetencie ako predpoklad manazovania informacii a médii (Cast’ 2) — poziadavky
na klacové kompetencie, spolocenska a individudlna dimenzia kl'icovych kompetencii, ciele
a kategorie klucovych kompetencii, vztah klucovych kompetencii k jednotlivym druhom
gramotnosti.

3.Informacnd gramotnost — definicné vymedzenie, historické a vyvojové aspekty informacnej
gramotnosti, vzt'ah informacnej gramotnosti k medialnej, digitdlnej a d’alSim typom gramotnosti,
klucové kompetencie informacne gramotného jedinca.

4.Modely informacnej gramotnosti (Cast’ 1) — ciele a funkcie modelov informacnej gramotnosti,
Model ACRL, Model Plus, Model Big6, Model 5AS, Model 7PIG, Revidovany model 7PIG.

5. Modely informacnej gramotnosti (Cast 2) — Model ILL, Situovany model informacnej
gramotnosti, Model Sedem tvari IG, Model informa¢ného procesu podla Kuhlataua, Rozsireny
model IG, Model Medialnej a informacnej gramotnosti UNESCO.

6.Strukturalny ramec informaénej gramotnosti — zlozky informac¢nej gramotnosti, informaéné
vedomosti, informacné zrucnosti, informa¢né motivacie a postoje, informacné navyky, informacné
zaujmy, informacné metddy.

7. Kompeten¢ny ramec a atribiity medidlnej a informacnej gramotnosti — identifikacia a formulacia
informacnych potrieb a poziadaviek, identifikdcia réznych typov medialnych a informacénych
zdrojov, identifikdcia datovych zdrojov, triedenie, hodnotenie a interpretacia medidlnych a
informacnych zdrojov.

8.Metody prace a informaciami a médiami (Cast' 1) — metoddy identifikacie, vyhladédvania a
lokalizécie informacii a médii, metddy ziskavania a pristupu k informa¢nym a medidlnym zdrojom
9. Metddy prace a informaciami a médiami (Cast’ 2) — metddy kritického hodnotenia informécii,
informacnych zdrojov a medialnych obsahov, metddy spracovania, tvorby, distriblcie a zdiel'ania
informdcii a medialnych obsahov.

10. Typolodgia a kategorizacia poskytovatel'ov informacii a medidlnych obsahov — illohy a funkcie
poskytovatel'ov informacii a medidlnych obsahov, typy a kategdrie poskytovatelov.

11. Digitalna kompetencia — definicné vymedzenie, vedomosti, zrucnosti a postoje suvisiace s
pouzivanim digitalnych technologii.

12.Digitalne technoldgie vyuziteIné v manazovani informdcii a médii — stratégie a postupy
vyuzivania technologii na vykonavanie uloh, rieSenie problémov, komunikaciu, spravu informacii,
spolupracu, vytvaranie a zdiel'anie obsahu, efektivne postupy bezpecného, kritického, kreativneho,
nezavislého a etického pouzivania digitalnych technologii.

13. Informacny a znalostny manazment (Cast’ 1) — defini¢né vymedzenie, zakladné charakteristiky
informacného a znalostného manazmentu v individualnom a spoloc¢enskom kontexte.
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14. Informacny a znalostny manazment (Cast’ 2) — hlavné ulohy manazmentu znalosti a informécii,
znalostny kapitél, vztah medzi datami, informaciami a znalost’ami, tacitné a explicitné znalosti.
15. Informacnd spolonost a znalostnd ekonomika — definicné vymedzenie, zékladné
charakteristiky, koncepcné vymedzenie znalostnej ekonomiky, vyznam a postavenie v spolocnosti,
komodifikacia informacii a znalosti.

16. Epistemické a ontologické dimenzie informacii a znalosti — modely transformacie informécii
a znalosti, socializacia a zdielanie znalosti, externalizacia a internalizacia znalosti, intepretacia
informacii.

17. Funkcie manazmentu informacii, médii a znalosti — kompetencie a tilohy manazéra informacii,
médii a znalosti, jeho tlohy, funkcie a postavenie v Struktire organizacie.

18. Procesy informa¢ného a znalostného manazmentu (Cast 1) — ziskavanie, vytvaranie,
odovzdavanie a zdiel'anie informacii, médii a znalosti v organizécii.

19. Procesy informaéného a znalostného manazmentu (Cast’ 2) — metddy a techniky informaéného
a znalostného manazmentu v prostredi organizacie, manazment kontinuity informacii, médii a
znalosti.

20. Stratégie informacného a znalostného manazmentu (Cast 1) — stratégie pouZzivania
informacnych a medidlnych technologii a systémov pre manazovanie informécii, médii a znalosti,
modely informa¢ného manazmentu.

21. Stratégie informa¢ného a znalostného manazmentu (¢ast’ 2) — organizacia a riadenie v kontexte
manazovania informacii, médii a znalosti, synergie informacného a znalostného manazmentu,
komponenty, aplikécie a nové trendy manazovania informécii, médii a znalosti.

22. Manazment informacii, znalosti a médii v procese vzdelavania — vyznam informdcii, znalosti a
médii v procese vzdeldvania, stratégie prace s informaciami a médiami vo vzdelavacom kontexte.
23. Manazment informacii, znalosti a médii v procese ucenia sa — vyznam informadcii, znalosti a
médii v procese ucenia sa, nastroje, metddy a techniky.

24. Manazment informacii, znalosti a médii vo vede a vyskume — vyznam akademickych zdrojov
a vedecko-vyskumnych informécii, nastroje, metddy a techniky prace s vedeckymi a vyskumnymi
zdrojmi, popularizacia a medializacia vedeckych informacii.

Odporiacana literatira:

Grizzle, A., et al. (2013). Media and Information Literacy - Policy and Strategy Guidelines. Paris:
UNESCO. ISBN 978-92-3-001239-7.

Grizzle, A., & Wilson, C. (2011). Media and Information Literacy Curriculum for Teachers.
Paris: UNESCO. ISBN 978-92-3-104198-3.

Hrdindkova, L. (2011). Informacna gramotnost’ ako kI'i¢ova kompetencia pre 21. storocie.
Bratislava: Stimul. ISBN 978-80-8127-037-6.

Laclavik, M., & Seleng, M. (2012). Vyhl'adavanie informacii. Bratislava: STU. ISBN
9788022738293.

Lanning, S., & Gerrity, C. (2022). Concise Guide to Information Literacy. Westport: Libraries
Unlimited. ISBN 978-1440878190.

Petiikova, R., et al. (2010). Moderni management znalosti: principy, procesy, piiklady dobré
praxe. Praha: Professional Publishing. ISBN 978-80-7431-011-9.

Rankov, P. (2014). Znalostni pracovnik v informacni spole¢nosti. Opava: Slezské univerzita.
ISBN 978-80-7510-123-5.

Resetova, K. (2009). Vybrané charakteristiky informa¢ného manazmentu v akademickom
prostredi. Trnava: MTF STU. ISBN 978-80-8096-098-8.

Vrabec, N. (2013). Média a informdcie v praci s mladezou. Trnava: UCM. ISBN
978-80-8105-505-8.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
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slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 5

A B C D E FX NPRO PRO
0.0 20.0 40.0 0.0 40.0 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: manazment informécii a medidlnych obsahov I.
KMEDV/22mdAME$005/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

60 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia semestralneho projektu zameraného na
vypracovanie pripadovej Studie zameranej na manazovanie informacii a médii.

40 % hodnotenia predstavuje ispesné absolvovanie zaverecnej pisomnej skusky.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 —-92 =A;91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX.

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
-ovlada na pokrocilej urovni teoretické aspekty a znalosti z problematiky manazovania informécii
a médii v kontexte informacnej a vedomostnej spolo¢nosti,

-vie samostatne a tvorivo pracovat’ s domdcou i zahrani¢nou literatiirou tykajucou sa kl'acovych
kompetencii , modelov informac¢nej gramotnosti a digitalnych technolégii vyuziteInych v
manazovani informacii a médii,

-orientuje sa v Sirokom spektre stratégii a nastrojov vyuzivanych v ramci prace s informaciami,
vedomost'ami a medialnymi obsahmi,

-poznd tulohy a funkcie poskytovatel'ov informécii a medidlnych obsahov, typy a kategorie
poskytovatel'ov,

-dokaze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat’, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat informa¢né a medidlne zdroje z
hl'adiska ich doveryhodnosti,

-na zéklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych stadiach je Student schopny analyzovat
aktualnu situaciu v oblasti manazmentu informacii a médii,

-preukazuje praktické zvladnutie metdd a technik informacnej gramotnosti v ramci praktickych
aktivit zameranych na aplikovanie teoretickych poznatkov do praxe,

-dokédze aplikovat’ analytické schopnosti, komunika¢né a prezentaéné zrucnosti, schopnost
argumentacie,
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-pracou na timovom projekte si Student zaroven zlepsi kooperaciu v time, a uvedomi individualnu
1 spolo¢nu zodpovednost’ pri praci na projekte.

Stru¢na osnova predmetu:

1.KIicové kompetencie ako predpoklad manazovania informécii a médii (¢ast’ 1) — klaCové
kompetencie v kontexte informac¢nej a vedomostnej spolo¢nosti, definicné vymedzenie a historicky
kontext ich vzniku, zékladné atributy a vyznam klicovych kompetencii pre jednotlivca a
spolocnost’.

2. Klucové kompetencie ako predpoklad manazovania informacii a médii (Cast’ 2) — poziadavky
na klacové kompetencie, spolocenska a individudlna dimenzia kl'icovych kompetencii, ciele
a kategorie klucovych kompetencii, vztah klucovych kompetencii k jednotlivym druhom
gramotnosti.

3.Informacnd gramotnost — definicné vymedzenie, historické a vyvojové aspekty informacnej
gramotnosti, vzt'ah informacnej gramotnosti k medialnej, digitdlnej a d’alSim typom gramotnosti,
klucové kompetencie informacne gramotného jedinca.

4.Modely informacnej gramotnosti (Cast’ 1) — ciele a funkcie modelov informacnej gramotnosti,
Model ACRL, Model Plus, Model Big6, Model 5AS, Model 7PIG, Revidovany model 7PIG.

5. Modely informacnej gramotnosti (Cast 2) — Model ILL, Situovany model informacnej
gramotnosti, Model Sedem tvari IG, Model informa¢ného procesu podla Kuhlataua, Rozsireny
model IG, Model Medialnej a informacnej gramotnosti UNESCO.

6.Strukturalny ramec informaénej gramotnosti — zlozky informac¢nej gramotnosti, informaéné
vedomosti, informacné zrucnosti, informa¢né motivacie a postoje, informacné navyky, informacné
zaujmy, informacné metddy.

7. Kompeten¢ny ramec a atribiity medidlnej a informacnej gramotnosti — identifikacia a formulacia
informacnych potrieb a poziadaviek, identifikdcia réznych typov medialnych a informacénych
zdrojov, identifikdcia datovych zdrojov, triedenie, hodnotenie a interpretacia medidlnych a
informacnych zdrojov.

8.Metody prace a informaciami a médiami (Cast' 1) — metoddy identifikacie, vyhladédvania a
lokalizacie informacii a médii, metddy ziskavania a pristupu k informa¢nym a medidlnym zdrojom
9. Metddy prace a informaciami a médiami (Cast’ 2) — metddy kritického hodnotenia informaécii,
informacnych zdrojov a medialnych obsahov, metédy spracovania, tvorby, distriblcie a zdiel'ania
informadcii a medialnych obsahov.

10. Typolodgia a kategorizacia poskytovatel'ov informacii a medialnych obsahov — illohy a funkcie
poskytovatel'ov informacii a medidlnych obsahov, typy a kategdrie poskytovatelov.

11. Digitalna kompetencia — definicné vymedzenie, vedomosti, zrucnosti a postoje suvisiace s
pouzivanim digitalnych technologii.

12.Digitalne technoldgie vyuzitelné v manazovani informdcii a médii — stratégie a postupy
vyuzivania technologii na vykonavanie uloh, rieSenie problémov, komunikaciu, spravu informacii,
spolupracu, vytvaranie a zdiel'anie obsahu, efektivne postupy bezpecného, kritického, kreativneho,
nezavislého a etického pouzivania digitalnych technologii.

Odporiacana literatira:

Dalkir, D. (2023). Knowledge Management in Theory and Practice, MIT Press.

Grizzle, A. et al.(2013). Media and Information Literacy - Policy and Strategy Guidelines.
UNESCO

Hrdindkova, L., & Fazik, J. (2021). Informacnd gramotnost’ a informa¢né vzdelavanie. Slovenska
pedagogicka kniznica.

Lanning, S., & Gerrity, C. (2022). Concise Guide to Information Literacy. Libraries Unlimited.
Pearlson, K.E. (2023). Managing and Using Information Systems: A Strategic Approach. Wiley.
Petiikova, R. a kol. (2010). Moderni management znalosti : principy, procesy, piiklady dobré
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praxe. Professional Publishing.

Pilny, I. (2016). Digitalni ekonomika. BizBooks.

Pitra, Z., & Mohelska, H. (2017). Management transferu znalosti. Professional Publishing
Rankov, P. (2014). Znalostni pracovnik v informac¢ni spole¢nosti. Slezské univerzita v Opave.
Reid, G. (2021). Information Systems for Management: Information is the lifeblood of any
organization. Geary Reid.

Resetova, K.(2009). Vybrané charakteristiky informacného manazmentu v akademickom
prostredi. MTF STU

Schmidt, E., & Cohen, J. (2015). Nova doba digitalni. Impossible.

Tahirli, Z. K. (2023). Mastering Prompt Engineering: Unlock the Full Potential of ChatGPT.
Amazon Kindle Edition.

Van Dijk, J. (2020). The Network Society. SAGE.

Veber, J. (2016). Management inovaci. Management Press.

Vrabec, N. (2013). Média a informdcie v praci s mladezou. UCM.

Wolfram, S. (2023). What Is ChatGPT Doing... and Why Does It Work? Wolfram Media.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

42.86 28.57 14.29 0.0 14.29 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: manazment informécii a medidlnych obsahov II.
KMEDV/22mdAME$011/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

* 60 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia semestralneho projektu zameraného na
vypracovanie pripadovej Studie zameranej na manazovanie informacii a médii.

* 40 % hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie zavereénej pisomnej skusky.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 —-92 =A;91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX.

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu:

- ovlada na pokrocilej Grovni teoretické aspekty a znalosti z problematiky informac¢ného a
znalostného manazmentu v kontexte informacnej a vedomostnej spolo¢nosti,

- vie samostatne a tvorivo pracovat’ s domacou i zahrani¢nou literatirou tykajicou sa informa¢ného
a znalostného manazmentu, epistemickych a ontologickych dimenzii informacii a znalosti
vyuzitenych v manazovani informacii a médii,

- orientuje sa v Sirokom spektre stratégii a nastrojov vyuzivanych v rdmci prace s informaciami,
vedomost'ami a medialnymi obsahmi,

- pozna funkcie a procesy manazmentu informécii, médii a znalosti,

- dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat’, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat informa¢né a medidlne zdroje z
hl'adiska ich doveryhodnosti,

- na zéklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych studiach je Student schopny analyzovat
aktualnu situaciu v oblasti manazmentu informacii a médii,

- dokéaze aplikovat’ stratégie pouzivania informacnych a medidlnych technologii a systémov pre
manazovanie informacii, médii a znalosti, modely informa¢ného manazmentu.

- preukazuje praktické zvladnutie metdd a technik informacnej gramotnosti v ramci praktickych
aktivit zameranych na aplikovanie teoretickych poznatkov do praxe,
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- dokéze aplikovat’ analytické schopnosti, komunika¢né a prezenta¢né zrucnosti, schopnost
argumentacie,

- pracou na timovom projekte si Student zarovei zlepsi kooperaciu v time, a uvedomi individualnu
1 spolo¢nu zodpovednost’ pri praci na projekte.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Informacény a znalostny manazment (Cast’ 1) — defini¢né vymedzenie, zakladné charakteristiky
informac¢ného a znalostného manazmentu v individualnom a spoloc¢enskom kontexte.

2. Informacny a znalostny manazment (Cast’ 2) — hlavné ulohy manazmentu znalosti a informacii,
znalostny kapitél, vztah medzi datami, informaciami a znalost’ami, tacitné a explicitné znalosti.

3. Informacné spolocnost’ a znalostna ekonomika — defini¢né vymedzenie, zdkladné charakteristiky,
koncepéné vymedzenie znalostnej ekonomiky, vyznam a postavenie v spolo¢nosti, komodifikacia
informadcii a znalosti.

4. Epistemické dimenzie informdcii a znalosti — modely transformacie informacii a znalosti,
socializacia a zdiel'anie znalosti, externaliz4cia a internalizacia znalosti, interpretacia informacii.
5. Funkcie manazmentu informacii, médii a znalosti — kompetencie a ulohy manaZzéra informacii,
médii a znalosti, jeho tlohy, funkcie a postavenie v Struktire organizacie.

6. Manazment informdcii a znalosti v medidlnych organizacidch (Cast’ 1) — zakladné principy
riadenia informacii a poznatkov v zurnalistike, vyuzitie manazmentu informécii a poznatkov v
medialnych organizaciach, znalostny manazment v redakecii.

7. Manazment informadcii a znalosti v medialnych organizéciach (Cast’ 2) — principy manazovania
informadcii a znalosti v redakcii digitadlneho média, faktory vplyvajice na potrebu manazovania
informacii a znalosti v redakcidch, zdsady moderného manazmentu znalosti v digitdlnych
redakciach, digitalne platformy na manazovanie informécii a znalosti v medialnych redakciach.

8. Manazment informadcii a znalosti v medidlnych organizaciach (Cast’ 3) — najdolezitejSie zasady
moderného manazmentu znalosti v digitalnych redakciach, organiza¢na Struktira v digitalnych
redakciach, zasady a povinnosti webového redaktora.

9. Manazment informacii a znalosti v medidlnych organizaciach (Cast’ 4) — systémy na spravu
obsahu (CMS), nastroje na spolupracu, nastroje na vizualizdciu Udajov, nastroje na spravu
socialnych médii, néstroje na sledovanie populdrnych tém, systémy na spravu znalosti, nastroje na
tvorbu a manazovanie podcastov.

10. Manazment informacii a znalosti v public relations — vztahy s verejnostou a ich funkcie, zdsady
tvorby PR obsahu v online prostredi, nastroje pre tvorbu PR obsahu v online prostredi, digitalne
platformy a néstroje umelej inteligencie vyuzitelné v manazovani PR aktivit, zasady a pravidla
riadenia informadcii a znalosti v PR agenture.

11. Manazment informdcii, znalosti a médii v procese ucenia sa — vyznam informécii, znalosti a
médii v procese ucenia sa, nastroje, metddy a techniky.

12. Manazment informécii a znalosti v procese hl'adania pracovného/profesijného uplatnenia
— vybrané modely manazovania vlastnej vzdeldvacej a profesijnej drahy, umeld inteligencia,
robotizacia a automatizacia a ich vplyv na trh prace, nové trendy a vyzvy pre uplatnenie sa na trhu
prace.

Odporiacana literatira:

Dalkir, D. (2023). Knowledge Management in Theory and Practice, MIT Press.

Grizzle, A. et al.(2013). Media and Information Literacy - Policy and Strategy Guidelines.
UNESCO

Hrdindkova, L., & Fazik, J. (2021). Informacna gramotnost’ a informa¢né vzdelavanie. Slovenska
pedagogicka kniznica.

Lanning, S., & Gerrity, C. (2022). Concise Guide to Information Literacy. Libraries Unlimited.
Pearlson, K.E. (2023). Managing and Using Information Systems: A Strategic Approach. Wiley.
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Petiikova, R. a kol. (2010). Moderni management znalosti : principy, procesy, piiklady dobré
praxe. Professional Publishing.

Pilny, I. (2016). Digitalni ekonomika. BizBooks.

Pitra, Z., & Mohelska, H. (2017). Management transferu znalosti. Professional Publishing
Rankov, P. (2014). Znalostni pracovnik v informac¢ni spole¢nosti. Slezské univerzita v Opave.
Reid, G. (2021). Information Systems for Management: Information is the lifeblood of any
organization. Geary Reid.

Resetova, K.(2009). Vybrané charakteristiky informacného manazmentu v akademickom
prostredi. MTF STU

Schmidt, E., & Cohen, J. (2015). Nova doba digitalni. Impossible.

Tahirli, Z. K. (2023). Mastering Prompt Engineering: Unlock the Full Potential of ChatGPT.
Amazon Kindle Edition.

Van Dijk, J. (2020). The Network Society. SAGE.

Veber, J. (2016). Management inovaci. Management Press.

Vrabec, N. (2013). Média a informdcie v praci s mladezou. UCM.

Wolfram, S. (2023). What Is ChatGPT Doing... and Why Does It Work? Wolfram Media.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

42.86 28.57 0.0 14.29 14.29 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: metddy a nastroje rozvoja medidlnych kompetencii
KMEDV/22mdAME$009/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: 50% priebezné hodnotenie, 50% zaverecné hodnotenie.
- priebezné hodnotenie: semindrna praca / Aplikéacia vybranej metddy vzdeldvania zameranej na
rozvoj medialnych kompetencii pre vybrana cielovl skupinu. Ma obsahovat’ Casti: charakteristika
vybranej metdédy vzdeldvania, analyza jej vyhod z pohladu rozvoja medidlnych kompetencii,
navrh aplikacie metédy vzdeldvania v ramci uc¢ebnej aktivity (definovanie ciel'ovej skupiny, ciel'ov
aktivity, témy a postupu aplikacie metody vzdeladvania). Rozsah ca. 5 stran vratane PL. Odovzdanie
(nahratie do MS teems) v posledny den bloku vyucby.

- zavere¢né hodnotenie: ustna sktiska

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ z kazdej Casti minimalne 56% bodov
(celkovo 56 bodov zo 100).

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd Géast’ na vyucbe, povolené si max. 2
absencie. V pripade individudlneho Studijného planu je nutna minimalne 50% ucast’ na prednaskach
(Pozri Studijny poriadok UCM, § 13). Student s individualnym $tudijnym planom musi okrem
uvedenych podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdat’ na konci semestra extra seminarnu
pracu na vymedzenu tému. V pripade vymeskania viac ako polovice predndsok nie je mozné
predmet ukoncit’.

Vysledna stupnica hodnotenia:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu bude Student schopny:

- demonstrovat’ zakladné znalosti z didaktiky medialnej vychovy, vyuzitelné v ramci didaktického
planovania, projektovania a realizdcie vyucby medidlnej vychovy v systéme formalneho
vzdelavania,

- nadobudnuté poznatky vyuzit’ v aplikacnej rovine v rdmci pripravy edukacnych aktivit: kurzov ¢i
projektov z medialnej vychovy v institucionalizovanom systéme neformélneho vzdelavania,
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- transmisie modernych metod a nastrojov rozvoja medidlnych kompetencii diverznych cielovych
skupin, s ohl'adom na aktualne trendy digitalnych médii a formy ucenia,

- objasnit’ oblasti rozvoja medidlnych a informac¢nych kompetencii edukatorov v kontexte novych
trendov medialnej vychovy,

-uplatnit’ svoje lektorské zrucnosti v ramci edukacnych aktivit zameranych na rozvoj medidlnych
kompetencii Sirokych ciel'ovych skupin.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiska projektovania edukacnych aktivit zameranych na rozvoj medialnych
kompetencii v oblasti formalneho a neformalneho vzdeldvania.

2. Domény ucenia (vyucovania) a uc¢enia sa. Taxonomia edukacnych ciel'ov medidlnej vychovy

v kontexte odbornych pristupov a edukacnej praxe.

3. Pojem met6dy vyucby/vzdelavania. Aktivizujuce metddy vyucby/vzdelavania v oblasti rozvoja
medialnych kompetencii.

4.-5. Metody kooperativneho, projektového a problémového ucenia / vyu¢ovania medidlnej
vychovy.

6. Kognitivne a komunika¢né metddy a ich aplikécia vo vyucbe/vzdelavani v oblasti rozvoja
medialnych kompetencii.

7. Metody prace s textom a tvor¢ieho pisania a ich aplikacia vo vyucbe/vzdelavani

v oblasti rozvoja medialnych kompetencii.

8. Metddy posiliiovania spravania a rozvoja pozitivnych navykov v oblasti médii.

9. Gamifikacia a medialna vychova. Edukacné hry zamerané na rozvoj medialnych kompetencii.
10. Zurnalistické metodické nastroje rozvoja informaénych a spravodajskych kompetencii.

11. Oblasti rozvoja medidlnych a informa¢nych kompetencii edukatorov v kontexte novych trendov
medidlnej vychovy. Prehl'ad metodickych nastrojov vybranych odbornych institucii: UNESCO,
Alfamed, IMEC.

12. Osobnost’ edukatora/lektora a oblasti rozvoja jeho zru¢nosti.

Odporiacana literatira:

Capek, R. (2015). Moderni didaktika : Lexikon vyukovych a hodnoticich metod. Grada.
Grizzle, A. et al. (2021). Media and information literate citizens: Think critically, click wisely:
Media & information literacy curriculum for educators & learners. UNESCO, 2021. https://
bit.ly/3tsQtGX

Kacinova, V. (2015). Tedria a prax medialnej vychovy. Medialna vychova ako sucast’
vSeobecného skolského vzdelavania. Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave.
Priklady dobrej praxe vyucby medialnej vychovy na zékladnych a strednych skolach 3 :
metodicka prirucka pre ucitelov. (2019). Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Pesek, T. a kol. (2020). Slabikar neformélneho vzdelavania v praci s mladeZou. Anev. https:/
www.slabikarnfv.eu/slabikar digital sk.pdf.

https://smc.fmk.sk/.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

28.57 42.86 14.29 0.0 0.0 14.29 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Viera Kac¢inova, PhD.
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Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: metddy a nastroje rozvoja medidlnych kompetencii
KMEDV/22mdAME$904/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3., 4..

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student odpoveda na tému pred komisiou na $tatne skagky.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

e Ovlada teoretické vychodiska danej témy a vie ich aplikovat’ do analyzy pripadovej Studie,

e dokaze sa orientovat’ v problematike teoretickych aspektov medidlnych kompetencii,

® pozna zasady vyuzitené v ramci didaktického planovania, projektovania a realizacie vyucby
medialnej vychovy v systéme formalneho vzdelavania

e je schopny identifikovat’ a postudit moderné metddy a nastroje rozvoja medialnych kompetencii
diverznych cielovych skupin, s oh'adom na aktudlne trendy digitdlnych médii a formy ucenia,

e vie aktivnym sposobom ziskavat’ sekunddrne a primarne informacie a vyuzivat’ ich na tvorbu
rieSeni konceptov stratégii rozvoja mediadlnych kompetencii,

® jc schopny formulovat’ odporacania, navrhy vzdeldvacich aktivit v oblasti rozvoja medidlnych
kompetencii a zdovodnit’ ich,

e vie charakterizovat’ ciel'ovu skupinu, ktorej je navrh urceny,

e vie zhodnotit’ efektivnost’ a i¢innost’ svojich navrhov,

e dokaze aplikovat’ stratégie rozvoja medialnych a informa¢nych kompetencii v kontexte novych
trendov medialnej vychovy.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiské koncipovania vyucby medidlnej vychovy. Didaktika medialnej vychovy.
Prvky didaktického systému vyucby medidlnej vychovy. Koncepcia projektu z medialnej vychovy
v oblasti neformalneho vzdelavania

2. Edukac¢né ciele medidlnej vychovy. Taxonémia edukacnych cielov medidlnej vychovy v kontexte
odbornych pristupov a edukacnej praxe. Kognitivne, socioafektivne a psychomotorické ciele.
Revidovana taxondmia ciel'ov pre kognitivnu doménu B. S. Blooma (Anderson, Krathwohl).
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3. Koncepcie kooperativneho, projektového a problémového vyucovania aplikované vo vyucbe
medialnej vychovy. Priklady edukacnej praxe.

4. Pojem metoda vyucby/vzdelavania. Aktivizujuce metédy vyucby/vzdeldvania v oblasti

rozvoja medialnych kompetencii.

5. Kognitivne metdédy a ich aplikdcia vo vyucbe/vzdeldvani v oblasti rozvoja medidlnych
kompetencii.

6. Metody kritického myslenia a ich aplikacia vo vyucbe/vzdelavani v oblasti rozvoja medialnych
kompetencii.

7. Komunika¢né metddy a ich aplikacia vo vyucbe/vzdelavani zameranom na rozvoj medialnych
kompetencii.

8. Metody prace s textom (médii) a tvorc¢ieho pisania a ich aplikacia vo vyucbe/vzdeldvani v oblasti
rozvoja medialnych kompetencii.

9. Gamifikacia a medialna vychova. Edukac¢né hry zamerané na rozvoj medialnych kompetencii.
10. E-learning a M-learning ako nastroje rozvoja medidlnych kompetencii. MOOC.Spdsoby
projektovania e-learningového kurzu z medidlnej vychovy a jeho obsahu. Priklady edukaénych
nastrojov v praxi.

11. Oblasti rozvoja medidlnych a informacnych kompetencii edukatorov z medialnej vychovy v
kontexte novych trendov medidlnej vychovy. Prehl’'ad metodickych nastrojov vybranych odbornych
institacii: UNESCO, Alfamed, IMEC.

12. Osobnost’ edukatora/lektora a oblasti rozvoja jeho zru¢nosti.

Odporiacana literatira:

Blasko, M. (2010). Uvod do moderni didaktiky I. Kosice: Technicka univerzita. [Online].
Dostupné na: http://web.tuke.sk/kip/main.php?om=1300&res=low&menu=1310

Capek, R. (2015). Moderni didaktika: Lexikon vyukovych a hodnoticich metod. Praha: Grada.
Grizzle, A., et al. (2021). Media and Information Literate Citizens: Think Critically, Click
Wisely: Media & Information Literacy Curriculum for Educators & Learners. Paris: UNESCO.
Dostupné na: https://bit.ly/3tsQtGX

Kacinova, V. (2015). Tedria a prax medialnej vychovy: Medialna vychova ako sucast’
vSeobecného skolského vzdeldvania. Trnava: UCM.

Kasova, J., Tomkova, A., & Dvotakova, M. (2009). U¢ime v projektech. Praha: Portal.

Kotrba, T., & Lacina, L. (2007). Praktické vyuziti aktivizacnich metod ve vyuce. Praha: Barrister
& Principal.

Miklovic, 1. (2013). Lektorské zru¢nosti: Sprievodca pre zacinajucich lektorov. Bratislava: GtoG.
Pesek, T., et al. (2020). Slabikar neformalneho vzdelavania v praci s mladezou. Bratislava: Anev.
Dostupné na: https://www.slabikarnfv.eu/slabikar_digital sk.pdf

Kacinova, V. (2015). Priklady dobrej praxe vyucby medialnej vychovy na zédkladnych a strednych
Skolach: Metodicka prirucka pre ucitelov. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.
Kacinova, V. (2019). Priklady dobrej praxe vyucby medialnej vychovy na zédkladnych a strednych
Skoléach 3: Metodicka prirucka pre ucitel'ov. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.
Sitnd, D. (2009). Metody aktivniho vyucovani. Praha: Portal.

SMC - Social Media Centre FMK UCM. [Online]. Dostupné na: https://smc.fmk.sk/.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 5

A B C D E FX NPRO PRO
20.0 20.0 20.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: nové trendy vo vyskume médii a informécii
KMEDV/22mdAME$010/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou absolvovania predmetu je uspesné absolvovanie zaverecnej pisomnej skisky z obsahu
prednasok a povinnej literatury. Podmienkou pripustenia Studenta k zdverecnej pisomnej skuske je
pravidelna éast’ na prednaskach (povolené st max. 3 absencie, pri Studentoch s ISP max. 50% z
celkového poctu prednédsok). V pripade prekrocenia poctu povolenych absencii sa nemoze Student
zucastnit’ na zaverecnej pisomnej skuske. Zavere¢na pisomna skuska ma percentudlnu vahu na
absolvovanie predmetu na trovni 100 %. Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat
minimalne 55 % bodov. Zavere¢na hodnotiaca stupnica: A - 92-100 % B - 83-91 % C - 74-82 %
D -65-73 % E - 56-64 % FX - 0-55 %

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

® poznaju a rozumeju jednotlivym vedeckym metddam, ako vSeobecne teoretickym, tak aj
vSeobecne empirickym, ktoré sa vyuzivaju pri vyskume v medidlnych a komunika¢nych studiach;
e orientuju sa vo vyskumnych technikach bezne vyuzivanych v medidlnom vyskume;

e su schopni definovat rozdiely medzi kvantitativnymi a kvalitativnymi vyskumami a s
nimi spojenymi vyskumnymi technikami, zberom dat, analyzou dat a interpretaciou ziskanych
vysledkov;

e orientuju sa v sposoboch, akymi sa urcuje sledovanost’, ¢itanost’, poctivanost’ ¢i nadvstevnost’ v
ramci medialneho prostredia v Slovenskej republike;

e rozvijaju si analytické schopnosti, ako aj schopnost’ argumentacie;

® oboznamia sa s moznost'ami vyskumu socidlnych médii;

® obozndmia sa s metddami a technikami vyskumu informécii, vratane overovania informacii (tzv.
fact-checking).

Struc¢na osnova predmetu:

1. Mediologia — charakteristika mediologie z hl'adiska interdisciplinarnych pristupov a vyskumnych
metdd jednotlivych vied, metodoldgia, validita, reliabilita, vyskumné stratégie - kvantitativny a
kvalitativny vyskum.

2. Vyskumny proces — fazy vyskumného procesu, projekt vyskumu, volba vyskumnej témy,
vyskumné otazky a hypotézy.
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3. Medialny vyskum — vyznam pre média a reklamny priemysel, zakladné druhy medidlneho
vyskumu, vyskum institacii, vyskum obsahov, vyskum publika a vyskum medialnych uc¢inkov.

4. Termin sledovanost’ — celkova sledovanost, priemerna sledovanost’, podiel na trhu, 24 hodinovy
podiel na trhu.

5. Meranie publika — dblezitost’ vyskumu sledovanosti a objektivnost’ tohto vyskumu, dennikové
zaznamy, peoplemetre, audiometre.

6. Ostatné kvantitativne vyskumné techniky — Standardizované pozorovanie, dotaznik, kvantitativna
obsahové analyza.

7. Vybrané kvalitativne vyskumné techniky — rozhovor a kvalitativna obsahova analyza.

8. Vyskum socidlnych médii — pocet uzivatel'ov vs. sledovatel’'ov, analyza poctu prispevkov a miera
interakcii, vyuzitie nastrojov na ziskavanie udajov.

9. Spracovanie a interpretacia dat z kvantitativnych vyskumov.

10. Spracovanie a interpretacia dat z kvalitativnych vyskumov.

11. Overovanie informacii (fact-checking) — metddy, techniky overovania informadcii, odhalené
falos$né spravy.

12. Vyskumné agentury, prehl'ad aktudlnych vyskumov a vyvoj medialneho trhu na Slovensku
a v zahranici.

Odporiacana literatira:

Lindolf, T. R. & Taylor, B. C. (2017). Qualitative Communication Research Methods. 4th
Edition. SAGE. Panasenko, N., & Gregus, L. (2022). Media Text in the Mirror of Linguistics.
Wolters Kluwer. Rabusic, L., Soukup, P., & Mares, P. (2019). Statistickd analyza socialnévédnich
dat (prosttednictvim SPSS). Masarykova Univerzita. RadoSinska, J., Minarikova, J., &
Vistovsky, J. (2023). Vychodiskd vyskumu v medialnych a komunikaénych stadidch. Univerzita
sv. Cyrila a Metoda. Sedlakova, R. (2014) Vyzkum médii. Nejuzivanejsi metody a techniky.
Grada Publishing. Trampota, T., & Vojtéchovska, M. (2010). Metody vyzkumu médii. Portal.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

0.0 14.29 14.29 42.86 14.29 14.29 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Cubos Gregus, PhD., Mgr. Peter Kraj¢ovi¢, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: obhajoba zaverecnej prace
KMEDV/22mdAME$900/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 15

Odporacany semester/trimester Studia: 3., 4..

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student obhajuje diplomovu pracu pred komisiou.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

e Ovlada teoretické vychodiska danej témy a vie ich aplikovat’ do analyzy pripadovej Studie,

e dokaze sa orientovat’ v problematike aplikovanych mediédlnych studii,

e je schopny analyzovat’ a posudzovat medidlne a informac¢né obsahy v kontexte spoloCenske;j
praxe

e vie aktivnym sposobom ziskavat’ sekunddrne a primarne informacie a vyuzivat’ ich na tvorbu
rieSeni konceptov komunikaénych stratégii v kontexte manazovania médii a informacii,

® je schopny formulovat’ odporucania, navrh kampane a zdévodnit’ ich,

e vie charakterizovat’ ciel'ovu skupinu, ktorej je navrh urceny,

e je kreativny,

e vie zhodnotit’ efektivnost’ a ii¢innost’ svojich navrhov.

Struc¢na osnova predmetu:

Obhajoba zaverecnej prace sa uskutociiuje pred komisiou pre Statne skusky a jej sucast’ou su:

» prezentacia zaverecnej prace,

» dva posudky (Skolitel’, oponent),

= protokol o kontrole originality (e-mailom),

= reakcia Studenta na pripomienky a otazky v posudkoch,

= diskusia.

Zasady prezentacii

Prezentacia ma sluzit’ ako pomdcka k rychlej, jasnej a komplexnej predstave o najvacsich kvalitach
vasej prace.

Pritom je nutné dodrziavat’ tieto zasady:

= necitajte text na slajdoch — text by nemal kopirovat’ to, Co rozpravate; interpretujte, vysvetl'ujte,
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= text prezentacie musi byt’ prehl'adny, zrozumitel'ny a dobre Citatelny,

= vyhnite sa definicidm zakladnych pojmov, nepodstatnym informaciam a superlativom,

= zamerajte na konkrétne vysledky prace (analyticka ¢ast’, vyskum, navrhy).

Struktira a rozsah prezentacie

Urceny Cas na prezentaciu zaverecnej prace: 8§ minut.

Odporucany format: PPT prezentacia, Prezi, ap.

V pripade PPT prezentacii pouzivajte schvalenu sablonu dostupni na stranke fakulty. V pripade
pouzitia iného druhu prezentacného softvéru pouzivajte logo a korporatne farby (podla dizajn
manualu) nasej fakulty.

1. Uvodna snimka: Nazov prace, autor, veduci/skolitel’, datum.

2. Popis rieseného problému: Popiste, aky konkrétny problém ste riesili, pripadne dovody vzniku
rieSené¢ho problému.

3. Ciele prace: Strucne uvedte ciele prace. Neprepisujte celé vety zo zadania, ciele uvadzajte
heslovite, prerozpravajte ich vlastnymi suvislymi vetami.

4. Metodika prace a metody skiimania: Metodika vyjadruje sposob, akym ste postupovali pri rieSeni
problému. Metody su teoretické prostriedky, ktoré ste pouzili pri rieSeni.

5. Analyza sucasného stavu: Vysvetlite, ako a ¢i uz dany problém niekto riesil. Ak ano, vysvetlite
jeho vysledky, pripadne v ¢om su jeho nedostatky a preco je potrebné v rieSeni pokracovat’. Ak
rieSite problém, ktory este nikto neriesil, zdévodnite vyznam jeho rieSenia.

6. Vysledky prace: Uved'te, ¢o je vystupom/vysledkom vasho rieSenia a opiste hlavné zistenia vasej
zaverecnej prace. V tejto Casti mozete uviest’, ako ste svoje vysledky overili, vyhodnotili, ako bude
praca vyuzita, aka je cielova skupina, ktord bude moct’ vyuzit’ vysledky vasej prace. Zdoéraznite
originalitu a vynimocnost’ vasej prace.

7. Mozné navrhy, odporucania, prinos prace: Uvedte vSetky vaSe névrhy, ktoré odporucate
skimanému subjektu alebo v ramci vyskumného materidlu ¢i skimanej problematiky.

8. Pod’akovanie: Pod’akovanie za pozornost’.

9. Odpovede na otazky z posudkov: V zavere obhajoby si pripravte odpovede na otazky vediceho
a oponenta. K pripomienkam, ktoré vdm nieco vyc¢itaju a s ktorymi sa stotoziujete, stru¢ne uved'te,
ze s pripomienkami suhlasite a uvedte, preCo nedostatok vznikol. Na pripomienky, s ktorymi
nesuhlasite, si pripravte faktické argumenty, na otazky si pripravte kompetentné odpovede.

10. V pripade aplikacnej Casti prace prineste aj vami vytvorené dielo, aby si ho komisia mohla
pozriet’.

Odporiacana literatira:
e Podl'a zamerania a typu diplomovej prace.
e Metodika pisania zavereCnej prace.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 5

A B C D E FX NPRO PRO
20.0 20.0 40.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: pocitatova grafika
KMEDV/22mdAME$022/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1. Pravidelna a aktivna G¢ast’ na seminaroch - maximalny pocet neospravedlnenych absencii: dve,
(10 bodov (10%)),

2. realizacia 4 grafickych vystupov v radmci cviceni (za kazdy graficky vystup méze Student ziskat
max. 10 bodov (10%), spolu za vsetky zadania 40 bodov (40%)),

3. odovzdanie semestralneho vystupu (Student moze ziskat’ 50 bodov (50%)).

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 = A; 91 — 83 =B; 82 - 74 =C; 73 — 65 = D; 64 — 56
=E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Vysledkom vzdeldvania v danom predmete je nadobnutie zakladnych zrucnosti a kompetencii
vytvarat grafické a a vizualne vystupy - print . online. Najlepsi studenti sa uplatnia v grafikcych
studiach a v reklamnych agentarach.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky pogitatovej grafiky

2. Vektorova grafika

3. Rastrova grafika

4. Retusovanie a uprava fotografii

5. Digitalna grafika ako podklad pre aplikécie, hry at'd

6. Zékonitosti zalamovania textu a prace v Adobe InDesign
7. Tvorba webovej a televiznej grafiky

Odporacana literatira:

1. Horny, S. (2019). Prakticka ucebnice typografie a sazby. Professional Publishing

2. Navratil, P. (2021). Po¢itacova grafika a multimédia, Computer Media.

3. Carnoky, S. (2018). Fonts SK - Dizajn digitalizovaného pisma na Slovensku. Slovenské
centrum dizajnu.

4. Rostoka, V. (2020). CIPAR&LOGO.ETC. Slovart.

5. McWade, J. (2011). Jak na pusobivy graficky design. Computer Press.

6. Wiedemann, J. (2019). Logo Design. Taschen.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
SK-slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX

abs

neabs

85.71 14.29 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Martin Graca, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: preddiplomova prax
KMEDV/22mdAME$015/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 80s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student odovzda potvrdenie o absolvovani preddiplomovej praxe v pozadovanom rozsahu
a vypracuje tzn. sebahodnotiacu spravu, ktord obsahuje informdacie o absolvovanej praxi
(kompetencie Studenta, miesto praxe, ziskané poznatky a zruénosti, vystupy z praxe a pod.)

Pre tspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ miniméalne 56% bodov podl'a zaverecne;j
hodnotiacej stupnice: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s minimalnymi chybami <92-100
%>,

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>,

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>,

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>,

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym kritéridm <56-64 %>,

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

V ramci odovzdanych podkladov vyucujtci hodnoti nasledovné Casti s uvedenou vahou:
Maximalny mozny pocet ziskanych bodov je 100 (100%):

- 50 bodov (50% hodnotenia) - deskripcia vykonavanej ¢innosti a pracovnych postupov v ramci
sebahodnotiacej spravy a i.

- 50 bodov (50% hodnotenia) - prilozené vystupy a vysledky z absolvovanej praxe (napr. medialne
obsahy, dokumentécia a i.), ich relevancia z hl'adiska mnozstva a vo vztahu k absolvovanej praxi.
Predmet je hodnoteny znamkou ,,absolvoval® (100-56%), resp. “neabsolvoval* (55-0%).

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

e aktivne participuje na rieSeni konkrétnych uloh vyplyvajucich pocas realizacie praxe v
konkrétnom subjekte v minimalnom ¢asovom rozsahu 4 tyzdiov,

® je schopny samostatne riesit’ zadania a ulohy vyplyvajice z pozicie, ktorti poCas praxe zastava,
e je schopny aplikovat’ poznatky ziskané pocas Studia v pracovnej ¢innosti,

e vie vyvodzovat konStruktivne zdvery, navrhovat' opatrenia, aktivity ¢i i. s perspektivnym
vyuzitim v praxi.

Struc¢na osnova predmetu:
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Student absolvuje predpisant prax v stanovenom rozsahu. Vyber firmy, organizacie ¢i média je na
rozhodnuti Studenta. Fakulta v pripade zaujmu $tudentom poskytuje moznost’ absolvovania praxe
v spolupracujucich podnikoch.

Student sa preukéZe potvrdenim o absolvovani praxe.

Odporiacana literatira:

Usmernenie - preddiplomova prax - KOMU. (19.4.2023). Prevzaté 1.septembra 2023 z https://
ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/SitePages/Odborna-prax.aspx.

Potvrdenie o absolvovani - preddiplomova prax. (19.4.2023). Prevzaté 1.septembra 2023 z
https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/SitePages/Odborna-prax.aspx.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

100.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Monika Prostindkova Hossova, PhD., doc. PhDr. Viera Kac¢inova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: projektovy manazment
KMEDV/22mdAME$025/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ugast’ na prednaskach

Vedomostny test s otvorenymi a uzatvorenymi otazkami

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefuje pravidelna tcast na vyucbe (povolené st 2 absencie
bez udania dovodu, v pripade individualneho harmonogramu $tudia je potrebnd minimalne 50 %
ucast’). Nasledne student absolvuje test realizovany v pisomnej forme v rozsahu zodpovedajicom
vedomostiam, ktoré nadobudol prostrednictvom cyklu prednasok. 100 % hodnotenia predmetu tvori
vedomostny test. Student ziska hodnotenie z predmetu, pokial’ na teste dosiahne minimalne 56 %
bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica v percentach: 100 — 92 =A;91-83=B;82-74=C; 73 - 65 =
D; 64 - 56 = E; 55 a menej = FX.

Na zvoleny termin skusky sa Student prihlasuje cez systém AIS. Nedostavenie sa na termin, na
ktory sa Student prihlésil, je hodnotené znamkou FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- osvoji si teoretické vychodiska z oblasti projektového riadenia v podniku v zdujme rozsirenia
ponuky produktov a sluzieb a uplatnenia systematického pristupu pri praci v time,

- nau¢i sa tvorivo pracovat, klast doraz na analytické, kritické a koncepcné myslenie s
cielom zostavenia projektu inovdacie rozvijajuceho potencial podnikatel'ského subjektu v trhovom
prostredi,

- je schopny posudit’ vyber vhodnej alternativy so zdmerom optimalizacie zdrojov potrebnych k
podnikatel’'skej ¢innosti vychadzajic zo systematickej analyzy, procesu planovania, personalneho
zabezpecenia, organizovania a kontroly zadanej tilohy,

- dokaze pripravit’ podklady pre plynuly priebeh realizovanej medidlnej stratégie,

- rozvija svoje digitalne kompetencie a zlepsi si argumenta¢né schopnosti.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Zékladné teoretické a metodologické vychodiska projektového manazmentu - podstata, Glohy,
procesy. Projekt - vyznam, charakteristika, vizia, zamer a ciele.
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2. Invencna Cast’ projektu. Invencie — vychodisko pre tvorbu projektu. Kreativita — nazorna ukazka
vybranych metod a technik tvorivosti, aplikacia konkrétnej techniky pri ziskani invencie na d’alSie
vypracovanie projektu.

3. Prva faza projektu — definovanie projektu - popis inovécie, ciele projektu, atribity projektu,
kritéria hodnotenia uspesnosti projektu, termin ukoncenia projektu, zdroje potrebné na realizaciu
projektu.

4. Druha faza projektu — planovanie projektu - dekompozicia prac na projekte, odhad cCasu a
nakladov, usporiadanie aktivit podl'a ¢asovych a logickych nadvéznosti, uréenie kritickej cesty.

5. Tretia faza projektu — organizovanie projektu - tvorba projektového timu, baliky pracovnych
uloh, manazér projektu a jeho ulohy pri vedeni projektu.

6. Stvrta faza projektu —kontrola projektu - nastroje kontroly projektu, Ganttov diagram, monitoring
projektu, hodnotenie zmeny a rieSenie problémov.

7. Piata faza projektu — ukoncenie projektu - zhodnotenie efektivnosti a trvalej udrzatelnosti
projektu, urcenie d’alSieho vyvoja a formulovanie poznatkov z projektu.

8. Narodny strategicky referencny ramec v programovom obdobi 2021-2027, sektorové a
regiondlne operacné programy, priority, opatrenia, uzemné smerovanie, finan¢né alokécie.
Operacné programy — zasady pri spracovani ziadosti. Nazorna ukazka ziadosti.

Odporiacana literatira:

Dolezal, J. et al. (2023). Projektovy management. Komplexné&, prakticky a podle svétovych
standardi (2. vyd.). Grada Publishing.

Zauskova, A., Bezakova, Z., Madlenak, A. & Mendelova, D. (2014). Kreativny projektovy
manazment. Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Krchova, H. (2019). Prakticky projektovy manazment. Wolters Kluwer CR.

Vsetecka, P. (2017). Projektové myslenie. Sprievodca siborom znalosti (2. vyd.). Petr Vsetecka.
Svozilova, A. (2016). Projektovy management. Systémovy ptistup k fizeni projekta (3. vyd.).
Grada Publishing.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 10

A B C D E FX abs neabs

30.0 20.0 10.0 40.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Adam Madlenak, PhD., MBA

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: reklamnd a spotrebitel'skd gramotnost’
KMARK/22mdAME$001/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 zo
100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56
=E; 55 a menej = FX.

Hodnotenie je rozlozené nasledovne:

60 % hodnotenia tvoria vypracované zadania ,

30 % hodnotenia tvori spracovanie a prezentacia vybranych tém na vyucovani,

10 % hodnotenia tvori Gcast’ na prednaskach

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
® pozna prostriedky a manipulativne taktiky reklamy,

e dokaze identifikovat’ reklamu v ramci ostatnych medialnych obsahov,

@ je schopny identifikovat’ a zhodnotit’ pouzité reklamné koncepty a apely,

e ovlada prostriedky ochrany a prevencie vo¢i manipulativnym technikam reklamy,

e pozna faktory ovplyviiujice nakupné a spotrebné spravanie,

e dokaze aplikovat’, porovnat’ a zhodnotit’ osobné, komercné a verejné zdroje informacii,

e dokaze identifikovat’ a branit’ sa proti necestnym obchodnym praktikdm.

Struc¢na osnova predmetu:

1) Podstata a vyznam reklamy (definicia, vlastnosti, ciele, cielové skupiny, postavenie v
komunika¢nom mixe, postavenie a ciele v jednotlivych fazach zivotného cyklu produktu)

2) Proces tvorby reklamy (urcenie cielov, rozhodnutie o rozpocte, rozhodnutie o sprave,
rozhodnutie o médiach, hodnotenie reklamnej kampane)

3) Reklama podl'a médii (printova, rozhlasova, televizna, vonkajsia, na internete a kino reklama),
reklama podla objektu (produktova, imidzova)

4) Informacné (kvalita, cena, bezpecnost’, vysledky vyskumu a pod.) a emocionalne apely (humor,
erotika, strach) v reklame, koncepty reklamnej spravy (odporicanie beznym spotrebitel'om,
odportucanie odbornikom, odporucanie znamou osobnost’ou, obrazok zo zivota, porovnavanie s
konkurenciou, hudobny koncept).

5) Potreba vzdelavania spotrebitel'ov v oblasti reklamy (reklamna gramotnost’).
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6) Eticky kddex reklamnej praxe, spolocensk kritika reklamy, organ etickej samoregulécie reklamy
Rada pre reklamu

7) Spotrebitel’, spotrebitel'sky trh, zakaznik. Spotrebné spravanie, nakupné spravanie. Typy
nakupov. Model spotrebitel’ského spravania.

8) Faktory formujuce spotrebitel'ské spravanie (kultirne, spolocenské, osobné, psychologické)

9) Proces nakupného rozhodovania (poznanie problému, vyhladdvanie informécii, hodnotenie
alternativ, ndkupné rozhodnutie, spravanie po nakupe)

10) Proces nakupného rozhodovania: vyhl'adédvanie informacii (osobné zdroje, komercéné zdroje,
verejné zdroje, spotrebitel'ské zdruzenia, osobné sklisenosti spotrebitel’a)

11) Potreba vzdelavania spotrebitel'ov v oblastiach: ochrana zdravia a bezpecnosti spotrebitel’a,
ochrana hospodarskych zaujmov spotrebitel'a, pravo na nahradu utrpenych $koéd, pravo na
informovanost’ a osvetu, pravo na kolektivne zastupovanie zdujmov suvisiacich s ochranou
spotrebitel'a a pod..

12) Potreba vzdelavania spotrebitel'ov v oblastiach: zelena transformacia, digitalna transformaécia,
presadzovanie a naprava, zranitel'nost’ spotrebitel’'ov, ochrana spotrebitel'ov v globalnom kontexte.
13) Sumarizacia

Odporiacana literatira:

Cabyova, . & Hudakova, V. (2022). Social Media Use and Adolescents’ Levels of Advertising
Literacy. [PouZzivanie socidlnych médii a Groven reklamnej gramotnosti adolescentov]. Media
Literacy and Academic Research, 5(2) 147-163.
https://www.mlar.sk/wp-content/uploads/2022/12/9 L%E2%95%A0iudmila-C%E2%95%A0ia
%E2%95%A0ubyova%E2%95%A0u_Vikto%E2%95%A0uria-Huda%E2%95%A0ukova
%E2%95%A0u-.pdf

Kacinova, V. (2018). Teoretické vychodiska ucenia (sa) o médiach. FMK UCM v Trnave
Kollarova, D. & Kolisc¢dkova, M. (2023). Marketing I. FMK UCM v Trnave

Prikrylova, J., Jaderna, E., Kincl, T., Velinov, E. & Strach, P. (2019). Moderni marketingova
komunikace. Grada Publishing.

74k, S., Klepochova, D., Kopaniova, J. & Vokounova, D. (2023). Spotrebitel'ské spravanie.
Sprint dva.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk
anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 42.86 28.57 28.57 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., Mgr. Viktéria Hudakova

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoria ucenia o médiach
KMEDV/22mdAME$901/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3., 4..

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student odpoveda na tému pred komisiou na $tatne skagky.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

e Ovlada prehibené znalosti z tedrie a terminoldgie uéenia (sa) o médiach v Gizkej nadvéznosti na
poznatky ucenia (sa) z médii a prostrednictvom médii,

o dokaze demonstrovat’ prehibené znalosti z tedrie medidlnej vychovy v kontexte aktudlnych
medialno-kultarnych trendov, individualnych i spolocenskych potrieb, ktoré zaroven su schopni
identifikovat’ a objasnit’,

® je schopny objasnit’ teoretické modely a stratégie medialnej vychovy a rozvoja medidlnej
kompetencie v ramci spolo¢enského boja proti onlinovym dezinforméciam,

e vic explanovat teoreticko-koncepcné a didaktické vychodiska receptivne a produktivne
zameranej medialnej vychovy s dorazom na edukacné stratégie axiocentrickej medialnej vychovy
v aplikécii na edukacnu prax,

e dokéaze demonstrovat’ prehibené poznanie vybranych problémov systému uéenia (sa) o médiach
(medialnej vychovy) ako Specifického eduka¢ného systému v ramci vybranych organiza¢nych
foriem ucenia (sa),

e v aplikacnej rovine ma spdsobilost’ objasnit’ moznosti a podmienky rozvijania systému ucenia
(sa) o médiach (medialnej vychovy) ako Specialneho eduka¢ného systému v SR v komparacii s
europskym kontextom.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Edukacna funkcia médii. Mytus alebo realita? Pristupy pedagogickej tedrie, teérie masmedialne;
komunikacie, medialnej praxe. Kvalita formativneho vplyvu médii na osobnost’ cloveka.

2. Ulohy a funkcie médii v procese udenia (sa). Média ako predmety a prostriedky udenia (sa).
M¢dia ako Specidlny u¢ebny obsah. Média ako zdroje (nosic¢e) vzdelavacieho obsahu. Ucenie (sa)

Strana: 77




z médii a prostrednictvom médii. U¢enie (sa) o médiach. Medidlna didaktika. Medidlna vychova.
Medialna pedagogika.

3. Komercionalizovana medidlna vyucba - edutainment. Zakladné znaky, typologia medialnych
produktov.

4. Druhy wucenia (sa) o médiach, z médii a prostrednictvom médii. Zamerné a
nahodné, instituciondlne a neinstituciondlne, gnozeocentrické, axiocentrické, semiocentrické,
praxiocentrické ucenie (sa) o médiach, z médii a prostrednictvom médii.

5. Produktivne zamerana medidlna vychova ako praktické a reflexivno-praktické ucenie (sa) o
médiach. Teoreticko-koncepcné a didaktické vychodiska, prakticka aplikacia v edukacnej praxi
podla pristupov nemeckej ¢innostnej medidlnej pedagogiky.

6. Receptivne zamerand medidlna vychova ako reflexivno-interpretativne a hodnotiace ucenie (sa)
o médiach. Teoreticko-koncep¢né a didaktické vychodiskd, praktickd aplikacia v edukacnej praxi.
7. Edukacné stratégie sprostredkovania a osvojovania si medidlne prezentovanych hodnét

v rdmci receptivne zameranej axiocentrickej medialnej vychovy. Vychodiska — uplatiiovanie
pozitivnej hodnotovej exemplifikacie prostrednictvom médii. Rozvoj hodnotiaceho myslenia u
jednotlivca. Algoritmus transmisie hodnot v procese axiocentrickej medialnej vychovy. Aplikacia
taxondmie cielov D.B. Kratwohla et al. v afektivnej oblasti.

8. Trendy digitalnych médii ako determinanty koncipovania medidlnych kompetencii. Modely
rozvoja medidlnej kompetencie v kontexte konvergencie médii a participativnej kultry.Model
digitalnej kompetencie ako sti¢ast’ medialnej vychovy.

9. Mediélna vychova (kompetencia) ako néstroj ,,imunizécie* jednotlivca voci vplyvu medialnych
dezinformacii a ,,0zdravenia“ informac¢ného ekosystému. Modely a stratégie medialnej vychovy
ako nastroje edukacnej intervencie v oblasti medidlne Sirenych dezinformacii.

10. Medialna kompetencia ako cielova kategoria ucenia (sa) o médiach (medidlnej vychovy).
Multidimenzionalny koncept medidlnej kompetencie. Medidlna kompetencia ako kl'icova (Zivotna)
kompetencia.

11. Ucenie (sa) o médiach ako Specificky edukacny systém v organiza¢nych Struktirach edukacie.
Koncepcia rozvoja systému ucenia (sa) o médiach (medidlnej vychovy) v podmienkach SR.

12. Zékladny a aplikovany vyskum z medidlnej vychovy. Vyskumné projekty rozvoja medialnych
kompetencii réznych vekovych skupin populédcie v SR a v zahranici.

Odporiacana literatira:

Buckingham, D. (2003). Media education: Literacy, learning and contemporary culture.
Cambridge: Polity Press.

Jenkins, H., et al. (2009). Confronting the Challenges of Participatory Culture: Media Education
for the 21st Century. Massachusetts: The MIT Press. [Online]. [2019-01-16]. Available at: https://
www.macfound.org/media/article_pdfs/JENKINS WHITE PAPER.PDF.

Kacinova, V. (2015). Tedria a prax medialnej vychovy: Medialna vychova ako sucast’
vSeobecného skolského vzdelavania. Trnava: UCM.

Kacinova, V. (2018). Teoretické vychodiska ucenia (sa) o médiach. Trnava: UCM.

Koncepcia medialnej vychovy v Slovenskej republike v kontexte celozivotného vzdelavania,
schvalena uznesenim vlady SR €. 923 zo 16. decembra 2009. In U¢itel'ské noviny, 25.1.2010, roc.
LVIII, s. 25-32.

Kacinova, V. (2019). Fenomén "fake news," hoaxov a konSpira¢nych tedrii v kontexte medidlne;j
vychovy. Trnava: Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave.

Kacinova, V. (2019). From a reductionist to a holistic model of digital competence and media
education. In Communication Today, 2019, vol. 10, no. 2, p. 16-27.

Kacinova, V. (2016). Produktivne zamerand medidlna vychova ako stucast’ vyucbového procesu
na slovenskych Skolach. In Megatrendy a médid 2016: Kritika v médiach, kritika médii: média a
gramotnost’: média a kreativita. Trnava: FMK UCM, ISBN 978-80-8105-797-7, s. 93-106.
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Kacinova, V. (2018). Perspektivy rozvoja medidlnej vychovy v podmienkach Slovenska. In
Megatrendy a média 2017: Budicnost’ médii II. Trnava: FMK UCM, ISBN 978-80-8105-863-9,
s. 40-67.

Kacinova, V., Kol¢akova, V., & Petranova, D. (2014). Axiocentric media education as a strategy
for the cultivation of media recipients. In European Journal of Science and Theology, 1(10), p.
103-116.

Potter, J. W. (2005). Media Literacy. Thousand Oaks, CA: Sage Publications.

Rada Eurdpskej unie. (2018). Odporacanie Rady z 22. maja 2018 o kl'icovych

kompetenciach pre celozivotné vzdelavanie (2018/C 189/01). [Online]. 04.06.2018. 13

s. [cit. 2019-11-01]. Dostupné na: https://eur-lex.europa.eu/legal-content/SK/TXT/PDF/?
uri=CELEX:32018H0604(01)&from=EN.

Spousta, V. (2004). Masmédia jako socialné-pedagogicky problém. In Pedagogicka revue, 2004,
¢.3,s.274-285.

Vrabec, N. (2013). Medialna vychova: Teoretické vychodiska a trendy. Trnava: FMK UCM.
Vrabec, N. (2013). Paradigmatické pristupy a st¢asné trendy vo vyskume medidlnej gramotnosti.
Trnava: UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 5

A B C D E FX NPRO PRO
40.0 0.0 20.0 40.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoria ucenia o médiach I.
KMEDV/22mdAMES$002/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: 50% priebezné hodnotenie, 50% zaverecné hodnotenie.
Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ z kazdej Casti minimalne 56% bodov
(celkovo 56 bodov zo 100).

- priebezné hodnotenie: test

- zavere¢né hodnotenie: ustna sktiska

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd Géast’ na vyucbe, povolené si max. 2
absencie. V pripade individudlneho Studijného planu je nutna minimalne 50% ucast’ na prednaskach
(Pozri Studijny poriadok UCM, § 13). Student s individualnym $tudijnym planom musi okrem
uvedenych podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdat’ na konci semestra extra seminarnu
pracu na vymedzenu tému. V pripade vymeskania viac ako polovice predndsok nie je mozné
predmet ukoncit’.

Vysledna stupnica hodnotenia:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu bude Student schopny:

-preukazat’ prehibené znalosti z tedrie uéenia (sa) o médiach v uzkej nadviznosti na poznatky udenia
(sa) z médii a prostrednictvom médii

-preukazat’ prehibené znalosti z tedrie medialnej vychovy v kontexte aktualnych medialno-
kultarnych trendov, individudlnych i spolo¢enskych potrieb, ktoré zaroven st schopni identifikovat’
-reflektovat’ a a v aplikacnej rovine svojej profesijnej praxe i vyuzivat moznosti jednotlivych
druhov médii ako edukacnych objektov a prostriedkov, $pecidlne v institucionalizovanom systém
celozivotného vzdeldvania

Struc¢na osnova predmetu:
1. Edukacna funkcia médii. Mytus alebo realita? Pristupy pedagogickej tedrie, teérie masmedialne;
komunikacie, medialnej praxe. Kvalita formativneho vplyvu médii na osobnost’ cloveka.
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2. Ulohy a funkcie médii v procese udenia (sa). Média ako predmety a prostriedky udenia (sa).
M¢dia ako Specidlny u¢ebny obsah. Média ako zdroje (nosice) vzdelavacieho obsahu. Ucenie (sa)
z médii a prostrednictvom médii. U¢enie (sa) o médiach. Medidlna didaktika. Medidlna vychova.
Medialna pedagogika.

3. Zékladné¢ druhy médii v procese ucenia (sa). Charakteristika printovych, auditivnych,
audiovizualnych a ,,novych médii* ako edukacnych objektov a prostriedkov.

4. Komercionalizovand medidlna vyucba - edutainment. Zakladné znaky, typoldgia medialnych
produktov.

5. Druhy wucenia (sa) o médiach, z médii a prostrednictvom médii. Zamerné a
nahodné, instituciondlne a neinstituciondlne, gnozeocentrické, axiocentrické, semiocentrické,
praxiocentrické ucenie (sa) o médiach, z médii a prostrednictvom médii.

6. Medialna kompetencia ako cielova kategoéria ucenia (sa) o médidch (medialnej vychovy).
Multidimenzionélny koncept medialnej kompetencie.

7.-8. Trendy digitalnych médii ako determinanty koncipovania medialnych kompetencii.

Modely rozvoja medidlnej kompetencie v kontexte konvergencie médii a participativnej kultury.
Model digitalnej kompetencie ako sucast’ medialnej vychovy.

9.-10. Medidlna vychova (kompetencia) ako ndstroj ,,imunizacie” jednotlivca voci vplyvu
medidlnych

dezinformacii a ,,0zdravenia“ informacného ekosystému. Modelové stratégie medidlnej vychovy
ako nastroje edukacnej intervencie v oblasti medidlne Sirenych dezinformacii.

11. Medialna kompetencia ako kl'aicova (zivotna) kompetencia.

12. Priebezné hodnotenie formou testu.

Odporiacana literatira:

Jenkins, H. et al. (2009). Confronting the Challenges of Participatory Culture. Media Education
for the 21st Century. The MIT Press. https://www.macfound.org/media/article pdfs/JENKINS
_WHITE PAPER.PDF.

Kacinova, V. (2018). Teoretické vychodiska ucenia (sa) o médiach. FMK UCM v Trnave.
Kacinova, V. (2019). Fenomén ,,fake news®, hoaxov a konspira¢nych tedrii v kontexte medidlne;j
vychovy. FMK UCM v Trnave.

Kacinova, V. (2019). From a reductionist to a holistic model of digital competence and media
education. Communication Today, 10(2), 16 — 27.

Kacinova, V.& Sadaba Chalezquer, M. R. (2022). Conceptualization of media competence

as an "augmented competence". Revista Latina de Comunicacion Social, 80, 21-38. https://
doi.org/10.4185/RLCS-2022-1514.

Vrabec, N. (2013). Medialna vychova: teoretické vychodiska a trendy. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

0.0 14.29 42.86 14.29 28.57 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Viera Kac¢inova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoria ucenia o médiach II.
KMEDV/22mdAME$008/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: 50% priebezné hodnotenie, 50% zaverecné hodnotenie.
Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ z kazdej Casti minimalne 56% bodov
(celkovo 56 bodov zo 100).

- priebezné hodnotenie: test

- zavere¢né hodnotenie: ustna sktiska

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd Géast’ na vyucbe, povolené si max. 2
absencie. V pripade individudlneho Studijného planu je nutna minimalne 50% ucast’ na prednaskach
(Pozri Studijny poriadok UCM, § 13). Student s individualnym $tudijnym planom musi okrem
uvedenych podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdat’ na konci semestra extra seminarnu
pracu na vymedzenu tému. V pripade vymeskania viac ako polovice predndsok nie je mozné
predmet ukoncit’.

Vysledna stupnica hodnotenia:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu bude Student schopny:

-explanovat’ teoreticko-koncepcné a didaktické vychodiska receptivne a produktivne zameranej
medialnej vychovy s doérazom na edukacné stratégie axiocentrickej medidlnej vychovy v aplikacii
na edukacnu prax,

-demonstrovat’ prehibené poznanie vybranych problémov systému uéenia (sa) o médiach
(medialnej vychovy) ako Specifického eduka¢ného systému v ramci vybranych organiza¢nych
foriem ucenia (sa),

-objasnit’ moznosti a podmienky rozvijania systému ucenia (sa) o médiach (medidlnej vychovy)
ako Specialneho edukaéného systému v SR v komparacii s eurépskym kontextom,

-koncipovat’ potencidlne moznosti vlastného profesijného uplatnenia v rdmci systému ucenia (sa)
o médiach.
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Struéna osnova predmetu:

1. Teoretické koncepcie medidlnej vychovy v kontexte pedagogickej praxe na zékladnych a
strednych Skolach na Slovensku.

2. Produktivne zamerand medidlna vychova ako praktické a reflexivno-praktické ucenie (sa) o
médiach. Teoreticko-koncepcné a didaktické vychodiskd, prakticka aplikacia v edukaénej praxi
podl’a pristupov nemeckej ¢innostnej medialnej pedagogiky.

3. Receptivne zamerand medidlna vychova ako reflexivno-interpretativne a hodnotiace ucenie (sa)
o médiach. Teoreticko-koncepcné a didaktické vychodiska, prakticka aplikacia v edukaénej praxi.
4.-5. Edukacné stratégie sprostredkovania a osvojovania si medidlne prezentovanych hodndt

v ramci receptivne zameranej axiocentrickej medidlnej vychovy. Vychodiskd — uplatiiovanie
pozitivnej hodnotovej exemplifikacie prostrednictvom médii. Rozvoj hodnotiaceho myslenia u
jednotlivca.

6. Algoritmus transmisie hodndt v procese axiocentrickej medidlnej vychovy. Aplikécia taxondmie
cielov D.B. Kratwohla et al. v afektivnej oblasti. Priklady ucebnych aktivit.

7. Ucenie (sa) o médiach ako Specificky edukaény systém v organiza¢nych Struktarach

edukécie. Implementécia medialnej vychovy do terciarneho vysokoskolského stupiia vzdelavania
na Slovensku a vo vybranych eurdpskych krajinach. Institucionalna zakladna. Problémové oblasti.
8. Masmédia ako stcast’ systému medialnej vychovy v kontexte celozivotného vzdeldvania —
vyznam, Ulohy. Priklady programov medialnej vychovy v masmédiach na Slovensku a v zahrani¢i.
9. Zakladny a aplikovany vyskum z medidlnej vychovy. Vyskumné projekty rozvoja medidlnych
kompetencii r6znych vekovych skupin populacie v SR a v zahranici.

10. Rozvoj medialnej pedagogiky ako odboru prace. Profesia medidlneho pedagoga.

11. Koncepcia rozvoja systému ucenia (sa) o médiach (medidlnej vychovy) v podmienkach SR —
reflexia problému.

12. Priebezné hodnotenie formou testu.

Odporucana literatura:

Kacinova, V. (2015). Tedria a prax medidlnej vychovy. Medialna vychova ako stucast’
vSeobecného Skolského vzdeldvania. Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave.
Kacinova, V. (2015). Teoretické koncepcie mediadlnej vychovy v reflexii pedagogickej praxe.

In D. Petranova, J. Matus, & S. Galik (Eds.), Megatrendy a médid 2015: Mediélna farma [. :
transformacia medidlnej zdhrady : medialne a marketingové hry oligarchov (pp. 141-178).
Fakulta masmedialnej komunikécie UCM v Trnave.

Kacinova, V. (2016). Medialna vychova ako edukacné téma. In S. Magél, J. Matas, & D.
Petranova (Eds.), Prirucka pre uchadzaca (pp. 394 — 420). Fakulta masmedidlnej komunikacie
UCM v Trnave.

Kacinova, V. (2016). Produktivne zamerand medidlna vychova ako stcast’ vyucbového procesu
na slovenskych Skolach. In D. Petranova, M. Solik, & J. RadoSinska (Eds.), Megatrendy a média
2016: Kritika v médiach, kritika médii : média a gramotnost’ : média a kreativita (pp. 93 — 106).
Fakulta masmedialnej komunikécie UCM v Trnave.

Kacinova, V. (2017). Perspektivy rozvoja medidlnej vychovy v podmienkach Slovenska. In D.
Petranova, D. Mendelova, & J. RadoSinska (Eds.), Megatrendy a média 2017. : Budticnost’ médii
II. (pp. 40 — 67). Fakulta masmediélnej komunikacie UCM v Trnave.

Priklady dobrej praxe vyucby medialnej vychovy na zdkladnych a strednych $kolach : metodicka
prirucka pre ucitelov (2015). Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 6

A B C D

FX

abs

neabs

0.0 0.0 16.67 33.33

50.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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