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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: anglicky jazyk I.
KJK/21bdMARKO002/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Student méze spolu ziskat’ 100 bodov (100%):

* 20 % hodnotenia tvori aktivna participacia na vyucbe (20 bodov)

» 80 % hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie zdverecnej pisomnej skusky (80 bodov).
Uspesné absolvovanie pisomnej skusky znamend, e $tudent dosiahol minimalne 45 bodov.

Na absolvovanie predmetu je mozné si uplatnit’ jazykovy certifikat LanguageCert ESOL (pripadne
iny medzinarodne uznavany certifikat) na urovni C1. Tato moznost’ sa da vyuzit' len raz, na jeden
semester pocas Studia.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:
VEDOMOSTI tykajuce sa vS§eobecnej terminoldgie v anglickom jazyku.

ZRUCNOSTI - $tudent je schopny pripravit’ kvalitna prakticka prezentaciu Zivotopisu v anglickom
jazyku.

KOMPETENCIE - student si rozsiri komunika¢né jazykové kompetencie, rozsiri slovni zasobu,
zlepsi si argumentacné schopnosti, nau¢i sa pracovat v kolektive a kooperovat, rozvija si
prezentaéné zruénosti, rozvija si logické a kritické myslenie. Student sa po absolvovani predmetu
- orientuje v rdmci zakladnych tém vyuzivanych v marketingovej a masmedidlnej komunikacii,
zlepsi slovnu zdsobu v rdmci vybranych tém, dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti
medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikaciou, identifikovat, analyzovat a kriticky
vyhodnocovat v praxi - na zaklade teoretickych vedomosti a prace na prezentécii je Student schopny
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sa uspesne prezentovat praxi (napr. na pracovnom pohovore) rozvija si analytické schopnosti,
schopnost’ argumentacie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Unit 1 - ¢itanie textu s porozumenim, slovna zasoba, synonyma. Diskusia na zvolent t¢ému. Video
k téme.

2. Unit | - prehlad gramatickych Casov. Reflexivne zdmena. Préca s literarnym textom. Diskusia
na zvolenu tému.

3. Unit 1 - osobny profil, predstavenie sa, uzito¢né slovné spojenia.

4. Unit 2 - literarne zanre. Praca s literdrnym textom - ¢itanie a poc¢uvanie ukazky. Diskusia.

5. Unit 2 - prislovky a pridavné mena - kolokacie. Praca so slovnikom.

6. Unit 2 - Pisanie vlastného hororového pribehu, prezentovanie, vymena postrehov, hodnotenie.
7. Unit 3 - pocuvanie s porozumenim, slovna zasoba, diskusia.

8. Unit 3 - slovesné vzorce (gerundium a neurcitok). Precvi¢ovanie.

9. Unit 3 - praca s textom. Nova slovna zasoba, diskusia.

10. Unit 3- rozpravanie a po¢uvanie s porozumenim- popis grafov. Frazové slovesa s "up" a "down".
Zargdn na pracovisku.

11. Role play na vybrant tému. Praca v skupinach. Nova slovna zasoba.

12. Zéavereéné opakovanie, vysvetlenie problematickych javov, diskusia.

Odporiacana literatira:

Povinna literatura:

1. Soars, L., Hancock, P. (2019). Headway, Advanced, Student’s book. 5th edition, Oxford
University Press.

Odporucana literatara:

1. Hurajova, A. (2020). Anglicky jazyk v kontexte medidlnej komunikacie. FMK UCM.

2. Panasenko, N., Gregus, L. (2022). Media text in the mirror of linguistics. FMK UCM.
3. Murphy, R. (2019). English Grammar in Use with Answers and eBook. Cambridge University
Press.

4. Cambridge Dictionary. (b.d.) [online]. Prevzaté 21. septembra 2023, z https://
dictionary.cambridge.org

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky jazyk na trovni C1

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 647

A B C D E FX abs neabs

38.49 26.74 17.0 10.97 541 1.39 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Denisa Kral'ovi¢ova, PhD., Mgr. Magdaléna Ungerova, PhD., Mgr. Anna
Hurajova, PhD., PaedDr. Eva Habinakova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: anglicky jazyk II.
KJK/21bdMARKO004/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast na vyuébe, povolena si max.
2 absencie (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Na absolvovanie predmetu je mozné si uplatnit’ jazykovy certifikat LanguageCert ESOL (pripadne
iny medzinarodne uznavany certifikat) na urovni C1. Tato moznost’ sa da vyuzit' len raz, na jeden
semester pocas Studia.

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

30 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia zadanej témy (30 bodov).

70 % hodnotenia predstavuje tispesné absolvovanie zadverecnej pisomnej skusky (70 bodov).

Pre tspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % , t.j. 56 bodov.
Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta.

Vysledky vzdelavania:

SK

Vysledky vzdeldvania: Studentky a $tudenti po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti,
schopnosti, zruénosti, kompetencie: * rozsiria si svoju slovnu zasobu a prehibia si svoje teoretické
a praktick¢é vedomosti z gramatiky anglického jazyka, ¢ osvoja si jazykové a komunikacné
kompetencie reagovat’ na rozli¢né nazory v ramci kultivovanej diskusie na aktualne témy v cudzom
jazyku, * nadobudni vedomosti a komunika¢né zrucnosti vo vybranych témach ako napr. stret
kultar, narodnosti a narodné stereotypy, slavne historické osobnosti, vojnové a iné konflikty vo
svete, a iné, * naucia sa spravne pracovat s vagnymi slovami v kazdodennom kontexte, napisat’
zdvorilu spravu, rozliSovat’ medzi britskou a americkou anglictinou, vyjadrovat’ doraz vo vypovedi
a naucit’ sa zmieriiovat’ konflikty, * zvladnu komunikovat’ rozli¢né postoje a pocity, * rozvijaju si
lingvistické schopnosti, zru¢nosti a kompetencie najma s oh'adom na modalne slovesa vo vsetkych
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gramatickych casoch, ¢ vyucba predmetu je zamerand na vSetky Styri jazykové kompetencie a
zru¢nosti — ¢itanie a poCuvanie s porozumenim, pisanie a rozpravanie na urovni od B2 do Cl1, ¢
Studentky a Studenti si osvoja schopnost’ vystupovat’ v cudzom jazyku pred mensim publikom,
pracu v mensich skupinach a vo dvojiciach ako aj zlepSenie komunikécie v pisomnom prejave.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Unit 4 - modalne slovesa na vyjadrenie pravdepodobnosti v minulosti a pritomnosti. Dal3ie
pouzitie a vyuzitie modalnych slovies.

2. Unit 4 - praca s textom. Slovna zasoba. Ustalené slovné spojenia - idiomy, kolokacie. Pisanie
formalneho e-mailu.

3. Unit 4 — rozhlasova relacia, po¢uvanie s porozumenim.

4. Unit 4 — Pisanie formalneho emailu. Potrebna slovna zasoba, Struktira emailu.

5. Unit 5 - slovna zasoba, ¢itanie s porozumenim, praca s nosnym textom.

6. Unit 5 - pouzivanie synonym. Po¢uvanie s porozumenim. Slovné zasoba - narody a narodnosti.
Britska a americka anglictina.

7. Unit 5 - Diskusia na aktudlne politické a kultarne témy, predsudky a stereotypy.

8. Unit 6 - praca s nosnym textom, slovna zasoba, diskusia. Vyjadrenie dorazu vo vete.

9. Unit 6 - pocuvanie s porozumenim. Vymena ndzorov - rozhovory.

10. Unit 6 - Opakovanie gramatickych ¢asov. Tvorba podstatnych mien z frazovych slovies.

11. Role play na vybrant tému. Praca v skupinach. Nova slovna zasoba.

12. Zéavere¢né opakovanie, vysvetlenie problematickych javov, diskusia.

Odporiacana literatira:

Povinna literatura:

1. Soars, L., Hancock, P. (2019). Headway, Advanced, Student’s book. 5th edition, Oxford
University Press.

Odporucana literatara:

1. Hurajova, A. (2020). Anglicky jazyk v kontexte medidlnej komunikacie. FMK UCM.

2. Panasenko, N., Gregus, L. (2022). Media text in the mirror of linguistics. FMK UCM.
3. Murphy, R. (2019). English Grammar in Use with Answers and eBook. Cambridge University
Press.

4. Cambridge Dictionary. (b.d.) [online]. Prevzaté 21. septembra 2023, z https://
dictionary.cambridge.org

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky jazyk (iroven C1), slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 607

A B C D E FX abs neabs

34.93 33.44 21.09 7.74 2.47 0.33 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Denisa Kral'ovi¢ova, PhD., Mgr. Magdaléna Ungerova, PhD., Mgr. Anna
Hurajova, PhD., Mgr. Frantisek Rigo, PhD., PaedDr. Eva Habinakovéa, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nazov predmetu: anglicky jazyk III.
KIJK/21bdMARKO006}21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna a&ast na vyucbe, povolené st maximalne 2
ospravedlnené absencie (v pripade individudlneho $tudijného planu je nutnd minimalne 50% tcast’
na prednaskach).

Student moZe pocas semestra v ramci predmetu ziskat’ spolu maximalne 100 bodov (100 %):

- 60 % hodnotenia predstavuje tspesné absolvovanie zavere¢ného testu (60bodov- testovana
gramatika, slovna zasoba, posluch - lekcie 7-9).

- 20 % hodnotenia tvori pisanie na zadanu tému pocas hodiny (testovana zrucnost-writing)

- 20 % hodnotenia tvori komunikaény blok (testovana zru¢nost’ - speaking)

- vysledné hodnotenie moze nasledne ovplyvnit’ aj aktivita na hodinach a plna dochadzka (10
bodov=zlepSenie hodnotenia o stupetl)

Pre tspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat” minimalne 56 % bodov (celkovo 56
bodov zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100-92%=A, 91-83%=B, 82-74%=C, 73-65%=D,
64-56%=E,55%-0=FX

Na absolvovanie predmetu je mozné si uplatnit’ jazykovy certifikat LanguageCert ESOL (pripadne
iny medzinarodne uznévany certifikat) na trovni C1. Takéto moznost je len raz, na jeden semester
pocas studia.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- VEDOMOSTT: student nadobudne odborné vedomosti vo vybranych témach, ako napr. prava a
povinnosti, procesy a ich popis a prezentacia, vyskum a vyvoj a aktualne trendy v tychto oblastiach,
okrem toho si §tudent rozsiri svoju slovnu zasobu a prehibi svoje teoretické a praktické vedomosti
z gramatiky, morfologie a Stylistiky anglického jazyka;

- SCHOPNOSTI a ZRUCNOSTI: tudent si osvoji jazykové a komunikaéné zruénosti vo vztahu k
prezentaciam v odbornom anglickom jazyku, zvladne skoncipovat’ zhrnutie, pracovat’ s odbornym
textom, Student si tiez osvoji schopnost’ prezentovat’ v odborom anglickom jazyku, pracovat’ v
mensej skupine na rieSeni zadanych uloh a zlepsi si 1 schopnost’ komunikovat’ pisomne strucne,
jasne a vystizne;

- KOMPETENCIE: « vyucba predmetu je zamerana na vSetky Styri jazykové kompetencie a
zruc¢nosti — ¢itanie a posluch s porozumenim, pisanie a rozpravanie na trovni o Cl1, * Student si

Strana: 8




osvoji jazykové a komunika¢né kompetencie pri priprave a realizovani vlastnej prezentacie na
aktualne a relevantné témy v anglickom jazyku.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Analyza jazykovych potrieb Studentov, zozndmenie sa navzdjom. Informdcie ohladom
podmienok absolvovania predmetu. Diskusia.

2. Module 7- Lighten up! Starter. Seven ways to make yourself happier. Real and unreal tense usage.
3. Module 7 - Smile! Listening and speaking. Phrasal verbes with on and off. Look at the bright
side. Communication block.

4. Revision session. Basic rules for writing.

5. Module 8 - Gender matters? Starter. Jobs for the boys........ or girls? Relative participles.
Communication block.

6. Module 8 - Gender-neutral parenting. Homonyms, homophones,homographs. Talking in clichés.
Communication block.

7. Revision session. Basic rules for writing.

8. Module 9 - The sound of music. You are the music. Communication block.

9. Module 9- Discourse markers. Song, rhyme and rhythm. Communication block.

10. Module 9 - A life of music and wolves. The music of English. Communication block.

11. Revision session. Basic rules for writing.

12. Movie - focus on marketing topic.

13. Final evaluation of the course. Questionnaires. Discussion.

Odporiacana literatira:

Povinna literatura:

1. Soars, L., Soars, J., & Hancock, P. (2019). Headway (5th edition): Advanced Student's Book.
[Headway-piate vydanie: Kniha pre pokrocilych]. Oxford.

2. Soars, L., Soars, J., & Hancock, P. (2019). Headway (5th edition): Advanced Workbook with
Ke.[Headway -piate vydanie: Pracovny zosit pre pokrocilych]. Oxford.

Odporucana literatara:

1. Hurajova, A. (2020). Anglicky jazyk v kontexte medialnej komunikécie. FMK UCM Trnava.
2. Panasenko, N.I., Mudrochova., R. (2021). Advertisement text as semiotic construal. [ Text
reklamy ako semioticky konstrukt]. FMK UCM Trnava.

3. Murphy, R. (2019). English Grammar in Use. (5th edition). [Anglickd gramatika-piate
vydanie]. Cambridge University Press.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Spolo¢ny eurdpsky referencny ramec pre jazyky - anglicky jazyk, tiroven C1

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 494

A B C D E FX abs neabs

38.87 33.4 17.81 7.49 2.02 0.4 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Anna Hurajova, PhD., Mgr. Denisa Kral'ovi¢ova, PhD., PaedDr. Eva Habinakova,
PhD., Mgr. Magdaléna Ungerova, PhD., Mgr. FrantiSek Rigo, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: anglicky jazyk I'V.
KJK/21bdMARKO008)21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna a aktivna ucast’ na vyucbe, povolené st
max. 2 absencie (v pripade individualneho §tudijného planu je nutna minimalne 50 % ucast’ na
prednaskach).

Student moze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %): 20 % hodnotenia tvori absolvovanie prezentacie
na zadanu tému (20 bodov), 20 % hodnotenia tvori aktivna ucast’ na hodine (20 bodov), 60
% hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie troch priebeznych testov - pripadne jedného
zaveretného testu (60 bodov). Uspesné absolvovanie pisomnej skisky znamena, Ze Student
dosiahol minimalne 36 bodov.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

ZavereCna hodnotiaca  stupnica:  100-92%=A, 91-83%=B, 82-74%=C, 73-65%=D,
64-56%=E,55%-0=FX

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- upevnia si a rozsiria vyraznym spdsobom vSeobecne zameranu terminologiu v anglickom jazyku,
- dokazu pouzivat’ anglicky jazyk v beznych komunikaénych situaciach,

- okrem zlepSenia si slovnej zasoby vo vybranych oblastiach si rozsiria komunikac¢né jazykové
kompetencie, argumenta¢né schopnosti, schopnost’ komunikovat’ v kolektive, rozvijaja si logické
a kritické myslenie,

- vedia sa orientovat’ v zakladnych oblastiach beznej anglickej komunikacie s prihliadnutim na
odbor §tudia, aktivne hl'adat’ prepojenia a stivislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, dokazu ich identifikovat’, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Unit 10 — Talking about exploration and discovery. Gerund, - ing form.

2. Unit 11 - Unit 11 — Questions, questions. Radio presenter and their skills. Describing people
skills. Reporting.

3. Unit 11 — Grammar. Patterns after verbs. Applying for a job. Job interviews.
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4. Unit 11 — Surveys and research. Work experience. Participles up and down.

5. Unit 12 — Alternatives. Talking about health treatments, belief and scepticism.

6. Unit 12— Education. Future continuous. Supporting an argument.

7. Unit 12 — Presnting a proposal. Team building. Health care. Writing a proposal.

8. Unit 13 — Compromise. Dealing with conflicts. Making your case.

9. Unit 13 — Mediation. Verbs with adverbs and prepositions. Negotiating.

10. Unit 13 — Verb put. Adding emphasis.

11. Unit 14 — Changes. Talking about the future. Future progressive and future perfect.
12. Unit 14 — Choosing the right candidate. Recruitment. How to refuse formally.

Odporiacana literatira:

Povinna literatura:

1. Soars, L., Hancock, P. (2019). Headway, Advanced, Student’s book. 5th edition, Oxford
University Press.

Odporucana literatara:

1. Hurajova, A. (2020). Anglicky jazyk v kontexte medidlnej komunikacie. FMK UCM.

2. Panasenko, N., Gregus, L. (2022). Media text in the mirror of linguistics. FMK UCM.
3. Murphy, R. (2019). English Grammar in Use with Answers and eBook. Cambridge University
Press.

4. Cambridge Dictionary. (b.d.) [online]. Prevzaté 21. septembra 2023, z https://
dictionary.cambridge.org

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Anglicky jazyk -urovenn B2-Cl

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 483

A B C D E FX abs neabs

51.14 28.99 14.91 3.11 1.66 0.21 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Anna Hurajova, PhD., Mgr. Denisa Kral'ovi¢ova, PhD., Mgr. Magdaléna
Ungerova, PhD., PaedDr. Eva Habindkova, PhD., Mgr. FrantiSek Rigo, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: audiovizualna a multimedidlna tvorba pre marketingova
KUK/21bdMARKO0O0] fhx 1.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra Student absolvuje praktické ulohy s vyuzitim konkrétneho néstroja alebo
softvéru.

Ugast’ = 10% (10 bodov).

5 zadani pocas semestra = 50% (50 bodov).

Zaverec¢na praca / video = 40% (40 bodov).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100-92% =A; 91-83% =B; 82-74 =C; 73-65 =D; 64-56 =E; 55
a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
osvoji si zdkladné principy audiovizualnej tvorby a vybranych multimedidlnych postupov,
nadobudne poznatky o zékladnych pravidlach prace s fotoaparatom, kamerou, mobilnym telefonom
a strihovym programom Adobe Premiere pre potreby audiovizualnej a multimedidlnej tvorby,

vie sa orientovat’ vo vyznamoch kompozicie, svetla, sekvencného nakricania a a strihovej skladby,
nauci sa reflektovat’ neustale meniace sa trendy v marketingovej praxi skimanim roéznych
multimedialnych postupov v audiovizualnej tvorbe na socialnych sietach alebo vo sfére reklamne;j
tvorby.

prostrednictvom konkrétnych cviceni si osvoji prakticku tvorbu obsahu na vybrané socialne siete
a multimedidlne platformy,

teoretické vychodiska vybranej problematiky su vzdy dopliiané praktickymi cvideniami, ktoré
Studenti analyzuju navzajom v porovnani s archivnymi alebo multimedialnymi dielami z praxe.

Struc¢na osnova predmetu:

Zakladné funkcie a parametre fotoaparatu/kamery/mobilného telefonu
Kompozicia a svetlo

Expozi¢ny trojuholnik

Velkosti zaberov a pohyby kamery

Pravidlo osi
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Auditivna zlozka - zvuk

Strihovéa skladba a moznosti strihu

Adobe Premiere - zdkladné funkcie

Adobe Premiere - pokrocilé funkcie
Adobe Premiere - efekty

Prezentécia zaverecnych Studentskych prac

Odporiacana literatira:

Jech, P., & Angiolillo, M. (2017). The seven minute screenplay. Akademia muzickych umeéni v

Praze.

Durig, J. (2017). Svetlo a farba v kameramanskej tvorbe. Vysoka $kola mazickych umeni.

Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zaklady audiovizudlnej tvorby. Univerzita

sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Hucko, T. (2020). Medzi zaberom a dielom, Tvoriva synergia kamery a strihu v audiovizii.

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Chion, M. (2020) Hlas ve filmu. Nakladatelstvi Akademie muzickych uméni.

Klusak M. (2020) Paralely hudobni a filmové feci. Nakladatelsvi Akademie muzickych uméni.
Mojzis, P. (2017) Strih zvuku - priprava zvukového materialu na zvukovi mixaz. VSMU FTF.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 595

A B C D E FX

abs

neabs

63.53 27.23 6.39 0.84 0.5 1.51

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Martin Graca, PhD., Mgr. Jan Proner, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: audiovizualna a multimedidlna tvorba pre marketingova
KUK/21bdMARKO0024x II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra Student absolvuje praktické ulohy s vyuzitim konkrétneho néstroja alebo
softvéru.

Ugast’ = 10% (10 bodov).

5 zadani pocas semestra = 50% (50 bodov).

Zaverec¢na praca / video = 40% (40 bodov).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100-92% =A; 91-83% =B; 82—74% =C; 73—-65% =D; 64-56% =E,
55% a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- 0svoji si zékladné principy audiovizudlnej tvorby a vybranych multimedidlnych postupov,

- nadobudne poznatky o zékladnych pravidlach prace s fotoapardtom, kamerou, mobilnym
telefonom a

strihovym programom Adobe Premiere pre potreby audiovizudlnej a multimedialnej tvorby,

- vie sa orientovat’ vo vyznamoch kompozicie, svetla, sekvenéného nakricania a a strihovej skladby,
- nauci sa reflektovat’ neustale meniace sa trendy v marketingovej praxi skimanim réznych
multimedialnych postupov v audiovizualnej tvorbe na socialnych sietach alebo vo sfére reklamne;j
tvorby.

- prostrednictvom konkrétnych cviceni si osvoji prakticku tvorbu obsahu na vybrané socialne siete a
multimedialne platformy,

- teoretické vychodiska vybranej problematiky su vzdy dopinané praktickymi cviéeniami, ktoré
Studenti

analyzuju navzajom v porovnani s archivnymi alebo multimedialnymi dielami z praxe

Struc¢na osnova predmetu:

1. Zékladné principy prace v TV Studiu 2. Multimedidlna produkcia a druhy reklamnych
spotov 3. Film Crew - jednotlivé funkcie pri produkcii filmovej a reklamnej tvorby 4. Vybrané
rezisérske pristupy k audiovizudlnej a multimedidlnej tvorbe 5. Storyboard & Moodboard 6.
Specifika audiovizudlnej tvorby na réznych platformach (YouTube, Facebook, Instagram, ...) 7.
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Insragram Stories, Reels, IGTV, Live 8. Zaklady multimedialnej prezentacie 9. Kreativne postupy
v multimedialnej prezentacii 10. Specifikd tvorby zanru Aftermovie 11. Specifika tvorby Zanru
Showreel 12. Prezentécia zaverecnych Studentskych prac

Odporiacana literatira:

Jech, P., & Angiolillo, M. (2017). The seven minute screenplay. Akademia muzickych umeéni v
Praze.

Durig, J. (2017). Svetlo a farba v kameramanskej tvorbe. Vysoka $kola mazickych umeni.
Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zaklady audiovizudlnej tvorby. Univerzita
sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Hucko, T. (2020). Medzi zaberom a dielom, Tvoriva synergia kamery a strihu v audiovizii.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Chion, M. (2020) Hlas ve filmu. Nakladatelstvi Akademie muzickych uméni.

Klusak M. (2020) Paralely hudobni a filmové feci. Nakladatelsvi Akademie muzickych uméni.
Mojzi$, P. (2017) Strih zvuku - priprava zvukového materialu na zvukovi mixaz. VSMU FTF.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 560

A B C D E FX abs neabs

63.39 28.57 6.07 0.18 0.71 1.07 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Martin Graca, PhD., Mgr. Jan Proner, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: autorské a masmedidlne pravo
KMASK/21bdMARK003/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 1 Za obdobie Studia: 26 / 13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ugast’ na prednaskach a aktivita na predmete. Uspe$né absolvovanie pisomnej skasky z obsahu
prednasok a povinnej literatury. (S prihliadnutim na pandemicku situaciu a pokyny prislusnych
uradov sa vedomostny test méze konat’ vo virtualnej podobe.)

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %). Stanovené percentualna resp. bodové vaha:

* 100 % hodnotenia predstavuje ispesné absolvovanie zavere¢nej pisomnej skusky (100 bodov).
Uspesné absolvovanie pisomnej skusky znamend, e $tudent dosiahol minimalne 56 bodov.
Stupnica hodnotenia:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* pozna zékladné teoretické vychodiska autorského a medidlneho prava,

* dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a stvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou,

* je sposobily identifikovat’ problém a navrhnut’ formy riesenia,

* dokaze analyzovat a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiiované postupy,
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* je schopny orientovat’ sa v prislusnych pravnych normach autorského a medialneho prava a chranit’
sa pred poskodzovanim dobrého mena,

* vie sa orientovat’ v prisluSnych pravnych normach autorského a medialneho prava,

* dokaze zaregistrovat’ vlastné periodické publikacie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do autorského a medialneho prava.

2. Funkcie autorského prava, jeho pravna povaha a obsah (autorské osobnostné pravo a autorské
majetkové pravo).

3. Trvanie autorského prava (doby trvania autorského prava, dedenie a vol'né dielo).

4. Vyuzivanie autorského prava na zaklade zmluvnych vztahov (autorské zmluvy).

5. Préava pribuzné autorskému pravu (prava vykonnych umelcov, prava vyrobcov zvukovych a
zvukovoobrazovych zaznamov).

6. Kolektivna sprava autorskych prav.

7. Pouzitie autorskych diel na internete.

8. Ustavnopravna garancia slobody prejavu a analyza zakona o publikaciach.

9. Pravna uprava uprava periodickych publikacii.

10. Duélny systém vo vysielani.

11. Prava a povinnosti pravnickych a fyzickych osob a Statnych orgdnov pri prevadzkovani
rozhlasového a televizneho vysielania.

12. Stkromné rozhlasové a televizne média.

Odporiacana literatira:

Rozehnal, A. (2022). Média, etika a pravo. Ales Cengk.

Adamova, Z. (2020). Pravo dusevného vlastnictva. TINCT.

Hollandir, P. (2019). Prieseéniky umenia a prava. Ale§ Cenék.

Lazikova, J. (2018). Autorsky zakon. Komentar. Wolters Kluwer.

Zakon ¢. 185/2015 Z. z. Autorsky zakon (2015). https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/SK/
77/2015/185/20230201

Zakon €. 264/2022 Z. z. o medidlnych sluzbach (2022). https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/
SK/77/2022/264/20220801.html

Zakon €. 265/2022 Z. z. o publikéciach (2022). https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/SK/
77/2022/265/20220801

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 356

A B C D E FX abs neabs
55.62 23.88 12.92 3.93 3.37 0.28 0.0 0.0
Vyuéujuci: JUDr. PhDr. Martin Solik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: copywriting I.
KMARK/21bdMARK027/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

- 20% hodnotenia tvori aktivita na hodinach,

- 80% hodnotenia predstavuje vypracovanie zaverecnej prace a prezentacia.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100). Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 = A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64
- 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

» ziska podrobny prehl'ad o povinnostiach a kompetenciach copywritera v agenture,

* nauci sa rozliSovat’ a pisat’ efektivne nadpisy C¢lankov, obozndmi sa so zdkladmi pripravy
obsahovej stratégie,

» ziska prehl'ad v pisani a prezentovani kreativnych vystupov,

* nau¢i sa kriticky vnimat' komunikaciu znaciek, rozliSovat’ clickbait, porozumie historii
copywritingu, ziska kontext pre hodnotenie rozdielov v online a offline komunikacii,

» nadobudne prehl'ad v nastavovani tone of voice znacky na socialnych siet’ach, v blogoch a d’alsich
textovych vystupoch,

* nauci sa rozumiet’ copywritingu naprie¢ offlinovymi a onlinovymi kanalmi,

* predmet Studentom ul'ah¢i Start kariéry copywritera a taktiez spolupracu s copywritermi, ak sa
rozhodnt pracovat’ na inych poziciach ramci marketingového odvetvia.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do predmetu.

2. Kriticky pohl'ad na pracu copywritera.

3. Rozdiely v online a offline copywritingu.

4. Copywriting na socidlnych siet'ach: Korporatna identita a tone of voice

5. Copywriting v content marketingu - principy.

6. Copywriting v nativnej reklame - ako funguje, ako ju identifikovat a ako ju efektivne vyuzivat'.
7. Nastavovanie obsahovej stratégie - strategické aspekty prace copywritera.

8. Pisanie efektivnych headlinov.
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9. Community management socidlnych sieti z pohl'adu copywritera: ako redukovat’ hejt v online

diskusiach.
10. Princip remixu v kreativite.

11. “Zla reklama” (“bad press”) - jej rizika a prilezitosti, kontext pre copywriting.

12. Ako prezentovat’ vystupy klientom.

Odporiacana literatira:

Carter, S., & Binet, L. (2018). How Not to Plan - 66 Ways to Screw It Up. Troubador.

Cébyové, L., JuriSova, V., Stashko, H. (2022). Slogans in English and Slovak advertisements:

stylistic aspect. In Lege Artis: Language yesterday, today, tomorrow.
Holiday, R. (2013). Trust Me, I'm Lying. Penguin Group.

Kovanda, L. (2013). Pro¢ je vzduch zadarmo a panenstvi drahé. Premedia.
Pressfield, S. (2016). Nobody Wants to Read Your Sh*t. Black Irish Entertainment.
Ries, A., & Trout, J. (1994). The 22 Immutable Laws of Marketing. Profile Books.
Salova, A., Vesela, Z., & Rakova, M. (2020). Copywriting. Computer Press.

Sharp, B. (2018). Jak se buduji znac¢ky. Knihy Omega.

Rumelt, R. (2011). Good Strategy/Bad Strategy: The Difference and Why It Matters. Currency.

Blog agentiury Ponyhouse: ponyhouse.sk/blog

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jakzyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 278

A B C D E FX

abs

neabs

14.03 16.55 24.46 23.38 21.58 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Vladimira JuriSova, PhD., Mgr. Branislav Macko

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: copywriting II.
KMARK/21bdMARK028/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100%)

* 20% hodnotenia tvori aktivita na hodinach,

* 40% hodnotenia tvori vypracovanie 2 zadani priebezne pocas semestra (2 x 20 bodov),

* 40% hodnotenia predstavuje finalna prezentacia.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 — 92 = A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64
- 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* predmet Copywriting II. priblizi §tudentom pracu reklamného textara v reklamnej agenture,

* Studenti si osvoji pokrocilé kreativne techniky, ktoré nasledne budi aplikovat’ v jednotlivych
zadaniach,

 ziska teoretické znalosti o vyuzivani umeleckych jazykovych prostriedkov v reklamnych
komunikatoch,

* nauci sa ako najst’ a vytvorit’ zdkladni ideu komunika¢nej kampane, ktort budu rozpracovavat
do roznych online a offline reklamnych kanélov,

* nauci sa aplikovat’ ziskané teoretické poznatky do konkrétnych zadani z praxe,

* absolvovanim predmetu Student ziska teoretické a praktické zakladné principy na exekucii
reklamnych textov a idei pre komunikacné reklamné kampane,

* nauci sa vyuzivat’ kreativne techniky a metddy a aplikovat’ ich na Siroké spektrum problémov a
zadani v ramci marketingovej komunikacie.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Brainstorming — najdolezitejsia Cast’ prace reklamného textéra.

2. Ako najst’ spravny insight (pomenovanie problému, ktory ma reklamna kampai vyriesit)).
3. Kreativne techniky: Minimalizmus a metafora.

4. Kreativne techniky: Spéjanie a prehdnanie.

5. Kreativne techniky: Provokacia a Sok.

6. Kreativne techniky: Praca s Casom a zmena perspektivy.

7. Kreativna technika: Symboly.
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8. Kreativna technika: Parodia.

9. Kreativna technika: Nova tloha.

10. Kreativna technika: Hl'adanie pripadu.

11. Kreativna technika: Hl'adanie konfliktov.

12. Prezentacia — najdolezitejSia zrucnost’ copywritera.

Odporiacana literatira:

Altstiel, T., & Jennings, M. (2020). Advertising Creative: Strategy, Copy, Design (Fifth Edition).
SAGE.

Barry, P. (2016). The Advertising Concept Book: Think Now, Design Later: A Complete Guide to
Creative Ideas, Strategies and Campaigns (3rd edition). Thames & Hudson.

Bly, W. R. (2006). The Copywriter’s Handbook: A Step-By-Step Guide To Writing Copy That
Sells. Holt Paperbacks.

Cabyova, L., Jurisova, V., Stashko, H. (2022). Slogans in English and Slovak advertisements:
stylistic aspect. In Lege Artis: Language yesterday, today, tomorrow.

leazzi, T. (2010). The Idea Writers. Palgrave Macmillan.

Marshall, P. D., & Morrealle, J. (2018). Advertising and Promotional Culture: Case Histories.
Palgrave.

Ogilvy, D. (2012). Confessions Of An Advertising Man. Southbank Publishing.

Salova, A., Vesela, Z., & Rakova, M. (2020). Copywriting. Computer Press.

Sullivan, L. H. (2016). Whipple, Squeeze This: The Classic Guide to Creating Great Ads (5th
Ed.). John Wiley & Sons.

Young, J. W. (2013). A Technique for Producing Ideas. Waking Lion Press-Editorium, LLC.
Iné zdroje:

TRIAD Advertising: blog.triad.sk

TRIAD Advertising Podcast: https://podcasts.apple.com/sk/podcast/marketing-bez-obalu/
1d1436982617

Ads Of The World: https://www.adsoftheworld.com/

Zlaty Klinec: http://zlatyklinec.sk

Cannes Lions Archive: https://lovethework.com

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 274

A B C D E FX abs neabs

43.43 22.26 2591 5.47 2.92 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Vladimira JuriSova, PhD., Mgr. Matts Hliboky

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: dejiny reklamy I.
KMARK/21bdMARK023/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou absolvovania predmetu je uspesné absolvovanie zavere¢ného testu minimalne na 60%.
Pre tispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’” miniméalne 56% bodov zo zaverecného
testu (celkovo 56 bodov zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 = A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Reklama, aby dosiahla svoje ekonomické ciele, sa musi prepajat’ s kultirou, socialnymi hodnotami
alebo so zmenami v zivotnom $tyle a v technologickom vyvoji.

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* oboznami sa s dejinami reklamy od konca 19. storocia po 90. roky 20. storocia - predmet dejiny
artikuluje v socidlnom, civiliza¢nom a kultirnom kontexte,

* porozumie, ako sa dejiny reklamy dajui v€lenit’ do pribehu meniacej sa kultury a socialnych hodnot,
zivotného Stylu, l'udskych potrieb a tizob a ako reklama odraza kulturu, socidlne kody a hodnoty
a technologické premeny a inovacie,

* nadobudne vedomosti o reklame z historického hl'adiska - predmet priblizuje reklamy ako historiu
vyuzitia strategickych a dobovo podmienenych socio-kultirnych a technologickych prilezitosti,
alebo ako reflexiu spoloc¢enskych premien a ukazuje prevratné — paradigmatické — zmeny v reklame
prostrednictvom senzitivnej reakcie reklamy na zivotno-$tylové, hodnotové a ideologické zmeny
v spolo¢nosti a kulture,

* nadobudne unikatny prehlad o dejinach reklamy a kultirnej historii reklamy:.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Patentovana medicina a jej inovacie a vplyv na sicasné reklamné postupy.

2. Coca-Cola a jej marketingova apropriacia socio-kulturneho fenoménu Santa Claus.

3. Teoretické vychodiska a ramce vyskumu medidlnych a informa¢nych kompetencii.

4. Rosser Reeves a jeho Unique Selling Proposition a David Ogilvy a jeho story appeal v kontexte
produktovej parity.

5. Marlboro Man a pociatky archetypalneho marketingu.

6. Socio-kulturne predpoklady kreativnej revolucie 60. rokov.

7. Kreativna revolucia 60. rokov. - agentira DDB a kampan na Volkswagen a ostatné prace.
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8. Vznik strategického planovania a inovacie a novinky v medidlnom prostredi ako predpoklady
pre britsku kreativnu revoluciu 70. rokov.

9. Britska kreativna revolucia - pokracovanie: agentury CDP, Saatchi&Saatchi, BBH ostatné.

10. Coca-Cola ako kulturna institucia, Pepsi ako hlas novej generacie: vojny colovych népojov v
80. rokoch.

11. Nike “Just do it” a Apple “1984” ako odpoved’ znaciek na aktualne spolocenské a ekonomické
podmienky.

12. “Got Milk?” a deprivacna stratégia v reklame.

Odporiacana literatira:

Berger, W. (2001). Advertising Today. Phaidon Press.

Fox, S. (1997). The Mirror Makers: A History of American Advertising and Its Creators.
University of Illinois Press.

Mayer, M. (1959). Madison Avenue, USA.

Marchand, R. (1986). Advertising the American Dream: Making Way for Modernity 1920-1940.
University of California Press.

Marshall, P. D., & Morrealle, J. (2018). Advertising and Promotional Culture: Case Histories.
Palgrave.

Russell, P., & Slingerland, S. (2013). Game Changers: The Evolution of Advertising. Taschen.
Sivulka, J. (2012). Soap, Sex, and Cigarettes: A Cultural History of American Advertising.
Cengage Learning.

Tungate, M. (2007). Adland: A Global History of Advertising. Kogan Page.

Twitchell, J. B. (2000). Twenty Ads That Shook the World: The Century's Most Groundbreaking
Advertising and How It Changed Us All. Three Rivers Press.

Wu, T. (2017). The Attention Merchants: How Our Time and Attention Are Gathered and Sold.
Atlantic Books.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 377

A B C D E FX abs neabs

17.77 13.0 23.87 29.44 15.92 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Pavol Minar, PhD., Mgr. Vladimira JuriSova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: dejiny reklamy II.
KMARK/21bdMARK024/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou absolvovania predmetu je uspesné absolvovanie zavere¢ného testu minimalne na 60%.
Pre tispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’” miniméalne 56% bodov zo zaverecného
testu (celkovo 56 bodov zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 = A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Reklama, aby dosiahla svoje ekonomické ciele, sa musi prepajat’ s kultirou, socidlnymi hodnotami,
alebo so zmenami v zivotnom S$tyle a v technologickom vyvoji. Predmet Dejiny reklamy II.
nadvézuje na predmet Dejiny reklamy 1.

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

+ nadobudne poznatky o dejinach reklamy od konca 90. rokov 20. storocia po uplna stcasnost’ a
moderné dejiny reklamy, predmet ich artikuluje v socidlnom, civilizacnom a kultirnom kontexte,
* porozumie, ako sa dejiny reklamy daju v€lenit’ do pribehu meniacej sa kultury a socialnych hodnot,
zivotného Stylu, l'udskych potrieb a tizob a ako reklama odraza kulturu, socidlne kody a hodnoty
a technologické premeny a inovacie,

* nadobudne vedomosti o reklame z historického hl'adiska - predmet priblizuje reklamy ako historiu
vyuzitia strategickych a dobovo podmienenych socio-kultirnych a technologickych prilezitosti,
alebo ako reflexiu spoloc¢enskych premien a ukazuje prevratné — paradigmatické — zmeny v reklame
prostrednictvom senzitivnej reakcie reklamy na zivotno-§tylové, hodnotové a ideologické zmeny
v spolo¢nosti a kulture,

» nadobudne unikatny prehl'ad o dejinach reklamy za viac ako storocie, ¢o je presne obdobie vzniku
modernej a sucasnej reklamy.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Calvin Klein, cielend kontroverzia a multiplikacny efekt ako principy reklamy.

2. Nové milénium a zlata éra TV reklamy.

3. Anti-konzumeristické, anti-reklamné, anti-marketingové a anti-globalistické hnutie na zaciatku
milénia.

4. Digitalne technologie a paradigmaticka zmena v reklame.

5. Branded content: BMW Films “The Hire.”
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6. Interaktivita a zaangazovanie spotrebitel'ov: Burger King: Subservient Chicken
7. Internet ako vel’ky vyrovnavac: Dove “Evolution”

8. Spotrebitelia ziskavaji moc: “United Breaks Guitars”

9. Real-time reklama: Old Spice “Responses”

10. Prehl'ad stc¢asnej reklamy I.

11. Prehl’ad sucasnej reklamy II.

12. Reklama v ¢ase korony

Odporiacana literatira:

Berger, W. (2001). Advertising Today. Phaidon Press.

Essex, A. (2017). The End of Advertising. Spiegel & Grau.

Ferrier, A. (2014). The Advertising Effect. Oxford University Press.

lezzi, T. (2010). The Idea Writers. Palgrave Macmillan.

Marshall, P. D., & Morrealle, J. (2018). Advertising and Promotional Culture: Case Histories.
Palgrave.

Russell, P., & Slingerland, S. (2013). Game Changers: The Evolution of Advertising. Taschen.
Snijders, W. (Ed.). (2018). Eat Your Greens. Troubador Publishing.

Tungate, M. (2007). Adland: A Global History of Advertising. Kogan Page.

Wu, T. (2017). The Attention Merchants: How Our Time and Attention Are Gathered and Sold.
Atlantic Books.

Yakob, F. (2015). Paid Attention: Innovative Advertising for a Digital World. Kogan Page.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 370

A B C D E FX abs neabs

19.73 12.43 37.57 25.68 4.59 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Vladimira JuriSova, PhD., Mgr. Pavol Minar, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: digitadlne marketingové platformy a systémy I.
KMARK/21bdMARK029/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vypracovanie a odprezentovanie zaverecného projektu = 100 bodov (33,34 bodov x 3 ¢asti zadania)
Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchaca na vyucbe. Jednotlivé pripady budiu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % G&ast’ na vyucbe (pozri Studijny poriadok UCM, §13).

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
nadobudne teoretické a praktické skusenosti s digitdlnymi marketingovymi platformami, nastrojmi
a systémami,

ziska orientdciu v sucasnych systémoch a platformach v tematickych okruhoch e-mailového
marketingu, webového marketingu, marketingu socialnych sieti, obsahového marketingu,
mobilného marketingu,

osvoji si suvislosti medzi teoretickym rdmcom procesov komunikaénych agentar, marketingovych
oddeleni podnikatel'skych subjektov a digitalnymi marketingovymi platformami a systémami, ktoré
sa v ramci uvedeného prostredia vyuzivaju.

nadobudne zru¢nost’ v podobe adaptability na akykol'vek aktudlny digitdlny marketingovy systém
a platformu,
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je schopny aplikovat v praxi komplexné poznatky stvisiace s procesmi tvorby, analyzy,
vyhodnotenia, distribuovania a prezentovania prostrednictvom digitdlnych marketingovych
platforiem a systémov,

nauci sa vyuzivat’ pokrocilé nastroje, systémy a platformy na pracu s informaciami a ich aplikaciu
na rozsiahle spektrum riesenych tloh v ramci marketingovej praxe.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiska digitdlnych marketingovych platforiem a systémov.

2. Savislosti s procesmi v komunikacnych agentirach a marketingovych oddeleniach
podnikatel’'skych subjektov

3. Zakladné digitalne marketingové nastroje 1. (Microsoft Office)

4. Zakladné digitalne marketingové nastroje I1. (Microsoft Office)

5. Zakladné digitalne marketingové nastroje III. (Google Workspace, Data Studio)

6. Systémy a platformy e-mailového marketingu I. (Mailchimp)

7. Systémy a platformy e-mailového marketingu II. (Smartemailing)

8. Systémy a platformy e-mailového marketingu III. (Praktické zadania)

9. Systémy a platformy na spravu a analyzu socialnych sieti I. (Zoomsphere)

10. Systémy a platformy na spravu a analyzu socialnych sieti II. (Zoomsphere, Later)
11. Systémy a platformy na spravu a analyzu socidlnych sieti III. (BuzzSumo)

12. Systémy a platformy na spravu a analyzu socialnych sieti I'V. (Praktické zadania)

Odporiacana literatira:

Schaffer, N. (2020). The age of influence: The power of influencers to elevate your brand. ISBN
978-1-4002-1636-9.

Pecinovsky, J., & Pecinovsky, R. (2019). Office 2019 & Oftice 365: Privodce uzivatele. ISBN
978-80-247-2303-7.

Hurst, L. (2020). Hands on with Google Data Studio: A data citizen's survival guide. ISBN
978-1-119-61608-5.

McFedries, P. (2020). G Suite for Dummies. ISBN 978-1-119-74217-3.

Vojkovsky, P. (2023). Email marketing pre zaciato¢nikov (+MailChimp navod!). Dostupné z:
https://vojkovsky.sk/email-marketing/

ZoomSphere. (2023). Discover the latest social media management tips and tricks with
ZoomSphere. Dostupné z: https://blog.zoomsphere.com/

Kubovics, M. (2023). Digitalne marketingové platformy a systémy: Prakticka prirucka. FMK
UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:
maximalny pocet Studentov v jednej skupine: 25

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 264

A

B

C

D

FX

abs

neabs

28.03

57.95

9.85

2.65

1.52

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: PhDr. Michal Kubovics, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: digitadlne marketingové platformy a systémy II.
KMARK/21bdMARK030/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vypracovanie a odprezentovanie zaverecného projektu = 100 bodov (33,34 bodov x 3 ¢asti zadania)
Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami
<92-100 %> B 1,5 vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0
dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale
vyskytuju sa vyznamné chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym
kritériam <56-64 %> FX 4,0 nedostatocne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit' eSte
znaéné Gsilie a mnoZstvo prace zo strany §tudenta <0-55 %> Uspesné absolvovanie predmetu
podmieniuje tiez pravidelna ti¢ast’ na vyucbe. Povolené su maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie
hodiny) bezudania dovodu. V pripade vac¢sieho poc¢tu absencii (3 —4 absencie) je potrebné predlozit’
kopiu lekarskej dokumentécie, ktord svedc¢i o zavaznejsej povahe zdravotnych problémov Studenta,
alebo iny dokument obsahujuci relevantné dovody neucasti posluchaca na vyucbe. Jednotlivé
pripady budu posudzované individuédlne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného
individualneho harmonogramu $tadia je nutna minimalne 50 % G&ast’ na vyuébe (pozri Studijny
poriadok UCM, §13).

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
nadobudne teoretické a praktické skusenosti s digitdlnymi marketingovymi platformami, nastrojmi
a systémami, ziska orientaciu v sucasnych systémoch a platformach v tematickych okruhoch
e-mailového marketingu, webového marketingu, marketingu sociadlnych sieti, obsahového
marketingu, mobilného marketingu, osvoji si stuvislosti medzi teoretickym ramcom procesov
komunika¢nych agentr, marketingovych oddeleni podnikatel'skych subjektov a digitalnymi
marketingovymi platformami a systémami, ktoré sa v ramci uvedeného prostredia vyuzivaji.
nadobudne zru¢nost v podobe adaptability na akykol'vek aktudlny digitdlny marketingovy
systém a platformu, je schopny aplikovat’ v praxi komplexné poznatky suvisiace s procesmi
tvorby, analyzy, vyhodnotenia, distribuovania a prezentovania prostrednictvom digitalnych
marketingovych platforiem a systémov, nauci sa vyuzivat’ pokrocilé nastroje, systémy a platformy
na pracu s informaciami a ich aplikaciu na rozsiahle spektrum riesenych tiloh v rdmci marketingove;j
praxe.

Struc¢na osnova predmetu:
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1. Uvod do digitalnych marketingovych platforiem a systémov — umela inteligencia, nastroje
digitdlneho marketingu, nastroje webového marketingu, nastroje mobilného marketingu

2. Umela inteligencia pri tvorbe obsahu - tvorba obsahu, grafiky, zvukov

3. Umela inteligencia pri tvorbe obsahu - SEO, PPC

4. Nastroje na analyzu podnikatel'ského subjektu a konkurencie - Ahrefs, Marketingminer,
Screaming Frog

5. Vypracovanie cviceni a spiatna vizba

6. Prezentécia vystupov

7. Nastroje marketingu webovych stranok - prednaska - Google analytics, Google Optimize, Hotjar
8. Vypracovanie cvifeni a spitna vizba

9. Prezentécia vystupov

10. Nastroje marketingu mobilnych aplikacii - Google Play, Apple App Store, Appradar

11. Vypracovanie cviceni a spitnd vézba

12. Prezentacia vystupov

Odporiacana literatira:

Schaffer, N. (2020). The age of influence: The power of influencers to elevate your brand.
ISBN 978-1-4002-1636-9. Pecinovsky, J., & Pecinovsky, R. (2019). Office 2019 & Office
365: Pravodce uzivatele. ISBN 978-80-247-2303-7. Hurst, L. (2020). Hands on with Google
Data Studio: A data citizen's survival guide. ISBN 978-1-119-61608-5. McFedries, P. (2020).
G Suite for Dummies. ISBN 978-1-119-74217-3. Vojkovsky, P. (2023). Email marketing

pre zaciatocnikov (+MailChimp névod!). Dostupné z: https://vojkovsky.sk/email-marketing/
ZoomSphere. (2023). Discover the latest social media management tips and tricks with
ZoomSphere. Dostupné z: https://blog.zoomsphere.com/ Kubovics, M. (2023). Digitalne
marketingové platformy a systémy: Praktickd prirucka. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 257

A B C D E FX abs neabs

25.29 40.08 26.46 5.45 2.72 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Michal Kubovics, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: digitadlny marketing I.
KMARK/21bdMARKO11/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 1 Za obdobie Studia: 26 / 13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledna znamka je zlozena zo suctu dosiahnutych bodov v troch zlozkach hodnotenia, pricom
kazda z nich ma na vyslednom hodnoteni odli$nt vahu. Celkovo je mozné ziskat’ za predmet 100
bodov (100 %).

Ziskanie marketingovych certifikatov = 20%

Zadania na seminaroch = 30%

Pisomny test = 50%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A —100-92 %
B -91-83 %
C-82-74%
D —73-65 %
E - 64-56 %
FX —55-0%

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
ziska vSeobecny prehl'ad a zrucnosti v oblasti digitdlneho marketingu, ktory mézeme v sti¢asnom
modernom marketingu pravom povazovat' za elementarnu vedomostnil a skisenostnii vybavu
kazdého marketingového pracovnika,

v prvej polovici semestra Student ziska vychodiskové teoretické poznatky z digitdlneho marketingu
vo vSeobecnosti —oboznami sa s vyznamom a postavenim digitdlneho marketingu, spozna digitalnu
stratégiu a jej tvorbu, oboznami sa s kanalmi digitalneho marketingu, nauci sa pochopit’ zakaznika
v digitdlnom prostredi a stanovit’ ciele a klI'i¢ové ukazovatele vykonnosti (KPI),

v druhej polovici semestra Student spoznéva najfrekventovanejsie nastroje a prostriedky digitalneho
marketingu, pocniuc webovou strankou ako najhlavnejSou inStanciou, cez obsahovy a e-mail
marketing, az po blogy a socidlne siete,

teoretické poznatky si Student dopiia osvojovanim si praktickych zruénosti savisiacich s rieSenou
problematikou,
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po uspeSnom absolvovani predmetu ma Student vSeobecny prehlad v oblasti digitdlneho
marketingu, vie sa zamysliet nad digitalnou stratégiou, kriticky ju posudzovat’, ovlada stanovovanie
korektnych cielov, analyzovanie zdkaznikov a cielovych skupin v digitdlnom prostredi, a tiez ma
prehl'ad v najfrekventovanejsich nastrojoch a technikéach digitalneho marketingu,

syntézou ziskanych teoretickych vedomosti a praktickych zru¢nosti je Student schopny naplanovat’
potencialne funk¢nu a efektivnu digitdlnu kampan vyuzivajicu bezne dostupné a nenarocné nastroje
¢i techniky digitalneho marketingu.

Stru¢na osnova predmetu:

. Marketing v digitalnej ére

. Uvod do digitalneho marketingu
. Stratégia v kontexte digitalneho marketingu
. Zakaznik v digitdlnom prostredi
. Kandly digitdlneho marketingu

. Stanovovanie ciel'ov a KPIs

. Inbound marketing

. Webova stranka

9. Obsahovy marketing

10. E-mail marketing

11. Blogy

12. Socialne média

01N DN B~ W —

Odporiacana literatira:

Hanlon, A. (2019). Digital marketing: Strategic Planning & Integration. California: SAGE
Publications.

Janouch, V. (2020). Internetovy marketing. Brno: Computer Press.

Kolektiv autorov. (2019). Super Affiliate Academy. Affiliate siet’ Dognet.

Losekoot, M., & Vyhnankova, E. (2019). Jak na sité. Brno: Jan Melvil publishing.

Murir, P., & Piatrov, 1. (2022). Digitalny marketing. Trnava: FMK UCM.

Performics a kolektiv. (2021). Uspejte v online. Bratislava: Lion Communications Slovakia.
Young, M. (2018). Ogilvy o reklamé v digitdlnim v€ku. Praha: Svojtka.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 501

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

42.71

31.54

15.57

6.79

2.59

0.8

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Igor Piatrov, PhD., PhDr. Michal Kubovics, PhD., Mgr. Simona S¢epkova, Mgr.
Peter Kraj¢ovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: digitadlny marketing II.
KMARK/21bdMARKO016/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 1 Za obdobie Studia: 26 / 13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledna znamka je zlozena zo suctu dosiahnutych bodov v troch zlozkach hodnotenia, pricom
kazda z nich ma na vyslednom hodnoteni odli$nt vahu. Celkovo je mozné ziskat’ za predmet 100
bodov (100 %).

Pisomny test = 50%

Zadania na seminaroch a prezentacia = 30%

Participacia na vyskume = 20%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A —100-92 %
B -91-83 %
C-82-74%
D —73-65 %
E - 64-56 %
FX —55-0%

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
nadobudne vSeobecny prehlad v oblasti pokrocilejSich nastrojoch a technikach digitalneho
marketingu,

zoznami sa s marketingom vo vyhladavacoch, optimalizaciou pre vyhladavace ¢i platobnymi
systémami s modelom platby za kliknutie,

ziska prehl'ad o platenych moznostiach inzercie na socidlnych sietach a zvySend pozornost je
venovand moznostiam inzercie v prostredi najvacsej reklamnej siete sveta — Google Ads,

spozna affiliate marketing, jeho funkéné principy a moznosti.

oboznami sa s vykonnostnym marketingom a pristupmi k optimalizécii konverzného pomeru,
ziskavané teoretické poznatky si student dopliiia osvojovanim si praktickych zruénosti savisiacich
s rieSenou problematikou,

po uspesnom absolvovani predmetu ma Student prehl'ad v pokrocilejsich néstrojoch a technikach
digitdlneho marketingu, ovlada ich principy a spdsoby pouzitia, pricom vie kriticky prehodnotit’ a
zvazit vyber tychto nastrojov pri tvorbe digitdlne marketingovej komunikacie,
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syntézou ziskanych teoretickych poznatkov a praktickych zru¢nosti, je Studenti schopny naplanovat’
potencidlne funk¢nu a efektivnu digitalnu kampan, vyuzivajicu pokrocilejSie néstroje a techniky
digitalneho marketingu.

Stru¢na osnova predmetu:

. Pracovny ramec (framework) STDC

. Analyza kI"i¢ovych slov (datovo riadeny obsahovy marketing)
. Marketing vo vyhl'adavacoch (SEM)

. Optimalizacia pre vyhl'adavace (SEO)

. PPC systémy

. Socidlne siete — paid social

. Google Ads — vyhl'adéavacia siet’

. Google Ads — obsahova siet’

9. Affiliate marketing

10. Vykonnostny marketing

11. Optimalizéacia konverzného pomeru

12. Synergia nastrojov digitalneho marketingu

03N N B W

Odporiacana literatira:

Hanlon, A. (2019). Digital marketing: Strategic Planning & Integration. California: SAGE
Publications.

Janouch, V. (2020). Internetovy marketing. Brno: Computer Press.

Kolektiv autorov. (2019). Super Affiliate Academy. Affiliate siet’ Dognet.

Losekoot, M., & Vyhnankova, E. (2019). Jak na sité. Brno: Jan Melvil publishing.

Murir, P., & Piatrov, 1. (2022). Digitalny marketing. Trnava: FMK UCM.

Performics a kolektiv. (2021). Uspejte v online. Bratislava: Lion Communications Slovakia.
Young, M. (2018). Ogilvy o reklamé v digitdlnim véku. Praha: Svojtka.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 436

A B C D E FX abs neabs

30.5 27.98 26.61 8.94 4.59 1.38 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Igor Piatrov, PhD., PhDr. Michal Kubovics, PhD., Mgr. Simona S¢epkova, Mgr.
Peter Kraj¢ovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ekonomika a podnikanie
KMARK/21bdMARK006/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet Ekonomika a podnikanie bude ukonceny zavere¢nym hodnotenim — skuskou, ktorad sa
bude skladat’ z pisomnej a Ustnej Casti. V pripade, ze Student ukonéi pisomnu skusku hodnotenim
A - Vyborne, nemusi absolvovat’ tstnu ¢ast’ skusky. Podmienkou je tiez absolvovanie predmetu
VET I. Hodnoti sa aj uéast’ na prednaskach. Maximalny podet absencii - 2, $tudenti s ISP max.
50% prednasok.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100). Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D, 64
- 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

® obozndmi sa s vybranymi ekonomickymi problémami z pohl'adu zakladnych foriem podnikania,
e je schopny porozumiet’ makroekonomickej problematike a jej fungovaniu,

e pochopi zdkladné procesy fungovania bankového systému a monetarnej politiky, ako aj kritéria ,
ktoré su zavdzné z pohl'adu medzinarodnej ekonomickej integracie,

e aplikuje ziskané vedomosti na rieSeni konkrétnych situacii v marketingovej praxi,

e ziskané vedomosti poskytni Studentovi nevyhnutny zdklad pre dalSie prehlbujuce Studium
problematiky ekonomiky a riadenia podniku.

Struc¢na osnova predmetu:

Zakladné formy podnikania, typy obchodnych spolo¢nosti, makroekonomické vysledky, agregatny
dopyt, agregitna ponuka, ekonomické cykly, hruby domadci produkt, narodny dochodok,
hospodarsky rast, vznik a funkcia penazi, penazny a finan¢ny trh, pefiazné agregaty, bankova
sustava, nastroje monetarnej politiky, menovy systém, ekonomicka integracia, medzinarodné
ekonomické integracné zoskupenia, dejiny ekonomickych teorii.

Odporiacana literatira:

Matuts J., Bednarik, J., Fasiang, T. (2016). Ekondmia : historia, sucasnost’ a buducnost’. 1. vyd. -
Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Matuts J., Bednarik, J. (2011). Ekonémia, Trnava, UCM.

Lisy J. a kol. (2016). Ekonomia. Wolters Kluwer.

Wheelan, Ch. (2012). Odhalena ekonémia, Bratislava : Kaligram.
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Holkova, V. (2007). Mikroekondmia. Bratislava : SPRINT.

Jurecka, V. a kol. (2010). Mikroekonomie. Praha : Grada Publishing.
Ptivarova, M., Martincova, M. (2006). VSeobecna ekonomicka teoria . Bratislava: Merkury

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 606

A B C

D

E

FX

abs

neabs

37.13 16.5 17.66

11.72

13.7

3.14

0.0

0.17

Vyuéujuci: doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD., MSc., doc. Ing. Janka Beresecka, PhD., MSc.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: event marketing
KMARK/21bdMARKO035/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student moZe ziskat’ za semester spolu 100 bodov (100%):

* 45% hodnotenia tvori vypracovanie 3 zadani zameranych na tvorbu stategického, realizacného a
komunika¢ného planu konkrétneho eventu (3 x 15%),

* 25% hodnotenia tvori prezentacia finalneho navrhu eventu a jeho komunikécie,

* 30% hodnotenia tvori absolvovanie pisomného testu.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 — 92 = A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64
- 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

* podrobnejsie sa oboznami s vyznamom event marketingu v kontexte jednotlivych komunikaé¢nych
nastrojov,

* 0svoji si komplexny proces riadenia event marketingovych aktivit, od nastavenia konceptu eventu,
cez planovanie a tvorbu event marketingovej stratégie, manazment l'udskych zdrojov, ciel'ové
skupiny, rozpocet, technické a persondlne zabezpecenie eventu, vytvorenie komunika¢ného planu
pred, pocas a po konani eventu, az po usporiadanie a vyhodnotenie eventu,

* po uspesnom ukonceni predmetu by mal byt Student schopny aplikovat’ v praxi komplexné
poznatky suvisiace s event marketingom,

* syntézou ziskanych teoretickych poznatkov a praktickych zruénosti, je Student schopny nielen
naplanovat, ale aj zorganizovat’ a odkomunikovat’ mensi ¢i vacsi event.

Struc¢na osnova predmetu:

. Charakteristika a vyznam event marketingu. Miesto event marketingu v komunika¢nom mixe.
. Klasifikacia a typolégia event marketingovych aktivit. Specifika jednotlivych typov eventov.

. Eventova agenttira a event manazér. Leadership, manazment a diverzita organizacného timu.

. Proces planovania eventu a tvorba event marketingovej stratégie.

. Rozpocet a financovanie eventu. Sponzoring a granty.

. Branding a vizualna identita eventu.

. Komunikaény plan a komunika¢né aktivity pred eventom.

. Komunika¢ny plan a komunikaéné aktivity pocas eventu.

01N LN AW —
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9. Realizécia, produkcia a logistika eventu. Bezpe¢nost’ eventu a manazment davu.
10. Postprodukcia, vyhodnotenie eventu a komunikacné aktivity po evente.

11. Prezentéacie projektov.

12. Prezentacie projektov.

Odporiacana literatira:

Capell, L. (2013). Event management for dummies. Chichester: John Wiley & Sons.

Dowson, R., & Basset, D. (2018). Event planning and management: Principles, planning and
practice (2nd edition). London: Kogan Page Limited.

JuriSova, V. (2020). Building Brand Identity on Instagram. Reading : Academic Conferences and
Publishing International.

Krajcovic, A., & kol. (2019). Praktickd implementécia nastrojov marketingovej komunikéacie.
Trnava: FMK UCM.

Preston, C. A. (2012). Event marketing: How to successfully promote events, festivals,
conventions, and expositions. UK: Wiley.

Razaq, R., et al. (2017). Event management: Principles and practice (3rd edition). London: Sage
Publications.

Sindler, P. (2003). Event marketing: Jak vyuzit emoce v marketingové komunikaci. Praha: Grada.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk
anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 100

A B C D E FX abs neabs

32.0 55.0 10.0 1.0 2.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Vladimira JuriSova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: graficky dizajn pre marketingovu prax I.
KMARK/21bdMARK025/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vypracovanie zadani - 70 bodov, Gi¢ast’ na seminaroch - 10 bodov, Semestralna praca — 20 bodov,
Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100). Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D, 64
- 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
* osvoji si zaklady grafického dizajnu, dokaze graficky vyskladat' vlastny reklamny vizual, °
prakticky zorientuje v dostupnych grafickych nastrojoch a v profesionalnom softvéri, « nadobudne
také zruCnosti z oblasti grafického dizajnu a tvorby vizualnych vystupov, ktoré mu buda v
budicnosti uzitoéné ¢i uz pri tvorbe zadani pre Stidium marketingovej komunikacie, ako aj
nasledni marketingovl prax. ¢ zoznami sa a nauci sa prakticky vyuzit’ aktualny graficky softvér z
dostupného balika Adobe Creative Cloud, ktory vyuzivaji na pracu profesionalni grafici a vizualni
umelci po celom svete - konkrétne pdjde o programy Adobe Photoshop a Illustrator * porozumie
rozdielom a Specifikam pre kazdy softvér osobitne, ¢im sa odliSuju a tiez ako ich efektivne prepajat’
pri timovych projektoch v cloude. * rozsiri si i prezentacné zru¢nosti, nakol’ko zavere¢né zadanie
bude spocivat’ v prezentdcii vlastného vizualneho rieSenia, na ktorom bude Student priebezne
pracovat’ pocas celého semestra.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do predmetu, predstavenie témy grafického dizajnu a uplatnenia v siéasnom digitalnom
svete, zadanie semestralnej prace 1. 2. Adobe Photoshop — uvod 3. Adobe Photoshop — tvorba
propagacného materialu 4. Adobe Photoshop — pokrocilé funkcie 5. Adobe Photoshop — mockupy
6. Adobe Illustrator — ivod 7. Adobe Illustrator — pokrocilé funkcie 8. Adobe Illustrator — praca sa
textom 9. Teoria 10. Praca na hodine. 11. Praca na hodine 12. Prezentacia semestralneho zadania I.

Odporiacana literatira:

Nagyova, N., & Klementis, M. (2023). Graficky dizajn pre marketingovt prax. FMK UCM.
Kafka, O. & Kotyza, M. (2014) Logo & Corporate Identity. Grafické studio Kaftka design.
Dabner, D., Stewart, S, & Vickress, A. (2020) Graphic design school — The principles and
practice of graphic design. Wiley.

Wood, B. (2023) Adobe Illustrator: Oficialni vyukovy kurz. Computer Press.
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Faulkner, A. (2022) Adobe Photoshop: Oficialni vyukovy kurz. Computer Press.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 382

A B C D E FX

abs

neabs

42.41 33.25 15.45 5.5 3.14 0.26

0.0

0.0

Vyucujuci: Mgr. Martin Klementis, PhD., Mgr. Natalia Nagyova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: graficky dizajn pre marketingovu prax II.
KMARK/21bdMARK026/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vypracovanie zadani — 90 bodov, ti€ast’ na seminaroch - 10 bodov,

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100). Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D, 64
- 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie: osvoji
si najdolezitejSie pravidla, s ktorymi sa pri tvorbe grafickych vystupov bude stretavat’,

prehibi si pravidla prace v programoch Adobe Photoshop a Illustrator.

obozndmeni sa s dostupnymi softvérovymi alternativami ako Canva, Figma, Google Slides a
Keynote, ktoré¢ st pontukané zvac¢sa zdarma a svojou uzsou Specializadciou zvyknu byt pre bezného
pouzivatela omnoho praktickejSie, nau¢i sa pracovat’ so zdrojmi, fotobankami, typografiou,
farebnymi paletami, nakupovanim hotovych grafickych efektov na Specializovanych strankach a
tieZ napr. spravne pouzivanie mockupov,

nauci sa zéklady tvorby grafickych moodboardov, zdkladom tvorby vizudlnej identity, tvorby
prezentacii.

Struc¢na osnova predmetu:

Zhrnutie vedomosti z balika Adobe Creative Cloud, zadanie semestralnej prace I1.
Cloudové nastroje prezentacie: Google Slides, Pages, Keynote, Canva
Fotobanky: Shutterstock, Unsplash, Isifa, Minty, Noun Project, Adobe Stock
Moodboardy a nastroje na ich tvorbu: Pinterest, Behance, Adobe Discover
Mockup a jeho pouzitie v prezentacii: MrMockup, Mockuuuups Studio

Cloudové zdielanie kniZnic a kolaboracia vramci Adobe Creative Cloud: Adobe Color, Adobe
Fonts, Adobe Stock

Obalovy dizajn

Tvorba vizualnej identity

Tvorba profesionalnej prezentacie

Prezentécia semestralneho zadania I1.

Odporiacana literatira:
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Nagyova, N., & Klementis, M. (2023). Graficky dizajn pre marketingovt prax. FMK UCM.
Kafka, O. & Kotyza, M. (2014) Logo & Corporate Identity. Grafické studio Kaftka design.
Dabner, D., Stewart, S, & Vickress, A. (2020) Graphic design school — The principles and

practice of graphic design. Wiley.
Wood, B. (2023) Adobe Illustrator: Oficialni vyukovy kurz. Computer Press.
Faulkner, A. (2022) Adobe Photoshop: Oficialni vyukovy kurz. Computer Press.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 319

A B C D E FX abs

neabs

47.65 36.36 12.23 2.19 0.94 0.63 0.0

0.0

Vyucujuci: Mgr. Martin Klementis, PhD., Mgr. Natalia Nagyova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: jazykova kultiura
KJK/21bdMARKO001}21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predpisana ui¢ast’ (max. 3 absencie). V pripade individudlneho Studijného planu je nutna minimalne
50-percentn(i i¢ast’ na vyu¢ovani (Studijny poriadok UCM).

Nastudovanie Pravidiel slovenského pravopisu.

Prezentécia istneho jazykového prejavu spaméti na vybrany jav z oblasti

marketingu, reklamy, sloganov, spotov v trvani 5 mint.

Zavere¢na pisomna skuska, ktoru tvori prakticka a teoreticka Cast’.

Prakticka cast skusky: ortograficky test: Pravidla slovenského pravopisu z . 2000 al. 2013, kapitoly
I.— VI, VIIL. + kapitola Prehl’ad sklofiovania a ¢asovania + spisovna a nespisovna lexika + spisovné
a nespisovné gramatické javy + tvorenie obyvatel'skych mien. Na tejto praktickej ¢asti skusky
Student musi ziskat’ minimalne 70 % bodov. Teoreticka Cast’ skusky: tri teoretické otazky — Student
musi spravne zodpovedat’ minimalne dve z nich. Na zaverecnej pisomnej skuske sa moze zucastnit’
iba Student, ktory splnil ostatné podmienky na absolvovanie predmetu.

Podmienkou absolvovania predmetu je tispesné absolvovanie ustnej skusky.

Student moZe ziskat’ po¢as semestra na seminaroch spolu 100 bodov.

Podmienkou pripustenia Studenta k ustnej skuske je ziskanie minimalne 60 bodov za nasledujice
aktivity pocas semestra:

- 10 bodov = i¢ast’ na seminaroch (povolené st max. 3 absencie, pri $tudentoch s ISP max. 50%
z celkového poctu semindrov),

-30 bodov = ispesna prezentacia jazykového prejavu na semindri,

- 35 bodov =zavere¢ny prakticky test semestra,

- 35 bodov = Gstna skuska/test z tedrie.

Pre ispesné absolvovanie predmetu nesmie Student presiahnut’ max. povoleny pocet absencii a
musi ziskat’ minimélne 60 % bodov z kazdého testu + body za jazykovy prejav. Tento sucet tvori
pocet dosiahnutych bodov (percent) za celu disciplinu. Zavere¢na hodnotiaca stupnica zodpoveda
§15 SP UCM:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>
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FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdeliavania:

. VEDOMOSTI: Student nadobudne zikladné vedomosti zo synchrénneho a diachrénneho
vyskumu v jazykovede. Spozna aktualny dorozumievaci prostriedok nasSej spolocnosti v
normativnej i v§ednej podobe, ale pride i na dejinné a geopolitické stuvislosti, ktoré ho vytvarali, ba
stale vytvaraju. Spozna Struktiru slovenského jazyka, vybrané kapitoly z jednotlivych jazykovych
rovin. Vie tieto poznatky aplikovat’ v pisomnej i Gstnej podobe v istej Standardizovanej forme. ¢
ZRUCNOSTI: $tudent aplikuje teoretické poznatky pri praci na semindroch, kde realizuje vlastny
odborny jazykovy prejav, analyzuje mnozstvo inych jazykovych prejavoch a kriticky hodnoti
siln¢ a slabé stranky konkrétnych re¢nikov. « KOMPETENCIE: §tudent si rozsiri komunikac¢né
kompetencie (jazykové), zlepsi si argumenta¢né schopnosti, nauci sa pracovat’ v kolektive a
kooperovat, rozvija si prezentacné zruc¢nosti, posilni si kreativitu, rozvija si logické myslenie,
zopakuje a rozsiri si ortografické, ortoepické, Stylistické poznatky, ktoré vie aplikovat’ vo svojom
prejave. * Na zaklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych stididch je Student schopny
analyzovat’ aktualnu situaciu na poli komunikaénych aktivit konkrétnej spolo¢nosti, médii, osoby.
* Rozvija si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zru¢nosti, schopnost’ argumentacie.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

1. Miesto jazykovej kultiry v kultirnom kontexte.

2. Komunikécia — jej podstata a vyznam, zlozky/vektory komunikécie.

3. Jazyk a re¢ —

4. Podstata nonverbalnej komunikacie.

5. Kodifikacia, norma, Gizus.

6. Stratifikéacia (rozvrstvenie) slovenciny ako narodného jazyka.

7. Neuralgické miesta v sucasnej komunikacii vo zvukovej rovine

8. Gramaticka stranka jazyka a jej dynamika.

9. Jazykové kontakty. Kritérid posudzovania cudzich vyrazov. Preberanie slov z inych jazykov.
Udomaécnovanie cudzich

10. Slovencina a ¢estina, moznosti delimitacie tychto dvoch jazykov, minulost’ a sti¢asnost’.

11. Jazykova legislativa. Zakon o slovencine ako Statnom jazyku. Zakon o jazyku narodnostnych
mensin. Praktické skusenosti s ich uplatiovanim. Jazykova politika

12. Principy efektivnej komunikécie. Kooperany princip. Zdvorilostny princip. Princip irénie.
Komunikac¢né problémy. Komunikaéné zlozvyky pri hovoreni, poc¢uvani. Jazykovy hedging.

Odporiacana literatira:

Cmehylova-Ragova, D., & Rysova, A. (2019). Lingvistické minimum k masmedidlnym $tadiam.
FMK UCM. Retrieved from http://193.87.59.177/6/63/1333 Cmehylova-Ragova, D., & Rysova,
A. (2020). Lingvistické minimum k masmedidlnym $tudidm: praktikum. FMK UCM. Habinak,
A. (2022). Jazykové kompetencie Studentov v masmedidlnom prostredi. FMK UCM. Habinak,
A. (2020). Slovna zasoba v masmédiach: teoretické vychodiska a prax. FMK UCM. Habinak,

A. (2019). Vybrané kapitoly z jazykovej kultury pre Studentov masmedialnej komunikécie: tvod
do lexikologie. FMK UCM. Panasenko, N., & Gregus, L. (2022). Media text in the mirror of
linguistics. Wolters Kluwer. Rasova, D. (2016). Intencia medidlnej vypovede: Glosar. FMK
UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 652

A B

C

D

E

FX

abs

neabs

9.05 18.25

29.6

26.84

11.96

4.29

0.0

0.0

Vyuéujuci: PaedDr. Andrej Habinak, PhD., Mgr. Dominika Cmehylové Rasova, PhD., prof. PhDr.

Hana Pravdova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum PR 1.
KMASK/21bd141/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade spracovania 5 zadani, ktoré pozostavaju z rieSenia
praktickych uloh na jednotlivych seminaroch. Kazdé zadanie je bodované max. 20 bodmi. Student
mdze ziskat’ spolu 100 bodov. Predpokladom absolvovania predmetu je ziskanie minimalne 60 %
bodov (celkovo 60 bodov zo 100 moznych).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):
100-92%=A;91-83%=B;82-74%=C;73-65%=D; 64-56%=E;55-0%=FX
Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

* Osvoja si teoretické a praktické poznatky z oblasti public relations.

 Ziskaju podrobné vedomosti o tlacovej sprave ako zdkladnom nastroji public relations, jej
Strukture, nalezitostiach, jednotlivych typoch.

* Obozndmia sa s moznost’ami vyuzitia tlaCovej spravy v praxi.

* Osvoja si zakladné techniky kreativneho pisania.

» Oboznamia sa so systémom prave v redakcidch a spracovanim tlacovej spravy.

» Ziskaju praktické zrucnosti v oblasti pripravy a spracovania tlaCovej spravy na konkrétne témy
a jej distribcie do médii.

» Oboznamia sa s najcastejsimi nedostatkami a etickymi aspektami pri spracovani tlacovych sprav.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Praktickd implementacia néstrojov public relations.
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. Tlacova spréava ako zakladny nastroj public relations.

. Typy tlacovych sprav a ich vyuzitie v praxi.

. Struktura a naleZitosti tlaGovych sprav.

. Najcastejsie chyby a nedostatky pri pisani tlaovych sprav.

. Sposob prace v redakcii printovych médii a spracovanie tlacovej spravy.

. Sposob prace v redakcii elektronickych médii a spracovanie tlacovej spravy.
. Tlacové spravy a socialne média.

9. Odoslanie tlacovej spravy, tvorba media listu a monitoring medidlnych vystupov.
10. Etické aspekty pri pisani tlacovych sprav.

11. Analyza pripadovych studii.

12. Prezentacia zadani.

0N L B WIN

Odporiacana literatira:

Durkové, K. & Franic, D. (2021). Public relations — teéria a prax. Trnava: FMK UCM v Trnave.
Halada, J. (Ed.). (2015). Marketingova komunikace a public relations: vyklad pojmi a teorie
oboru. Praha: Karolinum.

Krajcovic, P, Martovi¢, M. & Mendelova, D. (2019). Praktickd implementacia néstrojov
marketingovej komunikécie. Trnava: FMK UCM.

Mravikova, Z. (2002). Cesta poznania = Public Relations: breviar manazéra pre styk s
verejnost'ou. Bratislava: Aktuel.

Pospisil, P. (2002). Efektivni Public Relations a media relations. Praha: Computer Press.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 12

A B C D E FX abs neabs

25.0 41.67 25.0 8.33 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyucujuci: PaedDr. Eva Habinakova, PhD., Mgr. Peter Kraj¢ovi¢, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum PR II.
KMASK/21bd142/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade spracovania 5 zadani, ktoré pozostavaju z rieSenia
praktickych uloh na jednotlivych seminaroch. Kazdé zadanie je bodované max. 20 bodmi. Student
mdze ziskat’ spolu 100 bodov. Predpokladom absolvovania predmetu je ziskanie minimalne 60 %
bodov (celkovo 60 bodov zo 100 moznych).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):
100-92%=A;91-83%=B;82-74%=C;73-65%=D; 64-56%=E;55-0%=FX
Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

« Prehibia si teoretické a praktické poznatky z oblasti public relations.

» Ziskaji podrobné vedomosti o tlacovej konferencii, tlacovom brifingu a medialnych ranajkach
ako zakladnych nastrojoch public relations, ich organizacii, nalezitostiach, jednotlivych typoch.

* Oboznamia sa s moznostami vyuzitia tlacovej konferencie, tlacového brifingu a medidlnych
ranajok v praxi.

* Osvoja si kl'icové rozdiely medzi tlacovou konferenciou, tlaCovym brifingom a medialnymi
ranajkami.

» Oboznamia sa so systémom prace v redakciach a spracovanim medidlnych vystupov z tlacovej
konferencie, tlacového brifingu a medialnych ranajok.

» Ziskaju praktické zrucnosti v oblasti organizacie tlacovej konferencie, tlacového brifingu a
medidlnych ranajok na konkrétne témy, vratane spracovanie pozvanky pre novinarov a prislusnych
materialov.
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* Oboznamia sa s najCastejSimi nedostatkami a etickymi aspektami pri priprave a realizacii
tlacovych konferencii, tlacovych brifingov a medialnych ranajok.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Praktickd implementacia néstrojov public relations.

2. Tlacova konferencia - charakteristika a moznosti vyuzitia.

3. Tlacovy brifing - charakteristika a moznosti vyuzitia.

4. Medialne ranajky - charakteristika a moznosti vyuzitia.

5. Zakladné kroky pri organizacii tlaCovej konferencie, tlacového brifingu a medidlnych ranajok.
6. NajcastejSie chyby a nedostatky pri organizacii tlacovej konferencie, tlacového brifingu a
medialnych ranajok.

7. Spdsob prace v redakciach printovych médii a pohl'ad novindra na tlacové konferencie, tlacové
brifingy a medialne ranajky.

8. Sposob prace v redakciach elektronickych médii a pohl'ad novinara na tlacové konferencie,
tlacové brifingy a medidlne ranajky.

9. Etické aspekty organizacie tlacovych konferencii, tlaCového brifingu a medialnych ranajok.

10. Pandémia COVID-19 a jej vplyv na organizaciu tlaCovych konferencii, tlacového brifingu a
medialnych ranajok.

11. Analyza pripadovych stadii.

12. Prezentacia zadani.

Odporiacana literatira:

Durkové, K. & Franic, D. (2021). Public relations — teéria a prax. Trnava: FMK UCM v Trnave.
Halada, J. (Ed.). (2015). Marketingova komunikace a public relations: vyklad pojmi a teorie
oboru. Praha: Karolinum.

Krajcovic, P, Martovi¢, M. & Mendelova, D. (2019). Praktickd implementacia néstrojov
marketingovej komunikécie. Trnava: FMK UCM.

Mravikova, Z. (2002). Cesta poznania = Public Relations: breviar manazéra pre styk s
verejnost'ou. Bratislava: Aktuel.

Pospisil, P. (2002). Efektivni Public Relations a media relations. Praha: Computer Press.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 10

A B C D E FX abs neabs

50.0 10.0 40.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyucujuci: PaedDr. Eva Habindkova, PhD., Mgr. Peter Kraj¢ovi¢, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum PR III.
KMASK/21bd143/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade spracovania 5 zadani, ktoré pozostavaju z rieSenia
praktickych uloh na jednotlivych seminaroch. Kazdé zadanie je bodované max. 20 bodmi. Student
mdze ziskat’ spolu 100 bodov. Predpokladom absolvovania predmetu je ziskanie minimalne 60 %
bodov (celkovo 60 bodov zo 100 moznych).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):
100-92%=A;91-83%=B;82-74%=C;73-65%=D; 64-56%=E;55-0%=FX
Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

« Prehibia si teoretické a praktické poznatky z oblasti public relations.

» Ziskaju podrobné vedomosti o praci hovorcu, jeho kompetencidch, ulohe a postaveni v ramci
organizacnej Struktiry podniku/institacie.

* Oboznamia sa so systémom prace hovorcu .

* Osvoja si kI'i¢ové kompetencie, prezentacné a komunikacné zruénosti potrebné pri praci hovorcu.
» Oboznamia sa so systémom prave v redakcidch a spracovanim vyjadreni hovorcu.

 Ziskaju praktické zrucnosti v oblasti pripravy pisomnych stanovisk a poskytovani ustnych
vyjadreni pre média.

» Oboznamia sa s najcastejSimi nedostatkami a etickymi aspektami pri praci hovorcu.

* Ziskaju zru¢nosti pri zvladani krizovych situacii z pozicie hovorcu.

Struc¢na osnova predmetu:
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1. Praktickd implementacia néstrojov public relations.

2. Pozicia a ulohu hovorcu v podnikatel'skych subjektoch.

3. Pozicia a lohu hovorcu v $tatnych institiiciach a neziskovych organizéciach.

4. Nastroje a techniky vyuzivané pri praci hovorcu.

5. Prezenta¢né a komunika¢né zru¢nosti hovorcu.

6. Najcastejsie chyby a nedostatky pri praci hovorcu.

7. Spdsob zvladania krizovych situdcii a reakcia na otdzky novinarov.

8. Systém a organizacia prace v printovych médiach a sposob spracovania vyjadreni/stanovisk
hovorcu.

9. Systém a organizacia prace v elektronickych médiach a spdsob spracovania vyjadreni/stanovisk
hovorcu.

10. Etické aspekty prace hovorcu.

11. Analyza pripadovych studii.

12. Prezentacia zadani.

Odporiacana literatira:

Burthon, St., et al. (2019). Cases in Public Relations Strategy. Thousand Oaks: SAGE
Publications, Inc.

Durkové, K. & Franic, D. (2021). Public Relations — Teéria a Prax. Trnava: FMK UCM v Trnave.
Chudinova, E., & Tuser, A. (2013). Kompetentny Hovorca. Zilina: Eurokodex.

Krajcovic, P., Martovi¢, M. & Mendelova, D. (2019). Praktickd Implementacia Nastrojov
Marketingovej Komunikacie. Trnava: FMK UCM.

Pospisil, P. (2002). Efektivni Public Relations a Media Relations. Praha: Computer Press.
Simurka, D. (2014). Hovor ako Hovorca. Brno: Librix.sk.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 6

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

16.67

16.67

16.67

16.67

16.67

16.67

0.0

0.0

Vyucujuci: PaedDr. Eva Habindkova, PhD., Mgr. Peter Kraj¢ovi¢, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:

Strana: 50




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum PR IV.
KMASK/21bd144/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade spracovania 5 zadani, ktoré pozostavaju z rieSenia
praktickych uloh na jednotlivych seminaroch. Kazdé zadanie je bodované max. 20 bodmi. Student
mdze ziskat’ spolu 100 bodov. Predpokladom absolvovania predmetu je ziskanie minimalne 60 %
bodov (celkovo 60 bodov zo 100 moznych).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):
100-92%=A;91-83%=B;82-74%=C;73-65%=D; 64-56%=E;55-0%=FX
Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

« Prehibia si teoretické a praktické poznatky z oblasti public relations.

» Ziskaju podrobné vedomosti o organizacii podujati s cielom budovania vzt'ahov s verejnostou.

» Oboznamia sa s r6znymi typmi podujati, ktoré mozno vyuzit' na budovanie vzt'ahov s réznymi
typmi verejnosti.

* Osvoja si klI'icové kompetencie a zrucnosti potrebné pri organizacii takychto podujati.

» Oboznamia sa moznost'ami organizacie podujati pre novinarov.

» Ziskaju praktické zrucnosti v oblasti pripravy a organizacie roznych typov podujati.

* Obozndmia sa s najcastejSimi nedostatkami a etickymi aspektami pri organizacii podujati.

» Ziskaju zru¢nosti pri zvladani krizovych situacii suvisiacich s organizaciou podujati.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Praktickd implementacia néstrojov public relations.
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2. Typy podujati, pomocou ktorych je mozné budovat’ vzt'ahy s verejnost'ou.
3. Priprava, organizicia a realizacia podujati pre r6zne cielové skupiny.

4. Organizacia podujati pre novinarov.

5. Najcastejsie chyby pri organizacii podujati.

6. Etické aspekty organizacie podujati.

7. Nastroje Public relations, ktoré mézeme vyuzit’ na budovanie vzt'ahov s verejnost'ou pri priprave
a organizacii podujati.

8. Pandémia COVID-19 a organizacia podujati.

9. Zvladanie krizovych situécii pri organizovani podujati.

10. Hodnotenie vysledkov a uspesnosti organizovanych podujati.

11. Analyza pripadovych studii.

12. Prezentacia zadani.

Odporiacana literatira:

Burthon, St., et al. (2019). Cases in Public Relations Strategy. Thousand Oaks: SAGE
Publications, Inc.

Durkové, K. & Franic, D. (2021). Public Relations — Teéria a Prax. Trnava: FMK UCM v Trnave.
Chudinova, E. & Tuser, A. (2013). Kompetentny Hovorca. Zilina: Eurokodex.

Krajcovic, P, Martovi¢, M. & Mendelova, D. (2019). Prakticka Implementacia Nastrojov
Marketingovej Komunikacie. Trnava: FMK UCM.

Pospisil, P. (2002). Efektivni Public Relations a Media Relations. Praha: Computer Press.
Simurka, D. (2014). Hovor ako Hovorca. Brno: Librix.sk.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

25.0

0.0

50.0

25.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyucujuci: PaedDr. Eva Habindkova, PhD., Mgr. Peter Kraj¢ovi¢, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: kabinetné praktikum marketingu I.
KMARK/21bd138/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Dochadzka 25%

Zadanie 50%

Aktivita na hodine 25%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 a menej = FX)

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ziska praktick¢ zrucnosti z oblasti marketingovej komunikicie a vyuzivania nastrojov
komunika¢ného mixu,

- nadobudne praktické vedomosti z oblasti online marketingu, absolvuje kurz online marketingu,
- nau¢i sa zhodnotit’ uspesnost’ onlinovej reklamnej kampane a pripravit navrh na spravne
nastavenie kampane v onlinovom prostredi,

- prehibi si praktické skusenosti s pracou so socialnymi médiami a bude schopny riesit’ tvorbu
obsahu vybranych firiem na socidlnych siet’ach,

- bude vediet’ zhodnotit” a identifikovat’ problémy komunikécie firiem,

- nauci sa vytvorit’ vlastné podujatie pre ktoré¢ vypracuje komunikaén1 stratégiu,

- nauci sa vypracovat’ komunikaénu stratégiu na zorganizované podujatie,

- zdokonali si svoje organizacné, komunikacné schopnosti, schopnost’ pracovat’ si v time, presadit’
SVOj nazor.

Stru¢na osnova predmetu:

Vyucba zahtia praktické okruhy, na ktorych Student pocas semestra pracuje:
- uvod do problematiky online marketingu,

- analyza online marketingovych nastrojov,

- tvorba online kampane vybraného subjektu,

- uvod do problematiky event marketingu,

- brainstorming k tvorbe marketingového podujatia,
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- organizacia marketingového podujatia,
- komunikac¢né stratégia podujatia,
- uvod do problematiky socidlnych sieti,

- analyza vybraného subjektu na socidlnych sietach,

- tvorba a navrh spravy socidlnych sieti pre vybrany subjekt.

Odporiacana literatira:

Mats, J., Durkova, K.: Moderny marketing, Trnava: UCM, 2012.

Pizano, V., Bobovnicky, A., Kretikova, E.: Pripadové stadie z marketingu. Trnava: UCM, 2014.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 76

A B C

D

FX

abs

neabs

96.05 2.63 1.32

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matej Martovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum marketingu II.
KMARK/21bd139/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Dochadzka 25%

Zadanie 50%

Aktivita na hodine 25%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 a menej = FX)

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ziska praktick¢ zrucnosti z oblasti marketingovej komunikicie a vyuzivania nastrojov
komunika¢ného mixu,

- nadobudne praktické vedomosti z oblasti online marketingu, absolvuje kurz online marketingu,
- nau¢i sa zhodnotit’ uspesnost’ onlinovej reklamnej kampane a pripravit navrh na spravne
nastavenie kampane v onlinovom prostredi,

- prehibi si praktické skusenosti s pracou so socialnymi médiami a bude schopny riesit’ tvorbu
obsahu vybranych firiem na socidlnych siet’ach,

- bude vediet’ zhodnotit” a identifikovat’ problémy komunikécie firiem,

- nauci sa vytvorit’ vlastné podujatie pre ktoré¢ vypracuje komunikaén1 stratégiu,

- nauci sa vypracovat’ komunikaénu stratégiu na zorganizované podujatie,

- zdokonali si svoje organizacné, komunikacné schopnosti, schopnost’ pracovat’ si v time, presadit’
SVOj nazor.

Stru¢na osnova predmetu:

Vyucba zahtia praktické okruhy, na ktorych Student pocas semestra pracuje:
- uvod do problematiky online marketingu,

- analyza online marketingovych nastrojov,

- tvorba online kampane vybraného subjektu,

- uvod do problematiky event marketingu,

- brainstorming k tvorbe marketingového podujatia,
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- organizacia marketingového podujatia,
- komunikac¢né stratégia podujatia,
- uvod do problematiky socidlnych sieti,

- analyza vybraného subjektu na socidlnych sietach,

- tvorba a navrh spravy socidlnych sieti pre vybrany subjekt.

Odporiacana literatira:

Mats, J., Durkova, K.: Moderny marketing, Trnava: UCM, 2012.

Pizano, V., Bobovnicky, A., Kretikova, E.: Pripadové stadie z marketingu. Trnava: UCM, 2014.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 72

A B C

D

FX

abs

neabs

80.56 18.06 1.39

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matej Martovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum marketingu III.
KMARK/21bd141/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Dochadzka 25%

Zadanie 50%

Aktivita na hodine 25%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 a menej = FX)

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ziska praktick¢ zrucnosti z oblasti marketingovej komunikicie a vyuzivania nastrojov
komunika¢ného mixu,

- nadobudne praktické vedomosti z oblasti online marketingu, absolvuje kurz online marketingu,
- nau¢i sa zhodnotit’ uspesnost’ onlinovej reklamnej kampane a pripravit navrh na spravne
nastavenie kampane v onlinovom prostredi,

- prehibi si praktické skusenosti s pracou so socialnymi médiami a bude schopny riesit’ tvorbu
obsahu vybranych firiem na socidlnych siet’ach,

- bude vediet’ zhodnotit” a identifikovat’ problémy komunikécie firiem,

- nauci sa vytvorit’ vlastné podujatie pre ktoré¢ vypracuje komunikaén1 stratégiu,

- nauci sa vypracovat’ komunikaénu stratégiu na zorganizované podujatie,

- zdokonali si svoje organizacné, komunikacné schopnosti, schopnost’ pracovat’ si v time, presadit’
SVOj nazor.

Stru¢na osnova predmetu:

Vyucba zahtia praktické okruhy, na ktorych Student pocas semestra pracuje:
- uvod do problematiky online marketingu,

- analyza online marketingovych nastrojov,

- tvorba online kampane vybraného subjektu,

- uvod do problematiky event marketingu,

- brainstorming k tvorbe marketingového podujatia,
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- organizacia marketingového podujatia,
- komunikac¢né stratégia podujatia,
- uvod do problematiky socidlnych sieti,

- analyza vybraného subjektu na socidlnych sietach,

- tvorba a navrh spravy socidlnych sieti pre vybrany subjekt.

Odporiacana literatira:

Mats, J., Durkova, K.: Moderny marketing, Trnava: UCM, 2012.

Pizano, V., Bobovnicky, A., Kretikova, E.: Pripadové stadie z marketingu. Trnava: UCM, 2014.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 25

A B C

D

FX

abs

neabs

92.0 4.0 4.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matej Martovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum marketingu IV.
KMARK/21bd142/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Dochadzka 25%

Zadanie 50%

Aktivita na hodine 25%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 a menej = FX)

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ziska praktick¢ zrucnosti z oblasti marketingovej komunikicie a vyuzivania nastrojov
komunika¢ného mixu,

- nadobudne praktické vedomosti z oblasti online marketingu, absolvuje kurz online marketingu,
- nau¢i sa zhodnotit’ uspesnost’ onlinovej reklamnej kampane a pripravit navrh na spravne
nastavenie kampane v onlinovom prostredi,

- prehibi si praktické skusenosti s pracou so socialnymi médiami a bude schopny riesit’ tvorbu
obsahu vybranych firiem na socidlnych siet’ach,

- bude vediet’ zhodnotit” a identifikovat’ problémy komunikécie firiem,

- nauci sa vytvorit’ vlastné podujatie pre ktoré¢ vypracuje komunikaén1 stratégiu,

- nauci sa vypracovat’ komunikaénu stratégiu na zorganizované podujatie,

- zdokonali si svoje organizacné, komunikacné schopnosti, schopnost’ pracovat’ si v time, presadit’
SVOj nazor.

Stru¢na osnova predmetu:

Vyucba zahtia praktické okruhy, na ktorych Student pocas semestra pracuje:
- uvod do problematiky online marketingu,

- analyza online marketingovych nastrojov,

- tvorba online kampane vybraného subjektu,

- uvod do problematiky event marketingu,

- brainstorming k tvorbe marketingového podujatia,
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- organizacia marketingového podujatia,
- komunikac¢né stratégia podujatia,
- uvod do problematiky socidlnych sieti,

- analyza vybraného subjektu na socidlnych sietach,

- tvorba a navrh spravy socidlnych sieti pre vybrany subjekt.

Odporiacana literatira:

Mats, J., Durkova, K.: Moderny marketing, Trnava: UCM, 2012.

Pizano, V., Bobovnicky, A., Kretikova, E.: Pripadové stadie z marketingu. Trnava: UCM, 2014.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 22

A B C

D

FX

abs

neabs

95.45 4.55 0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matej Martovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum organizacie eventov I.
KUK/21bd110/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- aktivna ucast’ v organiza¢nom vybore eventu (v kazdom semestri min. na jednom) - max 50
bodov/50%,

- ucast’ na prednaskach - max 30 bodov/30%,

- ucast’ na eventoch - max 20 bodov/20%.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami
<92-100 %> B 1,5 vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0
dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale
vyskytuju sa vyznamné chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym
kritériam <56-64 %> FX 4,0 nedostatocne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit' eSte
znaéné Usilie a mnozstvo prace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ovlada teoretické vychodiska event marketingu od prvotnej myslienky a napadu az po finalnu
realizéciu a vie ich aplikovat’ pri navrhu konkrétneho eventu,

- vie prepojit’ ziskané teoretické poznatky, kriticky zhodnoti vyber komunikacného nastroja a vyber
médii pri komunikacnej podpore eventu,

- pracou v skupinach si zlepsi komunika¢né schopnosti, schopnost’ presadit’ sa, presvedcit’,

- zvladne pridelent ulohu / funkciu, ktora kopiruje realnu pracu v event-marketingovej agenture,

- zapoji sa do pripravy a realizacie uz vytvorenych eventov, pripadne navrhne a zorganizuje nové,
- je schopny operativne reagovat na vzniknuté problémy pocas realizacie eventu, uci sa byt odolny
voci stresovym situaciam a prijat’ spatnt vizbu,

- vie objektivne zhodnotit’ efektivitu svojej prace a poukazat’ na problémové oblasti,

- posudi efektivnost’ a uc¢innost’ navrhovaného eventu.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiskd eventmarketingu.
2. Planovanie a tvorba stratégie eventu.

3. Ciele a zakladné smerovanie eventu.
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4. Rozpocet eventu, personalne zabezpecenie.
5. Kontrola, evektivnost’ a i¢innost’ eventu.
6. Priprava a realizacia konkrétneho eventu.

Odporiacana literatira:

Campbell, L. (2013). Event management for dummies. Chichester: Jonh Willey & Sons.
Dowson, R., & Basset, D. (2018). Event planning and management: principles, planning and
practice (2nd ed.). London: Kogan Page Limited.

Krajcovic, J., & kol. (2019). Praktickd implementacia nastrojov marketingovej komunikacie.
Trnava: FMK UCM.

Razaq, R., et al. (2017). Event management: principles and practice (3rd ed.). London: Sage
Publications.

Dowson, R., Albert B., & Lomax, D. (2022). Event Planning and Management. London: Kogan
Page Ltd.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:
Styri spolo¢né stretnutia formou prednasky za semester. Osobné stretnutia v skupinach podl'a
pripravovanych eventov, pravidelne 1x za tyzden, minimalne vSak 1x za dva tyzdne.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 68

A B C D E FX abs neabs

83.82 7.35 4.41 1.47 1.47 1.47 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Branislav Oprala, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum organizacie eventov II.
KUK/21bd111/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- aktivna ucast’ v organiza¢nom vybore eventu (v kazdom semestri min. na jednom) - max 50
bodov/50%,

- ucast’ na prednaskach - max 30 bodov/30%,

- ucast’ na eventoch - max 20 bodov/20%.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami
<92-100 %> B 1,5 vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0
dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale
vyskytuju sa vyznamné chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym
kritériam <56-64 %> FX 4,0 nedostatocne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit' eSte
znaéné Usilie a mnozstvo prace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ovlada teoretické vychodiska event marketingu od prvotnej myslienky a napadu az po finalnu
realizéciu a vie ich aplikovat’ pri navrhu konkrétneho eventu,

- vie prepojit’ ziskané teoretické poznatky, kriticky zhodnoti vyber komunikacného nastroja a vyber
médii pri komunikacnej podpore eventu,

- pracou v skupinach si zlepsi komunika¢né schopnosti, schopnost’ presadit’ sa, presvedcit’,

- zvladne pridelent ulohu / funkciu, ktora kopiruje realnu pracu v event-marketingovej agenture,

- zapoji sa do pripravy a realizacie uz vytvorenych eventov, pripadne navrhne a zorganizuje nové,
- je schopny operativne reagovat na vzniknuté problémy pocas realizacie eventu, uci sa byt odolny
voci stresovym situaciam a prijat’ spatnt vizbu,

- vie objektivne zhodnotit’ efektivitu svojej prace a poukazat’ na problémové oblasti,

- posudi efektivnost’ a uc¢innost’ navrhovaného eventu.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiskd eventmarketingu.
2. Planovanie a tvorba stratégie eventu.

3. Ciele a zakladné smerovanie eventu.
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4. Rozpocet eventu, personalne zabezpecenie.
5. Kontrola, evektivnost’ a i¢innost’ eventu.
6. Priprava a realizacia konkrétneho eventu.

Odporiacana literatira:

Campbell, L. (2013). Event management for dummies. Chichester: Jonh Willey & Sons.
Dowson, R., & Basset, D. (2018). Event planning and management: principles, planning and
practice (2nd ed.). London: Kogan Page Limited.

Krajcovic, J., & kol. (2019). Praktickd implementacia nastrojov marketingovej komunikacie.
Trnava: FMK UCM.

Razaq, R., et al. (2017). Event management: principles and practice (3rd ed.). London: Sage
Publications.

Dowson, R., Albert B., & Lomax, D. (2022). Event Planning and Management. London: Kogan
Page Ltd.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:
Styri spolo¢né stretnutia formou prednasky za semester. Osobné stretnutia v skupinach podl'a
pripravovanych eventov, pravidelne 1x za tyzden, minimalne vSak 1x za dva tyzdne.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 66

A B C D E FX abs neabs

71.21 15.15 7.58 3.03 3.03 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Branislav Oprala, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum organizacie eventov III.
KUK/21bd112/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- aktivna ucast’ v organiza¢nom vybore eventu (v kazdom semestri min. na jednom) - max 50
bodov/50%,

- ucast’ na prednaskach - max 30 bodov/30%,

- ucast’ na eventoch - max 20 bodov/20%.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami
<92-100 %> B 1,5 vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0
dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale
vyskytuju sa vyznamné chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym
kritériam <56-64 %> FX 4,0 nedostatocne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit' eSte
znaéné Usilie a mnozstvo prace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ovlada teoretické vychodiska event marketingu od prvotnej myslienky a napadu az po finalnu
realizéciu a vie ich aplikovat’ pri navrhu konkrétneho eventu,

- vie prepojit’ ziskané teoretické poznatky, kriticky zhodnoti vyber komunikacného nastroja a vyber
médii pri komunikacnej podpore eventu,

- pracou v skupinach si zlepsi komunika¢né schopnosti, schopnost’ presadit’ sa, presvedcit’,

- zvladne pridelent ulohu / funkciu, ktora kopiruje realnu pracu v event-marketingovej agenture,

- zapoji sa do pripravy a realizacie uz vytvorenych eventov, pripadne navrhne a zorganizuje nové,
- je schopny operativne reagovat na vzniknuté problémy pocas realizacie eventu, uci sa byt odolny
voci stresovym situaciam a prijat’ spatnt vizbu,

- vie objektivne zhodnotit’ efektivitu svojej prace a poukazat’ na problémové oblasti,

- posudi efektivnost’ a uc¢innost’ navrhovaného eventu.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiskd eventmarketingu.
2. Planovanie a tvorba stratégie eventu.

3. Ciele a zakladné smerovanie eventu.
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4. Rozpocet eventu, personalne zabezpecenie.
5. Kontrola, evektivnost’ a i¢innost’ eventu.
6. Priprava a realizacia konkrétneho eventu.

Odporiacana literatira:

Campbell, L. (2013). Event management for dummies. Chichester: Jonh Willey & Sons.
Dowson, R., & Basset, D. (2018). Event planning and management: principles, planning and
practice (2nd ed.). London: Kogan Page Limited.

Krajcovic, J., & kol. (2019). Praktickd implementacia nastrojov marketingovej komunikacie.
Trnava: FMK UCM.

Razaq, R., et al. (2017). Event management: principles and practice (3rd ed.). London: Sage
Publications.

Dowson, R., Albert B., & Lomax, D. (2022). Event Planning and Management. London: Kogan
Page Ltd.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:
Styri spolo¢né stretnutia formou prednasky za semester. Osobné stretnutia v skupinach podl'a
pripravovanych eventov, pravidelne 1x za tyzden, minimalne vSak 1x za dva tyzdne.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 42

A B C D E FX abs neabs

52.38 16.67 23.81 4.76 0.0 2.38 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Branislav Oprala, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum organizacie eventov I'V.
KUK/21bd113/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- aktivna ucast’ v organiza¢nom vybore eventu (v kazdom semestri min. na jednom) - max 50
bodov/50%,

- ucast’ na prednaskach - max 30 bodov/30%,

- ucast’ na eventoch - max 20 bodov/20%.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami
<92-100 %> B 1,5 vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0
dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale
vyskytuju sa vyznamné chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym
kritériam <56-64 %> FX 4,0 nedostatocne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit' eSte
znaéné Usilie a mnozstvo prace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ovlada teoretické vychodiska event marketingu od prvotnej myslienky a napadu az po finalnu
realizéciu a vie ich aplikovat’ pri navrhu konkrétneho eventu,

- vie prepojit’ ziskané teoretické poznatky, kriticky zhodnoti vyber komunikacného nastroja a vyber
médii pri komunikacnej podpore eventu,

- pracou v skupinach si zlepsi komunika¢né schopnosti, schopnost’ presadit’ sa, presvedcit’,

- zvladne pridelent ulohu / funkciu, ktora kopiruje realnu pracu v event-marketingovej agenture,

- zapoji sa do pripravy a realizacie uz vytvorenych eventov, pripadne navrhne a zorganizuje nové,
- je schopny operativne reagovat na vzniknuté problémy pocas realizacie eventu, uci sa byt odolny
voci stresovym situaciam a prijat’ spatnt vizbu,

- vie objektivne zhodnotit’ efektivitu svojej prace a poukazat’ na problémové oblasti,

- posudi efektivnost’ a uc¢innost’ navrhovaného eventu.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiskd eventmarketingu.
2. Planovanie a tvorba stratégie eventu.

3. Ciele a zakladné smerovanie eventu.
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4. Rozpocet eventu, personalne zabezpecenie.
5. Kontrola, evektivnost’ a i¢innost’ eventu.
6. Priprava a realizacia konkrétneho eventu.

Odporiacana literatira:

Campbell, L. (2013). Event management for dummies. Chichester: Jonh Willey & Sons.
Dowson, R., & Basset, D. (2018). Event planning and management: principles, planning and
practice (2nd ed.). London: Kogan Page Limited.

Krajcovic, J., & kol. (2019). Praktickd implementacia nastrojov marketingovej komunikacie.
Trnava: FMK UCM.

Razaq, R., et al. (2017). Event management: principles and practice (3rd ed.). London: Sage
Publications.

Dowson, R., Albert B., & Lomax, D. (2022). Event Planning and Management. London: Kogan
Page Ltd.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:
Styri spolo¢né stretnutia formou prednasky za semester. Osobné stretnutia v skupinach podl'a
pripravovanych eventov, pravidelne 1x za tyzden, minimalne vSak 1x za dva tyzdne.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 38

A B C D E FX abs neabs

52.63 13.16 18.42 2.63 13.16 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Branislav Oprala, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum telovychovy a Sportu I.
KMASK/21bd159/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet je hodnoteny zédpoctom. Ziskanie zapoctu je podmienené:

- bud’ pravidelnou dochadzkou na zvolené Sportové aktivity a ich vykonom na uréenych
Sportoviskach v priestoroch fakulty

- alebo pravidelnymi a riadne odovzddvanymi individudlnymi zadaniami a Sportovo-medidlnymi
vystupmi MINIMALNE 7x za semester v stanovenych terminoch. V pripade nedodrZania terminu
odovzdania jednotlivych vystupov, omeskania, oneskoreného ospravedlnenia za neodovzdanie
zadania alebo inych nedostatkov je Student povinny vypracovat’ seminarnu pracu na pridelent
tému tykajucu oblasti §portu a medialnej/marketingovej komunikacie. Seminarna praca musi spinat’
vSetky formalne a obsahové kritéria kladené na tento typ prac. Pre Studentov, ktorym bude schvaleny
individualny harmonogram $tudia, platia rovnaké podmienky (7 zadani).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100-92=A
91-83=8B
82-74=C
73-65=D
64-56=E

55 amenej = FX

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- ovlada pravidla a mé osvojené zékladné zrucnosti vybranych Sportovych aktivit

- rozvija fyzické zdravie a zdravy zivotny $tyl

- trénuje kondiciu, koordinaciu, vytrvalost, dynamiku, rychlost, obratnost’ a vybusnost’

- zlepSuje uroven pohybovych schopnosti

- rozvija pohybovu kultiuru a duSevné zdravie, posilituje psychohygienu

- pochopi dolezitost’ stanovenia zasad prace v tréningovej skupine

- buduje si kladny pristup k Sportovym aktivitim chdpanym ako obranu voc¢i konfliktom,
civiliza¢nych chorobdm a stresu

Strana: 69




- nauci sa pracovat’ v kolektive a kooperovat’ v pripade tvorby a pripravy Sportovych eventov,

turnajov a podobne.

Stru¢na osnova predmetu:

Zakladné tematické okruhy v ramci jednotlivych Sportov:

1. Osvojenie si zdkladnych pravidiel jednotlivych Sportov.

2. Osvojenie si zakladnych pohybov v jednotlivych Sportovych aktivitach.
Zakladné tematické okruhy v ramci kruhového tréningu

3. Osvojenie si zakladnych pohybovych aktivit.

4. Rozvijanie koordinacie.

5. Rozvijanie sily.

6. Rozvijanie vytrvalosti.

7. Rozvijanie dynamiky, rychlosti, obratnosti a vybusnosti.

Pravidelné hodinové aktivity jednotlivych Sportov Zumba, Kruhovy tréning, Florbal, Volejbal,

Futbal 1x za tyzden.

Odporiacana literatira:

Harbichova, 1. (2023). Motivace ve sportu. Karolinum.

Kolaft, P. (2018). Labyrint pohybu. Vysehrad.

Lauren, M. & Galinski, J. (2015). Telo ako posilioviia. TIMY partners.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 135

A B C D E FX abs

neabs

30.37 1.48 2.22 0.0 0.0 0.0 61.48

4.44

Vyuéujuci: PhDr. Vladimira Hladikova, PhD., MBA

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:

Strana: 70




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum telovychovy a Sportu II.
KMASK/21bd160/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet je hodnoteny zédpoctom. Ziskanie zapoctu je podmienené:

- bud’ pravidelnou dochadzkou na zvolené Sportové aktivity a ich vykonom na urc¢enych
Sportoviskach v priestoroch fakulty

- alebo pravidelnymi a riadne odovzdavanymi individualnymi zadaniami a $portovo-medidlnymi
vystupmi MINIMALNE 7x za semester v stanovenych terminoch. Dalfou podmienkou
absolvovania predmetu je participacia Studenta na prieskume z pozicie respondenta v predpisanom
rozsahu. V pripade nedodrzania terminu

odovzdania jednotlivych vystupov, omeskania, oneskoreného ospravedlnenia za neodovzdanie
zadania alebo inych nedostatkov je Student povinny vypracovat’ seminarnu pracu na pridelenu
tému tykajucu oblasti §portu a medialnej/marketingovej komunikacie. Seminarna praca musi spinat’
vSetky formalne a obsahové kritéria kladené na tento typ prac. Pre Studentov, ktorym bude schvaleny
individualny harmonogram $tudia, platia rovnaké podmienky (7 zadani).

Pre tispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100-92=A
91-83=8B
82-74=C
73-65=D
64-56=E

55 amenej = FX

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
- ovlada pravidla a mé osvojené zakladné zru¢nosti vybranych Sportovych aktivit,

- rozvija fyzické zdravie a zdravy Zivotny $tyl,

- trénuje kondiciu, koordinaciu, vytrvalost, dynamiku, rychlost, obratnost’ a vybusnost’,
- zlepSuje uroven pohybovych schopnosti,

- rozvija pohybovu kultiru a dusevné zdravie, posiliiuje psychohygienu,

- pochopi dolezitost’ stanovenia zasad prace v tréningovej skupine,

- buduje si kladny pristup k Sportovym aktivitim chapanym ako obranu voci konfliktom,
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civiliza¢nych chorobdm a stresu

- nauci sa pracovat’ v kolektive a kooperovat’ v pripade tvorby a pripravy Sportovych eventov,

turnajov a podobne.

Stru¢na osnova predmetu:

Zakladné tematické okruhy v ramci jednotlivych Sportov:

1. Osvojenie si zakladnych pravidiel jednotlivych Sportov.

2. Osvojenie si zakladnych pohybov v jednotlivych Sportovych aktivitach.
Zakladné tematické okruhy v ramci kruhového tréningu

3. Osvojenie si zakladnych pohybovych aktivit.

4. Rozvijanie koordinacie.

5. Rozvijanie sily.

6. Rozvijanie vytrvalosti.

7. Rozvijanie dynamiky, rychlosti, obratnosti a vybusnosti.

Pravidelné hodinové aktivity jednotlivych Sportov Florbal, Kruhovy tréning,
Stolny tenis, Volejbal, Zumba, Futbal a pod. 1x za tyzden.

Odporiacana literatira:

Harbichova, 1. (2023). Motivace ve sportu. Karolinum.

Kolaft, P. (2018). Labyrint pohybu. Vysehrad.

Lauren, M. & Galinski, J. (2015). Telo ako posilioviia. TIMY partners.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 83

A B C D E FX abs

neabs

46.99 1.2 3.61 0.0 241 0.0 39.76

6.02

Vyuéujuci: PhDr. Vladimira Hladikova, PhD., MBA

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum telovychovy a Sportu III.
KMASK/21bd161/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet je hodnoteny zédpoctom. Ziskanie zapoctu je podmienené:

- bud’ pravidelnou dochadzkou na zvolené Sportové aktivity a ich vykonom na urc¢enych
Sportoviskach v priestoroch fakulty

- alebo pravidelnymi a riadne odovzdavanymi individualnymi zadaniami a $portovo-medidlnymi
vystupmi MINIMALNE 7x za semester v stanovenych terminoch. V pripade nedodrZania terminu
odovzdania jednotlivych vystupov, omeskania, oneskoreného ospravedlnenia za neodovzdanie
zadania alebo inych nedostatkov je Student povinny vypracovat’ seminarnu pracu na pridelenu
tému tykajucu oblasti §portu a medialnej/marketingovej komunikacie. Seminarna praca musi spinat’
vSetky formalne a obsahové kritéria kladené na tento typ prac.Pre Studentov, ktorym bude schvaleny
individualny harmonogram $tudia, platia rovnaké podmienky (7 zadani).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100-92=A
91-83=8B
82-74=C
73-65=D
64-56=E

55 amenej = FX

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- ovlada pravidla a mé osvojené zékladné zrucnosti vybranych Sportovych aktivit

- rozvija fyzické zdravie a zdravy zivotny $tyl

- trénuje kondiciu, koordinaciu, vytrvalost, dynamiku, rychlost, obratnost’ a vybusnost’

- zlepSuje uroven pohybovych schopnosti

- rozvija pohybovu kultiuru a duSevné zdravie, posilituje psychohygienu

- pochopi dolezitost’ stanovenia zasad prace v tréningovej skupine

- buduje si kladny pristup k Sportovym aktivitim chdpanym ako obranu voc¢i konfliktom,
civiliza¢nych chorobdm a stresu
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- nauci sa pracovat’ v kolektive a kooperovat’ v pripade tvorby a pripravy Sportovych eventov,

turnajov a podobne.

Stru¢na osnova predmetu:

Zakladné tematické okruhy v ramci jednotlivych Sportov:

1. Osvojenie si zdkladnych pravidiel jednotlivych Sportov.

2. Osvojenie si zakladnych pohybov v jednotlivych Sportovych aktivitach.
Zakladné tematické okruhy v ramci kruhového tréningu

3. Osvojenie si zakladnych pohybovych aktivit.

4. Rozvijanie koordinacie.

5. Rozvijanie sily.

6. Rozvijanie vytrvalosti.

7. Rozvijanie dynamiky, rychlosti, obratnosti a vybusnosti.

Pravidelné hodinové aktivity jednotlivych Sportov Zumba, Kruhovy tréning, Florbal, Volejbal,

Futbal 1x za tyzden.

Odporiacana literatira:

Harbichova, 1. (2023). Motivace ve sportu. Karolinum.

Kolaft, P. (2018). Labyrint pohybu. Vysehrad.

Lauren, M. & Galinski, J. (2015). Telo ako posilioviia. TIMY partners.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 123

A B C D E FX abs

neabs

0.81 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 97.56

1.63

Vyuéujuci: PhDr. Vladimira Hladikova, PhD., MBA

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum telovychovy a Sportu IV.
KMASK/21bd162/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet je hodnoteny zédpoctom. Ziskanie zapoctu je podmienené:

- bud’ pravidelnou dochadzkou na zvolené Sportové aktivity a ich vykonom na urc¢enych
Sportoviskach v priestoroch fakulty

- alebo pravidelnymi a riadne odovzdavanymi individualnymi zadaniami a $portovo-medidlnymi
vystupmi MINIMALNE 7x za semester v stanovenych terminoch. Dalfou podmienkou
absolvovania predmetu je participacia Studenta na prieskume z pozicie respondenta v predpisanom
rozsahu. V pripade nedodrzania terminu

odovzdania jednotlivych vystupov, omeskania, oneskoreného ospravedlnenia za neodovzdanie
zadania alebo inych nedostatkov je Student povinny vypracovat’ seminarnu pracu na pridelenu
tému tykajucu oblasti §portu a medialnej/marketingovej komunikacie. Seminarna praca musi spinat’
vSetky formalne a obsahové kritéria kladené na tento typ prac. Pre Studentov, ktorym bude schvaleny
individualny harmonogram $tudia, platia rovnaké podmienky (7 zadani).

Pre tispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100-92=A
91-83=8B
82-74=C
73-65=D
64-56=E

55 amenej = FX

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
- ovlada pravidla a mé osvojené zakladné zru¢nosti vybranych Sportovych aktivit,

- rozvija fyzické zdravie a zdravy Zivotny $tyl,

- trénuje kondiciu, koordinaciu, vytrvalost, dynamiku, rychlost, obratnost’ a vybusnost’,
- zlepSuje uroven pohybovych schopnosti,

- rozvija pohybovu kultiru a dusevné zdravie, posiliiuje psychohygienu,

- pochopi dolezitost’ stanovenia zasad prace v tréningovej skupine,

- buduje si kladny pristup k Sportovym aktivitim chapanym ako obranu voci konfliktom,
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civiliza¢nych chorobdm a stresu

- nauci sa pracovat’ v kolektive a kooperovat’ v pripade tvorby a pripravy Sportovych eventov,

turnajov a podobne.

Stru¢na osnova predmetu:

Zakladné tematické okruhy v ramci jednotlivych Sportov:

1. Osvojenie si zakladnych pravidiel jednotlivych Sportov.

2. Osvojenie si zakladnych pohybov v jednotlivych Sportovych aktivitach.
Zakladné tematické okruhy v ramci kruhového tréningu

3. Osvojenie si zakladnych pohybovych aktivit.

4. Rozvijanie koordinacie.

5. Rozvijanie sily.

6. Rozvijanie vytrvalosti.

7. Rozvijanie dynamiky, rychlosti, obratnosti a vybusnosti.

Pravidelné hodinové aktivity jednotlivych Sportov Florbal, Kruhovy tréning,
Stolny tenis, Volejbal, Zumba, Futbal a pod. 1x za tyzden.

Odporiacana literatira:

Harbichova, 1. (2023). Motivace ve sportu. Karolinum.

Kolaft, P. (2018). Labyrint pohybu. Vysehrad.

Lauren, M. & Galinski, J. (2015). Telo ako posilioviia. TIMY partners.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 121

A B C D E FX abs

neabs

0.83 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 93.39

5.79

Vyuéujuci: PhDr. Vladimira Hladikova, PhD., MBA

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: manazment [.
KMARK/21bdMARK002/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 1 Za obdobie Studia: 26 / 13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vypracovanie zadani = 40 %

Test = 60 %

Podmienkou pripustenia ku skuske je pravidelna ucast’ na prednaskach. Pravidelna ucast’ znamena,
ze Student dodrzi vyucujiicim stanovené povolené absencie.

Podmienkou ucasti na skuske je vypracovanie zadani pocas semestra, podl'a zadania vyucujaceho
a dochadzka podl'a vyssie uvedenych pravidiel.

V pripade individudlneho Studijného planu je podmienkou pripustenia k pisomnej skuske nutna
minimalne 50 % ucast’ na prednaskach bez rozdielu dovodu absencie, ako v pripade prezencnej,
tak aj di§tanénej vyucby (pozri Studijny poriadok UCM, §13).

Skuska je povazovana za uspesne absolvovanu, ak Student ziska min. 35 bodov z celkového poctu
60 bodov.

V pripade nedostato¢ného poctu bodov sumarne (t.j. menej ako 60 bodov) za spracovanie zadani,
dochadzku a skusku, je Student povinny skusku opakovat’ aj v pripade ziskania po¢tu bodov
viacsieho ako 35, pokial’ nebude tent poc¢et bodov minimalne 60.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
osvoji si zdkladné pojmy, funkcie a obsahové vymedzenie manazmentu,

pochopi potrebu vzniku manazmentu ako vednej discipliny a porozumie podstate vyvoja
manazmentu a jeho vnimania v kontexte vzniku roznych §ko6l manazmentu,
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ziska vedomosti z oblasti jednotlivych manazérskych funkcii, ktorymi su planovanie,
organizovanie, zabezpecenie a udrziavanie persondlu, vedenie I'udi a kontrola,

podrobne sa oboznami s obsahom jednotlivych funkcii manazmentu a ich praktickou aplikaciou
v podnikoch,

zoznami sa s obsahom manazérskej prace a zru¢nost’ami, ktoré manazéri potrebuju pri svojej praci,
porozumie podstate manazmentu v podnikoch, vie rozliSovat’ jednotlivé funkcie a ich obsah,
rozumie tvorbe a zakonitostiam v oblasti podnikového planovania, tvorbe organiza¢nych Struktar
riadenia, procesu prijimania a udrziavania zamestnancov, potrebe vzdelavania,

rozumie principom vedenia 'udi v podniku, ako aj moznému vyuzivania motiva¢nych stimulov a
vhodnej komunikacie vo vztahu zamestnanec - manazér a naopak,

ovlada mozné spdsoby kontroly a jej realizacie v podniku.

Stru¢na osnova predmetu:

. Manazment ako vedna disciplina.

. Skoly manazmentu 1.

. Skoly manazmentu II.

. Manazment ¢asu (time-management). Praktické zadanie z oblasti time-managementu.
. Rozhodovanie.

. ManaZzérske funkcie. Praktické zadanie z oblasti manazérskych funkcii.
. Planovanie.

. Organizovanie.

9. Zabezpecenie a udrziavanie personalu.

10. Vedenie l'udi.

11. Komunikacia.

12. Kontrola.

03N N B W

Odporiacana literatira:

Rybansky, R., Janosova, D. (2017). Manazment I. FMK UCM Trnava.

Rybansky, R., Janosova, D. (2016). Manazment a digitalne hry. FMK UCM Trnava.
Rybansky, R., Janosova, D. (2015). Manazment a marketing. FMK UCM Trnava.

Zauskova, A., Grib, L., Kyselica, P. (2016). Phygitalové komunika¢né néstroje na podporu
environmentalnych inovacnych procesov v slovenskom podnikatel'skom prostredi. FMK UCM
Trnava.

Veber, J. (2021). Management. Ekopress.

Jankelova, N. (2022). Manazment — pripadové stidie. Ekonom.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 648

A B C D E FX abs neabs

19.29 23.61 21.91 15.9 16.51 2.78 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Denisa Janosova, PhD., MSc., Prof. Ing. Jarmila Salgovi¢ova, CSc.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: manazment II.
KMARK/21bdMARKO005/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 1/ 1 Za obdobie Studia: 13 /13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Nevyhnutnou podmienkou absolvovania predmetu je Ucast’ a prednaSkach. Povolena su dve
absencie.

Za semester moze Student ziskat’ 100 bodov za uvedené aktivity:

1. Vypracovanie, odovzdanie a prezentacia finalneho projektu v time pocas skuskového obdobia
na zaklade prihlasenia do systému AIS - 40 bodov. Aktivna praca na projekte a jeho odovzdanie
podmieniuju ucast’ na skuske. MInimélne je potrebné ziskat’ 20 bodov.

2. Test - 60 b. MInimalne je potrebné ziskat’ 35b z testu. Obsahom testu je obsah prednasok.

Na prezentaciu findlneho zadania je potrebné, aby sa prihlasili vSetci ¢lenovia pracovného timu,
ktori pracovali na projekte pocas celého semestra.

Podmienkou pripustenia k zaverecnej obhajobe projektu je pravidelna ucast’ na prednaskach .
Pravidelna uc¢ast’ znamena, ze Student dodrzi vyucujucim stanovené povolené absencie (méa max.
2 absencie bez udania doévodu.

V pripade individudlneho Studijného planu je podmienkou pripustenia k pisomnej skuske nutna
minimalne 50 % ucast’ na semindroch bez rozdielu dévodu absencie, ako v pripade prezencnej, tak
aj distanénej vyuéby (pozri Studijny poriadok UCM, §13).

V pripade nedostatocného po¢tu bodov na udelenie findlneho hodnotenia z predmetu (t.j., ak
nedosiahne Student min. 60 bodov), je povinny dopracovat’ projekt, opakovat’ s celym timom
obhajobu projektu, pripadne opakovat’ test (podl'a toho, v ktorej Casti ziskal nedostato¢ny pocet
bodov).

Na konci semestra a po absolvovani prezentovaného projektu sa Studentovi body spocitaju a
vysledna zndmka mu bude uréena na zaklade nasledujucej stupnice hodnotenia.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — veelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>
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FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdeliavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
osvoji si pojmy, funkcie a obsahové vymedzenia manazmentu, ako aj ich praktické zvladnutie v
ramci rieSenia konkrétnych projektov pocCas semestra,

ziska poznatky z oblasti manazmentu a s nim spojenymi funkciami ako vedenie I'udi, budovanie
efektivnych timov, rieSenie projektov, strategické planovanie a vyuzivanie kreativnych metod a
technik v podnikovej praxi,

rozsiri si prezentac¢né, argumentacné zru¢nosti a posilni si schopnosti pre pracu v kolektive,

po absolvovani predmetu disponuje Student teoretickymi vedomostami z rdznych oblasti
manazmentu a aj praktickymi skisenostami, ktoré ziska rieSenim konkrétnych projektov,

ovlada principy a metédy komunikicie v podniku, komunikdcie v onlinovom prostredi,
argumentacie a vie pochopit’ rozdiely vo vnimani problémov, poznatky a praktické sktisenosti z
oblasti sebariadenia a sebamotivacie (spravny time manazment), spitna vizba vs. kritika.

Stru¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Rybansky, R., JanoSova, D. (2017). Manazment I. FMK UCM Trnava.

Rybansky, R., Janosova, D. (2016). Manazment a digitalne hry. FMK UCM Trnava.
Rybansky, R., Janosova, D. (2015). Manazment a marketing. FMK UCM Trnava.

Veber, J. (2021). Management. Ekopress.

Jankelova, N. (2022). Manazment — pripadové stadie. Ekonom.

Zauskova, A., Grib, L., Kyselica, P. (2016). Phygitalové komunika¢né néstroje na podporu
environmentalnych inovacnych procesov v slovenskom podnikatel’skom prostredi. FMK UCM
Trnava.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 571

A B C D E FX abs neabs

53.77 24.34 10.68 5.25 5.25 0.7 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Denisa Jano$ova, PhD., MSc., Prof. Ing. Jarmila Salgovi¢ova, CSc.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: marketing I.
KMARK/21bdMARKO001/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 1 Za obdobie Studia: 26 / 13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- semindre 10 bodov tcast’, 30 bodov aktivita; 2 povolené absencie max., aby bol Student pripusteny
k skuske, musi ziskat’ minimalne 23 bodov

- na semindroch Studenti pracuju na seminarnych pracach/zadaniach, zadania odovzdaju vzdy do
Stvrtka cez Teams

- pisomna skuska - 40 bodov, minimalna hranica 22 bodov, v opa¢nom pripade Student opakuje
skusku,

- dobrovol'na aktivita - prezentacia publikacie z oblasti marketingu, ucast’ na vyskume - max 5
bodov (Student si iou moze vylepsit’ hodnotenie, v pripade, Ze sa aktivity nezic¢astni, hodnotenie
nestrati)

Stupnica hodnotenia: 100—-92=A;91 - 83 =B; 82-74=C; 73— 65=D; 64 - 56 =E; 55 amenej =FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
je schopny analyzovat’ vplyv prostredia na podnik a zdkaznika,

pozna zakladné principy segmentacie trhu a vie aplikovat’ marketingové nastroje na priklade
konkrétnej firmy,

dokéze analyzovat’ vyuzitie marketingovej komunikécie v konkrétnej spolocnosti a je schopny
pripravit odporucania na zlepSenie konkrétneho problému vo firme,ziska komunikacné
kompetencie zamerané najmi na komunikaciu so zékaznikom, prezentacné

kompetencie, digitalne kompetencie,

nadobudne schopnost’ pracovat’ v time,

ma kriticky pohl'ad na vplyv marketingu a komunikacie na spolo¢nost’ a jednotlivca.

Struc¢na osnova predmetu:

Prednaskovy cyklus je rozdeleny do nasledujucich zakladnych blokov:

I. Zékladné teoreticko-metodologické vychodiskd — v tomto vstupnom bloku sa posluchéci
oboznéamia s podstatou a vyznamom marketingu, jeho vznikom a vyvojom, ciel'mi marketingového
systému, s rozdielnymi ndzormi na predmet a funkcie marketingu, a tiez zakladmi marketingového

manazmentu a jeho koncepciami (vyrobnd, vyrobkova, predajnd, marketingova, spolocenska,
holisticka)
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II. Marketingové prostredie — v tomto doélezitom bloku sa posluchaci oboznamia s podstatou a
vyznamom poznania marketingového prostredia, s hlavnymi faktormi mikro a makroprostredia
vzhl'adom na to, Ze tieto podstatne ovplyviiuju schopnost’ marketingového manazmentu spracovat’
a udrziavat’ uspesnu vymenu s cielovymi zakaznikmi.

II. Marketing a marketingové planovanie — v ramci tohto bloku sa predovSetkym zameriame
na ulohu marketingu v rozvoji podniku, podstatu marketingového planovania, potrebe a druhom
planov, postupy v strategickom planovani, tvorbe podnikatel'ského portfolia, identifikaciu trhovych
prilezitosti. Dalej to bude problematika postavenia marketingu v podnikovom organizme, ako i
riadenie marketingového uUsilia a metodiku marketingového planovania.

III. Marketingovy vyskum a informac¢né systémy — v tejto Casti poukdzeme na potreby informécii
v marketingovom riadeni. Vyznam a interakciu marketingovych rozhodnuti a komunikacie, ako aj
Struktiru marketingového informa¢ného systému. Pozornost’ sustredime aj na podstatu a vyznam
marketingového vyskumu a tiez jeho jednotlivym druhom a fazam procesu marketingového
vyskumu.

IV. Segmentacia trhu, vyber cielovych skupin a tvorba trhovej pozicie — v tomto bloku budeme
orientovat’ pozornost’ posluchdov na otazky suvisiace s kritériami segmentacie trhu, vyberu
cielovych skupin a tvorby trhovej pozicie. V tomto smere osobitni pozornost’ budeme venovat’
vysvetleniu otazok ako firmy identifikuju atraktivne trhové segmenty a akym spdsobom volia
marketingové stratégie.

V. Spotrebitel'ské spravanie a spravanie na trhu organizacii. Modely nakupného spravania. Faktory
ovplyvilujuce spravanie na B2B a B2C trhoch. Trendy ovplyviiujii ndkupné spravanie. Marketing
generacii. Typolodgia spotrebitel'ov. Specifika trhu organizacii.

VI. Marketingovy mix z pohl'adu firmy a z pohl'adu. zdkaznika. Vyznam jednotlivych néstrojov v
marketingovom mixe. Produkt. Cena, Distriblicia. Komunikacia.

Odporiacana literatira:

CABYOVA, I, HUDAKOVA, V., PAVELEKOVA, J. (2022). Marketing II. FMK UCM v
Trnave.

KARLICEK, M. et al. (2018). Zaklady marketingu. Grada Publishing.

KITA, J. a kolektiv. (2000). Marketing. [URA Edition.

KOLLAROVA, D., KOLISCAKOVA, M. (2023). Marketing I. FMK UCM v Trnave.
KOTLER, Ph., KELLER, K.L. (2013). Marketing Management. Grada Publishing.
MURAR, P., PIATROV, I. (2022). Digitalny marketing. FMK UCM, Trnava.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 655

A B C D E FX abs neabs

12.98 21.98 27.94 21.37 10.53 5.19 0.0 0.0

Vyuéujci: doc. PhDr. Pudmila Cabyova, PhD., doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., Mgr. Lenka
Labudové, PhD., Mgr. Viktéria Hudékova

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: marketing II.
KMARK/21bdMARKO004/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 1 Za obdobie Studia: 26 / 13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna u¢ast na vyucbe, povolena je max. 1
absencia. Student moze ziskat' spolu 100 bodov (100 %): * 40% hodnotenia tvori vypracovanie
zadani (2 x 20 bodov). * 60 % hodnotenia tvori pisomna skuska. Studenti si moZu zlepsit hodnotenie
5 bodmi dobrovol'nou ucast’ou na aktivite (napr. prezentacia recenzie na odbornu knihu, ti¢ast’ na
prieskume). V pripade, Zze sa Studenti aktivity nezucastnia, body im nebudi ziadnym spo6sobom
znizene.

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat' minimalne 56 % bodov (celkovo 56 zo
100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56
=E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- je schopny analyzovat’ vplyv prostredia na nakupné spravanie organizacii a spotrebitel’ov,

- pozna zakladné principy fungovania medzinarodného trhu, marketingu v sluzbach, regionoch,
neziskovych a vzdelavacich organizéciach,

- dokaze analyzovat’ vyuzitie marketingovej komunikacie v konkrétnej spolo¢nosti,

- schopny pripravit’ odporicania na zlepsenie konkrétneho problému vo firme,

- orientuje sa v novych formach marketingovej komunikécie, ktoré vychadzaji z digitalneho
marketingu,

- ziska Komunikacné kompetencie zamerané najmd na komunikiciu so zékaznikom, ma
prezenta¢né kompetencie, digitdlne kompetencie,

- zlepsil si schopnost’ pracovat’ v time,

- ma kriticky pohl'ad na vplyv marketingu a komunikacie na spolo¢nost’ i jednotlivca.

Stru¢na osnova predmetu:

1. zakladné nalezitosti zadania: obsah, forma, uprava, podnik, zdroje, 2. marketingovy mix, produkt,
cena, distribucia, komunikacia, 3. marketingovd komunikacia, inovativne sposoby marketingovej
komunikacie, 4. medzinarodny marketing, 5. marketing sluzieb a jeho Specifikd, 6. marketing
vzdelavacich institacii. 7. marketing neziskovych organizécii, marketing v kultare. 8. marketing
v cestovnom ruchu, 9. spoloc¢ensky zodpovedny marketing. 10. digitdlny marketing, E-mailovy
marketing, 11. mobilny marketing, marketing na socialnych siet’ach.
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Odporucana literatura:

Cébyové, L, Hudékova, V. & Pavelekova, J. (2021). Marketing II. FMK UCM v Trnave.

Cerna, J. (2022). Trendy a manazérske vyzvy pre turizmus. IM UCM v Trnave.

Cerna, J., Cébyové, L., Ptacin, J. & Mazékova, S. (2015). Marketing vzdelavacich institucii.
FMK UCM v Tmave.

Hanuldkova, E., Oresky, M. & Drabik, P. (2021). Marketing. Wolters Kluwer.

JanoSova, D. (2018). MoZnosti inovativnych foriem marketingovej komunikacie v regiondlnom
marketingu. FMK UCM v Trnave.

Kollarova, D. & Kolis¢dkova, M. (2023). Marketing I. FMK UCM v Trnave.

Kotler, P. & Keller, L. K. (2013). Marketing management. (14 vyd.). Grada Publishing.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 593

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

13.66

18.72

21.42

19.73

17.37

9.11

0.0

0.0

Vyuéujiici: doc. PhDr. Cudmila Cabyova, PhD., doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., Mgr. Lenka
Labudova, PhD., Mgr. Viktéria Hudédkova

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: marketing sluzieb I.
KMARK/21bdMARKO031/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- spracovanie a prezentacia seminarnej prace na vybranua tému (40 %)

- uspesné absolvovanie zaverecnej pisomnej skusky (60 %)

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 —-92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- oboznami sa s tedriou a Specifikami marketingu v sluzbach (klasifikéacia sluzieb, vlastnosti sluzieb,
kvalita sluzieb, marketignvy mix sluzieb atd’.),

- uvedomuje si zakladné rozdiely medzi sluzbami a vyrobkami a vie pouzit’ vhodné marketingové
stratégie a komunikacné nastroje,

- je schopny aplikovat’ ziskané vedomosti na riesSenie konkrétnych problémov v marketingovej
praxi,

- je schopny vytvorit’ zmysluplny kompozi¢ny celok na danti t¢ému so zameranim na marketing v
sluzbach,

- analyzuje podnik a jeho posobenie na trhu z pohl'adu jeho marketingovej a komunikacénej stratégie,
- zdokonal'uje si svoje komunikacné a prezenta¢né zrucnosti,

- vie obhgjit’ svoj nazor, zdovodnit’ vyber metdd a technik.

- Rozsiri svoje schopnosti prace s umelymi inteliganciami

Struc¢na osnova predmetu:

1. Vymedzenie sluzieb ako ekonomickej kategorie.

2. Pojem sluzba, rozne pristupy k vymedzeniu sluzieb.

3. Vlastnosti sluzieb.

4. Marketing sluzieb - vyvoj, megatrendy a jeho rozvo;j.

5. Produkcia a predaj sluzieb, otazky spojené s kvalitou sluzieb, sluzby ako konkuren¢ny néstroj.
6. Podnik a sluzby — makroekonomické a mikroekonomické prostredie podniku, odvetvové
charakteristiky v ramci sluzieb.
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7. Okolie podniku a jeho vplyv na rozvoj sluzieb. Makroekonomické a mikroekonomické prostredie
v marketingovej analyze. Model hybnych sil konkurencie v odvetvi.

8. Specifika marketingového mixu v sluzbach.

9. Manazment v marketingu sluzieb. Etapy a stratégie marketingu sluzieb.

10. Vybrané oblasti z problematiky marketingu sluzieb.

Odporiacana literatira:

Darazs, T. (2023). Marketing sluzieb. FMK UCM v Trnave

Downe, L. (2020). Good Services: How to design services that work. BIS Publishers.

Darazs, T., Salgovicova, (2022) Procesy v marketingu a marketingovej komunikécii. Univerzita
sv. Cyrila a Metoda v Trnave, ISBN 978-80-572-0292-9.

Pastier, M. (2023) Zlta kniha budovania zna¢ky. barecz & conrad books

Wilson, A., Zeithaml, V., Bitner & M., Gremler, D. - (2020) Services Marketing: Integrating
Customer Service Across the Firm 4e. McGraw-Hill Education. ISBN:9781526847812

Kotler, P. (2019) Marketing Management 4th European Edition. Pearson. ISBN:9781292248462
Berry, L. L., Parasuraman, A. (1991) Marketing services. Free Press: N. York.

Benesova, D, Kubickova, V. (2009) Sluzby — pripadové stadie. Ekonom.

Borovsky, J. (2008) Cestovny ruch trendy a perspektivy. Bratislava: Tura Edition.

Cibakova, V., Rozsa, Z., Cibak, L. (2008) Marketing sluzieb. Bratislava: Iura edition, 2008
Kolektiv autorov: Sluzby a cestovny ruch. Bratislava: SPRINT, 2001, ISBN 80-88848-78-4
Payne, A.: Marketing sluzeb. Grada Publishing, 1996.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 76

A B C D E FX abs neabs

52.63 23.68 18.42 2.63 2.63 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Ing. Tamas Darazs, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: marketing sluzieb II.
KMARK/21bdMARKO032/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- spracovanie a prezentacia odbornej eseje na vybranu tému (40 %)

- uspesné absolvovanie zaverecnej pisomnej skusky (60 %)

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 —-92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- oboznami sa s tedriou a Specifikami marketingu v cestovm ruchu (klasifikacia sluzieb cestovného
ruchu, marketignvy a komunikacny mix sluzieb, cielové miesto v cestovnom ruchu, trendy v
cestovnom ruchu atd’.),

- je schopny aplikovat’ ziskané vedomosti na rieSenie konkrétnych problémov v marketingovej praxi
v odvetvi cestovného ruchu,

- je schopny vytvorit’ zmysluplny kompozi¢ny celok na danti t¢ému so zameranim na marketing v
cestovnom ruchu,

- analyzuje podnik cestovného ruchu a jeho pdsobenie na trhu z pohl'adu jeho marketingovej a
komunikac¢nej stratégie,

- zdokonal'uje si svoje komunikacné a prezenta¢né zrucnosti,

- vie obhgjit’ svoj nazor, zdovodnit’ vyber metdd a technik.

- vie spracovavat informacie ziskané¢ z réznych zdrojov, vratanie komunikicie s umelymi
inteligenciami, a kriticky tvorit’ svoj ndzor.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do tedrie cestovného ruchu. Teoretické vychodiskd, objekt a subjekt cestovného ruchu.
Statistické ukazovatele vykonnosti odvetvia doma i vo svete.

2. Geografia cestovného ruchu. Predpoklady rozvoja cestovného ruchu z geografického hl'adiska.
Typologia a kategorizacia stredisk a oblasti cestovného ruchu. Regionalna geografia cestovného
ruchu Eurdpy. Karpatsko-Balkanska oblast’.

3. Regionalizécia a regiony cestovného ruchu na Slovensku. Klastre v cestovnom ruchu, cielové
miesta cestovného ruchu.
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4. Nové paradigmy v cestovnom ruchu: aktualne predpoklady pre konkurencieschopnost’ podnikov
a regionov a aktualne spotrebitel'ské poziadavky.

5. Utastnik cestovného ruchu. Faktory téasti na cestovnom ruchu. Motivécia u¢asti na cestovnom
ruchu. Klient v cestovnom ruchu. Segmentacia klientely.

6. Marketing cestovného ruchu a jeho Specifika. Marketingovy mix v cestovnom ruchu. Zakladné
aj rozsirené nastroje marketingového mixu. v cestovnom ruchu.

7. Komunika¢ny mix v cestovnom ruchu. Nastroje marketingovej komunikacie a ich aplikacia na
odvetvie cestovného ruchu. Charakteristiky a Specifika nastrojom marketingovej komunikacie.

8. Vyuzitie novych médii pre potreby marketingu, nové trendy, stratégie.

9. Marketing cielového miesta. Ciel'ové miesto, vyvoj stratégii cielového miesta. Kooperacia a
marketingova aliancia v destindcii. Moznosti vyuzivania marketingu v destinacii cestovného ruchu.
10. Marketing cielového miesta — marketing destinacie pre investorov, marketingovy informacny
systém, analyza zloziek primérnej a sekundarne ponuky cestovného ruchu, analyza vonkajsieho
prostredia destinacie, segmentacia trhu cestovného ruchu. Formulovanie marketingovej stratégie.
11. Systém marketingového manazmentu cielového miesta. KI'aicové produkty, distribucné cesty a
siete, znacka, systém riadenia znalosti.

12. Vplyv kultiry na manazment a komunikdciu v cestovnom ruchu. Kultirne zvlaStnosti
komunikacie (jazyk, povaha jazyka, neverbalna komunikécia).

13. Postavenie cestovného ruchu na Slovensku — vyvoj, strategické ciele, regionalne aspekty,
legislativa — zdkon o CR

14. Zéavere¢né zhodnotenie predmetu.

Odporiacana literatira:

Darazs, T. (2023). Marketing sluzieb. FMK UCM v Trnave

Downe, L. (2020). Good Services: How to design services that work. BIS Publishers.

Darazs, T., Salgovicova, (2022) Procesy v marketingu a marketingovej komunikécii. Univerzita
sv. Cyrila a Metoda v Trnave, ISBN 978-80-572-0292-9.

Pastier, M. (2023) Zlta kniha budovania zna¢ky. barecz & conrad books

Wilson, A., Zeithaml, V., Bitner & M., Gremler, D. - (2020) Services Marketing: Integrating
Customer Service Across the Firm 4e. McGraw-Hill Education. ISBN:9781526847812

Kotler, P. (2019) Marketing Management 4th European Edition. Pearson. ISBN:9781292248462
Berry, L. L., Parasuraman, A. (1991) Marketing services. Free Press: N. York.

Benesova, D, Kubickova, V. (2009) Sluzby — pripadové stadie. Ekonom.

Borovsky, J. (2008) Cestovny ruch trendy a perspektivy. Bratislava: Tura Edition.

Cibakova, V., Rozsa, Z., Cibak, L. (2008) Marketing sluzieb. Bratislava: Iura edition, 2008
Kolektiv autorov: Sluzby a cestovny ruch. Bratislava: SPRINT, 2001, ISBN 80-88848-78-4
Payne, A.: Marketing sluzeb. Grada Publishing, 1996.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 75

A B C D E FX abs neabs

37.33 26.67 18.67 5.33 12.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Ing. Tamas Darazs, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023
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Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: marketingova informatika
KMARK/21bdMARKO017/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie: vypracovanie praktického zadania (test). 100% hodnotenia tvori zavereény
test.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna u¢ast’ na vyucbe, povolené st
max. 2 absencie (t.j. max. 4 vyuCovacie hodiny). V pripade individualneho $tudijného planu je
nutnd minimalne 50% ucast’ na seminaroch (Pozri Studijny poriadok UCM, § 13). Student s
individudlnym S$tudijnym planom musi okrem uvedenych podmienok pre absolvovanie predmetu
odovzdat’ na konci semestra extra seminarnu pracu na vymedzenu tému. V pripade vymeskania
viac ako polovice semindrov nie je mozné sa zucastnit’ skusky a tento predmet ukoncit’. Pre uspesné
absolvovanie predmetu musi Student ziskat' minimalne 56% Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100%
—92% =A 91% - 83% =B 82% — 74% =C 73% — 65% =D 64% - 56% =E 55% a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* 0svOji si pracu s tabul’kovym editorom MS EXCEL v kontexte spracovania udajov,

* obozndmi sa s moznost’ami vyuzitia tabul’kového editora MS EXCEL, tvorbou vzorcov, vyuzitim
funkcii a principmi adresovania,

* osvoji si aj zdkladné spracovanie, triedenie a filtrovanie udajov, pokrocilejsia praca s udajmi
bude prezentovana prostrednictvom problematiky kontingenénych tabulieck a podmieneného
formatovania.

* pochopi vyznam prace s udajmi v prostredi MS EXCEL a rozsiri si analytické myslenie v oblasti
spracovania a interpretacie marketingovych udajov

* Student nadobuida zrucnosti a vedomosti smerujice k zvladnutiu zakladnej prace s jednotlivymi
nastrojmi a funkciami tabul’kového editora MS EXCEL a interpretacii ziskanych vysledkov v ramci
marketingovej praxe.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do MS Excel, vyuzitie vzorcov, principy relativneho a absoltitneho adresovania.
2. Formatovanie buniek

3. Logické funkcie MS Excel (if, and, or)

4. Matematické funkcie MS Excel (sum,sumif, power, sqrt, randbetween, round)

5. Vyhl'adavacie funkcie MS Excel (vlookup, hlookup, index, match)
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6. Statistické funkcie MS Excel (countif, min, max, average)

7. Databazové funkcie MS Excel (dsum, daverage, dmin, dmax, dcount)

8. Textové funkcie MS Excel (left, right, len, concatenate, search, text)

9. Vizualizacia udajov v  MS Excel (tvorba grafov, druhy grafov a ich spravne vyuzitie,
kombinované grafy)

10. Analyza udajov v MS Excel (medzisucty, kontingen¢né tabul’ky)

11. Praca s idajmi v MS Excel (import a export dat, triedenie udajov, prevod a konverzia dat)

12. Praktické ulohy z oblasti marketingu

Odporiacana literatira:

Fasiang, T. (2023). Marketingovéa informatika. Trnava: FMK UCM.

Taylor, L., Jelen, B. (2006). Excel for Marketing Managers.

Bezékova, Z. (2020). Marketingova komunikacia v kontexte analytickych nastrojov na
spracovanie udajov. Trnava: FMK UCM.

Winston, W. L. (2014). Marketing Analytics: Data-Driven Techniques with Microsoft® Excel.
Wiley.

Navaru, M. (2019). Excel 2019. Praha: Grada.

Sykorova, K., Simr, P., Barilla, J. (2011). Microsoft Excel 2010. Brno: Computer Press.
Pecinovsky, J., Pecinovsky, R. (2010). Excel 2010. Praha: Grada.

Polya, A., et al. (2007). Praca s tabul’kovymi procesormi. Bratislava: Vydavatel'stvo EKONOM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 488

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

40.98

23.16

13.73

10.86

9.22

2.05

0.0

0.0

Vyuéujuci: Ing. Tomas Fasiang, PhD., doc. Ing. Andrej Trnka, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: marketingové analyzy a stratégie
KMARK/21bdMARK902/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ide o predmet Statnej skusky, Student odpoveda na otazku pred komisiou.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ma znalosti o zdkladnych marketingovych analyzach a vie ich vyuzit,

- orientuje sa v novych trendoch marketingovych stratégii,

- je schopny analyzovat’ marketingové prostredie a marketingové aktivity v réznych oblastiach
podnikania,

- dokaze analyzovat' a vyhodnocovat’ vplyv marketingovych stratégii vratane komunikacie na
spotrebitel'ské spravanie,

- ziska nové poznatky o stave trhového prostredia a marketingovych aktivitach,

- je pripravovany na urcité kompetencie - ako tvorit, analyzovat’, vykonavat’ a riadit’ komplexné
ulohy na zaklade spoluprace s timom pri rieSeni marketingovych zadani,

- dokaze prezentovat ziskané poznatky marketingovych a komunika¢nych aktivit a nastrojov,
a komplexne vyvodzovat’ zavery v ramci rieSenej problematiky — marketingu a marketingovej
komunikécie,

- je kompetentny vytvarat’ aj kreativne zadania vo forme briefu pre marketingové agentury,

- orientuje sa v zékladnej doméacej i zahrani¢nej literatare.

Struc¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

1. Charakteristika marketingove;j stratégie.
2. Marketingovy informacny systém.

3. Situacné analyzy.

4. SWOT analyza.

5. Segmentacné analyzy.

6. Analyza konkurencie.
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7. Porterove konkurencné stratégie.

8. Analyzy podnikoch v odvetviach.

9. Portfoliova analyza BCG a GE.

10. Produktové analyzy.

11. Produkotovo — trhové analyzy.

12. Strategické a marketingové planovanie.

13. Vyrobkové stratégie podla podstaty produktu, podla zivotného cyklu.
14. Cenové stratégie podla typu produktu.

15. Distribuc¢né stratégie,

16. Stratégie miesta predaja

17. Koncepcie stratégie miesta z hl'adiska kvantity a kvality predaja
18. Komunikaéné stratégie

19. Trendy v marketingovych stratégiach na trhoch B2B a B2C

20. Planovanie, marketingovy plan, tvorba media planu

21. Online a offline komunika¢né stratégie

Odporiacana literatira:

Dedouchovéa, M. (2001). Strategie podniku. Praha: C. H. Beck. ISBN 80-85722-062.
Hadraba, J. (2004). Marketing — produktovy mix, tvorba inovacii produktu. Plzei: Ales Cengk, s.
r. 0.

Kusa, A., & Pizano, V. (2011). Marketingové analyzy a stratégie. Trnava: UCM.

Kusa, A. (2012). Marketingové stratégie: Nastrojov marketingového mixu s otvorenou
pripadovou §tidiou [CD-ROM]. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta
masmediélnej komunikacie.

Kusa, A. (2012). Vybrané marketingové stratégie v trhovom prostredi [CD-ROM]. Trnava:
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmedialnej komunikécie.

Kotler, P., & Armstrong, G. (2004). Marketing. Grada Publishing.

Kotler, P., Kartajaya, H., & Setiawan, 1. (2016). Marketing 4.0. John Wiley and Sons.
Jedlicka, M. (1998). Marketingova stratégia podniku. Magna Trnava.

Jedlicka, M. (2000). Propagacna komunikacia podniku. Magna Trnava.

Kita, J., a kol. (2002). Marketing (2nd ed.). Bratislava: [URA Edition.

Lesakova, D. (2002). Strategicky marketingovy manazment. Bratislava.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 243

A B C D E FX NPRO PRO
39.51 17.7 13.58 8.23 11.52 9.47 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: marketingové stratégie 1.
KMARK/21bdMARKO009/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 1 Za obdobie Studia: 26 / 13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet pozostava z dvoch ¢asti - prednasky a seminare.

Na prednaskach je ucast’ kontrolovand. V pripade netcasti je potrebné ospravedlnenie.

Na seminaroch je ucast povinna a bude kontrolovand vyucujucou. Kazdy Student si moze
vycerpat’ bez ospravedlnenia max. 2 hodiny, za kazdi neospravedlnenu hodinu sa strna 2 body.
Pocas jednotlivych vyucovacich hodin budu Studenti vypracovavat’ ulohy, ktoré¢ budi hodnotené
nasledovne:

Pocet bodov ziskanych za semindre max. 25 (25%) - jednotlivé body sa priebezne spocitaji.
Studenti sa riadia pokynmi vyuéujtcich.

Absolvovanie priebeznej pisomky - max.15 bodov (15%), min. 10 bodov (10%), je podmienkou ju
absolvovat’, je povinna, inak nemo6ze byt Student pusteny k hlavnej skaske. V pripade, ze Student
nedosiahol minimalne 10 bodov (10%) z priebeznej pisomky, opakovat’ ju nemdze a body sa mu
nezapocitavaju. Termin priebeznej pisomky bude upresneny véas - od 27.11- 11.12.2023.

Hlavna pisomka je za 60 bodov(60%), min. hranica je 35 b (35%). V pripade, ze Student nedosiahne
35 bodov (35%) , skusku musi opakovat v 1. alebo 2. opravnom termine.

Na skusku sa Student musi prihlasit’ cez AIS najprv na riadny termin - bude pisomny , potom na
opravné terminy- ustne.

Vysledné body/ percenta zo vsetkych Casti predmetu sa spocitaji a hodnotenie bude podl'a platne;j
stupnice :

Hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

je schopny na zaklade teoretickych vedomosti analyzovat marketingové prostredie z pohladu
vonkajsich a vnutornych faktorov, posudzovat’ stav mikro a makroprostredia z pohl'adu marketingu
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a marketingovej komunikacie, vytvarat’ vSeobecné ramcové stratégie trhového prostredia, dokaze
stanovit’ ciele, vizie a stratégie organizacii,

vie zrealizovat’ a metodicky vyhodnotit’ vybrané marketingové analyzy a posudzovat’ ich z pohl'adu
stanovenia konkrétnych stratégii, segmenta¢nych a portféliovych analyz a modelov,

orientuje sa v marketingovych pojmoch zameranych na stratégie zékaznikov, portfélia produktov,
analyz trhu a ukazovatel'ov merania trhu - trhovy potencial, kapacita, podiel a pod., planovania,
implementécie a kontroly marketingového tsilia,

ma vedomosti z analyz konkuren¢ného prostredia na zéklade modelovych postupov,

participuje pri tvorbe konkrétnych analyz a stratégii vo forme pripadovych studii, v logickom
vyvodzovani zaverov v konkrétnych ilohach a realizovat’ vlastné parcidlne riesenia,

dokaze prevziat’ zodpovednost’ pri tvorbe parcidlnych rieSeni v timovej praci,

je schopny prezentovat’ ziskané poznatky a rieSenia marketingovych analyz a marketingovych
stratégii,

ma schopnost’ zaujat’ stanovisko pri realizovani marketingovych rieseni.

Stru¢na osnova predmetu:

podstata strategického a marketingového manazmentu, pojmy, podnikova politika, ciele, stratégie.
MIS ako zéklad pre marketingové rozhodovanie,

podstata a vymedzenie pojmu stratégia z pohl'adu réznych autorov a $kol,

proces tvorby marketingovej stratégie -analyza, planovanie, implementacia a kontrola,
marketingové situacné analyzy — STEPLE analyza, SWOT analyza a ramcové stratégie,

postup pri tvorbe SWOT analyzy- praktické cvicenia,

produktové analyzy- analyza predaja, ABC metdda, analyza ZC produktov a vyplyvajuce stratégie,
analyza portfélia -BCG model, GE model a rdmcové stratégie, segmentacné analyzy a stratégie,
konkuren¢né analyzy a stratégie,

strategické a marketingové planovanie, postup tvorby marketingového planu,

implementécia stratégii na trhové segmenty. typoldgia stratégii podl'a roznych autorov a réznych
pristupov (Ansoff, Porter, Kotler),

ukazovatele trhu pre meranie vykonnosti podniku. (trhovy podiel, trhové kapacita, trhovy potencial,
nasytenost’ a ekonomické ukazovatele).

analyza zédkaznikov, segmentacné analyzy a generacny pristup.

Odporiacana literatira:

Kusa, A., Fasiang, T. & Kollarovéa, D.(2022) Retail Marketing Communication and the Consumer
Behaviour of Selected Generations. Oxford : Peter Lang

Kusa, A., Pizano, V. (2011) Marketingové analyzy a stratégie. UCM FMK

Kusa, A., Labudova, L. &Piatrov, 1. (2023) Analyzy a stratégie v marketingu a v marketingovom
mixe. FMK UCM

Kusa, A. (2012) Marketingové stratégie nastrojov marketingového mixu s otvorenou pripadovou
studiou [elektronicky zdroj] vyd. FMK UCM

Kusa, A. (2012) Vybrané marketingové stratégie v trhovom prostredi [elektronicky zdroj] 1. vyd.
FMK UCM

Kotler, P., Armstrong, G. & Balasubramanian, S.(2024) Principles of Marketing. Harlow :
Pearson Education Limited,

Kotler, P., Armstrong, G.(2018) Principles of Marketing. Harlow : Pearson Education Limited,
2018.

Majduchova, H., Rybarova, D.(2019). Podnikové hospodarstvo pre manazérov. Wolters Kluwer.
Dzupina, M. (2017) Vybrané kapitoly zo strategického marketingu I. (Vyvoj marketingu,
strategické riadenie znacky, marketing v procese strategického riadenia, metody portfoliove;j
analyzy) Vyd. UKF
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Jakubikova D. (2013) Strategicky marketing — strategie a trendy., Vyd. Grada.

Baréik, T. (2013) Holisticka marketingova koncepce, vyd. Ustav prava a pravni védy.
Papula, J, Papulova, E,Papula, J. . & Papulova, Z. ( 2017) Podnikanie a manazment- Korene,
podstata, suvislosti a trendy. Wolters Kluwer

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 502

A B C D E FX abs neabs

42.23 259 17.33 7.57 5.38 1.59 0.0 0.0

Vyuéujuci: prof. Ing. Alena Kusa, PhD., Mgr. Lenka Labudova, PhD., Mgr. Igor Piatrov, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: marketingové stratégie II.
KMARK/21bdMARKO014/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 1 Za obdobie Studia: 26 / 13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd u¢ast na vyucbe, prednaskach a
seminaroch, pri¢om semindre st povinné a povolené sit max. 2 absencie a za kazdu d’alsiu absenciu
sa vyzaduje lekarske potvrdenie.

V pripade, Ze niekto nedosiahne 50 % ucast’ na semindroch, bude jeho netcast’ posudzovana
individualne vyucCujicou predmetu a garantom predmetu. Na prednaskach (v pripade
individudlneho Studijného plénu je nutnd minimalne 50% ucast’ na prednaskach) bude ucast’
kontrolovand prezen¢nou listinou, v pripade prednasky odbornika z praxe bude ucast’ na
prednaskach povinna a kontrolovana. V pripade neti¢asti na prednaskach je ziaduce sa ospravedlnit’
vopred.

Student méze ziskat' za absolvovanie predmetu a jeho hodnotenia spolu 100 bodov (100 %):

* 40 b. hodnotenia tvori hodnotenie aktivit na seminaroch

* 60 b. bude mat’ hlavna pisomka

Hodnota seminaru je spolu max. 40 b. za vSetky povinné aktivity, z toho:

max.20 bodov za systematické rieSenie zadania,

max.20 bodov za zaverecnu prezentaciu pred porotou- odbornici z praxe, ktori budii udel'ovat’ body.
Kto neziska zo seminarov 25 bodov a viac, nemoze sa zucastnit’ hlavnej skasky.

Zaveretné prezentovanie bude hodnotené nezavislymi odbornikmi z praxe — porota. Zaverecné
prezentacie sa uskuto¢nia prezen¢ne v ur€eny den.V pripade zmeny terminu budu Studenti véas
informovani.

Zaverecnej prezentacie sa musi zic¢astnit’ kazdy Student povinne !!!

Podrobnejsie informécie k jednotlivym seminarom sa Studenti dozvedia vzdy vopred od vyucujicej
predmetu. Maximalna hranica ziskania bodov z ¢asti seminare je 40, minimalny pocet bodov je
25, ¢o znamena, ze ak nebude Studentom/kou dosiahnuta, nema moznost’ absolvovat’ hlavnu ¢ast’
- pisomn1 skusku a tym aj cely predmet v tomto semestri.

Student s individualnym $tudijnym planom musi byt pritomny na minimalne polovici (50%)
seminarov z predmetu. Jeho povinnost'ou je pracovat na timovom zadani pocas celého semestra,
byt pritomny na findlnej prezentécii timového zadania na seminaroch (presny datum urci vyucujiuca
danej Studijnej skupiny) a na zavereénej prezentacii zadania pred porotou.

Strana: 97




V ramci hlavného hodnotenia, ktoré bude mat’ vahu 60 b. musi Student/ka absolvovat’ hlavna
pisomku a bude pozostavat’ z pisomného testu, uloh a zadani. Minimalna hodnota pisomnej ¢asti
je 30 b. V pripade, ze Student nedosiahne minimalnu hranicu 30 b. z pisomného testu, musi sa
prihlasit’ na ustnu skusku.

Studenti sa musia prihlésit’ na riadny termin v AIS, ktory bude vypisany v predstihu a v dostatoénom
pocte. Podmienkou je, ze kazdy je povinny absolvovat’ najskor riadny termin. V pripade neucasti
sa hodnoti zndmkou FX. Opravné terminy 1.a 2. buda vypisané v AIS, je potrebné sa prihlasit’ v
pripade, ze Studenti nedosiahnu potrebny minimalny pocet bodov 30.

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % (celkovo 56 bodov zo
100).

Hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- je schopny analyzovat’ marketingové prostredie a marketingové aktivity v réznych oblastiach
podnikania,

- dokaze analyzovat' a vyhodnocovat’ vplyv marketingovych stratégii vratane komunikacie na
spotrebitel'ské spravanie,

- ziska nové poznatky o stave trhového prostredia a marketingovych aktivitach,

- je schopny problémy komunikovat’ v time pri tvorbe praktickych zadani, ktoré st predmetom
vyucby.

- vie interaktivne riesit’ otvorené pripadové studie, v ktorych nadobudni poznatky o moznostiach
tvorby vlastnych firiem, rozhodovani o ich prosperite a komunikovani ich stratégii,

- je pripravovany na urcité kompetencie - ako tvorit, analyzovat’, vykonavat’ a riadit’ komplexné
ulohy na zaklade spoluprace s timom pri rieSeni marketingovych zadani, prijat zodpovednost’ za
vysledky timu,

- vie vytvarat’ marketingové stratégie v zmysle planu,

- dokaze prezentovat ziskané poznatky marketingovych a komunika¢nych aktivit a nastrojov,
a komplexne vyvodzovat’ zavery v ramci rieSenej problematiky — marketingu a marketingovej
komunikécie,

- je kompetentny vytvarat’ aj kreativne zadania vo forme briefu pre marketingové agentury.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

. Planovanie, strategicky a marketingovy plan, media plan,

. Postup tvorby marketingove;j stratégie, priklady z praxe

. Vyrobkové stratégie, inovacie a modifikacie produktu,

. Cenové¢ stratégie, tvorba ceny a cenovych stratégii a taktik,
. Distribu¢né stratégie, stratégie eshopov,

. Stratégie miesta predaja, obchodné stratégie,

. Komunika¢né stratégie, koncepty komunikacnych stratégii, priklady z praxe,
. Online a offline komunikaéné stratégie,

. Stratégie podnikov zamerané na udrzateI'nost, priklady,

O 00 1 O DN B W —
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10. Pozvana prednaska z praxe, znacka a stratégie znacky,
11. Prezentacia timov z oblasti tvorby stratégii — prezentacia pred odbornikmi z praxe

Odporiacana literatira:

Kusa, A., Fasiang, T. & Kollarova, D.(2022) Retail Marketing Communication and the Consumer
Behaviour of Selected Generations. Oxford : Peter Lang

Kusa, A., Pizano, V. (2011) Marketingové analyzy a stratégie. UCM FMK

Kusa, A., Labudova, L. &Piatrov, 1. (2023) Analyzy a stratégie v marketingu a v marketingovom
mixe. FMK UCM

Kusa, A. (2012) Marketingové stratégie nastrojov marketingového mixu s otvorenou pripadovou
Studiou [elektronicky zdroj] vyd. FMK UCM

Kusa, A. (2012) Vybrané marketingové stratégie v trhovom prostredi [elektronicky zdroj] 1. vyd.
FMK UCM

Kotler, P., Armstrong, G. & Balasubramanian, S.(2024) Principles of Marketing. Harlow :
Pearson Education Limited,

Kotler, P., Armstrong, G.(2018) Principles of Marketing. Harlow : Pearson Education Limited,
2018.

Majduchova, H., Rybarova, D.(2019). Podnikové hospodarstvo pre manazérov. Wolters Kluwer.
Dzupina, M. (2017) Vybrané kapitoly zo strategického marketingu I. (Vyvoj marketingu,
strategické riadenie znacky, marketing v procese strategického riadenia, metody portfoliovej
analyzy) Vyd. UKF

Jakubikova D. (2013) Strategicky marketing — strategie a trendy., Vyd. Grada.

Barcik, T. (2013) Holisticka marketingova koncepce, vyd. Ustav prava a pravni védy.

Papula, J, Papulova, E,Papula, J. . & Papulova, Z. ( 2017) Podnikanie a manazment- Korene,
podstata, suvislosti a trendy. Wolters Kluwer

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 457

A B C D E FX abs neabs

9.41 20.35 30.42 21.01 11.82 7.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: prof. Ing. Alena Kusa, PhD., Mgr. Lenka Labudova, PhD., Mgr. Patricia Beli¢kova,
MBA, Mgr. Igor Piatrov, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: medialny atelier - print a online I.
KMASK/21bd177/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre tspesné absolvovanie predmetu musia Studenti odovzdat pocas semestra (vynimocne i
skaskového obdobia) 4 rézne novinarske obsahy, ktoré spracovali podla instrukcii svojho
supervizora, veduceho ateliéru alebo $éfredaktora ¢i editora. Ide o tematické, zZanrové a obsahové
zameranie medialneho obsahu, ktoré musia nasledovat. Obsah musi byt odovzdany na zéklade
internych insStrukcii a zasad Casopisu Atteliér v systéme Wordpress so vSetkymi nalezitost'ami
(viacer¢ titulky, perex, SEO, fotograficky materidl a mnoho iného) v dohodnutom termine. V
pripade chyb v odovzdanych obsahoch, ich musia opravit' v o najkratSom ¢ase. Studenti sa
tiez musia pravidelne zucastiiovat redakénych porad (povolené absencie su dve), na ktorych
prichddzaju s vlastnymi napadmi na spracovanie témy a taktiez musia aspon trikrat podat’ spatni
vizbu k tvorbe svojich kolegov. V pripade, ze Studenti v rdmci predmetu posobia ako editori,
musia v stanovenom termine redigovat medialne obsahy a pripomienkovat’ ich autorom, resp.
im davat’ spitnu vézbu. Pocet zavisi od mnozstva autorov, ktori v rdmci predmetu pisu. Okrem
iného by mali editori komunikovat’ s autorom a usmeriiovat’ ich. Editori taktiez musia aspon
trikrat podat’ spitnt vizbu k tvorbe svojich kolegov. Studenti sa tiez musia pravidelne zi¢astiovat’
redakénych porad, povolené absencie su dve. Na predmete pdsobia aj grafici, ktori sa venuju
zalamovaniu printovej verzie ¢asopisu. Pre uspesné absolvovanie predmetu musia pocas semestra
1 skaskového obdobia zalomit’ vopred dany pocet ¢lankov v pozadovanej kvalite v stanovenom
termine uzavierky, pri¢com musia nasledovat’ grafické zdsady a vizualnu identitu ¢asopisu. Okrem
toho musia vediet’ zapracovat’ pripomienky $éfgrafika v ¢o najkratSom case. Grafici taktiez musia
asponi trikrat podat’ spitni vizbu k tvorbe svojich kolegov. Studenti sa tieZ musia pravidelne
zucastnovat’ redakénych porad, povolené absencie su dve. Na predmete tiez Studenti funguju ako
social media manazéri, ktorych tllohou je pocas semestra i skuskového obdobia spravovat’ socialne
siete magazinu Atteliér, vytvarat’ kampane a kreativu okolo obsahu na socidlnych sietach. Musia
komunikovat’ so $éfredaktorkou a aktivne prichadzat’ s ndpadmi na zlepSenie. PoCas semestra
tiez musia vytvorit poZadovany pocet newslettrov a odoslat’ ich odoberatelom. Studenti sa tiez
musia pravidelne zucastnovat’ redakénych porad, povolené absencie su dve. Jednotlivé zadania st
hodnotené priebezne, pricom za kazdé zadanie mdze dostat’ Student 25 bodov. Plny pocet bodov
je 100, ¢o predstavuje 100 %. Pri hodnoteni jednotlivych zadani sa hodnoti kvalita novinarskeho
spracovania, tematicka originalita, komunikacia s editorom/supervizorom/$éfgrafikom a miera
zapracovania pripomienok od supervizora/editora/Séfgrafika a séfredaktora. Zaverecna hodnotiaca
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stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %> B 1,5
vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0 dobre — vcelku dobré,
priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré¢ vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné
chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridam <56-64 %> FX
4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte znacné usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %> Hodnotenie je nastavené nasledovne: 25 % hodnotenia tvori
kvalita odovzdanych medidlnych obsahov 25 % hodnotenia zohl'adiiuje odovzdanie vsetkych
pozadovanych medialnych obsahov podla dohody 25 % hodnotenia tvori aktivna ucast’ na
redakénych poradach - napady a feedback 25 % hodnotenia tvori pravidelna ucast’ na redakénych
poradach (max. dve absencie)

Vysledky vzdeliavania:

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskavaju tieto vedomosti, schopnosti,
zru¢nosti, kompetencie: poznaju Strukturu redakcie a proces redigovania, dokazu vymysliet
tematicky zaujimavé obsahy na novindrske spracovanie, vedia analyzovat' novinarske texty
a podat’ spitnil vdzbu na medidlne obsahy z novinarskeho hladiska, dokdzu vybranu tému
spracovat’ v réznych zanrovych druhoch: sprava, komentar, reportaz, analyza, interview, podcast,
videorozhovor, infografika, listicle, newsletter, dokazu redigovat cudzie texty, a to najmi zo
Stylistického, gramatického, obsahového a informacného hladiska, vedia publikovat’” medidlne
obsahy v redak¢nom systéme WordPress a v systéme Anchor uréenom na podcasty, ovladaja
zaklady SEO, vedia zalamovat’ novinarske obsahy predovsetkym v programe InDesign a ovladaja
zakladné grafické pravidla, ktoré sa tykaju nalievania textov, prace s fotografiami, grafického
spracovania infografik a vedia aplikovat’ grafické nuansy typické pre ¢asopisy, dokazu vybrat’ alebo
pripravit’ fotograficky a iny vizualny material potrebny k medialnym obsahom, dokazu premyslat’
o medialnych obsahoch v kontexte socidlnych sieti, dokdzu pripravovat multiplatformové
zurnalistické obsahy pre printové i onlinové média, znacne si posilnia komunikacné schopnosti,
naucia sa pracovat’ v time, dokdzu akceptovat’ spatnt vizbu a aplikovat’ ju v d’alSej novinarske;j
¢innosti, rozsiria si obzory tykajlice sa diania v spolo¢nosti, vedia pracovat’ v redakénom kolektive.

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet je prierezovy a otvoreny pre vsetky ro¢niky. Priméarne funguje ako redakcia, ktora
publikuje obsah na stranku www.attelier.sk a tiez v printovej verzii v mesaéniku Atteliér. Redakcia
je rozdelena na juniorov a seniorov. Juniori su Studenti, ktori maju predmet prvykrat a potrebuju sa
naucit’ tvorbu zakladnych zurnalistickych zanrov. Kazdy juniorsky Student mé supervizora, ktory s
nim komunikuje aj mimo hodin a usmerfiuje ho a dava spétnti vizbu. Seniori su reguldrni ¢lenovia
redakcie, ktori absolvovali juniorsky roc¢nik a ktori pracuju v ramci systému uzavierok a ich texty
su ur¢ené na web i do printu. Z toho dévodu existuju dve osnovy predmetu. Velka Cast’ prace sa
odohrava mimo redak¢énych porad, pricom Studenti piSu, hl'adaju informacie, rediguji a zalamuja
texty a predovSetkym medzi sebou komunikuju. JUNIORI: Komentéar: Obsahové a formalne
spracovanie. Komentar: Tematické spracovanie. Komentar: Spétnd vizba. Podcast: Obsahové a
formalne spracovanie. Podcast: Tematické spracovanie. Atteliér event: Prakticky workshop alebo
novinarska diskusia. Spitné vizba: Podcast. Rozsirena sprava: Obsahové a formalne spracovanie.
Rozsirena sprava: Tematické spracovanie. RozSirena sprava: Spétna vézba. Spracovanie témy
bez zanrového uréenia. Spétnd vizba. SENIORI: Redakéna porada 1: Vyber tém a usmernenie
k spdsobu ich spracovania. Redak¢nd porada 2: Spétna vézba k 4. vydaniu casopisu. Redak¢na
porada 3: Kontrola plnenia tloh z predoslej redak¢énej porady. Redakénd porada 4: Vyber tém a
usmernenie k spdsobu ich spracovania. Redakéné porada 5: Spitnd vézba k 5. vydaniu ¢asopisu.
Atteliér event: Prakticky workshop alebo novinarska diskusia. Redak¢éné porada 6: Kontrola plnenia
uloh z predoslej redakénej porady. Redakéné porada 7: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich
spracovania. Redak¢na porada 8: Spétna vizba k 6. vydaniu ¢asopisu. Redakéné porada 9: Kontrola
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plnenia uloh z predoslej redak¢nej porady. Redakéné porada 10: Vyber tém a usmernenie k sposobu
ich spracovania. Redak¢nd porada 11: Spitnd vézba k 7. vydaniu casopisu.* *Grafici pracuju
simultanne, pri¢om spolo¢ne zalamuju a davaju si spatna vézbu

Odporiacana literatira:

Krajéovi¢, P., Radosinska, J. & ViSnovsky, J. (2021). Slovnik vybranych pojmov s masmediélnej
a marketingovej komunikacie. FMK UCM v Trnave.

Pravdové, H. & Ungerova, M. (2018). Periodical Press and Media in the Online Environment :
specialized academic textbook in English [Periodicka tla¢ a média v onlinovom prostredi,
Specializovana akademicka ucebnica v angli¢tine]. FMK UCM v Trnave.

Ron¢akova, T. (2019). Zurnalistické zénre. Verbum.

Struharik, F. (2022). Co je nového v médiich? Nova beseda.

Svecova, M. (2017). Webova zurnalistika. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:
Harmonogram vyucby: Vyucba prebieha pocas semestra jedenkrat za tyzden (2x45 minut).

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 35

A B C D E FX abs neabs

57.14 28.57 11.43 0.0 0.0 2.86 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Pavel Bielik, PhD., Mgr. Eva Kramara Jonisova,
PhD., Mgr. Simona Mi¢ov4, PhD., Mgr. Branislav Oprala, PhD., Mgr. Simona Tomkova

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nazov predmetu: medialny atelier - print a online II.
KMASK/21bd178/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre tspesné absolvovanie predmetu musia Studenti odovzdat pocas semestra (vynimocne i
skaskového obdobia) 4 rézne novinarske obsahy, ktoré spracovali podla instrukcii svojho
supervizora, veduceho ateliéru alebo $éfredaktora ¢i editora. Ide o tematické, zZanrové a obsahové
zameranie medialneho obsahu, ktoré musia nasledovat. Obsah musi byt odovzdany na zéklade
internych insStrukcii a zasad Casopisu Atteliér v systéme Wordpress so vSetkymi nalezitost'ami
(viacer¢ titulky, perex, SEO, fotograficky materidl a mnoho iného) v dohodnutom termine. V
pripade chyb v odovzdanych obsahoch, ich musia opravit' v o najkratSom ¢ase. Studenti sa
tiez musia pravidelne zucastiiovat redakénych porad (povolené absencie su dve), na ktorych
prichddzaju s vlastnymi napadmi na spracovanie témy a taktiez musia aspon trikrat podat’ spatni
vizbu k tvorbe svojich kolegov. V pripade, ze Studenti v rdmci predmetu posobia ako editori,
musia v stanovenom termine redigovat medialne obsahy a pripomienkovat’ ich autorom, resp.
im davat’ spitnu vézbu. Pocet zavisi od mnozstva autorov, ktori v rdmci predmetu pisu. Okrem
iného by mali editori komunikovat’ s autorom a usmeriiovat’ ich. Editori taktiez musia aspon
trikrat podat’ spitnt vizbu k tvorbe svojich kolegov. Studenti sa tiez musia pravidelne zi¢astiovat’
redakénych porad, povolené absencie su dve. Na predmete pdsobia aj grafici, ktori sa venuju
zalamovaniu printovej verzie ¢asopisu. Pre uspesné absolvovanie predmetu musia pocas semestra
1 skaskového obdobia zalomit’ vopred dany pocet ¢lankov v pozadovanej kvalite v stanovenom
termine uzavierky, pri¢com musia nasledovat’ grafické zdsady a vizualnu identitu ¢asopisu. Okrem
toho musia vediet’ zapracovat’ pripomienky $éfgrafika v ¢o najkratSom case. Grafici taktiez musia
asponi trikrat podat’ spitni vizbu k tvorbe svojich kolegov. Studenti sa tieZ musia pravidelne
zucastnovat’ redakénych porad, povolené absencie su dve. Na predmete tiez Studenti funguju ako
social media manazéri, ktorych tllohou je pocas semestra i skuskového obdobia spravovat’ socialne
siete magazinu Atteliér, vytvarat’ kampane a kreativu okolo obsahu na socidlnych sietach. Musia
komunikovat’ so $éfredaktorkou a aktivne prichadzat’ s ndpadmi na zlepSenie. PoCas semestra
tiez musia vytvorit poZadovany pocet newslettrov a odoslat’ ich odoberatelom. Studenti sa tiez
musia pravidelne zucastnovat’ redakénych porad, povolené absencie su dve. Jednotlivé zadania st
hodnotené priebezne, pricom za kazdé zadanie mdze dostat’ Student 25 bodov. Plny pocet bodov
je 100, ¢o predstavuje 100 %. Pri hodnoteni jednotlivych zadani sa hodnoti kvalita novinarskeho
spracovania, tematicka originalita, komunikacia s editorom/supervizorom/$éfgrafikom a miera
zapracovania pripomienok od supervizora/editora/Séfgrafika a séfredaktora. Zaverecna hodnotiaca
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stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %> B 1,5
vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0 dobre — vcelku dobré,
priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré¢ vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné
chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridam <56-64 %> FX
4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte znacné usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %> Hodnotenie je nastavené nasledovne: 25 % hodnotenia tvori
kvalita odovzdanych medidlnych obsahov 25 % hodnotenia zohl'adiiuje odovzdanie vsetkych
pozadovanych medialnych obsahov podla dohody 25 % hodnotenia tvori aktivna ucast’ na
redakénych poradach - napady a feedback 25 % hodnotenia tvori pravidelna ucast’ na redakénych
poradach (max. dve absencie)

Vysledky vzdeliavania:

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskavaju tieto vedomosti, schopnosti,
zru¢nosti, kompetencie: poznaju Strukturu redakcie a proces redigovania, dokazu vymysliet
tematicky zaujimavé obsahy na novindrske spracovanie, vedia analyzovat' novinarske texty
a podat’ spitnil vdzbu na medidlne obsahy z novinarskeho hladiska, dokdzu vybranu tému
spracovat’ v réznych zanrovych druhoch: sprava, komentar, reportaz, analyza, interview, podcast,
videorozhovor, infografika, listicle, newsletter, dokazu redigovat cudzie texty, a to najmi zo
Stylistického, gramatického, obsahového a informacného hladiska, vedia publikovat’” medidlne
obsahy v redak¢nom systéme WordPress a v systéme Anchor uréenom na podcasty, ovladaja
zaklady SEO, vedia zalamovat’ novinarske obsahy predovsetkym v programe InDesign a ovladaja
zakladné grafické pravidla, ktoré sa tykaju nalievania textov, prace s fotografiami, grafického
spracovania infografik a vedia aplikovat’ grafické nuansy typické pre ¢asopisy, dokazu vybrat’ alebo
pripravit’ fotograficky a iny vizualny material potrebny k medialnym obsahom, dokazu premyslat’
o medialnych obsahoch v kontexte socidlnych sieti, dokdzu pripravovat multiplatformové
zurnalistické obsahy pre printové i onlinové média, znacne si posilnia komunikacné schopnosti,
naucia sa pracovat’ v time, dokdzu akceptovat’ spatnt vizbu a aplikovat’ ju v d’alSej novinarske;j
¢innosti, rozsiria si obzory tykajlice sa diania v spolo¢nosti, vedia pracovat’ v redakénom kolektive.

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet je prierezovy a otvoreny pre vsetky ro¢niky. Priméarne funguje ako redakcia, ktora
publikuje obsah na stranku www.attelier.sk a tiez v printovej verzii v mesaéniku Atteliér. Redakcia
je rozdelena na juniorov a seniorov. Juniori su Studenti, ktori maju predmet prvykrat a potrebuju sa
naucit’ tvorbu zakladnych zurnalistickych zanrov. Kazdy juniorsky Student mé supervizora, ktory s
nim komunikuje aj mimo hodin a usmerfiuje ho a dava spétnti vizbu. Seniori su reguldrni ¢lenovia
redakcie, ktori absolvovali juniorsky roc¢nik a ktori pracuju v ramci systému uzavierok a ich texty
su ur¢ené na web i do printu. Z toho dévodu existuju dve osnovy predmetu. Velka Cast’ prace sa
odohrava mimo redak¢énych porad, pricom Studenti piSu, hl'adaju informacie, rediguji a zalamuja
texty a predovsetkym medzi sebou komunikuju.

JUNIORI:

Komentar: Obsahové a formalne spracovanie.

Komentar: Tematické spracovanie.

Komentar: Spitna vizba.

Podcast: Obsahov¢ a formalne spracovanie.

Podcast: Tematické spracovanie.

Atteliér event: Prakticky workshop alebo novinarska diskusia.

Spétna vézba: Podcast.

Rozsirena sprava: Obsahové a formalne spracovanie.

Rozsirena sprava: Tematické spracovanie.

Rozsirena sprava: Spitna vézba.
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Spracovanie témy bez zanrového urcenia.

Spétna vézba.

SENIORI:

Redakéna porada 1: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich spracovania.
Redak¢na porada 2: Spitna vizba k 4. vydaniu Casopisu.

Redakéna porada 3: Kontrola plnenia tloh z predoslej redakcnej porady.
Redakéna porada 4: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich spracovania.
Redak¢éna porada 5: Spitna vizba k 5. vydaniu Casopisu.

Atteliér event: Prakticky workshop alebo novinarska diskusia.

Redakéna porada 6: Kontrola plnenia uloh z predoslej redakcnej porady.
Redakéna porada 7: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich spracovania.
Redak¢na porada 8: Spitna vizba k 6. vydaniu Casopisu.

Redakéna porada 9: Kontrola plnenia tloh z predoslej redakcnej porady.
Redakéna porada 10: Vyber tém a usmernenie k sposobu ich spracovania.
Redak¢na porada 11: Spitné vizba k 7. vydaniu ¢asopisu.*

*QGrafici pracuju simultanne, pricom spolo¢ne zalamuju a davaju si spitnu vizbu

Odporiacana literatira:

Krajéovi¢, P., Radosinska, J. & ViSnovsky, J. (2021). Slovnik vybranych pojmov s masmediélnej
a marketingovej komunikacie. FMK UCM v Trnave.

Pravdova, H. & Ungerova, M. (2018). Periodical Press and Media in the Online Environment :
specialized academic textbook in English [Periodicka tla¢ a média v onlinovom prostredi,
Specializovana akademicka ucebnica v angli¢tine]. FMK UCM v Trnave.

Ron¢akova, T. (2019). Zurnalistické zénre. Verbum.

Struharik, F. (2022). Co je nového v médiich? Nova beseda.

Svecova, M. (2017). Webova zurnalistika. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
Harmonogram vyucby: Vyucba prebieha pocas semestra jedenkrat za tyzden (2x45 minut).

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 26

A B C D E FX abs neabs

53.85 23.08 7.69 0.0 3.85 11.54 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Pavel Bielik, PhD., Mgr. Eva Kramara Jonisova,
PhD., Mgr. Branislav Oprala, PhD., Mgr. Zuzana To¢ena, PhD., Mgr. Simona Tomkova

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nazov predmetu: medialny atelier - print a online I11.
KMASK/21bd179/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre tspesné absolvovanie predmetu musia Studenti odovzdat pocas semestra (vynimocne i
skaskového obdobia) 4 rézne novinarske obsahy, ktoré spracovali podla instrukcii svojho
supervizora, veduceho ateliéru alebo $éfredaktora ¢i editora. Ide o tematické, zZanrové a obsahové
zameranie medialneho obsahu, ktoré musia nasledovat. Obsah musi byt odovzdany na zéklade
internych insStrukcii a zasad Casopisu Atteliér v systéme Wordpress so vSetkymi nalezitost'ami
(viacer¢ titulky, perex, SEO, fotograficky materidl a mnoho iného) v dohodnutom termine. V
pripade chyb v odovzdanych obsahoch, ich musia opravit' v o najkratSom ¢ase. Studenti sa
tiez musia pravidelne zucastiiovat redakénych porad (povolené absencie su dve), na ktorych
prichddzaju s vlastnymi napadmi na spracovanie témy a taktiez musia aspon trikrat podat’ spatni
vizbu k tvorbe svojich kolegov. V pripade, ze Studenti v rdmci predmetu posobia ako editori,
musia v stanovenom termine redigovat medialne obsahy a pripomienkovat’ ich autorom, resp.
im davat’ spitnu vézbu. Pocet zavisi od mnozstva autorov, ktori v rdmci predmetu pisu. Okrem
iného by mali editori komunikovat’ s autorom a usmeriiovat’ ich. Editori taktiez musia aspon
trikrat podat’ spitnt vizbu k tvorbe svojich kolegov. Studenti sa tiez musia pravidelne zi¢astiovat’
redakénych porad, povolené absencie su dve. Na predmete pdsobia aj grafici, ktori sa venuju
zalamovaniu printovej verzie ¢asopisu. Pre uspesné absolvovanie predmetu musia pocas semestra
1 skaskového obdobia zalomit’ vopred dany pocet ¢lankov v pozadovanej kvalite v stanovenom
termine uzavierky, pri¢com musia nasledovat’ grafické zdsady a vizualnu identitu ¢asopisu. Okrem
toho musia vediet’ zapracovat’ pripomienky $éfgrafika v ¢o najkratSom case. Grafici taktiez musia
asponi trikrat podat’ spitni vizbu k tvorbe svojich kolegov. Studenti sa tieZ musia pravidelne
zucastnovat’ redakénych porad, povolené absencie su dve. Na predmete tiez Studenti funguju ako
social media manazéri, ktorych tllohou je pocas semestra i skuskového obdobia spravovat’ socialne
siete magazinu Atteliér, vytvarat’ kampane a kreativu okolo obsahu na socidlnych sietach. Musia
komunikovat’ so $éfredaktorkou a aktivne prichadzat’ s ndpadmi na zlepSenie. PoCas semestra
tiez musia vytvorit poZadovany pocet newslettrov a odoslat’ ich odoberatelom. Studenti sa tiez
musia pravidelne zucastnovat’ redakénych porad, povolené absencie su dve. Jednotlivé zadania st
hodnotené priebezne, pricom za kazdé zadanie mdze dostat’ Student 25 bodov. Plny pocet bodov
je 100, ¢o predstavuje 100 %. Pri hodnoteni jednotlivych zadani sa hodnoti kvalita novinarskeho
spracovania, tematicka originalita, komunikacia s editorom/supervizorom/$éfgrafikom a miera
zapracovania pripomienok od supervizora/editora/Séfgrafika a séfredaktora. Zaverecna hodnotiaca
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stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %> B 1,5
vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0 dobre — vcelku dobré,
priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré¢ vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné
chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridam <56-64 %> FX
4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte znacné usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %> Hodnotenie je nastavené nasledovne: 25 % hodnotenia tvori
kvalita odovzdanych medidlnych obsahov 25 % hodnotenia zohl'adiiuje odovzdanie vsetkych
pozadovanych medialnych obsahov podla dohody 25 % hodnotenia tvori aktivna ucast’ na
redakénych poradach - napady a feedback 25 % hodnotenia tvori pravidelna ucast’ na redakénych
poradach (max. dve absencie)

Vysledky vzdeliavania:

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskavaju tieto vedomosti, schopnosti,
zru¢nosti, kompetencie: poznaju Strukturu redakcie a proces redigovania, dokazu vymysliet
tematicky zaujimavé obsahy na novindrske spracovanie, vedia analyzovat' novinarske texty
a podat’ spitnil vdzbu na medidlne obsahy z novinarskeho hladiska, dokdzu vybranu tému
spracovat’ v réznych zanrovych druhoch: sprava, komentar, reportaz, analyza, interview, podcast,
videorozhovor, infografika, listicle, newsletter, dokazu redigovat cudzie texty, a to najmi zo
Stylistického, gramatického, obsahového a informacného hladiska, vedia publikovat’” medidlne
obsahy v redak¢nom systéme WordPress a v systéme Anchor uréenom na podcasty, ovladaja
zaklady SEO, vedia zalamovat’ novinarske obsahy predovsetkym v programe InDesign a ovladaja
zakladné grafické pravidla, ktoré sa tykaju nalievania textov, prace s fotografiami, grafického
spracovania infografik a vedia aplikovat’ grafické nuansy typické pre ¢asopisy, dokazu vybrat’ alebo
pripravit’ fotograficky a iny vizualny material potrebny k medialnym obsahom, dokazu premyslat’
o medialnych obsahoch v kontexte socidlnych sieti, dokdzu pripravovat multiplatformové
zurnalistické obsahy pre printové i onlinové média, znacne si posilnia komunikacné schopnosti,
naucia sa pracovat’ v time, dokdzu akceptovat’ spatnt vizbu a aplikovat’ ju v d’alSej novinarske;j
¢innosti, rozsiria si obzory tykajlice sa diania v spolo¢nosti, vedia pracovat’ v redakénom kolektive.

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet je prierezovy a otvoreny pre vsetky ro¢niky. Priméarne funguje ako redakcia, ktora
publikuje obsah na stranku www.attelier.sk a tiez v printovej verzii v mesaéniku Atteliér. Redakcia
je rozdelena na juniorov a seniorov. Juniori su Studenti, ktori maju predmet prvykrat a potrebuju sa
naucit’ tvorbu zakladnych zurnalistickych zanrov. Kazdy juniorsky Student mé supervizora, ktory s
nim komunikuje aj mimo hodin a usmerfiuje ho a dava spétnti vizbu. Seniori su reguldrni ¢lenovia
redakcie, ktori absolvovali juniorsky roc¢nik a ktori pracuju v ramci systému uzavierok a ich texty
su ur¢ené na web i do printu. Z toho dévodu existuju dve osnovy predmetu. Velka Cast’ prace sa
odohrava mimo redak¢énych porad, pricom Studenti piSu, hl'adaju informacie, rediguji a zalamuja
texty a predovSetkym medzi sebou komunikuju. JUNIORI: Komentéar: Obsahové a formalne
spracovanie. Komentar: Tematické spracovanie. Komentar: Spétnd vizba. Podcast: Obsahové a
formalne spracovanie. Podcast: Tematické spracovanie. Atteliér event: Prakticky workshop alebo
novinarska diskusia. Spitné vizba: Podcast. Rozsirena sprava: Obsahové a formalne spracovanie.
Rozsirena sprava: Tematické spracovanie. RozSirena sprava: Spétna vézba. Spracovanie témy
bez zanrového uréenia. Spétnd vizba. SENIORI: Redakéna porada 1: Vyber tém a usmernenie
k spdsobu ich spracovania. Redak¢nd porada 2: Spétna vézba k 4. vydaniu casopisu. Redak¢na
porada 3: Kontrola plnenia tloh z predoslej redak¢énej porady. Redakénd porada 4: Vyber tém a
usmernenie k spdsobu ich spracovania. Redakéné porada 5: Spitnd vézba k 5. vydaniu ¢asopisu.
Atteliér event: Prakticky workshop alebo novinarska diskusia. Redak¢éné porada 6: Kontrola plnenia
uloh z predoslej redakénej porady. Redakéné porada 7: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich
spracovania. Redak¢na porada 8: Spétna vizba k 6. vydaniu ¢asopisu. Redakéné porada 9: Kontrola
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plnenia uloh z predoslej redak¢nej porady. Redakéné porada 10: Vyber tém a usmernenie k sposobu
ich spracovania. Redak¢nd porada 11: Spitnd vézba k 7. vydaniu casopisu.* *Grafici pracuju
simultanne, pri¢om spolo¢ne zalamuju a davaju si spatna vézbu

Odporiacana literatira:

Krajéovi¢, P., Radosinska, J. & ViSnovsky, J. (2021). Slovnik vybranych pojmov s masmediélnej
a marketingovej komunikacie. FMK UCM v Trnave.

Pravdové, H. & Ungerova, M. (2018). Periodical Press and Media in the Online Environment :
specialized academic textbook in English [Periodicka tla¢ a média v onlinovom prostredi,
Specializovana akademicka ucebnica v angli¢tine]. FMK UCM v Trnave.

Ron¢akova, T. (2019). Zurnalistické zénre. Verbum.

Struharik, F. (2022). Co je nového v médiich? Nova beseda.

Svecova, M. (2017). Webova zurnalistika. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:
Harmonogram vyucby: Vyucba prebieha pocas semestra jedenkrat za tyzden (2x45 minut).

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 19

A B C D E FX abs neabs

63.16 15.79 15.79 0.0 0.0 5.26 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Pavel Bielik, PhD., Mgr. Eva Kramara Jonisova,
PhD., Mgr. Simona Mi¢ov4, PhD., Mgr. Branislav Oprala, PhD., Mgr. Simona Tomkova

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: medialny atelier - print a online I'V.
KMASK/21bd180/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre tspesné absolvovanie predmetu musia Studenti odovzdat pocas semestra (vynimocne i
skaskového obdobia) 4 rézne novinarske obsahy, ktoré spracovali podla instrukcii svojho
supervizora, veduceho ateliéru alebo $éfredaktora ¢i editora. Ide o tematické, zZanrové a obsahové
zameranie medialneho obsahu, ktoré musia nasledovat. Obsah musi byt odovzdany na zéklade
internych insStrukcii a zasad Casopisu Atteliér v systéme Wordpress so vSetkymi nalezitost'ami
(viacer¢ titulky, perex, SEO, fotograficky materidl a mnoho iného) v dohodnutom termine. V
pripade chyb v odovzdanych obsahoch, ich musia opravit' v o najkratSom ¢ase. Studenti sa
tiez musia pravidelne zucastiiovat redakénych porad (povolené absencie su dve), na ktorych
prichddzaju s vlastnymi napadmi na spracovanie témy a taktiez musia aspon trikrat podat’ spatni
vizbu k tvorbe svojich kolegov. V pripade, ze Studenti v rdmci predmetu posobia ako editori,
musia v stanovenom termine redigovat medialne obsahy a pripomienkovat’ ich autorom, resp.
im davat’ spitnu vézbu. Pocet zavisi od mnozstva autorov, ktori v rdmci predmetu pisu. Okrem
iného by mali editori komunikovat’ s autorom a usmeriiovat’ ich. Editori taktiez musia aspon
trikrat podat’ spitnt vizbu k tvorbe svojich kolegov. Studenti sa tiez musia pravidelne zi¢astiovat’
redakénych porad, povolené absencie su dve. Na predmete pdsobia aj grafici, ktori sa venuju
zalamovaniu printovej verzie ¢asopisu. Pre uspesné absolvovanie predmetu musia pocas semestra
1 skaskového obdobia zalomit’ vopred dany pocet ¢lankov v pozadovanej kvalite v stanovenom
termine uzavierky, pri¢com musia nasledovat’ grafické zdsady a vizualnu identitu ¢asopisu. Okrem
toho musia vediet’ zapracovat’ pripomienky $éfgrafika v ¢o najkratSom case. Grafici taktiez musia
asponi trikrat podat’ spitni vizbu k tvorbe svojich kolegov. Studenti sa tieZ musia pravidelne
zucastnovat’ redakénych porad, povolené absencie su dve. Na predmete tiez Studenti funguju ako
social media manazéri, ktorych tllohou je pocas semestra i skuskového obdobia spravovat’ socialne
siete magazinu Atteliér, vytvarat’ kampane a kreativu okolo obsahu na socidlnych sietach. Musia
komunikovat’ so $éfredaktorkou a aktivne prichadzat’ s ndpadmi na zlepSenie. PoCas semestra
tiez musia vytvorit poZadovany pocet newslettrov a odoslat’ ich odoberatelom. Studenti sa tiez
musia pravidelne zucastnovat’ redakénych porad, povolené absencie su dve. Jednotlivé zadania st
hodnotené priebezne, pricom za kazdé zadanie mdze dostat’ Student 25 bodov. Plny pocet bodov
je 100, ¢o predstavuje 100 %. Pri hodnoteni jednotlivych zadani sa hodnoti kvalita novinarskeho
spracovania, tematicka originalita, komunikacia s editorom/supervizorom/$éfgrafikom a miera
zapracovania pripomienok od supervizora/editora/Séfgrafika a séfredaktora. Zaverecna hodnotiaca
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stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %> B 1,5
vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0 dobre — vcelku dobré,
priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré¢ vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné
chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridam <56-64 %> FX
4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte znacné usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %> Hodnotenie je nastavené nasledovne: 25 % hodnotenia tvori
kvalita odovzdanych medidlnych obsahov 25 % hodnotenia zohl'adiiuje odovzdanie vsetkych
pozadovanych medialnych obsahov podla dohody 25 % hodnotenia tvori aktivna ucast’ na
redakénych poradach - napady a feedback 25 % hodnotenia tvori pravidelna ucast’ na redakénych
poradach (max. dve absencie)

Vysledky vzdeliavania:

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskavaju tieto vedomosti, schopnosti,
zru¢nosti, kompetencie: poznaju Strukturu redakcie a proces redigovania, dokazu vymysliet
tematicky zaujimavé obsahy na novindrske spracovanie, vedia analyzovat' novinarske texty
a podat’ spitnil vdzbu na medidlne obsahy z novinarskeho hladiska, dokdzu vybranu tému
spracovat’ v réznych zanrovych druhoch: sprava, komentar, reportaz, analyza, interview, podcast,
videorozhovor, infografika, listicle, newsletter, dokazu redigovat cudzie texty, a to najmi zo
Stylistického, gramatického, obsahového a informacného hladiska, vedia publikovat’” medidlne
obsahy v redak¢nom systéme WordPress a v systéme Anchor uréenom na podcasty, ovladaja
zaklady SEO, vedia zalamovat’ novinarske obsahy predovsetkym v programe InDesign a ovladaja
zakladné grafické pravidla, ktoré sa tykaju nalievania textov, prace s fotografiami, grafického
spracovania infografik a vedia aplikovat’ grafické nuansy typické pre ¢asopisy, dokazu vybrat’ alebo
pripravit’ fotograficky a iny vizualny material potrebny k medialnym obsahom, dokazu premyslat’
o medialnych obsahoch v kontexte socidlnych sieti, dokdzu pripravovat multiplatformové
zurnalistické obsahy pre printové i onlinové média, znacne si posilnia komunikacné schopnosti,
naucia sa pracovat’ v time, dokdzu akceptovat’ spatnt vizbu a aplikovat’ ju v d’alSej novinarske;j
¢innosti, rozsiria si obzory tykajlice sa diania v spolo¢nosti, vedia pracovat’ v redakénom kolektive.

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet je prierezovy a otvoreny pre vsetky ro¢niky. Priméarne funguje ako redakcia, ktora
publikuje obsah na stranku www.attelier.sk a tiez v printovej verzii v mesaéniku Atteliér. Redakcia
je rozdelena na juniorov a seniorov. Juniori su Studenti, ktori maju predmet prvykrat a potrebuju sa
naucit’ tvorbu zakladnych zurnalistickych zanrov. Kazdy juniorsky Student mé supervizora, ktory s
nim komunikuje aj mimo hodin a usmerfiuje ho a dava spétnti vizbu. Seniori su reguldrni ¢lenovia
redakcie, ktori absolvovali juniorsky roc¢nik a ktori pracuju v ramci systému uzavierok a ich texty
su ur¢ené na web i do printu. Z toho dévodu existuju dve osnovy predmetu. Velka Cast’ prace sa
odohrava mimo redak¢énych porad, pricom Studenti piSu, hl'adaju informacie, rediguji a zalamuja
texty a predovsetkym medzi sebou komunikuju.

JUNIORI:

Komentar: Obsahové a formalne spracovanie.

Komentar: Tematické spracovanie.

Komentar: Spitna vizba.

Podcast: Obsahov¢ a formalne spracovanie.

Podcast: Tematické spracovanie.

Atteliér event: Prakticky workshop alebo novinarska diskusia.

Spétna vézba: Podcast.

Rozsirena sprava: Obsahové a formalne spracovanie.

Rozsirena sprava: Tematické spracovanie.

Rozsirena sprava: Spitna vézba.
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Spracovanie témy bez zanrového urcenia.

Spétna vézba.

SENIORI:

Redakéna porada 1: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich spracovania.
Redak¢na porada 2: Spitna vizba k 4. vydaniu Casopisu.

Redakéna porada 3: Kontrola plnenia tloh z predoslej redakcnej porady.
Redakéna porada 4: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich spracovania.
Redak¢éna porada 5: Spitna vizba k 5. vydaniu Casopisu.

Atteliér event: Prakticky workshop alebo novinarska diskusia.

Redakéna porada 6: Kontrola plnenia uloh z predoslej redakcnej porady.
Redakéna porada 7: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich spracovania.
Redak¢na porada 8: Spitna vizba k 6. vydaniu Casopisu.

Redakéna porada 9: Kontrola plnenia tloh z predoslej redakcnej porady.
Redakéna porada 10: Vyber tém a usmernenie k sposobu ich spracovania.
Redak¢na porada 11: Spitné vizba k 7. vydaniu ¢asopisu.*

*QGrafici pracuju simultanne, pricom spolo¢ne zalamuju a davaju si spitnu vizbu

Odporiacana literatira:

Krajéovi¢, P., Radosinska, J. & ViSnovsky, J. (2021). Slovnik vybranych pojmov s masmediélnej
a marketingovej komunikacie. FMK UCM v Trnave.

Pravdova, H. & Ungerova, M. (2018). Periodical Press and Media in the Online Environment :
specialized academic textbook in English [Periodicka tla¢ a média v onlinovom prostredi,
Specializovana akademicka ucebnica v angli¢tine]. FMK UCM v Trnave.

Ron¢akova, T. (2019). Zurnalistické zénre. Verbum.

Struharik, F. (2022). Co je nového v médiich? Nova beseda.

Svecova, M. (2017). Webova zurnalistika. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
Harmonogram vyucby: Vyucba prebieha pocas semestra jedenkrat za tyzden (2x45 minut).

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 18

A B C D E FX abs neabs

72.22 16.67 11.11 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Pavel Bielik, PhD., Mgr. Eva Kramara Jonisova,
PhD., Mgr. Branislav Oprala, PhD., Mgr. Zuzana To¢ena, PhD., Mgr. Simona Tomkova

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - experimentalna fotografia III.
KUK/21bd124/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna u¢ast na vyucbe, povolena je max. 1
absencia.

Student méze pocas semestra ziskat’ 100 bodov (100 %), ktoré st rozdelené medzi jednotlivé
zadania rovnym dielom (5 x 20 %). Hodnoti sa kvalita prevedenia, technické parametre, odovzdanie
na ¢as a progres v odovzdanych zadaniach pocas semestra. Student je povinny odovzdat’ vietky
zadania.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 — 92 =A,;

91 - 83 =B;

82 — 74 =C;

73 — 65 =D;

64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- V skupine zac¢iato¢nikov (mladsich) — Student dokaze prostrednictvom kreativity a fotografickych
technik vizualizovat' svoje predstavy a fantdziu, rozvija si mékké zruCnosti a argumentaciu
prostrednictvom obhajoby svojej tvorby

- V skupine zanristov — Student dokaze identifikovat’ zanrové dominanty a pracovat’ s nimi vo svojej
tvorbe v ramci jednotlivych zadani

- V skupine experimentatorov — Student dokaze pracovat s experimentalnymi technikami a
postupmi vo fotografii, vie prepajat’ rozne fotografické smery a aktivne pracovat’ s inSpiraciou z
inych umeleckych smerov a diel

- V skupine klauzuristov — Student dokaze s pomocou supervizie vytvorit’ a zorganizovat’ klauzarnu
vystavu fotografii, identifikovat’ vsetky potrebné kroky, zabezpecit' produkciu, propagaciu a
komunikaciu so sponzormi, formalne nalezitosti vystav, atd’.

- V skupine veteranov — $tudent nadobuda mikké zrucnosti v oblasti leaderstva, sebaprezentacie a
selfbrandingu, dokdze spravovat’ socidlne siete s ohl'adom na Specifika fotografie
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- Vo vsetkych vymenovanych skupindch — Student nadobtida vedomosti o reportaznej fotografii
prostrednictvom dokumentovania FMK eventov, vydava najleps$ie diela v kreativnom almanachu
MUUZA, z¢astiuje sa univerzitnych i mimouniverzitnych vystav a sut'azi, rozvija si prenositelné
mikké zrucnosti v oblasti komunikacie, argumentécie, efektivnej komunikécie

Stru¢na osnova predmetu:

Na kazdu prednésku v skupinach mladsi, zanristi a experimentatori odovzdavaju Studenti uceleny
subor fotografii na zadant tému.

V skupine zaciato¢nikov (mladsich):

1. Expozi¢ny trojuholnik — ISO, ¢as, clona

2. Svetlo vo fotografii — teplota, intenzita, praca so svetlom vzhl'adom na podmienky
3. Zékladna tiprava fotografii — Lightroom

4. Pokrocila uprava fotografii — Photoshop

5. Zvladanie casového stresu — sutaz 35ka

V skupine zanristov:

1. Zéklady svietenia v ateliéri a technické parametre

2. Portrét, technické svietenie portrétu

3. Zatisie, dolezitost’ polohovania objektu a modelovanie svetla
4. Street photo

5. Krajina

V skupine experimentatorov

1. Zéklady svietenia v ateliéri a technické parametre

2. Luminografia

3. Viacnasobna expozicia

5. Experimentalne typy svietenia

V skupine klauzuristov:

1. Moodboardy a vyber celistvej témy

2. Zaciato¢né etapy produkcie vystavy — vyber miesta, Casu, témy, atd’.
3. Sponzoring a nastavovanie medialnej kampane

4. Produkcia — financovanie, poziadavky, moznosti a limity

5. Formélne poziadavky

V skupine veterdnov:

1. Leaderské schopnosti a vlastnosti

2. Prezentacia umenia na socialnych siet'ach I.

3. Specifiké jednotlivych socidlnych sieti

4. Selfbranding

5. Organizacia fotografickych podujati

Odporiacana literatira:

Charvat, M. (2023). Elektro-fotografické imaginarno. Ptizraky mezi fotografii a elektfinou.
Akademie muzickych uméni.

Eco, U. (2005). D¢&jiny krasy. Argo.

Flusser, V. (2013). Za filosofii fotografie. Fra.

Marien, M. W. (2022). Vizionafi fotografie. Grada.

Pribyl, K. (2023). Fotografie. Kvétoslav Pribyl.

Smith, I. H. (2018). The short story of photography. Laurence King Publishing.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk
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Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 30

A B C D E FX

abs

neabs

30.0 23.33 20.0 23.33 3.33 0.0

0.0

0.0

Vyuéujiici: Mgr. et Be. Lucia Skripcova, PhD., Mgr. Kristian Pribila

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - experimentalna fotografia I'V.
KUK/21bd125/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna u¢ast na vyucbe, povolena je max. 1
absencia. Student moZe pocas semestra ziskat' 100 bodov (100 %), ktoré su rozdelené medzi
jednotlivé zadania rovnym dielom (5 x 20 %). Hodnoti sa kvalita prevedenia, technické parametre,
odovzdanie na ¢as a progres v odovzdanych zadaniach podas semestra. Student je povinny
odovzdavat zadania priebezne, tzn. k d’alSej prednaske a na konci semestra mat’ odovzdané vsetky
zadania. Pre ispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo
60 bodov zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 — 92 =A,;

91 - 83 =B;

82 — 74 =C;

73 — 65 =D;

64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

* V skupine zaciato¢nikov (mladsich) — Student dokéaze prostrednictvom kreativity a fotografickych
technik vizualizovat' svoje predstavy a fantdziu, rozvija si mékké zruCnosti a argumentaciu
prostrednictvom obhajoby svojej tvorby

* V skupine zanristov — Student dokaze identifikovat’ zdnrové dominanty a pracovat’ s nimi vo svojej
tvorbe v ramci jednotlivych zadani

* V skupine experimentatorov — Student dokaze pracovat’ s experimentalnymi technikami a
postupmi vo fotografii, vie prepajat’ rozne fotografické smery a aktivne pracovat’ s inSpiraciou z
inych umeleckych smerov a diel

* V skupine klauzuristov — student dokaze s pomocou supervizie vytvorit’ a zorganizovat’ klauzarnu
vystavu fotografii, identifikovat’ vsetky potrebné kroky, zabezpecit' produkciu, propagaciu a
komunikaciu so sponzormi, formalne nalezitosti vystav, atd’.

* V skupine veteranov — Student nadobtuda mékké zrucnosti v oblasti leaderstva, sebaprezentéacie
a selfbrandingu, dokéaze spravovat socialne siete s ohl'adom na Specifika fotografie - Vo vSetkych

Strana: 115




vymenovanych skupinach — Student nadobuda vedomosti o reportaznej fotografii prostrednictvom
dokumentovania FMK eventov, vydava najlepSie diela v kreativnom almanachu MUUZA,
zucastiuje sa univerzitnych i mimouniverzitnych vystav a sut'azi, rozvija si prenositelné makké
zru¢nosti v oblasti komunikacie, argumentacie, efektivnej komunikacie

Stru¢na osnova predmetu:

Na kazdu prednésku v skupinach mladsi, zanristi a experimentatori odovzdavaju Studenti uceleny
subor fotografii na zadant tému.

V skupine zaciato¢nikov (mladsich):

1. Telo vo fotografii — orezavanie, polohovanie, vizualna dekonstrukcia
2. Zaber — velkosti zaberov, kompozicia, nadvéznost’ v sérii
3. zaciato¢na grafika — fotografické principy pri promo fotografii
4. Pokrocila uprava fotografii — Photoshop

5. Workshop

V skupine zanristov:

1. Akt

2. Reportaz

3. Workshop svietenie v ateliéri

4. Hardcore postprocess

5. Workflow

V skupine experimentatorov:

1. Fotografia a grafika pre socialne siete

2. Typografia vo fotografii

3. Workshop

4. Hardcore postprocess

5. Nové experimentalne techniky

V skupine klauzuristov:

1. Vyber findlnych fotografii, kompozicia a sériovost’

2. Prezentécia

3. Organizacia

4. Realizacia

5. Formélne poziadavky

V skupine veteranov:

1. Individualne zadania na zaklade poziadaviek

2. Individualne zadania na zaklade poziadaviek

3. Individualne zadania na zaklade poziadaviek

4. Socialne siete

5. Individualne zadania na zaklade poziadaviek

Odporiacana literatira:

Charvat, M. (2023). Elektro-fotografické imaginarno. Ptizraky mezi fotografii a elektfinou.
Akademie muzickych uméni.

Eco, U. (2005). D¢&jiny krasy. Argo.

Flusser, V. (2013). Za filosofii fotografie. Fra.

Marien, M. W. (2022). Vizionafi fotografie. Grada.

Pribyl, K. (2023). Fotografie. Kvétoslav Pribyl.

Smith, I. H. (2018). The short story of photography. Laurence King Publishing.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky
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Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 25

A B C D E

FX

abs

neabs

24.0 12.0 28.0 8.0 4.0

24.0

0.0

0.0

Vyuéujiici: Mgr. et Be. Lucia Skripcova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - experimentalna fotografia V.
KUK/21bd126/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna u¢ast na vyucbe, povolena je max. 1
absencia.

Student méze pocas semestra ziskat’ 100 bodov (100 %), ktoré st rozdelené medzi jednotlivé
zadania rovnym dielom (5 x 20 %). Hodnoti sa kvalita prevedenia, technické parametre, odovzdanie
na ¢as a progres v odovzdanych zadaniach pocas semestra. Student je povinny odovzdat’ vietky
zadania.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 — 92 =A,;

91 - 83 =B;

82 — 74 =C;

73 — 65 =D;

64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- V skupine zac¢iato¢nikov (mladsich) — Student dokaze prostrednictvom kreativity a fotografickych
technik vizualizovat' svoje predstavy a fantdziu, rozvija si mékké zruCnosti a argumentaciu
prostrednictvom obhajoby svojej tvorby

- V skupine zanristov — Student dokaze identifikovat’ zanrové dominanty a pracovat’ s nimi vo svojej
tvorbe v ramci jednotlivych zadani

- V skupine experimentatorov — Student dokaze pracovat s experimentalnymi technikami a
postupmi vo fotografii, vie prepajat’ rozne fotografické smery a aktivne pracovat’ s inSpiraciou z
inych umeleckych smerov a diel

- V skupine klauzuristov — Student dokaze s pomocou supervizie vytvorit’ a zorganizovat’ klauzarnu
vystavu fotografii, identifikovat’ vsetky potrebné kroky, zabezpecit' produkciu, propagaciu a
komunikaciu so sponzormi, formalne nalezitosti vystav, atd’.

- V skupine veteranov — $tudent nadobuda mikké zrucnosti v oblasti leaderstva, sebaprezentacie a
selfbrandingu, dokdze spravovat’ socidlne siete s ohl'adom na Specifika fotografie
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- Vo vsetkych vymenovanych skupindch — Student nadobtida vedomosti o reportaznej fotografii
prostrednictvom dokumentovania FMK eventov, vydava najleps$ie diela v kreativnom almanachu
MUUZA, z¢astiuje sa univerzitnych i mimouniverzitnych vystav a sut'azi, rozvija si prenositelné
mikké zrucnosti v oblasti komunikacie, argumentécie, efektivnej komunikécie

Stru¢na osnova predmetu:

Na kazdu prednésku v skupinach mladsi, zanristi a experimentatori odovzdavaju Studenti uceleny
subor fotografii na zadant tému.

V skupine zaciato¢nikov (mladsich):

1. Expozi¢ny trojuholnik — ISO, ¢as, clona

2. Svetlo vo fotografii — teplota, intenzita, praca so svetlom vzhl'adom na podmienky
3. Zékladna tiprava fotografii — Lightroom

4. Pokrocila uprava fotografii — Photoshop

5. Zvladanie casového stresu — sutaz 35ka

V skupine zanristov:

1. Zéklady svietenia v ateliéri a technické parametre

2. Portrét, technické svietenie portrétu

3. Zatisie, dolezitost’ polohovania objektu a modelovanie svetla
4. Street photo

5. Krajina

V skupine experimentatorov

1. Zéklady svietenia v ateliéri a technické parametre

2. Luminografia

3. Viacnasobna expozicia

5. Experimentalne typy svietenia

V skupine klauzuristov:

1. Moodboardy a vyber celistvej témy

2. Zaciato¢né etapy produkcie vystavy — vyber miesta, Casu, témy, atd’.
3. Sponzoring a nastavovanie medialnej kampane

4. Produkcia — financovanie, poziadavky, moznosti a limity

5. Formélne poziadavky

V skupine veterdnov:

1. Leaderské schopnosti a vlastnosti

2. Prezentacia umenia na socialnych siet'ach I.

3. Specifiké jednotlivych socidlnych sieti

4. Selfbranding

5. Organizacia fotografickych podujati

Odporiacana literatira:

Charvat, M. (2023). Elektro-fotografické imaginarno. Ptizraky mezi fotografii a elektfinou.
Akademie muzickych uméni.

Eco, U. (2005). D¢&jiny krasy. Argo.

Flusser, V. (2013). Za filosofii fotografie. Fra.

Marien, M. W. (2022). Vizionafi fotografie. Grada.

Pribyl, K. (2023). Fotografie. Kvétoslav Pribyl.

Smith, I. H. (2018). The short story of photography. Laurence King Publishing.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk
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Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 19

A B C D

FX

abs

neabs

21.05 26.32 31.58 10.53

10.53

0.0

0.0

0.0

Vyuéujiici: Mgr. et Be. Lucia Skripcova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - experimentalna fotografia VI.
KUK/21bd127/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna u¢ast na vyucbe, povolena je max. 1
absencia. Student moZe pocas semestra ziskat' 100 bodov (100 %), ktoré su rozdelené medzi
jednotlivé zadania rovnym dielom (5 x 20 %). Hodnoti sa kvalita prevedenia, technické parametre,
odovzdanie na ¢as a progres v odovzdanych zadaniach podas semestra. Student je povinny
odovzdavat zadania priebezne, tzn. k d’alSej prednaske a na konci semestra mat’ odovzdané vsetky
zadania. Pre ispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo
60 bodov zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A;

91 - 83 =B;

82 — 74 =C;

73 — 65 =D;

64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

* V skupine zaciato¢nikov (mladsich) — Student dokaze prostrednictvom kreativity a fotografickych
technik vizualizovat' svoje predstavy a fantdziu, rozvija si mékké zrucnosti a argumentaciu
prostrednictvom obhajoby svojej tvorby

* V skupine zanristov — Student dokaze identifikovat’ zdnrové dominanty a pracovat’ s nimi vo svojej
tvorbe v ramci jednotlivych zadani

* V skupine experimentatorov — Student dokaze pracovat’ s experimentalnymi technikami a
postupmi vo fotografii, vie prepajat’ rozne fotografické smery a aktivne pracovat’ s inSpiraciou z
inych umeleckych smerov a diel

* V skupine klauzuristov — Student dokaze s pomocou supervizie vytvorit’ a zorganizovat’ klauzarnu
vystavu fotografii, identifikovat’ vsetky potrebné kroky, zabezpecit' produkciu, propagaciu a
komunikaciu so sponzormi, formalne nalezitosti vystav, atd’.

* V skupine veteranov — Student nadobtuda mékké zrucnosti v oblasti leaderstva, sebaprezentéacie
a selfbrandingu, dokéaze spravovat socialne siete s ohl'adom na Specifika fotografie - Vo vSetkych
vymenovanych skupinach — Student nadobuda vedomosti o reportaznej fotografii prostrednictvom
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dokumentovania FMK eventov, vydava najlepSie diela v kreativnom almanachu MUUZA,
zucastiuje sa univerzitnych i mimouniverzitnych vystav a sut'azi, rozvija si prenositelné makké
zru¢nosti v oblasti komunikacie, argumentacie, efektivnej komunikacie

Stru¢na osnova predmetu:

Na kazdu prednésku v skupinach mladsi, zanristi a experimentatori odovzdavaju Studenti uceleny
subor fotografii na zadant tému.

V skupine zaciato¢nikov (mladsich):

1. Telo vo fotografii — orezavanie, polohovanie, vizualna dekonstrukcia
2. Zaber — velkosti zaberov, kompozicia, nadvéznost’ v sérii
3. zaciato¢na grafika — fotografické principy pri promo fotografii
4. Pokrocila uprava fotografii — Photoshop

5. Workshop

V skupine zanristov:

1. Akt

2. Reportaz

3. Workshop svietenie v ateliéri

4. Hardcore postprocess

5. Workflow

V skupine experimentatorov:

1. Fotografia a grafika pre socialne siete

2. Typografia vo fotografii

3. Workshop

4. Hardcore postprocess

5. Nové experimentalne techniky

V skupine klauzuristov:

1. Vyber findlnych fotografii, kompozicia a sériovost’

2. Prezentécia

3. Organizacia

4. Realizacia

5. Formélne poziadavky

V skupine veteranov:

1. Individualne zadania na zaklade poziadaviek

2. Individualne zadania na zaklade poziadaviek

3. Individualne zadania na zaklade poziadaviek

4. Socialne siete

5. Individualne zadania na zaklade poziadaviek

Odporiacana literatira:

Charvat, M. (2023). Elektro-fotografické imaginarno. Ptizraky mezi fotografii a elektfinou.
Akademie muzickych uméni.

Eco, U. (2005). D¢&jiny krasy. Argo.

Flusser, V. (2013). Za filosofii fotografie. Fra.

Marien, M. W. (2022). Vizionafi fotografie. Grada.

Pribyl, K. (2023). Fotografie. Kvétoslav Pribyl.

Smith, I. H. (2018). The short story of photography. Laurence King Publishing.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Strana: 122




Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 19

A B C D E

FX

abs

neabs

21.05 21.05 26.32 15.79 5.26

10.53

0.0

0.0

Vyuéujiici: Mgr. et Be. Lucia Skripcova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - komunikacia v médiu fotografie I.
KUK/21bd130/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Predmet bude v zimnom semestri hodnoteny zadvere¢nou skuskou za dosiahnuté vysledky realizacie
a kone¢ného vystupu zadanych tém.

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

* 50 % hodnotenia predstavuju pravidelné konzultacie dvoch zadanych semestralnych tém, ucast’ a
aktivne zapdajanie sa na prednaskach k danym témam, na besedach s pozvanymi hostami z externého
prostredia, ateliérovych vystavach a workshopoch (50 bodov).

* 50 % hodnotenia predstavuje samostatna realizacia a prezentacia dvoch ucelenych autorskych
praktickych vystupov — sérii fotografii na dve semestralne témy a techniky, ktoré musia byt
obsahovo a formalne previazané s ucivom predmetu a mali by nadvdzovat’ na kontexty tvorby
klicovych autorov z dejin umenia a fotografie (25 + 25 bodov). Rozsah kone¢ného poctu
odovzdanych fotografii ur¢i pedagoég podl'a zadanej témy a naro¢nosti autorského konceptu.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* Studenti pracuju na praktickych zadaniach a témach,

* Student si vSima principy a techniky tvorivého myslenia, zdokonal'uje sa v technologii a
postprodukecii a v schopnosti tvorivo pracovat’,

* vie vysvetlit’, urit’ pric¢iny a dosledky zvolenych technickych a tvorivych riesent,
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* dokumentuje pochopenie vzajomnych suvislosti medzi vybranymi disciplinami,
vyvodzuje nové zavery a rieSenia v procese tvorby fotografie,

» kriticky zhodnocuje vhodnost’ pouzitych postupov,

* nauci sa subjektivne interpretovat’ a komunikovat’ spoloCensky zdvazné obsahy,
* je schopny samostatne tvorit’ a svoje vystupy aj prezentovat’ mensej skupine,

* dokaze zhodnotit’ vystup svojej prace a prijat’ spitnu véazbu.

Stru¢na osnova predmetu:

Na 1. blok prednaskového cyklu je planovany rozsah 6 hodin. Na II. blok 6 hodin. V ramci
prednaskového cyklu teoretického zadania a samotného procesu tvorby sa uskuto¢nia priebezné
konzultacie rozpracovanosti jednotlivych tém, ktoré budu v procese realizacie dolezitym kritériom
a podkladom na konec¢né hodnotenie praktického cvicenia. V Strukture vyucby predmetu budu
konzultacie v rozsahu 6 hodin.

Osnova predmetu je rozdelena na jednotlivé procesno—tvorivé fazy: Prva je teoretické zdovodnenie
tém. Nasleduje prezenticia praktickych ukazok, autorov a diel (svetovd a domaca scéna
vyznamnych autorov), ktoré sa viazu k zadanym témam. Nasleduje diskusia, konzultacie.
Posledna faza je odovzdavanie realizovanych diel (digitalnych fotografii v elektronickej podobe) v
prislusnom rozsahu podl'a dohody s pedagdégom a naroc¢nosti tém. V kazdom semestri sa zadavaju
dve témy.

Prednaskovy cyklus je rozdeleny do dvoch blokov.

1/ Zékladné teoreticko-metodologické vychodiskd — v tomto vstupnom bloku sa posluchaci
obozndmia s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hladiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sucasnych trendov
diferenciacie vizudlnych jazykov pouzivanych v autorsky koncipovanych programoch. V
nadviznosti na spomenuté teoreticko-metodologické vychodiska média fotografie sa oboznamia
s konkrétnymi témami a zadaniami. Kazdé zadanie praktického cvicenia je okrem teoretického
zdovodnenia a analyzy, doplnené¢ bohatou obrazovou prilohou fotografickych konceptov a
autorskych programov dokumentujucich rézne polohy a pristupy tvorivého procesu s ukdzkami
kultovych diel domacich a zahrani¢nych osobnosti umenia a fotografie.

2/ Tvorba autorsky koncipovanych projektov - prakticka realizacia zadanych tém - v ramci tohto
bloku sa AKMF zameriava na praktické overenie teoretickych poznatkov, prezentovanych ukazok
z prvej Casti prednaskového cyklu. Formou konzultacii, osobného pristupu (pedagodg — Student)
dostato¢ného Casového priestoru na konzultacie sa kladie doraz na tvorivy proces, analytické
myslenie, kreativitu a taktiez na technologické zvladnutie tém, postprodukciu a konecny vystup
praktickych ukazok prace v ateliéri. Studenti samostatne reagujii na témy ateliérovou tvorbou.

Odporiacana literatira:

GERZOVA, J. a kol.: Slovnik slovenského a svetového vytvarného umenia 2. polovice 20.
storocia. Bratislava : Profil, 1999.

HLAVAC, L.: Dejiny fotografie. Martin : Vydavatel'stvo Osveta, 1987.

HLAVAC, L.: Dejiny slovenskej fotografie. Martin : Vydavatel'stvo Osveta, 1989.
MACEK, V.: Slovenska imaginativna fotografia. Bratislava : Fotofo, 1998.
MRAZKOVA, D.: Pibéh fotografie. Praha : Mlada fronta, 1985.

PIJOAN, J.: Dejiny umenia/12. Bratislava : Tkar, 2002.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:
KTlucovée slova: Komunikacia v médiu fotografie, autorské koncepty, moderna vo fotografii,
postmoderné stratégie v digitalnej fotografii, fotograficka tvorba, zanre, portrét, inscenovana
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fotografia, vizudlne tedrie, estetické kategorie média fotografie, stavba, skladba obrazu,
fotografia ako vizualny jazyk, metafora, odkaz, obrazové plany, fotografia ako magicka
nadrealita, vyrazové prvky fotografie, ostrost’, neostrost’, kompozicia, dekompozicia, popredie,
pozadie, fotograficka tvorba ako program — tvorivé dielne.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 1

A B C D E FX abs neabs

0.0 100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. MgA. Jozef Sedlak, Mgr. Eva Kramara Jonisova, PhD., Mgr. Kristina Svitok
Mayerova

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - komunikacia v médiu fotografie II.
KUK/21bd131/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet bude v letnom semestri hodnoteny zavere¢nou skuskou za dosiahnuté vysledky realizacie
a kone¢ného vystupu zadanych tém.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e oboznamia sa s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hl'adiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sucasnych trendov v
diferenciacii vizualnych jazykov pouzivanych v autorsky koncipovanych programoch,

e ziskané teoretické vychodiska budu aplikovat’ pri realizacii konkrétnych zadani,

e naucia sa tvorivo pracovat, kladst doraz na analytické myslenie, kreativitu a taktiez na
technologické zvladnutie tém, postprodukciu a konecny vystup praktickych ukazok prace v ateliéri.

Struc¢na osnova predmetu:

Osnova predmetu je rozdelend na jednotlivé procesno-tvorivé fazy:

1. Teoretické zdovodnenie tém.

2. Prezentacia praktickych ukazok, autorov a diel (svetova a doméca scéna vyznamnych autorov),
ktoré sa viazu k zadanym témam.

3. Diskusia, konzultacie.

4. Odovzdavanie realizovanych diel (digitalnych fotografii v elektronickej podobe) v prislusnom
rozsahu podla dohody s pedagdgom a naroc¢nosti tém. V kazdom semestri sa zadavaju dve témy.
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Na L. blok prednaskového cyklu je pldnovany rozsah 6 hodin. Na II. blok 6 hodin. V ramci
prednaskového cyklu teoretického zadania a samotného procesu tvorby sa uskuto¢nia priebezné
konzultacie rozpracovanosti jednotlivych tém, ktoré budu v procese realizacie dolezitym kritériom
a podkladom na konec¢né hodnotenie praktického cvicenia. V Strukture vyucby predmetu budu
konzultacie v rozsahu 6 hodin.

Odporiacana literatira:

. Cudovit Hlavac, Dejiny fotografie, Vydavatel'stvo osveta, Martin 1987

. Cudovit Hlavac, Dejiny slovenskej fotografie, Vydavatel'stvo osveta, Martin 1989

. Aurél Hrabusicky — Vaclav Macek, Slovenska fotografia 1925 — 2000, SNG Bratislava 2000
. José Pijoan, Dejiny umenia/12, Ikar, Bratislava 2002

. Daniela Mrazkova, Ptib¢h fotografie, Mlada fronta, Praha 1985

. Vaclav Macek, Slovenska imaginativna fotografia, Fotofo, Bratislava 1998

. Vaclav Macek, Lucia Fiserova, Nova slovenska fotografia, Fotofo, Bratislava 2008,2010

. Jana Gerzova a kol., Slovnik slovenského a svetového vytvarného umenia 20.storocia, Profil,
Bratislava 1999

9. William A. Ewing, FACE/The New Photographic Portrait, Thames&Hudson, London 2006
10. Co je fotografie, 150 let fotografie, Credit Praha, Praha 1989

11. Ceska a Slovenské fotografie 80. a 90. Let 20. Stoleti, Muzeum uméni Olomouc 2002

12. Strateny ¢as, Slovensko 1969-1989 v dokumentarnej fotografii, SNG, Bratislava 2007

13. Roland Barthes, Svétla komora, Archa, Bratislava 1994

14. Susan Sontag, O fotografii, Paseka, Praha 2002

15. Robert Silverio, Postmoderna fotografie, AMU Praha 2007

16. Karel Cisaft, Co je to fotografie, Hermann &synové, Praha 2004

17. May, A., Digitalna fotografia, Slovart, Bratislava 2002

18. Vilém Flusser, Za filosofii fotografie, Hynek, Praha 1994

01N LN AW —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

A B C D E FX abs neabs

50.0 50.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. MgA. Jozef Sedlak, Mgr. Eva Kramara Jonisova, PhD., Mgr. Kristina Svitok
Mayerova

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - komunikacia v médiu fotografie III.
KUK/21bd132/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Predmet bude v zimnom semestri hodnoteny zadvere¢nou skuskou za dosiahnuté vysledky realizacie
a kone¢ného vystupu zadanych tém.

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

* 50 % hodnotenia predstavuju pravidelné konzultacie dvoch zadanych semestralnych tém, ucast’ a
aktivne zapdajanie sa na prednaskach k danym témam, na besedach s pozvanymi hostami z externého
prostredia, ateliérovych vystavach a workshopoch (50 bodov).

* 50 % hodnotenia predstavuje samostatna realizacia a prezentacia dvoch ucelenych autorskych
praktickych vystupov — sérii fotografii na dve semestralne témy a techniky, ktoré musia byt
obsahovo a formalne previazané s ucivom predmetu a mali by nadvdzovat’ na kontexty tvorby
klicovych autorov z dejin umenia a fotografie (25 + 25 bodov). Rozsah kone¢ného poctu
odovzdanych fotografii ur¢i pedagoég podl'a zadanej témy a naro¢nosti autorského konceptu.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* Studenti budt pokrac¢ovat’ v pracach na praktickych zadaniach a témach,

* Student si vSima principy a techniky tvorivého myslenia, zdokonal'uje sa v technologii a
postprodukecii a v schopnosti tvorivo pracovat’,

* vie vysvetlit’, urit’ pric¢iny a dosledky zvolenych technickych a tvorivych riesent,
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* dokumentuje pochopenie vzajomnych suvislosti medzi vybranymi disciplinami,
vyvodzuje nové zavery a rieSenia v procese tvorby fotografie,

» kriticky zhodnocuje vhodnost’ pouzitych postupov,

* nauci sa subjektivne interpretovat’ a komunikovat’ spoloCensky zdvazné obsahy,
* je schopny samostatne tvorit’ a svoje vystupy aj prezentovat’ mensej skupine,

* dokaze zhodnotit’ vystup svojej prace a prijat’ spitnu vizbu

Stru¢na osnova predmetu:

Prednaskovy cyklus je rozdeleny do dvoch blokov.

1/ Zékladné teoreticko-metodologické vychodiskd — v tomto vstupnom bloku sa posluchaci
obozndmia s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hl'adiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sucasnych trendov
diferenciacie vizudlnych jazykov pouzivanych v autorsky koncipovanych programoch. V
nadviznosti na spomenuté teoreticko-metodologické vychodiska média fotografie sa oboznadmia
s konkrétnymi témami a zadaniami. Kazdé zadanie praktického cvicenia je okrem teoretického
zdovodnenia a analyzy, doplnené¢ bohatou obrazovou prilohou fotografickych konceptov a
autorskych programov dokumentujucich rézne polohy a pristupy tvorivého procesu s ukazkami
kultovych diel domacich a zahrani¢nych osobnosti umenia a fotografie.

2/ Tvorba autorsky koncipovanych projektov - prakticka realizacia zadanych tém - v ramci tohto
bloku sa AKMF zameriava na praktické overenie teoretickych poznatkov, prezentovanych ukazok
z prvej Casti prednaskového cyklu. Formou konzultacii, osobného pristupu (pedagoég — Student)
dostato¢ného Casového priestoru na konzultacie sa kladie doraz na tvorivy proces, analytické
myslenie, kreativitu a taktiez na technologické zvladnutie tém, postprodukciu a konecny vystup
praktickych ukazok prace v ateliéri. Studenti samostatne reagujii na témy ateliérovou tvorbou.

Na I. blok prednaskového cyklu je planovany rozsah 6 hodin. Na II. blok 6 hodin. V ramci
prednaskového cyklu teoretického zadania a samotného procesu tvorby sa uskuto¢nia priebezné
konzultacie rozpracovanosti jednotlivych tém, ktoré budu v procese realizacie dolezitym kritériom
a podkladom na konec¢né hodnotenie praktického cvicenia. V Strukture vyucby predmetu budu
konzultacie v rozsahu 6 hodin.

Odporiacana literatira:

GERZOVA, J. akol.: Slovnik slovenského a svetového vytvarného umenia 2. polovice 20.
storocia. Bratislava : Profil, 1999.

HLAVAC, .: Dejiny fotografie. Martin : Vydavatel'stvo Osveta, 1987.

HLAVAC, L.: Dejiny slovenskej fotografie. Martin : Vydavatel'stvo Osveta, 1989.
MACEK, V.: Slovenska imaginativna fotografia. Bratislava : Fotofo, 1998.
MRAZKOVA, D.: Pibéh fotografie. Praha : Mlada fronta, 1985.

PIJOAN, J.: Dejiny umenia/12. Bratislava : Tkar, 2002.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:

KTlucovée slova: Komunikacia v médiu fotografie, autorské koncepty, moderna vo fotografii,
postmoderné stratégie v digitalnej fotografii, fotograficka tvorba, zanre, portrét, inscenovana
fotografia, vizudlne tedrie, estetické kategorie média fotografie, stavba, skladba obrazu,
fotografia ako vizualny jazyk, metafora, odkaz, obrazové plany, fotografia ako magicka
nadrealita, vyrazové prvky fotografie, ostrost’, neostrost’, kompozicia, dekompozicia, popredie,
pozadie, fotograficka tvorba ako program — tvorivé dielne.
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

55.56

22.22

0.0

11.11

11.11

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. MgA. Jozef Sedlak, Mgr. Eva Kramara Jonisova, PhD., Mgr. Kristina Svitok

Mayerova

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - komunikacia v médiu fotografie I'V.
KUK/21bd133/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet bude hodnoteny za dosiahnuté vysledky v ramci realizacie konecného vystupu zadanych
tém. Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60
bodov zo 100).

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

* 50 % hodnotenia predstavuju pravidelné konzultacie dvoch zadanych semestralnych tém, ucast’ a
aktivne zapdajanie sa na prednaskach k danym témam, na besedach s pozvanymi hostami z externého
prostredia, ateliérovych vystavach a workshopoch (50 bodov).

* 50 % hodnotenia predstavuje samostatna realizacia a prezentacia dvoch ucelenych autorskych
praktickych vystupov — sérii fotografii na dve semestralne témy a techniky, ktoré musia byt
obsahovo a formalne previazané s u¢ivom predmetu a mali by nadvédzovat’ na kontexty tvorby
klicovych autorov z dejin umenia a fotografie (25 + 25 bodov). Rozsah kone¢ného poctu
odovzdanych fotografii ur¢i pedagoég podl'a zadanej témy a naro¢nosti autorského konceptu.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e oboznamia sa s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hl'adiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sucasnych trendov v
diferenciacii vizualnych jazykov pouzivanych v autorsky koncipovanych programoch,

e ziskané teoretické vychodiska budu aplikovat’ pri realizacii konkrétnych zadani,
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e naucia sa tvorivo pracovat, kladst doraz na analytické myslenie, kreativitu a taktiez na
technologické zvladnutie tém, postprodukciu a konecny vystup praktickych ukazok prace v ateliéri.

Stru¢na osnova predmetu:

Osnova predmetu je rozdelend na jednotlivé procesno-tvorivé fazy:

1. Teoretické zdovodnenie tém.

2. Prezentacia praktickych ukazok, autorov a diel (svetova a doméca scéna vyznamnych autorov),
ktoré sa viazu k zadanym témam.

3. Diskusia, konzultacie.

4. Odovzdavanie realizovanych diel (digitalnych fotografii v elektronickej podobe) v prislusnom
rozsahu podla dohody s pedagdgom a naroc¢nosti tém. V kazdom semestri sa zadavaju dve témy.
Na L. blok prednaskového cyklu je planovany rozsah 6 hodin. Na II. blok 6 hodin. V ramci
prednaskového cyklu teoretického zadania a samotného procesu tvorby sa uskuto¢nia priebezné
konzultacie rozpracovanosti jednotlivych tém, ktoré budu v procese realizacie dolezitym kritériom
a podkladom na konec¢né hodnotenie praktického cvicenia. V Strukture vyucby predmetu budu
konzultacie v rozsahu 6 hodin.

Odporiacana literatira:

GERZOVA, J. a kol.: Slovnik slovenského a svetového vytvarného umenia 2. polovice 20.
storocia. Bratislava : Profil, 1999.

HLAVAC, .: Dejiny fotografie. Martin : Vydavatel'stvo Osveta, 1987.

HLAVAC, L.: Dejiny slovenskej fotografie. Martin : Vydavatel'stvo Osveta, 1989.
MACEK, V.: Slovenska imaginativna fotografia. Bratislava : Fotofo, 1998.
MRAZKOVA, D.: Pibéh fotografie. Praha : Mlada fronta, 1985.

PIJOAN, J.: Dejiny umenia/12. Bratislava : Tkar, 2002.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

57.14 14.29 14.29 0.0 14.29 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. MgA. Jozef Sedlak, Mgr. Eva Kramara Jonisova, PhD., Mgr. Kristina Svitok
Mayerova

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér uzitkovej fotografie 1.
KUK/21bd148/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Student mozZe ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

- 10 % hodnotenia tvori u¢ast’ na seminaroch (povolené st max. 3 absencie, pri $tudentoch s ISP
max. 50% z celkového poctu seminarov),

- 20% hodnotenia tvori konzultacia moodboardu a kreativneho konceptu (20 bodov),

- 30% hodnotenia tvori konzultacia rozpracovania (30 bodov),

- 40% hodnotenia tvori vypracovanie fotografii suvisiacich so semestralnou témou, finalna
prezentacia fotografického projektu a odovzdanie komplet materidlov (moodboard, anoticia,
autorska séria fotografii v tlacovej kvalite), kritéria hodnotenia (originalita konceptu, kreativita
fotografii).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s miniméalnymi
chybami <92 — 100 %>; B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s menSimi chybami <83 —
91 %>; C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74 — 82 %>; D 2,5 uspokojivo — dobré
vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65 — 73 %>; E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuja
minimalnym kritéridam <56 — 64 %>; FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje
vynaloZit’ este znaéné Usilie a mnozZstvo prace zo strany Studentky/Studenta <0 — 55 %>. Uspesné
absolvovanie predmetu podmieniuje tiez pravidelna ucast’ na vyucbe. Vyucba (alebo jej Cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

e Predmet je zamerany na zlepSenie teoreticko - praktickych zru¢nosti stivisiacich s komunikaciou
prostrednictvom fotografie. Cielom je Studentom odovzdat poznatky o moznostiach vizualnej
komunikacie, o sucasnom stave estetiky fotografie, o vnutornej Struktire média fotografie, jej
vyrazovych prvkoch a principoch, produkénej a postprodukénej zlozke tvorivého procesu.

e CviCenie je zamerané aj na zvysenie kreativneho myslenia a tvorivosti Studentov. Vyucba
prebieha priamo vo fotografickom ateliéri. Lektor je pritomny pocas celého tvorivého procesu a
reflexivne riesi otazky suvisiace s fotografickou produkciou jednotlivych Studentov.
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Prednéaskovy cyklus je rozdeleny do dvoch blokov.

e 1/ Zakladné teoreticko-metodologické vychodiskd — v tomto vstupnom bloku sa posluchaci
obozndmia s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hl'adiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sicasnych trendov
diferenciacie vizualnych jazykov pouzivanych vo fotografii. V nadvédznosti na spomenuté
teoreticko-metodologické vychodiskd média fotografie sa oboznamia s konkrétnymi témami a
zadaniami. Kazdé zadanie praktického cviCenia je okrem teoretického zddvodnenia a analyzy
doplnené bohatou obrazovou prilohou, dokumentujticou rozne polohy a pristupy tvorivého procesu.
e 2/ Tvorivy a kreativny proces - prakticka realizdcia zadanych tém - v ramci tohto bloku
sa predovsetkym zameriame na praktické overenie teoretickych poznatkov vnuatornej Struktry
a vyrazovych prvkov média fotografie. Formou osobného pristupu (pedagoég — Student) a
dostato¢ného Casového priestoru na konzulticie sa sustredime na tvorivy proces, analytické
myslenie, kreativitu a taktiez na technologické zvladnutie tém, postprodukciu a finalnu prezentaciu
semestralneho projektu.

Stru¢na osnova predmetu:

. Uvodné stretnutie, zadanie semestralnej témy

. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Prednaska o tvorivom procese

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Praktickd hodina

9. Konzultacie rozpracovania

10. Konzultacie rozpracovania

11. Praktické hodina

12. Dodato¢né konzultacie, evaluicia semestra

0N LN bW —

Odporiacana literatira:

1. Bate, D. (2023). Photography after Postmodernism; Barthes, Stieglitz and the Art of Memory.
Routledge.

2. Rubinstein, D. (2023). How Photography Changed Philosophy. Routledge

Taylor & Francis Group.

3. Wells, L. (2021). Photography: A Critical Introduction. Routledge.

4. Cotton, Ch. (2020). World of Art: The Photograph as Contemporary Art. Thames & Hudson.
5. Lancaric, P. (2018). Portrét ako sociologicky komunikat [Nepublikovana dizertacna praca].
FMK UCM.

6. Hirsch, R. (2017). Seizing the Light: A Social & Aesthetic History of Photography. Routledge.
7. Sedlak, J.. Cepkova, P., Ronai, P. (2011). Fotografia program komunikacie. (2011). FMK
UCM.

8. Hlavac, L. (1989). Dejiny slovenskej fotografie. Osveta Martin.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 38

A B C D

FX

abs

neabs

68.42 26.32 5.26 0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Lancari¢, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér uzitkovej fotografie II.
KUK/21bd149/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Student mozZe ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

- 10 % hodnotenia tvori u¢ast’ na seminaroch (povolené st max. 3 absencie, pri $tudentoch s ISP
max. 50% z celkového poctu seminarov),

- 20% hodnotenia tvori konzultacia moodboardu a kreativneho konceptu (20 bodov),

- 30% hodnotenia tvori konzultacia rozpracovania (30 bodov),

- 40% hodnotenia tvori vypracovanie fotografii suvisiacich so semestralnou témou, finalna
prezentacia fotografického projektu a odovzdanie komplet materidlov (moodboard, anoticia,
autorska séria fotografii v tlacovej kvalite), kritéria hodnotenia (originalita konceptu, kreativita
fotografii).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s miniméalnymi
chybami <92 — 100 %>; B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s menSimi chybami <83 —
91 %>; C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74 — 82 %>; D 2,5 uspokojivo — dobré
vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65 — 73 %>; E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuja
minimalnym kritéridam <56 — 64 %>; FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje
vynaloZit’ este znaéné Usilie a mnozZstvo prace zo strany Studentky/Studenta <0 — 55 %>. Uspesné
absolvovanie predmetu podmieniuje tiez pravidelna ucast’ na vyucbe. Vyucba (alebo jej Cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

e Predmet je zamerany na zlepSenie teoreticko - praktickych zru¢nosti stivisiacich s komunikaciou
prostrednictvom fotografie. Cielom je Studentom odovzdat poznatky o moznostiach vizualnej
komunikacie, o sucasnom stave estetiky fotografie, o vnutornej Struktire média fotografie, jej
vyrazovych prvkoch a principoch, produkénej a postprodukénej zlozke tvorivého procesu.

e CviCenie je zamerané aj na zvysenie kreativneho myslenia a tvorivosti Studentov. Vyucba
prebieha priamo vo fotografickom ateliéri. Lektor je pritomny pocas celého tvorivého procesu a
reflexivne riesi otazky suvisiace s fotografickou produkciou jednotlivych Studentov.
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Prednéaskovy cyklus je rozdeleny do dvoch blokov.

e 1/ Zakladné teoreticko-metodologické vychodiskd — v tomto vstupnom bloku sa posluchaci
obozndmia s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hl'adiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sicasnych trendov
diferenciacie vizualnych jazykov pouzivanych vo fotografii. V nadvédznosti na spomenuté
teoreticko-metodologické vychodiskd média fotografie sa oboznamia s konkrétnymi témami a
zadaniami. Kazdé zadanie praktického cviCenia je okrem teoretického zddvodnenia a analyzy
doplnené bohatou obrazovou prilohou, dokumentujticou rozne polohy a pristupy tvorivého procesu.
e 2/ Tvorivy a kreativny proces - prakticka realizdcia zadanych tém - v ramci tohto bloku
sa predovsetkym zameriame na praktické overenie teoretickych poznatkov vnuatornej Struktry
a vyrazovych prvkov média fotografie. Formou osobného pristupu (pedagoég — Student) a
dostato¢ného Casového priestoru na konzulticie sa sustredime na tvorivy proces, analytické
myslenie, kreativitu a taktiez na technologické zvladnutie tém, postprodukciu a finalnu prezentaciu
semestralneho projektu.

Stru¢na osnova predmetu:

. Uvodné stretnutie, zadanie semestralnej témy

. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Prednaska o tvorivom procese

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Praktickd hodina

9. Konzultacie rozpracovania

10. Konzultacie rozpracovania

11. Praktické hodina

12. Dodato¢né konzultacie, evaluicia semestra

0N LN bW —

Odporiacana literatira:

1. Bate, D. (2023). Photography after Postmodernism; Barthes, Stieglitz and the Art of Memory.
Routledge.

2. Rubinstein, D. (2023). How Photography Changed Philosophy. Routledge

Taylor & Francis Group.

3. Wells, L. (2021). Photography: A Critical Introduction. Routledge.

4. Cotton, Ch. (2020). World of Art: The Photograph as Contemporary Art. Thames & Hudson.
5. Lancaric, P. (2018). Portrét ako sociologicky komunikat [Nepublikovana dizertacna praca].
FMK UCM.

6. Hirsch, R. (2017). Seizing the Light: A Social & Aesthetic History of Photography. Routledge.
7. Sedlak, J.. Cepkova, P., Ronai, P. (2011). Fotografia program komunikacie. (2011). FMK
UCM.

8. Hlavac, L. (1989). Dejiny slovenskej fotografie. Osveta Martin.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 38

A B C D

FX

abs

neabs

63.16 23.68 5.26 5.26

2.63

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Lancari¢, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér uzitkovej fotografie III.
KUK/21bd150/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Student mozZe ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

- 10 % hodnotenia tvori u¢ast’ na seminaroch (povolené st max. 3 absencie, pri $tudentoch s ISP
max. 50% z celkového poctu seminarov),

- 20% hodnotenia tvori konzultacia moodboardu a kreativneho konceptu (20 bodov),

- 30% hodnotenia tvori konzultacia rozpracovania (30 bodov),

- 40% hodnotenia tvori vypracovanie fotografii suvisiacich so semestralnou témou, finalna
prezentacia fotografického projektu a odovzdanie komplet materidlov (moodboard, anoticia,
autorska séria fotografii v tlacovej kvalite), kritéria hodnotenia (originalita konceptu, kreativita
fotografii).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s miniméalnymi
chybami <92 — 100 %>; B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s menSimi chybami <83 —
91 %>; C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74 — 82 %>; D 2,5 uspokojivo — dobré
vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65 — 73 %>; E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuja
minimalnym kritéridam <56 — 64 %>; FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje
vynaloZit’ este znaéné Usilie a mnozZstvo prace zo strany Studentky/Studenta <0 — 55 %>. Uspesné
absolvovanie predmetu podmieniuje tiez pravidelna ucast’ na vyucbe. Vyucba (alebo jej Cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

e Predmet je zamerany na zlepSenie teoreticko - praktickych zru¢nosti stivisiacich s komunikaciou
prostrednictvom fotografie. Cielom je Studentom odovzdat poznatky o moznostiach vizualnej
komunikacie, o sucasnom stave estetiky fotografie, o vnutornej Struktire média fotografie, jej
vyrazovych prvkoch a principoch, produkénej a postprodukénej zlozke tvorivého procesu.

e CviCenie je zamerané aj na zvysenie kreativneho myslenia a tvorivosti Studentov. Vyucba
prebieha priamo vo fotografickom ateliéri. Lektor je pritomny pocas celého tvorivého procesu a
reflexivne riesi otazky suvisiace s fotografickou produkciou jednotlivych Studentov.

Strana: 140




Prednéaskovy cyklus je rozdeleny do dvoch blokov.

e 1/ Zakladné teoreticko-metodologické vychodiskd — v tomto vstupnom bloku sa posluchaci
obozndmia s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hl'adiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sicasnych trendov
diferenciacie vizualnych jazykov pouzivanych vo fotografii. V nadvédznosti na spomenuté
teoreticko-metodologické vychodiskd média fotografie sa oboznamia s konkrétnymi témami a
zadaniami. Kazdé zadanie praktického cviCenia je okrem teoretického zddvodnenia a analyzy
doplnené bohatou obrazovou prilohou, dokumentujticou rozne polohy a pristupy tvorivého procesu.
e 2/ Tvorivy a kreativny proces - prakticka realizdcia zadanych tém - v ramci tohto bloku
sa predovsetkym zameriame na praktické overenie teoretickych poznatkov vnuatornej Struktry
a vyrazovych prvkov média fotografie. Formou osobného pristupu (pedagoég — Student) a
dostato¢ného Casového priestoru na konzulticie sa sustredime na tvorivy proces, analytické
myslenie, kreativitu a taktiez na technologické zvladnutie tém, postprodukciu a finalnu prezentaciu
semestralneho projektu.

Stru¢na osnova predmetu:

. Uvodné stretnutie, zadanie semestralnej témy

. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Prednaska o tvorivom procese

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Praktickd hodina

9. Konzultacie rozpracovania

10. Konzultacie rozpracovania

11. Praktické hodina

12. Dodato¢né konzultacie, evaluicia semestra

0N LN bW —

Odporiacana literatira:

1. Bate, D. (2023). Photography after Postmodernism; Barthes, Stieglitz and the Art of Memory.
Routledge.

2. Rubinstein, D. (2023). How Photography Changed Philosophy. Routledge

Taylor & Francis Group.

3. Wells, L. (2021). Photography: A Critical Introduction. Routledge.

4. Cotton, Ch. (2020). World of Art: The Photograph as Contemporary Art. Thames & Hudson.
5. Lancaric, P. (2018). Portrét ako sociologicky komunikat [Nepublikovana dizertacna praca].
FMK UCM.

6. Hirsch, R. (2017). Seizing the Light: A Social & Aesthetic History of Photography. Routledge.
7. Sedlak, J.. Cepkova, P., Ronai, P. (2011). Fotografia program komunikacie. (2011). FMK
UCM.

8. Hlavac, L. (1989). Dejiny slovenskej fotografie. Osveta Martin.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 61

A B C D

FX

abs

neabs

68.85 24.59 6.56 0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Lancari¢, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér uzitkovej fotografie IV.
KUK/21bd151/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Student mozZe ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

- 10 % hodnotenia tvori u¢ast’ na seminaroch (povolené st max. 3 absencie, pri $tudentoch s ISP
max. 50% z celkového poctu seminarov),

- 20% hodnotenia tvori konzultacia moodboardu a kreativneho konceptu (20 bodov),

- 30% hodnotenia tvori konzultacia rozpracovania (30 bodov),

- 40% hodnotenia tvori vypracovanie fotografii suvisiacich so semestralnou témou, finalna
prezentacia fotografického projektu a odovzdanie komplet materidlov (moodboard, anoticia,
autorska séria fotografii v tlacovej kvalite), kritéria hodnotenia (originalita konceptu, kreativita
fotografii).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s miniméalnymi
chybami <92 — 100 %>; B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s menSimi chybami <83 —
91 %>; C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74 — 82 %>; D 2,5 uspokojivo — dobré
vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65 — 73 %>; E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuja
minimalnym kritéridam <56 — 64 %>; FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje
vynaloZit’ este znaéné Usilie a mnozZstvo prace zo strany Studentky/Studenta <0 — 55 %>. Uspesné
absolvovanie predmetu podmieniuje tiez pravidelna ucast’ na vyucbe. Vyucba (alebo jej Cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

e Predmet je zamerany na zlepSenie teoreticko - praktickych zru¢nosti stivisiacich s komunikaciou
prostrednictvom fotografie. Cielom je Studentom odovzdat poznatky o moznostiach vizualnej
komunikacie, o sucasnom stave estetiky fotografie, o vnutornej Struktire média fotografie, jej
vyrazovych prvkoch a principoch, produkénej a postprodukénej zlozke tvorivého procesu.

Strana: 143




e CviCenie je zamerané aj na zvySenie kreativneho myslenia a tvorivosti Studentov. Vyucba
prebieha priamo vo fotografickom ateliéri. Lektor je pritomny pocas celého tvorivého procesu a
reflexivne riesi otazky suvisiace s fotografickou produkciou jednotlivych studentov.

Prednéaskovy cyklus je rozdeleny do dvoch blokov.

e 1/ Zakladné teoreticko-metodologické vychodiskd — v tomto vstupnom bloku sa posluchaci
obozndmia s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hl'adiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sucasnych trendov
diferenciacie vizualnych jazykov pouzivanych vo fotografii. V nadvédznosti na spomenuté
teoreticko-metodologické vychodiskd média fotografie sa oboznamia s konkrétnymi témami a
zadaniami. Kazdé zadanie praktického cviCenia je okrem teoretického zddvodnenia a analyzy
doplnené bohatou obrazovou prilohou, dokumentujticou rozne polohy a pristupy tvorivého procesu.
e 2/ Tvorivy a kreativny proces - prakticka realizdcia zadanych tém - v ramci tohto bloku
sa predovsetkym zameriame na praktické overenie teoretickych poznatkov vnuatornej Struktiry
a vyrazovych prvkov média fotografie. Formou osobného pristupu (pedagoég — Student) a
dostato¢ného Casového priestoru na konzulticie sa sustredime na tvorivy proces, analytické
myslenie, kreativitu a taktiez na technologické zvladnutie tém, postprodukciu a finalnu prezentaciu
semestralneho projektu.

Stru¢na osnova predmetu:

. Uvodné stretnutie, zadanie semestralnej témy

. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Prednaska o tvorivom procese

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Praktickd hodina

9. Konzultacie rozpracovania

10. Konzultacie rozpracovania

11. Praktické hodina

12. Dodato¢né konzultacie, evaluicia semestra

01N DN AW —

Odporiacana literatira:

1. Bate, D. (2023). Photography after Postmodernism; Barthes, Stieglitz and the Art of Memory.
Routledge.

2. Rubinstein, D. (2023). How Photography Changed Philosophy. Routledge

Taylor & Francis Group.

3. Wells, L. (2021). Photography: A Critical Introduction. Routledge.

4. Cotton, Ch. (2020). World of Art: The Photograph as Contemporary Art. Thames & Hudson.
5. Lancaric, P. (2018). Portrét ako sociologicky komunikat [Nepublikovana dizertacna praca].
FMK UCM.

6. Hirsch, R. (2017). Seizing the Light: A Social & Aesthetic History of Photography. Routledge.
7. Sedlak, J.. Cepkova, P., Ronai, P. (2011). Fotografia program komunikacie. (2011). FMK
UCM.

8. Hlavag, L. (1989). Dejiny slovenskej fotografie. Osveta Martin.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 58

A B C D

FX

abs

neabs

65.52 22.41 8.62 3.45

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Lancari¢, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nézov predmetu: medidlny marketing
KMARK/21bdMARKO021/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- prezentacia a hodnotenie projektu -50%

- pisomna skuska - 50 %

Stupnica hodnotenia: 100 —92 =A; 91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenej = FX
Témy projektov (priklady tém) - presné témy budu upresnené

atteliér - Navrh komunikacnej stratégie zameranej na zvySenie poc¢tu aktivnych sledovatelov na
Instagrame Casopisu atteliér.

FMK TV - Navrh kampane (online a offline) uvadzajicej novy dizajn FMK TV do praxe.

FMK TV - Navrh kreativnej kampane "10. vyrocie televizie".

FMK TV - Navrh novych foriem propagacie aktualnych formatov FMK TV.

FMK TV - Navrh kampane zameranej na zvysenie povedomia FMK TV na UCM (mimofakultn
kampai).

FMK TV - Navrh na zlep$enie a rozsirenie webovej stranky fmktv.sk, odporucania pre komunikaciu
prostrednictvom socialnych sieti.

Aetter - Navrh reklamnej kampane zameranej na reklamny trh (inzerentov) v rdmci mesta Trnava.
Aetter - Navrh online kampane propagujucej vikendové Aetter rozhovory.

Aetter - Navrh komunikacnej stratégie na socidlnych siet’ach Instagram a Facebook.

Aetter - Navrh reklamnej kampane zameranej na propagaciu konkrétnej vysielanej relacie (Dobré
rano Trnava/Popoludnie s Aetterom).

Aetter - Navrh kreativnej online/offline kampane s cielom ziskania novych Citatelov na web
aetter.sk.

Aetter - Navrh komunikaénej kampane s cielom zvySenia povedomia o vysielanom programe
Aetter Afterparty.

MTT - Navrh offline kampane zameranej na posilenie znac¢ky v Trnavskom kraji.

MTT - Navrh kampane s cielom propagécie vybranej relacie MTT.

MTT - Strategicky navrh naborovej kampane do mestkej televizie.

MTT - Navrh stratégie komunikacie na socidlnych siet’ach so zameranim na cielovt skupinu.
MTT - Redizajn znacky a vyuzitie novej vizudlnej identity v marketingovej komunikacii.

Vysledky vzdelavania:
je schopny vytvorit’ komunika¢ni a medidlnu stratégiu vybraného média,
pozna medialne prostredie SR,
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je schopny analyzovat’ medialny subjekt a jeho marketingovi komunikaciu,

vie formulovat’ odporucania na zlepSenie ¢iastkovych problémov v médiach,

dokéze analyzovat' identitu a marketingovii komunikaciu médii a naformulovat’ ciastkové
odportcania na jej zlepSenie,

rozvija komunika¢né kompetencie, schopnost’ prace v time,

uci sa presadit’ svoj ndzor, zaujat’ publikum a tvorit’ putavu prezentaciu.

Stru¢na osnova predmetu:

Teoretické vychodiska medidlneho marketingu. Definovanie zikladnych pojmov, medialny
marketing, medialny trh, dvojité chapane medidlneho trhu, systém médii na Slovensku, televizne
vysielanie, rozhlasové vysielanie, periodicka tlac, tlaové agentury, segmentacia v medidlnom
marketingu, kritéria segmentacie, vlastnicke medidlne skupiny, koncentracia médii, deregulacia
vlastnictva.

2. Marketingovy mix v medidlnom marketingu. Marketingovy mix z pohl'adu médii. Produkt
v medidlnom marketingu. Produkt ako program. Produkt ako vysielaci Cas, reklamny priestor.
Vyuzitie reklamného priestoru v televiziach. Reklamny spot. Sponzoring. Teleshopping. Product
placement. Reklamny oznam. Reklamny spot. Reklamna rozhovor. Sponzorovany odkaz. Specialny
produkt.

3. Cena v medidlnom marketingu. Agresivna cenova stratégia. Defenzivna cenova stratégia.
Cena reklamného Casu v televizia. Stanovenie ceny na zaklade cennika. Stanovenie ceny na
zaklade dohody, ktord vychddza z nasobku GRPs a ratingu. Garantované a negarantované spoty.
Cena $pecialnych blokov. Faktory ovplyviiujice tvorbu ceny. Stratégie predaja reklamného ¢asu.
Nastroje upravy cennikovej ceny spotov — spot index, sezonny index, double brand index, index
pozicie, mnozstevné zl'avy, agentirne zl'avy, skonto. Cena inzercie v tlacenych médiach. Distribucia
v medidlnom marketingu. Formy distribucie v elektronickych médiach a v printovych médiach.
Abonencia. Mailing. Priamy predaj. Marketingova komunikécia v medialnom marketingu. Dovody
na realizéciu reklamnej kampane jednotlivych médii. B2C komunikécia, B2B komunikacia.

4. Komunika¢na stratégia v medialnom marketingu. Charakteristika komunikacnej stratégie.
Typy komunikacnej stratégie — push a pull stratégia v medidlnom marketingu. Komunikacné
stratégie zamerané na obsah komunikacie. Nastroje komunikacnej stratégie. Reklama v medidlnom
marketingu. Uputavka na program televizie. Reklamné kampane v slovenskych médiach. Osobitné
druhy reklamy v medidlnom marketingu. Reklama pre inzerentov. Vyhody a nevyhody inzerovania
v konkrétnych médiach. Podpora predaja v medialnom marketingu. Podpora predaja zacielend na
inzerentov. Podpora predaja zamerana na Citatel'ov, divakov, posluchac¢ov. Crosspromotion. Nové
formy podpory predaja. Vztahy s verejnostou a priamy marketing, osobny predaj v medidlnom
marketingu. Externé a interné PR. Zakladné néstroje komunikacie s médiami. TlaCova sprava,
tlacova konferencia, eventy pre média. Zakladné typy osobného predaja. Analyza kampane
jednotlivych médii.

5. Proces komunikacnej stratégie. Analyza sucasného stavu jednotlivych médii — Specifika
analyzy v medidlnom prostredi. Procesné ciele komunikacnej stratégie. Vyber néstrojov
komunikacnej stratégie. Integrovand marketingova komunikécia. Faktory ovplyviiujliice zostavenie
komunika¢ného mixu. Implementacia a kontrola komunikac¢nej stratégie v medidlnom marketingu.
6. Fungovanie medialnych agentir. Medidlne agentiry, media representative, media buyer.
Medialna planovanie a medialna stratégia v medialnom marketingu. Zakladné fazy medialneho
planu. Dosah. Frekvencia. Zasah. Naklady. Geografické a Casové rozlozenie kampane. Stratégie
¢asového rozlozenia kampane. Kritéria medidlneho mixu.

7. Testovanie na medidlnom trhu. Vyskumy sledovanosti a pocuvanosti. Vyskum reklamy a
marketingovy vyskum.

8. Vyuzitie novych trendov v medidlnom marketingu. Product placement — zakladné formy,
virtualny product placement, novela zakona 308/2002, product placement v printoch, radiach
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a televiziach. Guerilla marketing — priklady, ako médid vyuzivaju guerilla marketing. Viralny
marketing — porovnanie virdlny marketing, word of mouth, buzz marketing. Vyuzitie virdlneho
marketingu v médiach. Analyza kampane Fun radio sa ospravedliuje.

9. Sponzoring v medialnom marketingu. Sponzoring — nastroj budovania imidzu médii. Znaky
a klasifikacia sponzoringu. Sponzoring vysielania. Podmienky sponzoringu v elektronickych
médiach. Sponzorsky odkaz. Typoldgia sponzoringu v médiach. Spolocenska zodpovednost’ médii.
10. Vyznam znacky v medidlnom marketingu. Corporate Identity. Filozofia v médiach, Kultara
médii. Dizajn v médiach. Logo. Slogan. Rebranding v médiach a jeho rozlicné podoby. Analyza
rebrandingovych kampani.

Odporiacana literatira:

1. CABYOVA L.: Marketing a marketingova komunikécia v médiach. £.6dz : Ksiezy Mtyn Dom
Wydawniczy Michat Kolinski, 2012. 211 s. ISBN 978-83-7729-181-8.

2. CABYOVA L.: Teoretické vychodiska medialneho marketingu. In: MAGAL, S., MIKUS, T.,
SOLIK, M. (eds.): Masmedialna komunikécia a realita III.: marketingova komunikacia. Trnava :
FMK UCM v Trnave, 2009. s. 69 — 76. ISBN 978-80-8105-126-5.

3. CABYOVA, L.: Segmentacia v medialnom marketingu. In: MAGAL, S., MATUS, J., SOLIK,
M. (eds.): K problémom medialnej komunikécie II. Trnava: FMK UCM, 2010. 508 s. ISBN
978-80-8105-188-3.

4. CABYOVA, L. : Medialny marketing. Trnava : FMK UCM v Trnave, 2010. 126 s., ISBN
978-80-8105-174-6. 5.

KRAJCOVIC, P, CABYOVA, L. Medialny trh a moznosti jeho inovacii. Trnava : FMK UCM
v Trnave, 2016. 122. ISBN 978-80-8105-842-4. 6. KRAJCOVIC, P.: Medialne pldnovanie.
Trnava : FMK UCM, 2017. 132 p. ISBN 978-80-8105-913-1.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 379

A B C D E FX abs neabs

10.03 22.96 21.9 22.69 19.26 3.17 0.0 0.0

Vyuéujci: doc. PhDr. Cudmila Cabyova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: nemecky jazyk I.
KJK/21bdMARKO003/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet nemecky jazyk III bude ukonéeny zavere¢nym testom v skiiskovom obdobi. Hodnotiaca
stupnica platna podl'a §15 SP UCM:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

* 40 % hodnotenia tvori vypracovanie a Ustna prezenticia seminarnej prace na zadanu tému
vyplyvajucu zo sylabu predmetu, a to na druhom stretnuti v zimnom semestri,

* 60 % hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie zavere¢nej pisomnej skusky v skuskovom
obdobi (60 bodov).

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie: -
VEDOMOSTI: §tudent si prehibi vedomosti z gramatiky nemeckého jazyka (slovesné Gasy a
slovosled) a rozsiri si slovnu zasobu k prislichajucim témam zo sylabu predmetu, ako je napriklad
zivotny §tyl, vol'ny ¢as, vyznamné zivotné udalosti a aktualne trendy v medidlnej oblasti.
ZRUCNOSTI: nadobudnuté odborné vedomosti §tudent zaro&i pri konverzéacii v cudzom jazyku,
konkrétne pri opise obrazkov, grafov, tabulick. Nadobudne skusenosti v pisomnom aj Gistnom
jazykovom prejave, nau¢i sa vyjadrovat’ vlastné postoje a ndzory v cudzom jazyku, vystupovat
pred publikom a svoje komunika¢né zru¢nosti vyuZije aj v pri praci v mensej skupine.
KOMPETENCIE: Student si osvoji vSetky jazykové a komunika¢né kompetencie (poctvat s
porozumenim, hovorit’, pisat’ a ¢itat)), a to na urovni B2 — C1 Spolo¢ného eurdpskeho referen¢ného
ramca pre jazyky.

Struc¢na osnova predmetu:
Je identicka so sylabom predmetu.

Odporiacana literatira:
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Dallapiazza, R.-M. (2011). Tangram Z Zertifikat Deutsch. Kursbuch und Arbeitsbuch. Ismaning:
Hueber Verlag.

Dreyer, H. Schmitt, R. (2020). Die Gelbe aktuell. Lehr- und Ubungsbuch der deutschen
Grammatik. Hueber Verlag.

Kozmova, R., Drinkova, D. (2005). Sprechen. Argumentieren. Diskutieren. FF UCM

Michiova, . (2014). Némcina — osobni kontakty, telefonovani, korespondence, vyjednavani,
prezentace. Grada.

Gropworterbuch Deutsch als Fremdsprache. (2010). Langenscheidt.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
nemecky jazyk - tiroven B2 - C1

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 6

A B C D E FX abs neabs

33.33 50.0 16.67 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Dominika Cmehylova Rasova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: nemecky jazyk II.
KJK/21bdMARKO005/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet nemecky jazyk I bude ukonéeny zavere¢nym testom v skuskovom obdobi. Hodnotiaca
stupnica platna podl'a §15 SP UCM:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

* 40 % hodnotenia tvori vypracovanie a Ustna prezenticia seminarnej prace na zadanu tému
vyplyvajucu zo sylabu predmetu, a to na druhom stretnuti v zimnom semestri,

* 60 % hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie zavere¢nej pisomnej skusky v skuskovom
obdobi (60 bodov).

Vysledky vzdelavania:

VEDOMOSTI: §tudent si prehibi vedomosti z gramatiky nemeckého jazyka (slovesné Gasy a
slovosled) a rozsiri si slovnu zasobu k prislichajucim témam zo sylabu predmetu, ako je napriklad
zivotny §tyl, vol'ny ¢as, vyznamné zivotné udalosti a aktualne trendy v medidlnej oblasti.
ZRUCNOSTI: nadobudnuté odborné vedomosti §tudent zaro&i pri konverzéacii v cudzom jazyku,
konkrétne pri opise obrazkov, grafov, tabulick. Nadobudne skusenosti v pisomnom aj Gistnom
jazykovom prejave, nau¢i sa vyjadrovat’ vlastné postoje a ndzory v cudzom jazyku, vystupovat’
pred publikom a svoje komunika¢né zru¢nosti vyuZije aj v pri praci v mensej skupine.
KOMPETENCIE: Student si osvoji vSetky jazykové a komunika¢né kompetencie (poctvat s
porozumenim, hovorit’, pisat’ a ¢itat’), a to na urovni B2 — C1 Spolo¢ného eurdpskeho referen¢ného
ramca pre jazyky.

Struc¢na osnova predmetu:

.Poziadavky na referat ,,Mein Kommunikationsstil®, formula¢né moznosti.
2. Moderna komunikacia. Formy komunikacie.

3. E-Mail, Chat, SMS. Online média. Vyrazové prostriedky.
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4. Miesto a smer. Predlozky.

5. Small Talk. Rolov¢ hry.

6. Vztazné zamena, vedlajsie vety.

7. Small Talk. Rolové hry.

8. Reklama. Jazyk reklamy.

9. Reklamné produkty. Reklamné spoty.

10. Komparacia, porovnavanie.

11. Navrhy, reakcie, argumenty. Vyrazové prostriedky.
12. Smalltalk. Hudba.

13. Prezentacia semindrnych prac.

Odporiacana literatira:

Dallapiazza, R.-M. (2011). Tangram Z Zertifikat Deutsch. Kursbuch und Arbeitsbuch. Ismaning:
Hueber Verlag.

Dreyer, H. Schmitt, R. (2020). Die Gelbe aktuell. Lehr- und Ubungsbuch der deutschen
Grammatik. Hueber Verlag.

Kozmova, R., Drinkova, D. (2005). Sprechen. Argumentieren. Diskutieren. FF UCM

Michiova, 1. (2014). Némcina — osobni kontakty, telefonovani, korespondence, vyjednavani,
prezentace. Grada.

Gropworterbuch Deutsch als Fremdsprache. (2010). Langenscheidt.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
nemecky jazyk (B2 - C1)

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 6

A B C D E FX abs neabs

50.0 16.67 0.0 16.67 16.67 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Dominika Cmehylova Rasova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nazov predmetu: nemecky jazyk II1.
KIJK/21bdMARKO00721

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet nemecky jazyk III bude ukonéeny zavere¢nym testom v skiiskovom obdobi. Hodnotiaca
stupnica platna podl'a §15 SP UCM:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

* 40 % hodnotenia tvori vypracovanie a Ustna prezenticia seminarnej prace na zadanu tému
vyplyvajucu zo sylabu predmetu, a to na druhom stretnuti v zimnom semestri,

* 60 % hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie zavere¢nej pisomnej skusky v skuskovom
obdobi (60 bodov).

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie: -
VEDOMOSTI: §tudent si prehibi vedomosti z gramatiky nemeckého jazyka (slovesné Gasy a
slovosled) a rozsiri si slovnu zasobu k prislichajucim témam zo sylabu predmetu, ako je napriklad
zivotny §tyl, vol'ny ¢as, vyznamné zivotné udalosti a aktualne trendy v medidlnej oblasti.
ZRUCNOSTI: nadobudnuté odborné vedomosti §tudent zaro&i pri konverzéacii v cudzom jazyku,
konkrétne pri opise obrazkov, grafov, tabulick. Nadobudne skusenosti v pisomnom aj Gistnom
jazykovom prejave, nau¢i sa vyjadrovat’ vlastné postoje a ndzory v cudzom jazyku, vystupovat
pred publikom a svoje komunika¢né zru¢nosti vyuZije aj v pri praci v mensej skupine.
KOMPETENCIE: Student si osvoji vSetky jazykové a komunika¢né kompetencie (poctvat s
porozumenim, hovorit’, pisat’ a ¢itat)), a to na urovni B2 — C1 Spolo¢ného eurdpskeho referen¢ného
ramca pre jazyky.

Struc¢na osnova predmetu:
1. etapa: Svetové symboly, Slovensko a zahrani¢ie — ako argumentovat’ a protirecit’ v nemcine,
Specialne vyrazové prostriedky. Najlepsi priatel’ ¢loveka — vyjadrenie imyslov a cielov v nemcine.
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Inzercia — vyrazové prostriedky, aktudlne formy inzercie v periodikach, tvorba inzeratov. Sviatky
a oslavy — Citanie s porozumenim, slovné zasoba a slovné zvraty. Realita a predstavy — redlne a
nerealne podmienky a ich moznosti vyjadrenia v nemcine. Kreativne ulohy.

2. etapa: Pozvanky — vyrazové prostriedky, slovnd zasoba, kreativne pisanie. Pohnuté Casy —
diskusia, ustalené slovné spojenia spojené s témou, Citanie s porozumenim, kompozitd. Sila ¢asu
— vyjadrenie modalnosti v nemcine, Castice, slovesd, prislovky a iné vyrazové prostriedky. Denny
rezim — vyjadrenie rad a poziadaviek v nemcine, imperativ. Mobilita vo svete — interview, testovanie
ostatnych jazykovych kompetencii. Vyrobny proces — slovesny rod v nemcine. Fakt a fikcia —
vyjadrenie domnienok a priani v nemcine. Kreativne tlohy.

Odporiacana literatira:

Dallapiazza, R.-M. (2011). Tangram Z Zertifikat Deutsch. Kursbuch und Arbeitsbuch. Ismaning:
Hueber Verlag.

Dreyer, H. Schmitt, R. (2020). Die Gelbe aktuell. Lehr- und Ubungsbuch der deutschen
Grammatik. Hueber Verlag.

Kozmova, R., Drinkova, D. (2005). Sprechen. Argumentieren. Diskutieren. FF UCM

Michiova, 1. (2014). Némcina — osobni kontakty, telefonovani, korespondence, vyjednavani,
prezentace. Grada.

Gropworterbuch Deutsch als Fremdsprache. (2010). Langenscheidt.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
nemecky jazyk - tiroven B2 - C1

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 5

A B C D E FX abs neabs

20.0 80.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Dominika Cmehylova Rasova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: nemecky jazyk I'V.
KJK/21bdMARKO009/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet nemecky jazyk III bude ukonéeny zavere¢nym testom v skiiskovom obdobi. Hodnotiaca
stupnica platna podl'a §15 SP UCM:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

* 40 % hodnotenia tvori vypracovanie a Ustna prezenticia seminarnej prace na zadanu tému
vyplyvajucu zo sylabu predmetu, a to na druhom stretnuti v zimnom semestri,

* 60 % hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie zavere¢nej pisomnej skusky v skuskovom
obdobi (60 bodov).

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie: -
VEDOMOSTI: §tudent si prehibi vedomosti z gramatiky nemeckého jazyka (slovesné Gasy a
slovosled) a rozsiri si slovnu zasobu k prislichajucim témam zo sylabu predmetu, ako je napriklad
zivotny §tyl, vol'ny ¢as, vyznamné zivotné udalosti a aktualne trendy v medidlnej oblasti.
ZRUCNOSTI: nadobudnuté odborné vedomosti §tudent zaro&i pri konverzéacii v cudzom jazyku,
konkrétne pri opise obrazkov, grafov, tabulick. Nadobudne skusenosti v pisomnom aj Gistnom
jazykovom prejave, nau¢i sa vyjadrovat’ vlastné postoje a ndzory v cudzom jazyku, vystupovat
pred publikom a svoje komunika¢né zru¢nosti vyuZije aj v pri praci v mensej skupine.
KOMPETENCIE: Student si osvoji vSetky jazykové a komunika¢né kompetencie (poctvat s
porozumenim, hovorit’, pisat’ a ¢itat)), a to na urovni B2 — C1 Spolo¢ného eurdpskeho referen¢ného
ramca pre jazyky.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Uvod. Prezentacia poziadaviek semindrnej prace a podmienok absolvovania predmetu.
2. 20. storocie. NajdolezitejsSie udalosti svetovych dejin. ,,Satztypen*
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3. Paralely v slovenskych a nemeckych dejinach. ,,Verbklammer*.

4. Tlacové média. ,,Tekamolo*

5. Rozhlas a televizia. Piesne.

6. Film.

7. Online-média. E-maily.

8. Jazyk v médiach. Pragmatika v politickom diskurze. Hl'adanie skuto¢ného vyznamu.
9. Hospodarska nem¢ina. Formulacné moznosti. Obchodna koreSpondencia.
10. Fotografia vs. mal’ba. Terminoldgia.

11. Cestovny ruch. Slovesny cas.

12. Priemysel a remeslo. Terminologia.

13. Evalvacia predmetu.

Odporiacana literatira:

Dallapiazza, R.-M. (2011). Tangram Z Zertifikat Deutsch. Kursbuch und Arbeitsbuch. Ismaning:
Hueber Verlag.

Dreyer, H. Schmitt, R. (2020). Die Gelbe aktuell. Lehr- und Ubungsbuch der deutschen
Grammatik. Hueber Verlag.

Kozmova, R., Drinkova, D. (2005). Sprechen. Argumentieren. Diskutieren. FF UCM

Michiova, 1. (2014). Némcina — osobni kontakty, telefonovani, korespondence, vyjednavani,
prezentace. Grada.

Gropworterbuch Deutsch als Fremdsprache. 2010. Langenscheidkt.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
nemecky jazyk - iroven B2-C1

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 5

A B C D E FX abs neabs

20.0 60.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Dominika Cmehylova Rasova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: neverbalna komunikacia 1.
KJK/21bdMARKO010)21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- Pravidelna ucast’ na vyucovani — povolené su max. 2 absencie (t. j. max. 2 vyucovacie jednotky).
Pri pocte absencii nerozhoduje, ¢i s alebo nie su ospravedlnené. Za kazdu absenciu navyse sa
znizuje vysledné hodnotenie $tudenta o jeden stupei. Student musi pocas semestra absolvovat’
minimalne 50 % vyucovacich jednotiek. V pripade individudlneho Studijného planu je nutna
minimalne 50-percentnt u¢ast’ na vyucovani (Studijny poriadok UCM).

- Uspesné absolvovanie zdvereéného pisomného testu, ktory predstavuje 100 % hodnotenia. Nna
uspesné absolvovanie testu Student musi ziskat’ minimalne 55 % bodov. Na pisomnom teste sa
nemoze zucastnit’ Student, ktory neabsolvoval minimalne 50 % vyucovacich jednotiek.

- Klasifikac¢na stupnica zavere¢ného hodnotenia predmetu:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>;

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ziska systémovy pohl'ad na neverbalne komunikacné, prostriedky, na moznosti ich pouzivania a
korigovania, ako aj na ich vyznam v osobnom i pracovnom zivote jednotlivca,

- nauci sa efektivne ,,Citat™ rec tela, lepSie pochopit’, neverbalne spravanie in¢ho ¢loveka, a tym
aj svoje vlastné,

- zvladne interpretovat’ vlastni nonverbalitu,

- nadobudne zru¢nosti profesionalne komunikovat’ na neverbalnej rovine.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Neverbalna komunikacia, jej systemizacia z pohl'adu vyznamnych autorov. Rozdiel medzi recou
tela a neverbalnou komunikéciou.

2. Proxemika v komunikdcii. Teritorium. Osobny priestor ¢loveka. Typy vzdialenosti. Proxemika
pocas pandémie COVID..
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3. Proxemika za stolom. Typy sedenia za r6znymi stolmi. Umiestnenie za stolom v rozli¢nych

situaciach.

4. Posturika. Zakladné polohy poc¢as komunikacie. Kopirovanie pol6h.

5. Kinetika. Zrkadlenie pohybov.

6. Gestikulacia. Typy gest z pohl'adu jednotlivych autorov.

7. Dotyk ako intimny prvok v kontaktoch.

8. Podanie ruky. "Podanie ruky" poc¢as epidémii.

9. Mimika tvare. Casti tvare a ich vypovedna sila v komunikécii.
10. Pohl'ad v komunikacii.

11. Komplexnost’ reci tela v médiach a v reklame.

12. Zavere¢ny pisomny test.

Odporiacana literatira:

Skvareninova, O. (2014)). Re¢ova komunikacia (3. vyd.). FMK UCM.

Pease, A., & Pease, B. (2010). Velk4 kniha reci tela. Ikar.
Dhawan, E. (2023). Digitalni fe¢ t¢la. CPRESS.
Matschnigova, M. (2020). Uspésna feé téla. Grada.

Wage, J. L. (2002). Re¢ téla jako u¢inny nastroj prodeje (5. vyd.). Management Press

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 116

A B C D E FX

abs

neabs

64.66 18.97 10.34 5.17 0.86 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: PhDr. Ol'ga Skvareninova, CSc.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: neverbalna komunikécia II.
KJK/21bdMARKO11{21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- Pravidelna a aktivna ucast’ na vyucovani — povolené sit max. 2 absencie (t. j. max. 2 vyucovacie
jednotky). Pri pocte absencii nerozhoduje, ¢i st alebo nie su ospravedlnené. Kazda absencia
nad povoleny pocet znizuje vysledné hodnotenie o jeden stupeii. Student musi podas semestra
absolvovat’ minimalne 50 % vyucovacich jednotiek (ndhradné praca za absencie nie je mozna).
V pripade individudlneho Studijného planu je rovnako nutna minimalne 50% ucast’ na vyucovani
(Studijny poriadok UCM).

- Vysledné hodnotenie: teoreticky test pocas semestra v termine, ktory si dohodneme so Studentmi,
a prakticky rozbor reci tela na zaklade fotografie alebo videa — interaktivna praca v malej skupine.
Test predstavuje 67 % zéaverecného hodnotenia, analyza reci tela 33 % zavere¢ného hodnotenia.
Student, ktory podas semestra nebude pisat’ test, alebo za test neziska minimalne 55 % bodov,
absolvuje pocas sktiskového obdobia ustnu skusku, ktora - rovnako ako test - predstavuje 67
% hodnotenia. Ustnu skiisku moze absolvovat’ aj $tudent, ktory podas semestra splnil vietky
podmienky na absolvovanie predmetu, no chce si zlepsit’ vysledné hodnotenie.

- Klasifikac¢na stupnica zaverecného hodnotenia predmetu:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>;

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania:
Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
- ziska vedomosti tykajuce sa komplexnosti neverbalnych komunika¢nych prejavov a neverbalneho
spravania;
- bude schopny prakticky uplatnit’ neverbalne prostriedky reci tela v beznom zivote ¢i v pracovnom
masmediadlnom a marketingovom prostredi;
- osvoji si neverbalne komunikaéné zrucnosti, ktoré su uplatiiované v masmédidch a v marketingu,
zdokonali si komplexné zrucnosti v profesiondlnej komunikacii na neverbalnej rovine s rozli¢nymi
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typmi partnerov, v rozmanitych komunikac¢nych situaciach s poukdzanim na tie prejavy spravania
¢loveka, s ktorymi sa potencidlne najCastejSie stretdvame;

- nadobudne kompetencie komplexne interpretovat’ neverbalitu v zavislosti od typu komunikanta,
od jeho prezivania momentélnej situdcie a od celého komplexu dalSich extralingvistickych
¢initel'ov tvoriacich kontext komunikacie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Struéné opakovanie poznatkov z predchddzajuceho semestra. Zakladné neverbalne zasady:
neverbalna akceptacia, neverbalna kooperacia, neverbalna otvorenost’.

2. Vplyv vone na ¢loveka. Vona/pach ¢loveka. Vona/zapach prostredia.

3. Farba v komunikacii. Neverbalna vypovedna hodnota farieb v médiach a v marketingu.

4. Partneri v komunikacii. Uloha imidzu ako neverbalnej zlozky komunikacie. Neverbalita pri
vyjadrovani sympatii. Neverbalita pri flirte a sexudlnom obtazovani. Re¢ tela zlatokopiek a
zlatokopov.

5. Neverbalne komunikacné prejavy pri klamstve. Neverbalne komunikacné prejavy pri strese.
Rozdiely v neverbalite pri klamstve a strese. Techniky na zvladnutie stresu.

6. Neverbalne komunika¢né prejavy agresivneho cloveka. Neverbalne komunikacné prejavy
arogantného ¢loveka. Ako uspesne komunikovat’ s agresorom.

7. Neverbalne komunika¢né prejavy dominantného ¢loveka. Neverbalne komunikac¢né prejavy
vodcu. Rozdiely v neverbalite dominantného ¢loveka a vodcu. Neverbalita pri formovani lidra.
Lidri v masmédiach. Kto je skuto¢ny lider?

8. Neverbalne komunikac¢né prejavy nadradeného cCloveka. Neverbalne komunikacné prejavy
podriadeného Cloveka. Neverbalne komunikacné prejavy uzavretosti.

9. Neverbalne komunika¢né prejavy vyjadrujlice sympatie. Neverbalne komunikacné prejavy
vyjadrujuce nezaujem, lahostajnost’. Neverbalne komunikaéné prejavy vyjadrujuce radost.
Neverbalne komunikacné prejavy vyjadrujuce strach.

10. Neverbalita poCas pracovného stretnutia/rokovania. Ako UspeSne a efektivne neverbalne
rokovat. Rec tela obchodného partnera. Re¢ tela pocas pohovoru do zamestnania.

11. Efektivna rec tela pocas prejavu/prezentacie.

12. Zavere¢ny pisomny test.

POZNAMKA: Sucastou vyutovania je interaktivna praca v malych skupinach so zameranim na
detailné analyzy reci tela.

Odporiacana literatira:

Skvareninova, O. (2014)). Re¢ova komunikacia (3. vyd.). FMK UCM.

Pease, A., & Pease, B. (2010). Velk4 kniha reci tela. Ikar.

Dhawan, E. (2023). Digitalni fe¢ t¢la. CPRESS.

Matschnigova, M. (2020). Uspésna fe¢ téla. Grada.

Wage, J. L. (2002). Re¢ téla jako uéinny nastroj prodeje (5. vyd.). Management Press.
Skvareninova, O. (2021). Kolorika v médiach. In L. Adamcova (Ed.), Humanitné a spoloenské
vedy v pregradudlnom vzdelavani 4 (pp.69-79). Z-F LINGUA.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk.

Poznamky:
Ziadne.
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 111

A B C D

FX

abs

neabs

75.68 13.51 7.21 3.6

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujiici: PhDr. OF'ga Skvareninova, CSc.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: obhajoba zaverecnej prace
KMARK/21bdMARK900/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student obhajuje zavere&na pracu pred komisiou. Student predklada k obhajobe Protokol o kontrole
originality. Na pracu sa vypracuju dva posudky — od oponenta a od Skolitela.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- Ovlada teoretické vychodiska danej témy a vie ich aplikovat’ do analyzy konkrétneho subjektu
(segmentu, odvetvia),

- dokaze sa orientovat’ v problematike marketingovej komunikacie v offlinovom a onlinovom
prostredi,

- je schopny riesit’ a posudzovat’ medidlne a marketingové vystupy podniku,

- vie aktivnym spdsobom ziskavat’ sekundarne a primarne informécie a vyuzivat’ ich na tvorbu
rieSeni

- je schopny formulovat’ odporac¢ania, navrh kampane a zdovodnit’ ich,

- vie charakterizovat’ cielova skupinu, ktorej je navrh urceny,

- je kreativny,

- vie zhodnotit’ efektivnost’ a u¢innost’ svojich navrhov,

- vie odpovedat’ na otdzky a obh4jit’ svoj nazor i prijat’ spatni vizbu,

- ma komunikac¢né a prezentacné schopnosti.

Struc¢na osnova predmetu:

Obhajoba zaverecnej prace sa uskutociiuje pred komisiou pre Statne skusky a jej sucast’ou su:
# prezentacia zaverecnej prace,

# dva posudky (Skolitel’, oponent),

# protokol o kontrole originality (e-mailom),

# reakcia Studenta na pripomienky a otazky v posudkoch,

# diskusia.

Zasady prezentacii
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Prezentacia ma sluzit’ ako pomdcka k rychlej, jasnej a komplexnej predstave o najvacsich kvalitach
vasej prace.

Pritom je nutné dodrziavat’ tieto zasady:

# necitajte text na slajdoch — text by nemal kopirovat’ to, Co rozpravate; interpretujte, vysvetl'ujte,

# text prezentacie musi byt prehl'adny, zrozumitel'ny a dobre Citatelny,

# vyhnite sa definiciam zakladnych pojmov, nepodstatnym informaciam a superlativom,

# zamerajte na konkrétne vysledky prace (analyticka ¢ast’, vyskum, navrhy).

Struktira a rozsah prezentacie

Urceny Cas na prezentaciu zaverecnej prace: 8§ minut.

Odporucany format: PPT prezentacia, Prezi, ap.

V pripade PPT prezentacii pouzivajte schvalenu sablonu dostupni na stranke fakulty. V pripade
pouzitia iného druhu prezentacného softvéru pouzivajte logo a korporatne farby (podla dizajn
manualu) nasej fakulty.

1. Uvodna snimka: Nazov prace, autor, veduci/skolitel’, datum.

2. Popis rieseného problému: Popiste, aky konkrétny problém ste riesili, pripadne dovody vzniku
rieSen¢ho problému.

3. Ciele prace: Strucne uvedte ciele prace. Neprepisujte celé vety zo zadania, ciele uvadzajte
heslovite, prerozpravajte ich vlastnymi suvislymi vetami.

4. Metodika prace a metody skiimania: Metodika vyjadruje sposob, akym ste postupovali pri rieSeni
problému. Metody su teoretické prostriedky, ktoré ste pouzili pri rieSeni.

5. Analyza sucasného stavu: Vysvetlite, ako a ¢i uz dany problém niekto riesil. Ak ano, vysvetlite
jeho vysledky, pripadne v ¢om su jeho nedostatky a preco je potrebné v rieSeni pokracovat’. Ak
rieSite problém, ktory esSte nikto neriesil, zdévodnite vyznam jeho rieSenia.

6. Vysledky prace: Uved'te, ¢o je vystupom/vysledkom vasho rieSenia a opiste hlavné zistenia vasej
zaverecnej prace. V tejto Casti mozete uviest’, ako ste svoje vysledky overili, vyhodnotili, ako bude
praca vyuzita, aka je cielova skupina, ktord bude moct’ vyuzit’ vysledky vasej prace. Zdoraznite
originalitu a vynimocnost’ vasej prace.

7. Mozné navrhy, odporucania, prinos prace: Uvedte vSetky vase ndvrhy, ktoré odportucate
skimanému subjektu alebo v ramci vyskumného materidlu ¢i skimanej problematiky.

8. Pod’akovanie: Pod’akovanie za pozornost’.

9. Odpovede na otazky z posudkov: V zavere obhajoby si pripravte odpovede na otazky vediceho
a oponenta. K pripomienkam, ktoré vdm nieco vycitaju a s ktorymi sa stotoziujete, stru¢ne uved'te,
ze s pripomienkami suhlasite a uvedte, preCo nedostatok vznikol. Na pripomienky, s ktorymi
nesuhlasite, si pripravte faktické argumenty, na otazky si pripravte kompetentné odpovede.

10. V pripade aplikacnej Casti prace prineste aj vami vytvorené dielo, aby si ho komisia mohla
pozriet

Odporiacana literatira:
- Podl'a zamerania a typu bakalarskej prace.
- Metodika pisania zaverecnej prace.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 243

A

B

C

D

FX

NPRO

PRO

31.28

24.28

20.58

12.76

7.41

3.7

0.0

0.0
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Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: obsahovy marketing a socialne média I.
KMARK/21bdMARKO033/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Hodnotenie predmetu sa sklada z dvoch zloziek, priCom kazda z nich ma na semestralnom
hodnoteni konkrétny podiel vahy. Celkovo je mozné za predmet ziskat' 100 bodov (100 %).
Zlozky hodnotenia:

Vypracovanie semestralneho projektu = 50%

Prezentécia semestralneho projektu = 50%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A —100-92 %
B -91-83 %
C-82-74%
D —73-65 %
E - 64-56 %
FX —55-0%

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:
nadobudne teoretické vedomosti i praktické zru¢nosti v oblasti obsahového marketingu,
oboznami sa s postavenim obsahového marketingu v modernom marketingu a poukazuje na
dolezitost’ tvorby pribehu znackou (storytelling znacky).

nadobudne poznatky o sucasnych obsahovych formatoch, nativnej reklame a Specifikach
komunika¢nych kanalov pre Sirenie obsahu znacky.

ziska zru¢nosti v oblasti tvorby obsahovej stratégie, generovania napadov, vytvarania obsahu, jeho
distribucie k cielovému publiku a naslednému analyzovaniu a vyhodnocovaniu jeho t¢inku,

po uspesnom absolvovani predmetu ma Student komplexné teoretické vedomosti v oblasti
obsahového marketingu a praktické zruc¢nosti, ktorych kombindcia mu umoziiuje spravne sa
zamysliet' nad problematikou obsahu, vytvorit' potencidlne funkénti obsahovu stratégiu, hl'adat’ a
generovat’ napady na obsah, vytvarat’ ho, distribuovat ho, a takisto aj overovat’ jeho uspesnost’.

Struc¢na osnova predmetu:
Uvod do obsahového marketingu
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Vyznam obsahového marketingu a jeho postavenie v marketingu
Preco znacka potrebuje rozpravat’ pribeh — storytelling
Pracovny ramec vytvarania obsahu

Tvorba dlhodobej obsahovej stratégie

Generovanie idei na tvorbu obsahu

Obsahové formaty

Nativna reklama

Praca s obsahom v zavislosti od komunikaénych kanalov
Distribucia obsahu

Meranie, analyza a optimalizacia obsahu

Trendy v obsahovom marketingu

Odporiacana literatira:

Hanlon, A. (2019). Digital marketing: Strategic Planning & Integration. California: SAGE
Publications.

Janouch, V. (2020). Internetovy marketing. Brno: Computer Press.

Kuna, F., & kolektiv autorov. (2018). Obsah, ktory I'udia milujt. Bratislava: Zdruzenie pre
internetova reklamu.

Losekoot, M., & Vyhnankova, E. (2019). Jak na sité. Brno: Jan Melvil publishing.

Murir, P., & Piatrov, 1. (2022). Digitalny marketing. Trnava: FMK UCM.

Pulizzi, J. (2023). Epic Content Marketing. New York: McGraw-Hill Education.
Semeradova, T., & Weinlich, P. (2019). Marketing na Facebooku a Instagramu. Brno: Computer
Press.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 286

A B C D E FX abs neabs

26.92 29.37 30.77 6.64 5.94 0.35 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Igor Piatrov, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: obsahovy marketing a socialne média II.
KMARK/21bdMARKO034/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Hodnotenie predmetu sa sklada z troch zloziek, pri¢om kazdé z nich mé na semestralnom hodnoteni
odlisny podiel vahy. Celkovo je mozné za predmet ziskat’ 100 bodov (100 %).

Zlozky hodnotenia:

Pisomny test = 50%

Prezentécia semestralneho projektu = 30%

Participacia na vyskume = 20%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A —100-92 %
B -91-83 %
C-82-74%
D —73-65 %
E - 64-56 %
FX —55-0%

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:
oboznami sa s problematikou socidlnych médii a socialnych sieti v kontexte marketingu

ziska prehlad o historii socialnych médii, ich postaveni v Zivotoch jednotlivcov a organizacii,
spozna opodstatnenie a dolezitost komunikacnej stratégie na socialnych médiach, jednotlivé
formaty v zavislosti od socidlno-medialnej platformy, a taktiez sa oboznami s vel'mi dolezitym
prvkom — komunitnym manazmentom.

nadobudne poznatky o jednotlivych socidlnych médiach, o ich aktudlnom stave, Specifikach a
moznostiach marketingového vyuzitia,

po uspesnom absolvovani predmetu ma Student prehl’ad v lokélne relevantnych socialnych médiach,
vie spravne posudit’ vyber vhodnych platforiem pre komunikéciu konkrétneho subjektu, je schopny
vytvorit’ stratégiu pre socidlne média, tvorit obsah, manazovat komunitu a merat’ Uspesnost’
komunikacie v prostredi socialnych médii.

Struc¢na osnova predmetu:

Strana: 167




Uvod do socialnych médii

Postavenie socialnych médii v spolo¢nosti a marketingu
Stratégia na socidlnych médiach a planovanie

Formaty obsahu v zévislosti od platformy

Komunitny manazment

Facebook — organické pouzitie

Facebook — platené pouzitie

Instagram

Prchavy obsah a uzivatel'sky generovany obsah
YouTube

Nastroje na spravu socialnych médii

Meranie, analyzovanie a optimalizacia komunikacie na socialnych médiach

Odporiacana literatira:

Hanlon, A. (2019). Digital marketing: Strategic Planning & Integration. California: SAGE
Publications.

Janouch, V. (2020). Internetovy marketing. Brno: Computer Press.

Kuna, F., & kolektiv autorov. (2018). Obsah, ktory I'udia milujt. Bratislava: Zdruzenie pre
internetova reklamu.

Losekoot, M., & Vyhnankova, E. (2019). Jak na sité. Brno: Jan Melvil publishing.

Murir, P., & Piatrov, 1. (2022). Digitalny marketing. Trnava: FMK UCM.

Pulizzi, J. (2023). Epic Content Marketing. New York: McGraw-Hill Education.
Semeradova, T., & Weinlich, P. (2019). Marketing na Facebooku a Instagramu. Brno: Computer
Press.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 273

A B C D E FX abs neabs

42.86 32.97 23.81 0.0 0.0 0.37 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Igor Piatrov, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: odborné komunikacia v anglickom jazyku I
KJK/21bd060/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast na vyuébe, povolené si max.
2 absencie (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

30 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia semestralneho projektu zameraného na stru¢nt
prezentaciu zvolenej témy a komunikacny blok (10 + 20 bodov),

70 % hodnotenia predstavuje Uspesné absolvovanie zaverecnej pisomnej skusky (39 bodov).
Uspesné

absolvovanie pisomnej skusky znamend, ze Student dosiahol minimalne 39 bodov. Vysledné
hodnotenie predmetu méze nasledne ovplyvnit’ aj aktivita na hodinach a plna dochadzka (10
bodov=zlepsenie hodnotenia o stuper).

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 55 % bodov (celkovo 55
bodov zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100-92%=A, 91-83%=B, 82-74%=C, 73-65%=D,
64-56%=E,55%-0=FX

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
VEDOMOSTI tykajuce sa zakladnej odbornej terminoldgie z oblasti marketingovej komunikacie
v anglickom jazyku.

ZRUCNOSTI - §tudent je schopny pripravit’ kvalitnu prakticku prezentaciu s vyuzitim odbornej
terminologie v anglickom jazyku.

KOMPETENCIE - student si rozsiri komunikacné jazykové kompetencie, rozsiri slovnu zasobu
tykajucu sa odbornej marketingovej komunikacie, zlepsi si argumentacné schopnosti, nau¢i sa
pracovat’ v kolektive a kooperovat’, rozvija si prezentaéné zrucnosti, rozvija si logické a kritické
myslenie.

Student sa po absolvovani predmetu

- orientuje v ramci zakladnych tém vyuzivanych v marketingovej komunikécii

- zlepsi slovnl zdsobu v ramci zvolenych tém v marketingovej komunikacii

- dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi
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- na zaklade teoretickych vedomosti a prace na zadani je Student schopny uspesne prezentovat
odbornt tému v anglickom jazyku v praxi
- rozvija si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zrucnosti, schopnost’ argumentacie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Analysis of language needs, assignment of topics, familiarization with the conditions for passing
the course. Getting to know each other.

. Brainstorming. Presentation - basic principles.

. Marketing communication. Communication block.

. Appeals in advertising. Communication block.

. Merchandising. Communication block.

. Corporate identity and image. Communication block.

. Revision.

. Digital marketing. Communication block.

9. Social media. Communication block.

10. Green marketing. Communication block.

11. Revision.

12. Presentation - basic principles.

13. Final evaluation of the course. Questionnaire. Communication block.

0N L B WIN

Odporiacana literatira:

Povinna literatura:

1. Kollarova, D., Kral'ovicova, D. (2022). Selected Issues of Marketing and Marketing
Communication. Specialized academic textbook in English. [ Vybrané problémy marketingu a
marketingovej komunikécie. Odborna akademicka ucebnica v anglic¢tine]. FMK UCM Trnava.
2. Kadinova, V., Hurajova, A. (2022). Selected problems of Media Education for Students

of Mass Media Communication. [ Vybrané problémy medialneho vzdelavania pre Studentov
masmedialnej komunikacie. Odborné akademicka ucebnica v anglictine]. FMK UCM Trnava.
Odporucana literatara:

3. Ungerova, M., Skvareninova, O. (2022). Media relations and communication. [Vzt'ahy s
médiami a komunikacia]. FMK UCM Trnava.

4. Hurajova, A. (2020). Anglicky jazyk v kontexte medialnej komunikécie. FMK UCM Trnava.
5. Panasenko, N.I., Mudrochova., R. (2021). Advertisement text as semiotic construal. [ Text
reklamy ako semioticky konstrukt]. FMK UCM Trnava.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Spolo¢ny eurdpsky referencny ramec pre jazyky - anglicky jazyk, tiroven C1

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 42

A B C D E FX abs neabs

42.86 19.05 23.81 11.9 2.38 0.0 0.0 0.0

Vyucujuci: Mgr. Denisa Kralovicova, PhD., Mgr. Magdaléna Ungerova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: odborna komunikacia v anglickom jazyku II
KJK/21bd061/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast na vyuébe, povolené si max.
2 absencie (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

30 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia semestralneho projektu zameraného na
individualnu prezentaciu zvolenej témy (30 bodov),

70 % hodnotenia predstavuje Uspesné absolvovanie zaverecnej pisomnej skusky (39 bodov).
Uspesné

absolvovanie pisomnej skusky znamend, ze Student dosiahol minimalne 39 bodov. Vysledné
hodnotenie predmetu méze nasledne ovplyvnit’ aj aktivita na hodinach a plna dochadzka (10
bodov=zlepsenie hodnotenia o stuper).

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 55 % bodov (celkovo 55
bodov zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100-92%=A, 91-83%=B, 82-74%=C, 73-65%=D,
64-56%=E,55%-0=FX

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
VEDOMOSTI tykajuce sa zakladnej odbornej terminoldgie z oblasti marketingovej komunikacie
v anglickom jazyku.

ZRUCNOSTI - §tudent je schopny pripravit’ kvalitnu prakticku prezentaciu s vyuzitim odbornej
terminologie v anglickom jazyku.

KOMPETENCIE - student si rozsiri komunikacné jazykové kompetencie, rozsiri slovnu zasobu
tykajucu sa odbornej marketingovej komunikacie, zlepsi si argumentacné schopnosti, nau¢i sa
pracovat’ v kolektive a kooperovat’, rozvija si prezentaéné zrucnosti, rozvija si logické a kritické
myslenie.

Student sa po absolvovani predmetu

- orientuje v ramci zakladnych tém vyuzivanych v marketingovej komunikécii

- zlepsi slovnl zdsobu v ramci zvolenych tém v marketingovej komunikacii

- dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi
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- na zaklade teoretickych vedomosti a prace na zadani je Student schopny uspesne prezentovat
odbornt tému v anglickom jazyku v praxi
- rozvija si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zrucnosti, schopnost’ argumentacie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Analysis of language needs, assignment of topics, familiarization with the conditions for passing
the course. Getting to know each other.

. Brainstorming. Presentation - basic principles, focus on individual presentation.
. Marketing communication II. Presentation. Communication block.

. Appeals in advertising II. Presentation. Communication block.

. Merchandising II. Presentation. Communication block.

. Corporate identity and image II.Presentation. Communication block.

. Revision.

. Digital marketing II. Presentation. Communication block.

9. Social media II. Presentation. Communication block.

10. Green marketing II. Presentation. Communication block.

11. Vocabulary revision - all topics mastered.

12. Communication block - all topics mastered (focus on vocabulary)

13. Final evaluation of the course. Questionnaire.

0N L B WIN

Odporiacana literatira:

Povinna literatura:

1. Kollarova, D., Kral'ovicova, D. (2022). Selected Issues of Marketing and Marketing
Communication. Specialized academic textbook in English. [ Vybrané problémy marketingu a
marketingovej komunikécie. Odborna akademicka ucebnica v anglic¢tine]. FMK UCM Trnava.
2. Kadinova, V., Hurajova, A. (2022). Selected problems of Media Education for Students

of Mass Media Communication. [ Vybrané problémy medialneho vzdelavania pre Studentov
masmedialnej komunikacie. Odborné akademicka ucebnica v anglictine]. FMK UCM Trnava.
Odporucana literatara:

3. Ungerova, M., Skvareninova, O. (2022). Media relations and communication. [Vzt'ahy s
médiami a komunikacia]. FMK UCM Trnava.

4. Hurajova, A. (2020). Anglicky jazyk v kontexte medialnej komunikécie. FMK UCM Trnava.
5. Panasenko, N.I., Mudrochova., R. (2021). Advertisement text as semiotic construal. [ Text
reklamy ako semioticky konstrukt]. FMK UCM Trnava.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Spolo¢ny eurdpsky referencny ramec pre jazyky - anglicky jazyk, tiroven C1

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 40

A B C D E FX abs neabs

30.0 37.5 30.0 2.5 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Magdaléna Ungerova, PhD., Mgr. Denisa Kralovicova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: odborna komunikacia v anglickom jazyku I1I
KJK/21bd066/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast na vyuébe, povolené si max.
2 absencie (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

30 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia semestralneho projektu zameraného na timovu
prezentaciu zvolenej témy (30 bodov),

70 % hodnotenia predstavuje Uspesné absolvovanie zaverecnej pisomnej skusky (39 bodov).
Uspesné

absolvovanie pisomnej skusky znamend, ze Student dosiahol minimalne 39 bodov. Vysledné
hodnotenie predmetu méze nasledne ovplyvnit’ aj aktivita na hodinach a plna dochadzka (10
bodov=zlepsenie hodnotenia o stuper).

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 55 % bodov (celkovo 55
bodov zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100-92%=A, 91-83%=B, 82-74%=C, 73-65%=D,
64-56%=E,55%-0=FX

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
VEDOMOSTI tykajuce sa zakladnej odbornej terminoldgie z oblasti marketingovej komunikacie
v anglickom jazyku.

ZRUCNOSTI - §tudent je schopny pripravit’ kvalitnu prakticku prezentaciu s vyuzitim odbornej
terminologie v anglickom jazyku.

KOMPETENCIE - student si rozsiri komunikacné jazykové kompetencie, rozsiri slovnu zasobu
tykajucu sa odbornej marketingovej komunikacie, zlepsi si argumentacné schopnosti, nau¢i sa
pracovat’ v kolektive a kooperovat’, rozvija si prezentaéné zrucnosti, rozvija si logické a kritické
myslenie.

Student sa po absolvovani predmetu

- orientuje v ramci zakladnych tém vyuzivanych v marketingovej komunikécii

- zlepsi slovnl zdsobu v ramci zvolenych tém v marketingovej komunikacii

- dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi
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- na zaklade teoretickych vedomosti a prace na zadani je Student schopny uspesne prezentovat
odbornt tému v anglickom jazyku v praxi
- rozvija si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zrucnosti, schopnost’ argumentacie.

Stru¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Povinna literatura:

1. Kollarova, D., Kral'ovicova, D. (2022). Selected Issues of Marketing and Marketing
Communication. Specialized academic textbook in English. [Vybrané problémy marketingu a
marketingovej komunikécie. Odborna akademicka ucebnica v angli¢tine]. FMK UCM Trnava.
2. Kacinova, V., Hurajova, A. (2022). Selected problems of Media Education for Students

of Mass Media Communication. [ Vybrané problémy medialneho vzdelavania pre Studentov
masmedialnej komunikacie. Odborné akademicka ucebnica v anglictine]. FMK UCM Trnava.
Odporucana literatara:

3. Ungerova, M., Skvareninova, O. (2022). Media relations and communication. [Vzt'ahy s
médiami a komunikacia]. FMK UCM Trnava.

4. Hurajova, A. (2020). Anglicky jazyk v kontexte medialnej komunikécie. FMK UCM Trnava.
5. Panasenko, N.I., Mudrochova., R. (2021). Advertisement text as semiotic construal. [ Text
reklamy ako semioticky konstrukt]. FMK UCM Trnava.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Spolo¢ny eurdpsky referencny ramec pre jazyky - anglicky jazyk, tiroven C1

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 5

A B C D E FX abs neabs

40.0 60.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Magdaléna Ungerova, PhD., Mgr. Denisa Kralovicova, PhD., Mgr. Monika
Porubanova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: odborna komunikacia v anglickom jazyku I'V.
KJK/21bd112/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast na vyuébe, povolené si max.
2 absencie (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

30 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia semestralneho projektu zameraného na timovu
prezentaciu zvolenej témy (30 bodov),

70 % hodnotenia predstavuje Uspesné absolvovanie zaverecnej pisomnej skusky (39 bodov).
Uspesné

absolvovanie pisomnej skusky znamend, ze Student dosiahol minimalne 39 bodov. Vysledné
hodnotenie predmetu méze nasledne ovplyvnit’ aj aktivita na hodinach a plna dochadzka (10
bodov=zlepsenie hodnotenia o stuper).

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 55 % bodov (celkovo 55
bodov zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100-92%=A, 91-83%=B, 82-74%=C, 73-65%=D,
64-56%=E,55%-0=FX

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
VEDOMOSTI tykajuce sa zakladnej odbornej terminoldgie z oblasti marketingovej komunikacie
v anglickom jazyku.

ZRUCNOSTI - §tudent je schopny pripravit’ kvalitnu prakticku prezentaciu s vyuzitim odbornej
terminologie v anglickom jazyku.

KOMPETENCIE - student si rozsiri komunikacné jazykové kompetencie, rozsiri slovnu zasobu
tykajucu sa odbornej marketingovej komunikacie, zlepsi si argumentacné schopnosti, nau¢i sa
pracovat’ v kolektive a kooperovat’, rozvija si prezentaéné zrucnosti, rozvija si logické a kritické
myslenie.

Student sa po absolvovani predmetu

- orientuje v ramci zakladnych tém vyuzivanych v marketingovej komunikécii

- zlepsi slovnl zdsobu v ramci zvolenych tém v marketingovej komunikacii

- dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi
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- na zaklade teoretickych vedomosti a prace na zadani je Student schopny uspesne prezentovat
odbornt tému v anglickom jazyku v praxi
- rozvija si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zrucnosti, schopnost’ argumentacie.

Stru¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Povinna literatura:

1. Kollarova, D., Kral'ovicova, D. (2022). Selected Issues of Marketing and Marketing
Communication. Specialized academic textbook in English. [Vybrané problémy marketingu a
marketingovej komunikécie. Odborna akademicka ucebnica v angli¢tine]. FMK UCM Trnava.
2. Kacinova, V., Hurajova, A. (2022). Selected problems of Media Education for Students

of Mass Media Communication. [ Vybrané problémy medialneho vzdelavania pre Studentov
masmedialnej komunikacie. Odborné akademicka ucebnica v anglictine]. FMK UCM Trnava.
Odporucana literatara:

3. Ungerova, M., Skvareninova, O. (2022). Media relations and communication. [Vzt'ahy s
médiami a komunikacia]. FMK UCM Trnava.

4. Hurajova, A. (2020). Anglicky jazyk v kontexte medialnej komunikécie. FMK UCM Trnava.
5. Panasenko, N.I., Mudrochova., R. (2021). Advertisement text as semiotic construal. [ Text
reklamy ako semioticky konstrukt]. FMK UCM Trnava.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Spolo¢ny eurdpsky referencny ramec pre jazyky - anglicky jazyk, tiroven C1

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 5

A B C D E FX abs neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Magdaléna Ungerova, PhD., Mgr. Denisa Kralovi¢ova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.07.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: odborna prax
KMARK/21bdMARKO013/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 80s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Odbornt prax Student absolvuje na pracovisku odsuhlasenom zodpovednym pedagégom s dopredu
znamou naplilou préace, v predpisanom rozsahu. Absolvovanie odbornej praxe preukaze potvrdenim
o absolvovani odbornej praxe a sebahodnotenim praxe. Potvrdenie o absolvovani odbornej praxe
vydava organizécia, v ktorej Student odbornt prax vykonal. Sebahodnotenie praxe zostavuje Student
na zéklade vedomosti a zru¢nosti, ktoré absolvovanim odbornej praxe nadobudol. Po predlozeni
tychto dokumentov v pozadovanej kvalite pedagdg hodnoti absolvovanie odbornej praxe ako
absolvoval.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ziska praktické skusenosti a zru¢nosti a ziska schopnost’ aplikovat’ poznatky ziskané §tidiom v
realnej praxi.

- aktivne participuje na rieSeni konkrétnych uloh vyplyvajicich pocas realizicie praxe v
konkrétnom subjekte v minimalnom ¢asovom rozsahu 80 hodin.

- je schopny v spolupraci riesit’ marketingové a komunika¢né zadania v podniku.

- dokéaze analyzovat’ a hodnotit’ marketingové a komunikacné aktivity pocas realizacie praxe,

- je schopny vyvodzovat’ konstruktivne zavery s perspektivnym vyuzitim v praxi.

Struc¢na osnova predmetu:

Katedra zabezpecuje v spolupraci s jednotlivymi organizaciami kazdoro¢ne uréity pocet miest
pre odbornt prax, na ktoré sa Studenti mézu prihlasit. Rovnako si Student méze sdm navrhnat
organizaciu, v ktorej prax absolvuje. Vychadzat’ pritom méze z ponuky Kariérneho centra FMK,
ktoré zdruzuje nielen pracovné ponuky z odboru, ale aj ponuky stazi. Po odsuhlaseni moze v nej
prax vykonat’.

Student absolvuje predpisant prax v stanovenom rozsahu.

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky

Poznamky:

Strana: 177




Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 421

A B C D

FX

abs

neabs

34.2 0.24 0.24 0.0

0.0

0.0

64.37

0.95

Vyuéujuci: Mgr. Matej Martovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: podnikatel'sky inkubator I.
KMARK/21bdMARKO043/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vytvorenie podnikatel'ského zdmeru = 50 %

Prezentécia podnikatel'ského zameru = 40 %

Ucast’ = 10%

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
-nauci sa orientovat’ sa v problematike podnikania, pochopi, akym spdsobom funguje hl'adanie
podnikatel’skych napadov, resp. ako sledovat’ impulzy pre podnikatel'ské prilezitosti,

-nauci sa principy hl'adania podnikatel'ského napadu a formovania podnikatel’ského napadu.
-vysledkom predmetu v zimnom semestri bude formovanie modelu produktu alebo sluzby, ktory
Student odprezentuje a overi zaujem spotrebitel'ov o dany produkt alebo sluzbu,

-utvrdi si prezenta¢né zrucnosti a posilni si schopnost’ v prace v time.

Struc¢na osnova predmetu:

Uvod do $tadia predmetu

Dévody a formy podnikania

Metody hl'adania napadov

Studentské podnikatel’ské néapady - selekcia napadov a premena napadov na prileZitost’
Formy realizovatel'nosti napadov

Overenie zdujmu zakaznikov - prieskum potrieb zakaznikov a prieskum konkurencie
Projektovanie napadu I.

Projektovanie napadu II.

Modelovanie napadu - tvorba dema

Overenie modelu

Vyhodnotenie overovania modelu - zhodnotenie realizovatelnosti napadu
Prezentécia a “predaj” napadu na podnikanie

Odporiacana literatira:
Blanchard, K. (2004). The One Minute Manager. HarperCollins Publishers.
Collins, J. (2006). Z dobrého skvelé (Good to Great). Eastone Books.
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Covey, S. R. (2010). 7 navykov skuto¢ne efektivnych l'udi. Eastone Books.
Guillebeau, Ch. (2018). Vedl’ajsi prijem. Eastone Books.

Kudzbel, M. (2006). Bata - The Business Miracle. Marada.

Kyosaki, R. (2010). Bohaty otec, Chudobny otec. Motyl’.

Svobodova, 1., & Andrea, M. (2017). Od népadu k podnikatel'skému planu. Garda.
Stepan, K. (2020). Produktivni podnikatel. Garda.

Tracy, B. (2008). Najprv zjedzte zabu. Eastone Books.

Williams, J. (2017). Za¢ni vydélavat na tom, co t€ bavi. Garda.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 50

A B C D E FX abs neabs

88.0 12.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matej Martovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: podnikatel'sky inkubator II.
KMARK/21bdMARK044/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vytvorenie podnikatel'ského planu = 50%

Prezentécia podnikatel'ského planu = 40%

Ucast’ = 10%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

e rozvija svoj podnikatel'sky napad, na ktorom pracoval v zimnom semestri v prvej Casti predmetu
Podnikatel'sky inkubator I,

e pracuje na vytvoreni podnikatel'ského planu, ktory je zdkladom na vytvorenie uspesného
podnikatel'ského zameru a nasledne premenenie zdmeru na firmu,

e Student si v 12 blokoch osvoji jednotlivé fazy podnikatel'ského projektu, pricom bude pracovat’
na vytvoreni podrobnych jednotlivych ¢asti podnikatel’skych planov,

e vypracuje kompletny podnikatel'sky plan, ktory moze Studentovi sluzit’ na d’al§ie rozvijanie
svojho podnikania, ¢i uz pri ziskavani investora projektu, ¢i pre ucely uverového financovania
projektu.

Struc¢na osnova predmetu:

. Uvod do predmetu - ¢o je a aka je uloha podnikatel'ského planu?
. Charakteristika produktu a vlastnika
. Analyza trhu a zakaznikov

. Analyza konkurencie

. Analyza dodéavatel'ov

. Personalne zabezpecenie

. Marketing a komunikécia

. Finan¢ny plan

. Analyza rizik

10. Vyhodnotenie projektu

11. Crowdfunding

O 00 1 O U B W —
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12. Prezentacia podnikatel'skych planov

Odporiacana literatira:

Blanchard, K. (2004). The One Minute Manager. HarperCollins Publishers.

Collins, J. (2006). Z dobrého skvelé (Good to Great). Eastone Books.

Covey, S. R. (2010). 7 navykov skuto¢ne efektivnych l'udi. Eastone Books.

Guillebeau, Ch. (2018). Vedl'ajsi prijem. Eastone Books.
Kudzbel, M. (2006). Bata - The Business Miracle. Marada.
Kyosaki, R. (2010). Bohaty otec, Chudobny otec. Motyl’.

Svobodova, 1., & Andrea, M. (2017). Od napadu k podnikatel'skému planu. Garda.

Stepan, K. (2020). Produktivni podnikatel. Garda.
Tracy, B. (2008). Najprv zjedzte zabu. Eastone Books.
Williams, J. (2017). Zacni vydélavat na tom, co t€ bavi. Garda.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 46

A B C D E FX

abs

neabs

76.09 21.74 2.17 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matej Martovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: podnikatel'sky inkubator III.
KMARK/21bdMARKO045/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Praca na hodine = 40%

Ucast’ = 10%

Prezentacia produktu podnikatel'a = 50%

Stupnica:

100 —-92 =A; 91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX)

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

-nauci sa zékladné a dolezité poznatky o podnikant,

-porozumie legislativnym moznostiam foriem podnikania,

-ziska informécie o firemnom uc¢tovnictve a danovych povinnostiach podnikatel’a,

-zoznami sa s problematikou persondlneho zabezpecenia podniku a mzdovou politikou,
-nadobudne poznatky z praxe - na predmete budu prednasat’ aj l'udia z praxe, ktori predstavia svoj
pribeh o podnikani a podelia sa so Studentmi predmetu,

-Studenti budi pocas predmetu pracovat aj na vylepSovani produktov/sluzieb svojho
podnikatel’ského napadu.

Struc¢na osnova predmetu:

Uvod do predmetu.

Formy podnikania I. - legislativne moznosti jednotlivych foriem podnikania
Formy podnikania II. - priprava a analyza foriem podnikania pre podnikatel'ské napady Studentov
Pribeh podnikatela I. - ako zalozit’ uspesny podnik

Ugtovnictvo ako stiéast’ podnikania

Ako zlepsit svoj produkt/sluzbu 1.

Dane a daiové povinnosti podnikatel’a

Ako zlepsit svoj produkt/sluzbu II.

Mzdy a mzdova politika podnikov

Dane a danova politika podniku

Ako zlepsit svoj produkt/sluzbu III.

Prezentécia projektov

Odporiacana literatira:
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Blanchard, K. (2004). The One Minute Manager. HarperCollins Publishers.
Collins, J. (2006). Z dobrého skvelé (Good to Great). Eastone Books.

Covey, S. R. (2010). 7 navykov skuto¢ne efektivnych l'udi. Eastone Books.
Guillebeau, Ch. (2018). Vedl'ajsi prijem. Eastone Books.

Kudzbel, M. (2006). Bata - The Business Miracle. Marada.

Kyosaki, R. (2010). Bohaty otec, Chudobny otec. Motyl’.

Svobodova, 1., & Andrea, M. (2017). Od népadu k podnikatel'skému planu. Garda.
Stepan, K. (2020). Produktivni podnikatel. Garda.

Tracy, B. (2008). Najprv zjedzte zabu. Eastone Books.

Williams, J. (2017). Zacni vydélavat na tom, co t€ bavi. Garda.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matej Martovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: podnikatel'sky inkubator I'V.
KMARK/21bdMARK046/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Prezentéacia podniku = 40%

Ucast’ = 10%

Projekt podniku Studenta = 50%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov

zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;

55 a menej = FX)

Vysledky vzdelavania:
Po absolvovani predmetu Student ziska nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

* oboznami sa s mikkymi zru¢nostami podnikatel’a, ktoré su potrebné pre tispech a dobré vedenie

firmy - rétorikou, biznis etiketa, time manazment a stanovenie ciel'ov,

 vie aplikovat’ nadobudnuté poznatky do praxe — sucastou predmetu budi aj workshopy
podnikatel’a a prezentacia podniku Studenta, posledna Cast’ predmetu je postavena na finalizovani

firmy $tudenta, ako aj na kreovanie osobnosti podnikatel’a.

Struc¢na osnova predmetu:

. Uvod do predmetu

. Rétorika - mékka zru¢nost’ podnikatel'a
. Rétorika a argumentacia - cvienie

. Business etiketa I.

. Business etiketa II.

. Timemanazment

. Rétorika a timemanazment ako sucast’ predaja produktov/sluzieb
. Stanovenie cielov

9. Workshop podnikatel’a I.

10. Workshop podnikatela II.

11. Prezentacia podnikatel’a I.

12. Prezentacia podnikatel’a II.

01N LN AW —

Odporacana literatira:
Blanchard, K. (2004). The One Minute Manager. HarperCollins Publishers.
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Collins, J. (2006). Z dobrého skvelé (Good to Great). Eastone Books.

Covey, S. R. (2010). 7 navykov skuto¢ne efektivnych l'udi. Eastone Books.

Guillebeau, Ch. (2018). Vedl'ajsi prijem. Eastone Books.
Kudzbel, M. (2006). Bata - The Business Miracle. Marada.
Kyosaki, R. (2010). Bohaty otec, Chudobny otec. Motyl’.

Svobodova, 1., & Andrea, M. (2017). Od népadu k podnikatel'skému planu. Garda.

Stepan, K. (2020). Produktivni podnikatel. Garda.
Tracy, B. (2008). Najprv zjedzte zabu. Eastone Books.
Williams, J. (2017). Zacni vydélavat na tom, co t€ bavi. Garda.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX

abs

neabs

71.43 28.57 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matej Martovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: politicka komunikécia a politicky marketing
KMARK/21bdMARK039/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pripadova studia = 30%

Ucast’ = 10%

Test = 60%

100 —-92 =A;91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX)

Vysledky vzdelavania:

-osvoji si problematiku, ktord suvisi s politickou komunikéciou a politickym marketingom -
predmet prepaja teoretické poznatky a vedomosti s praktickymi ukdzkami a pripadovymi stidiami,
ktoré odrazaj realitu politickej komunikacie a politického marketingu. Stu

- oboznami sa s pravidlami politickej kampane v podmienkach Slovenskej republiky, ktoré upravuju
pravne normy,

- zoznami sa aj s vyvojom politickej komunikacie a politického marketingu, ktory uzko suvisi s
vyvojom spolo¢nosti a technologického pokroku,

- je schopny analyzovat’ politické kampane z pohladu politickej komunikacie a jednotlivych
nastrojov politickej komunikacie, pricom sa obozndmi aj s dolezitym nastrojom politického
marketingu - lobingom a tilohami hovorcu a spin-doctora v rdmci politickej komunikacie.

Struc¢na osnova predmetu:

Uvod do politickej komunikécie a politického marketingu - definicia politickej komunikacie a
politického marketingu

Historicky vyvoj politickej komunikacie a politického marketingu

Volebné zékony SR: politickda komunikécia v obdobi volieb a volebny marketing
Politika a spolo¢nost’. Prostredie politickej komunikacie

Politicky marketing - marketingovy mix v politickom marketingu

Politické strany a miesto politickych stran v politickom marketingu

Komunika¢ny mix v politickom marketingu

Lobbing

Sucasnost’ politickej komunikacie: hovorca a spin-doctor

Formy politickych kampani: pozitivna, negativna kampan a permanentnd kampan
Digitalna politickd komunikacia

Pripadové¢ studie politickej komunikécie a marketingu politickych strdn doma a vo svete
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Odporucana literatura:

CHUDINOVA, E., & TUSER, A. (2013). Kompetentny hovorca. Zilina: Eurokodex.
DAVIES, P. J. (2006). Winning Elections with Political Marketing. Routledge.

GIANSATE, G. (2015). Online Political Communication. University of London.
JABLONSKI, A. (2006). Politicky marketing. Brno: Barrister a Principal.

KENSKI, K., & JAMIESON, K. H. (2019). Oxford Handbook of Political Communication.
Oxford University Press Inc.

KRCEK, J. (2013). Politicka komunikace: od res publica po public relations. Praha: Garda
Publishing, a. s.

MARLAND, A., GIASSON, T., & SMALL, T. A. (2015). Political Communication in Canada:
Meet the Press and Tweet the Rest. Ubc Press.

McNAIR, B. (2017). Introduction to Political Communication. London: Taylor & Francis Ltd.
MUHLMANN, G. (2007). Political History of Journalism. Wiley-Blackwell.

Political Communication in Britain. (2018). Springer Nature Switzerland AG.

STEDRON, B. A KOL. (2013). Politika a politicky marketing. Praha: C. H. Beck.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 24

A B C D E FX abs neabs

8.33 29.17 29.17 4.17 29.17 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matej Martovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:

Strana: 188




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: praktikum digitalnej reklamy 1.
KMARK/21bdMARK041/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100). Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100-92=A;91-83=B;82-74=C;73—-65=D;64-56=E; 55 a menej = FX.

Hodnotenie je rozlozené nasledovne:

50 % hodnotenia tvoria vypracované zadania

50 % hodnotenia tvori aktivna Gi¢ast’ na prednaskach

Vysledky vzdelavania:

Studenti sa formou prednasok a praktickych cvi¢eni oboznamia s procesom tvorby strategického
uchopenia znacky. Prakticky si vyskuSaju vytvorenie zadania pre kreativny tim agentiry a rovnakou
formou sa zozndmia s procesom a formami pristupu ku kreativnej tvorbe. Pocas jednotlivych
modulov sa Studenti budii venovat’ identifikécii insightov potrebnych nielen pre pochopenie
problému znacky ale aj pre kreativne uchopenie riesenia. Prejdu si proces pisania kreativneho brifu,
zadefinuju si sposob ako vyhodnotit’ silu a kvalitu prevedenia kreativneho népadu a prakticky
si prejdi niekol’ko cviceni s pouzitim réznych technik, ktorych cielom je ul'ahcit’ proces tvorby
napadov a vyhodnotenie ich vhodnosti pre rieSenie zadania.

Ciel'om je previest’ Studentov najpodstatnej$imi fazami tvorby marketingovej komunikécie znacky.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do predmetu a prednaska na tému copywriting. Comu sa vyvarovat’ a ako pisat’ zaujimavé
texty. Priklady uspes$nych kampani a dobrych prikladov z praxe.

2. Insighty. Co je to ten povestny insight? Aké typy insightov pozname? Napliiou workshopu je
naucit’ sa identifikovat’ a formulovat’ insight, ktory stoji na za¢iatku kazdého zadania a kampane.
3. Kreativne patterny. Pri tvorbe kreativneho rieSenia je dolezité sustredit’ sa na ciel’ zadania.
Kreativne vzorce su jednoduché navody, ktoré pomahaju viest a usmeriiovat pozornost' na
posolstvo produktu/znacky a zaroven pomahaju otvarat myslenie s cielom vytvorit novy a
zaujimavy pohl'ad na rieSenie zadania. Napliou prednasky je zoznamit’ sa a vyskusat’ si niekol'’ko
kreativnych vzorcov pri rieSeni konkrétnych zadani.

4. Kreativita v reklame cez skalu 7+. Kreativita ma vel'a poddb a jej hodnotenie je Cisto subjektivna
vec. Ako sa viak da zodpovedne posudit’ kreativita v reklame? Co je dobra a &o zI4 kreativita,
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¢o funguje a ¢o nefunguje, ¢o znackdm pomaha a ¢o nie? Napliiou prednasky je zozndmit’ sa a
vyskusat’ si hodnotit’ uroven kreativity pomocou 7+ skaly.

Odporiacana literatira:

Cébyové, L., Hudékova, V., & Pavelekova, J. (2021). Marketing II. Trnava: Univerzita sv. Cyrila
a Metoda v Trnave.

Krajcovic, P., Martovi¢, M., & Mendelova, D. (2019). Prakticka implementacia néstrojov
marketingovej komunikécie. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Kusa, A., Fasiang, T. & Kollarova, D. (2022) Retail Marketing Communication and the
Consumer Behaviour of Selected Generations. Oxford : Peter Lang

Sharp., B. (2019) Jak se buduji znacky. Praha: Edice Omega knihy.

Sharp., B. (2017) Marketing. Oxford: Oxford University Press.

Svétlik, J. et al. (2017). Reklama. Teorie, koncepce, modely. Rzeszéw: Wyzsza Szkota
Informatyki i Zarzadzania z siedziba w Rzeszowie.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 32

A B C D E FX abs neabs

93.75 6.25 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Patricia Belickova, MBA

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: praktikum digitalnej reklamy II.
KMARK/21bdMARK042/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100). Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100-92=A;91-83=B;82-74=C;73-65=D;64-56=E; 55 a
menej = FX. Hodnotenie je rozlozené nasledovne: 50 % hodnotenia tvoria vypracované zadania 50
% hodnotenia tvori aktivna ucast’ na prednaskach.

Vysledky vzdelavania:

Studenti sa formou prednasok a praktickych cvi¢eni oboznamia s procesom tvorby strategického
uchopenia znacky. Prakticky si vyskuSaju vytvorenie zadania pre kreativny tim agentiry a rovnakou
formou sa zozndmia s procesom a formami pristupu ku kreativnej tvorbe. Pocas jednotlivych
modulov sa Studenti buda venovat’ témam, ktor¢ je potrebné z marketingového hl'adiska ovladat’ nie
iba pri praci v agenture, ale hlavne pri praci pre klienta. Studenti bud samostatne ale aj v skupinach
pracovat’ na vopred dohodnutych zadaniach, pricom vystupom tychto zadani bude prezentacia
priamo pred vybranym klientom. Ziskaju tiez cennu spétnti vdzbu. Ciel'om je previest’ Studentov
najpodstatnej$imi fizami tvorby marketingovej komunikacie znacky.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do predmetu a prednaska na tému kreativnych postupov. Aké kreativne postupy mozno pri
tvorbe reklamnej kampane pouzivat'? Priklady uspesnych kampani a dobrych prikladov z praxe.
2. Analyza reklamy. Ako urobit dobri reklamu? Praca na spolocnych zadaniach a tvorba
kreativneho konceptu.

3. Vizualna identita znacky. Kedy je znatka zapamitatena? Co sa so znackou spaja. Praca na
timovych zadaniach pod vedenim skusenych lektorov.

4. Kreativita v reklame Kreativita ma vel'a poddb a jej hodnotenie je Cisto subjektivna vec. Ako sa
v§ak da zodpovedne postdit’ kreativita v reklame? Co je dobra a Go zI4 kreativita, ¢o funguje a ¢o
nefunguje, ¢o znackam pomaha a ¢o nie?

5. Prezentécia zadani, na ktorych $tudenti pracovali v timoch pred porotou a klientom agentiry.

Odporiacana literatira:

Cébyové, L., Hudékova, V., & Pavelekova, J. (2021). Marketing II. Trnava: Univerzita sv. Cyrila
a Metoda v Trnave.

Krajcovic, P., Martovi¢, M., & Mendelova, D. (2019). Prakticka implementacia néstrojov
marketingovej komunikécie. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.
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Kusa, A., Fasiang, T. & Kollarova, D. (2022) Retail Marketing Communication and the
Consumer Behaviour of Selected Generations. Oxford : Peter Lang

Sharp., B. (2019) Jak se buduji znacky. Praha: Edice Omega knihy.

Sharp., B. (2017) Marketing. Oxford: Oxford University Press.

Svétlik, J. et al. (2017). Reklama. Teorie, koncepce, modely. Rzeszéw: Wyzsza Szkota
Informatyki i Zarzadzania z siedziba w Rzeszowie.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 31

A B C D E FX abs

neabs

87.1 9.68 3.23 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Patricia Belickova, MBA

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: propedeutika medidlnych stadii
KMARK/21bdMARKO007/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ugast’ na prednaskach

Vedomostny test s otvorenymi a uzatvorenymi otazkami

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefuje pravidelna tcast na vyucbe (povolené st 3 absencie
bez udania dovodu, v pripade individualneho harmonogramu $tudia je potrebnd minimalne 50 %
ucast’). Nasledne student absolvuje test realizovany v pisomnej forme v rozsahu zodpovedajicom
vedomostiam, ktoré nadobudol prostrednictvom cyklu prednasok. 100 % hodnotenia predmetu tvori
vedomostny test. Student ziska hodnotenie z predmetu, pokial’ na teste dosiahne minimalne 56 %
bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica v percentach: 100 — 92 =A;91-83=B;82-74=C; 73 - 65 =
D; 64 - 56 = E; 55 a menej = FX.

Na zvoleny termin skusky sa Student prihlasuje cez systém AIS. Nedostavenie sa na termin, na
ktory sa Student prihlésil, je hodnotené znamkou FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- je oboznadmeny s rozsahom vedomosti, ktoré su predmetom skiimania studijného odboru medialne
a komunikacné $tadia a dokaze ho odlisit’ od inych vednych odborov,

- orientuje sa v zakladnych metodach vedeckého skiimania, ktoré bude d’alej pouzivat’ pri plneni
povinnosti vyplyvajticich z podmienok absolvovania jednotlivych odbornych predmetov v priebehu
studia na vysokej skole,

- ovlada pravidla akademicke;j etiky a etikety,

- 0svoji si obligatorne formalne i obsahové nalezitosti skolskych pisomnych prac,

- dokaze pracovat’ s roznymi druhmi informacénych zdrojov a adekvatne interpretovat’ publikovany
obsah,

- nauci sa tvorivo pracovat, klast’ doraz na analytické, kritické a logické myslenie v ramci vedeckej
prace,

- ziskané teoretické poznatky aplikuje pri realizacii konkrétnych zadani,

- rozvija svoje digitalne kompetencie a zlepsi si argumenta¢né schopnosti.

Struc¢na osnova predmetu:
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- Charakteristika Studijného odboru medidlne a komunika¢né Studia: nosné témy jadra znalosti
odboru, moznosti §tidia, profesijnd orientacia.

- Mediélne a komunika¢né studia v kontexte vedy a vedeckého poznania: teoretickd a empiricka
rovina poznania, ciel’, predmet a objekt vedeckého skimania, kvantitativne a kvalitativne vyskumné
metody, interdisciplinarita medialnych stadii.

- Zaklady akademickej etikety: pravidla spolocenského spravania na pdde univerzity, konverzacné
schopnosti a tipy pre efektivnu komunikaciu.

- Obsah a forma vedeckého/odborného textu: poziadavky na autora textu, charakteristika
jednotlivych druhov skolskych, zdvere¢nych, kvalifikacnych a inych pisomnych prac, obsahova a
formalna Struktara pisomnej prace, prehl'ad ¢astych nedostatkov vo vedeckych/odbornych textoch.
- Podstata a vyznam logickych myslienkovych postupov pri préci s informéciami: analyza, syntéza,
indukcia, dedukcia, komparéacia, abstrakcia, konkretizacia, generalizicia, analogia a iné.

- Informacné zdroje: digitalizacia a vedomostnd spolocnost’, vztah medzi idajom a informaciou,
kategorizacia informaénych zdrojov, citacie, parafrazy a bibliografické odkazy.

- Zasady prezentacie vedeckej/odbornej prace: vizualna podstata prezentacie, prezentacné metody,
manipulativna rétorika.

- Budticnost’ médii pri poskytovani hodnovernych informacii.

- Zéavere¢né opakovanie kl'icovych tém a pojmov.

Odporiacana literatira:

Radosinska, J. (2019). Propedeutika (mas)medialnych stadii. Univerzita sv. Cyrila a Metoda v
Trnave.

Minarikova, J., Radosinska, J., & Visnovsky, J. (2023). Vychodiska vyskumu v medidlnych a
komunikacnych §tadiach. Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Ondrejkovi¢, P. (2017). Kapitoly z metodologie vyskumu v socidlnych vedach. Client Service.
Skvareninova, O. (2014). Re¢ova komunikacia. Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.
Madlenidk, A., & Zulova, J. (2019). The right to privacy in the context of the use of social media
and geolocation services. Wolters Kluwer Hungary.

Mesko, D., Katus¢ak, D., Findra, J. et al. (2013). Akademicka prirucka (3. vyd.). Vydavatel'stvo
Osveta.

Hovorka, D., Komarek, K., & Chrapan, J. (2011). Ako pisat’ a komunikovat’. Vademecum
zacinajucich vedeckych a pedagogickych pracovnikov. Vydavatel'stvo Osveta.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 614

A B C D E FX abs neabs

14.01 10.59 18.89 20.68 35.18 0.65 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Adam Madlenak, PhD., MBA, doc. PhDr. Jana Radosinska, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: psychologické a etické aspekty reklamy
KMARK/21bdMARKO019/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 1 Za obdobie Studia: 26 / 13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student moZe ziskat’ za semester spolu 100 bodov (100%):

e 10% hodnotenia tvori aktivna G¢ast’ na seminaroch,

® 20% hodnotenia tvori vypracovanie 4 zadani na seminaroch (4 x 5%),

e 10% hodnotenia tvori findlna prezentacia projektu,

® 10% hodnotenia tvori zadanie na posudenie série reklam s Etickym kodexom,

® 50% hodnotenia tvori absolvovanie pisomnej skusky vo forme otvorenych i uzatvorenych otazok.
Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 = A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

* nadobuda komplexny prehl'ad o problematike reklamy z psychologického i etického hl'adiska,

* porozumie zakladnym psychologickym pojmom v suvislosti s reklamou a z psychologickych
poznatkov vie vytazit’ odporucania pre prax a reklamnu tvorbu,

* nau¢i sa a pochopi zdkladnu terminologiu psycholdgie, najznamejsie psychologické smery s
konkrétnymi aplikaciami do oblasti psychologie reklamy a najznamejSie aplikované vyskumné
metody,

* oboznami sa s problematikou neuromarketingu, so zakladnymi informaciami o Struktire mozgu,
jeho fyziologickych funkciach a ¢innosti centralnej nervovej ststavy.

* 0svoji si poznatky o schopnosti naucit’ sa a zapamitat’ si informacie a podnety, typoch pamite,
ako aj faktoroch, ktoré tuto schopnost’ ovplyvnuju,

* porozumie vplyvu psychickych procesov na percepciu reklamnych komunikatov a aka tlohu v
nich zohravaju pocitovanie, vnimanie a pozornost’.

» nadobudne poznatky o pdsobeni najCastejSie pouzivanych druhov emociondlneho obsahu v
reklame na recipientov s uvedenim odportcani pri pouzivani takychto apelov v reklamnej praxi,

» ziska taktiez prehlad o etickej samoregulacii reklamy, obozndmia sa so vSeobecnymi i
Specifickymi zdsadami reklamnej praxe, osvoji si etické principy a eticky kddex reklamnej praxe a
dokazu tieto poznatky aplikovat pri tvorbe reklamnych kampani.
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Struéna osnova predmetu:

1. Uvod do psycholégie reklamy: psychologia ako veda, psychologické discipliny, psychologické
smery.

2. Metody psychologie reklamy: analyza vecnych skutocnosti, individualna psychologicka
explordcia, skupinové rozhovory, projektivne testy, asociacné testy, Skdlovacie postupy,
fyziognomické postupy, experimentalne postupy, testy tvarov, pamétove testy.

3. Neuromarketing: mozog a zékladné fyziologické funkcie mozgu, pamit’.

4. Neuromarketing: vyskumné metdody fMRI, eye-tracking, EEG, koZzny galvanometer, tvarova
analyza, hlasové analyza.

5. Psychické procesy: pocitovanie, vnimanie, pozornost’.

6. Psychické procesy: ucenie a rozhodovanie.

7. Vyznam farieb v psycholédgii a marketingovej komunikacii.

8. Emocie a pdsobenie emociondlneho obsahu v reklame: humor, strach, nostalgia.

9. Emodcie a pdsobenie emocionalneho obsahu v reklame: erotika, znechutenie.

10. Etika v reklame: samoregulacia reklamy, zakladné etické principy, eticky kodex reklamy a jeho
posobnost’, Rada pre reklamu, proces posudzovania etickosti reklamy, pravne vs. etické aspekty
reklamy.

11. Etika v reklame: vSeobecné zésady reklamnej praxe, Specifické pravidla reklamnej praxe.

12. Etika v reklame: genderové stereotypy a seximus v reklame, deti a reklama.

Odporucana literatura:

Balazikova, M. (2021). Uvod do psychologie marketingovej komunikacie. Trnava: FMK UCM.
Fennis, B. M., & Stroebe, W. (2020). Psychology of advertising. UK: Taylor & Francis Ltd.
Krajcovi¢, P., & kol. (2019). Prakticka implementacia nastrojov marketingovej komunikacie.
Trnava: FMK UCM.

Krajcovic, P. - Darazs, T. (2021). Neuromarketing—A New Possibility in Marketing Research at
FMK UCM in Trnava. Communication Today.

Kutag, R., Sampor, Z., & Salajova, S. (2012). Byt etickym je normalne: kratky manual.
Bratislava: Rada pre reklamu.

Matasova, J. (2013). Psychologia reklamy. Trnava: FMK UCM.

Svétlik, J. (2017). Reklama: teorie, koncepce, modely. Pol'sko: Vysoka Skola informatiky a
managementu v Rzeszow€. Dostupné online: http://www.marketingsvetlik.cz/

Vysekalova, J., & kol. (2023). Psychologie reklamy (5. vyd.). Praha: Grada Publishing.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk
anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 377

A B C D E FX abs neabs

5.04 24.14 28.12 24.67 16.45 1.59 0.0 0.0

Vyucujuci: Mgr. Vladimira JuriSova, PhD., Mgr. Peter Kraj¢ovi¢, PhD., Mgr. Magdaléna
Balazikova, PhD., Ing. Tamas Darézs, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: psychologické a sociokultirne aspekty trhu
KMARK/21bdMARKO008/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 1 Za obdobie Studia: 26 / 13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Semindrna praca - 40 %

Prezentéacia na hodine — 40%

Ugast’ 20 %

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

92-100 % = A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami

83-91 % = B 1,5 vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami

74-82 % = C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky

65-73 % = D 2,5 uspokojivo — dobré¢ vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby

56-64 % = E 3,0 dostatocne — vysledky vyhovuji minimalnym kritériam

0-55 % = FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie
a mnozstvo prace zo strany Studenta

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné v ¢o najkratSom ¢ase predlozit’ dokumentaciu, ktora svedci
o relevantnych dovodoch neti¢asti na vyucbe. Jednotlivé pripady budi posudzované individudlne,
s prihliadnutim na okolnosti. V pripade neadekvatnych dévodov je hodnotenie znizené o jeden
stupen. Ak by Student na zaklade toho dosiahol hodnotenie FX - automaticky opakuje ro¢nik. V
pripade 5 absencii Student automaticky dostdva FX a opakuje predmet na buduci AR. V pripade
schvaleného individudlneho harmonogramu $tidia je nutnd miniméalne 50 % ucast’ na prednaskach.
Vyucba (alebo jej Cast)) v pripade zhorSenej pandemicke;j situdcie prebieha distan¢nou formou,
prostrednictvom onlinovych prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
nadobudne vedomosti a orientdciu v problematike psychologickych a sociokulturnych aspektov
trhového prostredia

vie analyzovat’ psychologické a sociokultirne faktory trhového prostredia v ramci daného
spolocenského systému a civilizaéného okruhu
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vie kompetentne pristupovat’ k spracovaniu tejto zlozitej problematiky v kontexte marketingove;j
komunikécie,

ziska aj poznatky o r6znych spolocenskych javoch, pri¢inach ich vzniku, réznorodosti ich vyskytu
v spolo¢nosti a dopadoch na spravanie sa jednotlivca i celej spolocnosti,

nauci sa tiezZ o moznom prezivani a spravani sa ¢loveka v rdéznych spolocenskych situdciach,
nadobudne prehl'ad, ako su vsetky tieto javy spraciivané a prezentované v ramci marketingove;j
komunikécie,

po absolvovani predmetu bude Student kompetentnej$i vo vnimani, analyzovani, interpretovani
sociokultirneho prostredia a spravani sa ¢loveka v ilom, bude mu lepSie rozumiet’, ako aj tomu,
ako sa s tymito javmi pracuje v marketingovej komunikacii.

Stru¢na osnova predmetu:

Osobnost’ v sociokulturnom priestore. Definicia pojmov osobnost’, spolo¢nost’, kultira.
Socializécia. Socialna rola. Socidlny status. Socialne ucenie sa.

Spoznévanie prostredia. Pozornost. Vnimanie. Socidlny tlak. Diktat In a OUT. Socidlna adaptécia.
Orientdcia sa v socialnom prostredi: kognitivne procesy (pamdt, myslenie, re¢). Chyby
ovplyviiujice vnimanie a interpretaciu javov a skuto¢nosti. Dezinformécia.

Aktivita ¢loveka v socidlnom prostredi: Motivacia. Stereotypy. Predsudky. Postoje. Verejna mienka.
Makroprostredie a mikroprostredie. Malé a velké skupiny. Skupinova dynamika. Spolo¢enska
zmena.

Sociokultura: archetypy, hodnoty, normy spolo¢nosti.

Zivotny $tyl, kvalita Zivota, spoluZitie, konzumizmus, genera¢né hl'adiské Zivotného spdsobu.
Vzory, vodcovstvo, socialna moc a autorita, davové spravanie.

Rodovo diferencovany pohl'ad na spolo¢nost’ Aktudlne otazky rodovych nerovnosti

Stucasné fenomény spolocnosti — hedonizmus, narcizmus, individualizacia, infantilizacia,
trivilizacia, juvenilizacia, sexizmus, voyerstvo.

Socialno-patologické javy v spolo¢nosti.

Odporiacana literatira:

Hudikova, Z. (2020) Whipping up emotions by media during coronavirus pandemics. (pp.
544-559). In Fakulta masmediélnej komunikécie.

Kollarik, T. a kol. (2008). Socialna psycholédgia. Univerzita Komenského 2008.

Lipovetsky, G. (2013). Hypermoderni doba. Od prozitku k tizkosti. PROSTOR.

Pravdova, H. (2009). Sociokultirny kontext masovej komunikacie. ACTA CULTUROLOGICA.
Pravdova, H. Hudikova, Z., & Panasenko, N.I . (2020) Homo corporalis as the communicated
muse and centrepiece of commercialized culture. (pp 68-81). In European Journal of Media, Art
& Photography. Vol. 8(1).

Radosinska, J., Visiiovsky, J. (2013). Aktudlne trendy v medidlnej kultare. Fakulta masmedialnej
komunikacie UCM v Trnave.

Soukup, V.: (2011). Antropologie. Teorie clovéka a kultury. Portal, s.r.o.

Dostupné vyskumy a Statistiky

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 523

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

34.42

27.92

21.22

10.33

5.74

0.38

0.0

0.0
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Vyuéujuci: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD., Mgr. Patricia Nagyova

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nazov predmetu: regionalny marketing
KMARK/21bdMARK040/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

* 40% hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia individualneho zadania, (kritérid hodnotenia
prezentacie: obsah, forma, rozsah, prejav),

* 60 % hodnotenia tvori pisomny test.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

* Vedomosti:

* Pozna zékladné teoretické vychodiska z marketingu a regionalneho marketingu

» Dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou,

» Je schopny identifikovat’ marketingové problémy a navrhnit’ formy rieSenia;

* Dokaze analyzovat a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiované postupy marketingovych aktivit
v regionalnom ponimani;

* Zruc¢nosti:

* ovlada procesy a postup marketingového skiimania,

» vie identifikovat jednotlivé etapy pre vSetky ndstroje marketingového a komunika¢ného mixu.

* je schopny ziskat’ a spracovavat’ udaje marketingového informa¢ného systému,
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« Kompetencie:

* rozvija komunika¢né kompetencie na readlnych zadaniach,

» zlepSuje si schopnost’ pracovat’ v time,

» ma prezentacné a kreativne schopnosti, ktoré vyuziva pri tvorbe prezentacie.

Stru¢na osnova predmetu:

. Uvod do predmetu, podmienky absolvovania, rozdelenie individualnych zadani
. Teoretické vychodiska uplatiiovania spolo¢enskej koncepcie marketingu.

. Vymedzenie zakladnych pojmov, podstata vyznam, principy regionalneho marketingu
. Proces tizemného marketingu. Analyza vntitorného a vonkajSieho prostredia.

. Tvorba stratégie, marketingové planovanie.

. Proces implementécie stratégie, kontrola.

. Marketingovy mix regionalneho marketingu.

. Komunika¢né aktivity v regionalnom marketingu.

9. Specifika regionalnej marketingovej komunikécie

10. Mestsky marketing ako koncept rozvoja mesta.

11. Tvorba identity izemia

12. Regionalne disparity na Slovensku

0N LN AW —

Odporiacana literatira:

Janosova, D. (2018). Moznosti inovativnych foriem marketingovej komunikacie v regiondlnom
marketingu. FMK UCM Trnava

Janosova, D. (2015). Vybrané aspekty regionalneho marketingu. FMK UCM Trnava

Janosova, D. (2012). Uplatiiovanie marketingovych aktivit v prospech regionalneho rozvoja.
FMK UCM Trnava

Janosova, D., Labudova, L. (2023). Vybrané teoretické aspekty marketingového vyskumu. FMK
UCM Trnava.

Vyrostova, E. (2010). Regionalna ekonomika a rozvoj. [URA Edition

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 22

A

B

C

D

FX

abs

neabs

4091

54.55

4.55

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Denisa Janosova, PhD., MSc.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: reklamna fotografia I.
KUK/21bdMARKO003/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Student mozZe ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

- 10 % hodnotenia tvori u¢ast’ na seminaroch (povolené st max. 3 absencie, pri $tudentoch s ISP
max. 50% z celkového poctu seminarov),

- 20% hodnotenia tvori konzultacia moodboardu a kreativneho konceptu (20 bodov),

- 30% hodnotenia tvori konzultacia rozpracovania (30 bodov),

- 40% hodnotenia tvori vypracovanie fotografii suvisiacich so semestralnou témou, finalna
prezentacia fotografického projektu a odovzdanie komplet materidlov (moodboard, anoticia,
autorska séria fotografii v tlacovej kvalite), kritéria hodnotenia (originalita konceptu, kreativita
fotografii).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s miniméalnymi
chybami <92 — 100 %>; B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s menSimi chybami <83 —
91 %>; C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74 — 82 %>; D 2,5 uspokojivo — dobré
vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65 — 73 %>; E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuja
minimalnym kritéridam <56 — 64 %>; FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje
vynaloZit’ este znaéné Usilie a mnozZstvo prace zo strany Studentky/Studenta <0 — 55 %>. Uspesné
absolvovanie predmetu podmieniuje tiez pravidelna ucast’ na vyucbe. Vyucba (alebo jej Cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

e Predmet Reklamnd fotografia II. je zamerany na zlepSenie teoreticko - praktickych zruc¢nosti
suvisiacich s komunikaciou prostrednictvom fotografie. Ciel'om je Studentom odovzdat’ poznatky
o moznostiach vizualnej komunikacie, o si¢asnom stave estetiky fotografie, o vnutornej Struktire
média fotografie, jej vyrazovych prvkoch a principoch, produkénej a postprodukénej zlozke
tvorivého procesu.
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e CviCenie je zamerané aj na zvySenie kreativneho myslenia a tvorivosti Studentov. Vyucba
prebieha priamo vo fotografickom ateliéri. Lektor je pritomny pocas celého tvorivého procesu a
reflexivne riesi otazky suvisiace s fotografickou produkciou jednotlivych studentov.

Prednéaskovy cyklus je rozdeleny do dvoch blokov.

e 1/ Zakladné teoreticko-metodologické vychodiskd — v tomto vstupnom bloku sa posluchaci
obozndmia s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hl'adiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sucasnych trendov
diferenciacie vizualnych jazykov pouzivanych vo fotografii. V nadvédznosti na spomenuté
teoreticko-metodologické vychodiskd média fotografie sa oboznamia s konkrétnymi témami a
zadaniami. Kazdé zadanie praktického cviCenia je okrem teoretického zddvodnenia a analyzy
doplnené bohatou obrazovou prilohou, dokumentujticou rozne polohy a pristupy tvorivého procesu.
e 2/ Tvorivy a kreativny proces - prakticka realizdcia zadanych tém - v ramci tohto bloku
sa predovsetkym zameriame na praktické overenie teoretickych poznatkov vnuatornej Struktiry
a vyrazovych prvkov média fotografie. Formou osobného pristupu (pedagoég — Student) a
dostato¢ného Casového priestoru na konzulticie sa sustredime na tvorivy proces, analytické
myslenie, kreativitu a taktiez na technologické zvladnutie tém, postprodukciu a finalnu prezentaciu
semestralneho projektu.

Stru¢na osnova predmetu:

. Uvodné stretnutie, zadanie semestralnej témy

. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Prednaska o tvorivom procese

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Praktickd hodina

9. Konzultacie rozpracovania

10. Konzultacie rozpracovania

11. Praktické hodina

12. Dodato¢né konzultacie, evaluicia semestra

01N DN AW —

Odporiacana literatira:

1. Bate, D. (2023). Photography after Postmodernism; Barthes, Stieglitz and the Art of Memory.
Routledge.

2. Rubinstein, D. (2023). How Photography Changed Philosophy. Routledge

Taylor & Francis Group.

3. Wells, L. (2021). Photography: A Critical Introduction. Routledge.

4. Cotton, Ch. (2020). World of Art: The Photograph as Contemporary Art. Thames & Hudson.
5. Lancaric, P. (2018). Portrét ako sociologicky komunikat [Nepublikovana dizertacna praca].
FMK UCM.

6. Hirsch, R. (2017). Seizing the Light: A Social & Aesthetic History of Photography. Routledge.
7. Sedlak, J.. Cepkova, P., Ronai, P. (2011). Fotografia program komunikacie. (2011). FMK
UCM.

8. Hlavag, L. (1989). Dejiny slovenskej fotografie. Osveta Martin.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:
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K absolvovaniu predmetu nie je potrebné vlastnit’ digitalnu zrkladlovku, ale sta¢i akykol'vek

fotoaparat. Pripadne aj fotoaparat v mobilnom telefone.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 261

A B C D E FX

abs

neabs

74.71 16.09 6.9 0.38 0.0 1.92

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Lancari¢, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: reklamna fotografia II.
KUK/21bdMARKO004/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Student mozZe ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

- 10 % hodnotenia tvori u¢ast’ na seminaroch (povolené st max. 3 absencie, pri $tudentoch s ISP
max. 50% z celkového poctu seminarov),

- 20% hodnotenia tvori konzultacia moodboardu a kreativneho konceptu (20 bodov),

- 30% hodnotenia tvori konzultacia rozpracovania (30 bodov),

- 40% hodnotenia tvori vypracovanie fotografii suvisiacich so semestralnou témou, finalna
prezentacia fotografického projektu a odovzdanie komplet materidlov (moodboard, anoticia,
autorska séria fotografii v tlacovej kvalite), kritéria hodnotenia (originalita konceptu, kreativita
fotografii).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s miniméalnymi
chybami <92 — 100 %>; B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s menSimi chybami <83 —
91 %>; C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74 — 82 %>; D 2,5 uspokojivo — dobré
vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65 — 73 %>; E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuja
minimalnym kritéridam <56 — 64 %>; FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje
vynaloZit’ este znaéné Usilie a mnozZstvo prace zo strany Studentky/Studenta <0 — 55 %>. Uspesné
absolvovanie predmetu podmieniuje tiez pravidelna ucast’ na vyucbe. Vyucba (alebo jej Cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

e Predmet Reklamnd fotografia II. je zamerany na zlepSenie teoreticko - praktickych zruc¢nosti
suvisiacich s komunikaciou prostrednictvom fotografie. Ciel'om je Studentom odovzdat’ poznatky
o moznostiach vizualnej komunikacie, o si¢asnom stave estetiky fotografie, o vnutornej Struktire
média fotografie, jej vyrazovych prvkoch a principoch, produkénej a postprodukénej zlozke
tvorivého procesu.
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e CviCenie je zamerané aj na zvySenie kreativneho myslenia a tvorivosti Studentov. Vyucba
prebieha priamo vo fotografickom ateliéri. Lektor je pritomny pocas celého tvorivého procesu a
reflexivne riesi otazky suvisiace s fotografickou produkciou jednotlivych studentov.

Prednéaskovy cyklus je rozdeleny do dvoch blokov.

e 1/ Zakladné teoreticko-metodologické vychodiskd — v tomto vstupnom bloku sa posluchaci
obozndmia s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hl'adiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sucasnych trendov
diferenciacie vizualnych jazykov pouzivanych vo fotografii. V nadvédznosti na spomenuté
teoreticko-metodologické vychodiskd média fotografie sa oboznamia s konkrétnymi témami a
zadaniami. Kazdé zadanie praktického cviCenia je okrem teoretického zddvodnenia a analyzy
doplnené bohatou obrazovou prilohou, dokumentujticou rozne polohy a pristupy tvorivého procesu.
e 2/ Tvorivy a kreativny proces - prakticka realizdcia zadanych tém - v ramci tohto bloku
sa predovsetkym zameriame na praktické overenie teoretickych poznatkov vnuatornej Struktiry
a vyrazovych prvkov média fotografie. Formou osobného pristupu (pedagoég — Student) a
dostato¢ného Casového priestoru na konzulticie sa sustredime na tvorivy proces, analytické
myslenie, kreativitu a taktiez na technologické zvladnutie tém, postprodukciu a finalnu prezentaciu
semestralneho projektu.

Stru¢na osnova predmetu:

. Uvodné stretnutie, zadanie semestralnej témy

. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Prednaska o tvorivom procese

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Praktickd hodina

9. Konzultacie rozpracovania

10. Konzultacie rozpracovania

11. Praktické hodina

12. Dodato¢né konzultacie, evaluicia semestra

01N DN AW —

Odporiacana literatira:

1. Bate, D. (2023). Photography after Postmodernism; Barthes, Stieglitz and the Art of Memory.
Routledge.

2. Rubinstein, D. (2023). How Photography Changed Philosophy. Routledge

Taylor & Francis Group.

3. Wells, L. (2021). Photography: A Critical Introduction. Routledge.

4. Cotton, Ch. (2020). World of Art: The Photograph as Contemporary Art. Thames & Hudson.
5. Lancaric, P. (2018). Portrét ako sociologicky komunikat [Nepublikovana dizertacna praca].
FMK UCM.

6. Hirsch, R. (2017). Seizing the Light: A Social & Aesthetic History of Photography. Routledge.
7. Sedlak, J.. Cepkova, P., Ronai, P. (2011). Fotografia program komunikacie. (2011). FMK
UCM.

8. Hlavag, L. (1989). Dejiny slovenskej fotografie. Osveta Martin.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:

Strana: 206




K absolvovaniu predmetu nie je potrebné vlastnit’ digitalnu zrkladlovku, ale sta¢i akykol'vek
fotoaparat. Pripadne aj fotoaparat v mobilnom telefone.

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 260

A B

C

D

FX

abs

neabs

69.62 19.23

6.54

0.0

0.38

4.23

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Lancari¢, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: seminar k zavereénej praci I.
KMARK/21bdMARK020/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ugast’ na seminaroch

Konzultacie so skolitel'om zaverecnej prace

Vedomostny test s otvorenymi a uzatvorenymi otazkami

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefuje pravidelna téast na vyucbe (povolené st 3 absencie
bez udania dovodu, v pripade individualneho harmonogramu s$tudia je potrebna minimalne 50 %
ucast’) a kladné stanovisko Skolitel'a zaverecnej prace, ktoré potvrdi zdujem Studenta priebezne
s nim konzultovat’ poCas semestra problematiku rieSenu v bakalarskej praci. Nasledne Student
absolvuje test realizovany v pisomnej forme v rozsahu zodpovedajicom vedomostiam, ktoré
nadobudol prostrednictvom cyklu prednasok. Student ziska hodnotenie z predmetu, pokial’ na teste
dosiahne minimélne 56 % bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica v percentach: 100 — 92 =A;91-83=B;82-74=C; 73 - 65 =
D; 64 - 56 = E; 55 a menej = FX.

Na zvoleny termin sktisky sa Student prihlasuje cez systém AIS. Nedostavenie sa na termin, na
ktory sa Student prihlésil, je hodnotené znamkou FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- zoznami sa so zakladnymi nélezitostami a dokumentami, ktoré su potrebné pri pisani zaverecnej
prace,

- pozna Struktaru zadverecnej prace, dokaze vybrat’ vhodné vedecké metddy pre potreby skimaného
problému,

- je schopny pouzivat’ literarne pramene, rozliSovat’ medzi citdciami a parafrdzami a spravne ich
oznacit,

- na zéklade teoretickych a praktickych poznatkov a interdisciplindrnych prepojeni dokaze
formulovat’ rozne typy vyskumnych problémov,

- vie stanovit’ ciel’, objasnit’ pouzité metddy a interpretovat’ zozbierané vysledky,

- dba na zékladné principy etiky pisania a vedeckého badania.

Struc¢na osnova predmetu:
- Usmernenie k pisaniu ZP, v§eobecné poziadavky na ZP, harmonogram pisania ZP, konzultacie a
spolupréca s vedicim ZP.
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- Uvodné &asti ZP (obal, titulny list, zadanie, ¢estné vyhlasenie, abstrakt, predhovor, obsah, zoznam
obrazkov a grafov, zoznam skratiek a znaciek, ivod).

- Jadro ZP (sucasny stav rieSenej problematiky doma i v zahranici, ciel’ prace, metodika prace a
metddy skiimania, vysledky prace, navrhy a odporti¢ania na vyuzitie vysledkov vyskumu).

- Zavere¢né Casti ZP (zaver, zoznam pouzitej literatiry a zdrojov, zoznam priloh, prilohy).

- Bibliografické odkazy a citovanie.

- Odovzdanie a obhajoba ZP.

Odporiacana literatira:

Minarikova, J., Radosinska, J., & Visnovsky, J. (2023). Vychodiska vyskumu v medidlnych a
komunikacnych §tadiach. Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Hovorka, D., Komarek, K., Chrapan, J., & Bartko, D. (2015). Ako tspesne zvladat’ vedecku
pracu. Vademecum zacinajucich vedeckych a pedagogickych pracovnikov. Vydavatel'stvo Osveta.
Katuscéak, D. (2013). Ako pisat’ zdverecné a kvalifikacné prace. Enigma.

Mesko, D., Katus¢ak, D., Findra, J. et al. (2013). Akademicka prirucka (3. vyd.). Vydavatel'stvo
Osveta.

Metodika pisania zavere¢nych prac na FMK UCM v Trnave (13. jina 2022). https://
ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/Zdielane%20dokumenty/Forms/Allltems.aspx?id=
%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20studentov%20a%?20doktorandov
%2FZaverecné%?20prace%2Fmetodika_pisania-ZP_aktualizovana 2020%?2Epdf&parent=
%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20studentov%20a%?20doktorandov
%2FZaverecné%20prace

Polakova, E. (13. jina 2022). Usmernenie k obsahu zaverecnych prac.
https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/Zdielane%20dokumenty/Forms/Allltems.aspx?id=
%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20studentov%20a%?20doktorandov
%2FZaverecné%20prace%2FFMK Usmernenie-k-pisaniu-ZP%2Epdf&parent=%2Fteams
%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20studentov%20a%20doktorandov
%2FZaverecné%20prace

Radosinska, J. (5. septembra 2023). Citacny manual FMK UCM v Trnave: APA Style 7.
https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/Zdielane%20dokumenty/Forms/Allltems.aspx?
1d=%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20studentov%20a
%?20doktorandov%2FZavere¢né%20prace%2FCitaény%20manual%20FMK%20-%20zavere¢né
%20prace%2C%20publikacie%20v%20SVK%2Epdf&parent=2%2Fteams%2FFMK
%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20studentov%20a%20doktorandov%2FZaverecné
%?20prace&p=true&ga=1&CT=1695468971620& OR=0WA-NT&CID=9f3863a0-e4bf-41d7-
cc31-a723e82f63bb

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 377

A B C D E FX abs neabs

8.22 26.26 31.3 27.85 4.77 1.59 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Adam Madlenak, PhD., MBA

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: seminar k zaverecnej praci I1.
KMARK/21bdMARK022/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 8

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 359

A B C D E FX abs neabs

49.86 25.35 11.98 3.34 3.34 6.13 0.0 0.0

Vyucujuci: Mgr. Jana Charvat Janechova, PhD., Mgr. Marianna Marko, PhD., Mgr. Natalia
Nagyova, PhD., Mgr. Vladimira JuriSova, PhD., doc. Ing. Jaroslav Bednéarik, PhD., MSc., doc.
PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., PhDr. Katarina Durkova, PhD., Ing. Tomas FaSiang, PhD.,

doc. PhDr. Jana Galera MatiSova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., Mgr. Lenka
Labudové, PhD., PhDr. Adam Madlenak, PhD., MBA, Mgr. Matej Martovi¢, PhD., PhDr. Peter
Murar, PhD., Mgr. Igor Piatrov, PhD., Mgr. Slava Gracova, PhD., Ing. Tamas Darazs, PhD., Mgr.
Viktéria Hudakova, Mgr. Andrea Tomankova, PhD., PhDr. Michal Kubovics, PhD., Ing. Renata
Miklenci¢ova, PhD., Mgr. Martin Klementis, PhD., Mgr. Denisa Kralovi¢ova, PhD., Mgr. Andrii
Kushnarevych, Mgr. Patricia Belickova, MBA, doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., Mgr. Peter
Krajcovic, PhD., Mgr. Matej Kubdk, doc. Ing. Janka Beresecka, PhD., MSc., prof. Ing. Alena
Kusa, PhD., Mgr. Alexandra Durovova, Mgr. Katarina Naciniakova, Mgr. Jan Proner, PhD., prof.
Mgr. Lucia Spalova, PhD., Mgr. Peter Lancari¢, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nézov predmetu: sponzoring
KMARK/21bdMARKO036/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje aktivna Gdast’ na vyucbe, prezentovany projekt a
vysledok testu.

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

* 50 % hodnotenia tvori vypracovanie seminarnej a prezentacia t€émy zameranej na sponzoring,

* 50 % tvorti test

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- podrobnejsie sa oboznami s vyznamom sponzorstva v SirSom kontexte komunika¢nych néstrojov,
pricom témou sa predmet bude zaoberat’ z dvoch uhlov pohl'adu - problematiku priblizi aj z pohl'adu
sponzorstva ako podporného ndastroja budovania znacky firmy (poskytovatela sponzorstva),
rovnako tak podrobne budu prebrané postupy a argumenty na zostavenie ponuky z pohladu
ziadatel'a o podporu,

pochopi cielom sponzoringu, vie rozlisovat’ typy a formy jeho vyuzivania v nadvéznosti na daiiovy
systém SR,

- je schopny posudit’ atributy vhodnosti konkrétnych foriem sponzoringu zo strany poskytovatel'a
1 ziadatel'a — Student si osvoji argumentéciu pre oba pohlady,

- vie analyzovat’ rozne typy medialneho sponzoringu, a tvorit’ podklady pre jednotlivé medialne
sponzorské formaty,

- nadobudne poznatky o Sportovom sponzoringu, priamom i nepriamom ambush marketingu,

- vie analyzovat spolupracu znaciek prostrednictvom influencerov a ambasadorov,

- vie definovat’ rozdiely medzi sponzoringom a filantropiou,

- predmet je orientovany prakticky, zamerany na osvojenie argumentac¢nych vychodisk pri praci s
tymto komunikacnym nastrojom v praxi.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Marketingovy a komunika¢ny koncept budovania znacky.

2. Ciele, ciel'ové skupiny a Specifické znaky PR.

3. Zakladna charakteristika sponzoringu. Typy a formy sponzorstva.
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4. Sponzoringova stratégia z pohl'adu poskytovatel’a sponzoringu. Ciele sponzorstva v nadviznosti
na marketingovy a komunika¢ny koncept znacky, vyber posudzovanych faktorov hodnotenia
spoluprace, zmluva osetrujuca sponzoring.

5. Riesenie pripadovych §tadii posudzovania vhodnosti vyberu sponzorovanych oblasti z pohl'adu
poskytovatel’a podpory.

6. Sponzoring z pohladu uchddzaca o sponzoring. Vypracovanie projektu, argumentacia
“ziskavania” podpory, vyhladavanie potencidlnych partnerov, ponuka protihodnoty plnenia,
dokladovanie spoluprace.

7. RieSenie pripadovych studii z pohl'adu Ziadatel'a - posudzovanie vhodnosti argumentécie a
hodnotenie podkladov ziadosti.

8. Medialna spolupraca, medialne partnerstvo, medidlny sponzoring. Vyber a Specifika tvorby
sponzorskych odkazov.

9. Prakticka aplikacia medidlneho partnerstva - analyza a tvorba textovych podkladov pre rozne
formaty.

10. Priamy a nepriamy ambush marketing.

11. Influenceri a ambasadori v sponzorskom programe.

12. Sponzorstvo vs. filantropia.

Odporiacana literatira:

Bednat, V. (2011). Medialni komunikace pro management (1. vyd.). Praha: Grada Publishing.
ISBN 978-80-247-3629-7.

Durkové, K., Franic, D., & Kol. (2021). Public Relations: Teéria a prax. Trnava: FMK UCM.
Karlicek, M. (2016). Marketingova komunikace (2. doplnéné vydani). Praha: Grada. ISBN
[Vlozte ISBN zde]

Krajcovic, P., Martovi¢, M., & Mendelova, D. (2019). Prakticka aplikacia nastrojov
marketingovej komunikécie. Trnava: FMK UCM. ISBN 978-80-572-0033-8.

Krajcovi¢, P. (2017). Mediélne planovanie. Trnava: FMK UCM. ISBN 978-80-8105-913-1.
Némec, P. (1999). Public Relations: Komunikace v konfliktnich a krizovych situacich. Praha:
Management Press. ISBN 80-85943-66-2.

Svoboda, V. (2009). Public Relations — Modern¢ a ucinné (2. vydani). Praha: Grada Publishing.
ISBN 978-80-247-2866-7.

Tomandl, J. (2011). Media Relations v podnikani, sprave, kultuie i neziskovém sektoru. Brno:
Computer Press. ISBN 978-80-251-3457-3.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 125

A B C D E FX abs neabs

58.4 36.8 4.8 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Katarina Durkova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: spotrebitel’'ské spravanie
KMARK/21bdMARKO012/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Na tspesné absolvovanie predmetu musi $tudent spinat’ nasledovné podmienky:

- absolvovanie prednaSok, povolené si max. dve absencie za semester (s oh'adom na situaciu)

- zavereCna pisomna skuska.

Zavere¢na skuska bude prebiehat’ formou pisomného testu - na jeho uspesné absolvovanie je
potrebné dosiahnut’ hranicu 56 % z celkového poctu 100 %.

Student méze ziskat’ bonusové body za aktivity na hodine (max. 5 bodov/ 5% z celkového poétu
100 bodov /100 %, ktoré mdze maximalne dosiahnut’).

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% .

Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami
<92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Kto je to spotrebitel’? Co nakupuje? Akym sposobom nakupuje? Aké faktory na neho vplyvajiia a
akym procesom prechadza, kym sa pre urcity produkt rozhodne? Preco nasi rodicia i stari rodicia
nakupuju inak ako my? Odpovede na tieto a aj na d’alSie otazky budu Studenti hl'adat’ v spolupraci
s vyucujucim na predmete s nazvom spotrebitel'ské spravanie. Hlavnym cielom predmetu je
pochopit’ spotrebitel’ské spravanie v dvoch rovinach a to: 1. ¢o znamena byt spotrebitel'om v trhovo
orientovanej spolo¢nosti a 2. ¢o marketér musi vediet’ o spotrebitel'ovi a jeho spravani, aby vedel
identifikovat’ a uspokojit’ jeho potreby.

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

- 0svoji si a vie pouzivat’ zakladnu terminoldgiu a pojmy spojené s problematikou spotrebitel’ského
spravania,

- orientuje sa v zakladnej typologii spotrebitel’ov,

- orientuje sa v problematike generacného marketingu,
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- analyzuje proces nakupného spravania spotrebitelov a identifikuje faktory, ktoré maju pri
nakupnom rozhodovani na neho vplyv,

- aplikuje koncepty a modely spotrebitel'ského spravania na realne situdcie a marketingové
problémy,

- formuluje jednoduché navrhy a odporicania v ramci marketingovych aktivit a stratégii s cielom
ovplyvnit’ spotrebitel’ské spravanie,

- analyzuje sucasné trendy v spotrebitel'skom spravani a aplikuje ich v marketingu produktov a
sluzieb.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do predmetu, ciele predmetu, obsahové naplii predmetu, podmienky na absolvovanie. Uvod
do problematiky: nakupné spravanie a rozhodovanie - charakteristika trhov, typy trhov, rozdiely
medzi spotrebitel'skym trhom a trhom organizacii.

2. Spotrebitel’ - osobnost’ spotrebitela, typologia.

3. Nakupné spravanie spotrebitel’a, modely nakupného spravania.

4. Faktory ovplyviujice spotrebitel'ské spravanie.

5. Proces nakupného rozhodovania spotrebitel’a.

6. Generacné kohorty, podstata segmentécie zakaznikov podl'a generacného pristupu.

7. Charakteristika a nadkupné spravanie generacie Baby boomers, generacie X, generacie Y,
generacie Z, generacie Alfa, generacie C.

8. Nakupné spravanie Specifickych segmentov — deti, singles, generacia 50+.

9. Trendy v spotrebitel'skom spravani.

10. Spotrebitel’ a jeho prava, ochrana spotrebitel’a, zavislost’ na nakupovani.

Odporiacana literatira:

Kusa, A. a kol.: Spotrebitel’ a spotrebitel’ské spravanie v kontexte psychologie a sociologie trhu.
Trnava : FMK UCM v Trnave, 2015.

Kusa, A., Fasiang, T. & Kollarova, D.(2022) Retail Marketing Communication and the Consumer
Behaviour of Selected Generations. Oxford : Peter LangVysekalova, J. a kol.: Chovani zdkaznika.
Praha : Grada Publishing, 2011.

Solomon, M. a kol.: Consumer Behaviour : A European Perspective. Harlow : Pearson Education
Limited, 2019.

74k, S. a kol.: Spotrebitel'ské spravanie. Bratislava : Sprint dva, 2015.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 501

A B C D E FX abs neabs

14.77 22.75 29.54 19.76 12.18 1.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. et Be. Dasa Franié, PhD., prof. Ing. Alena Kusa, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: systém a organizacia prace v medidlnej agentire
KMARK/21bdMARKO038/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou pre absolvovanie predmetu je:

- tcCast’ na prednaskach (Poc¢as semestra si povolené maximalne 2 absencie - to neplati, ak sa Student
nemoze zucastnit’ pre zdravotné problémy alebo priznaky COVID-19. V pripade individudlneho
Studijného planu 50 % ucast’).

- vypracovanie seminarnej prace

- odprezentovanie pripadovej Studie alebo vlastnej analyzy zvolenej témy formou prezentacie

- absolvovanie pisomnej alebo ustnej skusky v skuskovom obdobi

Hodnotenie predmetu pozostava z nasledovnych Casti:

- pisomna alebo ustna skuska = 50 bodov

- seminarna praca = 35 bodov

- prezentéacia = 15 bodov

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100-92 % A

91-83%B

82-74%C

73-65%D

64-56%E

55-09% Fx

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

* 0svoji si pokrocilé metddy a postupy spojené s medidlnym planovanim, vyberom vhodnych médii
a ich vyuzitia na marketingovu komunikéciu,

* obozndmi sa s pracou a fungovanim medidlnych agentur, ich typoldgiou, Struktirou, systémom
prace a pracovnymi postupmi,

* dokladne pozna medialny trh, sicasné trendy v marketingovej komunikacii a moznosti vyuzitia
reklamného priestoru v médiach,
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« ziska Siroky prehlad o jednotlivych typoch médii, vztahoch medzi médiami, reklamou a
publikom, spésobom vnimania reklamy a medidlnym spravanim, ako aj praktickych otdzkach
vyberu najvhodnejsich médii a zohl'adnenia klI'ai¢ovych faktorov v procese medidlneho planovania,
» zaroven ziska dolezité poznatky o sposobe vytvorenia medidlneho planu a planovani reklamnych
kampani, ale aj vyskume reklamného mediélneho trhu,

* rozumie medialnym udajom a terminoldgii vyuzivanej v praci medialnych agentur, zaroven si
osvoji poznatky z oblasti pravnej regulacie vysielania reklamy v médiach.

* je schopny aplikovat’ ziskané poznatky do praxe.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Struktira reklamného medialneho trhu a postavenie medialnych agentir medzi subjektami
medialneho trhu.

2. Vztah medzi médiami, reklamou a publikom - charakteristika publika, jeho spravanie na
medidlnom trhu, vnimanie reklamy, stereotypy sledovania médii.

3. Medidlne agentiry - definicia, klasifikacia, typy medidlnych agenttr, ich vyznam, uloha,
Struktura, ¢innost’ a kompetencie.

4. Medialne planovanie - proces vyberu médii, jeho Specifikacie, zdkladné kroky medialneho
planovania, vyuzitie analytickych softvérov.

5. Mediélny plan - zostavenie medialneho planu a jeho Struktura, ciele, obsah a vyuzitie.

6. Stratégie v medidlnom plénovani - vymedzenie pojmu stratégia, typy medialnych stratégii, ich
Specifika.

7. Zakladné a pokrocilé merania a vypocty - zasah, frekvencia, GRP, TRP, GI, SOS, CPT, impresie
a ratingy.

8. Specifika medialneho planovania v printovych médiach.

9. Specifikd medialneho planovania v rozhlasovom vysielani.

10. Specifika medialneho planovania v televiznom vysielani.

11. Specifika medialneho planovania v onlinovych a socialnych médiach.

12. Pravna regulacia vysielania reklamy v médidch.

Odporiacana literatira:

Cabyova, L. (2012). Marketing a marketingova komunikacia v médiach. KSIEZY MLYN: Dom
Wydawniczy Michat Kolinski. (ISBN 978-83-7729-181-8).

Krajéovi¢, P. & Cabyova, I. (2016). Medialny trh a moZnosti jeho inovacii. Trnava: FMK UCM
v Trnave. (ISBN 978-80-8105-842-4).

Krajcovi¢, P. (2017). Mediélne planovanie. Trnava: FMK UCM v Trnave. (ISBN
978-80-8105-913-1).

Krajéovié, P. & Cabyova, I. (2020). The role of SoLoMo marketing and media in the
communication of eco-innovations. Budapest: Wolters Kluwer. (ISBN 978-963-295-952-8).
Krajcovic, P. (2015). Strategies in media planning. Communication Today, 6(2), 21-30. (ISSN
1338-130X).

Pelsmacker, P. (2003). Marketingova komunikace. Praha: Grada Publishing. (ISBN:
80-247-0254-1).

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 73

A

B

C

D E

FX

abs

neabs

6.85

16.44

274

30.14

12.33

6.85

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Krajcovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: systém a organizacia prace v reklamnej agenture
KMARK/21bdMARKO037/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student moze ziskat’ 100 bodov (100%) za nasledujtce aktivity:

* Semestralna praca = 20%

« Ucast’ na hodinach = 10%

* Test = 70%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100). Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D, 64
- 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

* oboznami sa s pracou vo fullservisovej reklamnej agentire na Slovensku — spozné vSetky dolezité
oddelenia, ktoré dnes v reklamnych agentirach funguji a tiez sa oboznami s hierarchiou pracovnych
pozicii.

* po absolvovani predmetu pozna vSetky najznamejSie agentury na Slovensku a rovnako sa vie
zorientovat’ aj v ich nadnarodnych siet’ach, ktorych su zvéacésa sucastou.

* porozumie workflowu v reklamnej agenture ako aj jednotlivym pracovnym postupom, ktoré na
seba nadvizuju v uréitom slede,

* oboznami sa s financovanim agentur, nacefilovanim pracovnych tikonov, priemernymi mesacnymi
platmi na jednotlivych tirovniach a tiez vysSku hodinovej sadzby za r6zne typy profesii,

* pozna vsetky dolezité brandzové eventy ako Zlaty klinec, Effie, Digital Pie, organizacie ako
ADMA, Art Directors Club, Rada pre reklamu a tiez najvac¢sie zdruzenie top agentar na Slovensku
— KRAS.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do slovenskej reklamy

2. Reklamna agentira a jej zdkladné clenenie (fullservice, malé Specializované agentury,
freelanceri)

3. Zadanie (brief) a jeo vyznam

4. Struktura reklamnej agentiry a jednotlivé oddelenia (account, kreativa, produkcia, planovanie a
nakup médii, d’alsie Specializované pozicie)

5. Hierarchia pozicii v reklamnych agentirach
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6. Workflow v reklamnej agenture

7. NajznamejSie agentury na Slovensku

8. Svetové reklamné agentury a siete

9. Financovanie reklamnych agentir a nacenovanie ikonov

10. Zamestnanci v agenturach a vytvorenie Zivotopisu

11. ZdruZenia agentur, organizacie a brandzové eventy (KRAS, ADMA, Zlaty klinec, ADC, Rada
pre reklamu)

12. Prezentacia semestralneho zadania

Odporiacana literatira:

Aujesky, K. (2019). Ako vyrast’ v kreativnom biznise. Slovart.

Hegarty, J. (2015). Hegarty o kreativité, Pravidla neexistuji [Hegarty o kreativite, Pravidla
neexistuju]. Slovart.

Kleon, A. (2012). Krad’ jako umélec. 10 véci, které ti nikto netekl o kreativité [Kradni ako
umelec. 10 vect, ktoré ti nikto nepovedal o kreativite]. Jan Melvil Publishing.

Klementis, M. (2020). Praktikum reklamnej tvorby. FMK UCM.

Young, M. (2018). Ogilvy o reklamé v digitdlnim véku [Ogilvy o reklame v digitdlnom vekul].
Svojtka&Co.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 107

A B C D E FX abs neabs

18.69 36.45 32.71 8.41 3.74 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Martin Klementis, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: tedria a prax marketingovej komunikécie I.
KMARK/21bdMARK010/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 1 Za obdobie Studia: 26 / 13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Hodnotenie predmetu (100 %) sa sklad4 z dvoch casti:

zavereény test (60 %) + hodnotenie zadani (40 %)

Podmienkou tispesného absolvovania testu je minimalne 60 % tspesnost’ v teste.

Pocas semestra Student aktivne pracuje na zadaniach, ktoré priebezne prezentuje na seminaroch.
Hodnotiaca stupnica: 100 —92 =A; 91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenej =FX

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- orientuje sa v ponuke nastrojov marketingovej komunikacie a pozna ich Specifika,

- na zéklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych studiach je Student schopny analyzovat
aktudlnu situaciu na poli komunika¢nych aktivit konkrétnej spolo¢nosti,

- vie ich posudit’ v zmysle konkrétneho problému a vyty¢enych ciel'ov a navrhnat opatrenia na ich
zmenu tak, aby znacka dosiahla vytycené ciele,

- rozvija si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zru¢nosti, schopnost’ argumentacie.
- pracou na timovom projekte si Student zarovei zlepsi kooperaciu v time, a uvedomi individualnu
1 spolo¢nu zodpovednost’ pri praci na projekte.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uloha marketingovej komunikacie v kontexte marketingu a stratégie.

2. Vychodiské a faktory ovplyviiujice tvorbu marketingovej komunikacie.

3. Klasifikacia nastrojov marketingovej komunikacie, silné slabé stranky jednotlivych nastrojov.
4. Plan marketingovej komunikacie. Analyza, planovanie, implementécia, kontrola komunikacnych
aktivit.

5. Reklamna komunikécia — ciele, $pecifické kroky tvorby reklamného planu.

6. Nosice reklamného posolstva, nakup medialneho priestoru.

7. Public relations — vyznam a vyuzitie vztahov s verejnostou v celkovom komunika¢nom mixe
podnikov. Proaktivny a reaktivny model PR.

8. Vzt'ahy s médiami - vyznam, techniky, Specifika.

9. Event marketing v organizacnej praxi. Interné/ externé eventy, planovanie, realizacia.

10. Sponzoring, filantropia, CSR.

11. Krizova komunikécia. Public affairs.
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Odporucana literatura:

Karli¢ek, M., & Kol. (2016). Marketingova komunikace - jak komunikovat na naSem trhu. Praha:
Grada Publishing.

Kollarova, D. (2014). Podpora predaja pri komunikacii s vybranymi cielovymi skupinami.
Trnava: FMK UCM v Trnave. ISBN 978-80-8105-618-5

Krajcovic, P., Martovi¢, M., & Mendelova, D. (2019). Prakticka implementacia néstrojov
marketingovej komunikacie. Trnava: UCM v Trnave. ISBN 978-80-572-0033-8.

Kotler, P., & Keller, K. L. (2013). Marketing management. Praha: Grada Publishing.

Juraskova, O., & Kol. (2012). Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Grada
Publishing.

Ptikrylova, J., & Jahodova, H. (2019). Moderni marketingova komunikace. Praha: Grada
Publishing.

Sabolova, A., Kacera, N. (2021). Marketing v praxi. Bratislava: Levosphere s.r.o. ISBN
978-80-973929-0-1

Young, A., & Ogilvy, O. (2018). O reklam¢ v digitalnim véku. Bratislava: Svojtka & comp.
Gladwell, M. (2015). Bod zlomu. Bizbooks.

Tomandl, J. (2011). Jak uc¢inn€ oslovit média. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-3457-3.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 502

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

6.37

21.71

30.28

21.31

19.12

1.2

0.0

0.0

Vyuéujiici: Mgr. Matej Martovi¢, PhD., PhDr. Katarina Durkova, PhD., doc. PhDr. Dudmila
Cabyova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: tedria a prax marketingovej komunikacie II.
KMARK/21bdMARKO015/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 1 Za obdobie Studia: 26 / 13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast na vyuébe, povolena si max.
2 absencie (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Podmienkou absolvovania predmetu je aktivna ti€ast’ na seminaroch (vypracovavanie zadani podl'a
pokynov vyucujuceho) a po splneni predpokladu zo seminarov uspesné absolvovanie skusky.
Skuska pozostava z dvoch Casti - zo zaverecného testu a tstnej sktsky.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 a menej = FX)

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- dokaze analyzovat a posudit’ vhodnost’ vyuZzivania nastavenej marketingovej komunikacie v
zmysle vytycenych ciel'ov firmy,

- je schopny na zadklade analyzy odporucit zmenu v ich vyuzivani tak, aby firma lepSie zasiahla
ciel'ové publikum,

- rozvija si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zrucnosti, schopnost’ argumentacie,
pracou na timovom projekte si Student zaroven zlepsi kooperaciu v time, a uvedomi individualnu
1 spolo¢nu zodpovednost’ pri praci na akomkol'vek projekte.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Podpora predaja. Charakteristika, odovodnenie vyuzivania podpory predaja. Ciele PP v
nadviznosti na cielové skupiny. Techniky podpory predaja.

2. Vyuzitie PP v zivotnom cykle produktu. Instore marketing. Silné stranky a rizika vyuZzivania
podpory predaja.

3. Priamy marketing. Odovodnenie vyuzitia priameho marketingu vo firemnej komunikacii. Ciele
a ulohy priameho marketingu. Priama posta, neadresna zasielka, katalogy.

4. Teleshopping, mystery shopping. Mobilny marketing.

5. Zakaznicke kluby, budovanie lojality, vernost’ v peniazenkach.

6. Advergaming. Hry, aplikacie a d’alSie vyuzitie v ramci komunika¢nych kampani.

7. Osobny predaj. Vyznam osobného predaja. Porovnanie vyhod a nevyhod osobného predaja v
nadviznosti na iné¢ komunika¢né nastroje. Program osobného predaja.
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8. Guerilla marketing, product placement, viralne Sirenie.
9. Socidlne média a siete vo firemnej komunik4cii.

10. Internéd komunikacia vo firemnej praxi.

11. Sutaze kreativity a efektivity v oblasti marketingu.

Odporiacana literatira:

Karlic¢ek, M., & Kol. (2016). Marketingova komunikace - jak komunikovat na nasem trhu. Praha:
Grada Publishing.

Kollarova, D. (2014). Podpora predaja pri komunikécii s vybranymi cielovymi skupinami.
Trnava: FMK UCM v Trnave. ISBN 978-80-8105-618-5

Krajcovic, P., Martovi¢, M., & Mendelova, D. (2019). Prakticka implementacia néstrojov
marketingovej komunikécie. Trnava: UCM v Trnave. ISBN 978-80-572-0033-8.

Kotler, P., & Keller, K. L. (2013). Marketing management. Praha: Grada Publishing.

Juraskova, O., & Kol. (2012). Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Grada
Publishing.

Prikrylova, J., & Jahodova, H. (2019). Moderni marketingova komunikace. Praha: Grada
Publishing.

Sabolova, A., Kacera, N. (2021). Marketing v praxi. Bratislava: Levosphere s.r.o. [SBN
978-80-973929-0-1

Young, A., & Ogilvy, O. (2018). O reklamé v digitdlnim véku. Bratislava: Svojtka & comp.
Gladwell, M. (2015). Bod zlomu. Bizbooks.

Tomandl, J. (2011). Jak uc¢inn€ oslovit média. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-3457-3.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 484

A B C D E FX abs neabs

19.83 34.92 21.9 13.43 7.23 2.69 0.0 0.0

Vyuéujiici: Mgr. Matej Martovi¢, PhD., PhDr. Katarina Durkova, PhD., doc. PhDr. Cudmila
Cabyova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoria a prax marketingového vyskumu
KMARK/21bdMARKO018/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 1 Za obdobie Studia: 26 / 13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

* 30% hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia zadania na seminaroch, (kritéria hodnotenia
prezentacie: obsah, forma, rozsah, prejav),

* 70 % hodnotenia tvori pisomny test.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

* Vedomosti:

* Pozna zékladné teoretické vychodiska z marketingového vyskumu

» Dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou,

» Je schopny identifikovat’ vyskumny problém a navrhnat’ formy riesenia;

* Dokaze analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatnované postupy vyskumu;

* Zruc¢nosti:

* ovlada procesy a postup marketingového skiimania,

» vie identifikovat jednotlivé etapy marketingového vyskumu pre vSetky néstroje marketingového
a komunika¢ného mixu.

* je schopny ziskat’ a spracovavat’ udaje marketingového informa¢ného systému,
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« Kompetencie:

* rozvija komunika¢né kompetencie na realnych zadaniach v konkrétnych subjektoch,
» zlepSuje si schopnost’ pracovat’ v time,

» ma prezentacné a kreativne schopnosti, ktoré vyuziva pri tvorbe prezentacie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvodna &ast’ — zakladné pojmy — v tejto Casti pdjde o vymedzenie zékladnych pojmov a
zakladného inStrumentaria marketingového vyskumu. Zopakuju sa aj i uz zname pojmy trh, trhovy
mechanizmus a jeho Struktira, otdzky raciondlneho vyberu a spravania sa spotrebitel’a, segmentacia
trhu a jej vyznam z pohladu marketingového vyskumu. Podrobne sa vysvetlia aj problémy a
interakcia marketingového vyskumu a vyskumu trhu.

2. Marketingovy vyskum, podstata, vyznam a jeho hlavné etapy — v tomto bloku sa posluchéci
obozndmia s podstatou a vyznamom marketingového vyskumu ako stboru ¢innosti, ktoré maja
poskytovat’ informacie pre marketingové riadenie a pomdct’ riesSeniu konkrétnych marketingovych
problémov. Dalej so §truktirou marketingového vyskumu, a to od uréenia ciela aZ po vyuZitie
vysledkov vyskumu pri rieseni konkrétneho marketingového problému.

3. Metdédy marketingového vyskumu — v tejto Casti prednaskového cyklu sa zameriame na
uréenie ciela a definovanie vyskumného problému, zdroje udajov, metédy a techniky zberu
dat, charakteristiku kvantitativneho a kvalitativneho vyskumu, vyberového zistovania a jeho
zakladnych metdd.

4. Marketingovy informaény systém — v tomto bloku sa pozornost’ ststredi najmi na zdroje
marketingového informac¢ného systému, ktoré predstavuju I'udia, zariadenia a procediry na zber,
triedenie, analyzu a distribuciu véasnych a presnych informéacii pre marketingové rozhodovanie.
Okrem marketingového vyskumu do zdrojov informacii MIS patri aj marketingové spravodajstvo
a interné zdroje firmy.

5. Vyskum spotrebitel'skych trhov a trhov organizécii — v tomto bloku prednaskového cyklu sa
pozornost’ zameria na otazky suvisiace so Specifikaciou marketingového vyskumu na oboch typoch
trhov. Osobitna pozornost’ bude venovana vyskumu faktorov, ktoré ovplyviiuju nakupné spravanie
spotrebitel'ov a organizacii.

6. Vyskum marketingového prostredia — v tomto bloku predndskového cyklu pdjde o vyskum
posobenia jednotlivych faktorov marketingového mikro a makroprostredia a jeho vyznam z
pohl'adu firmy vyuzit prilezitosti a vyhnit sa rizikdm, ktoré pre firmu prinaSa neustale sa meniace
marketingové prostredie.

7. Vyskum nastrojov marketingového mixu — v tomto bloku zameriame pozornost’ na vyskum
zakladnych néstrojov marketingového mixu, predovsetkym na problematiku hodnotenia produktov
ako i hlavnych kritérii tohto hodnotenia. Dalej sustredime pozornost na vyznam ceny v
marketingovom mixe, metody stability a zivotnosti cien ako aj metoédy analyzy, odbytu, ndkladov
a tiez promotion.

8. Vyskum nového produktu — v tejto Casti pojde o skimanie Stadia vyvoja produktov ako i
stanovenie testovacich trhov.

9. Vyskum reklamy — v tomto bloku prednaskového cyklu zameriame pozornost’ na vyskum a tilohu
médii v reklame, metddy zberu tidajov, distribuciu medialnych nositel'ov ako aj vyskum reklamného
pdsobenia.

10. Vyskum a analyza konkurencie — v tejto Casti sa zameriame na vyznam analyzy a
vyskumu konkurencie, uroven konkurencného prostredia, hodnotenie a identifikdciu cielov
konkurencie, konkuren¢ny informacny systém, problematiku konkurenénych vyhod firiem a
Struktiru konkuren¢nych analyz.

11. Vyskum IMAGE — v tomto bloku vysvetlime vyznam vyskumu IMAGE ako komplexného
viacdimenzionalneho systému, vymedzenie pojmu a vyznam v marketingovej komunikacii ako aj
metody vyskumu IMAGE.
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12. Pripadové Studie — zaverecny blok bude zamerany na prakticku aplikaciu ziskanych poznatkov

v marketingovom vyskume.

Odporiacana literatira:

Janosova, D., Labudova, L. (2023). Vybrané teoretické aspekty marketingového vyskumu. FMK

UCM Trnava.

Foret, M., Melas, D. (2020). Marketingovy vyzkum v udrzitelném marketingovém managamentu.

Grada.

Tahal, R. (2023). Marketingovy vyzkum — postupy, metody, trendy. Grada.

Foret, M. (2012). Marketingovy priazkum. BizBooks.
Richterova, K. (2013). Uvod do vyskumu trhu. Sprint 2.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 373

A B C

D

E

FX

abs

neabs

5.63 17.16 24.4

26.54

26.01

0.27

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Denisa Janosova, PhD., MSc., Ing. Tamas Darazs, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoria marketingu a marketingovej komunikacie
KMARK/21bdMARK901/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet je skusany pred komisiou na Statne skusky.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- Student si prehibi vedomosti z oblasti marketingu, marketingovej komunikacie a jej nastrojov,
etiky v marketingovej komunikécie, medialneho marketing, marketingového vyskumu, onlinového
a digitdlneho marketingu.

- Vie pouzit’ priklady z praxe na konkrétnu tému.

- Vie analyzovat’ podnik z pohl'adu jednotlivych tém predmet.

- Rozvija svoje analytické myslenie.

- Vie pracovat’ s relevantnymi zdrojmi,

- Chépe vplyvu marketingovej komunikacie na spolo¢nost’ a jednotlivcov,

- Je schopny kriticky posudit’ vyhody a nevyhody marketingovej komunikacie,

- Mé prehl'ad v domécej a zahrani¢nej literatre v oblasti marketingu a marketingovej komunikacie.
- Sleduje nové trendy v oblasti marketingovej komunikacie.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Podstata, vyznam a vyvoj marketingu a marketingovej komunikacie, definovanie zakladnych
pojmov
2. Vplyvy marketingového prostredia na rozhodovanie v marketingu °
. Podstata, vyznam a typy marketingového vyskumu
. Marketingovy mix z pohl'adu firmy a z pohl'adu zdkaznika
. Marketingova komunikacia
. Podstata a vyznam reklamy v marketingovej komunikécii
. Podstata a vyznam podpory predaja v marketingovej komunikécii
. Podstata a vyznam osobného predaja v marketingovej komunikacii
. Podstata a vyznam vzt'ahov s verejnostou v marketingovej komunikacii

O 0 3N L W
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10. Podstata a vyznam event marketingu

11. Podstata a vyznam priameho marketingu v marketingovej komunikacii

12. Podstata a vyznam priameho marketingu v digitdlnom prostredi

13. Obsahovy marketing

14. Digitalny marketing

15. Marketing na socialnych médiach

16. Marketing na Facebooku a Instagrame ¢

17. Posobenie a ¢innost’ reklamnych, digitdlnych a medidlnych agentar

18. Osobnost’ a typoldgie spotrebitel’a

19. Charakteristika a nakupné spravanie spotrebitel'ov na zaklade genera¢ného pristupu
20. Nakupné spravanie a nakupné rozhodovanie spotrebitel'ov

21. Etika v marketingovej komunikacii a etickd samoregulacia v podmienkach SR
22. Specifika medialneho marketingu

23. Marketing sluzieb a cestovného ruchu

Odporiacana literatira:

Ariely, D. (2015). Aké drahé je zadarmo. Bratislava: Premedia.

Cabyova, L. (2010). Medialny marketing. Trnava: Fakulta masmedialnej komunikécie.
Dorcak, P. (2012). eMarketing ako oslovit’ zakaznika na internete. PreSov: EZO.sk, s. 1. 0.
Karli¢ek, M., & et al. (2016). Marketingova komunikace a jak komunikovat na naSem trhu (2nd
ed.). Praha: Grada Publishing.

Kollarova, D. (2013). Marketing a spolo¢nost’ II. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v
Trnave.

Kolektiv autorov. (2014). Online marketing. Brno: Computer Press.

Kotler, P., & Keller, K. L. (2013). Marketing Management (14th ed.). Praha: Grada Publishing.
ISBN 978-80-247-4150-5.

Krajcovic, P., Martovi¢, M., & Mendelova, D. (2019). Prakticka implementacia néstrojov
marketingovej komunikécie. Trnava: Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave.
Kusa, A., & et al. (2015). Spotrebitel a spotrebitel'ské spravanie v kontexte psychologie a
socioldgie trhu. Trnava: UCM v Trnave.

Mats, J., & Durkova, K. (2012). Moderny marketing. Trnava: Fakulta masmedialnej
komunikacie UCM v Trnave.

Murér, P. (2017). Marketingové vyzvy web stranok (1st ed.). Trnava: Univerzita sv. Cyrila a
Metoda v Trnave.

Prikrylova, J., & et al. (2019). Moderni marketingova komunikace. Praha: Grada.
Semeradova, T., & Weinlich, P. (2019). Marketing na Facebooku a Instagramu. Praha: Computer
Press.

Vastikova, M. (2014). Marketing sluzeb: efektivné a moderné (2nd ed.). Praha: Grada.
Vyhnankova, E., & Losekoot, M. (2019). Jak na sit€. Brno: Jan Melvil publishing.

Vysekalova, J., & Mikes, J. (2018). Reklama. Praha: Grada.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 243

A

B

C

D

FX

NPRO

PRO

34.16

18.11

17.7

10.29

13.58

6.17

0.0

0.0
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Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoéria masovej komunikécie
KMASK/21bdMARKO001/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1.) Utast na prednaskach (minimalne 80% z celkového poétu prednasok). Pre riadne
ospravedlnenie udalosti vis maior je potrebné dolozit’ relevantny doklad. Ak predmet obsahuje
aj seminare, podmienky su totozne. Pripadnd participacia na vyskume (v pripade individualneho
Studijného planu je nutna minimalne 50% ucast’ na prednaskach). Ak predmet obsahuje aj seminare,
podmienky su totozne. Pripadnd participacia na vyskume. V pripade opakovaného predmetu,
Studenti su povinni kontaktovat’ vyucujuceho v prvych dvoch tyzdnoch po zacati prislusného
semestra (pedagdg mu ur¢i podmienky dochadzky, resp. seminarnu praca, ktora bude suplovat’ %
za iéast’ na vyucbe). Ak sa tak nestane, bude mu pridelene 0% za tuto Gast. Student je povinny
nielen sa zacastnit’ na vyucbe, ale aj aktivne reagovat, zapajat’ sa do diskusie k vybranym témam
predmetu a participovat’ na interaktivnej Gasti vyucby. Studenti, ktori vymeskaju viac ako je
stanovené a bez riadneho zdokladovania, alebo viac ako 50% hodin v pripade individudlneho
Studijného planu, bude im pridelene 0% za tuto Cast. 2.) Absolvovanie zaverecnej pisomnej
skasky z obsahu predmetu v stanovenom termine (k zaverecnej evaludcii je potrebné dosiahnut’
minimalne 60% bodového hodnotenia). V pripade parcidlnych uloh/testov k zavere¢nej evaluacii
sa zahfna dosiahnuty vysledok toho testu/ulohy (v %). Na vSetky terminy skusky je potrebné
prihlasovanie v systéme AIS (vid’ § 14 a § 15 Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda
v Trnave ). Hodnotenie pozostdva z: * Dochadzka (pripadne participacia na vyskume, alebo
preukazana nadpriemernd aktivita) — tvori 20% z celkovej znamky ¢ Test 1 (Ciastkovy v priebehu
semestra (vopred avizovany)) — tvori 20% z celkovej zndmky ¢ Test 2 (zdvereCny): pre uznanie
testu Student musi ziskat’ min. test na 21 bodov zo 30 bodov (alebo iny alikvotny pomer) Celkové
hodnotenie: Dochédzka (pripadne tcast na vyskume) a Test 1 (zastupené 40%) a Test 2 (zastipené
60%) = 100% KI'u¢ hodnotenia a poziadavky na udelenie hodnotenia prislusnym klasifikacnym
stupiiom (v %). (miera uspesnosti Studenta) st nasledovné: A 1,0 vyborne: 92-100 % B 1,5 vel'mi
dobre: 83-91 % C 2,0 dobre: 74-82 % D 2,5 uspokojivo: 65-73 % E 3,0 dostatocne: 56-64 % FX
4,0 nedostato¢ne: 0-55 %.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e dokazu integrovat nadobudnuté vedomosti do procesov profesionalnej medialnej produkcie
realizovanej v roznych typoch organizécii,
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e maju schopnost’ identifikovat a pomenovat konkrétne rozdiely v pouzivani, praktickom uplatneni
a niekdajsich a sti¢asnych podobach medidlnej komunikacie,

e vedia vymedzit silné a slabé stranky jednotlivych druhov médii vo vztahu k verejnej diskusii a
spolo¢ensko-kulturne;j situdcii,

e ziskanie vedomosti a zru¢nosti vo vzt'ahu k tedrii masovej komunikécie umoziuje posluchdckam
a posluchadom prehibit vlastné komunikaéné kompetencie v ramci praktického pouZivania,
recepcie €i interpretacie Sirokého spektra komunikaénych prostriedkov, vratane digitdlnych médii,
e zaroven su povzbudzované/i k aktivnejSiemu a vedomému hodnoteniu vlastnych komunika¢nych
zru¢nosti. V neposlednom rade ziskavaju SirSie a konkrétnejsie predstavy nielen o role médii v
dejinnom vyvoji l'udstva, ale aj schopnost’ nalezite interpretovat’ ich vztah k sucasnej spolocenskej
organizacii, verejnej sfére a individudlnym potrebam jednotlivcov.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do §tidia predmetu. Definovanie najdoleZitejsich pojmov.

2. Oralna kultura. Jazyk a re¢ ako komunika¢né formy. Vznik a vyvoj pisma..

3. Kultara pisaného slova. Tlac. Technologicky posun, suvisiace spolocenské, kultirne a politické
zmeny.

4. Noviny a casopisy ako prvé masové médid. Vznik a vyvoj.

5. Zrychlenie priebehu komunikécie prostrednictvom telegrafu a telefonu.

6. Fotografia a jej vyznam pre dokumentovanie vyznamnych historickych. Film ako prostriedok
masovej zabavy.

7. Rozhlas — nové moznosti Sirenia informacii v auditivnej podobe. Televizia. Dejinny vyvoj
suvisiacich technolégii. Vyznam pre spolo¢nost’ a kultaru.

8. Internet a digitdlne formy komunikacie ako nové moznosti Sirenia informacii.

9. Zékladné teorie. Klasifikdcia a charakteristika zakladnych teorii (technologické teorie,
ekonomické tedrie - politickd ekondmia, kritické teorie, semiotické teorie, konstruktivistické
teorie, kulturne tedrie, systémové teorie, feministické tedrie, psychoanalytické tedrie, medialno-
filozofické teodrie).

10. Medialne Struktary a kontexty. Medialna a komunika¢na politika. Socioldgia médii. Ekonomika
médii. Medidlna pedagogika. Medialne pravo.

11. Medidlne efekty. Medialna ucinnost’ ako objekt vyskumu v medidlnej a komunikaénej vede -
teoretické zéklady. Klasické tedrie ti€innosti. Teorie koherencie. Teorie ucenia. Kontexty ucinnosti
médii. Socialny kontext. Efekt medializacie.

Odporiacana literatira:

Brecka, S. a kol. (2009) Od tamtamov po internet. Bratislavska vysoka skola prava.

Burton, G. & Jirak, J.(2001) Uvod do studia médii. Barrister & Principal.

DeFleur, M. L. & Ballova-Rokeachova, S. J. (1996). Teorie masové komunikace. Univerzita
Karlova.

Jirdk, J. & Kopplova, B.(2003) Média a spolecnost. Portal

McQuail, D. (2009). Uvod do teorie masové komunikace. 2009.

Radosinska, J. (2019). Propedeutika (mas)medialnych stadii. FMK UCM.

Wojciechowski, L. (2019). Dejiny francuzskej kinematografie - vybrané kapitoly. FMK UCM

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 659

A B C D E

FX

abs

neabs

22.15 27.92 24.89 16.24 7.44

1.37

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoria prava a ustavné pravo
KMASK/21bdMARK002/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ugast’ na prednaskach a aktivita na predmete. Uspe$né absolvovanie pisomnej skasky z obsahu
prednasok a povinnej literatury. (S prihliadnutim na pandemicku situaciu a pokyny prislusnych
uradov sa vedomostny test méze konat’ vo virtualnej podobe.)

Stupnica hodnotenia:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — veelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % t&ast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e dokazu analyzovat’ a zhodnotit’ zakladné teoretické otdzky a sucCasné problémy suvisiace s
konstituovanim Statneho zriadenia a vytvorenim pravneho poriadku,

e vedia objasnit’ a vysvetlit’ pri¢iny vzniku §tatu, charakteristiku jeho znakov, vymedzenie formy
del’by moci a pod.,

e maju komplexné vedomosti o samotnom pojme a podstate prava a jeho formach prejavu, jeho
vzniku, posobeni v spolo¢nosti a State i zaniku jeho ¢asovej pdsobnosti, ako aj jeho vyklade a
aplikacii,
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® rozumeju Statopravnym vztahom, ktoré vznikaju pri uskutocnovani statnej moci prostrednictvom
zastupitel'skych orgénov (t. j. nepriamo) a obcanmi (t. j. priamo),

e poznaju oblast’ priamej a nepriamej demokracie, pravny status jednotlivca (zékladné l'udské
a obcianske prava a slobody), taktiez prava narodnostnych mensin a etnickych skupin), zasady
organizacie a ¢innosti Statnych organov, ako aj kontrolu ustavnosti,

e zvysia si pravne vedomie a pripravia sa na uspeSné vykonanie Statnej bakalarskej zaverecne;j
skusky a roznych novinarskych a marketingovych profesii.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do tedrie §tatu a prava a Gistavného prava.

2. Spolocnost’ a §tat, ich znaky a vzajomné vézby, ob¢ianska spolo¢nost’ a jej obsah, znaky Statu.
3. Statna moc, stistava $tatnych organov a ich klasifikacia, forma §tatu a jej zlozky.

4. Trojdelenie moci, forma $tatu s vizbou na demokratické Statne zriadenie, demokracia a jej formy.
5. Teéria prava, pojem prava, pravna veda a spoloc¢enské vedy, prdvo a nepravne normativne
systémy, verejné a sukromné pravo, objektivne a subjektivne pravo, pramene prava vo v§eobecnosti
a pramene prava SR.

6. Pravna norma, Struktira a druhy pravnych noriem, tvorba, vyklad a aplikacia prava.

7. Pojem a predmet ustavného prava, pramene tstavného prava, Gstavny vyvoj v SR, Statne symboly.
8. Zakladné l'udské prava a slobody a ich pravna ochrana.

9. Zakonodarna moc. Referendum. Legislativny proces v SR.

10. Vykonna a sidna moc v SR.

11. Orgéany ochrany prava v SR — prokuratira, verejny ochranca prav.

12. Zékon o podmienkach vykonu volebného préava.

Odporiacana literatira:

Brostl, A., Hollandir, P., Pribelsky, P. a kolektiv (2021). Ustavné pravo Slovenskej republiky.
Ales Cenék.

Kroslak, D., Balog, B., & Surmajova, Z. (2020). Tedria §tatu a prava. Wolters Kluwer.
Gabris, T. (2020). Preskriptivna tedria prava. Veda.

Giba, M., a kolektiv (2019). Ustavné pravo. Wolters Kluwer.

Kroslak, D., & Smihula, D. (2013). Zaklady tedrie $tatu a prava. Wolters Kluwer.

Solik, M. (2012). Tvorba a realizacia prava v Slovenskej republike. FMK UCM v Trnave.
Zéakon &. 460/1992 Zb. Ustava Slovenskej republiky (1992). https://www.slov-lex.sk/pravne-
predpisy/SK/ZZ7/1992/460/20230701

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 657

A B C D E FX abs neabs

39.12 11.26 18.11 11.26 19.33 0.91 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. JUDr. Michal Maslen, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:

Strana: 234




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vSeobecnd ekonomicka teoria
KMARK/21bdMARKO003/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet VSeobecna ekonomicka tedria I. bude hodnoteny priebezne na zaklade pisomného testu.
Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100). Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D, 64
- 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

® obozndmi sa s vybranymi ekonomickymi problémami suc¢asnej spolo¢nosti z pohl'adu jednotlivca,
podnikatel'ského subjektu a ekonomiky ako celku,

® je schopny porozumiet’ zdkladnym ekonomickym tedriam a ich fungovaniu, posudi kriticky ich
fungovanie z pohl'adu konkrétneho podniku,

® pochopi zékladné procesy fungovania trhu,

e aplikuje ziskané vedomosti na rieSeni konkrétnych javov v marketingovej praxi,

e ziskané vedomosti poskytni Studentovi nevyhnutny zdklad pre d’alSie prehlbujuce Studium
problematiky riadenia podniku.

Struc¢na osnova predmetu:

Prednéaskovy cyklus je v zimnom semestri rozdeleny do piatich zakladnych blokov:

1. Predmet a metodologia vSeobecnej ekonomickej tedrie — v ramci tohto bloku sa zameriame
na vymedzenie zékladnych pojmov a kategorii ekonomickej tedrie, na vyznam Studia ekondmie
ako z teoretického, tak i praktického hladiska. Poslucha¢i sa tiez oboznamia s metédami
skiimania ekonomickych procesov, pricom dolezité miesto v tejto ¢asti bude mat’ interdisciplinarny
charakter ekonomie ako vedy, ako aj jej zdkladné Clenenie. Osobitnd pozornost’ sa bude venovat’
metodologickym uskaliam ekonomickej teorie.

2. Zékladné typy ekonomik a problémy organizacie ekonomik — v tejto Casti sa bude vychadzat’
zo zakladného vymedzenia ekonomiky, skimat jej historicky podmieneny rozvoj, ako i spdsoby
rieSenia troch urcujicich problémov ¢o, ako a pre koho vyrabat’ a tiez systém ekonomickej
koordinacie. Oboznamia sa aj so zakladnymi aspektmi privatizacie ako nevyhnutného predpokladu
trhového hospodarstva.

3. Trh, trhovy mechanizmus — pozornost’ v tomto bloku zameriame na pochopenie podstaty a
vyznamu trhu a trhového mechanizmu. Poukézat’ je potrebné, ze trh nie je samoucelom, ale Ze
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v ekonomickom systéme plni presne vymedzené funkcie. Oboznamia sa so zakladnymi Crtami
fungovania trhu, ako i s formami a typmi trhu. Podrobne sa vysvetlia aj otdzky suvisiace so
Struktrou a fungovanim trhového mechanizmu i s jeho zdkladnymi kategdriami.

4. Vyrobné faktory — v tomto bloku sustredime pozornost’ predovsetkym na ich vymedzenie,
rozdelenie a spdsoby ich ocenenia. Osobitnl pozornost’ si zasluhuje aj problematika rovnovahy na
kapitalovom trhu, ale aj tvorba cien vyrobnych faktorov, ktoré plnia v ekonomike dvojiti tlohu —
na jednej strane st odmenou vlastnika a druhej strane st nakladom z pohl'adu firmy.

5. Hospodarska politika, ciele, subjekty a nastroje — v tejto Casti vo vézbe na vymedzenie zékladnych
principov hospodarskej politiky sa posluchaci podrobnejSie oboznamia nielen s ciel'mi, ale i
konstrukciou zdkladnych nastrojov hospodarskej politiky, jej subjektami, ako i jej zameranim v
podmienkach tranzitivnej ekonomiky.

Odporiacana literatira:

Matuts J., Bednarik, J., Fasiang, T. (2016). Ekondmia : historia, sucasnost’ a buducnost’. 1. vyd. -
Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Matuts J., Bednarik, J. (2011). Ekonémia, Trnava, UCM.

Lisy J. a kol. (2016). Ekonomia. Wolters Kluwer.

Wheelan, Ch. (2012). Odhalena ekonémia, Bratislava : Kaligram.

Holkova, V. (2007). Mikroekondmia. Bratislava : SPRINT.

Jurecka, V. a kol. (2010). Mikroekonomie. Praha : Grada Publishing.

Ptivarova, M., Martincova, M. (2006). VSeobecnd ekonomicka teoria . Bratislava: Merkury

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 650

A B C D E FX abs neabs

28.15 15.69 22.77 17.54 14.15 1.69 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD., MSc.

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ustavné, autorské a masmedialne pravo
KMARK/21bdMARK903/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet Statnej skusky je hodnoteny pre komisou na Statnych skaskach.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- nadobuda zvysenie pravneho vedomia,

- ovlada pravne nory potrebné pre marketingovu prax,

- uplatni ziskané vedomosti v budticej praxi v réznych oblastiach,

- ma podrobné znalosti z oblasti tistavného prava SR ako jedného zo zakladnych pravnych odvetvi
v podmienkach Slovenska a z rozhodujucich ustavnych institutov,

- je schopny vysvetlit’ fungovanie istavného systému Slovenskej republiky a podstatu prav a slobod
¢loveka, dolezitost’ a sposoby ich ustavnej ochrany.

- je schopny orientovat’ sa v prislusnych pravnych normach a chranit’ sa pred poskodzovanim
dobrého mena,

- vie zaregistrovat’ vlastnu periodicku tlac,

- vie posudit’ porusenie zakladnych pravidiel reklamy ako aj dodrziavanie etickych zasad,

- rozvija pravne vedomie z prislusnych pravnych disciplin,

Struc¢na osnova predmetu:

1. Stat a spolo&nost, §tat a ob&ianska spolo¢nost’. 2. Stat a jeho funkcie, forma a obsah $tatu

2. Statna moc a trojdelenie moci.

3. Demokracia Co je to demokracia. Rozdiel priama a nepriama demokracia. Znaky demokratického
Statneho zriadenia. Vysvetlite pojem l'udské prava. Rozliste 3 generacie I'udskych prav a uved'te
priklady.

4. Ustavné pravo Znaky ustavného prava a oblasti, ktoré upravuje. Pramene Gstavného prava.
Ustava ako zakladny zékon §tatu. Funkcie Ustavy v §tate.

5. Statne symboly a $tatny smatok

6. Vykonna moc Vlada SR a prezident SR.
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7. Stidna moc

8. Vol'by v Slovenskej republike

9. Prokuratura v SR a ombudsman

10. Autor v zmysle autorského prava, druhy autorského prava.

11. Nacrt historického vyvoja autorského prava

12. Funkcie autorského prava, jeho pravna povaha a obsah /autorské osobnostné pravo a autorské
majetkové pravo

13. Subjekty autorského prava

14. Trvanie autorského prava /doby trvania autorského prava, jeho dedenie a vol'né dielo/

15. Vyuzivanie autorského prava na zéklade zmluvnych vztahov /autorské zmluvy/

16. Tzv. prava pribuzné autorskému pravu /prava vykonnych umelcov, prava vyrobcov zvukovych
a zvukovoobrazovych zdznamov a prava organizacii rozhlasu a televizie/

17. Kolektivna sprava autorskych prav a tzv. prav pribuznych autorskému pravu /organizécie
autorov a nositel'ov tzv. prav pribuznych autorskému pravu / a krizové javy v su¢asnom autorskom
prave

18. Vykonny umelec a jeho prava.

19. Skolské a zamestnanecké prava.

20. Kolektivne spravy prav.

21. Charakteristika medialneho prava

22. Duélny systém vo vysielani.

23. Rada pre vysielanie a retransmisiu.

24. Ustavopravna garancia slobody prejavu a analyza avodnych ustanoveni tla¢ového zakona

25. Oprava nepravdivych udajov

26. Reklama v médiach a pravne aspekty internetu

27. Zriadenie, postavenie a lohy Rozhlasu a televizie SR

28. Organy Rozhlasu a televizie SR

29. Prava a povinnosti pravnickych a fyzickych oséb a Statnych organov pri prevadzkovani
rozhlasového a televizneho vysielania

30. Stkromné rozhlasové a televizne média

31. Pravo na informdcie v zmysle Zakona o slobodnom pristupe k informaciam

32. Spristupnenie informacii na ziadost’ v zmysle Zakona o slobodnom pristupe k informaciam

Odporiacana literatira:

Adamova, Z., et al. (2006). Praktické pripady z prava dusevného vlastnictva. Bratislava: Iura
Edition.

Chovanec, J., & Palus, 1. (2004). Lexikon Gstavného prava. Bratislava: PROCOM.

Murin, P. (2002). Autorské pravo. EPOS.

Kroslak, D., & Smihula, D. (2013). Zaklady tedrie $tatu a prava. Bratislava: Wolters Kluwer.
Slovakova, Z. (2007). Priimyslové vlastnictvi: vynalezy, uzitné vzory, ochranné znamky,
oznaceni puvodu a zemépisna oznaceni. Praha: LexisNexis CZ s.r.o0.

Seféak, L. (1994). Vyvoj medialneho zikonodarstva CSFR a SR po novembri 1989. Otazky
zurnalistiky, 2, 93-100.

Svidron, J. (Skripta pre poslucha¢ov FMK UCM Trnava). Slovenské autorské pravo.
Svidron, J. (2000). Zaklady prava dusevného vlastnictva. Bratislava: JUGA.

Vozar, J. (1997). Pravne aspekty Internetu 1. Justi¢na revue, 10, 33.

Vojcik, P., Misc¢ikova, R., & Botik, M. (2004). Medialne pravo. Trnava.

Vojcik, P., et al. (2014). Pravo dusevného vlastnictva. Plzen: Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ales
Cenék.

Murin, P. (2010). Slovenské masmedialne pravo. Bratislava: EPOS.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 243

A B C D E FX NPRO PRO
32.92 20.58 19.34 6.17 12.76 8.23 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.05.2023

Schvalil:
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