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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: anglicky jazyk I.
KJK/22bdAMES001/p2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Student méze spolu ziskat’ 100 bodov (100%):

* 20 % hodnotenia tvori aktivna participacia na vyucbe (20 bodov)

» 80 % hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie zdverecnej pisomnej skusky (80 bodov).
Uspesné absolvovanie pisomnej skusky znamend, e $tudent dosiahol minimalne 45 bodov.
Zaverec¢na stupnica pre hodnotenie:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
* roz§iruje si svoju slovnll zdsobu a prehlbuje svoje teoretické a praktické vedomosti z
gramatiky anglického jazyka,

* 0svOji si jazykové a komunika¢né kompetencie reagovat na rozli¢né nazory v ramci
kultivovanej diskusie na aktualne témy v cudzom jazyku,

* nadobudne vedomosti a komunika¢nych zru¢nosti vo vybranych témach, ako napr. talent a
nadanie, rozvoj zrucnosti, vzdelanie a vzdelavania, praca, kultarne zvyklosti a odliSnosti,
pracovné skusenosti a schopnosti,

* nauci sa spravne pracovat’ s vagnymi slovami v kazdodennom kontexte, objasnit’ rozlicné
nedorozumenia, zostavit’ staznost’ a vhodne na fiu reagovat’,

» zvladne komunikovat’ rozli¢né postoje a pocity,

* rozvija lingvistické schopnosti, zru¢nosti a kompetencie najmé s ohl'adom na pritomny,
predpritomny, minuly a predminuly ¢as,

« Student sa nauci reagovat na aktudlne domace a svetové dianie a vyjadrit’ k nemu postoj,

Strana: 3




* vyucba predmetu je zamerand na vsetky Styri jazykové kompetencie a zru¢nosti — rozpravanie,
posluch s porozumenim, Citanie a pisanie a na urovni od B2 do C1,

» Student si osvoji schopnost’ prezentovat’ v cudzom jazyku pred mensim publikom, pracu v
mensej skupine ako aj zlepSenie komunikécie v pisomnom prejave.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Unit 1 - ¢itanie textu s porozumenim, slovna zasoba, synonyma. Diskusia na zvolent t¢ému. Video
k téme.

2. Unit | - prehl'ad gramatickych Casov. Reflexivne zdmena. Préca s literarnym textom. Diskusia
na zvolenu tému.

3. Unit 2 - literarne zanre. Praca s literdrnym textom - ¢itanie a poc¢uvanie ukazky. Diskusia.

4. Unit 2 - prislovky a pridavné mena - kolokécie. Praca so slovnikom. Pisanie vlastného hororového
pribehu.

5. Unit 3 - pocuvanie s porozumenim, slovna zasoba, diskusia. Slovesné vzorce (gerundium a
neurcitok).

6. Unit 3 - praca s textom. Rozpravanie - popis grafov. Frazové slovesa s "up" a "down". Zargdn
na pracovisku.

7. Unit 4 - modalne slovesa na vyjadrenie pravdepodobnosti v minulosti a pritomnosti. Dal3ie
pouzitie modalnych slovies.

8. Unit 4 - praca s textom. Slovnd zasoba. Ustalené slovné spojenia - idiomy, kolokacie. Pisanie
formalneho e-mailu.

9. Unit 5 - slovna zasoba, praca s nosnym textom. Diskusia na aktuélne politické a kultirne témy,
predsudky a stereotypy.

10. Unit 5 - pouzivanie synonym. Ako sa vyhnut’ opakovaniu slov v text. Po¢ivanie s porozumenim.
Slovna zasoba - narody a narodnosti. Britska a americka anglictina.

11. Unit 6 - praca s nosnym textom, slovna zasoba, diskusia. Vyjadrenie dorazu vo vete.

12. Unit 6 - pocuvanie s porozumenim. Opakovanie gramatickych casov. Tvorba podstatnych mien
z frazovych slovies. Vymena ndzorov - rozhovory.

Odporiacana literatira:

Povinna literatura:

1. Soars, L., Hancock, P. (2019). Headway, Advanced, Student’s book. 5th edition, Oxford
University Press.

Odporucana literatara:

1. Hurajova, A. (2020). Anglicky jazyk v kontexte medidlnej komunikacie. FMK UCM.

2. Panasenko, N., Gregus, L. (2022). Media text in the mirror of linguistics. FMK UCM.
3. Murphy, R. (2019). English Grammar in Use with Answers and eBook. Cambridge University
Press.

4. Cambridge Dictionary. (b.d.) [online]. Prevzaté 21. septembra 2023, z https://
dictionary.cambridge.org

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky jazyk - minimalna troven B1 - B2 podl'a Eurdpskeho referenéného ramca

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 59

A B C D E FX abs neabs

13.56 13.56 22.03 20.34 28.81 1.69 0.0 0.0

Vyuéujuci: PaedDr. Eva Habinakova, PhD.
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Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: anglicky jazyk II.
KJK/22bdAMES002/p2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

« Student mdze spolu ziskat' 100 bodov (100%):

* 30 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia na zadant tému (30 bodov),

* 70 % hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie zaverecnej pisomnej skusky (70 bodov).
Zavere¢né hodnotenie predmetu vyplyva z:

* vysledku zavere¢ného pisomného testu (70 % vysledného hodnotenia)

* urovne a kvality individudlnej prezentacie (30 % vysledného hodnotenia).

Minimalna tiroven Gspesnosti Studenta pre tispesné absolvovanie predmetu je 56%, t.j. Student musi
ziskat’ minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* rozSiruje si svoju slovnu zasobu a prehlbuje svoje teoretické a praktické vedomosti z gramatiky
anglického jazyka (vedl'ajsie vety s pritomnym a minulym pricastim, trpny rod, kondicionaly);

* nadobudne odborné vedomosti a komunika¢né zru¢nosti vo vybranych témach ako napr. pamiatky,
opis zivota a prace vyznamnych osobnosti, Specialne prilezitosti, zvyky a tradicie, umenie, dizajn,
a aktualne trendy v tejto oblasti;

* rozsiri si slovna zasobu o frazy a idiomy obsahujuce kl'ucové slova "as” a ‘come’;

* 0svoji si jazykové a komunikacné kompetencie pri vlastnej argumentacii a rieSeni problémov v
cudzom jazyku, nauci sa reagovat’ na rozliéné nazory v ramci kultivovanej diskusie na aktualne
témy v cudzom jazyku;
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« Student sa nauci reagovat na aktudlne domadce a svetové dianie a vyjadrit’ k nemu postoj,

» vyucba predmetu je zamerana na vsetky Styri jazykové kompetencie a zru¢nosti — Citanie a posluch
s porozumenim, pisanie a rozpravanie na urovni Cl;

« Student si osvoji schopnost’ prezentovat’ v cudzom jazyku pred mensim publikom, pracu v mense;j
skupine ako aj zlepSenie komunikécie v pisomnom prejave.

Stru¢na osnova predmetu:

. Unit 7 — kondicionaly, tvorba, pouzitie. Frazalne slovesa. Gramatické cvicenia.

. Unit 7 — ¢itanie textu s porozumenim. Diskusia na predmetnu tému. Pisanie neformalneho listu.
. Unit 8 — Vedl'ajSie vety vzt'azné a priCastia, ich tvorba, pouzitie a nacvik.

. Unit 8 — ¢itanie textu s porozmenim, nasledné diskusia, nova slovna zasoba, video k téme.

. Unit 9 — ¢itanie textu s porozumenim, diskusia, analyza a vysvetlenie novych javov a spojeni.

. Unit 9 — zivotopis slavnej osobnosti, diskusia k téme, prezentacia vystupov.

. Unit 10 — Citanie textu s porozumenim, slovesa seem a appear, zlozené podstatné mena.

. Unit 10 — diskusia na vybrant tému, praca v skupinach, vyjadrenie vlastného nazoru — pouzitie
vybranych slovnych spojeni.

9. Unit 11 — ¢itanie s porozumenim, pouzitie synonym a antonym v texte.

10. Unit 11 — diskusia na vybranu tému, video k téme, nova slovna zasoba.

11. Unit 12 — ¢itanie textu s porozumenim, obrazné vyjadrovanie sa, nova slovna zasoba.

12. Unit 12 — diskusia na vybranua tému, video, dopliiujice aktivity, zaverecné opakovanie.

01N LN AW —

Odporiacana literatira:

Povinna literatura:

1. Soars, L., Hancock, P. (2019). Headway, Advanced, Student’s book. 5th edition, Oxford
University Press.

Odporucana literatara:

1. Hurajova, A. (2020). Anglicky jazyk v kontexte medidlnej komunikacie. FMK UCM.

2. Panasenko, N., Gregus, L. (2022). Media text in the mirror of linguistics. FMK UCM.
3. Murphy, R. (2019). English Grammar in Use with Answers and eBook. Cambridge University
Press.

4. Cambridge Dictionary. (b.d.) [online]. Prevzaté 21. septembra 2023, z https://
dictionary.cambridge.org

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky jazyk - minimalna tiroven C1 podl'a Eurdpskeho referenéného ramca

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 36

A B C D E FX abs neabs

13.89 16.67 25.0 16.67 27.78 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: PaedDr. Eva Habinakova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: aplikovany medidlny vyskum
KMASK/22bdAMESP13/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D;
64 - 56 =E; 55 a menej = FX). Podmienkou absolvovania predmetu je uspesné absolvovanie
zaverecnej pisomnej skisky z obsahu prednaSok a povinnej literatiry a odovzdanie semestralne;
prace. Student moZe ziskat spolu 100 bodov (100%). Zavereéna pisomné skiiska ma percentualnu
vahu na absolvovanie predmetu na urovni 60 %, semestralna praca 40 %. Pravidelna ucast’ na
vyucbe je d’alSou podmienkou uspesného absolvovania predmetu.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie: ® poznaju a rozumeju jednotlivym vedeckym metédam, ktoré sa vyuzivaju pri
vyskume v medidlnych a komunikaénych studiach, e orientuji sa vo vyskumnych technikach bezne
vyuzivanych v medidlnom vyskume, ® s schopni definovat’ rozdiely medzi kvantitativnymi a
kvalitativnymi vyskumami a s nimi spojenymi vyskumnymi technikami, zberom dat, analyzou dat
a interpretaciou ziskanych vysledkov, @ orientuji sa v sposoboch, akymi sa urcuje sledovanost’,
¢itanost’, pocuvanost’ ¢i navstevnost v rdmci medidlneho prostredia v Slovenskej republike,
e rozvijaju si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zrucnosti, ako aj schopnost’
argumentacie.

Struc¢na osnova predmetu:

. Uvod do metodologie vedy, vyskumny proces a jeho charakteristika
. Charakteristika zakladnych faz vyskumného procesu

. Zakladné druhy medidlneho vyskumu

. Kvantitativne a kvalitativne stratégie vo vyskume médii

. Vyskum medialnych instittcii

. Vyskum medialnych obsahov

. Vyskum publika

. Vyskum ucinkov médii

. Vyskum objektivnosti médii

10. Vyskum sledovanosti, ¢itanosti, po¢uvanosti a navstevnosti médii
11. Vyskum pozornosti publika

O 00 1 O U B W —
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Odporucana literatura:

Galik, S., Vrabec, N., Avadani, 1., Rozukalne, A., Skulte, 1., Stakle, A., Trbojevic, F., Krajcovic,
P., & Metanova, L. (2024). Monitoring media users competencies. In E. Lauk, M.O. Allonso &
H. Harro-Loit, Monitoring Mediaspaces. A Premise of Wisdom-Based EU Media Governance
(pp- 162-187). University of Tartu.

Lindolf, T. R. & Taylor, B. C. (2017). Qualitative Communication Research Methods. 4th
Edition. SAGE.

Panasenko, N., & Gregus, L. (2022). Media Text in the Mirror of Linguistics. Wolters Kluwer.
Rabusic, L., Soukup, P., & Mares, P. (2019). Statisticka analyza socidlnévédnich dat
(prostednictvim SPSS). Masarykova Univerzita.

Radosinska, J., Minarikova, J., & Visnovsky, J. (2023). Vychodiska vyskumu v medidlnych a
komunikacnych Stadiach. Univerzita sv. Cyrila a Metoda.

Sedlakova, R. (2014) Vyzkum médii. NejuZivanej$i metody a techniky. Grada Publishing.
Trampota, T., & Vojtéchovska, M. (2010). Metody vyzkumu médii. Portal.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 24

A B C D E FX abs neabs

8.33 16.67 12.5 29.17 20.83 12.5 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Cubos Gregus, PhD., Mgr. Peter Kraj¢ovi¢, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec,
PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: audiovizudlna tvorba I.
KUK/22bdAMES001y22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Student méze ziskat' spolu 100 bodov (100%): 10% hodnotenia tvori Gcast’ na prednaskach a
seminaroch, 90% hodnotenia tvoria tri priebezné zadania, za kazdé z nich méze Student ziskat’ max.
30 bodov (30%).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100% - 92% = A;

91% - 83% = B;

82% - 74% = C;

73% - 65% = D;

64% - 56% =E;

55% a menej = Fx.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelna ucast na vyuébe, povolené st max.
2absencie. V pripade individualneho Studijného planu je nutna minimalne 50% ucast’ na vyucovani
(pozri Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, § 13).

Vysledky vzdelavania:

Student ziska teoretické a praktické vedomosti v oblasti tvorby audiovizualneho diela, pozna
zakladnu terminolégiu (velkosti zaberov, strihova skladba, audio, video, film). Osvoji si zakladné
zru¢nosti prace v strihovom programe a prace s kamerou.

Struc¢na osnova predmetu:

Odporacana literatira:

Proner, J. (2022). Zaklady strihu a postprodukcie v programe Adobe Premiere Pro. Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave

Graca, M., Gracova, S., Proner, J. (2023). Zéklady audiovizuélnej tvorby 2. Univerzita sv. Cyrila
a Metoda v Trnave.

Hucko, T. (2020). Medzi zaberom a dielom, Tvoriva synergia kamery a strihu v audiovizii.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.
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Chion, M. (2020) Hlas ve filmu. Nakladatelstvi Akademie muzickych uméni.
Klusak M. (2020) Paralely hudobni a filmové teci. Nakladatelsvi Akademie muzickych uméni.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky Jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 66

A B C D E FX abs neabs

42.42 45.45 7.58 3.03 1.52 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Slava Gracova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: audiovizualna tvorba II.
KUK/22bdAMES002}/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Student méze ziskat' spolu 100 bodov (100%): 10% hodnotenia tvori Gcast’ na prednaskach a
seminaroch, 30% hodnotenia tvori priebezné zadanie a 60% zavere¢nd praca vo forme videa
(Studentsky film).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100% - 92% = A;

91% - 83% = B;

82% - 74% = C;

73% - 65% = D;

64% - 56% =E;

55% a menej = Fx.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelna ucast na vyuébe, povolené st max.
2absencie. V pripade individualneho Studijného planu je nutna minimalne 50% ucast’ na vyucovani
(pozri Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, § 13).

Vysledky vzdelavania:

V nadviznosti na Audiovizualnu tvorbu I. ziskava Student teoretické a praktické znalosti v
oblasti tvorby audiovizudlneho diela. Prehlbuje svoje praktické zru¢nosti v praci v strihom
programe, vyuzivani efektov, k'ucovani a inych technik. Je schopny zostavit’ technicky scenar k
audiovizualnemu dielu a na jeho zaklade zrealizovat’ natad¢anie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Filmova re¢, zakladna terminolégia.

2. Praca s kamerou, praktické cvicenia

3. Praca s kamerou a stativom, praktické cvicenia
4. Praca so strihovym programom

5. Vyuzivanie efektov v AV tvorbe

6. Zvuk v AV diele, cvicenia.
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7. Tvorba scenara pre AV dielo

8. Priprava tvorby Studentského AV diela

9. Tvorba Studentského AV diela

Odporiacana literatira:

Proner, J. (2022). Zaklady strihu a postprodukcie v programe Adobe Premiere Pro. Univerzita sv.

Cyrila a Metoda v Trnave

Graca, M., Gracova, S., Proner, J. (2023). Zéklady audiovizuélnej tvorby 2. Univerzita sv. Cyrila

a Metoda v Trnave.

Hucko, T. (2020). Medzi zaberom a dielom, Tvoriva synergia kamery a strihu v audiovizii.

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Chion, M. (2020) Hlas ve filmu. Nakladatelstvi Akademie muzickych uméni.

Klusak M. (2020) Paralely hudobni a filmové feci. Nakladatelsvi Akademie muzickych uméni.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 36

A B C

D

FX

abs

neabs

19.44 47.22 27.78

0.0

0.0

5.56

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Slava Gracova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: autorské a medidlne pravo
KMASK/22bdAMESP15/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ugast’ na prednaskach a aktivita na predmete. Uspe$né absolvovanie pisomnej skasky z obsahu
prednasok a povinnej literatury. (S prihliadnutim na pandemicku situaciu a pokyny prislusnych
uradov sa vedomostny test méze konat’ vo virtualnej podobe.)

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %). Stanovené percentualna resp. bodové vaha:

* 100 % hodnotenia predstavuje ispesné absolvovanie zavere¢nej pisomnej skusky (100 bodov).
Uspesné absolvovanie pisomnej skusky znamend, e $tudent dosiahol minimalne 56 bodov.
Stupnica hodnotenia:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

tudent po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:

* pozna zékladné teoretické vychodiska autorského a medidlneho prava,

* dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a stvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou,

* je sposobily identifikovat’ problém a navrhnut’ formy riesenia,

* dokaze analyzovat a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiiované postupy,
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* je schopny orientovat’ sa v prislusnych pravnych normach autorského a medialneho prava a chranit’
sa pred poskodzovanim dobrého mena,

* vie sa orientovat’ v prisluSnych pravnych normach autorského a medialneho prava,

* dokaze zaregistrovat’ vlastné periodické publikacie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do autorského a medialneho prava.

2. Funkcie autorského prava, jeho pravna povaha a obsah (autorské osobnostné pravo a autorské
majetkové pravo).

3. Trvanie autorského prava (doby trvania autorského prava, dedenie a vol'né dielo).

4. Vyuzivanie autorského prava na zaklade zmluvnych vztahov (autorské zmluvy).

5. Préava pribuzné autorskému pravu (prava vykonnych umelcov, prava vyrobcov zvukovych a
zvukovoobrazovych zaznamov).

6. Kolektivna sprava autorskych prav.

7. Pouzitie autorskych diel na internete.

8. Ustavnopravna garancia slobody prejavu a analyza zakona o publikaciach.

9. Pravna uprava uprava periodickych publikacii.

10. Duélny systém vo vysielani.

11. Prava a povinnosti pravnickych a fyzickych osob a Statnych orgdnov pri prevadzkovani
rozhlasového a televizneho vysielania.

12. Stkromné rozhlasové a televizne média.

Odporiacana literatira:

Rozehnal, A. (2022). Média, etika a pravo. Ales Cengk.

Adamova, Z. (2020). Pravo dusevného vlastnictva. TINCT.

Hollandir, P. (2019). Prieseéniky umenia a prava. Ale§ Cenék.

Lazikova, J. (2018). Autorsky zakon. Komentar. Wolters Kluwer.

Zakon ¢. 185/2015 Z. z. Autorsky zakon (2015). https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/SK/
77/2015/185/20230201

Zakon €. 264/2022 Z. z. o medidlnych sluzbach (2022). https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/
SK/77/2022/264/20220801.html

Zakon €. 265/2022 Z. z. o publikéciach (2022). https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/SK/
77/2022/265/20220801

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 13

A B C D E FX abs neabs
23.08 15.38 38.46 0.0 23.08 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci: JUDr. PhDr. Martin Solik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024
Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: digitdlne média I.
KMASK/22bdAMESP07/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast na vyuébe, povolend je max.

2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

60 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia semestralneho projektu zameraného na
vypracovanie pripadovej stidie konkrétnej digitalnej platformy alebo digitalnej aplikacie (40 +20
bodov),

40 % hodnotenia predstavuje Gspesné absolvovanie zaverecnej pisomnej skusky (max. pocet bodov
je 40 bodov). Uspesné absolvovanie pisomnej sksky znamend, Ze §tudent dosiahol minimalne 22
bodov.

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 —92 =A; 91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

-orientuje sa v Sirokom spektre stratégii a nastrojov vyuzivanych v ramci digitalnych médii,
-dokaze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou,

-dokéze identifikovat’, analyzovat' a kriticky vyhodnocovat v praxi uplatiované postupy a
implementované komunikacné nastroje v oblasti digitdlnych médii,

-na zéklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych stadiach je Student schopny analyzovat
aktualnu situaciu na poli digitdlnych komunikac¢nych platforiem a aplikacii,

-v zmysle konkrétneho problému dokéze posudit’ silné a slabé stranky digitalnych platforiem,
navrhnuat’ opatrenia na ich vyuzitie v komunikacénej praxi,

-rozvija si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zrucnosti, schopnost’ argumentacie,
pracou na timovom projekte si Student zaroven zlepsi kooperaciu v time, a uvedomi individualnu
1 spolo¢nu zodpovednost’ pri praci na projekte.

Struc¢na osnova predmetu:
1) Vymedzenie zékladnych pojmov, Zaradenie digitalnych médii v ramci typologického
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vymedzenia médii.

2) Historicky kontext vzniku digitdlnych médii. Digitalne médié ako sucast’ transformacnych
procesov v spolo¢nosti.

3) Digitalne média ako integralna stcast’ informacénej spoloc¢nosti.

4) Digitalizacia ako kl'icovy faktor informacnej spolo¢nosti. Zasadné vlastnosti a prinosy
digitalizacie informacii.

5) Technologicka konvergencia a divergencia. Specifické vlastnosti digitalnych médii.

6) Atributy digitdlnych médii ovplyvnujice charakter medialnej komunikécie.

7) Vybrané technologické a spoloc¢enské aspekty digitalnych médii.

8) Sposoby kategorizacie platforiem digitalnych médii.

9) Moznosti analyzy obsahovych a formalnych parametrov a vlastnosti platforiem digitalnych
médii.

10) — 12) Prezentacie praktickych studentskych prac z oblasti digitalnych médii, skupinova
diskusia, hodnotenie.

Odporiacana literatira:

Delfanti, A., & Arvidsson, A. (2019). Introduction to Digital Media. Wiley-Blackwell.

Fuchs, C. H. (2021). Social Media: A Critical Introduction. Sage.

Pilny, I. (2016). Digitalni ekonomika. BizBooks.

Schmidt, E., & Cohen, J. (2015). Nova doba digitalni. Impossible.

Tahirli, Z. K. (2023). Mastering Prompt Engineering: Unlock the Full Potential of ChatGPT.
Amazon Kindle Edition.

Vrabec, N. (2013). Média a informdcie v praci s mladezou. UCM.

Vrabec, N. (2019). Onlinovéa komunikacia - zakladné pojmy a stvislosti. In Masmedialne Studia
pre uchadzacov o studium (pp. 26-56). Letra Edu.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 36

A B C D E FX abs neabs

36.11 36.11 5.56 8.33 13.89 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: digitadlne média II.
KMASK/22bdAMESP11/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast na vyuébe, povolend je max.

2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

60 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia semestralneho projektu zameraného na
vypracovanie pripadovej stidie konkrétnej digitalnej platformy alebo digitalnej aplikacie (40 +20
bodov),

40 % hodnotenia predstavuje Gspesné absolvovanie zaverecnej pisomnej skusky (max. pocet bodov
je 40 bodov). Uspesné absolvovanie pisomnej sksky znamend, Ze §tudent dosiahol minimalne 22
bodov.

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 —92 =A; 91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* nadobudne teoretické a praktické vedomosti o problematike informacnej a datovej gramotnosti a
jej vyzname pre jednotlivca a spolo¢nost’,

» ziska orientaciu v sucasnych systémoch a platformach pre pracu s datami,

* 0svoji si suvislosti medzi teoretickym ramcom datovej gramotnosti a digitdlnymi platformami a
systémami, ktoré¢ sa v ramci uvedeného prostredia vyuzivaju,

* je schopny aplikovat’ v praxi komplexné poznatky suvisiace s procesmi ziskavania, triedenia,
tvorby, analyzy, vyhodnotenia, distribuovania, vizualizacie, prezentovania a zdiel'ania dat,

* je schopny vyuzivat’ pokroc€ilé nastroje, systémy a platformy na pracu s datami, informéciami a
ich aplikéciu na rozsiahle spektrum riesenych tloh v ramci vztahov s médiami,

* 0svo0ji si samostatnost’ v organizovani a planovani prace s datami a schopnost’ samostatne riesit
a analyzovat’ problémy suvisiace s manazovanim informadcii vo vztahoch s médiami.

Struc¢na osnova predmetu:
1) Digitalne média a edukacné softvérové platformy, néstroje vyuzitelné vo vzdelavani.
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2) Rozvoj zivotnych zruc¢nosti a kl'a¢ovych kompetencii v kontexte vyuzivania informacnych a
komunika¢nych technolégii a otvorenych vzdelavacich zdrojov.

3) Digitalne technolédgie a nové média a ich vyuzitie vo vede a vyskume.

4) Akademické digitalne platformy a aplikacie

5) Koopera¢né platformy a aplikacie, platformy na zvySenie produktivity.

6) Servisné platformy, hybridné aplikacie.

7) Digitalne néstroje na pracu s datami a ich vizualizéciu, datové a Statistické platformy.

8) Infografika a datova zurnalistika.

9) Spotrebitel'ské a produktové digitalne platformy.

10) Inovativne metddy vyuzivania digitalnych médii, technologii a prace s datami vo vyskume
médii a medidlnej komunikacie.

11) Inovativne metddy vyuzivania digitdlnych médii, technologii a prace s datami v marketingu a
marketingovom vyskume.

12) Prezentéacie praktickych Studentskych prac z oblasti digitdlnych médii, skupinova diskusia,
hodnotenie.

Odporiacana literatira:

Campbell, R., Martin, C. H., & Fabos, B. (2019). Media & Culture: Mass Communication in a
Digital Age. Bedford/St. Martin’s.

Delfanti, A., & Arvidsson, A. (2019). Introduction to Digital Media. Wiley-Blackwell.

Fuchs, C. H. (2021). Social Media: A Critical Introduction. Sage.

Hrdindkova, L., & Fazik, J. (2021). Informacnd gramotnost’ a informa¢né vzdelavanie. Slovenska
pedagogicka kniznica.

Lanning, S., & Gerrity, C. (2022). Concise Guide to Information Literacy. Libraries Unlimited.
Lévy, P. (2000). Kyberkultura. Karolinum.

Pilny, I. (2016). Digitalni ekonomika. BizBooks.

Osvaldova, B., & Tejkalova, A. (2010). Zurnalistika v informaéni spole¢nosti: Digitalizace a
internetizace zurnalistiky. Karolinum.

Safko, L., & Brake, D. (2009). The Social Media Bible: Tactics, Tools, and Strategies for
Business Success. John Wiley & Sons.

Schmidt, E., & Cohen, J. (2015). Nova doba digitalni. Impossible.

Tahirli, Z. K. (2023). Mastering Prompt Engineering: Unlock the Full Potential of ChatGPT.
Amazon Kindle Edition.

Van Dijk, J. (2020). The Network Society. SAGE.

Vrabec, N. (2013). Média a informdcie v praci s mladezou. UCM.

Vrabec, N. (2019). Onlinovéa komunikacia - zdkladné pojmy a stvislosti. In Masmedialne Studia
pre uchadzacov o studium (pp. 26-56). Letra Edu.

Wolfram, S. (2023). What Is ChatGPT Doing... and Why Does It Work? Wolfram Media.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 15

A B C D E FX abs neabs

53.33 13.33 20.0 0.0 13.33 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., Mgr. Peter Kraj¢ovi¢, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024
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Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: datova gramotnost’ a vizualizacia dat
KMEDV/22bdAMES021/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vypracovanie 5 skupinovych zadani tykajtcich sa prace s daitami = 100 bodov (5 x 20 bodov)
Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100%): 100% hodnotenia tvori vypracovanie skupinovych
zadani tykajucich sa prace s datami.

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 —-92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* nadobudne teoretické a praktické vedomosti o problematike informacnej a datovej gramotnosti a
jej vyzname pre jednotlivca a spolo¢nost’,

» ziska orientaciu v sucasnych systémoch a platformach pre pracu s datami,

* 0svoji si suvislosti medzi teoretickym ramcom datovej gramotnosti a digitdlnymi platformami a
systémami, ktoré¢ sa v ramci uvedeného prostredia vyuzivaju,

* je schopny aplikovat’ v praxi komplexné poznatky suvisiace s procesmi ziskavania, triedenia,
tvorby, analyzy, vyhodnotenia, distribuovania, vizualizacie, prezentovania a zdiel’'ania dat,

* je schopny vyuzivat’ pokroc€ilé nastroje, systémy a platformy na pracu s datami, informéciami a
ich aplikéciu na rozsiahle spektrum riesenych tloh v ramci vztahov s médiami,

* 0svo0ji si samostatnost’ v organizovani a planovani prace s datami a schopnost’ samostatne riesit
a analyzovat’ problémy suvisiace s manazovanim informadcii vo vztahoch s médiami.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Informacna a datova gramotnost’ ako sucast’ modelu digitalnych kompetencii — definovanie, ciele
2. Modely informacnej a datovej gramotnosti

3. Definovanie informa¢nych potrieb, vyhl'adavanie a filtrovanie dat, typy dat.

4. Personalizéacia vyhl'adavania a klastrovanie obsahu

5. Spracovanie a organizacia dat

6. Vyhodnocovanie a interpretacia dat

7. Statisticka gramotnost’ — definovanie, ciele a siivisiace kompetencie

8. Organizacia osobnych informacii a osobny informa¢ny manazment

9. Vizualizicia, prezentacia a zdiel'anie dat
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10. Digitalne néstroje na ziskavanie, organizaciu, triedenie, vyhodnocovanie a interpretaciu dat
11. Digitalne nastroje na vizualizaciu, prezentaciu, tvorbu a zdiel'anie dat
12. Etické aspekty prace s datami

Odporiacana literatira:

Aiken, P. (2021). Data Literacy: Achieving Higher Productivity for Citizens, Knowledge
Workers, and Organizations.

Carlson, J., & Stowell Bracke, M. (2015). Planting the Seeds for Data Literacy: Lessons Learned
from a Student-Centered Education Program. International Journal of Digital Curation, 10(1).
Hrdindkova, L., & Fazik, J. (2021). Informacna gramotnost’ a informac¢né vzdelavanie. Slovenska
pedagogicka kniznica.

Lanning, S., & Gerrity, C. (2022). Concise Guide to Information Literacy. Libraries Unlimited.
Morrow, J. (2021). Be Data Literate: The Data Literacy Skills Everyone Needs To Succeed.
Kogan Page.

Prado, J.C., & Marzal, M.A. (2013). Incorporating Data Literacy into Information Literacy
Programs: Core Competencies and Contents. Libri, 63(2), 123—134.

Rankov, P. (2014). Znalostni pracovnik v informac¢ni spole¢nosti. Slezské univerzita v Opavé.
Schneider, R. (2013). Research Data Literacy. In S. Kurbanoglu et al. (Eds.), Worldwide
Commonalities and Challenges in Information Literacy Research and Practice: ECIL 2013 (pp.
134-140). Springer.

Vrabec, N. (2013). Média a informdcie v praci s mladezou. UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 13

A B C D E FX abs neabs

30.77 61.54 7.69 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., Mgr. Klara Zubkova

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ekologické aspekty vyuzivania médii a infomadcii
KMEDV/22bdAMES008/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- priebezné hodnotenie: semindrna praca 50 % (max. 50 bodov)

- zaverecné hodnotenie: tstna skuska 50% (max. 50 bodov)

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ z kazdej Casti minimalne 56% bodov
(celkovo 56 bodov zo 100).

Hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>
E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

Vysledky vzdelavania:

Absolventi Studia:

- si osvoja zakladné poznatky a pojmy stvisiace s chapanim digitdlneho prostredia ako zivotného
prostredia vSestranne ovplyviujuceho ¢loveka,

- poznaju a budu schopni v ramci vlastného pouzivania médii a informacii, ale aj v role
multiplikatorov v edukacnej a spolocenskej praxi aplikovat’ koncepty, stratégie, metoddy a nastroje
rozvoja tzv. ekologického pristupu k digitalnym médiam a informaénym obsahom a to aj s
uplatnenim tvorivého a produktivneho pristupu,

- porozumeji vyznamu a ulohe medialnej vychovy pri rozvoji navykov ,,technologickej rovnovahy*
diverznej skupiny jednotlivcov,

- poznaju modely, stratégie, techniky a nastroje rozvoja kritickej gramotnosti/podpory kritického
myslenia a fact-checkingu a uplatiuji ich v rdmci detekcie onlinovych informaénych portch 1
prevencie voci ich vplyvom,

- budu schopni kompetentne sa zapojit do vSetkych faz tvorby, realizacie a vyhodnotenia
osvetovych a edukacnych projektov a kampani v oblasti rozvoja kritického myslenia a ochrany
publika proti faloSnym spravam a hybridnym hrozbam ako aj medialnej a informacnej vychovy v
danej oblasti.

Struc¢na osnova predmetu:
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1. Medialne prostredie ako Zivotné prostredie ¢loveka. Uvod do ekoldgie médii.

2. Generacia ,,live digital ako pouzivatelia médii vo veku permanentnej konektivity. Sposoby a
problémy informac¢ného spravania ,,sietovej generacie* v digitdlnom prostredi. Informa¢ny smog,
datovy smog. Informac¢na obezita. Informacné pretazenie, informacna unava, informacny stres,
techno-stres.

3. Koncept informacnej ekoldgie. Ekologické aspekty efektivneho informac¢ného spréavania.
Informacnd hygiena. Informacna diéta.

4. Koncept digitalnej, technologickej rovnovahy (digital wellbeing) ako sucast’ medidlnej vychovy.
5.-6. Stratégie ekologického vyuzivania digitalnych médii. Komunikécia ,slow*. Navyky
digitalneho

odpojenia. Digitalna diéta. Digitalny detox. Digitalny minimalizmus.

7. Medidlna a informacna vychova ako nastroje defenzivy a prevencie pred onlinovymi
informacnymi poruchami (misinformacie, dezinformacie, malinformacie).

8.-9. Modely a stratégie rozvoja kritickej gramotnosti v oblasti faloSnych sprav v digitdlnom
prostredi.

10. Evalvacné nastroje hodnovernosti informac¢nych zdrojov v internetovom priestore. Metodické
nastroje a techniky detekcie onlinovych falosnych sprav.

11. Digitalne technologie ako nastroje posilnenia ¢loveka. Dimenzie rozvoja. Podmienky rozvoja
sociability ,,hyperindividui®.

12. Zéavere¢na reflexia.

Odporiacana literatira:

Hrdindkova, L. (2011). Informacna gramotnost’ ako kI'i¢ova kompetencia pre 21. storocie.
Stimul, 2011.https://fphil.uniba.sk/fileadmin/fif/katedry pracoviska/kkiv/Granty a projekty/
Inwent/LH_gramotnost.pdf

Johnson, C.A. (2021). The Information Diet: A Case for Conscious Consumption. O’Reilly
Media.

Kacinova, V. (2019). Fenomén ,,fake news®, hoaxov a konspira¢nych tedrii v kontexte medidlne;j
vychovy. FMK UCM v Trnave.

Kacinova, V., Hurajova, A. (2022). Selected problems of media education: for students of mass
media

communication : specialized academic textbook in English. FMK UCM v Trnave.

Newport, C. (2019). Digitalny minimalizmus: Ako sa ststredit’ v rusnom svete. Lindeni.

Deuze, M. Media life (2015). Zivot v médiich. Karolinum.

STEINEROVA, J. (2009). Informaéna ekoldgia — vychodiska a principy. In A. Cabrunova (Ed).,
Knizni¢na a informacna veda, XXII. (pp. 7 — 40). Univerzita Komenského.
https://fphil.uniba.sk/fileadmin/fif/katedry pracoviska/kkiv/veda a vyskum/KKIV22.pdf

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 24

A B C D E FX abs neabs

4.17 20.83 16.67 12.5 4.17 41.67 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Viera Kac¢inova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024
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Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: elektronické média
KMASK/22bdAMESP14/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast na vyuébe, povolend je max.

3 absencia (v pripade individualneho Studijného planu je nutnd minimalne 50 % tcast’ na
prednaskach).

Podmienkou absolvovania predmetu je uspesné absolvovanie Gstnej skusky. Na pripustenie k Gstnej
skuske je potrebné odovzdat’ semindrnu pracu, a to 3 dni pred konanim skisky. Témou je vybrany
problém slovenského dualneho systému elektronickych médii a navrh jeho riesenia (rozsah 5
normostran).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100 z ustnej skusky).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100% - 92% = A;

91% - 83% = B;

82% - 74% = C;

73% - 65% = D;

64% - 56% =E;

55% a menej = Fx.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- orientuje sa v problematike elektronickych médii so zretelom na dudlny systém Slovenskej
republiky, pozné jeho Struktiru a legislativnu rovinu

- je schopny identifikovat’ a kriticky zhodnotit’ problémy dualneho systému, rozumie pozitivhym
a negativnym aspektom problematiky

- roz$iri si digitalne a komunika¢né kompetencie

Struc¢na osnova predmetu:
1. Uvod do problematiky, organizaéné pokyny, naért témy
2. Historicky vyvoj elektronickych médii a systémov vysielania
3. Dudlny systém a jeho vysielatelia
4. Verejnopravnost’ na Slovensku a RTVS
5. Vysielatelia na zaklade licencie a ich prehl'ad
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6. Ochrana maloletych

7. Legislativny prehl’ad a podmienky vysielania, medidlna komeréna komunikacia
8. Technické podmienky a prenos signalu

9. RVR - Rada pre vysielanie a retransmisiu

10. Problémy dudalneho systému

11. Konvergencia a buducnost’ elektronickych médii

12. Aktudlne informacie a Statistiky

Odporiacana literatira:

Cibulka, L. (2020). Medialni pravo: Teorie a praxe. Leges.

Kuzmiak, J. (2022). Sloboda prejavu a regulacia médii na Slovensku a v Europe. Iura Edition
Simicek, V. (2018). Regulace médii. MUNI Press.

Skolkay, A. (2021). Regulacia médii v digitidlnom veku: Slovenska a eurdpska perspektiva.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Skolkay, A. (2021). Média, politika a pravo v informaénej spoloénosti: Slovensky kontext.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Zakon o vysielani a retransmisii ¢. 308/2000 Z. z. (2000). Zakon Narodnej rady Slovenske;j
republiky ¢. 308/2000 Z. z. o vysielani a retransmisii a o zmene zdkona ¢. 195/2000 Z. z. o
telekomunikaciach. Zbierka zakonov Slovenskej republiky, 308, 7327—7346.

Zakon o digitdlnom vysielani ¢. 220/2007 Z. z. (2007). Zakon Narodnej rady Slovenske;j
republiky ¢. 220/2007 Z. z. o digitadlnom vysielani a 0 zmene a doplneni niektorych zakonov.
Zbierka zakonov Slovenskej republiky, 220, 3114-3125.

Zakon o Audiovizii ¢. 40/2015 Z. z. (2015). Zakon Narodnej rady Slovenskej republiky ¢.
40/2015 Z. z. o audiovizii a o zmene a doplneni niektorych zakonov. Zbierka zakonov Slovenske;j
republiky, 40, 1032-1045.

Zakon o Slovenskej televizii a rozhlase Slovenska ¢. 157/2024 Z. z. (2024). Zakon Narodnej rady
Slovenskej republiky ¢. 157/2024 Z. z. o Slovenskej televizii a rozhlase Slovenska a o zmene a
doplneni niektorych zakonov. Zbierka zakonov Slovenskej republiky, 157, 5236-5258.

Zakon o Statnom jazyku ¢. 270/1995 Z. z. (1995). Zakon Narodnej rady Slovenskej republiky ¢.
270/1995 Z. z. o Statnom jazyku slovenskom. Zbierka zdkonov Slovenskej republiky, 270, 1-8.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 21

A

B

C

D

FX

abs

neabs

28.57

19.05

28.57

23.81

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Slava Gracova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: elektronické média - ateliér 1.
KMEDV/22bdAMES018/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je tvorené sumarom povinne odovzdanych vypracovanych zadani pocas
celého semestra. Primerana kvalitativna Groven a preukdzand schopnost’ aplikacie teoretickych
vychodisk na rieSenie zadanych problémov, su zdkladom pre uspesné absolvovanie predmetu.

V pripade nepostacujucej kvality vypracovanych zadani nie je mozné predmet absolvovat’. Zadania
budi vzdy bodované, podla Studentovi vopred oznamenych kritérii a vyslednd znamka bude
vypocitand ako 100 % sucet moznych ziskanych bodov za vsetky zadania, kde zndmka bude
vypocitand v kontexte hodnotiacej stupnice. V zaujme uspesného absolvovania predmetu musi
Student ziskat’ v rdmci svojich zadani minimalne 56 % bodov.

Student je povinny vypracovat’ zadanie aj v pripade, Ze mal pocas seminara absenciu. V pripade,
ze Student nebude mat’ splnené vSetky domace zadania, jeho vyslednd zndmka bude Fx.
Zavere¢na hodnotiaca stupnica

* A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

* B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

* C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

* D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby <65-73 %>

* E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym kritéridm <56-64 %>

* FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né tsilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchaca na vyucbe. Jednotlivé pripady budiu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % G&ast’ na vyucbe (pozri Studijny poriadok UCM, §13).

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
e dokaze samostatne vytvorit’ clanok vo Wordpresse,

e dokaze spravne vytvorit' SEO ¢lanku,

e ovlada teoretické a praktické aspekty multiplatformovej Zurnalistiky,
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® je schopny analyzovat’ nedostatky a chyby v onlinovej zurnalistike,

e dokaze samostatne zhotovovat’ audiovizudlne medialne komunikaty,

e ovlada teoretické a praktické aspekty strihu zvuku v programe AUDACITY,

e ovlada teoretické a praktické aspekty prace so zvukom,

e dokaze spravne ¢itat’ text na mikrofon,

® je schopny analyzovat’ nedostatky a chyby v audiovizudlnom komunikate,

e ovlada a v praxi vie aplikovat’ zasady a pravidla pripravy rozhlasového spravodajstva.

Stru¢na osnova predmetu:

. Zakladné zoznamenie sa s multiplatformovou Zurnalistikou.

. Tvorba jednotlivych ¢asti multiplatformového zurnalistického celku.
. Priprava rozsirenej spravy.

. Postupy pri tvorbe SEO a ich praktické vyuZitie.

. Praca s preberanym textom.

. Analyza textov a boj proti dezinformacnym obsahov.

. Zakladné zoznadmenie s rozhlasovou zurnalistikou.

. Specifikovanie rozhlasovych spravodajskych Zanrov.

9. Zéklady pisania rozhlasového spravodajstva.

10. Formulécia spravodajskych textov v rozhlasovom vysielani.

11. Ako sa pripravit’ na verejné interpretovanie spravodajského textu.
12. Ako interpretovat’ spravodajsky text v rozhlase.

13. Interpretacia rozhlasovych spravodajskych textov na mikrofon.

01N DN B~ W —

Odporiacana literatira:

Botosova, L., & Furtakova, L. (2023). Rozhlasova reportdz. FMK UCM.;

Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zaklady audiovizualnej tvorby. FMK
UCM;;

Jenca, 1. (2018). Rozhlasové spravodajstvo. Verbum.;

Pravdova, H., Radosinska, J., & Visnovsky, J. (2017). Koncepty a praktiky multiplatformove;j
zurnalistiky. FMK UCM.;

Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM.;

Visnovsky, J., & Radosinska, J. (2021). Introductory Chapter: Journalism Facing Both Pandemic
and ‘Infodemic’. In J. Visnovsky, & J. Radosinska (Eds.), Fake news is bad news — hoaxes,
half-truths and the nature of today’s journalism (pp. 3-12). IntechOpen. https://doi.org/10.5772/
intechopen.98263;

Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters
Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 23

A B C D E FX abs neabs

13.04 21.74 30.43 21.74 13.04 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Lucia Furtakova, Mgr. Bianka Francistyova, Mgr. Matus Visvader

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: elektronické média - ateliér II.
KMEDV/22bdAMES(019/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je v letnom semestri tvorené sumarom povinne odovzdanych vypracovanych
zadani pocas celého semestra. Primerand kvalitativna uroven a preukdzand schopnost’ aplikacie
teoretickych vychodisk na rieSenie zadanych problémov, st zdkladom pre spesné absolvovanie
predmetu.

V letnom semestri bude vysledna znamka predmetu podmienend, okrem odovzdanych zadani, aj
odovzdanim zavere¢ného vystupu, pricom:

* 60 % hodnotenia tvori vypracovanie semestralneho vystupu, ktory bude spojenim teoretickych
poznatkov a nadobudnutych zru¢nosti zo zimného aj letného semestra;

* 40 % hodnotenia tvori sumar povinne odovzdanych vypracovanych zadani pocas celého semestra.
V pripade nepostacujucej kvality vypracovanych zadani nie je mozné predmet absolvovat’. Zadania
budt vzdy bodované, podla Studentovi vopred oznamenych kritérii a vyslednd znamka bude
vypocitand ako 100 % sucet moznych ziskanych bodov za vsetky zadania, kde zndmka bude
vypocitand v kontexte hodnotiacej stupnice. V zaujme uspesného absolvovania predmetu musi
Student ziskat’ v rdmci svojich zadani minimalne 60 % bodov.

Student je povinny vypracovat’ zadanie aj v pripade, Ze mal pocas seminara absenciu. V pripade,
ze Student nebude mat’ splnené vSetky domace zadania, jeho vyslednd zndmka bude Fx.
Zavere¢na hodnotiaca stupnica

* A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

* B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

* C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

* D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby <65-73 %>

* E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym kritéridm <56-64 %>

* FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né tsilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. Ked’ze ide o 4-hodinovy
seminar kazdé 2 tyzdne, neti¢ast’ na jednom stretnuti znamena neucast’ na 4 vyucovacich hodinach,
tzn. ze Student si vycerpal obe absencie. V pripade vac¢Sieho poctu absencii (3 — 4 absencie) je
potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentécie, ktord svedci o zavaznejsej povahe zdravotnych
problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné dovody neucasti posluchaca na
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vyucbe. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade
schvaleného individudlneho harmonogramu $tudia je nutnd minimalne 50 % ucast’ na vyucbe (pozri
Studijny poriadok UCM, §13).

Vysledky vzdeliavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

e dokaze samostatne zhotovovat’ audiovizudlne medialne komunikaty,

e ovlada teoretické a praktické aspekty strihu zvuku v programe AUDACITY,

e ovlada teoretické a praktické aspekty strihu videa v programe ADOBE PREMIERE,

e ovlada teoretické a praktické aspekty prace so zvukom,

® pozna a dokaze aplikovat’ zasady a pravidla vystupovania pred kamerou,

e ovlada teoretické a praktické aspekty pouzivania tzv. ,Citacky*,

e dokaze spravne Citat’ text a vystupovat’ pred kamerou,

e dokaze spravne ¢itat’ text na mikrofon,

® je schopny analyzovat’ nedostatky a chyby v audiovizudlnom komunikate,

e ovlada a v praxi vie aplikovat’ zasady a pravidla pripravy rozhlasovej a televiznej relacie,
e dokaze aplikovat’ nadobudnuté teoretické znalosti a praktické zru€nosti pri priprave navrhu
e dramaturgického planu, planu produkcie, realizacie a postprodukcie.

Stru¢na osnova predmetu:

. Specifikovanie rozhlasovych publicistickych Zanrov.

. Pisanie a formulacia publicistickych textov v rozhlasovom vysielani.
. Interpretéacia rozhlasovych spravodajskych textov na mikrofén.

. Zakladné zoznamenie s televiznou zurnalistikou.

. Specifikovanie rozhlasovych spravodajskych a publicistickych Zanrov.
. Zaklady pisania televizneho textu.

. Formuldacia spravodajskych textov v televiznom vysielani.

. Ako interpretovat’ text v televizii.

9. Televizna reportaz.

10. ,,Stand-up* vystipenie v ramci televiznej publicistiky.

11. Praca s kamerou pri spravodajskych zanroch.

12. Praca s kamerou pri publicistickych zanroch.

13. Postprodukcia spravodajskych a publicistickych zanrov.

01N DN AW —

Odporiacana literatira:

Botosova, L., & Furtakova, L. (2023). Rozhlasova reportdz. FMK UCM.;

Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zaklady audiovizualnej tvorby. FMK
UCM;;

Jenca, 1. (2013). Rozhlasova tvorba. FMK UCM.;

Labik, L. (2012). Strihova skladba v spravodajskych a publicistickych televiznych zanroch.
VSMU;

Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM.;

Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters
Kluwer.;

Visvader, M., & Hudikova, Z. (2022). The potential of student television beyond current trends.
In M. Prostindkova Hossova, M. Graca, & M. Solik (Eds.), Marketing Identity: Metaverse is the
new universe (pp. 367-377). FMK UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 12

A B

C

D

E

FX

abs

neabs

0.0 33.33

16.67

33.33

8.33

8.33

0.0

0.0

Vyucujuci: Mgr. Matas Visvader, Mgr. Lucia Furtdkova, Mgr. Bianka Francistyova

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: estetika v medidlnej komunikacii
KMEDV/22bdAMES|(020/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

I. Ucast’ na prednaskach

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna &ast na vyucbe, povolené st maximalne 2
absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade individualneho $tudijného
planu je nutnd miniméalne 50 % G&ast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, § 13).
Student je povinny nielen zG&astnit’ sa na vyucbe, ale aj aktivne reagovat’, zapajat’ sa do diskusie
k vybranym témam predmetu a participovat’ na interaktivnej ¢asti vyucby. Absencie nad ramec
povoleného mnozstva su zddévodnované a ospravedliiované individualne, avSak do uvahy sa bera
len relevantné dévody a nepredvidatel'né zavazné okolnosti. V pripade vacsieho poctu absencii (3 —
4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentécie, ktora sved¢i o zavaznejsej povahe
zdravotnych problémov Studenta alebo iny dokument obsahujuci relevantné dévody neucasti
Studenta na prednaskach. Ospravedlnenia sa predkladaji vyhradne v pisomnej forme (e-mailom).
Podmienky absolvovania predmetu v opravnych terminoch st rovnaké ako v riadnom termine. V
pripade vymeskania viac ako polovice prednaSok nie je mozné tento predmet ukoncit’

II. Priebezné aktivity po€as vyucovania (splnenie zadani a pod.)

III. Didakticky test

Zavere¢né hodnotenie je udelené na zéklade splnenia bodu I. a II. a nasledne uspesného
absolvovania didaktického testu z obsahu predmetu v stanovenom termine a v pisomnej forme,
ktory tvori 100 % celkového hodnotenia. Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia
vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. Pre
uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% z celkového pocétu bodov.
HODNOTIACA STUPNICA

100-92%=A
91-83%=B
82-74%=C
73-65% =D
64-56% =E

55 % a menej = Fx
Studenti sa na terminy skusok prihlasuji prostrednictvom systému AIS. V pripade neucasti na
prihlasenom termine je Student hodnoteny znamkou Fx.

Vysledky vzdelavania:
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Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

» disponuje odbornymi vedomostami z oblasti myslienkovych pradov v estetickom a filozofickom
mysleni, ktoré sluzia ako podkladova baza pre jeho autorsku tvorbu a originalitu v budicej praxi
alebo vyskume;

» vie analyzovat’ a vyhodnocovat’ zdkladné kategorie a pojmy z oblasti estetiky médii;

* dokaze identifikovat’ a komparovat’ estetické tedrie a pristupy, poukazat’ na zédkladné rozdiely
medzi nimi a vyvodit’ kritické zavery v kontexte komunikdacie a sicasnej medialnej praxe;

* je schopny definovat’ a aktivne vymedzit’ prepojenia a stvislosti medzi teoretickymi poznatkami
a ich praktickou aplik4ciou v oblasti estetickej kultary;

* je schopny aplikovat’ ziskané poznatky v kontexte estetiky na medialnu produkciu a medidlnu
kultaru;

* disponuje inovativnym, tvorivym myslenim a je pripraveny odborne prezentovat’ vysledky
vlastnej praktickej ¢innosti v ramci individudlnych aj timovych projektov;

* rozvija svoje komunikacné a prezenta¢né zrucnosti, schopnost’ argumentacie, logické, kritické a
kreativne myslenie.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky, organizaéné pokyny. Evokacia predkladanych tém podas semestra.
Predmet a metoda estetiky. Podstata estetickej situacie.

. Antické¢ a stredovekeé estetické koncepcie ako teoreticky zaklad estetiky.
. Moderné a postmoderné koncepcie estetiky.

. Kategorie estetiky.

. Temporalne a semiotické suvislosti estetického objektu.

. Esteticky postoj. Esteticka recepcia. Esteticky zazitok.

. Esteticka funkcia.

. Estetické hodnoty a normy.

9. Esteticky vkusovy sud a jeho atributy.

10. Umelecké esteti¢no.

11. Umenie a umelecké druhy.

12. Mimoumelecké esteti¢no. Zaverecna reflexia ziskanych poznatkov.

0N L B WIN

Odporiacana literatira:

Bandurova, L. (2016). Postmoderna estetika, médid a mediadlna kultira. In M. Bocak et al. (Eds.),
Média a text 5 (pp. 6-18). PreSovska univerzita v PreSove. https://www.pulib.sk/web/kniznica/
elpub/dokument/Bocak4/subor/Bandurova.pdf

Manovich, L. (2001). The Language of New Media. MIT Press.

Spalova, L. Stosel, M. & Wojciechowski, L. (2023). Application of Virtual and Augmented
Reality in the Context of the Development of Art Marketing Communication in the Space of
Selected Cultural Institutions. European Journal of Media, Art and Photography, 11(1), 108-115.
Valentovicova, D. (2012). Esteticka tedéria v masmedialnych stadiach. FMK UCM.

Virillio, P. (2010). Estetika mizeni. Kosmas.

Zahradka, P. (Ed.). (2010). Estetika na ptfelomu milénia. Barrister & Principal.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 22

A B C D E

FX

abs

neabs

4.55 9.09 9.09 31.82 22.73

22.73

0.0

0.0

Vyuéujuci: PhDr. Vladimira Hladikova, PhD., MBA

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: etika v medidlnej komunikacii
KMASK/22bdAMESP06/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje $tandardna pravidelnd uéast’ na vyucbe, povolena je
max. 2 x absencia bez udania dévodu. Pokial’ ide o absenciu viac ako 2 x, je potrebné predlozit
ospravedlnujuci dokument (lekarske potvrdenie o zdravotnych dévodoch, prip. iny doklad o
relevantnych dovodoch neucasti), ktory bude posudzovany (vzdy individudlne a s ohl'adom na
okolnosti). V pripade individudlneho studijného planu je nutnd minimalne 50 % ucast’ (k tomu
Studijny poriadok UCM, §13)). Hodnotenie, resp. kredity buda udelené na zaklade tspe$ného
zvladnutia pisomnej semestralnej prace a pisomnej skusky. Hodnotenie FX sa udel'uje, resp. kredity
sa neudelia Studentovi/Studentke, ak dosiahne menej ako 56 % -nl uspesnost’ v pocte pridelenych
1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

bodov z ich maxima.

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Student/ka po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

* pozna a chape podstatu a povahu etiky ako discipliny, jej Clenenie a zdkladné pojmy, orientuje sa
v jej zakladnych ideach, koncepciach, resp. tedriach a paradigmach;

* pozna podstatu a povahu aplikovanych a profesijnych etik v kontexte komunikacie, médii a
informdcii (vratane ich vzt'ahov), osobitne etiky médii a zurnalistickej etiky, v tomto kontexte
rozumie rozliSeniu oblasti etiky tradicnych a novych médii;

* chape vzt'ah medzi moralkou, komunikaciou, spolo¢nostou a médiami a spoloc¢ensky vyznam
etiky;

* rozumie suvisu komunikécie, médii a informacii, chape a vie ich vysvetlit ako zdroje mravnych
a etickych problémov;

» vie identifikovat’ a vysvetlit hodnotovo-mravni dimenziu medidlnej komunikécie ako socidlnej
komunikacie, pozna jej zdkladné mravné hodnoty, resp. principy;
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* chape mravnll dimenziu médii a ich vplyvu v spolo¢nosti a kultare, vie identifikovat’ ich etické
determinanty a rizika;

* pozna systém etickej zodpovednosti mravnych agentov medidlnej komunikécie, rozumie povahe
a vztahu etickej a socialnej zodpovednosti médii;

* pozna problémy profesijnej medialnej, osobitne zurnalistickej etiky, vie identifikovat’ jej etické
hodnoty a principy a v ich kontexte mravné kvality zurnalistu;

* orientuje sa v problematike etickej (samo)regulacie médii, pozna formy normativity pre eticku
prax medidlnych profesionalov;

* chape a vie vysvetlit' problém mravnej dimenzie medidlnych praktik a komunikécie v online
prostredi a etickych Standardov pre prax v novych médiach;

» chape a vie vysvetlit podstatu a vyznam etickej edukacie medidlnych profesionalov, rozumie etike
konzumentov (publika), resp. prozumentov medidlnych obsahov ako sucasti etiky médii, v tomto
kontexte aj vyznamu ich etickej a medidlnej edukacie;

* dokéze identifikovat’ a analyzovat’ aktudlne mravné problémy v kontexte médii a medialnej
komunikécie;

Stru¢na osnova predmetu:

1. Etika a aplikované etiky v kontexte komunikécie, médii a informacii

2. Mravny rozmer (mas)médii. Ich moralny vplyv v kultire/spolo¢nosti.

3. Mravny subjekt a normativita v kontexte (mas)medidlnej komunikacie/ v (mas)médiach.
4. Média ako technicky konstrukt, resp. digitdlne medidlne technologie v etickej perspektive
5. Informacie a informacéna spolo¢nost’ v medidlno-etickej perspektive.

6. Vybrané aktualne etické problémy v (mas)medialnej komunikécii, resp. (mas)médii

Odporiacana literatira:

Czarnecki. P. (2018). Sloboda médii [Freedom of media]. Humanum Migdzynarodowe Studia
Spoteczno-Humanistyczne, 28 (1), 5-19.

Feber, J. & Petrucijova, J. (2020). Obecna etika. TU v Trnave.

Galikova Tolnaiova, S. (2022). Etika v kontexte komunikacie, médii a informécii. FMK UCM v
Trnave.

Moravec, V. (2020). Promény novinarske etiky. Academia.

Samelova, A., Kristof, P. & Belianskd M. (2021). Osobné zodpovednost’ v postmodernej verejne;j
komunikacii. Premeny zodpovednosti v politike, Zurnalistike a médiach. UK v Bratislave.

Siler, V. (2020). Aplikovana etika. Studijni opora. Ostrava.

Széavai, P. [Ed.]. (2023). Riadenie médii zalozené na vedomostiach. Metéda Mediadelcom. Tartu-
Budapest: Mediadelcom. URL: E-book SVK — Finding risks and opportunities for media

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 38

A B C D E FX abs neabs

2.63 2.63 23.68 18.42 28.95 23.68 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Sabina Galikova - Tolnaiova, PhD., PhDr. Vladimira Hladikova, PhD., MBA

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: filmova a televizna tvorba pre deti a mladez I.
KMEDV/22bdAMES016/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

* Vypracovanie seminarnej prace na zadana tému.

* Sucastou hodnotenia je aj aktivna ucast’ na prednaskach (povolené maximalne dve absencie),
spracovavanie priebeznych zadanych tloh.

Vypracovanie seminarnej prace sa na vysledkom hodnoteni predmetu podiel'a vahou 60% (60
bodov), spracovavanie priebeznych zadanych uloh 25% (25 bodov) a aktivna Gcast’ na prednaskach
15% (15 bodov).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100-92% = A; 91-83% = B; 82-74% = C; 73-65% = D; 64-56% =
E; 55% a menej = Fx. Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna u¢ast na vyucbe,
povolené su max. 2 absencie. V pripade individualneho $tudijného planu je nutnd minimalne 50%
iast’ na vyucovani (pozri Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, § 13).

Vysledky vzdelavania:

Student ziskava teoretické vedomosti o historii a siéasnosti televizneho vysielania na Slovensku
so zretel'om na detsku tvorbu. Analyzuje filmova a televizne diela pre detského divéaka. Ziskava
znalosti o Specifikéch takéhoto vysielania.

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Torokova, Z. (2013). Hudobno-slovné relacie pre deti a mladez v Slovenskej televizii v
Bratislave. Petrus Publishers.

Labik, L. (2013). Dramaturgia strihovej skladby : horizontalna a vertikélna Struktira filmového
pribehu. VeRBuM.

Field, S. (2007). Jak napsat dobry scénaf. Rybka Publishers.

Malicek, J. (2005). Hollywood dneska detom. In Stav kultary pre deti a mladez. Filozoficka
fakulta Univerzity Konstantina. (pp. 136-145).

Stanislavova, Z. a kol. (2010). Dejiny slovenske;j literatury pre deti a mladez po roku 1960.
Literarne informa¢né centrum.
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Regrutova, L. (2011). Televizna tvorba pre deti vCera a dnes. FF UK.

Zilkova, M. (2011). Transformacia detského aspektu a recepéna prax. Univerzita Konstantina

Filozofa v Nitre.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 35

A B C D E FX

abs

neabs

11.43 37.14 20.0 22.86 5.71 0.0

0.0

2.86

Vyuéujuci: Mgr. Slava Gracova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: filmova a televizna tvorba pre deti a mladez II.
KMEDV/22bdAMES017/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

* Vypracovanie seminarnej prace na zadana tému.

* Sucastou hodnotenia je aj aktivna ucast’ na prednaskach (povolené maximalne dve absencie),
spracovavanie priebeznych zadanych tloh.

Vypracovanie seminarnej prace sa na vysledkom hodnoteni predmetu podiel'a vahou 60% (60
bodov), spracovavanie priebeznych zadanych uloh 25% (25 bodov) a aktivna Gcast’ na prednaskach
15% (15 bodov).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100-92% = A; 91-83% = B; 82-74% = C; 73-65% = D; 64-56% =
E; 55% a menej = Fx. Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna u¢ast na vyucbe,
povolené su max. 2 absencie. V pripade individualneho $tudijného planu je nutnd minimalne 50%
iast’ na vyucovani (pozri Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, § 13).

Vysledky vzdelavania:

V nadvéznosti na Fimovu a televiznu tvorby I. ziskava Student teoretick¢ vedomosti v oblasti
vysielania pre deti a mladez. Ui sa vytvarat’ scenar kratkeho filmu. Osvoji si zru¢nosti tvorby
kratkeho audiovizualneho diela a je schopny ho zrealizovat’.

Struc¢na osnova predmetu:

- Zéakon o vysielani a retransmisii v kontexte tvorby pre deti a mladez

- Reklamy v programoch pre deti a mladez

- Vzdeldvanie prostrednictvom televizie v minulosti a dnes

- Tvorba pre deti a mladez v siasnom verejnopravnom vysielani na Slovensku
- Tvorba pre deti a mladez v su¢asnom komerénom vysielani na Slovensku

- Nasilie v programoch pre deti a mladez

- Stereotypy v programoch pre deti a mladez

- Animovany film na Slovensku

- Programy pre deti a mladez v televizii vs. na youtube

- Tvorba pre deti a mladez na platformach internetom distribuovanej televizie
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Odporucana literatura:

Torokova, Z. (2013). Hudobno-slovné reléacie pre deti a mladeZ v Slovenskej televizii v
Bratislave. Petrus Publishers.

Labik, L. (2013). Dramaturgia strihovej skladby : horizontélna a vertikélna Struktara filmového
pribehu. VeRBuM.

Field, S. (2007). Jak napsat dobry scénat. Rybka Publishers.

Malicek, J. (2005). Hollywood dneska detom. In Stav kultary pre deti a mladez. Filozoficka
fakulta Univerzity Konstantina. (pp. 136-145).

Stanislavova, Z. a kol. (2010). Dejiny slovenskej literatiry pre deti a mladez po roku 1960.
Literarne informac¢né centrum.

Regrutova, L. (2011). Televizna tvorba pre deti v¢era a dnes. FF UK.

Zilkova, M. (2011). Transformacia detského aspektu a recepéné prax. Univerzita Konstantina
Filozofa v Nitre.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 15

A B C D E FX abs neabs

20.0 66.67 13.33 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Slava Gracova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: fotografické praktikum I.
KUK/22bdAMES003}22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna tcast’ na vyuébe, povolené st max.

3 absencie (v pripade individudlneho S$tudijného planu je nutnd minimalne 50% ucast’ na
prednaskach). Zarovei sa vSak do hodnotenia premieta aj aktivita na prednaskach, zapéjanie sa do
analyz preberaného uciva ale najmai pravidelné konzultovanie praktickych zadani.

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

* 50 % hodnotenia predstavuje realizacia a prezentacia dvoch autorskych fotografickych cvicent,
ktoré musia byt’ obsahovo a forméalne previazané s preberanym ucivom predmetu (25 + 25 bodov).
* 50 % hodnotenia predstavuje realizécia a prezentacia uceleného autorského praktického vystupu
— série fotografii na aktudlne zadanu tému, ktort kazdy semester modifikuje garant predmetu.
(napr. portrét osobnosti/reportdzny portrét blizkeho cCloveka, street fotografia, dokumentarna
alebo reportazna fotografia v exteriéri, aktivisticka fotografia, fotografia ako svedectvo doby,
environmentalny dokument, politicky dokument a pod.).

Témy musia byt obsahovo a formalne previazané s u¢ivom predmetu a teda musia nadvézovat’
na kontexty tvorby klicovych autorov z dejin umenia a fotografie (50 bodov). Pre uspesné
absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 58 % bodov (celkovo 58 bodov zo 100).
Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

* orientuje sa v oblasti vizudlnej komunikacie, tedrie a dejin fotografie, ako aj intermedialnych
presahov,

* dokéaze aktivne hl'adat’ a komparovat’ suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat, analyzovat a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiiované postupy a
implementované komunika¢né nastroje v oblasti masmedialnej a vizudlnej komunikacie,
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» na zéklade teoretickych vedomosti a série praktickych autorskych vystupov (cviceni a tém) je
Student schopny analyzovat’ technologické a dejinné kontexty, ako aj aktualnu situdciu v oblasti
média

fotografie,

» dokaze viest’ odbornu diskusiu, odprezentovat’ svoj postoj, vhodne pouzivat odbornu terminologiu
v oblasti vizudlnej komunikacie s presahmi do celospoloc¢enskych tém,

* vie sa vizualne sa vyjadrovat’ z hl'adiska tvorivych autorskych konceptov tzv. volnej tvorby,

* vhodne aplikuje zakladné vyrazové prvky pri vystavbe obrazu ako aj kompozi¢né principy v praxi
\

interiéri aj v exteriéri

* rozumie socidlnemu zazemiu daného média, problematike vizudlnej komunikécie, otdzkam
identity

atd’.,

» vie kriticky zhodnotit' rézne autorské pristupy, kreativne interpretovat a komunikovat
spolocensky

zavazné obsahy,

» vie ovladat’ a vhodne pouzivat ateliérové fotografické vybavenie na dosiahnutie pozadovaného
vysledku,

* rozvija si analytické schopnosti, digitalne a technologické kompetencie, komunikaéné a
prezentacné zruc¢nosti, schopnost’ argumentacie, posilni si kreativitu, rozvija si logické myslenie
a vizualnu

intrepretaciu.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Séria teoretickych prednasok o technike fotografie, ovladanie fotoaparatu a jednotlivé nastavenia,
2. Spdsoby vyuzitia ateliérového svietenia,

3. Praktické ukazky v ateliéri zamerané na ovladanie fotoaparatu a fotografickej techniky
(zébleskové

svetla a doplnky fotoateliéru),

4. Moznosti post produkénych fotografickych uprav,

5. Oboznamenie sa s jednotlivymi fotografickymi zanrami a ich Specifikami,

6. Uvod do dejin fotografie, spolo¢nost’ na prahu nového média, vyvoj fotografickych technik,
nazory

pred vznikom fotografie a jej vzt'ah k maliarstvu,

7. Struény vyvoj dejin fotografie,

8. Portrétna, ateliérova a komer¢na fotografia 2. pol. 19. storocia,

9. Prvé Casopisy a pociatky masmedidlnej komunikacie, nové technologie (Kodak, Leica),

10. Reportazna a dokumentarna fotografia, agentura Magnum, Casopis Life,

11. Autor - dielo - divak (vyznam a dolezitost’ tohto vztahu v umeni),

12. Roland Barthes, smrt’, punctum a odkaz fotografie a obrazu.

Odporiacana literatira:

Barthes, R. (2005). Svétla komora [Poznamka k fotografii]. Artforum.

Cisat, K., ed. (2004). Co je to fotografie. Herrmann & synové.

Gerzova, J. a kol.(1999). Slovnik slovenského a svetového vytvarného umenia 2. polovice 20.
storoc¢ia. Profil.

Ewing, W.A. (1994). FACE/The New Photographic Portrait. Thames & Hudson.

Flusser, V. (1994). Za filosofii fotografie. Hynek.

Hlavag, L. (1987). Dejiny fotografie. Osveta Martin.

Hlavag, L. (1989). Dejiny slovenskej fotografie. Osveta Martin.
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Hrabusicky, A., Macek, V. (2001). Slovenska fotografia 1925-2000. SNG.
Macek, V.(1998). Slovenska imaginativna fotografia. Fotofo.
Macek, V., Fiserova, L. (2008). Nova slovenska fotografia. Fotofo.

Sedlék, Jozef. (2021). Zdruzenie fotografov amatérov YMCA a Fotoskupiny KSTL Bratislava.

Vyvoj a aktivity v obdobi 1924 — 1948. Fotofo.
Sedlék, Jozef. (2023). Petrik, Béla, knaz, fotograf, kronikar. Foart /Fotofo.
Mrézkova, D. (1985). Ptib¢h fotografie. Mlada fronta.

Ronai, Peter, Sedlak, Jozef, Cepkova, Petra. Fotografia program komunikécie. (2011). FMK

UCM.

Silverio, R.(2007). Postmoderni fotografie. AMU.

Sontagova, S. (2002). O fotografii. Paseka / Barrister&Principal.

Strateny Cas, Slovensko 1969-1989 v dokumentarnej fotografii. (2007). SNG.
Lab, F. (2022). Postdigitalni fotografie. Karolinum.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 21

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

52.38

14.29

33.33

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. MgA. Jozef Sedlak, Mgr. Kristina Svitok Mayerova

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: fotografické praktikum II.
KUK/22bdAMES004y22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna tcast’ na vyuébe, povolené st max.

3 absencie (v pripade individudlneho S$tudijného planu je nutnd minimalne 50% ucast’ na
prednaskach). Zarovei sa vSak do hodnotenia premieta aj aktivita na prednaskach, zapéjanie sa do
analyz preberaného uciva ale najmai pravidelné konzultovanie praktickych zadani.

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

* 50 % hodnotenia predstavuje realizacia a prezentacia dvoch autorskych fotografickych cvicent,
ktoré musia byt’ obsahovo a forméalne previazané s preberanym ucivom predmetu (25 + 25 bodov).
* 50 % hodnotenia predstavuje realizécia a prezentacia uceleného autorského praktického vystupu
— série fotografii na aktudlne zadanu tému, ktort kazdy semester modifikuje garant predmetu.
(napr. portrét osobnosti/reportdzny portrét blizkeho cCloveka, street fotografia, dokumentarna
alebo reportazna fotografia v exteriéri, aktivisticka fotografia, fotografia ako svedectvo doby,
environmentalny dokument, politicky dokument a pod.).

Témy musia byt obsahovo a formalne previazané s u¢ivom predmetu a teda musia nadvézovat’
na kontexty tvorby klicovych autorov z dejin umenia a fotografie (50 bodov). Pre uspesné
absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 58 % bodov (celkovo 58 bodov zo 100).
Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

* orientuje sa v oblasti vizudlnej komunikacie, tedrie a dejin fotografie, ako aj intermedialnych
presahov,

* dokéaze aktivne hl'adat’ a komparovat’ suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat, analyzovat a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiiované postupy a
implementované komunika¢né nastroje v oblasti masmedialnej a vizudlnej komunikacie,
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» na zéklade teoretickych vedomosti a série praktickych autorskych vystupov (cviceni a tém) je
Student schopny analyzovat’ technologické a dejinné kontexty, ako aj aktualnu situdciu v oblasti
média

fotografie,

» dokaze viest’ odbornu diskusiu, odprezentovat’ svoj postoj, vhodne pouzivat odbornu terminologiu
v oblasti vizudlnej komunikacie s presahmi do celospoloc¢enskych tém,

* vie sa vizualne sa vyjadrovat’ z hl'adiska tvorivych autorskych konceptov tzv. volnej tvorby,

* vhodne aplikuje zakladné vyrazové prvky pri vystavbe obrazu ako aj kompozi¢né principy v praxi
v interiéri aj v exteriéri

* rozumie socidlnemu zidzemiu daného média, problematike vizudlnej komunikécie, otdzkam
identity

atd’.,

» vie kriticky zhodnotit' rézne autorské pristupy, kreativne interpretovat a komunikovat
spolocensky

zavazné obsahy,

« vie ovladat’ a vhodne pouzivat ateliérové fotografické vybavenie na dosiahnutie pozadovaného
vysledku,

* rozvija si analytické schopnosti, digitalne a technologické kompetencie, komunikaéné a
prezentacné zruc¢nosti, schopnost’ argumentacie, posilni si kreativitu, rozvija si logické myslenie
a vizualnu

interpretaciu.

Stru¢na osnova predmetu:

1/ Zékladné teoreticko-metodologické vychodiska

Bloky prednédsok st zamerané na tieto témy:

- teoretické prednasky s ukdzkami zamerané na ovladanie fotoaparatu a fotografickej techniky v
ateliéri a exteriéri, moznosti post produkénych tprav

- oboznamenie sa s jednotlivymi fotografickymi zdnrami a ich Specifikami, ako je portrétna,
dokumentarna, reportazna, street fotografia a i.

2/ Tvorba autorsky koncipovanych vystupov

Prakticka realizacia konkrétnych zadani na mobilny telefon/fotoaparat sa zameriava na praktické
overenie

teoretickych poznatkov z prezentovanych ukéazok z prvej casti prednaskového cyklu, na osvojenie si
zakladnych znalosti a zru¢nosti ovladania fotografickej techniky, ako aj na ich naslednu aplikaciu vo
fotografickej praxi v interiéri aj v exteriéri. Formou konzultacii sa kladie doraz na tvorivy proces,
analytické

myslenie, kreativitu a taktiez na technologické zvladnutie tém, post produkciu, konecny vystup a
vysledny

vyber findlnych fotografii na zadania. Studenti samostatne fotografuju zadania a reaguju na
preberané

témy.

Prakticka realizacia zadani:

1. Priamy autoportrét — 1 fotografia, klasicky autoportrét, doraz na dodrzanie technickych,
svetelnych a kompozi¢nych pravidiel zanru portrétnej fotografie, jedna sa o kreativny a napadity
autoportrét vyuziteIny na personalnu propagaciu na webovu stranku, Fb, Instagram a i.

2. Nepriamy autoportrét — 1 fotografia, netradi¢ny autoportrét, ktorého cielom je vystihnut’ danu
osobu, jej charakter a typické povahové rysy, socidlne zaradenie, zal'uby atd’., avSak bez toho, aby
zachytaval priamo jej tvar, pripustnd je postprodukcia a manipulécia, doraz je vSak na kreativitu a
jedinecnost’ napadu.

3. Portrét osobnosti/reportazny portrét blizkeho ¢loveka —séria 5-10 ks fotografii, reportazny portrét

Strana: 46




v suvislostiach s dodrzanim vSetkych nalezitosti daného fotografického zanru, ciel'om je vystihnut’
charakter zobrazovanej osobnosti, viest’ s ilou rozhovory o préci a vztahoch, rozfotografovat’ rozne
situdcie, prostredia, polohy, striedat’ celky, polodetaily a detaily

V pripade ak to pandemicka situacia dovoli, tak variantou 3. t¢émy moéze byt street fotografia,
dokumentarna alebo reportdzna fotografia v exteriéri — séria 5-10 ks fotografii, opét’ v suvislostiach
S

dodrzanim vSetkych nélezitosti daného fotografického zanru.

Odporiacana literatira:

Barthes, R. (2005). Svétla komora [Poznamka k fotografii]. Artférum.

Cisat, K., ed. (2004). Co je to fotografie. Herrmann & synové.

Gerzova, J. a kol.(1999). Slovnik slovenského a svetového vytvarného umenia 2. polovice 20.
storoc¢ia. Profil.

Ewing, W.A. (1994). FACE/The New Photographic Portrait. Thames & Hudson.

Flusser, V. (1994). Za filosofii fotografie. Hynek.

Hlavag, L. (1987). Dejiny fotografie. Osveta Martin.

Hlavag, L. (1989). Dejiny slovenskej fotografie. Osveta Martin.

Hrabusicky, A., Macek, V. (2001). Slovenska fotografia 1925-2000. SNG.

Macek, V.(1998). Slovenska imaginativna fotografia. Fotofo.

Macek, V., Fiserova, L. (2008). Nova slovenska fotografia. Fotofo.

Sedlék, Jozef. (2021). Zdruzenie fotografov amatérov YMCA a Fotoskupiny KSTL Bratislava.
Vyvoj a aktivity v obdobi 1924 — 1948. Fotofo.

Sedlék, Jozef. (2023). Petrik, Béla, knaz, fotograf, kronikar. Foart /Fotofo.

Mrézkova, D. (1985). Ptib¢h fotografie. Mlada fronta.

Ronai, Peter, Sedlak, Jozef, Cepkova, Petra. Fotografia program komunikécie. (2011). FMK
UCM.

Silverio, R.(2007). Postmoderni fotografie. AMU.

Sontagova, S. (2002). O fotografii. Paseka / Barrister&Principal.

Strateny Cas, Slovensko 1969-1989 v dokumentarnej fotografii. (2007). SNG.

Lab, F. (2022). Postdigitalni fotografie. Karolinum.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 14

A B C D E FX abs neabs

50.0 14.29 28.57 7.14 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. MgA. Jozef Sedlak, Mgr. Kristina Svitok Mayerova

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: jazykova kultiura
KJK/22bdAMES003/p2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- Pravidelna ucast’ na vyucovani — povolené su max. 2 absencie (t. j. max. 2 vyucovacie jednotky).
Pri pocte absencii nerozhoduje, ¢i s alebo nie su ospravedlnené. Za kazdu absenciu navyse sa
znizuje vysledné hodnotenie $tudenta o jeden stupei. Student musi pocas semestra absolvovat’
minimalne 50 % vyucovacich jednotiek. V pripade individudlneho Studijného planu je nutna
minimalne 50-percentna Géast’ na vyudovani (Studijny poriadok UCM).

- Nastudovanie Pravidiel slovenského pravopisu.

- Aktivna praca na vyucovani pocas celého semestra vratane vypracovania domacich tloh. Tvori
20 % vysledného hodnotenia.

- ZéavereCna skuska tvori 80 % vysledného hodnotenia. Sklad4d sa z praktickej Casti, ktorad
predstavuje 40 % hodnotenia, a z teoretickej Cast, ktora predstavuje 40 % hodnotenia.i. Prakticka
Cast skusky je pisomna, tvori ju ortograficky test: Pravidla slovenského pravopisu zr. 2000 al. 2013,
kapitoly I. — VL., VIII. + kapitola Prehl'ad sklofiovania a ¢asovania + spisovna a nespisovna lexika
+ tvorenie obyvatel'skych mien + kreativne cvicenia na rozvoj slovnej zadsoby. Na tejto praktickej
Casti skusky Student musi ziskat’ minimalne 56 % bodov. Teoreticka ¢ast’ skusky je tstnou formou,
na nej musi Student zodpovedat’ ucebnu latku minimalne na 56 %. Na zavere¢nej sktske sa moze
zucastnit’ iba Student, ktory splnil ostatné podmienky na absolvovanie predmetu, t. j. ucast’ na
vyucovani,aktivna praca na vyucovani vratane vypracovania domacich tloh.

- Vysledné hodnotenie predmetu sa sklada z aktivnej prace na vyucovani pocas celého semestra a
zaverecnej skusky, ktord sa sklada z pisomnej a tstnej ¢asti. Vysledné hodnotenie Studenta, ktory
ma z ktorejkol'vek z tychto troch ¢asti hodnotenie Fx, je Fx.

- Klasifikac¢na stupnica zaverecného hodnotenia predmetu:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>;

C 2,0 dobre — veelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania:
Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:
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- ziska vedomosti z oblasti jazykovej kultiry v kontexte sucasnej jazykovednej a jazykovej teorie
1 praxe, ziska tiez rozSirujice vedomosti tykajlice sa slovenského jazyka s dérazom na spisovnost’,
kultivovanost’ a primeranost’ vyjadrovania vratane argumentacie, rozsiri si slovnll zasobu;

- bude schopny prakticky uplatnit’ ziskané vedomosti v pracovnom prostredi;

- ziska zrucnosti v praktickom ovladani jazyka v slovom 1 pismom, dokéaze efektivne e funkcne
primerane komunikovat’ v rozli¢nych komunikaénych situdciach, zvladne aj tzv. neuralgické miesta
v jazyku;

- rozs§iri si jazykové kompetencie, posilni jazykovo-komunikacnu kreativitu, zlepsi prezentacné
zru¢nosti, rozvija jazykové myslenie, schopnost’ argumentacie, citlivejsie pristupuje k jazyku.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Miesto jazykovej kultiry v kultirnom kontexte. Jazykova kultira ako riadena ¢innost’ a jazykova
kultara ako aktudlny stav v pouzivani jazyka. Kultivovanie jazyka ako hlavna napln dalSich
disciplin (ortoepia, rétorika, Stylistika). Pristupy k hodnoteniu jazykovej kultiry.

Vstupny test z jazyka.

2. Komunikacia — jej podstata a vyznam, zlozky/vektory komunikacie. Zakladné pojmy a ich
charakteristika. (komunikacné funkcie, komunikacny zadmer, komunikac¢na situacia, komunikacny
plan, komunika¢nd kompetencia, komunika¢nd akomodacia, komunikacny konsenzus, typy
komunikacnych vézieb).

3. Verbalna komunikacia. Jazyk a re¢ — zakladné vymedzenie pojmov, jazyk a re¢ ako podstata
verbalnej komunikacie. Stru¢nd ontogenéza jazyka. Stru¢na klasifikacia jazykov. Rozdiel medzi
pisomnym a tstnym prejavom, medzi oficidlnym, polooficidlnym a neoficidlnym komunikatom.
4. Nonverbalna komunikécia. Pojmy a ich charakteristika (paraverbalne prostriedky, extraverbalne
prostriedky). Funkcie a aktualne vyznamy paraverbalnych a extraverbalnych prostriedkov.

5. Osobitosti reci tela a ich spojitost’ s jazykovou kulturou.

6. Kodifikacia, norma, uzus. Jazykové normy a ich kodifik4dcia. Rozdiel medzi normou a
kodifikéciou. Vzt'ah normy a uzu. Zékladné kodifikacné prirucky slovenciny a ich zameranie.
Interpretécia niektorych rozpornych javov medzi kodifikaciou a redlnym tzom .

7. Stratifikacia (rozvrstvenie) slovenCiny ako narodného jazyka. Vztah narodného jazyka a
spisovného jazyka v sucasnej situdcii na Slovensku. Bezny hovoreny jazyk, Standard, substandard,
nareCové variety. Spisovny jazyk a narecia. Slangizmy, argotizmy, profesionalizmy — ich zakladné
znaky a odli$nosti; slangizmy — profesionalizmy, slangizmy a tzv. substandardné slova.

8. Jazykové kontakty. Kritéria posudzovania cudzich vyrazov. Preberanie slov z inych jazykov.
Udomaécnovanie cudzich slov typu miting, surfing, autokemping, bungee-jumping. Rozdiel medzi
anglicizmami a internacionalizmami. Latinizmy, grécizmy, germanizmy, galicizmy. Jazykové
glokalizmy. Postoje pouzivatel'ov slovenciny k nim.

9. Slovencina a Cestina, moznosti delimitacie tychto dvoch jazykov, minulost’ a su¢asnost’. Ako
hodnotit’ pouzivanie bohemizmov v sucasnej komunikacii. Jazykovy purizmus, jeho hlavné znaky.
Odlisna relevantnost’ v historicky rozdielnych jazykovych situaciach. Progresivne a negativne
dosledky.

10. Efektivna komunikacia. Struktira argumentu. Argumentécia.

11. Jazykova legislativa. Jazykova politika SR. Zakon o slovencine ako $tatnom jazyku. Zakon o
jazyku nérodnostnych mensin. Praktické skusenosti s ich uplatiiovanim.

12. Zéavereény prakticky test.

Odporiacana literatira:

Pravidla slovenského pravopisu. (2013). VEDA.

Kral, A. (2009). Pravidla slovenskej vyslovnosti (2. vyd.). Matica slovenské
Skvareninova, O. (2019). Komunikacia s médiami a v médiach. FMK UCM.
Skvareninova, O. (v tlagi). Re¢ova komunikacia (4. vyd.) FMK UCM.

Strana: 49




Rysova, A., & Cmehylova-Ragova, D. (2019). Lingvistické minimum k masmedialnym $tadiam:
(komunikécia, jazyk, jazykova kultara). FMK UCM.

Hudikova, Z. & Pravdova, H. (2020). Current trends in journalistic practice. Sovremennyj
diskurs-analiz, 2(26), 26-33.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 59

A B C D E FX abs neabs

13.56 2542 23.73 6.78 1.69 28.81 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Ol'ga Skvareninova, CSc.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kognitivne procesy v medidlnej komunikéacii
KMEDV/22bdAMES002/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie je udel'ované na zaklade vysledku povinne absolvovaného pisomného testu.
To predstavuje 100 % zaverecného hodnotenia. Podmienkou pripustenia k zaverecnému testu
je splnenie poziadaviek na dochadzku, prip. d’alSich stanovenych uloh. O pripadnych zadaniach
podmienujucich pripustenie k zavere¢nému testu sa Student dozvie na zaciatku vyucby predmetu
v danom akademickom roku.

92-100 % = A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami

83-91 % = B 1,5 vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami

74-82 % = C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky

65-73 % = D 2,5 uspokojivo — dobré¢ vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby

56-64 % = E 3,0 dostatocne — vysledky vyhovuji minimalnym kritériam

0-55 % = FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie
a mnozstvo prace zo strany Studenta

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné v ¢o najkratSom ¢ase predlozit’ dokumentaciu, ktora svedci
o relevantnych dovodoch neti¢asti na vyucbe. Jednotlivé pripady budi posudzované individudlne,
s prihliadnutim na okolnosti. V pripade neadekvatnych dévodov moze hodnotenie znamenat
automatické hodnotenie FX a opakovanie ro¢nika alebo znizenie hodnotenia o jeden stupen. Ak
v takom pripade dosiahne hodnotenie FX - automaticky opakuje ro¢nik. V pripade 5 absencii
Student automaticky dostava FX a opakuje predmet na buduci AR. V pripade schvaleného
individualneho harmonogramu §tidia je nutnd miniméalne 50 % tucast’ na prednaskach — bez
absencie. Vyucba (alebo jej Cast’) v pripade zhorSenej pandemickej situacie prebicha distanénou
formou, prostrednictvom onlinovych prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e rozumeju kognitivnym procesom v medialnej komunikécii,

® poznaju zakonitosti percepcie mediadlnych obsahov s dorazom na faktory a podnety ovplyvnujuce
zameranie pozornosti, ¢i vytvarajuce stereotypnost’ vediicu k znizovaniu koncentracie,
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e vedia charakterizovat, ako prebieha spracovanie medidlnych informécii a obsahov a ich
zapamatanie si,

e rozumeju procesom porozumenia rec¢i a recovej produkcie, ako aj rdznym procesom myslenia a
rozhodovania, ich vyznamu pri pochopeni medialnych obsahov a spractuvani podnetov aj informacii
z nich.

e poznaju formy a sposoby rozvoja kreativity,

e vedia o chybach a skresleniach v percepcii a spractivani medidlnych obsahov, ¢i pripadnych
moznostiach ich eliminacie,

e ziskané poznatky nielen ovladaju, ale poznaju aj spdsoby, ako ich cielene vyuzivat' vo svojej
profesionélnej praxi.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

1. Kognitivna psychologia. Kognitivna neuropsycholdgia.

2. Pozornost’. Zamerna pozornost’. Selektivna pozornost. Rozdelenie pozornosti.

3. Zrakové vnimanie. Vnimanie priestoru a velkosti. Vnimanie farieb. Vnimanie tvari. Vnimanie
pohybu. Vnimanie konania. Sluchové vnimanie,

4. Pamit. Kratkodoba pamit. Dlhodobd pamit. Pamédtové procesy. Teoria zabudania. Teoria
rozpamaitavania sa a rekognicie. Epizodicka a sémantickd pamat’. Implicitnd paméat. Mimoriadne
pamét'ové schopnosti.

5. Predstavy a kreativita. Mentalne modely. RieSenie problémov. Heuristické pristupy.

6. Vnimanie reci a Citanie. Porozumenie reci. Spracovanie viet. Spracovanie pribehov. Recova
produkcia. Jazyk a myslenie.

7. Myslenie, organizacia poznatkov. Schémy, ramce, scenare. Procesy kategorizacie. Procesy
myslenia.

8. Posudzovanie a rozhodovanie. Usudzovanie s podmienkami. Pravdepodobnostné teorie.
Racionalita a hodnotenie.

9. Kognicia a emdcie. Emocie a pozornost’. Emdcie a pamét’. Spracovanie emocii.

10. Chyby a skreslenia v kognicii.

11. Cudska a umela inteligencia.

12. Kognitivny vyvoj. Zrenie myslienkovych procesov. Mudrost’ a starnutie.

Odporiacana literatira:

Eysenck, M.W., & Keane, M.T. (2008) Kognitivni psychologie. Akademie véd.
Giles, D. (2012) Psychologie médii. Grada.

Hari, J. (2022) Stolen Focus: Why You Can't Pay Attention. Bloomsbury.
Hodges, J. (2021) Cognitive Psychology: Mind and Brain. Clanrye International.
Hradiska, E., Brecka, S., Vybiral, Z. (2009). Psychologia médii. Eurokodex.
Kahneman, D. (2019). Myslenie rychle a pomalé. Aktuell.

Rosling, H, Roslingova Ronnlundova, A. (2019). Moc faktov. Tatran.

Stenberg, R. J. (2002). Kognitivni psychologie. Portal.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 44

A B C D E FX abs neabs

11.36 4.55 38.64 18.18 9.09 18.18 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD., Mgr. Patricia Nagyova
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Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kreativne pisanie
KMEDV/22bdAMES011/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Zaverecné hodnotenie je udelené na ziklade splnenia zadanych podmienok.
Vyzaduje sa aktivna ucast’ na vyu€ovani a vypracovavanie stanovenych priebeznych zadani, ktoré
budua spinat’ kvalitativne §tandardy a budt odovzdané v stanovenom termine. Od $tudentov bude
pocas semestra vyzadované verejné vystupovanie pred spoluziakmi, ako aj ich verbalna prezentacia
ich zadani.

Student méze ziskat spolu 50 bodov (100 %):

- 50 % hodnotenia tvori vypracovanie zadania na doma;

- 50 % hodnotenia tvori kreativne spracovanie zadania na hodine.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student bude disponovat’ po absolvovani predmetu nasledovnym:

- orientuje sa v oblasti teorie Zzurnalistickych zanrov;

- dokaze aktivne identifikovat’ charakteristické znaky zanrov;

- naucia sa zvladnut opis prostredia, postav;

- budu si rozvijat’ proces tvorby dialdgov;

- Studenti si precvicia svoje spisovatel'ské zrucnosti pri tvorbe ndpadov, rozhlasovych a
audiovizualnych scenarov rézneho druhu zanrov;

- rozvija si komunika¢né zrucnosti a prezenta¢né zruc¢nosti pocas prezentovania svojich nazorov.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Uvod do tedrie tvorivého pisania.
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. Cvicenia pre rozvoj kreativity.

. Osobné predpoklady tvorivosti.

. Tvorivé pisanie ako remeslo.

. Struktura tvorivych vystupov.

. Zurnalistické zanre v printovej Zurnalistike.
. Zanre tvorivych vystupov.

. Tréning pisania tvorivych vystupov.
9. Tvorba literarnych diel.

10. Cvicenia na pisanie.

11. Spétna vizba na vytvorené diela.
12. Hodnotenie zadvere¢nych vystupov.

0N L B WIN

Odporiacana literatira:

Buckova, Z., & Rusiidkova, L. (2017). Publicistika v periodickej tlai. Zurnalistické Zanre.
Trnava: UCM v Trnave.

Gladis, M. (2015). Zaner v prostredi masovych médii. Kogice: Univerzita Pavla Jozefa Safarika v
Kosiciach.

Kuehn, S. A., & Lingwall, A. (2018). The Basics of Media Writing. A Strategic Approach. Sage.
Magal, S. (2012). Creative Writing. In Media Relations II. Trnava: FMK.

Panasenko, N. 1., & Gregus, L. (2022). Media text in the mirror of linguistics (Oth ed.). Wolters
Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 36

A B C D E FX abs neabs

19.44 25.0 25.0 13.89 8.33 8.33 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Cubica Janackova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: masova a medialna kultira
KMASK/22bdAMESP10/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspesného absolvovania vedomostného testu v
pisomnej forme. Vedomostny test v pisomnej podobe predstavuje 100 % hodnotenia (mozno v iom
ziskat’ maximalne 50 bodov). V zaujme tspesného absolvovania predmetu musi Student ziskat
v ramci vedomostného testu minimélne 56 % bodov. S prihliadnutim na pandemicku situaciu a
pokyny prislusnych tradov sa vedomostny test méze konat’ vo virtualnej podobe.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 = A; 91 — 83 =B; 82 - 74 =C; 73 — 65 = D; 64 — 56
=E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Studenti po absolvovani predmetu ziskaja tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

e dokazu doslednejsie preniknit’ do podstaty tvorby, produkcie a recepcie masovej, popularnej a
medialnej kultary,

e rozumeju vSetkym relevantnym procesom a faktorom, ktoré sa podiel'aji na ich vytvarani,

e na zaklade osvojenia si definiénych ramcov, pochopenia teoretickych vychodisk autorov v
dobovych kontextoch vedia porozumiet’ vyvoju ndzorov o masovej, popularnej a medialnej kultare
a vedia si vytvorit’ vlastné hodnotiace stanoviska,

e ziskaju schopnost’ orientovat’ sa v su¢asnom mnozstve kultirnej a medialnej produkcie,

e analyzuju charakteristické fenomény a st schopni kriticky uvazovat' v SirSich stvislostiach
a kontextoch, ako aj interpretovat’ vlastné¢ pouzivatel'ské navyky v suvislosti s konzumaciou
kultarnych produktov a sucasnymi kultirnymi $tylmi,
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e maju schopnost’ kriticky diskutovat’ o priemyselne produkovanej kultire Sirenej médiami a
rozvijat’ tak vlastné kritické myslenie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Civilizécia, civiliza¢né viny.

2. Kultara, kultirne vzorce, vrstvy kultury. Spolo¢nost’, socialne roly.

3. Tradi¢na spolo¢nost’ a masova spolo¢nost’.

4. Suvislosti medzi masovou komunikaciou, masovou spolo¢nost’ou a masovou kulturou.

5. Paralely a rozdiely medzi tradi¢nou (I'udovou) kultirou a priemyselne produkovanou (masovou
a popularnou) kultarou.

6. Koncepcie davového a masového ¢loveka. Davové a masové spravanie.

7. Terminologické vymedzenie masovej kultury a popularnej kultury.

8. Vnimanie masovej kultury v ramci koncepcie kultrnych urovni. Terminologické vymedzenie
pojmu ,,gy¢* a jeho uplatnenie v kontexte reflexie masovej kultary.

9. Formy kultarneho zivota v jednotlivych historickych epochach.

10. Myslienky a vyskumné linie Frankfurtskej skoly.

11. Birminghamské Skola a novy pristup k vnimaniu popularnej kultary.

12. Kultarna realita neskorej moderny — medialna kultara 21. storocia.

Odporiacana literatira:

Fiske, J. (2020). Jak rozumét popularni kultute. Akropolis.

Hladikova, V. (2017). Mass and popular culture, their features and specifics. AD ALTA, 7(2),
78-82.

Kloskowska, A. (1967). Masova kultura: Kritika a obhajoba. Svoboda.

Pravdova, H. (2009). Determinanty kreovania medialnej kultiry. FMK UCM v Trnave.
Pravdova, H. (2009). Sociokultirny kontext masovej komunikéacie. NOC.

Radosinska, J. & Visnovsky, J. (2013). Aktualne trendy v medialnej kultare. FMK UCM v
Trnave.

Radosinska, J. (2021). Okruhy problémov v $tudiu medidlnej kultiry I.: Hypermoderna
spolo¢nost. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 15

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

0.0

20.0

20.0

33.33

26.67

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD., PhDr. Vladimira Hladikova, PhD., MBA

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medialna vychova v rodine
KMEDV/22bdAMES014/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a ukoncéenia predmetu: 50% priebezné hodnotenie, 50% zavereéné hodnotenie:
- priebezné hodnotenie: spracované zadanie - charakteristika vybraného projektu, al. platformy
pre rodiCov z medialnej vychovy (rozsah 1-2 normostrany, A4) a jeho prezentdcia na vyucbe
v dohodnutych terminoch; v popise sa uvedu ciele, témy/rubriky vzdelavania, zdroje al. d’alSie
didaktické materialy a vyznam daného projektu/platformy

- zavere¢né hodnotenie: semindrna praca (projekt rozvoja medidlnych kompetencii rodi¢ov/model
edukacénej pomocky pre rodi¢ov z medidlnej vychovy) v stilade so zaslanymi kritériami

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast na vyuébe, povolené si max.
2 absencie (t.j. max. 4 vyucovacie hodiny). V pripade individudlneho S$tudijného planu je
nutnd minimélne 50% uc&ast’ na prednaskach (Pozri Studijny poriadok UCM, § 13). Student s
individudlnym S$tudijnym planom musi okrem uvedenych podmienok pre absolvovanie predmetu
odovzdat’ na konci semestra extra seminarnu pracu na vymedzenu tému. V pripade vymeskania
viac ako polovice prednasok nie je mozné tento predmet ukoncit’.

Pre Gspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov z kazdej cCasti
(celkovo 56 bodov zo 100).

Hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu bude Student schopny:

-objasnit’ vyznam a ulohu rodiny/rodi¢ov pri formovani zékladnych navykov kompetentného
zaobchadzania deti a mladeze s médiami, rozvoji ich sposobilosti kriticky, uvedomelo a zodpovedne
vyuzivat' média,

-pochopit, ze kvalita informalneho ucenia deti 0 médiach v rodine mé kI'icovy vyznam z hl'adiska
realizacie medialnej vychovy v rdmci d’alSich edukacnych systémov,
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-preukazat’ nadobudnuté poznanie stratégii rozvoja medidlnej kompetencie deti a rodiov (na
priklade vybranych projektov) a aplikovat’ ho vo svojej odbornej praxi ¢i osobnom Zivote,

- vytvorit’ model vzdeldvania rodicov z medialnej vychovy v podobe koncepcie medidlnych
vecerov, resp. model edukaénej pomocky pre rodic¢ov z medidlnej vychovy.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvodna explanacia, reflexia problematiky a obsahovej naplne predmetu. O vyzname témy z
pohl'adu socidlnej praxe i zivotnej reality jednotlivca.

2. Zékladné ponimanie rodiny, jej funkcii a vyznam pre jednotlivca i spolo¢nost’ z pohl'adu pristupu
spolocenskych vied (pedagogiky, socioldgie a i.). Média ako prostriedky formovania obrazu o
podstate a zakladnych funkciach rodiny — analyza medialnych produktov.

3. Medializacia rodin v stiéasnosti. Vychova v rodine pod vplyvom médii. U¢inky médii na
osobnost’ dietat’a ako vychodiska potreby eduka¢ného vplyvania.

4. Druhy uéenia o médiach v rodine. Uloha a vyznam rodi¢ovskej mediacie v procese regulacie
medidlnych vplyvov na diet’a.

5. Podstata, ciele a ulohy medialnej vychovy ako sucasti rodinnej vychovy.

6. Stratégie rozvoja medialnych kompetencii deti a mladeze v rodinnom prostredi.

7. Rozvoj medialnych kompetencii rodiCov ako vychodisko vychovy deti k slobodnému a
zodpovednému vyuzivaniu médii v rodine.

8. Systém medialneho vzdeldvania rodicov. Projekty ,,medidlnej alfabetizacie rodiov na
Slovensku.

9. Projekty ,,medialnej alfabetizacie* rodi¢ov v zahranici.

10. Prezentacie prac Studentov.

11. Medidlne vecCery ako forma vzdelavania rodicov z medialnej vychovy. Koncepcia pripravy
medialnych vecerov pre rodicov.

12. O vyzname rozvoja medidlnej vychovy v rodinach - zdvere¢na diskusia na zaklade analyzy
filmového dokumentu.

Odporiacana literatira:

Ambrozova, P., Junova, 1. & Stasova, L. (2022). Nové vyzvy rodi¢ovstvi — medidlni vychova v
digitalni dobé&. Paido.

Common sense education. (b.d.). Prevzaté 19. septembra 2023, z https://www.commonsense.org/
education/toolkit/family-engagement-resources

Kacinova, V. (2008). Medialna vychova v rodine. In T. Ron¢akova (Ed.), Rodina a média. XXIII.
Medzinarodny kongres rodiny : Zbornik zo svetovej vedeckej konferencie Ruzomberok 5.-7.
septembra 2008 (pp. 377-386). Filozoficka fakulta Katolickej univerzity v Ruzomberku.
Newport, C. (2019). Digitalny minimalizmus : Ako sa sustredit’ v ruSnom svete. Lindeni.

Uhls, Y.T. (2018). Medialni mamy a digitalni tatové. Portal.

Zdravé détstvi ve svété digitalnich médii - Informace a inspirace pro rodice a pro vSechny, kdo
pracuji s détmi a mladezi (2020). Franesa

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 18

A B C D E FX abs neabs

66.67 16.67 0.0 0.0 0.0 16.67 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Viera Kac¢inova, PhD.
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Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: nemecky jazyk I.
KJK/22bdAMES005/p2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet nemecky jazyk I bude ukonéeny zavere¢nym testom v skuskovom obdobi. Hodnotiaca
stupnica platna podl'a §15 SP UCM:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

* 40 % hodnotenia tvori vypracovanie a Ustna prezenticia seminarnej prace na zadanu tému
vyplyvajucu zo sylabu predmetu, a to na druhom stretnuti v zimnom semestri,

* 60 % hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie zavere¢nej pisomnej skusky v skuskovom
obdobi (60 bodov).

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie: -
VEDOMOSTI: §tudent si prehibi vedomosti z gramatiky nemeckého jazyka (slovesné Gasy a
slovosled) a rozsiri si slovnu zasobu k prislichajucim témam zo sylabu predmetu, ako je napriklad
zivotny §tyl, vol'ny ¢as, vyznamné zivotné udalosti a aktualne trendy v medidlnej oblasti.
ZRUCNOSTI: nadobudnuté odborné vedomosti §tudent zaro&i pri konverzéacii v cudzom jazyku,
konkrétne pri opise obrazkov, grafov, tabulick. Nadobudne skusenosti v pisomnom aj Gistnom
jazykovom prejave, nau¢i sa vyjadrovat’ vlastné postoje a ndzory v cudzom jazyku, vystupovat
pred publikom a svoje komunika¢né zru¢nosti vyuZije aj v pri praci v mensej skupine.
KOMPETENCIE: Student si osvoji vSetky jazykové a komunika¢né kompetencie (poctvat s
porozumenim, hovorit’, pisat’ a ¢itat)), a to na urovni B2 — C1 Spolo¢ného eurdpskeho referen¢ného
ramca pre jazyky.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Zivotny $tyl a presvedcenia. Vyjadrenie pritomnosti a buducnosti v nemcine.
2. Workshop k téme. Jazykova kompetencia — hovorenia.
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3. Zivotné presvedéenia a duchovné hodnoty. Popis grafik a obrazkov, argumentovanie. Jazykova
kompetencia — hovorenie.

4. Zivotopis a typologia Iudi. Pisomny jazykovy prejav, slovna zasoba a vyrazové prostriedky.
Jazykova kompetencia — pisanie.

5. Aktudlne trendy vo volnom ¢ase. Vyjadrenie minulosti v nemcine. Jazykova kompetencia —
hovorenie.

6. Extrémne Sporty. Jazykova kompetencia — ¢itanie a pocuvanie.

7. Zivotné milniky, rodina, Zivotné vyzvy. Vyjadrenie opakovania a postupnosti v nemdine.
Diskusia v skupinach. Jazykova kompetencia — hovorenie.

8. Svetonazor, politika, ochrana zivotného prostredia.

9. Aktuality z periodik. Vyrazové prostriedky a slovna zasoba. Jazykova kompetencia — Citanie.
10. Dovolenka a dovolenkové trendy. Slovesné casy, pisomny jazykovy prejav. Jazykova
kompetencia — hovorenie.

11. Navrhy a rady. Vyrazové prostriedky.

12. List priatel’'ovi. Jazykova kompetencia — pisanie.

13. Vybrané komunika¢né cvicenia.

Odporiacana literatira:

Dallapiazza, R.-M. (2011). Tangram Z Zertifikat Deutsch. Kursbuch und Arbeitsbuch. Ismaning:
Hueber Verlag.

Dreyer, H. Schmitt, R. (2020). Die Gelbe aktuell. Lehr- und Ubungsbuch der deutschen
Grammatik. Hueber Verlag.

Kozmova, R., Drinkova, D. (2005). Sprechen. Argumentieren. Diskutieren. FF UCM

Michiova, 1. (2014). Némcina — osobni kontakty, telefonovani, korespondence, vyjednavani,
prezentace. Grada.

Gropworterbuch Deutsch als Fremdsprache. (2010). Langenscheidt.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
nemecky jazyk - tiroven B2 - C1

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Dominika Cmehylova Rasova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024
Schvalil:

Strana: 62




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: nemecky jazyk II.
KJK/22bdAMES006/p2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet nemecky jazyk II bude ukonceny zdverecnym testom v skuSkovom obdobi. Hodnotiaca
stupnica platna podl'a §15 SP UCM:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

* 40 % hodnotenia tvori vypracovanie a Ustna prezenticia seminarnej prace na zadanu tému
vyplyvajucu zo sylabu predmetu, a to na druhom stretnuti v zimnom semestri,

* 60 % hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie zavere¢nej pisomnej skusky v skuskovom
obdobi (60 bodov).

Poziadavky na vypracovanie semindrnej prace:

1. rozsah 3 normostrany (1 NS = 1800 znakov)

2. titulnd strana v nemcine (nazov univerzity, fakulty, katedry, téma, Studijny program, cislo
Studijnej skupiny, rok, meno Studenta)

V ramci plnenia poziadaviek na vypracovanie sa posudzuje obsahova stranka (pochopenie zadania,
stupen poznania veci, zaujatie postoja k tematike, k faktom, logickost’, obsahova plnost’ a sviezost’,
¢itavost’ a novost’ textu) a vyrazova stranka (gramatickd stavba, pravopis, inventar vyrazovych
prostriedkov, graficka uroven, technika spracovania, prehl'adnost’)

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie: -
VEDOMOSTI: §tudent si prehibi vedomosti z gramatiky nemeckého jazyka (slovesné Gasy a
slovosled) a rozsiri si slovnu zasobu k prislichajucim témam zo sylabu predmetu, ako je napriklad
zivotny §tyl, vol'ny ¢as, vyznamné zivotné udalosti a aktualne trendy v medidlnej oblasti.
ZRUCNOSTI: nadobudnuté odborné vedomosti §tudent zaro&i pri konverzéacii v cudzom jazyku,
konkrétne pri opise obrazkov, grafov, tabulick. Nadobudne skusenosti v pisomnom aj Gistnom
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jazykovom prejave, nauci sa vyjadrovat’ vlastné postoje a ndzory v cudzom jazyku, vystupovat
pred publikom a svoje komunika¢né zru¢nosti vyuZije aj v pri praci v mensej skupine.
KOMPETENCIE: Student si osvoji vSetky jazykové a komunikacné kompetencie (poctvat s
porozumenim, hovorit’, pisat’ a ¢itat)), a to na urovni B2 — C1 Spolo¢ného eurodpskeho referen¢ného
ramca pre jazyky.

Stru¢na osnova predmetu:

1.Poziadavky na referat ,,Mein Kommunikationsstil®, formula¢né moznosti.
2. Moderna komunikacia. Formy komunikacie.

. E-Mail, Chat, SMS. Online média. Vyrazové prostriedky.
. Miesto a smer. Predlozky.

. Small Talk. Rolové hry.

. Vztazné zamena, vedlajsie vety.

. Small Talk. Rolové hry.

. Reklama. Jazyk reklamy.

9. Reklamné produkty. Reklamné spoty.

10. Komparacia, porovnavanie.

11. Navrhy, reakcie, argumenty. Vyrazové prostriedky.

12. Smalltalk. Hudba.

13. Prezentacia semindrnych prac.

00NN L W

Odporiacana literatira:

Dallapiazza, R.-M. (2011). Tangram Z Zertifikat Deutsch. Kursbuch und Arbeitsbuch. Ismaning:
Hueber Verlag.

Dreyer, H. Schmitt, R. (2020). Die Gelbe aktuell. Lehr- und Ubungsbuch der deutschen
Grammatik. Hueber Verlag.

Kozmova, R., Drinkova, D. (2005). Sprechen. Argumentieren. Diskutieren. FF UCM

Michiova, 1. (2014). Némcina — osobni kontakty, telefonovani, korespondence, vyjednavani,
prezentace. Grada.

Gropworterbuch Deutsch als Fremdsprache. (2010). Langenscheidt.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
nemecky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Dominika Cmehylova Rasova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024
Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: obhajoba zaverecnej prace
KMEDV/22bdAMES900/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporacany semester/trimester Studia: 5., 6..

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student obhajuje zavere&na pracu pred komisiou. Student predklada k obhajobe Protokol o kontrole
originality. Na pracu sa vypracuju dva posudky — od oponenta a od Skolitela.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

e Ovlada teoretick¢é vychodiska danej témy a vie ich aplikovat do analyzy konkrétneho
vyskumného problému,

e dokaze sa orientovat’ v problematike aplikovanych mediédlnych studii,

@ je schopny teoreticky reflektovat’ a posudzovat’ medidlne a informa¢né kompetencie,

e vie aktivnym sposobom ziskavat’ sekunddrne a primarne informacie a vyuzivat’ ich na tvorbu
rieSeni

e jc schopny formulovat odporicania, navrh kampane zameranej na problematiku médii,
informadcii, kritického myslenia a zdovodnit’ ich,

e vie charakterizovat’ ciel'ovu skupinu, ktorej je navrh urceny,

e je kreativny,

e vie zhodnotit’ efektivnost’ a i¢innost’ svojich navrhov,

e vie odpovedat’ na otazky a obhdjit’ svoj nazor i prijat’ spatnu vézbu,

e ma komunikacné a prezenta¢né schopnosti.

Struc¢na osnova predmetu:

Obhajoba zaverecnej prace sa uskutociiuje pred komisiou pre Statne skusky a jej sucast’ou su:
» prezentacia zaverecnej prace,

* dva posudky (Skolitel’, oponent),

= protokol o kontrole originality (e-mailom),

= reakcia Studenta na pripomienky a otazky v posudkoch,

= diskusia.

Zasady prezentacii
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Prezentacia ma sluzit’ ako pomdcka k rychlej, jasnej a komplexnej predstave o najvacsich kvalitach
vasej prace.

Pritom je nutné dodrziavat’ tieto zasady:

= necitajte text na slajdoch — text by nemal kopirovat’ to, Co rozpravate; interpretujte, vysvetl'ujte,
* text prezentacie musi byt’ prehl'adny, zrozumitel'ny a dobre Citatel'ny,

= vyhnite sa definicidm zakladnych pojmov, nepodstatnym informaciam a superlativom,

= zamerajte na konkrétne vysledky prace (analyticka ¢ast’, vyskum, navrhy).

Struktira a rozsah prezentacie

Urceny Cas na prezentaciu zaverecnej prace: 8§ minut.

Odporucany format: PPT prezentacia, Prezi, ap.

V pripade PPT prezentacii pouzivajte schvalenu sablonu dostupni na stranke fakulty. V pripade
pouzitia iného druhu prezentacného softvéru pouzivajte logo a korporatne farby (podla dizajn
manualu) nasej fakulty.

1. Uvodna snimka: Nazov prace, autor, veduci/skolitel’, datum.

2. Popis rieseného problému: Popiste, aky konkrétny problém ste riesili, pripadne dovody vzniku
rieSen¢ho problému.

3. Ciele prace: Strucne uvedte ciele prace. Neprepisujte celé vety zo zadania, ciele uvadzajte
heslovite, prerozpravajte ich vlastnymi suvislymi vetami.

4. Metodika prace a metody skiimania: Metodika vyjadruje sposob, akym ste postupovali pri rieSeni
problému. Metody su teoretické prostriedky, ktoré ste pouzili pri rieSeni.

5. Analyza sucasného stavu: Vysvetlite, ako a ¢i uz dany problém niekto riesil. Ak ano, vysvetlite
jeho vysledky, pripadne v ¢om su jeho nedostatky a preco je potrebné v rieSeni pokracovat’. Ak
rieSite problém, ktory esSte nikto neriesil, zdévodnite vyznam jeho rieSenia.

6. Vysledky prace: Uved'te, ¢o je vystupom/vysledkom vasho rieSenia a opiste hlavné zistenia vasej
zaverecnej prace. V tejto Casti mozete uviest’, ako ste svoje vysledky overili, vyhodnotili, ako bude
praca vyuzita, aka je cielova skupina, ktord bude moct’ vyuzit’ vysledky vasej prace. Zdoraznite
originalitu a vynimocnost’ vasej prace.

7. Mozné navrhy, odporucania, prinos prace: Uvedte vSetky vase ndvrhy, ktoré odportucate
skimanému subjektu alebo v ramci vyskumného materidlu ¢i skimanej problematiky.

8. Pod’akovanie: Pod’akovanie za pozornost’.

9. Odpovede na otazky z posudkov: V zavere obhajoby si pripravte odpovede na otazky vediceho
a oponenta. K pripomienkam, ktoré vdm nieco vycitaju a s ktorymi sa stotoziujete, stru¢ne uved'te,
ze s pripomienkami suhlasite a uvedte, preCo nedostatok vznikol. Na pripomienky, s ktorymi
nesuhlasite, si pripravte faktické argumenty, na otazky si pripravte kompetentné odpovede.

10. V pripade aplikacnej Casti prace prineste aj vami vytvorené dielo, aby si ho komisia mohla
pozriet’.

Odporiacana literatira:
e Podl'a zamerania a typu bakalarskej prace.
e Metodika pisania zavereCnej prace.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4

A

B

C

D

FX

NPRO

PRO

0.0

75.0

0.0

25.0

0.0

0.0

0.0

0.0
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Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: odborna prax
KMEDV/22bdAMES004/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 40s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student odovzda potvrdenie o absolvovani odbornej praxe v pozadovanom rozsahu a vypracuje tzn.
sebahodnotiacu spravu, ktord obsahuje informdacie o absolvovanej praxi (kompetencie $tudenta,
miesto praxe, ziskané poznatky a zru¢nosti, vystupy z praxe a pod.) Pre uspesné absolvovanie
predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% bodov podl'a zavere¢nej hodnotiacej stupnice:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>,

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>,

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>,

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>,

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym kritéridm <56-64 %>,

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

V ramci odovzdanych podkladov vyucujtci hodnoti nasledovné Casti s uvedenou véhou:
Maximalny mozny pocet ziskanych bodov je 100 (100%): - 50 bodov (50% hodnotenia) - deskripcia
vykondvanej ¢innosti a pracovnych postupov v rdmci sebahodnotiacej spravy a i. - 50 bodov
(50% hodnotenia) - prilozené vystupy a vysledky z absolvovanej praxe (napr. medidlne obsahy,
dokumenticia a i.), ich relevancia z hl'adiska mnozstva a vo vztahu k absolvovanej praxi. Predmet
je hodnoteny zndmkou ,,absolvoval®“ (100-56%), resp. “neabsolvoval® (55-0%).

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

e aktivne participuje na rieSeni konkrétnych uloh vyplyvajucich pocas realizacie praxe v
konkrétnom subjekte v minimalnom ¢asovom rozsahu 2 tyzdiov,

® je schopny samostatne riesit’ zadania a ulohy vyplyvajice z pozicie, ktorti poCas praxe zastava,
e je schopny aplikovat’ poznatky ziskané pocas Studia v pracovnej ¢innosti,

e vie vyvodzovat konstruktivne zavery, navrhovat’ opatrenia, aktivity a i. s perspektivnym vyuzitim
Vv praxi.

Struc¢na osnova predmetu:

Student absolvuje predpisant prax v stanovenom rozsahu. Vyber firmy, organizacie ¢i média je na
rozhodnuti Studenta. Fakulta v pripade zaujmu Studentom poskytuje moznost’ absolvovania praxe v
spolupracujticich podnikoch. Student sa preukaze potvrdenim o absolvovani praxe.
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Odporucana literatura:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 13

A B C D E FX

abs

neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

92.31

7.69

Vyuéujuci: PhDr. Vladimira Hladikova, PhD., MBA

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: politicka komunikécia a politicky marketing
KMARK/22bdAMES002/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

SK

Pripadova $tadia = 30% Ucast’ = 10% Test = 60%

Stupnica

100 —-92 =A;91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX)

Vysledky vzdelavania:

SK

-osvoji si problematiku, ktord suvisi s politickou komunikéciou a politickym marketingom -
predmet prepaja teoretické poznatky a vedomosti s praktickymi ukazkami a pripadovymi stidiami,
ktoré odrazaji realitu politickej komunikacie a politického marketingu. Stu - oboznami sa s
pravidlami politickej kampane v podmienkach Slovenskej republiky, ktoré upravuji pravne normy,
- zoznami sa aj s vyvojom politickej komunikacie a politického marketingu, ktory uzko suvisi
s vyvojom spolo¢nosti a technologického pokroku, - je schopny analyzovat’ politické kampane
z pohladu politickej komunikécie a jednotlivych nastrojov politickej komunikacie, pricom sa
oboznami aj s délezitym nastrojom politického marketingu - lobingom a ulohami hovorcu a spin-
doctora v ramci politickej komunikacie.

Struc¢na osnova predmetu:

Uvod do politickej komunikécie a politického marketingu - definicia politickej komunikacie a
politického marketingu Historicky vyvoj politickej komunikécie a politického marketingu Volebné
zakony SR: politickd komunikécia v obdobi volieb a volebny marketing Politika a spolo¢nost’.
Prostredie politickej komunikacie Politicky marketing - marketingovy mix v politickom marketingu
Politické strany a miesto politickych stran v politickom marketingu Komunikaény mix v politickom
marketingu Lobbing Sucasnost’ politickej komunikacie: hovorca a spin-doctor Formy politickych
kampani: pozitivna, negativna kampan a permanentnd kampan Digitalna politickd komunikacia
Pripadové¢ studie politickej komunikécie a marketingu politickych strdn doma a vo svete

Odporiacana literatira:

CHUDINOVA, E., & TUSER, A. (2013). Kompetentny hovorca. Zilina: Eurokodex.
DAVIES, P. J. (2006). Winning Elections with Political Marketing. Routledge.
GIANSATE, G. (2015). Online Political Communication. University of London.
JABLONSKI, A. (2006). Politicky marketing. Brno: Barrister a Principal.
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KENSKI, K., & JAMIESON, K. H. (2019). Oxford Handbook of Political Communication.

Oxford University Press Inc.

KRCEK, J. (2013). Politicka komunikace: od res publica po public relations. Praha: Garda

Publishing, a. s.

MARLAND, A., GIASSON, T., & SMALL, T. A. (2015). Political Communication in Canada:

Meet the Press and Tweet the Rest. Ubc Press.

McNAIR, B. (2017). Introduction to Political Communication. London: Taylor & Francis Ltd.

MUHLMANN, G. (2007). Political History of Journalism. Wiley-Blackwell.
Political Communication in Britain. (2018). Springer Nature Switzerland AG.

STEDRON, B. A KOL. (2013). Politika a politicky marketing. Praha: C. H. Beck.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
SK

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 13

A B C D E FX abs

neabs

7.69 0.0 30.77 0.0 53.85 7.69 0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matej Martovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: propedeutika manazmentu a marketingu
KMARK/22bdAMES001/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ugast’ na prednaskach, vypracovanie semestralnej prace podla zadania a#skugka.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

10% hodnotenia tvori ucast’ na prednaskach a seminaroch, 40% hodnotenia tvori seminarna praca,
50% hodnotenia tvori zaverecny test.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 —-92 =A;91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

-vie integrovat’ teoretické vedomosti pri rieSeni praktickych pripadovych stadii,

-dokaze navrhovat’ inovativne moznosti napredovania v manazérskych a marketingovych aktivitach
pri rieSeni roznych problémov v#praxi,

-rozvija svoje komunikacné a kreativne schopnosti,

-ziskava zrucnosti pri tvorbe prezentacii v rdmeci rieSenia konkrétnych problémov vyplyvajucich
zo zadani,

-vie aplikovat’ nadobudnuté analyticko - kritické myslenie,

-samostatne dokéaze posudit’ a selektovat’ informécie potrebné k manazérskemu rozhodovaniu.
-Zdroje a vychodiska sucasného manazmentu - zékladné koncepcie a strategické pristupy.
-Funkcie manazmentu, vzt'ah manazmentu a marketingu.

-Manazér, manazérske zru¢nosti a role.

-Proces rozhodovania - identifikécia problémov, ktoré vyzaduju manazérske rozhodnutia.
-Vyznam procesu planovania, dovody zlyhania planov.

-Organizovanie a delegovanie pravomoci.

-Personalne zabezpecCenie a vedenie l'udi, komunikédcia so zamestnancami, ich vzdelavanie a
motivacia.

-Kontrolny proces - techniky a metddy.

-Marketingové prostredie.

-Marketingovy informac¢ny systém.

-Spotrebitel'ské spravanie.
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-Marketingovy mix z#pohl'adu podniku a#zakaznika.

Stru¢na osnova predmetu:

-Zdroje a vychodiska sucasného manazmentu - zékladné koncepcie a strategické pristupy.
-Funkcie manazmentu, vzt'ah manazmentu a marketingu.

-Manazér, manazérske zru¢nosti a role.

-Proces rozhodovania - identifikécia problémov, ktoré vyzaduju manazérske rozhodnutia.
-Vyznam procesu pldnovania, dovody zlyhania planov.

-Organizovanie a delegovanie pravomoci.

-Personalne zabezpecCenie a vedenie l'udi, komunikédcia so zamestnancami, ich vzdelavanie a
motivacia.

-Kontrolny proces - techniky a metddy.

-Marketingové prostredie.

-Marketingovy informacény systém.

-Spotrebitel'ské spravanie.

-Marketingovy mix z#pohl'adu podniku a#zakaznika.

Odporiacana literatira:

Darazs, T., Salgovicova, (2022) Procesy v marketingu a marketingovej komunikécii. Univerzita
sv. Cyrila a Metoda v Trnave, ISBN 978-80-572-0292-9.

Kusa, A., Fasiang, T., Kollarova, D. (2022). Retail Marketing Communication and the Consumer
Behaviour of Selected Generations. Peter Lang Ltd. Oxford, United Kingdom.

Pastier, M. (2023) Zlta kniha budovania zna¢ky. barecz & conrad books

Kotler, P. (2019) Marketing Management 4th European Edition. Pearson. ISBN:9781292248462
Cébyové, L., Hudékova, V., & Pavelekova, J. (2021) Marketing II. Univerzita sv. Cyrila a Metoda
Trnave. ISBN ISBN 978-80-572-0217-2

Sedlak, M. (2012) Zaklady manazmentu. Wolters Kluwer. ISBN 978-80-8078-455-3.
Jakubikova, D. (2013) Strategicky marketing. Grada. ISBN 978-80-247-4670-8.

Matts, J. Cabyova, L. Durkova, K. (2008) Marketing — zéklady a néstroje. Univerzita sv. Cyrila
a Metoda v Trnave. ISBN 978-80-8105-074-9.

Richterova, K. (2015) Spotrebitel'ské spravanie. SPRINT 2. ISBN 978-80-89710-18-8.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk.

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 37

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

16.22

13.51

8.11

29.73

32.43

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Ing. Tamas Darazs, PhD., doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: propedeutika medidlnej vychovy
KMEDV/22bdAMES001/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: 50% priebezné hodnotenie, 50% zaverecné hodnotenie.
- priebezné hodnotenie: pisomny test

- zavere¢né hodnotenie: ustna sktiska

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje splnenie stanovenych podmienok, ako aj pravidelna
ucast’ na vyucbe. Povolené st max. 2 absencie. V pripade individudlneho studijného planu je
nutnd minimélne 50% u&ast’ na prednaskach (Pozri Studijny poriadok UCM, § 13). Student s
individudlnym S$tudijnym planom musi okrem uvedenych podmienok pre absolvovanie predmetu
odovzdat’ na konci semestra extra semindrnu pracu na vymedzenu tému. Téma bude stanovena po
vzajomnej dohode pedagdg — Student. V pripade vymeskania viac ako polovice prednasok nie je
mozné predmet ukoncit’.

Pre Gspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov z kazdej Casti
(celkovo 56 bodov zo 100). Uspesné absolvovanie pisomného testu je podmienkou pristupenia k
ustnej skuske.

Vysledna stupnica hodnotenia:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- poznatky z problematiky medialnej vychovy, rozvoja medidlnej gramotnosti, budovania
medidlnych kompetencii, posiliiovania kritického myslenia a kritickej analyzy medialnych obsahov
- vie charakterizovat’ nosné pojmy problematiky a prepojit’ ich: mediadlna vychova, medialna
gramotnost’, medidlne kompetencie, medialna a informacna gramotnost/kompetencia

- orientuje sa v ciel'och medialneho vzdeldvania a vie charakterizovat’ irovne medidlnej gramotnosti
v zavislosti od urovne poznatkov, schopnosti a zru¢nosti ucastnikov medialneho vzdelavania
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- poznd historicky kontext vzniku a vyvoja medidlnej vychovy doma i v zahranié¢i, najmé v krajinach
EU

- orientuje sa v systéme celozivotného vzdeldvania na Slovensku - formalne a neformalne
vzdelavanie v medialnej vychove

- vie identifikovat’ Specifika medidlneho vzdelavania vo vzt'ahu k Specifickym skupinam
obyvatel'stva (deti a mladez, seniori, ucitelia a pod.)

- orientuje sa v problematike negativnych strdnok médii (najmi internetu) vo vztahu k réznym
skupinam obyvatel'stva

- poznd preventivne opatrenia, iniciativy a organizacie venujuce sa problematike medidlnej vychovy
a boja proti negativnym fenoménom médii (falosné spravy, hoaxy, dezinformdcie, sexualne
obt’azovanie na internete, online zavislost, kyberSikanovanie, persudzia a manipuldcia v médidch
ai.)

- rozvija si kritické myslenie a je schopny analyzovat’ medidlne obsahy s ohl'adom na autorsky
zamer, relevanciu zdrojov, pravdivost’ informacii a i.

- je schopny navrhovat’ mozné rieSenia v oblasti prevencie a ochrany pred negativnymi vplyvmi
médii ako aj posililovania pozitivnych medialnych navykov

- je schopny navrhovat vzdelavacie aktivity, napr. pre deti a mladez zamerané na rozvoj medialnych
kompetencii a zvySovanie medialnej gramotnosti

- orientuje sa v aktudlnych trendoch problematiky medidlnej vychovy.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

1.Uvod do problematiky medialnej vychovy. Média ako sucast’ Zivotného $tylu ¢loveka a potreba
medidlnej vychovy.

2. Teoretické vymedzenie zakladnych pojmov.

Medialna vychova. Ulohy a ciele medilnej vychovy.Medialna gramotnost. Medialne kompetencie.
Kumulovany koncept MIL.

3. Dominantné koncepcie/orientacie medialnej vychovy a ich charakteristika.
Protekcionisticka/Protekcionisticko-ekologicka. — Kriticka/Kriticko-hermeneuticka. ~ Cinnostna/
Learnig by doing. Participativna. Posilnenia.

4. Historické aspekty medidlnej vychovy doma a v zahraniéi.

Vyvoj a stav MV na Slovensku. Zakladné koncepcné dokumenty a pristupy.

5. Mediélna vychova vo formalnom vzdeldvani na Slovensku.

Sposoby implementacie medidlnej vychovy do vyucovania. Medidlna vychova v Stitnom a
Skolskom vzdeldvacom programe. Medidlna kompetencia v kontexte kI'icovych kompetencii.
6.-7. Medialna vychova v neformalnom a celozivotnom vzdelavani v Europe a na Slovensku.
Vyznamné projekty a iniciativy neformalneho vzdeldvania v medialnej vychove.

8.Medialna vychova v ére digitdlnych médii.

Online bezpecnost. Nastrahy a rizika internetu a médii vo vztahu k Specifickym skupinam
recipientov. Digitalne hry.

9. Kritické myslenie a medialna vychova.

Vyznam a tloha kritického myslenia v medialnej vychove. Techniky rozvoja kritického myslenia
ako kli¢ovej kvality medidlne kompetentného jednotlivca.

10. Persuézia a manipuldcia v médiach.

Analyza konkrétnych persuazivnych a manipulativnych technik.

11. Nésilie v médiach ako Specificky problém medidlnej vychovy.

12. Priebezné hodnotenie formou testu.

Odporiacana literatira:
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Hossova, M.,Hekelj, M. (2018). Medialna vychova a medidlna gramotnost’ v kontexte televiznej
tvorby pre deti a mladez. FMK UCM v Trnave.

Grizzle, A., Wilson, C., Tuazon, R., Cheung, Ch. K., Lau, J., Fischer, R., Gordon, D.,
Akyempong, K., Singh, J., Carr, P. R., Stewart, K., Tayie, S., Suraj, O., Jaakkola, M., Thésée, G.,
Gulston, C., Andzongo M., Blaise P. & Zibi Fama, P. A. (2021). Media and information literate
citizens: Think critically, click wisely: Media & information literacy curriculum for educators &
learners. UNESCO. https://bit.ly/3tsQtGX

Kacinova, V. (2018). Teoretické vychodiska ucenia sa 0 médiach. FMK UCM v Trnave.
Kacinova, V., Hurajova, A. (2022). Selected problems of media education: for students of mass
media communication : specialized academic textbook in English. FMK UCM v Trnave.
Petranova, D. (2013). Medidlna vychova a kritické myslenie. FMK UCM v Trnave.

Petranova, D., Vrabec, N. (2013): Persudzia a média. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 48

A B C D E FX abs neabs

2.08 18.75 20.83 14.58 14.58 29.17 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Viera Kac¢inova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: propedeutika medidlnych stadii
KMASK/22bdAMESP02/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspesného absolvovania vedomostného testu v
pisomnej forme. Vedomostny test v pisomnej podobe predstavuje 100 % hodnotenia. V zaujme
uspesného absolvovania predmetu musi Student ziskat’ v rdmci vedomostného testu minimalne 56
% bodov.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % G&ast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13).

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>,

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>,

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>,

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>,

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym kritéridm <56-64 %>,

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- disponuju potrebnymi informéaciami a poznatkami o organizacnej Struktare fakulty a univerzity,
- maju informécie o Studijnych podmienkach, studijnom poriadku, systéme $tudia, akademickom
informacnom systéme a pod.,

- maji vedomosti o medidlnych a komunikaénych stadidch a ich postaveni v systéme vied,

- poznaji vyznamnych predstavitel'ov Studijného odboru a kIi¢ové diela,

- dokazu c¢itat’ a interpretovat’ vedecky text, poznaju zdsady jeho tvorby, formalne i obsahové
aspekty tvorby vedeckého textu, vratane prace s vedeckymi a odbornymi zdrojmi a referenciami,
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- uvedomuju si dolezitost akademickej a vedeckej etiky, rozlisuju medzi kvalitnym vedeckym
textom, plagiatom a kompilatom,

- vedia zakladné penzum pojmov suvisiacich so stuidiom medialnych a komunika¢nych $tadii,

- ozrejmuju si rozdiely v pouzivanych vedeckych metddach skiimania, poznaju Specifika
jednotlivych metdd a vhodnost’ ich pouzitia pri vyskume,

- dokazu vytvorit’ odborny text, abstrakt a i. a prezentovat’ ho,

- nadobudnuté poznatky, schopnosti a zru¢nosti aplikuju vo svojom Studiu.

Stru¢na osnova predmetu:

. Vychodiskové informécie k $tadiu predmetu Propedeutika medialnych studii.
. Vymedzenie kI"i¢ovych pojmov a problematiky masmedialnych stadii.
. Vedecky a prakticky vyznam stidia médii.

. Praca s vedeckym textom I.

. Praca s vedeckym textom II.

. Praca s vedeckym textom III.

. Praca s vedeckym textom IV.

. Praca s bibliografickymi pramenimi I.

9. Praca s bibliografickymi pramenmi II.

10. Praca s bibliografickymi prameiimi II1.

11. Zasady prezentovania vedeckého textu.

12. Zéavereéné opakovanie kl'ic¢ovych tém a pojmov.

03N N B W

Odporiacana literatira:

Citacny manual Fakulty masmedialnej komunikécie UCM v Trnave: APA Style 7 (zavere¢né a
kvalifikacné préce). https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/SitePages/Zaverecne-prace.aspx
Minarikova, J., Radosinska, J., & Visnovsky, J. (2023): Vychodiska vyskumu v medialnych a
komunika¢nych stadiach. FMK UCM v Trnave.

Berger, A. A. (2019): Media and Communication Research Methods: An Introduction to
Qualitative and Quantitative Approaches. (5. vyd.) Sage Publications.

Sedlékova, R. (2015): Vyzkum médii. Grada.

Metodika pisania zavere¢nych prac na FMK UCM v Trnave. (b.d.). https://ucmtt.sharepoint.com/
teams/FMK/SitePages/Zaverecne-prace.aspx

Trampota, T., & Vojtéchovska, M. (2010): Metody vyzkumu médii. Portal.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 67

A B C D E FX abs neabs

0.0 8.96 7.46 20.9 29.85 32.84 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Monika Prostindkova Hossova, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: psycholdgia a socioldgia komunikécie
KMASK/22bdAMESP08/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

I. Ucast’ na prednaskach

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna &ast na vyucbe, povolené st maximalne 2
absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade individualneho $tudijného
planu je nutna minimalne 50 % ucast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, § 13).
Student je povinny nielen za¢astnit’ sa na vyucbe, ale aj aktivne reagovat’, zapajat’ sa do diskusie
k vybranym témam predmetu a participovat’ na interaktivnej Casti vyucby. Absencie nad ramec
povoleného mnozstva si zdovodiované a ospravedliiované individudlne, avSak do uvahy sa beru
len relevantné dévody a nepredvidatel'né zavazné okolnosti. V pripade vacsieho poctu absencii (3 —
4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentécie, ktora sved¢i o zavaznejsej povahe
zdravotnych problémov Studenta alebo iny dokument obsahujtci relevantné dévody netcasti
Studenta na prednaskach. Ospravedlnenia sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom).
Podmienky absolvovania predmetu v opravnych terminoch st rovnaké ako v riadnom termine. V
pripade vymeskania viac ako polovice prednasok nie je mozné tento predmet ukoncit’.

II. Priebezné aktivity po€as vyucovania (splnenie zadani a podobne)

I1I. Ustna sktiska

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade splnenia bodu I. a II. a nésledne uspesného
absolvovania ustnej skusky, ktora predstavuje 100% celkového hodnotenia (max. 100 bodov).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica

*100%-92%=A

*91%-83%=8B

* 82 % —74 % =C

*73 % —65%=D

* 64 % —56 % =E

* 55 % amenej = FX

Studenti sa na terminy skusok prihlasuja prostrednictvom systému AIS. V pripade netéasti na
prihlasenom termine je Student hodnoteny znamkou Fx.

Vysledky vzdelavania:
Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:
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* Orientuje sa a ovlada zakladné poznatky zo psycholdgie a socioldgie ako aplikovanych vednych
disciplin, ktoré sluzia ako zaklad pre prax alebo vyskum;

» Dokaze aktivne aplikovat’ ziskané teoretické znalosti na oblast’ medialnej komunikécie;

» Rozumie procesom institucionalnej a interpersonalnej komunikacie;

» Vie, aké vlastnosti a schopnosti si clovek potrebuje rozvijat, aby bol spdsobily efektivne
komunikovat’ a akymi sposobmi sa to da dosiahnut’;

* Vie identifikovat’ Siroku Skalu medialnych tc¢inkov a psychologickych teorii vplyvu médii;

* Vie vymedzit’ a kriticky zhodnotit’ a posudit’ vybrané teoretické koncepty a ich pdsobenie na
recipientov v masmedidlnej praxi;

» Dokéze objektivne analyzovat’ a vyhodnocovat’ odborné alebo praktické problémy a prindsa
odporucania v psychologicko-sociologickom kontexte médii;

» Dokaze prezentovat’ Citatel'skej, posluchacskej a divackej verejnosti poznatky o zasadach
medidlnej komunikdacie a ich prenasani do praxe zo socio-psychologického hladiska;

* Rozvija analytické schopnosti, komunikacné a prezenta¢né zrucnosti, schopnost’ argumentacie a
logické, kritické a kreativne myslenie.

Stru¢na osnova predmetu:

1.Psycholdgia a sociologia masovej komunikécie ako aplikované discipliny. Média — psychologicky
a sociologicky aspekt. Komunikacia a jej definovanie. Komunika¢né modely a ich charakteristika.
2. Masova komunikacia, proces masovej komunikacie a jeho Specifikd. Spétna vézba.

3. Médié a spoloc¢nost’. Vyznam médii pre spolocnost’. Postavenie médii v spolo¢nosti.

4. U¢inky masovej komunikacie. Vyvoj uvazovania o u¢inkoch (4 fazy).

5. Druhy a typolégia u¢inkov médii. U¢inky na jednotlivca (psychologicky aspekt), i¢inky na
spolocnost’ (sociologicky aspekt).

6. Nastol'ovanie mediadlnej agendy (agenda setting). Verejna, medialna a politicka agenda.

7. Medidlne ramcovanie (media framing). Frame a jeho definovanie. Metddy ramcovania.
Juxtapozicia. Kategorie framovacich prostriedkov.

8. Persuazivna komunikécia. Predpoklady a faktory persudzivnosti (opakovanie toho istého
tvrdenia, umenie ,,velkej 1zi“ , intenzita komunikacie, kognitivna angazovanost’ - skusenost’,
kognitivna disonancia). Reklama.

9. Persuazivna komunikacia v médiach. Reklama a jej posobenie v printoch a v elektronickych
meédiach. Speciﬁké reklamy v tlac¢i, v rozhlase, v televizii a na internete.

10. Mechanizmy persudzie. Persuazivne techniky. Kredibilita komunikatora. Medialna persona.
Priklady vyskumov persuazivnych ucinkov.

11. Nésilie v médiach. Druhy a formy medidlneho nasilia. Hypotézy prenosu medialneho nésilia
do socidlnej reality. Fenomén moralnej paniky.

12. Recipient médii — Citatel’, posluchac, divak, uzivatel’ internetu a socialnych sieti.

Odporiacana literatira:

Deuze, M. (2016). Media life. Karolinum.

Giles, D. (2012). Psychologie médii. Grada.

Hladikova, V. (2018). Komunikéacia v kyberpriestore a jej Specifika. In Z. Buckova, L.
Rusnakova, R. Rybansky. Megatrendy a média 2018: Realita a medialne bubliny, 33-49.
Hradiska, E., Brecka, S. & Vybiral Z. (2009). Psychologia médii. Eurokodex.

Hradisk4, E., Certikova, H. & Hudikov4, Z. (2013). Praktikum socidlnej komunikacie.
Eurokodex.

Petranova, D. (2013). Nasilie v médiach. Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 38

A B

C

D

E

FX

abs

neabs

15.79 23.68

15.79

13.16

10.53

21.05

0.0

0.0

Vyuéujuci: PhDr. Vladimira Hladikova, PhD., MBA, doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: recipienti médii a ekologické aspekty vyuzivania médii a
KMEDV/22bdAMESYa282acii

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 5., 6..

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student odpoveda na tému pred komisiou na $tatne skagky.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

e Ovlada charakteristiky a prejavy medidlneho spravania sa jednotlivych generacii publika,

® je schopny charakterizovat’ ich medialne spravanie sa a medidlne ritualy,

e preukazuje porozumenie procesom vzniku, formovania a transformovania medidlnych zvyklosti
s ohl'adom na spolo¢ensky a technologicky rozvoj,

e dokdze formulovat’ charakterizovat’ vznik novych medidlnych komunika¢nych platforiem a
medialnych formatov,

e na zaklade poznania charakteristik jednotlivych generécii je schopny predikovat’ potencidlne
reakcie na aktudlne medidlne formaty a medidlne prostredie,

e ovlada zakladné poznatky a pojmy suvisiace s chapanim digitdlneho prostredia ako zivotného
prostredia vSestranne ovplyviujuceho ¢loveka,

® jc sposobily aplikovat’ ziskané vedomosti a zrucnosti v rdmcei vlastného pouzivania médii a
informadcii, ale aj v pozicii multiplikatora v edukacnej a spolocenskej praxi,

e aplikovat’ koncepty, stratégie, metddy a ndstroje rozvoja tzv. ekologického pristupu k digitalnym
médidm a informaénym obsahom a to aj s uplatnenim tvorivého a produktivneho pristupu,

e preukazuje porozumenie vyznamu a ulohe medidlnej vychovy pri rozvoji navykov
»technologickej rovnovahy* diverznej skupiny jednotlivcov,

e pozna modely, stratégie, techniky a nastroje rozvoja kritickej gramotnosti/podpory kritického
myslenia a fact-checkingu a uplatiuje ich v ramci detekcie onlinovych informaénych portch 1
prevencie voci ich vplyvom,

e dokaze sa kompetentne sa zapojit’ do vSetkych faz tvorby, realizacie a vyhodnotenia osvetovych
a edukacnych projektov a kampani v oblasti rozvoja kritického myslenia a ochrany publika proti
falosSnym spravam a hybridnym hrozbam ako aj medialnej a informac¢nej vychovy v danej oblasti.
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Struéna osnova predmetu:

1. Typoldgia publika.

2. Deti a mladez ako recipienti a pouzivatelia médii. (Aktualne generéacia Alfa, Cast’ generacie Z).

3. Dospeli ako recipienti a pouzivatelia médii. (Aktudlne generacie X, Y, Cast’ generacie Baby
Boomers).

4. Seniori ako recipienti a pouZivatelia médii. (Aktualne generacia Mlc¢iaca, Baby Boomers).

5. Met6dy a techniky vyskumu publika.

6. Medialne prostredie ako Zivotné prostredie cloveka. Socialno-kultirne u¢inky médii na ¢loveka.
Digitalne technologie ako nastroje posilnenia cloveka. Dimenzie rozvoja. Podmienky rozvoja
sociability ,,hyperindividui®.

7. Generécia ,,live digital® ako pouZivatelia médii vo veku permanentnej konektivity. Sposoby a
problémy informacného spravania ,,sietovej generacie* v digitdlnom prostredi. Informac¢ny smog,
datovy smog. Informac¢na obezita. Informacné pretazenie, informacna tnava, informacny stres,
techno-stres.

8. Koncept informacnej ekoldgie. Ekologické aspekty efektivneho informacného sprévania.
Informacné hygiena. Informacna diéta.

9. Medialna vychova ako prostriedok rozvoja a upevnenia pozitivnych medidlnych névykov.
Koncept digitalnej, technologickej rovnovahy (digital wellbeing).

10. Nastroje ekologického vyuzivania digitalnych médii. Komunikécia ,,slow*. Navyky digitalneho
odpojenia. Digitdlna diéta. Digitdlny detox. Digitdlny minimalizmus.

11. Medidlna a informacna vychova ako nastroje defenzivy a prevencie pred onlinovymi
informacnymi poruchami (misinformacie, dezinformacie, malinformacie). Modely a stratégie
rozvoja kritickej gramotnosti v oblasti faloSnych sprav v digitdlnom prostredi.

12. Evalvacné nastroje hodnovernosti informac¢nych zdrojov v internetovom priestore. Metodické
nastroje a techniky detekcie onlinovych faloSnych sprav.

Odporucana literatura:

Bacikova, M., & Janovska, A. (2018). Zaklady metodologie pedagogicko-psychologického
vyskumu. Kogice: Univerzita Pavla Jozefa Safarika v Kogiciach.

Capurro, R. (1989). Towards an Information ecology. In I. Wormell (Ed.), Information Quality.
Definitions and Dimensions (pp. 122-139). London: Taylor Graham. [Online]. (1999). Available
at: http://www.capurro.de/nordinf.htm.

Carr, N. (2017). Nebezpecna mél€ina: Jak internet méni na§ mozek. Praha: Dauphin.

Caulfield, M. (2017). Web literacy for student - fact checkers. [Online]. Available at: https://
open.umn.edu/opentextbooks/textbooks/454.

Deuze, M. (2015). Media life: Zivot v médiich. Praha: Karolinum.

Facione, P. A. (2013). Critical Thinking: What It Is and Why It Counts. California: Measured
Reasons and The California Academic Press. Insight Assessment. [Online]. Available at: https://
www.nyack.edu/files/CT What Why 2013.pdf.

Grizzle, A., et al. (2021). Media and information literate citizens: Think critically, click wisely:
Media & information literacy curriculum for educators & learners. Paris: UNESCO. [Online].
Available at: https://bit.ly/3tsQtGX.

Hrdindkova, L. (2011). Informacné gramotnost” ako kl'icova kompetencia pre 21. storocie.
Bratislava: Stimul. [Online]. Available at: https://fphil.uniba.sk/fileadmin/fif/katedry pracoviska/
kkiv/Granty a projekty/Inwent/LH_gramotnost.pdf.

Johnson, C. A. (2021). The Information Diet: A Case for Conscious Consumption. Beijing;
Cambridge: O’Reilly Media.

Kacinova, V. (2019). Fenomén "fake news," hoaxov a konSpiranych tedrii v kontexte mediélne;j
vychovy. Trnava: Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave.
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Kubatova, H. (2020). Sociologie Zivotniho zptisobu. Prague: Grada Publishing, a. s.

McCrindle, M. (2021). Generation Alpha: Understanding our children and helping them thrive.
Hachette Australia.

Newport, C. (2019). Digitalny minimalizmus: Ako sa sustredit’ v rusSnom svete. Bratislava:
Lindeni.

Sieberg, D. (2011). Digital Diet: The 4-Step Plan to Break Your Addiction and Regain Balance in
Your Life. New York: Three River Press.

Schenk, D. (1997). Data Smog: Surviving the Information Glut. New York: Harper Collins
Publishers.

Steinerova, J. (2009). Informacné ekoldgia — vychodiska a principy. In: Knizni¢na a informacna
veda, XXII. Bratislava: Univerzita Komenského. [Online]. Available at: https://fphil.uniba.sk/
fileadmin/fif/katedry pracoviska/kkiv/veda a vyskum/KKIV22.pdf.

Steinerova, J. (2009). Informac¢na ekoldgia — vyuzivanie informacii srdcom. In: ITLib.
Informacné technolégie a kniznice, 13(2), 4-16.

Végnerova, M. (2012). Vyvojova psychologie. Détstvi a dospivani. Prague: Karlova univerzira.
Van Den Berg, M. (2020). Jak se vzajemné chapat: Generace X, Y, Z. Prague: Grada Publishing,
a. s.

Wardle, C., & Derakhshan, H. (2017). Information disorder: Toward an interdisciplinary
framework for research and policy making. Council of Europe report DGI(2017)09. Strasbourg:
Council of Europe. [Online]. Available at: https://rm.coe.int/information-disorder-report-
november-2017/1680764666.

Whitworth, A. (2009). Information Obesity. Oxford: Chandos Publishing.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4

A B C D E FX NPRO PRO
0.0 25.0 0.0 25.0 50.0 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: recipienti médii a ich uzivatel'ské navyky
KMEDV/22bdAMES006/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Student méze ziskat spolu 50 bodov (100 %):

- 40 % hodnotenia tvori prezenticia na vopred stanovend tému (max. 20 bodov). Musi spinat
pozadované kvalitativne Standardy a prezentované na hodine v stanovenom termine,

- 60 % hodnotenia tvori pisomny test (max. 30 bodov).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 30 bodov
z 50).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu ma Student znalosti v tychto oblastiach:

- orientuje sa v oblasti teorie publika,

- dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou,

- identifikovat’, analyzovat a kriticky vyhodnocovat’ metddy a postupy pri analyze publika,

- na zéklade teoretickych vedomosti definovat’ zakladné skupiny a subkultary recipientov,

- vie popisat’ a identifikovat’ zakladné stereotypy v ramci publika,

- rozvija si poznatky o medidlnych ucinkoch, vyvoji publika,

- rozvija si komunika¢né zrucnosti a prezenta¢né zruc¢nosti pocas prezentovania svojich nazorov.

Struc¢na osnova predmetu:
Stru¢na osnova predmetu:
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. Uvod do tedrie publika. Tradicie tedrie a vyskumu publika.
. Typologie publika. Aktivne a pasivne publikum.

. Socialny charakter zazitkov publika.

. Genderovo zafarbené publika.

. Stereotypy v medialnych produktoch.

. Komunikator ako vzor.

. Vytvéranie publika. Integrovany model divackeho vyberu.
. Procesy a modely medialnych ucinkov.

9. Socialno-kultarne ucinky.

10. Spravodajstvo, verejna mienka a politickd komunikacia.
11. Generécie a subkultury recipientov.

12. Metddy a techniky vyskumu publika.

0N DN AW —

Odporiacana literatira:

Hudikova, Z. (2019). Zlata klapka - audiovizudlny priestor na vyjadrenie deti a mladeze. In

Z. Buckova, A. Kacincova Predmerskd, & L. Rusiidkova (Eds.), Megatrendy a média 2019:
Digital Universe (s. 250-267). Trnava: Fakulta masmedialnej komunikécie UCM v Trnave. ISBN
978-80-572-0014-7.

Hudikova, Z., & Pravdova, H. (2022). Reality show as a controversial format of socialization.
Communication Today, 13(2), 24-45. ISSN 1338-130X.

Hudikova, Z., Pravdova, H., & Gazicova, A. (2020). The pragmatism of hybridisation logic of
television news in Slovakia. Communication Today, 11(1), 90-124. ISSN 1338-130X.
McQuail, D., & Deuze, M. (2020). Mcquail’s Media & Mass Communication Theory (7th ed.).
Sage.

Sedlakova, R. (2015). Vyzkum médii: Nejuzivanéj$i metody a techniky. Praha: Grada.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 15

A B C D E FX abs neabs

0.0 6.67 60.0 13.33 20.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Cubica Janackova, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: regulacia a autoregulacia médii
KMASK/22bdAMESP09/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkami na absolvovanie predmetu su ti¢ast’ na prednaskach, aktivita na predmete a ispesné
absolvovanie ustnej skusky z obsahu prednasok a povinnej literatary. Ustna skaska tvori 100% z
celkového hodnotenia.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — veelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. Tretiu absenciu je mozné
akceptovat’ po dohode s pedagégom a len v pripade dolozenia lekarskeho potvrdenia. V pripade
3 absencii na prednaskach sa zaroven Studentovi/ke automaticky znizuje znamka z Gstnej skasky
o jeden stupnen. V pripade vymeskania viac ako 3 predndSok nie je mozné tento predmet
ukoncit’ a Student/ka musi opakovat’ predmet. Jednotlivé pripady budi posudzované individudlne,
s prihliadnutim na okolnosti.

V pripade schvaleného individudlneho harmonogramu $tudia je nutnd minimalne 50 % ucast’ na
prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13).

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
epozna zakladné teoretické vychodiskd medialneho systému a oblasti reguldcie a autoregulacie
médii,

edokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou,

eje spdsobily identifikovat’ problém a navrhnit’ formy riesenia,

edokaze analyzovat’ v praxi uplatnované postupy regulacie a autoregulacie médii,

evie kriticky vyhodnocovat’ etické problémy v redakciach, ¢i spravanie sa na internete,

evie posudit’ porusenie zakladnych pravidiel reklamy ako aj dodrziavanie etickych zésad,
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erozvija svoje pravne vedomie z prisluSnych pravnych disciplin.

Stru¢na osnova predmetu:

1.Predstavenie Struktury predmetu, literatura, podmienky hodnotenia/ispesného absolvovania
predmetu.

2.Definovanie zakladného fungovania si¢asného medidlneho systému a rozdielov medzi regulaciou
a autoregulaciou médii.

3.Praktické priklady autoregulacie médii.

4.Legislativna regulacia elektronickych médii na Slovensku.

5.Eticky kédex novinara.

6.Etické problémy v redakciach.

7.Prostriedky ochrany pred neopravnenym zasahom do stikromia na socialnych médiach.
8.0Ochrana integrity osobnosti na internete a jej praktické suvislosti.

9.Pravo na informécie v zmysle Zakona o slobodnom pristupe k informaciam.

10.Spristupnenie informadcii na ziadost' v zmysle Zakona o slobodnom pristupe k informaciam.
11.Epistemologia médii.

12.Regulécia a autoregulacia medidlnych obsahov v praxi.

13.Zhrnutie zakladnych principov.

Odporiacana literatira:

Simicek, V. (2018). Regulace médii. Masarykova univerzita.

Lazar, J. (2018). Ob¢ianske pravo hmotné. Iuris Libri.

Vozar, J. et al. (2021). Zékon o reklame. Wolters Kluwer.

Zemkova, J., Ondruskova, T. (2018). Judikattra vo veciach medialneho prava. Wolters Kluwer.
Oprala, B. (2019). Média a zodpovednost. Ako noviny pristupuju k informovaniu svojich
Citatel'ov? Marketing Identity 2019: Offline Is the New Online - aktudlne vyzvy onlinovej a
offlinovej komunikécie.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 34

A B C D E FX abs neabs

17.65 20.59 20.59 8.82 11.76 20.59 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Branislav Oprala, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024
Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: riziké digitdlneho prostredia
KMEDV/22bdAMES003/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje:

L. pravidelna cast’ na vyucbe, povolené si maximalne 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny)
bez udania dévodu. V pripade individudlneho Studijného planu je nutnd minimalne 50 % ucast’
na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, § 13) a riadne odovzdanie praktického vystupu.
Absencie nad rdmec povoleného mnozstva su zdovodiované a ospravedliiované individudlne,
avSak do uvahy sa beru len relevantné dovody a nepredvidatelné zdvazné okolnosti. V pripade
vicsieho poctu absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekéarskej dokumentacie,
ktora sved¢i o zavaznejsej povahe zdravotnych problémov Studenta alebo iny dokument obsahujuci
relevantné dovody neucasti Studenta na prednaSkach. Ospravedlnenia sa predkladaju vyhradne v
pisomnej forme (e-mailom). V pripade vymesSkania viac ako polovice prednasok nie je mozné tento
predmet ukonc¢it’. Povinnost'ou Studentov je nielen zucastnit’ sa na vyucbe, ale aj aktivne reagovat’,
zapajat’ sa do diskusie k vybranym témam predmetu a participovat’ na interaktivnej casti vyucby.
II. V priebehu semestra Studenti prezentuji a odovzdavaju seminarnu pracu vo forme praktického
autorského vystupu — ndvrh prevencnej stratégie vo forme vybraného (dobrovol'ného) medialneho
vystupu (napr. rozhlasova/TV reportaz, brozira, kratky film, video a pod.) alebo iného vystupu.
Kazdy student je povinny prezentaciu absolvovat a realizovat’ priamo na vyuc¢ovani. Ak sa nemoze
dostavit’ na termin prezenticie v pripade zdravotnych alebo inych dévodov, je nevyhnutné sa
ospravedlnit’ vopred a dohodnt’ si iny termin prezentacie.

III. Ustna skugka.

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade splnenia bodu I. a II. a nésledne uspesného
absolvovania ustnej skusky, ktord predstavuje 100% celkového hodnotenia (max. 100 bodov). Pre
uspesné absolvovanie predmetu musi student ziskat’ minimalne 56% bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica

*100%-92%=A

*91%-83%=8B

* 82 % —74 % =C

*73 % —65%=D

* 64 % —56 % =E

* 55 % amenej = FX

1.0bsahové a formalne kritérid vystupu:
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- spracovanie problematiky, patavost’, inovativnost’, vlastna kreativita a podobne
2. Prezenta¢né zrucnosti:

- zhodnotenie procesu tvorby vystupu, prinos pre prax, limity a podobne

3. Dodrzanie stanoveného ¢asového limitu prezentacie

Vysledky vzdeliavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- disponuje Sirokou Skalou teoretickych poznatkov z oblasti psychologickych, sociologickych a
eticko-axiologickych aspektov digitdlnych médii a medialnej komunikacie, ktoré sluzia ako zaklad
pre prax a vyskum,

- je schopny identifikovat’ a analyzovat’ vybrané rizika digitdlneho prostredia,

- ovlada a vie tvorit’ rozne stratégie v kontexte rozvoja tzv. ekologického pristupu k digitdlnym
médidm s dorazom na techniky kritického myslenia, fact-checkingu ako nastrojov obrany a
prevencie voci onlinovym informacnym hrozbam a rizikdm digitadlnych médii,

- dokédze analyzovat a syntetizovat problémy a posudzovat jednotlivé aspekty medialneho
prostredia a jeho potencialneho vplyvu na jednotlivca a spolo¢nost,

- dokaze interpretovat’ a kreativnym spdsobom prezentovat’ medidlne obsahy a informaécie,

- dokaze tvorit’ edukacné a didaktické pomocky vyuzitelné vo vyu¢bovom i d’alSom vzdelavacom
procese s tematikou médii ¢i u¢enia o médiach;

- ovlada zakladné principy audiovizuélnej tvorby a vybranych multimedidlnych postupov a dokaze
vytvarat’” audiovizudlne a multimedidlne Zzénre a komunikaty na rdznych platformach, ktoré
reflektujt potreby spolocenskej praxe,

- dokaze hl'adat’ rieSenia problémov kreativnymi spdsobmi,

- dokéze identifikovat’ a zhodnotit’ etické, socidlne a d’alSie suvislosti rieSenych problémov,

- rozvija analytické schopnosti, komunika¢né a prezentacné zru¢nosti, schopnost’ argumentacie a
logické, kritické a kreativne myslenie.

Stru¢na osnova predmetu:

1.Uvod do problematiky, organizaéné pokyny. Evokacia predkladanych tém pocas semestra.
Komunikdacia v kyberpriestore a jej Specifikd. Psychologické a sociologické aspekty internetu a
digitalnych médii.

2. Explikacia pojmu riziko. Rizikové aspekty internetovej komunikacie a digitdlneho prostredia.
Kriticka percepcia a selekcia informacii v online priestore. Hoax, spam, dezinforméacie, konSpiracie
a uloha internetovej komunikécie v tomto kontexte.

3. Prilezitosti a ohrozenia vzdeldvania v kontexte digitdlnych médii. Digitalny multitasking,
akademicka prokrastinacia, teoria ,,digitdlnej demencie®. Informacné presytenie.

4. Trolling. Riziké digitalnych hier. Online zavislost. Gambling. Prevencia.

5. Kybersikanovanie a jeho formy. Kybergrooming a happy slapping. Prevencia.

6. Identita v kyberpriestore. Kradez identity a osobnych udajov. Phishing, pharming, vishing,
smishing. Prevencia.

7. Rizikové online komunity. Pristup k problematickému obsahu. Prevencia.

8. Sexualita na internete. Fenomén sexting. Prevencia.

9. Fyzické problémy spité s vyuzivanim digitdlnych médii. Prevencia. Rodicovskd mediacia a jej
stratégie.

10. Socidlne dosledky internetovej komunikacie (izolacia, kvalita vztahov, socidlna nerovnost).
Fenomén phubbing. Digitalny wellbeing a jeho dolezitost’.

11. Etické aspekty digitalnej komunikacie. Netiketa a jej pravidla. Kyberbezpecnost’ a ochrana
osobnych udajov vo virtudlnom prostredi.

12. Aktudlne dianie a problémy, diskusia. Zaverecnd reflexia preberanych tém, opakovanie
ziskanych poznatkov. Defilé praktickych vystupov
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Odporucana literatura:

Blinka, L. et al. (2016). Online zavislosti. Grada.

Carr, N. (2020). Shallows - What the Internet Is Doing to Our Brains. Norton & Company.
Hansen, A. (2021). Instamozek. Portal.

Hladikova, V. (2017). Vybrané rizika pouzivania internetu. In . Cabyova, D. Jano$ova. Quo
vadis massmedia, Quo vadis marketing (pp 21-44). FMK UCM v Trnave.

Mares, P. (2022). Kyberkultura, hacketi a digitalni revoluce. Grada.

Spitzer, M. (2018). Digitalni demece. Jak pfipravujeme sami sebe a naSe déti o rozum. Citadella.
Salmon, T. (2021). (Ne)bezpeény internet. Lindeni.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 37

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

24.32

32.43

21.62

13.51

541

2.7

0.0

0.0

Vyuéujuci: PhDr. Vladimira Hladikova, PhD., MBA, PhDr. Sabina Galikova - Tolnaiova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: seminar k zavereénej praci I.
KMEDV/22bdAMES007/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie predmetu pozostava z dvoch casti (100 %):

1. 50 % tvori hodnotenie $kolitel’a, ktory zohl'adnuje aktivitu Studenta pocas konzultacnych hodin,
stav rozpracovania zaverecnej prace a celkovl spokojnost’ Skolitel'a so Studentom a jeho aktivitou
pocas semestra.

2. Dalgich 50 % tvori hodnotenie pisomnej projektovej prace, ktort $tudent odovzdava
vyuéujicemu predmetu diplomovy seminar I., a ktora musi spihat’ vietky formalne a obsahové
kritéria odprezentované vyucujucim predmetu diplomovy seminar I. po¢as semestra.

Pre uspesné absolvovanie predmetu (u vyucujiceho) musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov
(celkovo 56 bodov zo 100) z odovzdanej projektovej prace. Projekt je hodnoteny 100 bodmi, pricom
jeho jednotlivé Casti maji nasledovnu véhu:

- 50 bodov (50% hodnotenia): naplnenie stanovenej Struktury projektu, obsahova napli
jednotlivych casti,

- 25 bodov (25% hodnotenia): zvladnutie citacnych pravidiel,

- 25 bodov (25% hodnotenia): formalna uroven prace.

Pre spesné celkové absolvovanie predmetu, ani jedno z hodnoteni (Skolitel'a alebo vyucujuceho)
nesmie byt Fx. V pripade hodnotenia Fx od vyucujuceho predmetu diplomovy semindr I. ma
Student narok na dva opravné terminy, v ramci ktorych odovzda vyucujucemu predmetu na
hodnotenie opravenu projektovi pracu podla stanovenych kritérii. V pripade hodnotenia Fx od
Skolitel'a zdverecnej prace je vysledna znamka za predmet diplomovy seminar 1. “nedostatocny*,
bez moZnosti absolvovat’ opravny termin v zimnom semestri. Student si dany predmet prenasa no
letného semestra prislusného akademického roka — v skiiSobnom obdobi predostrie vyucujicemu
predmetu diplomovy seminar I. zaverecnu pracu v aktualnej podobe, a ten prideli kone¢ni znamku
k prenesenému predmetu. Projektové prace sa vo vsetkych pripadoch odovzdavaji vyucujicemu
predmetu v elektronickej podobe.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>,

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>,

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>,

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>,

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym kritéridm <56-64 %>,
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FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % G&ast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13).

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

* osvoja si zéklady pisania bakalarskej prace po obsahovo-formalnej stranke,

* dokdzu porozumiet’ metodike pisania zaverecnej prace a na zaklade toho pochopia podstatné
nalezitosti tykajuce sa Struktury vedeckej prace,

» ziskavaju schopnost’ samostatne spracovat’ vedecky rozsiahly text,

» vedia si urcit’ optimalny ¢asovy harmonogram pisania zaverec¢nej prace a su schopni pristupovat’
k pisaniu zavere¢nej prace svedomito a zodpovedne,

* na zaklade aktivnej prace s vedeckymi metdédami pisania textu sa dokédzu vyhybat nekalym a
nevedeckym praktikam pri pisani vedeckej prace tohto typu,

prostrednictvom ziskaného penza vedomosti a systematizacie poznatkov o pisani tohto typu
vedeckych prac rozvijaju logické, vedecké a zaroven vlastné kritické myslenie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky — charakteristika bakalarskej prace, vieobecné poziadavky na bakalarsku
pracu, zakladna dokumentécia suvisiaca s tvorbou zaverec¢nej prace na FMK UCM v Trnave.

2. Zameranie bakalarskej prace, zadanie bakalarskej prace.

3. Fazy tvorby bakalarskej prace, Studijné a informacna priprava bakalarskej prace.

4. Osnova a Struktira bakalarskej prace.

5. Metodika tvorby bakalarskej prace I.

6. Metodika tvorby bakalarskej prace II.

7. Praca s informacnymi zdrojmi — citovanie, parafrdzovanie, metédy odkazovania na pouzité zdroje
v bakalarskej praci.

8. Tvorba bibliografickych odkazov v bakalarskej praci.

9. Formalna a jazykova stranka bakalarskej prace.

10. Redak¢né upravy v bakalarskej praci.

11. Priprava k obhajobe bakalarskej prace, tvorba prezentacie bakalarskej prace.

12. Zaverecné praktické rady a usmernenia.

Odporiacana literatira:

Citacny manual Fakulty masmedialnej komunikécie UCM v Trnave: APA Style 7 (zavere¢né a
kvalifikacné prace). https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/SitePages/Zaverecne-prace.aspx
Gavora, P., Koldeova, L., Dvorska, D., Pekarova, J., & Morav¢ik, M. (2010): Elektronicka
ucebnica pedagogického vyskumu. Univerzita Komenského.

Katuscak, D. (2013): Ako pisat’ zaverecné a kvalifikacné prace. Enigma.

Metodika pisania zavere¢nych prac na FMK UCM v Trnave. (b.d.). https://ucmtt.sharepoint.com/
teams/FMK/SitePages/Zaverecne-prace.aspx

Minarikova, J., Radosinska, J., & Visnovsky, J. (2023): Vychodiska vyskumu v medialnych a
komunika¢nych stadiach. FMK UCM.
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Smernica rektora o zdkladnych nalezitostiach zaverecnych prac, kvalifikaénych préc, kontrole

ich originality, uchovavani a#spristupiovani na Univerzite sv. Cyrila a#Metoda v Trnave. http://
www.ucm.sk/docs/legislativa/zakladne nalezitosti zaverecnych prac 2012.pdf
Usmernenie k citacnému aparatu BP a DP. https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/SitePages/

Zaverecne-prace.aspx
Usmernenie k obsahu zdvere¢nych prac. http://fmk.sk/download/zaverecne-prace/

FMK Usmernenie-k-pisaniu-ZP.pdf

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 26

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

19.23

15.38

15.38

3.85

7.69

38.46

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Monika Prostinakova Hossova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: seminar k zaverecnej praci I1.
KMEDV/22bdAMES009/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student ziska kredity, ak splni stanovené podmienky 8kolitel'a. Podmienky $kolitela obsahuju
minimalne poziadavky na:

* Rozsah prace, obsah prace, Struktaru.

» Etiku vedeckej prace.

* Samostatnost’ pri pisani.

« Casovy harmonogram.

* Formélnu upravu.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>,

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>,

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>,

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>,

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym kritéridm <56-64 %>,

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

« identifikuju a rozliSuju charakter odbornych pramenov, rozumeji vyznamu ¢erpania z odbornych
prameiov a vyznamu utvarania autorského textu,

» na zadklade teoretickych a praktickych poznatkov a interdisciplinarnych prepojeni dokazu
formulovat’ rozne typy vyskumnych problémov,

» preukazuju schopnost’ pisat’ vedecku pracu a su schopni formulovat’ svoje vlastné nazory a zavery,
 vedia analyzovat vybrany subjekt zavere¢nej prace z pohladu réznych vyskumnych metod,
ziskané poznatky analyzuju, porovnavaju a interpretuju,

* s schopni upravit’ text zavere¢nej prace podla schvalenej metodiky,

» pravidelne konzultuju svoju zévere¢nu pracu a postup so Skolitel'om a odmietaju kompila¢né
techniky v praci,

» vel'ky doraz kladu na etiku pisania zaverecnej prace,
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» dokdzu utvoriit zmysluplny kompozi¢ny celok projektu bakalarskej prace vychadzajuci z
teoretickych moznosti absolvovanych predmetov a z praktickych skusenosti Studenta.

Stru¢na osnova predmetu:

Kvalitné informacné zdroje. Vyhl'addvanie relevantnych zdrojov, resers. Typy zaverecnej prace.
IMRaD struktira vedeckych empirickych prac. Citovanie, parafrazovanie, odkazovanie na zdroje.
Dizajn titulného listu, obsahu, tabuliek, grafov, zoznamu bibliografickych odkazov, priloh.
Obsahova napli kl'uCovych casti empirickych prac: teoretické vychodiska, vyskumny problém,
metdda vyskumu, vysledky, diskusia. Obsahova népln abstraktu, uvodu a zaveru. Odborny/
akademicky styl pisania. NajcastejSie chyby/nedostatky rocnikovych a zadverecnych prac. Kritéria
hodnotenia ro¢nikovych a zdvere¢nych prac. Vyskumné projekty, ich tvorba a Struktura.

Odporiacana literatira:

Citacny manual Fakulty masmedialnej komunikécie UCM v Trnave: APA Style 7 (zavere¢né a
kvalifikacné préce). https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/SitePages/Zaverecne-prace.aspx
Gavora, P., Koldeova, L., Dvorska, D., Pekarova, J., & Morav¢ik, M. (2010): Elektronicka
ucebnica pedagogického vyskumu. Univerzita Komenského.

Katuscak, D. (2013): Ako pisat’ zaverecné a kvalifikacné prace. Enigma.

Metodika pisania zavere¢nych prac na FMK UCM v Trnave. (b.d.). https://ucmtt.sharepoint.com/
teams/FMK/SitePages/Zaverecne-prace.aspx

Minarikova, J., Radosinska, J., & Visnovsky, J. (2023): Vychodiska vyskumu v medialnych a
komunika¢nych stadiach. FMK UCM.

Smernica rektora o zdkladnych naleZzitostiach zaverecnych prac, kvalifikaénych préc, kontrole
ich originality, uchovavani a#spristupniovani na Univerzite sv. Cyrila a#Metoda v Trnave. http://
www.ucm.sk/docs/legislativa/zakladne nalezitosti zaverecnych prac 2012.pdf

Usmernenie k citacnému aparatu BP a DP. https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/SitePages/
Zaverecne-prace.aspx

Usmernenie k obsahu zavere¢nych prac. http://fmk.sk/download/zaverecne-prace/

FMK Usmernenie-k-pisaniu-ZP.pdf

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 14

A B C D E FX abs neabs

21.43 21.43 7.14 14.29 7.14 28.57 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Martin Graca, PhD., PhDr. Vladimira Hladikova, PhD., MBA, JUDr. PhDr.
Martin Solik, PhD., Mgr. Lubica Janackova, PhD., doc. PhDr. Viera Kac¢inova, PhD., Mgr. Mate;j
Majersky, Mgr. Lukas Pie§, PhD., Mgr. Andrej Brnik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: socidlne a kultarne aspekty médii
KMASK/22bdAMESP01/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje:

L. pravidelna cast’ na vyucbe, povolené si maximalne 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny)
bez udania dovodu. V pripade individualneho $tudijného

planu je nutnd miniméalne 50 % G&ast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, § 13).
Absencie nad rdmec povoleného mnozstva su zdovodiiované a

ospravedlnované individudlne, avsak do ivahy sa beru len relevantné dovody a nepredvidatelné
zavazné okolnosti. V pripade vicsieho poctu absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kdpiu
lekarskej dokumentacie, ktora sved¢i o zavaznejsej povahe zdravotnych problémov Studenta alebo
iny dokument obsahujuci relevantné dovody neucasti Studenta na prednaskach. Ospravedlnenia

sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom). V pripade vymeskania viac ako polovice
prednasok nie je mozné tento predmet ukoncit. Povinnost'ou Studentov je nielen zicastnit’ sa na
vyucbe, ale aj aktivne reagovat’, zapajat’ sa do diskusie k vybranym témam predmetu a participovat’
na interaktivnej ¢asti vyucby.

II. Aktivita na hodine, vypracovanie zadanych uloh a ich prezentacia pocas semestra.

I1I. Ustna skuiska.

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade splnenia bodu I. a II. a nésledne uspesného
absolvovania ustnej skusky, ktora predstavuje 100% celkového hodnotenia (max. 100 bodov).
Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 -92 = A;
91 - 83 =B;
82 -74=C;
73 -65=D;
64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- poznaju, aké spolocenské a spolocensko-politické procesy vplyvaju na formovanie medialnej
kultury,
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- rozumeju globalizaénym a glokalizacnym procesom v oblasti medidlnej kultry a vedia
identifikovat’ aj pomenovat ich dopady na medialnu produkciu,

- rozumeju procesom diktatu medialnych imperativov,

- poznaju najnovsie trendy v spolo¢nosti a ich vplyv na medidlnu kultaru a medialnu produkciu,

- ziskané poznatky nielen ovladaju, ale poznaju aj spdsoby, ako ich cielene vyuzivat’ vo svojej
profesionélnej praxi.

Stru¢na osnova predmetu:
1. Uvod do problematiky, evokécia predkladanych tém pocas semestra, zdkladné informacie k
predmetu.
2. Davovy a masovy ¢lovek.
. Kultrna identita a kultirny imperializmus.
. Réznorodost’ kultury. Multikulturalizmus.
. Hodnoty a stereotypy v spoloc¢nosti.
. Globaliza¢né a glokalizacné procesy.
. Globaliza¢ny networking v mediadlnom priemysle.
. Dezinformécie. Mediokracia.
9. Medialny diktat kultarnych imperativov. Konzumizmus.
10. Aktualne otazky rodovych nerovnosti.
11. Najnovsie trendy a ich vplyv na medidlnu kultaru.
12. Zéavereéné opakovanie poznatkov.

0NN LN B W

Odporiacana literatira:

Hladikova, V. (2017). Spektakularnost’, hedonizmus a zabava ako dominantné prvky sucasne;j
medialnej kultary. In D. Petranova, M. Solik & J. Mindrikova, Megatrendy a média 2017:
Buducnost médii I. (pp. 108-127). FMK UCM v Trnave.

Huntington, P. S. (2001). Stret civilizacii. Boj kultur a proména svétového fadu. Rybka Publisher.
Lule, J. (2021). Globalisation and Media: Global Village of Babel. Rowman & Littlefield.

Nutil, P. (2018). Média, 1zi a pfili§ rychly mozek. Grada.

Pravdova, H. (2009). Sociokultirny kontext masovej komunikéacie. NOC.

Radosinska, J., Visiovsky, J. (2013). Aktudlne trendy v medialnej kultire. FMK UCM v Trnave.
Hradisk4, E., Certikova, H. & Hudikov4, Z. (2013). Praktikum socidlnej komunikacie.
Eurokddex.

Snidl, V. (2017). Pravda a loZ na Facebooku. N Press.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 37

A B C D E FX abs neabs

8.11 43.24 27.03 8.11 8.11 541 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Vladimira Hladikova, PhD., MBA, doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: spolocensko-vedny zaklad médii a medidlne;j
KMEDV/22bd AMES3ahikacie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 5., 6..

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student odpoveda na tému pred komisiou na $tatne skagky.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

e Ovlada komplexné poznatky o dejinach europskej filozofie v kultirno-medidlnom kontexte,

e preukazuje znalost’ zdkladnych dejinnych komunika¢né paradigiem v kultirnom, spoloc¢enskom
a medialnom kontexte,

e na zaklade ziskanych poznatkov vie analyzovat’, porovnavat a vyhodnocovat’ rozne filozofické
a socio-kultirne javy,

e ovlada teoretické aspekty konceptu ,.kyberpriestoru® a ,,virtudlnej reality” v kontexte novych
digitalnych médii,

® je schopny vysvetlit' koncepty postmodernej koncepcie identity ¢loveka a aplikovat’ ich na
stcasnu spolo¢nost’ a medialnu prax,

e ovlada zakladné pojmy a dokaze vysvetlit’ pojmy z oblasti medialnej kultury,

e preukazuje porozumenie antropologicko-axiologickym aspektom médii,

e ovlada a dokaze vysvetlit' zakladné pojmy a suvislosti z oblasti autorského a medidlneho prava
e preukazuje schopnost’ interpretacie, schopnost’ argumentacie a logického myslenia.

Struc¢na osnova predmetu:

1. ,,Filozofia médii“ ako ,,genitivna® filozofia a postmoderny fenomén. Definovanie filozofie
médii, jej Specifikum (metdda, aspekty...). Pociatky, vyznamné prelomy a obraty vo vyvoji,
zakladné formacie (projekty). Vznik a rozvoj sucasnej filozofie médii, teoretické pristupy a
vyznamni predstavitelia; legitimita a vyznam suc¢asného rozvoja. Povaha teérie v kontexte digitalne;j
transformaécie.

2. Zakladné dejinné komunikacné paradigmy a otdzka humanizujuceho efektu (technickych) médii.
Klasicka dialogicka a neklasickd systémova komunikacnd paradigma. Porozumenie autentickej
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komunikacie a problém humanizujuceho efektu novych médii (étos ako determinant komunikacie
a médii). Hodnota, resp. dobro (jeho rézne urovne) informaé¢no-komunikac¢nych technologii v
kontexte spoloCensko- kultirnych o¢akavani a zakladné pristupy k ich hodnoteniu.

3. Média — realita — bytie/existencia. Média-realita-konstrukcia reality. ,,Kyberpriestor* a ,,virtualna
realita® v kontexte novych digitadlnych médii (definicie, zédkladné pristupy k porozumeniu).
Specifika digitalnych virtudlnych svetov. Cas, priestor a fenomén virtualizacie. Kyberpriestor
ako existencialna dimenzia. Virtudlne (verzus realne) bytie a kybersktisenost’ subjektu (povaha,
vyznamné prvky a hodnotenie).

4. Clovek, spolo¢nost’ a fenomén ich mediatizacie (,,mediomorfozy*). ,,Obraz cloveka® a
charakteristiky osobnosti a spolo¢nosti v kontexte ,,slabej* a ,,silnej* verzie ,,mediomorfézy. Povaha
mediovaného ,,zivotného sveta“, vyznamné fenomény osobnej a spoloCenskej kazdodennosti
(problém ,,zombifikacie* a infotechnicizmus, ,,umenie zit* a étos v mediasfére). Internetovy
kyberpriestor ako Specificky ,,zivotny svet™ cloveka (spolo¢nosti).

5. Média v kontexte poznavania a poznania. Epistemickd dimenzia média (,,mediatické apriori‘).
Konstruktivna povaha média/poznania. Vplyv novych (technickych) médii na poznavacie
procesy, stratégie myslenia. Reformacia poznavania/poznania v kontexte internetu a internetove;j
komunikacie; novy typ poznavacich aktov a racionalita. Dosledky v oblasti edukacie.

6. Clovek ako bytost’ ,homo medialis*. McLuhanovo ,,Médium je posolstvo™ — antropologicka
reflexia problému. Od ,,homo sapiens* k ,,homo videns®. O vplyve obrazovych médii na kognitivne
procesy ¢loveka (vnimanie, pamét’, myslenie). Multitasking.

7. Identita ¢loveka v kontexte digitalnych médii. Pojem identity ¢loveka. Nové technologie ako
protagonisti postmodernej koncepcie identity ¢loveka. Virtudlna identita, povaha identity, jej
konstrukcia a fenomén tela/telesnosti ,,online*. Problém,,filtrovanej* virtualnej identity. Dévody
idedlnej sebaprezentacie mladého ¢loveka v prostredi internetu. Problém multiplikacie identit
mladého Cloveka vo virtudlnom svete.

8. Antropologicko-axiologické aspekty novych médii —ich pozitivne a negativne vplyvy na ¢loveka
(oblast’ komunikacie, socidlna oblast’ ¢loveka). Eskapizmus. Internetové zavislosti.

9. Ludska dostojnost’ a médid. Pojem Tl'udskej dostojnosti - antropologicko-etické vychodiska.
LCudska dostojnost’” a z nej odvodené I'udské prava. Ochrana l'udskej dostojnosti v médiach —
legislativne a etické garancie. Problém nereSpektovania 'udskej dostojnosti v redlnych medialnych
vyobrazeniach. Bulvarizacia a komercionalizacia medialnych obsahov. Hlavné znaky.

10. Média a fenomén kultu tela. Medidlne prezentovany ideal fyzickej krasy a jeho mozné vplyvy
na osobnost’ a spravanie sa mladého ¢loveka. Obraz ¢loveka v reklame. Problém stereotypnych
obrazov ¢loveka v médiach a reklame.

11. Problém medidlne prezentovaného nasilia. Motivy recipovania nasilia v médiach detmi a
mladymi l'ud'mi. Typoldgia u€¢inkov medialneho nasilia na ¢loveka. Faktory vplyvu medialneho
nasilia. Moralny aspekt medidlneho nasilia a spdsoby jeho posudenia. Kontextové faktory
zobrazenia nasilia. Mechanizmy ospravedliiovania nasilia v médidch a ich vplyv na morélne
usudzovanie dietata a mladého ¢loveka.

12. Uloha a poslanie médii ako nositelov a komunikatorov hodndt (3 oblasti: medidlne obsahy,
¢innost’ médii a pozadie tvorby medidlnych obsahov, uzivatel'ska sposobilost’). Média ako nositelia
a siritelia hodndét v kontexte ,,hodnotového ducha® postmodernej spolo¢nosti.

13. Edukacné stratégie sprostredkovania a osvojovania si medidlne prezentovanych hodnot.
Axiocentrickd medidlna vychova. Charakteristika. Vychodiskd — uplatiiovanie pozitivnej
hodnotovej exemplifikdcie prostrednictvom médii. Rozvoj hodnotiaceho myslenia u jednotlivca.
14. Algoritmus transmisie hodndt v procese axiocentrickej medidlnej vychovy. Aplikacia
taxonémie cielov D. B. Kratwohla afektivnej oblasti. Priklady u¢ebnych aktivit.

15. Zhodnotenie prinosu antropologicko-axiologického sktimania médii v kontexte edukacnych
procesov medialnej vychovy.
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16. Vymenujte a vysvetlite, aké vztahy chrani Autorsky zakon. Charakteristika vedeckého
diela. Charakteristika umeleckého vykonu. Databaza a jej pouzitie. Vyrobca zvukového a
zvukovoobrazového zaznamu.

17. Autor a jeho prava v zmysle Autorského zdkona. Prava autora. Osobnostné prava. Majetkové
prava.

18. Vznik, trvanie a zanik autorskopravnej ochrany diela a vynimky autorskopravnej ochrany diela.
Okamih vzniku prava na dielo. DiZka trvania ochrany anonymného a pseudonymného diela. Vol'né
dielo

19. Sloboda prejavu v Slovenskej republike a normy ktoré ju upravuju. Ustava SR. Zakony SR
(Zékon o periodickej tlaci, RTVS, Zakon o slobodnom pristupe k informéciam atd’.).

20. Reklama a jej pravna uprava v Slovenskej republike. Reklama na lieky. Reklama na zbrane.
Reklama tabakovych vyrobkov. Reklama na alkohol.

Odporiacana literatira:

Deuze, M. (2015). Media life: Zivot v médiach. Praha: Karolinum. ISBN 978-80246-2815-8.
Eticky koédex reklamnej praxe. [Ethical Code of Advertising Practice]. (n.d.). Retrieved from
http://www.rpr.sk/sk/eticky-kodex.

Galik, S. (2012). Filozofia a média. K filozofickej reflexii vplyvu médii na utvaranie (sucasnej)
kultary. Bratislava: Iris. ISBN 978-80-89256-86-0.

Galik, S. (2010). Duchovny rozmer krizy sucasného ¢loveka. Bratislava: Iris. ISBN
978-80-89238-39-2.

Galik, S., et al. (2014). Kyberpriestor ako nova existencidlna dimenzia ¢loveka. L.odz: Ksigzy
Mtyn Dom Wydawniczy, kap. 1., 1,2.

Galik, S., et al. (2014). Moznosti a nebezpecenstva komunikécie na internete. Trnava: FMK
UCM, kap. 1, 2.

Galik, S., et al. (2016). Premeny identity cloveka v kyberpriestore digitdlnych médii. £.odz: Dom
Wydawniczy Michal Kolinski. ISBN 978-83-7729-346-1.

Galikova Tolnaiova, S. (2015). Postmoderna transformacia edukécie a vzdelanosti v kontexte
kyberpriestoru. In: Galik et al. Vplyv kyberpriestoru na premeny sucasnej vzdelanosti. L.odz:
Dom Wydawniczy Michal Kolinski, 26-53. ISBN 978-83-7729-296-9.

Galikova Tolnaiova, S. (2015). On problem of the "benefits of communication" in our
information society. In: Klobusicka, M., et al. (Eds.). Contemporary Images of Good. Krakéw:
Wydawnictwo Aureus, 13-38. ISBN 978-83-60741-76-4.

Galikova Tolnaiova, S. (2016). Filozofia komunikécie a médii v kontexte ich digitalnej
transformacie. In Javorska, A., et al. (Eds.). Metafilozofia — prax. Bratislava: FU SAV a SFZ pri
SAV, 240-251. ISBN 978-80-970303-7-7.

Gazova, V. (2003). Filozofia médii. In Vopalensky, J. (Ed.). Média na prahu tretieho tisicrocia.
Clovek v sieti medilnej recepcie. Trnava: FMK UCM, 9-22. ISBN 80-89034-34-9.

Itowiecki, M., & Zasgpa, T. (2003). Moc a nemoc médii. Bratislava: Typi Universitatis
Tyrnaviensis, vydavatel'stvo Trnavskej univerzity. ISBN 80-224-074-2.

Jurina, J. (2002). Kriza postmodernej kultary: vplyv postmoderného myslenia na suc¢asnu kulttru.
Bratislava: (b.m.v).

Kacinova, V. (2015). Tedria a prax medialnej vychovy: medialna vychova ako sucast’
vSeobecného skolského vzdeldvania. Trnava: UCM. ISBN 978-80-8105-763-2.

Kacinova, V. (2009). Medialna vychova v rodine. In: Rodina a média: XXIII. medzinarodny
kongres rodiny Ruzomberok 5.-7. septembra 2008: zbornik zo svetovej vedeckej konferencie.
Ruzomberok: Katolicka univerzita v Ruzomberku. ISBN 978-80-8084-421-9, 377-386.
Kacinova, V. (2013). Od citatel'skej k medialnej gramotnosti - vyzva pre sucasnost’ a budicnost’.
In: Staré a nové média - stari a mladi pouzivatelia: zbornik §tidii o informacénej a medialnej
gramotnosti. Bratislava: STIMUL. ISBN 978-80-8127-089-5, 49-60.
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Kacinova, V., Kol¢akova, V., & Petranova, D. (2014). Axiocentric media education as a
strategy for the cultivation of media recipients. In European Journal of Science and Theology,
February 2014, Vol.10, No.1, 103-116. [Online]. Dostupné na: http://www.ejst.tuiasi.ro/
Files/43/10 Kacinova%20et%?20al.pdf

Kunczik, M. (1995). Zaklady masové komunikace. Praha: Karolinum. ISBN 80-7184-134-X.
Lohisse, J. (2003). Komunika¢ni systémy. Praha: Karolinum. ISBN 80-246-0301-2.

Myerson, G. (2003). Heidegger, Habermas a mobilni telefon. Praha: Triton. ISBN
80-7254-368-7.

Meyrowitz, J. (n.d.). VSude a nikde: Vliv elektronickych médii na socialni chovani. Praha:
Karolinum. ISBN 80-246-0905-3.

McLuhan, M. (2011). Jak rozumét médiim: extenze ¢loveka. Praha: Mlada fronta. ISBN
978-80-204-2409-9.

McLuhan, M. (2000). Clovék, média a elektronicka kultura. Brno: Jota. ISBN
978-80-7217-128-6.

Postman, N. (1999). Ubavit se k smrti. Praha: Mlada fronta. ISBN 978-80-204-2206-4.
Petranova, D. (2013). Nasilie v médiach. Trnava: UCM. ISBN 978-80-8105-488-4.

Pravdova, H. (2009). Determinanty kreovania medialnej kultiury. Trnava: Fakulta masmedidlnej
komunikacie. ISBN 978-80-8105113-5.

RemiSova, A. (2010). Etika médii. Bratislava: Kaligram. ISBN 978-80-8101-376-8.

Zbornik z konferencie, Vychova a vzdeldvanie ako néstroj (de)formovania hodnotového systému
spoloc¢nosti III. (2014). Ruzomberok: Verbum. ISBN 978-80-561-0108-7.

Novelizované znenie Zakona o vysielani a retransmisii ¢. 308/2000 Z.z. a o zmene zakona €.
195/2000 Z.z. o telekomunikaciach zo 14. septembra 2000. Dostupné na: http://www.rvr.sk/ cms/
data/modules/download/1311150454 zakon c. 308 2000 Z.z. o vysielani_a retransmisii.pdf
Roche Olivar, R. (1992). Etické vychova. Bratislava: Orbis Pictus Istropolitana. ISBN
80-7158-001-5.

Seilerova, B., & Seiler, V. (2008). Clovek-masmédia-realita: K filozofickému ,,medial turn®.
Bratislava: Iris. ISBN 978-80-89256-29-7.

Spousta, V. (2004). Masmédia jako socialné-pedagogicky problém. In: Pedagogicka revue, 56(3),
274-285.

Spitzer, M. (2014). Digitalni demence. Brno: Host. ISBN: 9788072948727.

Zasgpa, T., Oleksak, P., & Gazda, 1. (2009). Etika v zurnalistike. Ruzomberok: FF KU. ISBN
978-80-8084-479-0.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4

A B C D E FX NPRO PRO
0.0 25.0 25.0 0.0 50.0 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: stratégie pozitivnej medialnej vychovy
KMEDV/22bdAMES015/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: 50% priebezné hodnotenie, 50% zaverecné hodnotenie.
Pre Gspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov z kazdej Casti
(celkovo 56 bodov zo 100).

Priebezné hodnotenie:

1. pisomnd uloha - ,,Moja technobiografia“ — 1 — 2 strany A4 (normostrana) — odovzdat’ max. do
konca 3. bloku vyucby predmetu;

2. recenzia + prezentdcia - hodnotenie vybraného medidlneho obsahu, produktu pozitivne
rozvijajuceho osobnost’ ¢loveka (filmu, televizneho programu, internetovej stranky, PC hry...); —
1- 2 strany, A4 (normostrana) / Odovzdanie (nahratie do MS teems) v posledny deni bloku vyucby;
prezentacia v ramci poslednych dvoch blokov vyucby.

Zavere¢né hodnotenie:

3. Medialny produkt - tvorba medidlneho produktu zameraného na tému ,,pozitivne posolstvo médii
pre zivot ¢loveka“; Studenti uplatnia individudlne alebo v autorskom kolektive principy tvorby
medidlnych produktov, (video, film, televizna relacia, rozhlasova relécia, internetovy blog, vlog...)
v sulade s cie'mi pozitivnej medialnej vychovy, vratane technicko - technologického spracovania
medidlneho produktu. Odovzdat vystup podl'a vypisanych terminov pre predmet v skiskovom
obdobi.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd Géast’ na vyucbe, povolené si max. 2
absencie. V pripade individudlneho Studijného planu je nutna minimalne 50% ucast’ na prednaskach
(Pozri Studijny poriadok UCM, § 13). Student s individualnym $tudijnym planom musi okrem
uvedenych podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdat’ na konci semestra extra seminarnu
pracu na vymedzenu tému. V pripade vymeskania viac ako polovice predndsok nie je mozné
predmet ukoncit’.

Hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — veelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>
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FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdeliavania:

Student po absolvovani predmetu bude schopny:

- objasnit’ edukac¢né pristupy ponimania médii ako pozitivnych prostriedkov formovania osobnosti
deti a mladych T'udi v protiklade s ich chapanim ako nastroja, ktory negativne ovplyviiuje ich
osobnostny rozvoj,

- demonstrovat’ znalosti o aktivitich domécich a zahrani¢nych institicii, ktoré sa zameriavaju na
ozrejmenie pozitivneho vyznamu réznych druhov médii pre zivot ¢loveka v kontexte edukacie a
poskytuju vychodiska pre pozitivne vnimanie a vyuzivanie médii v procese medialnej vychovy,

- aplikovat’ principy a kritéria tvorby medialnych produktov v sulade s ciel'mi pozitivnej medialne;
vychovy v ramci vlastnej tvorby medidlneho produktu (tlaceného, vizualneho, auditivneho,
audiovizualneho, multimedialneho),

-prezentovat’ vysledky svojej samostatnej prace.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Pozitivny vs. negativny vplyv médii na zivot Cloveka na priklade tvorby vlastne;
»technobiografie®.

2. Charakteristika, ciele a tlohy pozitivne zameranej medialnej vychovy. Ozrejmenie teoretickych
vychodisk.

3.-5. Média a medidlne obsahy ako nastroje pozitivneho rozvoja osobnosti cloveka.

Velké etické témy ako témy filmovych pribehov. Vychova afektivity prostrednictvom filmu. —
filmova analyza.

Digitalne (socialne) média z perspektivy ich hodnotnych aspektov pre ¢loveka.

6.-7 Analyza vybranych typov medialnych produktov pre deti a mladez (televizne relacie, filmy,
internetové platformy) s pozitivnym vplyvom na ich osobnost’ — kritéria vyberu hodnotnych
medialnych produktov.

8-9. Edukacné projekty v oblasti Sirenia pozitivnych medidlnych obsahov pre deti a mladez
vybranych domadcich a eurdpskych institucii: Better Internet for Kids, POSCON - Positive online
content campaign, klick-tipps.net, Cine con valores, Adolescentes con personalidad, Vlicata.sk a
dalsie.

10. Stratégie pozitivnej medialnej vychovy na priklade projektov edukacnej praxe na Slovensku a v
zahranici.

11.-12. Prezentacia prac Studentov.

Odporiacana literatira:

Bulganova, D., Kacinova, V. (2019). Axiocentric Teaching And Learning About Media In The
Context Of School Practice. Media Literacy and Academic Research, 2(2), 85-93.

Kacinova, V. (2015). Tedria a prax mediadlnej vychovy. Medialna vychova ako sucast’
vSeobecného skolského vzdelavania. Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave.,
kap.2.5,2.2.3

Kacinova, V., Kol¢akova, V., & Petranova, D. (2014). Axiocentric media eduacion as a strategy
for the cultivation of media recipients. European Journal of Science and Theology. 10 (1),
103-116.

Dobré média : Priklady dobrej praxe vyucby medidlnej vychovy. Trnava : FMK UCM, 2017.
Dostupné na: www.medialnavychova.sk

Internetové stranky

https://www.betterinternetforkids.eu/web/positiveonlinecontent/about
https://www.klick-tipps.net/

Common Sense Media: Age-Based Media Reviews for Families
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Common Sense Media

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 16

A B C D E FX

abs

neabs

50.0 37.5 6.25 0.0 0.0 6.25

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Viera Kac¢inova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoria a dejiny medialnej komunikécie
KMEDV/22bdAMESP01/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 5., 6..

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student odpoveda na tému pred komisiou na $tatne skagky.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

e dokdze integrovat’ nadobudnuté vedomosti do procesov profesionalnej medidlnej produkcie
realizovanej v roznych typoch organizécii,

e ma schopnost’ identifikovat’ a pomenovat’ konkrétne rozdiely v pouzivani, praktickom uplatneni
a niekdajsich a sti¢asnych podobach medidlnej komunikacie,

e vie rozliSovat’ vyznam pojmov jazyk a rec,

e maju poznatky o kultire pisané¢ho slova a jej dejinnom vyvoji,

e ovlada rozdiely medzi novinami a ¢asopismi a historické fazy vyvoja periodickej tlace,

e rozumie najdolezitejsim skutoCnostiam viazanym na historicky vyvoj telefonu a telegrafu ako
prvych IKT sieti,

e ma poznatky o dejinnom vyvoji, ¢innosti a poslani spravodajskych tlacovych agentur,

e vie vymedzit’ silné a slabé stranky jednotlivych druhov médii vo vztahu k verejnej diskusii a
spolo¢ensko-kulturne;j situdcii,

e ziskanie vedomosti a zrucnosti vo vzt'ahu k tedrii masovej komunikacie umoziuje posluchackam
a posluchadom prehibit vlastné komunikaéné kompetencie v ramci praktického pouZivania,
recepcie €i interpretacie Sirokého spektra komunikaénych prostriedkov, vratane digitdlnych médii,
® jc povzbudzovani k aktivnejSiemu a vedomému hodnoteniu vlastnych komunikaénych zru¢nosti,
e ziskava SirSie a konkrétnejSie predstavy nielen o role médii v dejinnom vyvoji l'udstva, ale aj
schopnost’ nélezite interpretovat’ ich vztah k sucasnej spoloCenskej organizacii, verejnej sfére a
individudlnym potrebam jednotlivcov.

Struc¢na osnova predmetu:
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1. Teoretické vymedzenie médii, masovych médii a masovej komunikacie, principy skimania dejin
medidlnej komunikacie. Epochy vyvoja komunikacie a médii.

2. Hovorené slovo — jazyk a re¢. Pociatky a vyznam oralnej kultary.

3. Povod a vyvoj jazyka. Metody zdokonalovania reCového prejavu.

4. Pismo — vznik a vyvoj, prvé abecedy.

5. Pismo — pisané knihy, sukromna koresSpondencia, vznik prvych univerzit.

6. Tla¢ — spolocensky, kultury a politicky vyznam knihtlace. Humanizmus a renesancia.

7. Noviny a ¢asopisy — pociatky vyvoja, predpoklady formovania Zurnalistickej profesie.

8. Masové rozsirenie periodickej tlace. Noviny a ¢asopisy ako masové média.

9. Posta, telegraf a telefon.

10. Spravodajské tlacové agentury.

11. Technické predpoklady vzniku fotografie, pociatky fotografovania. Vojnova fotografia v 19.
storoci.

12. Fotografovanie v kontexte medialnej komunikécie. Fotografie v novinidch a casopisoch.
Obrazkové asopisy. Zurnalisticka fotografia. Prehl'ad vyznamnych fotografickych diel.

13. Pociatky filmovej tvorby v Europe a USA. Dokumentérny a hrany film. Hollywood. Sovietska
filmova avantgarda. Nemecky expresionizmus. Franctzsky poeticky realizmus.

14. Vyvojové trendy v druhej polovici 20. stor. a v sucasnosti. Taliansky neorealizmus. Franctuzska
Nova vlna. Hollywood a systém hviezd. Nova vina v Hollywoode. Postmoderna kinematografia.
Film v 21. storoci.

15. Dejinny vyvoj rozhlasu vo svete.

16. Rozhlas v Ceskoslovensku a na Slovensku.

17. Dejinny vyvoj televizie vo svete.

18. Televizia v Ceskoslovensku a na Slovensku.

19. Internet, digitdlne média.

20. Multimédia, digitalne hry, socidlne média.

Odporiacana literatira:

Brecka, S., & kol. (2009). Od tamtamov po internet. Bratislava: EuroKodex.

Burton, G., & Jirdk, J. (2001). Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal.

DeFleur, M. L., & Ballova-Rokeachova, S. J. (1996). Teorie masové komunikace. Praha: UK.
Chlumska, E. (2013). Uvod do medialnich studii. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci.
Jirdk, J., & Kopplova, B. (2003). Média a spolecnost. Praha: Portal.

Kunczik, M. (1995). Zaklady masové komunikace. Praha: Karolinum.

McQuail, D. (2009). Uvod do teorie masové komunikace. Druhé, doplnené vydanie. Praha:
Portal.

Radosinska, J. (2019). Propedeutika (mas)medialnych studii. Trnava: FMK UCM.

Verner, P. (2013). Historie medialni komunikace. Praha: UJAK.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4

A B C D E FX NPRO PRO
25.0 0.0 50.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024
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Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoria a dejiny medialnej komunikéacie I.
KMASK/22bdAMESP03/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zdklade uspesného absolvovania tustnej skusky, ktora
predstavuje 100 % hodnotenia. Studenti maji k dispozicii zoznam otazok, z ktorych si na skuske
vylosuju jednu otdzku, priCom v zdujme uspesného absolvovania predmetu musi $tudent ziskat’ v
ramci ustnej skusky min. 56 %.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % G&ast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13).

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>,

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>,

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>,

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>,

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym kritéridm <56-64 %>,

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* dokazu integrovat nadobudnuté vedomosti do procesov profesiondlnej medidlnej produkcie
realizovanej v roznych typoch organizécii,

» maju schopnost’ identifikovat’ a pomenovat’ konkrétne rozdiely v pouzivani, praktickom uplatneni
a niekdajsich a sti¢asnych podobach medidlnej komunikacie,

» vedia rozliSovat’ vyznam pojmov jazyk a rec,

* maju poznatky o kultare pisaného slova a jej dejinnom vyvoji,

» ovladaju rozdiely medzi novinami a ¢asopismi a historické fazy vyvoja periodickej tlace,
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* rozumeju najdolezitejSim skuto¢nostiam viazanym na historicky vyvoj telefonu a telegrafu ako
prvych IKT sieti,

* maju poznatky o dejinnom vyvoji, ¢innosti a poslani spravodajskych tlacovych agenttr,

* vedia vymedzit’ silné a slabé stranky jednotlivych druhov médii vo vzt'ahu k verejnej diskusii a
spolo¢ensko-kulturne;j situdcii,

» ziskanie vedomosti a zru¢nosti vo vztahu k teorii masovej komunikacie umoziuje posluchackam a
poslucha¢om prehibit’ vlastné komunikaéné kompetencie v ramci praktického pouzivania, recepcie
¢i interpretacie Sirokého spektra komunikaénych prostriedkov, vratane digitadlnych médii,

* st povzbudzovani k aktivnejSiemu a vedomému hodnoteniu vlastnych komunika¢nych zrucnosti,
» ziskavaju SirSie a konkrétnejSie predstavy nielen o role médii v dejinnom vyvoji l'udstva, ale aj
schopnost’ nélezite interpretovat’ ich vztah k sicasnej spoloCenskej organizacii, verejnej sfére a
individudlnym potrebam jednotlivcov.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do $tadia predmetu tedria a dejiny medialnej komunikécie.

2. Teoretické vymedzenie médii, masovych médii a masovej komunikacie, principy skimania dejin
medidlnej komunikacie. Epochy vyvoja komunikacie a médii.

3. Hovorené slovo — jazyk a re¢. PoCiatky a vyznam oralnej kultury.

4. Povod a vyvoj jazyka. Metddy zdokonal'ovania reCového prejavu.

5. Pismo — vznik a vyvoj, prvé abecedy.

6. Pismo — pisané knihy, sukromna koresSpondencia, vznik prvych univerzit.

7. Tla€ — spolocensky, kultury a politicky vyznam knihtlace. Humanizmus a renesancia.
8. Noviny a ¢asopisy — pociatky vyvoja, predpoklady formovania zurnalistickej profesie.
9. Masové rozsirenie periodickej tlate. Noviny a ¢asopisy ako masové média.

10. Posta, telegraf a telefon.

11. Spravodajské tlacové agentury.

12. Zéaverecné opakovanie ziskanych poznatkov.

Odporiacana literatira:

Brecka, S. et al. (2009). Od tamtamov po internet. EuroKédex.

Kortti, J. (2019). Media in history: An introduction to the meanings and transformations of
communication over time [Média v dejinach: Uvod do vyznamov a transformacii komunikacie
naprie¢ histériou]. Macmillan Education UK.

Krajcovic, P., Radosinska, J., & Visnovsky, J. (Eds.) (2021). Slovnik vybranych pojmov z
masmedidlnej a marketingovej komunikacie. FMK UCM.

DeFleur, M. L., & DeFleur M. H. (2022): Mass Communication Theories: Explaining Origins,
Processes, and Effects. 2nd Edition [Teérie masovej komunikécie: Vysvetlenie pévodu, procesov
a ucinkov, 2. vydanie]. Routledge.

McQuail, D., Deuze, M. (2019): McQuail’s Media and Mass Communication Theory, 7th Edition
[McQuailova teéria médii a masovej komunikécie, 7. vydanie]. SAGE Publications.

Pravdova, H., Radosinska, J., & Visnovsky, J. (Eds.) (2017). Slovnik vybranych pojmov z
medialnych a komunikac¢nych §tadii: KI'i¢ové terminy v sucasnej medialnej komunikécii. FMK
UCM.

Gregus, L., & Visilovsky, J. (2020): The Position and Influence of Agency News on Foreign
News in Contemporary Slovak Television Production [Postavenie a vplyv agentirneho
spravodajstva na zahrani¢né spravodajstvo v sucasnej slovenskej televiznej tvorbe]. Media
Education (Mediaobrazovanie), 60(4), 609-626.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
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Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 66

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

6.06

3.03

10.61

9.09

30.3

40.91

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Monika Prostindkova Hossova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinskd, PhD., doc.

Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoria a dejiny medialnej komunikacie II.
KMASK/22bdAMESP04/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1.) Utast na prednaskach (minimalne 80% z celkového poétu prednasok). Pre riadne
ospravedlnenie udalosti vis maior je potrebné dolozit’ relevantny doklad. Ak predmet obsahuje
aj seminare, podmienky su totozne. Pripadnd participacia na vyskume (v pripade individualneho
Studijného planu je nutna minimalne 50% ucast’ na prednaskach). Ak predmet obsahuje aj seminare,
podmienky su totozne. Pripadnd participacia na vyskume. V pripade opakovaného predmetu,
Studenti su povinni kontaktovat’ vyucujuceho v prvych dvoch tyzdnoch po zacati prislusného
semestra (pedagdg mu ur¢i podmienky dochadzky, resp. seminarnu praca, ktora bude suplovat’ %
za iéast’ na vyucbe). Ak sa tak nestane, bude mu pridelene 0% za tuto Gast. Student je povinny
nielen sa zacastnit’ na vyucbe, ale aj aktivne reagovat, zapajat’ sa do diskusie k vybranym témam
predmetu a participovat’ na interaktivnej Gasti vyucby. Studenti, ktori vymeskaju viac ako je
stanovené a bez riadneho zdokladovania, alebo viac ako 50% hodin v pripade individudlneho
Studijného planu, bude im pridelene 0% za tuto Cast. 2.) Absolvovanie zaverecnej pisomnej
skasky z obsahu predmetu v stanovenom termine (k zaverecnej evaludcii je potrebné dosiahnut’
minimalne 60% bodového hodnotenia). V pripade parcidlnych uloh/testov k zavere¢nej evaluacii
sa zahfna dosiahnuty vysledok toho testu/ulohy (v %). Na vSetky terminy skusky je potrebné
prihlasovanie v systéme AIS (vid’ § 14 a § 15 Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda
v Trnave ). Hodnotenie pozostdva z: * Dochadzka (pripadne participacia na vyskume, alebo
preukazana nadpriemernd aktivita) — tvori 20% z celkovej znamky ¢ Test 1 (Ciastkovy v priebehu
semestra (vopred avizovany)) — tvori 20% z celkovej zndmky ¢ Test 2 (zdvereCny): pre uznanie
testu Student musi ziskat’ min. test na 21 bodov zo 30 bodov (alebo iny alikvotny pomer) Celkové
hodnotenie: Dochédzka (pripadne tcast na vyskume) a Test 1 (zastupené 40%) a Test 2 (zastipené
60%) = 100% KI'u¢ hodnotenia a poziadavky na udelenie hodnotenia prislusnym klasifikacnym
stupiiom (v %). (miera uspesnosti Studenta) st nasledovné: A 1,0 vyborne: 92-100 % B 1,5 vel'mi
dobre: 83-91 % C 2,0 dobre: 74-82 % D 2,5 uspokojivo: 65-73 % E 3,0 dostatocne: 56-64 % FX
4,0 nedostato¢ne: 0-55 %.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* dokazu integrovat nadobudnuté vedomosti do procesov profesiondlnej medidlnej produkcie
realizovanej v roznych typoch organizacii,
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» maju schopnost’ identifikovat’ a pomenovat’ konkrétne rozdiely v pouzivani, praktickom uplatneni
a niekdajsich a sti¢asnych podobach medidlnej komunikacie,

* nadobudaju vedomosti o dejinach fotografie a rozumeju jej vSestrannému vyuzitiu v sti¢asnosti,
» maju poznatky o historickom vyvoji kinematografie, jednotlivych tvorivych pridoch a aktuélnych
trendoch vo filmovej tvorbe,

* ovladaju zékladné fakty o rozhlasovej komunikacii a jej vyvoji na Slovensku a v zahranici,

* rozumeju najdolezitejSim skutoCnostiam viazanym na historicky vyvoj televizie v zahranici a v
domacom kontexte,

* maju poznatky o dejinnom vyvoji, ¢innosti a poslani digitalnych médii a internetu,

» ziskavaju SirSie povedomie o multimédiach, digitalnych hrach a socidlnych médiach,

* vedia vymedzit’ silné a slabé stranky jednotlivych druhov médii vo vzt'ahu k verejnej diskusii a
spolo¢ensko-kulturne;j situdcii,

» ziskanie vedomosti a zrucnosti vo vzt'ahu k tedrii masovej komunikécie umoziuje posluchackam a
poslucha¢om prehibit’ vlastné komunikaéné kompetencie v ramci praktického pouzivania, recepcie
¢i interpretacie Sirokého spektra komunikacnych prostriedkov, vratane digitalnych médii,

* st povzbudzovani k aktivnejSiemu a vedomému hodnoteniu vlastnych komunika¢nych zrucnosti,
» ziskavaju SirSie a konkrétnejsSie predstavy nielen o role médii v dejinnom vyvoji l'udstva, ale aj
schopnost’ nélezite interpretovat’ ich vztah k sucasnej spoloCenskej organizécii, verejnej sfére a
individudlnym potrebam jednotlivcov.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Opakovanie uz ziskanych poznatkov.

2. Fotografia 1. — technické predpoklady vzniku fotografie, pociatky fotografovania. Vojnova
fotografia v 19. storo¢i.

3. Fotografia II. — fotografovanie v kontexte medidlnej komunikécie. Fotografie v novinach a
Zasopisoch. Obrazkové asopisy. Zurnalisticka fotografia. Prehl'ad vyznamnych fotografickych
diel.

4. Film I. — pociatky filmovej tvorby v Europe a USA. Dokumentarny a hrany film. Hollywood.
Sovietska filmova avantgarda. Nemecky expresionizmus. Franctzsky poeticky realizmus.

5. Film II. — vyvojové trendy v druhej polovici 20. stor. a v sti€asnosti. Taliansky neorealizmus.
Francuzska Nova vlna. Hollywood a systém hviezd. Nova vina v Hollywoode. Postmoderna
kinematografia. Film v 21. storo¢i.

6. Dejinny vyvoj rozhlasu vo svete.

7. Rozhlas v Ceskoslovensku a na Slovensku.

8. Dejinny vyvoj televizie vo svete.

9. Televizia v Ceskoslovensku a na Slovensku.

10. Internet, digitdlne média.

11. Multimédia, digitalne hry, socidlne média.

12. Zéavereéné opakovanie poznatkov.

Odporiacana literatira:

BRECKA, S. a kol. (2009). Od tamtamov po internet. EuroKodex.

BURTON, G., JIRAK, J .(2001). Uvod do studia médii. Barrister & Principal.

DEFLEUR, M. L., BALLOVA-ROKEACHOVA, S. J. (1996). Teorie masové komunikace.
Univerzita Karlova.

JIRAK, J. & KOPPLOVA, B. (2003). Média a spole¢nost. Portal.

KUNCZIK, M. (2005). Zaklady masové komunikace. Karolinum.

MCQUAIL, D. (2009). Uvod do teorie masové komunikace. Portal.

RADOSINSKA, J. (2019). Propedeutika (mas)medialnych §tadii. FMK UCM.
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WOIJCIECHOWSKI, L. (2019). Dejiny franctizskej kinematografie — vybrané kapitoly. FMK
UCM.
+ elektronicky zasielane linky, texty, a pod.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
Student je povinny evidovat’ si poznamky samostatne na zaklade vykladu, prednasok a informécii
prekladanych pocas vyucby a stadium adekvatnych literarnych zdrojov.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 40

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 42.5 30.0 7.5 20.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD., doc. PhDr. Jana Radosinska, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vycvik prezentacnych zru¢nosti
KMEDV/22bdAMES012/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie kurzu je podmienené pravidelnou Gi¢astou na vyucbe, max. 2 absencia (v
pripade individuéalneho Studijného planu je potrebna minimalne 50 % tcast’ na prednaskach).

Od studentov bude pocas semestra vyzadované verejné vystupovanie pred spoluziakmi, ako aj ich
verbalna prezentacia na hodine na stanovené témy, resp. na cviceniach.

Zaverecné hodnotenie je udelené na zéklade splnenia nasledujicich podmienok:

Vyzaduje sa aktivna i¢ast’ na vyucovani a vypracovavanie stanovenych priebeznych zadani
Student moze celkovo ziskat’ 40 bodov (100%):

- 50 % hodnotenia tvori vypracovanie 1 zadanie priamo na seminaroch (20 bodov), ktor¢ je potrebné
vypracovat’ na zéklade pokynov vyucujtceho;

- 50 % hodnotenia tvori vypracovanie 1 zadanie na doma, ktoré Studenti prinest na hodinu v
stanovenom termine a budu mu ohodnotené spolu so spatnou vizbou (20 bodov).

Vsetky uvedené podmienky absolvovania predmetu musia spifiat’ pozadovana kvalitu a byt
odovzdané v stanovenych terminoch.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.
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Vysledky vzdelavania:

Studenti sa nauéia, ako:

- pripravit’ slovné prezentacie,

- budovat’ a rozvijat’ schopnost’ efektivne komunikovat’ informéacie,

- komunikovat’ na strane medidlneho odbornika, ale aj ako respondent,

- zvladat stres a trému, ako zaujat’ posluchéca a byt’ presvedcivy, ako zvysit’ sebadoveru,
- pripravit’ text pre medidlne vystupy,

- pracovat’ s hlasom, melodiou, rychlost’ou reci, déorazom a pod.

Struéna osnova predmetu:

. Kvalita reci - cvicenie, dychacie techniky, artikulacia
. Ako efektivne komunikovat’ - modulacia hlasu
. Neverbalna komunikacia

. Rozhovor - otazky, typy rozhovoru, priprava

. Praca s textom — praca s informaciami

. Interpretécia pripraveného textu

. Spolupréca s respondentom

. Zlaté pravidla pri rozpravani

9. Zlaté pravidla pri pytani

10. Priprava a prezenticia medidlneho vystupu
11. Nacvik komunikacie s médiami

0 3O LD KW —

Odporucana literatura:

Botosova, L., & Furtdkova, L. (2023). Rozhlasova reportdz. FMK UCM v Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2020). Rozhlasova tvorba a prax. FMK UCM v Trnave.
Hudikova, Z., & Habindkova, E. (2018). Radio Broadcasting and Radio Production : Specialized
academic textbook in English. FMK UCM v Trnave.

Hurajova, A. (2020). Anglicky jazyk v kontexte medialnej komunikéacie. UCM v Trnave.

Kuehn, S. A., & Lingwall, A. (2018). The Basics of Media Writing. A Strategic Approach. Sage.
Panasenko, N. 1., & Gregus, L. (2022). Media text in the mirror of linguistics (Oth ed.). Wolters
Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 74

A B C D E FX abs neabs

13.51 22.97 20.27 16.22 18.92 8.11 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Cubica Janackova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: zaklady filozofie v kultirno-medidlnom kontexte
KMASK/22bdAMESP05/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje $tandardna pravidelnd uéast’ na vyucbe, povolena je
max. 2 x absencia bez udania dévodu. Pokial’ ide o absenciu viac ako 2 x, je potrebné predlozit
ospravedlnujuci dokument (lekarske potvrdenie o zdravotnych dévodoch, prip. iny doklad o
relevantnych dovodoch neucasti), ktory bude posudzovany (vzdy individudlne a s ohl'adom na
okolnosti). V pripade individudlneho studijného planu je nutnd minimalne 50 % ucast’ (k tomu
Studijny poriadok UCM, §13)). Hodnotenie, resp. kredity buda udelené na zaklade tspe$ného
zvladnutia pisomnej semestralnej prace a pisomnej skusky. Hodnotenie FX sa udel'uje, resp. kredity
sa neudelia Studentovi/Studentke, ak dosiahne menej ako 56 % -nl uspesnost’ v pocte pridelenych
bodov z ich maxima.

1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student/$tudentka po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
- chape a vie vysvetlit povahu filozofie, jej miesto v kontexte (oblasti) kultary;

- pozna ramcovo jej dejiny a ich klI'i¢ovych predstavitel'ov, a to osobitne vo vztahu k problematike
médii;

- rozumie vztahu filozofie, poznania a médii, podstate epistemoldgic médii a fenoménu
mediatizacie poznania v kultirnom kontexte;

- poznd kultarne a v ich kontexte komunika¢né/medidlne epochy, vie vysvetlit' vznik filozofie v
kultirno-medialnom kontexte;

-pozné paradigmatické udalosti vo filozofickom mysleni, vie vysvetlit’ ich podstatu a vyznam s
ohl'adom na problematiku médii;

- pozna sucasné média filozofie, vie vysvetlit miesto a povahu filozofie v kyberkulture a
kyberkultary vo filozofii;
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- dokaze interpretovat, prezentovat’ a diskutovat’ ziskané poznatky v interdisciplinarnom kontexte

a aplikujuc ich do sucasnosti s ohl'adom na aktualne problémy huménnej/kultirnej praxe;

Stru¢na osnova predmetu:

- Uvod do filozofie (porozumenie (definicia), povaha a &lenenie, vztah k réznym oblastiam

kultary).

- Filozofia, poznanie a média - ich vzt'ah a povaha. Epistemologia médii a mediatizacia poznania.
- Kultirne a komunika¢né/mediadlne epochy a dejiny filozofie. Vznik filozofie v kultarno-

medialnom kontexte.

- Staroveka a stredoveka filozofia. Médid vo filozofii a filozofia v médiach - re¢ a pismo.

- Novoveka filozofia a média. Fenomén tlace.

- Filozofia 20. storo¢ia. Lingvisticky obrat vo filozofii. Elektronické média v kontexte filozofie.

- Sti¢asna filozofia. Obrat k médiam v kultare a filozofii.

- Sucasné média filozofie. Filozofia v kyberkultare a kyberkultara vo filozofii.

Odporiacana literatira:

Galik, S., & Galikova Tolnaiova, S. 2018. Dejiny europskej filozofie v kultirno-medidlnom a

globalnom kontexte I1I. FMK UCM.

Christian, A. 2022. Reflections on Popular Culture and Philosophy. Kriterion — J. Philos, 35(4),

335-357.

Oke, S. 2023. Media and Communication's Effects on Cultural Philosophy. Journal of

Philosophy, Culture and Religion, (56), 30-41.
Prokesova, M. 2019. Zaklady filozofie a etiky. PeF OU.

Skowronski, P. K. 2020. Philosophy in Digital Culture: Images and the Aestheticization of the

Public Intellectual’s Narratives. Eidos. A Journal for Philosophy of Culture, (4)1, 23-37.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 37

A B C D E FX

abs

neabs

2.7 13.51 16.22 2432 2432 18.92

0.0

0.0

Vyuéujuci: PhDr. Sabina Galikova - Tolnaiova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: zdklady myslenia a argumentacie
KMEDV/22bdAMES005/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu zaklady myslenia a argumentécie podmiefiuje pravidelna Gdast
na vyucbe, povolené si max. 2 absencie (v pripade individualneho S$tudijného planu je nutna
minimalne 50 % wcast’ na seminaroch).

Zavere¢né hodnotenie predmetu zaklady myslenia a argumentacie je udelené na zaklade uspesného
absolvovania zavereéného testu a aktivnej G¢asti na seminaroch. Studentka a §tudent moze ziskat
spolu 100 bodov (100 %):

® 60 % hodnotenia tvori zavere¢ny test (60 bodov),

® 40 % hodnotenia predstavuje dochadzka a aktivna praca na zadaniach seminaroch (40 bodov).
Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Studentka a $tudent po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

* VEDOMOSTI: studentka a Student nadobudne teoretické a faktické poznatky z oblasti zakladov
myslenia a argumentécie na Grovni zapamétania a porozumenia; dokaze analyzovat’ a aplikovat
teoretické vedomosti pri vykone zlozitejSich tiloh v oblasti kritického myslenia, argumentacie a
logiky; osvoji si suvislosti medzi teoretickym ramcom argumentacie a racionalnej komunikécie
a nastrojmi, ktoré sa v ramci uvedeného prostredia vyuzivaji; dokdze identifikovat’ sposoby
medialnej manipulécie, fake news, hoaxy, dezinformacie a mizinformacie,

« SCHOPNOSTI A ZRUCNOSTI: $tudentka a $tudent su schopni aplikovat’ v praxi komplexné
poznatky suvisiace so zdkladmi argumentacie, Strukturou argumentu, jazykom argumentov,
medidlnej manipulacie a kritického myslenia; vedia aplikovat' abstraktné logické myslenie
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pozadované pri vytvarani argumentov, rozliSovani chyb v argumentécii a mysleni, rozpoznavani
falosnych argumentov a argumentacnych faulov, vedia aplikovat’ kritické myslenie a rozpoznat’
znaky medidlnej manipulécie; vedia aplikovat abstraktné logické myslenie pozadované pri
argumentacénej diskusii a vyjednavani, a pri rozpoznavani medidlnej manipulacie; vedia progresivne
vyuzivat metddy a nastroje pri Struktirovani vlastného argumentu a rozpoznavani chyb v
argumentacii a mysleni; vedia rozpoznat’ chyby v mysleni a aplikovat’ kritické myslenie,

+ KOMPETENCIE: studentky a Studenti si osvoja samostatnost’ v organizovani a planovani prace
s argumentmi a schopnost’ samostatne riesit’ a analyzovat’ problémy suvisiace s argumentaciou
v diskusii a pri vyjednavani; osvoja si kritické myslenie a dokazu ho aplikovat’ pri posudzovani
medidlnych obsahov; dokazu riesit odborné ulohy v danej oblasti a identifikovat’ suvislosti
rieSenych problémov.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Druhy myslenia. Verbalne myslenie. Deduktivne myslenie. Induktivne myslenie. Analytické a
logické myslenie.

2. Kritické myslenie. Priklady na kritické a nekritické myslenie. Konfirmacné skreslenie
(Confirmation bias). Kognitivne klamy. Priklady a cvicenia.

3. Hoaxy a dezinformacie. Priklady a cvicenia.

4. Fake news. Deepfakes (falosné vided). Priklady a cvicenia.

5. Titulky, jazyk, obrazky, nazory. (Ne)kvalita novinarskej prace.

6. Overovanie a vyhl'addvanie zdrojov. Test kritického myslenia zamerany na schopnost’ overit
doveryhodnost’ zdrojov a overovanie informécii.

7. Racionéalna komunikécia a argumentacia. Argumentacna logika. Vennove diagramy.

8. Argument a Struktura argumentu. Argumentacné fauly a logické chyby 1.

9. Argumentacné fauly a logické chyby II.

10. Fakescape - edukacné hra zamerana na rozliSovanie falosnych sprav a dezinformécii v médiach.
11. Debata ako nastroj na rozvoj kritického myslenia a zdokonal'ovanie argumentacie.

12. Simulovana debata na semindri.

Odporiacana literatira:

1. Kacinova, V. & Hurajova, A. (2022). Selected problems of media education: for students of
mass media communication. FMK UCM.

2. Vrabec, N. & Petranova, D. (2019). Persudzia a média. FMK UCM.

3. Poliacik, M. & Lancova, L. (2022). Poriadok v hlave. N Press.

4. Schmidt, M., Sedik, M. & Taliga, M. (2018). Ako spravne argumentovat,, pisat’ a diskutovat’.
Vydavatel'stvo Univerzity Mateja Bela v Banskej Bystrici — Belianum.

5. Markos, J. (2019). Sila rozumu v blaznivej dobe. N Press.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 15

A B C D E FX abs neabs

53.33 33.33 0.0 6.67 6.67 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Anna Hurajova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: zurnalistické zanre
KMASK/22bdAMESP12/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 1/ 1 Za obdobie Studia: 13 /13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zéklade splnenia nasledujicich podmienok:

1. Vyzaduje sa aktivna ti¢ast’ a vypracovavanie stanovenych priebeznych zadani (hodnotené najviac
40 bodmi). Vypracovanie zadani je podmienkou pripustenia Studenta k pisomnej sktske.

2. Uspesné absolvovanie vedomostného testu (hodnotené najviac 60 bodmi). V zaujme Gspesného
absolvovania predmetu musi Student ziskat’ v ramci vedomostného testu minimalne 56 % bodov.
Student teda mozZe celkovo ziskat’ max. 100 bodov. Zavereéna hodnotiaca stupnica (v percentach):
A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>,

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>,

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>,

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>,

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym kritéridm <56-64 %>,

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchaca na prednaskach. Jednotlivé pripady budi posudzované individudlne,
s prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvéalen¢ho individualneho harmonogramu $tadia je
nutnd minimélne 50 % ucast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13) a splnenie
vyssie stanovenych podmienok absolvovania predmetu. Vsetky uvedené podmienky absolvovania
predmetu musia spifat’ pozadovant kvalitu a byt odovzdané v stanovenych terminoch.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- poznatky o histérii zurnalistiky, vyvinovych procesoch zurnalistickych zanrov, vratane informécii
o zakladnych pojmoch, definiénych ramcoch a kategériach v danej problematike,

- vedomosti v problematike jazykovych Stylov (vlastnosti, vyuzivané jazykové prostriedky)

- poznatky o slohovych postupoch (charakteristika, uplatnenie v jednotlivych utvaroch),

- informacie o spravodajstve a publicistike, spravodajskych a publicistickych zanroch,
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- schopnost’ analyzovat’ text z hl'adiska uplatiiovania jednotlivych jazykovych stylov, slohovych
postupov a zurnalistickych zanrov,

- schopnost’ identifikovat’ uplatnenie a vyskyt zanrov v periodicke;j tlaci,

- schopnost’ samostatne tvorit’ novinarske texty v zavislosti od stanoveného zanru (spravodajské i
publicistické zanre).

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do $tadia zurnalistickych Zanrov. Exkurz do vyvoja Zurnalistickych Zanrov, zékladné
pojmy, defini¢né ramce, kategorie.

2. Vyvinové procesy zanrov, definicie, vzorce, zanrova dominanta, zanrové kvalifikatory a
vyrazové kategorie.

3. Styl, §tylotvorny proces, §tylotvorné &initele, exkurz do vyvoja a klasifikacia $tylov, vlastnosti,
jazykové prostriedky, zanre jednotlivych Stylov: administrativneho, nducného, esejistického,
umeleckého, re¢nickeho. Publicisticky §tyl, exkurz do vyvoja, vlastnosti, jazykové prostriedky,
zanrové skupiny, druhy.

4. Slohové postupy - zakladné modely, principy aplikacie slohovych postupov v jednotlivych
zanrovych druhoch.

5. Spravodajstvo, spravodajské zanre v periodickej tlaci, vlastnosti, kompozicia, lexika: kratka
sprava, roz§irena sprava, referujica sprava, dialogizovana sprava, beletrizovana sprava, tvorba
spravodajskych titulkov. Agenturne spravodajstvo.

6.Publicistické zanre v periodickej tlaci, Clenenie zanrovych skupin, druhov, metddy logickej
analyzy, publicistické titulky.

7. Publicistika racionalneho typu v periodickej tlaci (analytické Zanre): vlastnosti, kompozicia,
lexika. Uvodnik, poznamka, komentar, recenzia, rozbor, publicistické interview, redakéné beseda,
polemika.

8. Publicistika emocionalneho typu v periodickej tlaci (beletristické zanre): vlastnosti, kompozicia,
lexika. Fejton, glosa, stipéek, kurziva, enterfilet, reportdz, ¢rta, causerie, esej.

9. Webova zurnalistika a Zurnalistika na internete: vlastnosti a Specifikd onlinovej zurnalistiky,
uplatiiované zurnalistické Zanre, sposoby publikovania na internete.

Odporiacana literatira:

Benkova, Z., Gregus, L., Kubikova, K., & Micova, S. (2018): Vyvoj a inovacie v sucasnej praxi
onlinového novinarstva. FMK UCM.

Buckova, Z., & Rusiiakova, L. (2017): Publicistika v periodickej tla¢i. Zurnalistické zanre. FMK
UCM.

Kacincova Predmerska, A. (2017): Zurnalistické Zanre: Spravodajstvo v periodickej tlagi. FMK
UCM

Pravdova, H., Radosinska, J., & Visnovsky, J. (2017): Koncepty a prakticky multiplatformove;j
zurnalistiky. FMK UCM.

Prostinakova Hossova, M., & Janiga, 1. (2022): Framing of events and elements of tabloidization
in the political report of Slovak online newspapers.

In Prostinakova Hossova, M., Graca, M., & Solik, M.: Marketing Identity. Metaverse is the new
Universe : Conference Proceedings from the International Scientific Conference (pp. 301-312).
FMK UCM.

Svecova, M. (2017): Zurnalistické Zanre: Webova Zurnalistika. FMK UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 15

A B

C

D

E

FX

abs

neabs

0.0 6.67

13.33

33.33

33.33

13.33

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Monika Prostindkova Hossova, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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