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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: agenturna zurnalistika I.
KMASK/22bdKOMU048/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Klasifika¢na stupnica

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Viéha: 50 % ucast, 50 % tvorba agentirnych sprav.

Pre tspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % z celkového poctu
bodov. Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelna ucast na vyuébe. V pripade
individualneho $tudijného planu je nutna minimalne 50 % ucast na prednaskach (pozri Studijny
poriadok UCM, § 13). Student s individualnym $tudijnym planom musi okrem uvedenych
podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdat’ poCas semestra seminarnu pracu na vymedzenu
tému a prezentovat ju. V pripade vymeskania viac ako polovice predndsok nie je mozné

tento predmet ukoncit. Podmienkou absolvovania predmetu je aktivna ucast’ na vyucbe (50 %
hodnotenia), zvladnutie tvorby agenturnych sprav a zverejnenie aspon jednej textovej, zvukovej ¢i
obrazovej spravy v agenturnom servise alebo na weboch TASR (50 % hodnotenia).

Vyucba (alebo jej cast)) v pripade zhorsenej pandemickej situacie prebicha diStanénou formou.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» vedia definovat’ postavenie spravodajskej agentiry v medialnom priestore, jej ulohy a funkcie,

» ziskaju vedomosti o principoch prace v spravodajskej agenture,

* nadobudnu prehl’ad o fungovani tlacovych agentir doma a v zahranici,

» ziskaju zrucnosti v agentirnom pisani,

* st schopni vytvorit’ textovu, zvukovu alebo obrazovu agentirnu spravu,

* dokazu kriticky hodnotit’ a analyzovat’ agentirne spravy,
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* rozvijaju si tvorivé a argumentacné schopnosti,
* rozvijaju si kritické myslenie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Preco je potrebna tlacova agenttra alebo kupi vSetko Facebook? TASR ako verejnopravna,
narodna institacia, ktora poskytuje sluzby v oblasti spravodajstva. Ulohy vo verejnom zaujme.
Postavenie TASR, financovanie, organy, Struktuara.

2. Maly trh a vel'a agentir? Agentirny trh na Slovensku: situacia na trhu, klienti TASR (mediélni,
nemedialni, ambasady, vel'vyslanectva, Statne institucie, biznis klientela), ako vyuzivaji média
sluzby TASR, produkty TASR, cenotvorba...

3. Povedz to kratko a jasne. Principy agentirneho pisania.

4. Co treba zobrat’ so sebou na olympiadu? Praca $portového redaktora, fotografa na podujatiach
(Olympijské hry, MS v hokeji, futbale, fotografovanie lyZovania, biatlonu...

5. Kol'’kokrat odfotografujeme premiéra? Praca fotografa spravodajské priority, popis fotografie,
metadata, dorucovanie fotografie.

6. Pohyblivé udalosti. Agentirne videospravodajstvo.

7. Napis spravu tak, aby ti ju v agentire vydali. Ako napisat’ dobru tlacovu spravu: zékladné
parametre agentirnej spravy.

8. Chces ako PR manazér ¢i hovorca odprezentovat’ udalost’ ¢i zdiel'at’ informacie pre verejnost™?
9. Koho oslovit' v TASR, ako spracovat’ udalost’, ako pracuje s Vasim emailom tlacova agenttra?
10. Musis byt diabolsky rychly a bezchybny. Praca spravodajcu TASR v parlamente.

11. Zhrnutie a upevilovanie poznatkov.

Odporiacana literatira:

Benequista, N. (2022). Freedom of Expression and Media Development. Unesco. https://
unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pt0000380618

Hacek, J., Samelova, A. & Stankova, M. (2019). Novinarska prvouka. Slovnik zakladnych
pojmov zurnalistiky. Fif UK.

Hlavéakova, S. (2001). Agentarna Zurnalistika. Univerzita Komenského.

Palmer, M. B. (2020). International News Agencies: A History. Springer.

Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters
Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 41

A B C D E FX abs neabs

41.46 58.54 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:

Strana: 5




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: agentirna zurnalistika II.
KMASK/22bdKOMU049/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Klasifika¢na stupnica

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Viéha: 50 % ucast, 50 % tvorba agentirnych sprav.

Pre tspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % z celkového poctu
bodov. Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelna ucast na vyuébe. V pripade
individualneho $tudijného planu je nutna minimalne 50 % ucast na prednaskach (pozri Studijny
poriadok UCM, § 13). Student s individualnym $tudijnym planom musi okrem uvedenych
podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdat’ poCas semestra seminarnu pracu na vymedzenu
tému a prezentovat ju. V pripade vymeskania viac ako polovice predndsok nie je mozné

tento predmet ukoncit. Podmienkou absolvovania predmetu je aktivna ucast’ na vyucbe (50 %
hodnotenia), zvladnutie tvorby agenturnych sprav a zverejnenie aspon jednej textovej, zvukovej ¢i
obrazovej spravy v agenturnom servise alebo na weboch TASR (50 % hodnotenia).

Vyucba (alebo jej cast)) v pripade zhorsenej pandemickej situacie prebicha diStanénou formou.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» vedia definovat’ postavenie spravodajskej agentiry v medialnom priestore, jej ulohy a funkcie,

» ziskaju vedomosti o principoch prace v spravodajskej agenture,

* nadobudnu prehl’ad o fungovani tlacovych agentir doma a v zahranici,

» ziskaju zrucnosti v agentirnom pisani,

* st schopni vytvorit’ textovu, zvukovu alebo obrazovu agentirnu spravu,

* dokazu kriticky hodnotit’ a analyzovat’ agentirne spravy,
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* rozvijaju si tvorivé a argumentacné schopnosti,
* rozvijaju si kritické myslenie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Odkial to ta agenttra vzala? Ako pracovat’ s faktami a zdrojmi. Ni¢ nesmie zostat’ nedopovedané.
2. Agentlrni giganti. Zahrani¢né spravodajstvo - zahrani¢né agentury a TASR (Associated Press,
nemecka DPA, francuzska AFP..). TASR ako ¢len Eurdpskej asociacie tlacovych agentir (EANA).
3. Viete spravne prekladat’ portugalské mené dlhsie ako Ronaldo? Preberanie, preklad a adaptacia
sprav zo zahrani¢nych agentur (selekcia, uprava, preklad skratiek, preklad nazvov institucii...).

4. Si odkazany sam na seba. Praca zahrani¢ného spravodajcu v teréne.

5. Co &itajt velvyslanci? Exportny servis TASR v anglickom jazyku.

6. Off line produkty: bulletiny

7. Agentura sa da nielen Citat’, ale aj pocut’: praca so zvukmi. Ich vyber, spracovanie, mikrofon,
telefonat.

8. Diabol je ukryty v detailoch: praca so Statistikami, ako vycitat’ zaujimavé udaje z volebnych
vysledkov, Specifika ekonomického spravodajstva.

9. Vsetko je v archive. Archiv TASR.

10. Zhrnutie a upeviovanie poznatkov.

Odporiacana literatira:

Benequista, N. (2022). Freedom of Expression and Media Development. Unesco. https://
unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pt0000380618

Hacek, J., Samelova, A. & Stankova, M. (2019). Novinarska prvouka. Slovnik zakladnych
pojmov zurnalistiky. Fif UK.

Hlavéakova, S. (2001). Agentarna Zurnalistika. Univerzita Komenského.

Palmer, M. B. (2020). International News Agencies: A History. Springer.

Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters
Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 18

A B C D E FX abs neabs

94.44 5.56 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: anglicky jazyk I.
KJK/22bdKOMUO001(22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna tcast’ na vyuébe, povolené st max.

2 absencie (v pripade individualneho Studijného planu je nutnd minimalne 50 % ucast’ na
seminaroch).

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

20 % hodnotenia tvori absolvovanie ustnej prezentacie na tému zadant vyucujiicou/vyucujicim
(20 bodov),

20 % hodnotenia tvori aktivna ucast’ na hodine (20 bodov),

60 % hodnotenia predstavuje tspesné absolvovanie zadverecnej pisomnej skusky (60 bodov).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Na absolvovanie predmetu je mozné si uplatnit’ jazykovy certifikat LanguageCert ESOL (pripadne
iny medzinarodne uznavany certifikat) na arovni C1).

Tato moznost’ sa da vyuzit’ len raz, na jeden semester pocas Studia.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie: -
VEDOMOSTI tykajuce sa vSeobecnej terminoldgie v anglickom jazyku.

ZRUCNOSTI - tudent je schopny pripravit’ kvalitna prezentaciu na tému zadant vyuéujicou/
vyucujucim v anglickom jazyku.

KOMPETENCIE - §tudent si rozsiri komunikaéné jazykové kompetencie, rozsiri slovni zasobu,
zlepsi si argumentacéné schopnosti, nauci sa pracovat’ v kolektive a kooperovat’, rozvija si
prezentacné zru¢nosti, rozvija si logické a kritické myslenie.

Student sa po absolvovani predmetu - orientuje v rAmci zékladnych tém vyuZivanych v
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masmedialnej komunikécii - zlepsi si slovnu zadsobu v ramci vybranych tém, dokaze aktivne hl'adat’
prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikaciou, identifikovat’,
analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat v praxi - na zéklade teoretickych vedomosti a prace na
prezentacii je Student schopny sa uspesne prezentovat’ v praxi (napr. na pracovnom pohovore)-
rozvija si analytické schopnosti, schopnost’ argumentacie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Unit 1 - ¢itanie textu s porozumenim, slovna zasoba, synonyma. Diskusia na zvolent t¢ému. Video
k téme.

2. Unit | - prehlad gramatickych Casov. Reflexivne zdmena. Préca s literarnym textom. Diskusia
na zvolenu tému.

3. Unit 2 - literarne zanre. Praca s literdrnym textom - ¢itanie a poc¢uvanie ukazky. Diskusia.

4. Unit 2 - prislovky a pridavné mena - kolokécie. Praca so slovnikom. Pisanie vlastného hororového
pribehu.

5. Unit 3 - pocuvanie s porozumenim, slovna zasoba, diskusia. Slovesné vzorce (gerundium a
neurcitok).

6. Unit 3 - praca s textom. Rozpravanie - popis grafov. Frazové slovesa s "up" a "down". Zargdn
na pracovisku.

7. Unit 4 - modalne slovesa na vyjadrenie pravdepodobnosti v minulosti a pritomnosti. Dal3ie
pouzitie modalnych slovies.

8. Unit 4 - praca s textom. Slovnd zasoba. Ustalené slovné spojenia - idiomy, kolokacie. Pisanie
formalneho e-mailu.

9. Unit 5 - slovna zasoba, praca s nosnym textom. Diskusia na aktudlne politické a kultirne témy,
predsudky a stereotypy.

10. Unit 5 - pouzivanie synonym. Ako sa vyhnut’ opakovaniu slov v text. Po¢ivanie s porozumenim.
Slovna zasoba - narody a narodnosti. Britska a americka anglictina.

11. Unit 6 - praca s nosnym textom, slovna zasoba, diskusia. Vyjadrenie dérazu vo vete.

12. Unit 6 - pocuvanie s porozumenim. Opakovanie gramatickych casov. Tvorba podstatnych mien
z frazovych slovies. Vymena ndzorov - rozhovory.

Odporiacana literatira:

Povinna literatura:

1. Soars, L., Hancock, P. (2019). Headway, Advanced, Student’s book. 5th edition, Oxford
University Press.

Odporucana literatara:

1. Hurajova, A. (2020). Anglicky jazyk v kontexte medidlnej komunikacie. FMK UCM.

2. Panasenko, N., Gregus, L. (2022). Media text in the mirror of linguistics. FMK UCM.
3. Murphy, R. (2019). English Grammar in Use with Answers and eBook. Cambridge University
Press.

4. Cambridge Dictionary. (b.d.) [online]. Prevzaté 21. septembra 2023, z https://
dictionary.cambridge.org

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky - uroven B2 - C1

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 325

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

30.15

27.69

25.85

10.77

4.92

0.62

0.0

0.0
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Vyuéujuci: PaedDr. Eva Habildkova, PhD., Mgr. Anna Hurajova, PhD., Mgr. Magdaléna
Ungerova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: anglicky jazyk II.
KJK/22bdKOMU004{22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

20 % hodnotenia tvori absolvovanie ustnej prezentacie na tému zadant vyucujiicou/vyucujicim
(20 bodov),

20 % hodnotenia tvori aktivna ucast’ na hodine (20 bodov),

60 % hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie zadverecnej pisomnej skusky (60 bodov).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Na absolvovanie predmetu je mozné si uplatnit’ jazykovy certifikat LanguageCert ESOL (pripadne
iny medzinarodne uznavany certifikat) na arovni C1).

Tato moznost’ sa da vyuzit’ len raz, na jeden semester pocas Studia.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

® upevnia si a rozsiria vyraznym spdsobom vSeobecne zamerantl terminoldgiu v anglickom jazyku,
e dokazu pouzivat’ anglicky jazyk v beznych komunika¢nych situdciach,

e okrem zlepSenia si slovnej zasoby vo vybranych oblastiach si rozsiria komunikaéné jazykové
kompetencie, argumenta¢né schopnosti, schopnost’ komunikovat’ v kolektive, rozvijaja si logické
a kritické myslenie,

e vedia sa orientovat’ v zékladnych oblastiach beznej anglickej komunikécie s prihliadnutim na
odbor §tudia, aktivne hl'adat’ prepojenia a stivislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, dokéazu ich identifikovat’, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat v praxi.
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Struéna osnova predmetu:

. Unit 7 — kondiciondly, tvorba, pouZitie. Frazalne slovesa. Gramatické cvicenia.

. Unit 7 — €itanie textu s porozumenim. Diskusia na predmetnu tému. Pisanie neformalneho listu.
. Unit 8 — Vedl'ajSie vety vztazné a pri€astia, ich tvorba, pouzitie a nacvik.

. Unit 8 — ¢itanie textu s porozmenim, nasledné diskusia, nova slovné zasoba, video k téme.

. Unit 9 — ¢itanie textu s porozumenim, diskusia, analyza a vysvetlenie novych javov a spojeni.

. Unit 9 — Zivotopis slavnej osobnosti, diskusia k téme, prezentacia vystupov.

. Unit 10 — ¢itanie textu s porozumenim, slovesa seem a appear, zloZzené podstatné mena.

. Unit 10 — diskusia na vybrana tému, praca v skupinach, vyjadrenie vlastného nazoru — pouZitie
vybranych slovnych spojeni.

9. Unit 11 — ¢itanie s porozumenim, pouZzitie synonym a antonym v texte.

10. Unit 11 — diskusia na vybranu tému, video k téme, nova slovna zésoba.

11. Unit 12 — ¢itanie textu s porozumenim, obrazné vyjadrovanie sa, nova slovna zasoba.

12. Unit 12 — diskusia na vybrant tému, video, doplitujuce aktivity, zdvere¢né opakovanie.

0 3O LD KW —

Odporucana literatura:

Povinna literatura:

1. Soars, L., Hancock, P. (2019). Headway, Advanced, Student’s book. 5th edition, Oxford
University Press.

Odporacana literatura:

1. Hurajova, A. (2020). Anglicky jazyk v kontexte medialnej komunikacie. FMK UCM.

2. Panasenko, N., Gregus, L. (2022). Media text in the mirror of linguistics. FMK UCM.
3. Murphy, R. (2019). English Grammar in Use with Answers and eBook. Cambridge University
Press.

4. Cambridge Dictionary. (b.d.) [online]. Prevzaté 21. septembra 2023, z https://
dictionary.cambridge.org

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky jazyk - B2/C1

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 235

A B C D E FX abs neabs

39.57 31.49 17.45 8.51 2.98 0.0 0.0 0.0

Vyucujuci: PaedDr. Eva Habindkova, PhD., Mgr. Anna Hurajova, PhD., Mgr. Magdaléna
Ungerova, PhD., Mgr. Denisa Kral'ovicova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ateliér streamingu I.
KUK/22bdKOMUO017/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. ¢ Vypracovanie dvoch priebeznych zadani.
« Sucast'ou hodnotenia je aj aktivna ucast’ na prednaskach, spracovavanie priebeznych zadanych
tiloh. Uspesné absolvovanie predmetu podmietiuje tiez pravidelna uéast’ na vyucbe, povolené st
max. 2absencie. V pripade individudlneho $tudijného planu je nutnd minimélne 50% ucast’ na
vyuéovani (pozri Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, § 13).

Student méze ziskat' spolu 100 bodov (100%): 20% hodnotenia tvori Gdast na seminaroch
30% hodnotenia tvori plnenie priebeznych zadani na seminaroch 50% hodnotenia tvori plnenie
zavere¢ného zadania

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
Vedomosti:

- pozna zaklady pouzivania streamovacie platformy a ich Specifika
Zrucnosti:

- realizuje technické zabezpecenie streamu

- pracuje s obsahom a formatom streamu

Komeptencie:

- zlepSuje komunikacné a prezentacné schopnosti

- dokéze ziskavat’ a udrziavat’ publikum (audience building)

- planovat obsah a frekvenciu publikovania / vysielania

- budovat’ osobnu znacku

Struc¢na osnova predmetu:

Predmet je zamerany na zlepSovanie poznatkov a zru¢nosti v oblasti tvorby herného
audiovizualneho obsahu v redlnom case. Zaklad predmetu tvoria cviCenia z tvorby gameplay
streamov (simultanneho hrania a komentovania digitalnych hier) a komentovania streamov
komeptitivnych hier hranych medzi timami a jednotlivcami. Jadro predmetu tvoria prednasky a
workshopy sluziace k oboznameniu sa s technologickymi aspektami videostreamingu, prace s
kamerou a mikrofénom, kIi¢ovanim obrazu, spectatingu a komponovania scény.

Odporiacana literatira:

Strana: 13




Farkas, T., & Kabat, M. (2022). Audiovizualne aspekty digitalnych hier. Trnava: Univerzita sv.

Cyrila a Metoda v Trnave.

Taylor, T. L. (2018). Watch Me Play: Twitch and the Rise of Game Live Streaming. Princeton

Studies in Culture and Technology.

Smith, M., & Telang, R. (2019). Streaming, Sharing, Stealing: Big Data and the Future of

Entertainment. MIT Press.

Bent, B. (2021). The Twitch Streaming Guide for Gamers: A Comprehensive Guide to Twitch

Streaming for Video Gaming Enthusiasts. Independently published.

Arditi, D. (2021). Streaming Culture: Subscription Platforms and the Unending Consumption of

Culture. Emerald Publishing.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

abs

neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Dusan Blahut, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ateliér streamingu I1.
KUK/22bdKOMUO01%/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. ¢ Vypracovanie dvoch priebeznych zadani.
« Sucast'ou hodnotenia je aj aktivna ucast’ na prednaskach, spracovavanie priebeznych zadanych
tiloh. Uspesné absolvovanie predmetu podmietiuje tiez pravidelna uéast’ na vyucbe, povolené st
max. 2absencie. V pripade individudlneho $tudijného planu je nutnd minimélne 50% ucast’ na
vyucovani (pozri Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, § 13). Student moze
ziskat’ spolu 100 bodov (100%): 20% hodnotenia tvori ti¢ast’ na seminaroch 30% hodnotenia tvori
plnenie priebeznych zadani na semindroch 50% hodnotenia tvori plnenie zavere¢ného zadania

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie: Vedomosti:
- pozna zéklady pouzivania streamovacie platformy a ich Specifikd ZruCnosti: - realizuje
technické zabezpecenie streamu - pracuje s obsahom a formatom streamu Komeptencie: - zlepsSuje
komunikacné a prezentacné schopnosti - dokaze ziskavat’ a udrziavat’ publikum (audience building)
- planovat obsah a frekvenciu publikovania / vysielania - budovat’ osobnu znacku

Struc¢na osnova predmetu:

Predmet je zamerany na zlepSovanie poznatkov a zruCnosti v oblasti tvorby herného
audiovizualneho obsahu v redlnom case. Zaklad predmetu tvoria cvicenia z tvorby gameplay
streamov (simultdnneho hrania a komentovania digitdlnych hier) a komentovania streamov
komeptitivnych hier hranych medzi timami a jednotlivcami. Jadro predmetu tvoria prednasky a
workshopy sluziace k oboznadmeniu sa s technologickymi aspektami videostreamingu, prace s
kamerou a mikrofénom, kIi¢ovanim obrazu, spectatingu a komponovania scény.

Odporacana literatira:

Farkas, T., & Kabat, M. (2022). Audiovizualne aspekty digitalnych hier. Trnava: Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave.

Taylor, T. L. (2018). Watch Me Play: Twitch and the Rise of Game Live Streaming. Princeton
Studies in Culture and Technology.

Smith, M., & Telang, R. (2019). Streaming, Sharing, Stealing: Big Data and the Future of
Entertainment. MIT Press.
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Bent, B. (2021). The Twitch Streaming Guide for Gamers: A Comprehensive Guide to Twitch

Streaming for Video Gaming Enthusiasts. Independently published.

Arditi, D. (2021). Streaming Culture: Subscription Platforms and the Unending Consumption of

Culture. Emerald Publishing.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

abs

neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Dusan Blahut, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ateliér streamingu II1.
KUK/22bdKOMUO019/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. ¢ Vypracovanie dvoch priebeznych zadani.
« Sucast'ou hodnotenia je aj aktivna ucast’ na prednaskach, spracovavanie priebeznych zadanych
tiloh. Uspesné absolvovanie predmetu podmietiuje tiez pravidelna uéast’ na vyucbe, povolené st
max. 2absencie. V pripade individudlneho $tudijného planu je nutnd minimélne 50% ucast’ na
vyucovani (pozri Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, § 13). Student moze
ziskat’ spolu 100 bodov (100%): 20% hodnotenia tvori ti¢ast’ na seminaroch 30% hodnotenia tvori
plnenie priebeznych zadani na semindroch 50% hodnotenia tvori plnenie zavere¢ného zadania

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie: Vedomosti:
- pozna zéklady pouzivania streamovacie platformy a ich Specifikd ZruCnosti: - realizuje
technické zabezpecenie streamu - pracuje s obsahom a formatom streamu Komeptencie: - zlepsSuje
komunikacné a prezentacné schopnosti - dokaze ziskavat’ a udrziavat’ publikum (audience building)
- planovat obsah a frekvenciu publikovania / vysielania - budovat’ osobnu znacku

Struc¢na osnova predmetu:

Predmet je zamerany na zlepSovanie poznatkov a zruCnosti v oblasti tvorby herného
audiovizualneho obsahu v redlnom case. Zaklad predmetu tvoria cvicenia z tvorby gameplay
streamov (simultdnneho hrania a komentovania digitdlnych hier) a komentovania streamov
komeptitivnych hier hranych medzi timami a jednotlivcami. Jadro predmetu tvoria prednasky a
workshopy sluziace k oboznadmeniu sa s technologickymi aspektami videostreamingu, prace s
kamerou a mikrofénom, kIi¢ovanim obrazu, spectatingu a komponovania scény.

Odporacana literatira:

Farkas, T., & Kabat, M. (2022). Audiovizualne aspekty digitalnych hier. Trnava: Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave.

Taylor, T. L. (2018). Watch Me Play: Twitch and the Rise of Game Live Streaming. Princeton
Studies in Culture and Technology.

Smith, M., & Telang, R. (2019). Streaming, Sharing, Stealing: Big Data and the Future of
Entertainment. MIT Press. Bent, B. (2021). The Twitch Streaming Guide for Gamers: A
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Comprehensive Guide to Twitch Streaming for Video Gaming Enthusiasts. Independently
published.

Arditi, D. (2021). Streaming Culture: Subscription Platforms and the Unending Consumption of
Culture. Emerald Publishing.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A

B

C

D

FX

abs

neabs

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Dusan Blahut, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:

Strana: 18




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ateliér streamingu IV.
KUK/22bdKOMU02(/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. ¢ Vypracovanie dvoch priebeznych zadani.
« Sucast'ou hodnotenia je aj aktivna ucast’ na prednaskach, spracovavanie priebeznych zadanych
tiloh. Uspesné absolvovanie predmetu podmietiuje tiez pravidelna uéast’ na vyucbe, povolené st
max. 2absencie. V pripade individudlneho $tudijného planu je nutnd minimélne 50% ucast’ na
vyucovani (pozri Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, § 13). Student moze
ziskat’ spolu 100 bodov (100%): 20% hodnotenia tvori ti¢ast’ na seminaroch 30% hodnotenia tvori
plnenie priebeznych zadani na semindroch 50% hodnotenia tvori plnenie zavere¢ného zadania

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie: Vedomosti:
- pozna zéklady pouzivania streamovacie platformy a ich Specifikd ZruCnosti: - realizuje
technické zabezpecenie streamu - pracuje s obsahom a formatom streamu Komeptencie: - zlepsSuje
komunikacné a prezentacné schopnosti - dokaze ziskavat’ a udrziavat’ publikum (audience building)
- planovat obsah a frekvenciu publikovania / vysielania - budovat’ osobnu znacku

Struc¢na osnova predmetu:

Predmet je zamerany na zlepSovanie poznatkov a zruCnosti v oblasti tvorby herného
audiovizualneho obsahu v redlnom case. Zaklad predmetu tvoria cvicenia z tvorby gameplay
streamov (simultdnneho hrania a komentovania digitdlnych hier) a komentovania streamov
komeptitivnych hier hranych medzi timami a jednotlivcami. Jadro predmetu tvoria prednasky a
workshopy sluziace k oboznadmeniu sa s technologickymi aspektami videostreamingu, prace s
kamerou a mikrofénom, kIi¢ovanim obrazu, spectatingu a komponovania scény.

Odporacana literatira:

Farkas, T., & Kabat, M. (2022). Audiovizualne aspekty digitalnych hier. Trnava: Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave. Taylor, T. L. (2018). Watch Me Play: Twitch and the Rise of Game
Live Streaming. Princeton Studies in Culture and Technology. Smith, M., & Telang, R. (2019).
Streaming, Sharing, Stealing: Big Data and the Future of Entertainment. MIT Press. Bent, B.
(2021). The Twitch Streaming Guide for Gamers: A Comprehensive Guide to Twitch Streaming
for Video Gaming Enthusiasts. Independently published. Arditi, D. (2021). Streaming Culture:
Subscription Platforms and the Unending Consumption of Culture. Emerald Publishing.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

abs

neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Dusan Blahut, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: autorské praktikum - zvuk I
KUK/22bdKOMUO001}/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast na vyuébe, povolena si max.
2 absencie (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Spolu je mozné ziskat' 100 bodov (100 %): 40 % hodnotenia tvoria doplnkové
cvicenia, ktoré Student’ka odovzdava priebezne pocas semestra, 60 % hodnotenia tvori
vypracovanie zadaného praktického audiovizualneho cvicenia.

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %> )

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Posluchacky a posluchac¢i po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zru¢nosti,
kompetencie:

« VEDOMOSTI: Rozsiri svoje vedomosti v oblasti spravodajstva a zvuku ako medidlneho
informacéného kanalu,

« ZRUCNOSTI: Zruénosti ziska v oblasti spravodajskej tvorby s orientaciou na rozhlasovi
a podcastovu tvorbu. Zlepsuje si vyjadrovacie schopnosti v oblasti spravodajstva, zvuku ako
vyjadrovacieho prostriedku v spravodajstve, zvukovej dramaturgie a hudby. Rozvija svoje
schopnosti v oblasti realizacie zvukovej nahravky a jej nasledného postprodukéného spracovania.
+ KOMPETENCIE: nadobudne technické a kreativne kompetencie v oblasti realizovania zvukove;j
skladby v auditivnom spravodajskom diele. VyssSie uvedené kompetencie umoziuji uplatnenie sa
na pracovnom trhu v medialne zameranych profesiach,

Struc¢na osnova predmetu:
1. Zéklady zvuku, fyzikalne vlastnosti zvuku.
2. Fyzioakustika a tedrie pocutia.
3. Zvuk ako medidlny prostriedok.
4. Zvuk ako vyjadrovaci prostriedok v auditivnom spravodajstve.

Strana: 21




5. Zvukové logo, tvorba zvukového loga, zvukova grafika pre spravodajstvo.

6. Hudba, vyuzitie problematika podhravania sprav a smerovanie sustredenia recipienta.
7. Autenticky zvuk — in recording autenticky zvuk a autonomny autenticky zvuk.

8. Tvorba, nacitavanie a zapracovanie aviza.

9. Nacitanie rozhlasovej spravy (v auditivnej forme).

10. Anketa — tvorba, vyuzitie (v auditivnej forme).

11. Konzultacia a priprava k spravodajskému praktickému vystupu.

12. Zéaverecné zhrnutie.

Odporiacana literatira:

Blaha, 1. (2019). Zvukova dramaturgie audiovizudlniho dila. Nakladatelstvi AMU.

Hudikova, Z., & Habindkova, E. (2018). Radio Broadcasting and Radio Production. FMK UCM.
Lexmann, J., & Grecnar, J. (2019). Tedria zvukového majstrovstva. Lexmann/Grecnar.

Murray, L. (2019). Sound Design Theory and Practice. Taylor & Francis.

Watt, H. (2022). The Psychology of Sound. LEGARE STREET PR.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 21

A B C D E FX abs neabs

85.71 0.0 14.29 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. art. Patrik Kolencik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: autorské praktikum - zvuk I1
KUK/22bdKOMUO002/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety: KUK/bd007/05

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast na vyuébe, povolena si max.
2 absencie (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Spolu je mozné ziskat' 100 bodov (100 %): 40 % hodnotenia tvoria doplnkové
cvicenia, ktoré Student’ka odovzdava priebezne pocas semestra, 60 % hodnotenia tvori
vypracovanie zadaného praktického audiovizualneho cvicenia.

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %> )

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

« VEDOMOSTI: Student absolvovanim predmetu rozsiri svoje vedomosti v oblasti spravodajstva
a zvuku ako medialneho informa¢ného kanalu.

« ZRUCNOSTI: Student absolvovanim predmetu rozsiri svoje zruénosti v oblasti spravodajskej
tvorby s orienticiou na televiznu a podcastovi (AV) tvorbu. Student rozvija svoje vyjadrovacie
schopnosti v oblasti spravodajstva, zvuku ako vyjadrovacieho prostriedku v spravodajstve,
zvukovej dramaturgie a hudby. Student rozvija svoje schopnosti v oblasti realizacie zvukovej
nahravky a nasledného post-produkéného spracovania.

« KOMPETENCIE: Student si rozsiri technické a kreativne kompetencie v oblasti realizovania
zvukovej skladby v televiznom spravodajskom diele. VysSie uvedené kompetencie by mu zaroven
mali pomoct’ s uplatnenim na pracovnom trhu v medidlne zameranych profesiach.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Zaklady televizneho spravodajstva.

2. Zvuk ako vyjadrovaci prostriedok v audiovizualnom spravodajstve.

3. Zvukové logo, tvorba zvukového loga, zvukova grafika vo vzt'ahu k obrazu.
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4. Hudba, vyuzitie problematika podhravania sprav a smerovanie sustredenia recipienta v
audiovizualnych spravodajskych relaciach.

5. Autenticky zvuk a ilustracné zabery ako vyjadrovaci prostriedok spravodajskej tvorby.

6. Kreativne vyuzitie a prakticka tvorba autentického zvuku a ilustracnych zaberov.

7. Vyuzitie ruchovych bank na tvorbu ruchovej zlozky.

8. Problematika nahravania vlastnych ruchov na ucely tvorby ruchovej zlozky.

9. Anketa ako stcast’ televiznej reportaze.

10. Nahravanie zvuku a obrazu v spravodajstve.

11. Konzultacia a priprava k spravodajskému praktickému vystupu.

Odporiacana literatira:

Blaha, 1. (2019). Zvukova dramaturgie audiovizudlniho dila. Nakladatelstvi AMU.

Hudikova, Z., & Habindkova, E. (2018). Radio Broadcasting and Radio Production. FMK UCM.
Lexmann, J., & Grecnar, J. (2019). Tedria zvukového majstrovstva. Lexmann/Grecnar.

Murray, L. (2019). Sound Design Theory and Practice. Taylor & Francis.

Watt, H. (2022). The Psychology of Sound. LEGARE STREET PR.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
Casova zat’az Studenta: 60 hodin

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 17

A B C D E FX abs neabs

64.71 23.53 5.88 5.88 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. art. Patrik Kolencik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: autorské praktikum - zvuk III.
KUK/22bdKOMU134/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast na vyuébe, povolena si max.
2 absencie (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Spolu je mozné ziskat' 100 bodov (100 %): 40 % hodnotenia tvoria doplnkové
cvicenia, ktoré Student’ka odovzdava priebezne pocas semestra, 60 % hodnotenia tvori
vypracovanie zadaného praktického audiovizualneho cvicenia.

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %> )

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

* VEDOMOSTT: nadobuda vedomosti v oblasti zvukovej techniky, a to najmé s dérazom na oblast’
publicistickych medidlnych produktov.

« ZRUCNOSTTI: nadobtida zruénosti v oblasti vyuZzivania zvukovej techniky. vedia zrealizovat
zakladné natacanie zvuku od vyberu techniky po vyuzitie techniky — pripinanie klopovych
mikrofoénov na réznych povrchoch, vyuzivanie tzv. plant mikrofonov, pouzivanie elektrostatickych
a dynamickych mikrofénov, vyuzivanie protiveternej ochrany, zédkladné pouzivanie zvukového
rekordéru.

+« KOMPETENCIE: rozsiri si technické a kreativne kompetencie v oblasti realizovania zvukove;j
skladby v auditivnom aj audiovizualnom diele. VyssSie uvedené kompetencie rozsiruju moznosti
uplatnenia sa na pracovnom trhu v medidlne zameranych profesiach

Struc¢na osnova predmetu:

1. Hovorené slovo — praca s formalnou strankou aspektov reci, ako nacitavat’ text.
2. Hovorené slovo — ako nahrat’ hovorené slovo do publicistiky.

3. Hovorené slovo — zvukova dramaturgia hovoreného slova.
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4. Hovorené slovo v procese postprodukcie.

5. Hudba — elementarne zaklady hudobnej dramaturgii v publicistike.

6 .Hudba v publicistike v procese postprodukcie.

7. Atmosféry — nahravanie atmosfér ako Specifického vyjadrovacieho prostriedku v publicistike.
8. Atmosféry a ich dramaturgické vyuzitie.

9. Zvukova dramaturgia a moznosti vyuzitia zvuku.

10. Zvukovéa dramaturgia ako nastroj analyzy konkrétnych publicistickych diel.

11. Zvuk v publicistike, analyza konkrétneho diela a ozrejmenie si poznatkov v oblasti tedrie zvuku.
12. Konzultéacia a priprava k publicistickému praktickému vystupu.

Odporiacana literatira:

Blaha, I. (2019). Zvukova dramaturgie audiovizudlniho dila. Prague: Nakladatelstvi AMU.
Hudikova, Z., & Habindkova, E. (2018). Radio Broadcasting and Radio Production. Trnava:
FMK UCM.

Lexmann, J., & Grecnar, J. (2019). Tedria zvukového majstrovstva. Bratislava: Lexmann/
Grecnar.

Murray, L. (2019). Sound Design Theory and Practice. London: Taylor & Francis.

Watt, H. (2022). The Psychology of Sound. Montreal: LEGARE STREET PR.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 16

A B C D E FX abs neabs

87.5 12.5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. art. Patrik Kolencik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: autorské praktikum - zvuk IV.
KUK/22bdKOMU7135/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast na vyuébe, povolena si max.
2 absencie (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Spolu je mozné ziskat' 100 bodov (100 %): 40 % hodnotenia tvoria doplnkové
cvicenia, ktoré Student’ka odovzdava priebezne pocas semestra, 60 % hodnotenia tvori
vypracovanie zadaného praktického audiovizualneho cvicenia.

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %> )

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie::

- VEDOMOSTI: Student nadobudne vedomosti v oblasti zvukovej skladby a zvukovej dramaturgie
a to najmd s dorazom na oblast’ publicistickych medialnych produktov. Rozsiri si svoje vedomosti
o zvukovej technike vyuzivanej na natacani, rozsiri si zrucnosti v oblasti vyuzivania zvukovej
techniky a zvukovych softvérov, zacne si ozrejmovat’ taktiez vyuzivanie rdéznych zvukovych
dramaturgickych postupov, ktoré je mozné vyuzivat’ vo vlastnej autorskej tvorbe.

- ZRUCNOSTI: Student vie po absolvovani predmetu identifikovat a systematicky vyriesit
zakladné problémové situacie, ktoré vznikaju pocas natdcani a v postprodukcii najmé relacii
publicistického charakteru.

- KOMPETENCIE: Student si rozsiri technické a kreativne kompetencie v oblasti realizovania
zvukovej skladby v auditivnom aj audiovizudlnom diele. Vyssie uvedené kompetencie rozsiruju
moznosti uplatnenia sa na pracovnom trhu v medialne zameranych profesidch. Zorientuje sa vo
vyuzivani zvukovej techniky, v realizacii vedenia zvukového signalu na natad¢ani. Je kompetentny
vybrat' spravnu zvukovi techniku vhodni pre konkrétne situdcie so zameranim na tvorbu
publicistiky,
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dokaze aktivne vyhl'adat’ nové trendy vo zvukovej technike, nasledne posudit’ a zorientovat’ sa v
zakladnych parametroch jednotlivych zariadeni.

Stru¢na osnova predmetu:

. Hudba — elementarne zaklady hudobnej dramaturgii v publicistike.

. Hudba v publicistike v procese postprodukcie.

. Atmosféry — nahravanie atmosfér ako Specifického vyjadrovacieho prostriedku v publicisitke.
. Atmosféry a ich dramaturgické vyuZzitie.

. Hovorené slovo — praca s formalnou strankou aspektov reci, ako nacitavat’ text.

. Hovorené slovo — ako nahrat’ hovorené slovo do publicistiky.

. Hovorené slovo — zvukova dramaturgia hovoreného slova.

. Hovorené slovo v procese postprodukcie.

9. Zvukova dramaturgia a moznosti vyuzitia zvuku.

10. Zvukovéa dramaturgia ako nastroj analyzy konkrétnych publicistickych diel.

11. Zvuk v publicistike, analyza konkrétneho diela a ozrejmenie si poznatkov v oblasti téorie zvuku.
12. Konzultéacia a priprava k publicistickému praktickému vystupu.

01N DN B~ W —

Odporiacana literatira:

Blaha, I. (2019). Zvukova dramaturgie audiovizudlniho dila. Prague: Nakladatelstvi AMU.
Hudikova, Z., & Habindkova, E. (2018). Radio Broadcasting and Radio Production. Trnava:
FMK UCM.

Lexmann, J., & Grecnar, J. (2019). Tedria zvukového majstrovstva. Bratislava: Lexmann/
Grecnar.

Murray, L. (2019). Sound Design Theory and Practice. London: Taylor & Francis.

Watt, H. (2022). The Psychology of Sound. Montreal: LEGARE STREET PR.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
Casova zat’az Studenta: 60 hodin

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 12

A B C D E FX abs neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. art. Patrik Kolencik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: autorské pravo
KMASK/22bdKOMU011/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ugast’ na prednaskach a aktivita na predmete. Uspe$né absolvovanie pisomnej skasky z obsahu
prednasok a povinnej literatury. (S prihliadnutim na pandemicku situaciu a pokyny prislusnych
uradov sa vedomostny test méze konat’ vo virtualnej podobe.)

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %). Stanovené percentualna resp. bodové vaha:

* 100 % hodnotenia predstavuje ispesné absolvovanie zavere¢nej pisomnej skusky (100 bodov).
Uspesné absolvovanie pisomnej skusky znamend, e $tudent dosiahol minimalne 56 bodov.
Stupnica hodnotenia:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e poznaju zakladné teoretické vychodiska autorského prava,

e dokéazu aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou,

e su schopni identifikovat’ problém a navrhnut’ formy riesenia,
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e dokazu analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiiované postupy,

® su schopni orientovat’ sa v prislusnych pravnych norméch autorského prava,

e orientuju sa nielen na rozdielnost’ pravneho zakladu tvorby diela v zmysle platnej legislativy, ale
dokazu aplikovat’ svoje poznatky aj pri licenc¢nych zmluvach k dielu.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Historicky vyvoj autorského prava.

2. Funkcie autorského prava, jeho pravna povaha a obsah (autorské osobnostné pravo a autorské
majetkové pravo).

3. Subjekty autorského prava.

4. Trvanie autorského prava (doby trvania autorského prava, dedenie a vol'né dielo).

5. Vyuzivanie autorského prava na zaklade zmluvnych vztahov (autorské zmluvy).

6. Verejné licencie, otvoreny pristup a vyuZitie otvorenych zdrojov.

7. Prava pribuzné autorskému pravu (prava vykonnych umelcov, prava vyrobcov zvukovych a
zvukovoobrazovych zaznamov).

8. Pouzitie autorskych diel na internete.

9. Obmedzenia prav dusevného vlastnictva.

10. Zodpovednost’ za porusovanie autorskych prav na internete.

11. Kolektivna sprava autorskych prav a tzv. prav pribuznych autorskému pravu.

12. Krizové javy v si¢asnom autorskom prave.

Odporiacana literatira:

Adamova, Z. (2020). Pravo dusevného vlastnictva. TINCT.

Hollandir, P. (2019). Prieseéniky umenia a prava. Ale§ Cenék.

Lazikova, J. (2018). Autorsky zakon. Komentar. Wolters Kluwer.

Lazar, J. (2018). Ob¢ianske pravo hmotné. IURIS LIBRI.

Zakon €. 185/2015 Z. z. Autorsky zakon (2015). https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/SK/
77/2015/185/20230201

Zakon €. 40/1964 Zb. Obciansky zadkonnik (1964). https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/SK/
77/1964/40/20191201

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 249

A

B

C

D

FX

abs

neabs

42.57

23.29

18.07

7.63

8.43

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: JUDr. PhDr. Martin Solik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024
Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: dejiny filmu I.
KMASK/22bdKOMU030/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1.) Utast na prednaskach (minimalne 80% z celkového poétu prednasok). Pre riadne
ospravedlnenie udalosti vis maior je potrebné dolozit’ relevantny doklad. Ak predmet obsahuje
aj seminare, podmienky su totozne. Pripadnd participacia na vyskume (v pripade individualneho
Studijného planu je nutna minimalne 50% ucast’ na prednaskach). Ak predmet obsahuje aj seminare,
podmienky su totozne. Pripadnd participacia na vyskume. V pripade opakovaného predmetu,
Studenti su povinni kontaktovat’ vyucujuceho v prvych dvoch tyzdnoch po zacati prislusného
semestra (pedagdg mu ur¢i podmienky dochadzky, resp. seminarnu praca, ktora bude suplovat’ %
za iéast’ na vyucbe). Ak sa tak nestane, bude mu pridelene 0% za tuto Gast. Student je povinny
nielen sa zacastnit’ na vyucbe, ale aj aktivne reagovat, zapajat’ sa do diskusie k vybranym témam
predmetu a participovat’ na interaktivnej Gasti vyucby. Studenti, ktori vymeskaju viac ako je
stanovené a bez riadneho zdokladovania, alebo viac ako 50% hodin v pripade individudlneho
Studijného planu, bude im pridelene 0% za tuto Cast. 2.) Absolvovanie zaverecnej pisomnej
skasky z obsahu predmetu v stanovenom termine (k zaverecnej evaludcii je potrebné dosiahnut’
minimalne 60% bodového hodnotenia). V pripade parcidlnych uloh/testov k zavere¢nej evaluacii
sa zahfna dosiahnuty vysledok toho testu/ulohy (v %). Na vSetky terminy skusky je potrebné
prihlasovanie v systéme AIS (vid’ § 14 a § 15 Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda
v Trnave ). Hodnotenie pozostdva z: * Dochadzka (pripadne participacia na vyskume, alebo
preukazana nadpriemernd aktivita) — tvori 20% z celkovej znamky ¢ Test 1 (Ciastkovy v priebehu
semestra (vopred avizovany)) — tvori 20% z celkovej zndmky ¢ Test 2 (zdvereCny): pre uznanie
testu Student musi ziskat’ min. test na 21 bodov zo 30 bodov (alebo iny alikvotny pomer) Celkové
hodnotenie: Dochédzka (pripadne tcast na vyskume) a Test 1 (zastupené 40%) a Test 2 (zastipené
60%) = 100% KI'u¢ hodnotenia a poziadavky na udelenie hodnotenia prislusnym klasifikacnym
stupiiom (v %). (miera uspesnosti Studenta) st nasledovné: A 1,0 vyborne: 92-100 % B 1,5 vel'mi
dobre: 83-91 % C 2,0 dobre: 74-82 % D 2,5 uspokojivo: 65-73 % E 3,0 dostatocne: 56-64 % FX
4,0 nedostato¢ne: 0-55 %.

Vysledky vzdelavania:

« Student ma metodologické vedomosti z kI'a¢ovych oblasti, ktoré sluzia ako zéklad pre prax alebo
vyskum. Tieto znalosti ma zasadené do kulturneho, socialneho, politického a pod. kontextu.

* Disponuje zédkladnymi vedomost’ami z oblasti dejin filmu, analyzy, spracovania a interpretacie
filmovych diel.
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« Student preukazuje schopnost’ samostatne identifikovat’ a spractvat’ informacie na primarnej
urovni a sekundarnej urovni, kultivovane a odborne sa vyjadrovat’ o obsahu predmetu.

* Vie kriticky zhodnotit’ a posudit’ kI'icové diela svetovej kinematografii.

« Student je samostatny pri rieSeni $pecifickych problémov v meniacom sa prostredi, vie planovat
svoje vlastné vzdeldvanie, je autondémny a zodpovedny pri rozhodovani, schopny vhodne a
profesiondlne prezentovat’ vlastné stanoviska. Chape moralne, spolo¢enské, pravne a ekonomické
suvislosti v rozsahu predmetného predmetu.

Stru¢na osnova predmetu:

Prednasky predmetu prezentuju zékladné teoretické vychodiska pri rieSeni otdzok suvisiacich
s dejinami filmu ale aj audiovizualnej kultiry. Cielom predmetu je priblizit' posluchacovi
najdolezitejSie tvorivé prudy, tendencie a osobnosti filmovej historie od ranej kinematografie po
sucasné tendencie

Odporiacana literatira:

Bordwell, D. & Thompsonova, K. (2011). Dé&jiny filmu. Piehled svétové kinematografie.
Nakladatelstvi Akademie muzickych uméni v Praze a Nakladatelstvi Lidové noviny.
Misikova, K., Filova, E. & Mikusova, M. (2015). Kapitoly z dejin svetového filmu. Elektronické
skripta. Bratislava : Vysoka skola muzickych umeni v Bratislave, Centrum umenia a vedy.
Monaco, J. (2004). Jak ¢ist film. Albatros.

Ptazewski, J.: Dé&jiny filmu 1895-2005. Praha : Academia. 2009.

Wojciechowski, L.. (2019). Dejiny francuzskej kinematografie - vybrané kapitoly. FMK UCM.
plus elektronicky zasielané linky, texty, a pod.

Digitalny archiv artcinema.sk, cinepur.cz, filmsk.sk, cinemaview.sk, csfd.cz, fantomfilm.cz,
nfa.cz/fp, iluminace.cz, cahiersducinema.com, sensesofcinema.com, variety.com a pod.
Povinné filmy:

Le voyage dans la lune (1902) Georges Mélies

The Birth of a Nation (1915) David Wark Griffith

Das Cabinet des Dr. Caligari (1920) R. Wiene

Nosferatu — Eine Symphonie des Grauens (1922) Friedrich Wilhelm Murnau

Bronenosec Potemkin (1925) Sergej Michajlovi¢ Ejzenstejn

The Jazz Singer (1927) Alan Crosland

Un Chien Andalou (1929) Luis Bunuel, Salvador Dali

Chelovek s kino-apparatom (1929) Dziga Vertov

The Great Dictator (1940) Charles Chaplin

La Grande Illusion (1937) Jean Renoir

The Maltese Falcon (1941) John Huston

Casablanca (1942) Michael Curtiz

a d’alSie (filmy/ukdzky), ktoré budu avizované na prednéaskach podla aktudlneho kontextu.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, Cesky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 123

A B C D E FX abs neabs

32.52 38.21 15.45 1.63 0.81 11.38 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD., Mgr. art. Oliver Kohar
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Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: dejiny filmu II.
KMASK/22bdKOMU031/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1.) Utast na prednaskach (minimalne 80% z celkového poétu prednasok). Pre riadne
ospravedlnenie udalosti vis maior je potrebné dolozit’ relevantny doklad. Ak predmet obsahuje
aj seminare, podmienky su totozne. Pripadnd participacia na vyskume (v pripade individualneho
Studijného planu je nutna minimalne 50% ucast’ na prednaskach). Ak predmet obsahuje aj seminare,
podmienky su totozne. Pripadnd participacia na vyskume. V pripade opakovaného predmetu,
Studenti su povinni kontaktovat’ vyucujuceho v prvych dvoch tyzdnoch po zacati prislusného
semestra (pedagdg mu ur¢i podmienky dochadzky, resp. seminarnu praca, ktora bude suplovat’ %
za iéast’ na vyucbe). Ak sa tak nestane, bude mu pridelene 0% za tuto Gast. Student je povinny
nielen sa zacastnit’ na vyucbe, ale aj aktivne reagovat, zapajat’ sa do diskusie k vybranym témam
predmetu a participovat’ na interaktivnej Gasti vyucby. Studenti, ktori vymeskaju viac ako je
stanovené a bez riadneho zdokladovania, alebo viac ako 50% hodin v pripade individudlneho
Studijného planu, bude im pridelene 0% za tuto Cast. 2.) Absolvovanie zaverecnej pisomnej
skasky z obsahu predmetu v stanovenom termine (k zaverecnej evaludcii je potrebné dosiahnut’
minimalne 60% bodového hodnotenia). V pripade parcidlnych uloh/testov k zavere¢nej evaluacii
sa zahfna dosiahnuty vysledok toho testu/ulohy (v %). Na vSetky terminy skusky je potrebné
prihlasovanie v systéme AIS (vid’ § 14 a § 15 Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda
v Trnave ). Hodnotenie pozostdva z: * Dochadzka (pripadne participacia na vyskume, alebo
preukazana nadpriemernd aktivita) — tvori 20% z celkovej znamky ¢ Test 1 (Ciastkovy v priebehu
semestra (vopred avizovany)) — tvori 20% z celkovej zndmky ¢ Test 2 (zdvereCny): pre uznanie
testu Student musi ziskat’ min. test na 21 bodov zo 30 bodov (alebo iny alikvotny pomer) Celkové
hodnotenie: Dochédzka (pripadne tcast na vyskume) a Test 1 (zastupené 40%) a Test 2 (zastipené
60%) = 100% KI'u¢ hodnotenia a poziadavky na udelenie hodnotenia prislusnym klasifikacnym
stupiiom (v %). (miera uspesnosti Studenta) st nasledovné: A 1,0 vyborne: 92-100 % B 1,5 vel'mi
dobre: 83-91 % C 2,0 dobre: 74-82 % D 2,5 uspokojivo: 65-73 % E 3,0 dostatocne: 56-64 % FX
4,0 nedostato¢ne: 0-55 %.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

« Student ma metodologické vedomosti z kPi¢ovych oblasti, ktoré slizia ako zaklad pre prax alebo
vyskum. Tieto znalosti ma zasaden¢ do kultirneho, socialneho, politického a pod. kontextu a dokaze
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doslednejsie preniknit’ do podstaty tvorby, produkcie a recepcie. Umoziiuje mu to porozumiet
vSetkym relevantnym procesom a faktorom, ktoré sa podiel’aju na filmovej tvorbe.

* Disponuje zdkladnymi vedomost'ami z oblasti dejin filmu, analyzy, spracovania a interpretacie
filmovych diel.

« Student preukazuje schopnost’ samostatne identifikovat’ a spracuvat’ informacie na primarnej

* urovni a sekundarnej urovni, kultivovane a odborne sa vyjadrovat’ o obsahu predmetu.

* Vie kriticky zhodnotit’ a posudit’ kI'icové diela svetovej kinematografii.

« Student je samostatny pri rieSeni $pecifickych problémov v meniacom sa prostredi, vie planovat
svoje vlastné vzdeldvanie, je autondémny a zodpovedny pri rozhodovani, schopny vhodne a
profesiondlne prezentovat’ vlastné stanoviskd. Chape moralne, spoloc¢enské, pravne a ekonomické
suvislosti v rozsahu predmetného predmetu.

« Student ziskavaju prehl'ad o celom rade filmovej tvorby z obdobia 19. a 21. storo¢ia o mu
umoznuje diskutovat’ o tvorbe a rozvijat’ tak vlastné kritické myslenie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Propaganda a film

2. Taliansky neorealizmus a rekonstrukcia povojnovej reality. Podmienky jeho vzniku
3. Hladanie sposobu zobrazenia reality: Free Cinema, Cinema Vérité

4. Individuality vs. hnutia. Umelecky film a idea autorstva: Alfred Hitchock, Ingmar Bergman.
5. Azijské a japonska kinematografia

6. Nastup ,,Nouvelle vague® - Nova vlna a jej vplyv na svetova kinematografiu

7. Ceskoslovenska Nové vlna

8. Pol'sky film (tzv. ,,Kino moralneho nepokoja“) a kino krajin za zeleznou oponou

9. Druhy usvit sovietskeho filmu a tvorba Andreja Tarkovského

10. Novy Hollywood a vznik nezavislého filmu v USA

11. Sucasné tendencie vo filme

12. Zéavereéné opakovanie poznatkov

Odporiacana literatira:

Bordwell, D. & Thompsonova, K. (2011). Dé&jiny filmu. Piehled svétové kinematografie.
Nakladatelstvi Akademie muzickych uméni v Praze a Nakladatelstvi Lidové noviny. Misikova,
K., Filova, E. & Mikusova, M. (2015). Kapitoly z dejin svetového filmu. Elektronické skripta.
Bratislava : Vysoka skola mizickych umeni v Bratislave, Centrum umenia a vedy. Monaco,

J. (2004). Jak ¢ist film. Albatros. Ptazewski, J.: D&jiny filmu 1895-2005. Praha : Academia.
2009. Wojciechowski, L. (2019). Dejiny francuzskej kinematografie - vybrané kapitoly. FMK
UCM. plus elektronicky zasielane linky, texty, a pod. Digitalny archiv artcinema.sk, cinepur.cz,
filmsk.sk, cinemaview.sk, csfd.cz, fantomfilm.cz, nfa.cz/fp, iluminace.cz, cahiersducinema.com,
sensesofcinema.com, variety.com a pod.

Povinné filmy:

. Citizen Kane (1941) Orson Welles

. The Maltese Falcon (1941) John Huston

. Casablanca (1942) Michael Curtiz

. Ladri di biciclette (1948) Vittorio De Sica

. Rashomon (1950) Akira Kurosawa

. La Strada (1954) Federico Fellini

. Rear Window (1954) Alfred Hitchcock

. Shichinin no samurai (1954) Akira Kurosawa

. Det sjunde inseglet (1957) Ingmar Bergman

10. Popiot i diament (1958) Andrzej Wajda

11. Hiroshima mon amour (1959) Alain Resnais
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12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.

451° Fahrenheit (1966) Frangois Truffaut

A Bout de souffle (1960) Jean-Luc Godard
Ivanovo detstvo (1962) Andrej Tarkovskij

8 %2 (1963) Federico Fellini

Hofti, ma panenko (1967) Milo§ Forman
Vtackovia, siroty a blazni (1968) Juraj Jakubisko
Taxi Driver (1976) Martin Scorsese

Intimni osvétleni (1965) Ivan Passer

C'era Una Volta il West (1968) Sergio Leone
Barwy ochronne (1976) Krzysztof Zanussi

The Elephant Man (1980) David Lynch

Blade Runner (1982) Ridley Scott

Trois couleurs: Bleu, Rouge, Blanc (1993-94) Krzysztof Kieslowski
Swimming Pool (2003) Frangois Ozon

a d’alsie (filmy/ukazky), ktoré budu avizované na prednaskach podla aktuélneho kontextu.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
Student je povinny evidovat’ si poznamky samostatne na zaklade vykladu, prednasok a informécii
prekladanych pocas vyucby a stadium adekvatnych literarnych zdrojov.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 85

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

12.94

34.12

30.59

14.12

4.71

3.53

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD., Mgr. art. Oliver Kohar

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:

Strana: 36




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: dejiny medialnej komunikacie 1.
KMASK/22bdKOMU001/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie didaktického testu v stanovenom termine. Podmienky absolvovania
predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym poriadkom Univerzity sv. Cyrila a
Metoda v Trnave.

Hodnotenie pozostava:

95% test

5% ucast’ na prednaskach

Zavere¢na hodnotiaca stupnica

A: 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B: 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C: 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D: 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E: 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX: 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte znacné usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % z celkového poctu bodov.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e ziskavaju zakladny prehl'ad o chronologii vyvoja nastrojov komunikacie a dejin prostriedkov
medialnej komunikacie,

e nadobudaju vedomosti o podstate a pri¢inach existencie médii a masovych médii,

e nadobudaju vedomosti tykajice sa spolocensko-historickych determinantov tohto vyvoja v
kontexte primarnych, sekundarnych a terciarnych médii,

e su schopni logicky rozliSovat’ postupnost’ vyvoja nastrojov interpersonalnej, spolocenskej

a masovej komunikacie a zarad’ovat’ ich do prislusnych etap vyvoja l'udskej civilizacie v
celkovom vyvinovom kontexte.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Uvod do stadia predmetu — definicia zékladnych pojmov.
2. Média v historickom vyvoji — periodizacia etap vyvoja prostriedkov komunikacie.
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3. Nema prehistoria.

4. Orélna kultura — zac¢iatky pouzivania jazyka a reci.

5. Vznik, vyvoj a rozsirovanie pisma.

6. Objav a vyuzitie tlace — vznik knihtlace

7. Nastup a miesto novin a ¢asopisov v dejindch masovej komunikacie.
8. Prvé média vyuzivajuce elektrickll energiu — telegraf.

9. Prvé média vyuzivajuce elektricku energiu — telefon.

10. Zhrnutie nadobudnutych poznatkov.

Odporiacana literatira:

Brecka, S., & et al. (2009). Od tamtamov po internet. EuroKodex.

Galik, S., & Galikova Tolnaiova, S. (2018). Dejiny eurdpskej filozofie v kultirno-medidlnom a
globalnom kontexte III. FMK UCM

Jirdk, J., & Kopplova, B. (2003). Média a spolecnost. Portal.

McQuail, D. (2009). Uvod do teorie masové komunikace (2nd ed.). Portal.

Prokop, D. (2005). Boj o média: D¢&jiny nového kritického mysleni o médiich. Karolinum.
Reifova, 1. (Ed.). (2004). Slovnik medialni komunikace. Portal.

Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel [Electronic
version]. Wolters Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 331

A B C D E FX abs neabs

31.12 41.39 17.52 6.65 2.11 1.21 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Juliana Minarikova, PhD., prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: dejiny medialnej komunikacie II.
KMASK/22bdKOMU006/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Uspesné absolvovanie didaktického testu v stanovenom termine. Podmienky absolvovania

predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym poriadkom Univerzity sv. Cyrila a
Metoda v Trnave.

Hodnotenie pozostava:

95% test

5% ucast’ na prednaskach

Zavere¢na hodnotiaca stupnica

A: 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B: 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C: 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D: 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E: 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX: 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte znacné usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % z celkového poctu bodov.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e vedia logicky rozliSovat’ postupnost’ vyvoja nastrojov interpersonalnej a spoloc¢enske;j
komunikécie,

e dokézu ich zarad’ovat’ ich do prislusnych etap vyvoja l'udskej civilizacie v celkovom vyvinovom
kontexte,

e maju kompetenciu zdovodnit’ nutnost’ pritomnosti nastrojov medzil'udskej a spolocenske;j
komunikacie ako jedného z najddlezitejSich faktorov postvajucich 'udsku spolo¢nost’ vpred,

e dokazu zdovodnit’ komunikacné dispozicie sucasnej spolo¢nosti a vedia predikovat’ d’alsi
potencialny vyvoj.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Spravodajské agentiry
2. Fotografia.
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. Zvukova nahravka.

. Film.

. Rozhlas.

. Televizia.

. Substitu¢né média/digitdlne média: internet.

. Masova vyroba a vzostup reklamy; segmentacia publika.

9. Komunikolégia a suvisiace tedrie médii a masovej spolo¢nosti.
10. Zhrnutie nadobudnutych poznatkov.

00NN N B W

Odporiacana literatira:

Brecka, S., & et al. (2009). Od tamtamov po internet. EuroKodex.

Galik, S., & Galikova Tolnaiova, S. (2018). Dejiny eurdpskej filozofie v kultirno-medidlnom a
globalnom kontexte III. FMK UCM

Jirdk, J., & Kopplova, B. (2003). Média a spolecnost. Portal.

McQuail, D. (2009). Uvod do teorie masové komunikace (2nd ed.). Portal.

Prokop, D. (2005). Boj o média: D¢&jiny nového kritického mysleni o médiich. Karolinum.
Reifova, 1. (Ed.). (2004). Slovnik medialni komunikace. Portal.

Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel [Electronic
version]. Wolters Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 237

A B C D E FX abs neabs

27.43 33.33 20.25 12.24 6.75 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Juliana Minarikova, PhD., prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: dejiny Zurnalistiky I.
KMASK/22bdKOMU002/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie didaktického testu v stanovenom termine. Podmienky absolvovania
predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym poriadkom Univerzity sv. Cyrila a
Metoda v Trnave.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica

A: 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B: 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C: 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D: 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E: 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX: 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte znacné usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vaha: 20 b. (100 %)

Pre tspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % z celkového poctu
bodov. Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelnd uéast na vyucbe, povolené
su max. 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny). V pripade individualneho S$tudijného
planu je nutnd miniméalne 50 % G&ast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, § 13).
Student so schvalenym individudlnym $tudijnym planom musi okrem uvedenych podmienok
pre absolvovanie predmetu odovzdat' poCas semestra seminarnu pracu na vymedzenu tému a
prezentovat’ ju. V pripade vymeskania viac ako polovice prednaSok nie je mozné tento predmet
ukoncit. Vyucba (alebo jej Cast’) v pripade zhorSenej pandemickej situacie prebieha diStan¢nou
formou, prostrednictvom onlinovych prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

* dokdzu definovat’ novinarstvo a poznaji podmienky jeho vzniku,

* rozumeju typoldgii novindrstva, poznaji rozdiely medzi novinami a ¢asopismi,

* orientuju sa v typoldgii novinarstva na uzemi Slovenska,

* orientuju sa v typologii britského a amerického novinarstva,

» ovladaju $pecifikd vyvoja novinarstva na izemi Slovenska do roku 1918, vo Velkej Britanii a v
Spojenych $tatoch americkych,
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» na zaklade teoretickych vedomosti st schopni analyzovat’ a reflektovat’ problémy novinarstva v
tej-ktorej epoche jeho vyvoja,

* dokazu posudit’ problémy slovenského novinarstva v historickej perspektive,

* st im zrejmé rozdiely medzi novinarstvom na Slovensku a v zahrani¢i, a to na prikladoch z praxe.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Zékladné pojmy teérie masovej komunikicie a novindrstva (resp. zurnalistiky). Noviny a
Casopisy, ich spolo¢né a diferencné znaky.

2. Vzdialeni a bezprostredni predchodcovia novin. Novinové letaky a letdkové noviny; rozdiely
medzi nimi. Spolocensko-politické, technické, ekonomické a pravne predpoklady vzniku novin .
3. Specifické érty vzniku a vyvoja slovenského novinarstva v komparacii so Zurnalistikou vyspelého
sveta. Objektivne a subjektivne priciny jej oneskoreného vzniku v strednej a juhovychodnej Europe
(vratane na Slovensku). Rozdielnost’ vyvinu novin vo feudalnych absolutistickych monarchiach a
v §tatoch, kde zvit'azila ob¢ianska revolucia.

4. Latinsky pisana periodickd tla¢ na Slovensku, jej hlavny predstavitel Nova Posoniensia
inSpirovana Matejom Belom, ktord stoji na zaciatku novinarstva v Uhorsku vobec (teda aj
mad’arského). Novinarska osobnost’ Juraja Palkovica (1769 — 1850).

5. Vznik slovenskej politickej Zurnalistiky. Boj . Stura o Slovenské narodné noviny a ich prilohu
Orol tatransky. SNN ako vyraz osobnostného typu novinarstva.

6. Slovenské novinarstvo medzi spisovnou slovenc¢inou a ¢estinou a medzi Viediiou a Budapestou.
Posturovské obdobie vyvoja slovenského novinarstva, druhé, resp. tretie slovenské politické noviny
(Pestbudinske vedomosti a Narodné noviny).

7. Zéanik niekdajsej diskontinuity slovenskej periodickej tlace. Rozvoj typologie slovenskej
periodickej tlace, zarodky stranickej zurnalistiky, resp. tlace spétej s ideovymi prudmi doby (teda
narodniarske, klerikalne-katolicke, liberalne a robotnicke). Slovensky dennik Milana Hodzu (1878
— 1944) ako nase prvé noviny s dennou periodicitou. Zhrnutie vysledkov vyvoja slovenského
novinarstva v Uhorsku.

8. Vznik, formovanie typov a hl'adanie miesta novin v anglickej spolo¢nosti (1622 — 1785). Sloboda
slova a jej obmedzovanie — dane z vedomosti. Osobnostna éra novin (1785 — 1920). The Times.
Grajciarové noviny a nova zurnalistika.

9. Dejiny amerického novindrstva v periodickej tlaci. Vznik a vyvoj novin v severoamerickych
koldniach (1690 — 1835). Osobnostna éra (1835 — 1920). Grajciarové noviny. Zlta Zurnalistika. The
New York Times.

10. Zaciatky rozhlasu a rozhlasovej zurnalistiky na Slovensku. Rozhlasovy program v prvej
polovici 20. storocia. Pravna uprava a financovanie vysielania. Spravodajské relacie v rozhlase.
Televizia a televizna Zurnalistika na Slovensku. Spravodajstvo v rozhlase a v televizii.

11. Rozhlas a rozhlasova zurnalistika vo Vel'kej Britanii a v Spojenych statoch americkych do roku
1960. Spravodajské relacie v rozhlase. Rozhlas BBC. Rozhlas pocas druhej svetovej vojny a po
nej. Rozdielne modely vysielania.

12. Televizia a televizna zurnalistika vo Vel'kej Britanii a v Spojenych statoch americkych do roku
1960. Independent Television Authority. Vznik duopolu a nastup komer¢ného vysielania vo Velkej
Britanii (50. a 60. roky 20. storo¢ia). Televizna zurnalistika po druhej svetovej vojne v USA.

Odporiacana literatira:

Hacek, J., Samelova, A. & Stankova, M. (2019). Novinarska prvouka. Slovnik zakladnych
pojmov zurnalistiky. Fif UK.

Ruttkay, F. (1999). Dejiny slovenského novinarstva do roku 1918. Veda.

Visnovsky, J. (2013). Televizia vo Vel'kej Britanii: historia, fakty, suvislosti. FMK UCM.
Visnovsky, J. (2014). Televizia v Spojenych Statoch americkych: historia, fakty, savislosti. FMK
UCM.
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Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters
Kluwer.

Vojtek, J., Jenca, 1., Holiestiak, P. & Visiovsky, J. (2010). Dejiny svetovych novinarstiev
(anglického a amerického). FMK UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 367

A

B

C

D

FX

abs

neabs

18.26

23.98

17.71

14.71

17.17

8.17

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: dejiny Zurnalistiky II.
KMASK/22bdKOMU007/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie didaktického testu v stanovenom termine. Podmienky absolvovania
predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym poriadkom Univerzity sv. Cyrila a
Metoda v Trnave.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica

A: 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B: 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C: 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D: 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E: 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX: 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte znacné usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vaha: 20 b. (100 %)

Pre tspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % z celkového poctu
bodov. Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelna ucast na vyuébe, povolené

su max. 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny). V pripade individualneho Studijného

planu je nutna minimalne 50 % ucast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, § 13).
Student so schvalenym individualnym $tudijnym planom musi okrem uvedenych podmienok

pre absolvovanie predmetu odovzdat’ po¢as semestra seminarnu pracu na vymedzenu tému a
prezentovat’ ju. V pripade vymeskania viac ako polovice prednasok nie je mozné tento predmet
ukoncit’.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» dokdzu definovat podmienky rozvoja narodného novindrstva po roku 1918 v kontexte
spolocensko-politickych zmien,

* poznaju typologiu slovenského novinarstva v rokoch 1918 - 1989

* orientuju sa v typologii britského a amerického novinarstva 20. storo¢ia a jeho vyvinovych
smeroch,

» ovladaju Specifikd vyvoja novinarstva na vo Velkej Britanii a v Spojenych $tatoch americkych
v 20. storoci,
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» na zaklade teoretickych vedomosti st schopni analyzovat’ a reflektovat’ problémy novinarstva v
tej-ktorej epoche jeho vyvoja,

* dokdzu posudit’ problémy slovenského novinarstva v historickej spolocensko-politickej
perspektive,

* st im zrejmé rozdiely medzi novinarstvom na Slovensku a v zahranici, a to na prikladoch z praxe.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvodna prednagka. Oboznamenie sa s harmonogramom vyucby a jednotlivymi tematickymi
blokmi v letnom semestri (vyvoj Zurnalistiky v tlaci, v rozhlase a televizii vo vymedzenom ¢asovom
obdobi). Prehl'ad literatury a zdrojov k problematike. Podmienky absolvovania predmetu.

2. Slovenské novinarstvo v Ceskoslovenskej republike (1918 — 1938). Vznik CSR ako medznik
(aj) dejin slovenského novinarstva. Tladovy poriadok CSR. Dobudovévanie dovtedy u nés
nejestvujucich medialnych institucii (spravodajskej agentury, teda Slovenskej tlacovej kancelarie,
resp. Ceskoslovenskej tladovej kancelarie v r. 1919). Dotvaranie typolégie periodickej tlace
(vratane jej zékladného Clenenia na novinovu a ¢asopisecku, spolo¢né a rozdielne ¢rty jej dvoch
zakladnych skupin ).

3. Formovanie masového a elitného novinarstva. Vznik, resp. priprava vzniku novych vidov
novinarstva — rozhlasového (1926), filmového, televizneho (1956). Era demokraticko-stranickej
zurnalistiky: 'udackej, agrarnej, socidlno-demokratickej, komunistickej). Zaujmova, predovsetkym
Casopisecka tla¢: nabozenskd, odborarska, zenskd, telovychovna, Sportova a brannd, literarna,
kultarna a umelecka, humoristicko-satirick a vedecka a odborna.

4. Slovenské novinarstvo za autonémie a za vojnového slovenského Statu — jeho pravicovy totalitno-
stranicky charakter. Riadenie a usmeriiovanie tlace. Nel'udacka (najmé Narodné noviny) a ilegalna
a odbojova. tlac. Tlac a rozhlas zahrani¢ného odboja. Slovenské novinarstvo pocas Slovenského
narodného povstania.

5. Navrat k demokratickym tradiciam slovenského novinarstva v rokoch 1945 — 1948. Prvé kroky
slovenskej zurnalistiky na oslobodenom uzemi. Tla¢ Prvého ¢eskoslovenského armédneho zboru.
Nas prvy legéalny dennik Pravda. Rozhlasové a filmové novinarstvo.

6. Lavicovy totalitno-stranicky rdz slovenského novindrstva v rokoch 1948 — 1989. Systém
periodickej tlate a ostatnych masovokomunikaénych prostriedkov. Postupné odstraniovanie
principov demokracie a plurality v celom medidlnom systéme i v jednotlivych jeho zlozkach (vznik
predbeznej cenziiry v podobe Statneho tla¢ového dozoru). Vyludenie sikromného vlastnictva zo
sféry médii. Boj novindrov za slobodu slova, najmi po 20. zjazde Komunistickej strany ZSSR.
Sestdesiate roky 20. storo¢ia ako samostatna kapitola vyvoja slovenskej Zurnalistiky v totalitnej
ére (Kultarny zivot, Smena a iné).

7. Novinarstvo v tlaci, rozhlase a televizii v 70. a 80. rokoch 20. storocia a jeho Specifika.

8. Vyvin zurnalistiky vo Vel'kej Britanii v rokoch 1920 — 1990, resp. 2000. Noviny ako vel'ky biznis.
Northliffova revolucia a jej dosledky. Koncentracia a komercializécia tlace. Zapas o spolocensku
zodpovednost’ tlace Kralovské tlacové komisie. Rast cudzieho kapitdlu v podnikani s novinami.
9. Vyvin amerického novinarstva v periodickej tla¢i v rokoch 1920 — 1990, resp. 2000. Tovarovy
pohl'ad na podnikanie s novinami (F. A. Munsey). Zurnalistika ako moderné podnikanie (retazce).
Metropolitné a nemetropolitné noviny. Hlavné vyvojové smery americkych novin v 20. storoci.
10. Rozhlas a rozhlasova zurnalistiky na Slovensku do roku 1989. Rozhlasovy program v druhej
polovici 20. storocia. Pravna uprava a financovanie vysielania. Spravodajské relacie v rozhlase.
Televizia a televizna Zurnalistika na Slovensku do roku 1989. Postavenie televizie medzi ostatnymi
masovymi médiami. Spravodajstvo v rozhlase a v televizii.

11. Televizia a televizna zurnalistika vo Vel'kej Britanii a v Spojenych $tatoch americkych v rokoch
1960 — 1990. Independent Television Authority. Vznik duopolu a nastup komercného vysielania vo
Vel’kej Britanii (50. a 60. roky 20. storoc¢ia). Spravodajstvo v 60., 70. a 80. Rokoch 20. storocia.
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Expanzia vysielania. Vznik Public Broadcasting Service (PBS). Cable News Network (CNN).
Kablova a satelitna televizia.
12. Opakovanie a zhrnutie poznatkov nadobudnutych poc¢as semestra.

Odporiacana literatira:

Hacek, J., Samelova, A. & Stankova, M. (2019). Novinarska prvouka. Slovnik zakladnych
pojmov zurnalistiky. Fif UK.

Ruttkay, F. (1999). Dejiny slovenského novinarstva do roku 1918. Veda.

Seféak, L. & Duhajova, Z. (1999). Dejiny slovenského novinarstva 1918 — 1968. Univerzita
Komenského.

Visnovsky, J. (2013). Televizia vo Vel'kej Britanii: historia, fakty, suvislosti. FMK UCM.
Visnovsky, J. (2014). Televizia v Spojenych Statoch americkych: historia, fakty, savislosti. FMK
UCM.

Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters
Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 238

A B C D E FX abs neabs

27.31 31.51 21.01 14.29 5.46 0.42 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: digitadlny marketing I.
KMARK/22bdKOMUW002/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledna znamka je zlozené zo suctu dosiahnutych bodov v dvoch zlozkach hodnotenia, pricom
kazdéa z nich ma na vyslednom hodnoteni konkrétnu vahu. Celkovo je mozné ziskat' za predmet
100 bodov (100 %).

Ziskanie marketingovych certifikatov = 50%

Pisomny test = 50%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A —100-92 %
B -91-83 %
C-82-74%
D —73-65 %
E - 64-56 %
FX —55-0%

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie: ziska
vSeobecny prehlad a zru¢nosti v oblasti digitdlneho marketingu, ktory mézeme v sucasnom
modernom marketingu pravom povazovat' za elementarnu vedomostnii a skisenostnii vybavu
kazdého marketingového pracovnika,

v prvej polovici semestra Student ziska vychodiskové teoretické poznatky z digitdlneho marketingu
vo vSeobecnosti —oboznami sa s vyznamom a postavenim digitdlneho marketingu, spozna digitalnu
stratégiu a jej tvorbu, oboznami sa s kanalmi digitalneho marketingu, nauci sa pochopit’ zakaznika
v digitdlnom prostredi a stanovit’ ciele a klI'icové ukazovatele vykonnosti (KPI),

v druhej polovici semestra Student spoznéva najfrekventovanejsie nastroje a prostriedky digitalneho
marketingu, pocniuc webovou strankou ako najhlavnejSou inStanciou, cez obsahovy a e-mail
marketing, az po blogy a socidlne siete,

teoretické poznatky si Student dopiiia osvojovanim si praktickych zruénosti savisiacich s rieSenou
problematikou,

po uspeSnom absolvovani predmetu ma Student vSeobecny prehlad v oblasti digitdlneho
marketingu, vie sa zamysliet nad digitalnou stratégiou, kriticky ju posudzovat’, ovlada stanovovanie
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korektnych cielov, analyzovanie zdkaznikov a cielovych skupin v digitdlnom prostredi, a tiez ma
prehl’ad v najfrekventovanejsich nastrojoch a technikéach digitalneho marketingu,

syntézou ziskanych teoretickych vedomosti a praktickych zru¢nosti je Student schopny naplanovat’
potencialne funk¢nu a efektivnu digitdlnu kampan vyuzivajicu bezne dostupné a nenarocné nastroje
¢i techniky digitalneho marketingu.

Stru¢na osnova predmetu:

. Marketing v digitalnej ére

. Uvod do digitalneho marketingu
. Stratégia v kontexte digitdlneho marketingu 4. Zakaznik v digitdlnom prostredi
. Kandly digitdlneho marketingu

. Stanovovanie ciel'ov a KPIs

. Inbound marketing

. Webova stranka

9. Obsahovy marketing

10. E-mail marketing

11. Blogy

12. Socialne média

01O L W —

Odporiacana literatira:

Hanlon, A. (2019). Digital marketing: Strategic Planning & Integration. California: SAGE
Publications.

Janouch, V. (2020). Internetovy marketing. Brno: Computer Press.

Kolektiv autorov. (2019). Super Affiliate Academy. Affiliate siet’ Dognet.

Losekoot, M., & Vyhnankova, E. (2019). Jak na sité. Brno: Jan Melvil publishing.

Murir, P., & Piatrov, 1. (2022). Digitalny marketing. Trnava: FMK UCM.

Performics a kolektiv. (2021). Uspejte v online. Bratislava: Lion Communications Slovakia.
Young, M. (2018). Ogilvy o reklamé v digitdlnim v€ku. Praha: Svojtka.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 120

A B C D E FX abs neabs

22.5 47.5 20.0 3.33 5.0 1.67 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Igor Piatrov, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: digitadlny marketing II.
KMARK/22bdKOMU003/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledna znamka je zlozené zo suctu dosiahnutych bodov v dvoch zlozkach hodnotenia, pricom
kazdéa z nich ma na vyslednom hodnoteni konkrétnu vahu. Celkovo je mozné ziskat' za predmet
100 bodov (100 %).

Ziskanie marketingovych certifikatov = 40%

Vypracovanie, odovzdanie a prezentdcia semestralneho zadania = 60%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A —100-92 %
B -91-83 %
C-82-74%
D —73-65 %
E - 64-56 %
FX —55-0%

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
nadobudne vSeobecny prehlad v oblasti pokrocilejSich nastrojoch a technikach digitalneho
marketingu,

zoznami sa s marketingom vo vyhladavacoch, optimalizaciou pre vyhladavace ¢i platobnymi
systémami s modelom platby za kliknutie,

ziska prehl'ad o platenych moznostiach inzercie na socidlnych sietach a zvySend pozornost je
venovana moznostiam inzercie v prostredi najvacsej reklamnej siete sveta — Google Ads,

spozna affiliate marketing, jeho funkéné principy a moznosti.

oboznami sa s vykonnostnym marketingom a pristupmi k optimalizécii konverzného pomeru,
ziskavané teoretické poznatky si student dopliiia osvojovanim si praktickych zruénosti savisiacich
s rieSenou problematikou,

po uspesnom absolvovani predmetu ma Student prehl'ad v pokrocilejsich néstrojoch a technikach
digitdlneho marketingu, ovlada ich principy a spdsoby pouzitia, pricom vie kriticky prehodnotit’ a
zvazit vyber tychto nastrojov pri tvorbe digitdlne marketingovej komunikacie,
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syntézou ziskanych teoretickych poznatkov a praktickych zru¢nosti, je Studenti schopny naplanovat’
potencidlne funk¢nu a efektivnu digitalnu kampan, vyuzivajicu pokrocilejSie néstroje a techniky
digitalneho marketingu.

Stru¢na osnova predmetu:

. Pracovny ramec (framework) STDC

. Analyza kI"i¢ovych slov (datovo riadeny obsahovy marketing)
. Marketing vo vyhl'adavacoch (SEM)

. Optimalizacia pre vyhl'adavace (SEO)

. PPC systémy

. Socidlne siete — paid social

. Google Ads — vyhl'adéavacia siet’

. Google Ads — obsahova siet’

9. Affiliate marketing

10. Vykonnostny marketing

11. Optimalizéacia konverzného pomeru

12. Synergia nastrojov digitalneho marketingu

03N N B W

Odporiacana literatira:

Hanlon, A. (2019). Digital marketing: Strategic Planning & Integration. California: SAGE
Publications.

Janouch, V. (2020). Internetovy marketing. Brno: Computer Press.

Kolektiv autorov. (2019). Super Affiliate Academy. Affiliate siet’ Dognet.

Losekoot, M., & Vyhnankova, E. (2019). Jak na sité. Brno: Jan Melvil publishing.

Murir, P., & Piatrov, 1. (2022). Digitalny marketing. Trnava: FMK UCM.

Performics a kolektiv. (2021). Uspejte v online. Bratislava: Lion Communications Slovakia.
Young, M. (2018). Ogilvy o reklamé v digitdlnim véku. Praha: Svojtka.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 116

A B C D E FX abs neabs

6.9 40.52 27.59 6.9 16.38 1.72 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Igor Piatrov, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: estetika médii
KMASK/22bdKOMU022/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje:

I. Standardnd pravidelnd Gcast’ na vyucbe, povolené su max. 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny)
bez udania dovodu. V pripade individualneho $tudijného

planu je nutnd miniméalne 50 % G&ast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, § 13).
Absencie nad rdmec povoleného mnozstva su zdovodiiované a

ospravedliiované individualne, avSak do Givahy sa bert len relevantné dévody a nepredvidatel'né
zavazné okolnosti. V pripade vicsieho poctu absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kdpiu
lekarskej dokumentacie, ktora sved¢i o zavaznejsej povahe zdravotnych problémov Studenta alebo
iny dokument obsahujuci relevantné dovody neucasti Studenta na prednaskach. Ospravedlnenia

sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom). V pripade vymeskania viac ako polovice
prednasok nie je mozné tento predmet ukoncit. Povinnost'ou Studentov je nielen zicastnit’ sa na
vyucbe, ale aj aktivne reagovat’, zapajat’ sa do diskusie k vybranym témam predmetu a participovat’
na interaktivnej ¢asti vyucby.

II. Dal$ou podmienkou absolvovania predmetu je participacia $tudentov na prieskume z pozicie
respondenta v predpisanom rozsahu, resp. spracovanie stanovenych priebeznych zadani a tiloh
pocas semestra.

III. Didakticky test.

Zavere¢né hodnotenie je udelené na zéklade splnenia bodu I. a II. a nasledne uspesného
absolvovania didaktického testu z obsahu predmetu v stanovenom termine a v pisomnej forme,
ktory tvori 100 % celkového hodnotenia. Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia
vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.
Podmienky absolvovania predmetu v opravnych terminoch st rovnaké ako v riadnom termine.
Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 - 92 =A

91 -83=B

82-74=C

73 —65=D

64 - 56 =E

55 amenej = FX.
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Na terminy skusky je potrebné prihlasovanie v systéme AIS. V pripade, Ze sa Student nedostavi na
termin, na ktory sa prihlasil, bude automaticky hodnoteny znamkou Fx.

Vysledky vzdeliavania:

« Student disponuje odbornymi vedomostami z oblasti myslienkovych pradov v estetickom a
mysleni 20. storocia, ktoré sluzia ako podkladova baza pre jeho autorsku tvorbu a originalitu v
budticej praxi alebo vyskume;

» Dokéze identifikovat’ a komparovat’ estetické teorie a pristupy, poukdzat’ na zadkladné rozdiely
medzi nimi a vyvodit’ kritické zavery v kontexte komunikdacie a sicasnej medialnej praxe;

» Je schopny definovat’ a aktivne vymedzit’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami
a ich praktickou aplikéaciou v oblasti estetickej a medialnej kultiry;

» Na zéklade teoretickych vedomosti a prace na Ciastkovych prezentaciach je Student schopny
analyzovat’ umelecké diela;

» Je schopny aplikovat’ ziskané poznatky v kontexte estetiky na medialnu produkciu a medialnu
kultaru;

* Rozvija svoje komunikacné a prezentacné zrucnosti, schopnost’ argumentacie, kritické a kreativne
myslenie.

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet oboznamuje s myslienkovymi prudmi v estetickom mysleni 20. storoc¢ia a poukazuje na
ich premeny, sebareflexiu estetickej teorie a poskytuje teoretické vychodiska k analyze umeleckych
diel sucasnych medii. Hlavné teoretické okruhy predmetu st orientované na estetické vnimanie a
interpretaciu umeleckého a medialneho diela, jeho miesta v kultare, socidlny charakter umenia a
na sucasnu podobu (mediélnej) kultary.

Odporiacana literatira:

1. Bergstrom, B. (2008). Essentials of Visual Communications. London: Laurence King.

2. Bolter, J. D., & Grusin, R. (2000). Remediation: Understanding New Media. Cambridge: MIT
Press.

3. Sturken, M., & Cartwright, L. (2001). Practice of Looking: An Introduction to Visual Culture.
New York: Oxford University Press.

4. Valentovicova, D. (2012). Esteticka tedria v masmedidlnych stadiach. Trnava: UCM FMK.

5. Virillo, P. (2010). Estetika mizeni. Praha: Kosmas.

6. Spalova, L. Stosel, M. & Wojciechowski, L. (2023). Application of Virtual and Augmented
Reality in the Context of the Development of Art Marketing Communication in the Space of
Selected Cultural Institutions. European Journal of Media, Art and Photography, 11(1), 108-115.
7. Shelton, A. & Wojciechowski, L. (2020). Necromarketing as Advertising Strategy in American
Television, 12(2), 18-34. http://studiadecultura.up.krakow.pl/

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 302

A B C D E FX abs neabs

4.64 11.59 26.16 31.13 21.85 4.64 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD., PhDr. Vladimira Hladikova, PhD., MBA

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: etika médii
KMASK/22bdKOMUO015/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje $tandardna pravidelnd uéast’ na vyucbe, povolena je
max. 2 x absencia bez udania dévodu. Pokial’ ide o absenciu viac ako 2 x, je potrebné predlozit
ospravedlnujuci dokument (lekarske potvrdenie o zdravotnych dévodoch, prip. iny doklad o
relevantnych dovodoch neucasti), ktory bude posudzovany (vzdy individudlne a s ohl'adom na
okolnosti). V pripade individudlneho studijného planu je nutnd minimalne 50 % ucast’ (k tomu
Studijny poriadok UCM, §13)). Hodnotenie, resp. kredity buda udelené na zaklade tspe$ného
zvladnutia pisomnej semestralnej prace a pisomnej skusky. Hodnotenie FX sa udel'uje, resp. kredity
sa neudelia Studentovi/Studentke, ak dosiahne menej ako 56 % -nua Gispesnost’ v pocte pridelenych
bodov z ich maxima. 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100
%> B 1,5 velmi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0 dobre —
vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuja
sa vyznamné chyby <65-73 %> E 3,0 dostatocne — vysledky vyhovuju minimélnym kritéridm
<56-64 %> FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie
a mnozstvo prace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania: Student/ka po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti
a kompetencie: ¢ pozna a chape podstatu a povahu etiky ako discipliny, jej ¢lenenie a zakladné
pojmy, orientuje sa v jej zakladnych ideach, koncepciach, resp. teéridch a paradigmach; ¢ pozna
podstatu a povahu aplikovanych a profesijnych etik v kontexte komunikacie, médii a informacii
(vratane ich vztahov), osobitne etiky médii a zurnalistickej etiky, v tomto kontexte rozumie
rozliSeniu oblasti etiky tradi¢nych a novych médii; ¢ chape vzt'ah medzi moralkou, komunikéciou,
spolo¢nostou a médiami a spoloCensky vyznam etiky; ¢ rozumie suvisu komunikacie, médii a
informadcii, chape a vie ich vysvetlit’ ako zdroje mravnych a etickych problémov; * vie identifikovat
a vysvetlit' hodnotovo-mravnu dimenziu medialnej komunikacie ako socialnej komunikécie, pozna
jej zakladné mravné hodnoty, resp. principy; ¢ chape mravni dimenziu médii a ich vplyvu v
spolocnosti a kultare, vie identifikovat’ ich etické determinanty a rizika; * pozna systém etickej
zodpovednosti mravnych agentov medialnej komunikécie, rozumie povahe a vzt'ahu etickej a
socialnej zodpovednosti médii; ¢ pozna problémy profesijnej medidlnej, osobitne zurnalistickej
etiky, vie identifikovat’ jej etické hodnoty a principy a v ich kontexte mravné kvality zurnalistu;
» orientuje sa v problematike etickej (samo)regulacie médii, pozna formy normativity pre eticku
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prax medialnych profesionalov; ¢ chape a vie vysvetlit' problém mravnej dimenzie medialnych
praktik a komunikacie v online prostredi a etickych Standardov pre prax v novych médiach; ¢
chape a vie vysvetlit podstatu a vyznam etickej edukacie medialnych profesionalov, rozumie etike
konzumentov (publika), resp. prozumentov medidlnych obsahov ako sucasti etiky médii, v tomto
kontexte aj vyznamu ich etickej a medidlnej edukacie; « dokaze identifikovat’ a analyzovat’ aktudlne
mravné problémy v kontexte médii a medialnej komunikacie;

Stru¢na osnova predmetu:

1. Etika a aplikované etiky v kontexte komunikacie, médii a informacii 2. Mravny rozmer
(mas)médii. Ich moralny vplyv v kultare/spolo¢nosti. 3. Mravny subjekt a normativita v kontexte
(mas)medialnej komunikacie/ v (mas)médiach. 4. Médié ako technicky konstrukt, resp. digitalne
medidlne technoldgie v etickej perspektive 5. Informdacie a informacna spolo¢nost’ v medialno-
etickej perspektive. 6. Vybrané aktudlne etické problémy v (mas)medialnej komunikécii, resp.
(mas)médii

Odporiacana literatira:

Czarnecki. P. 2018. Sloboda médii / Freedom of media Humanum Mig¢dzynarodowe Studia
Spoteczno-Humanistyczne, 28 (1), 5-19.

Feber, J., & Petrucijova, J. 2020. Obecna etika. TU.

Galikova Tolnaiova, S. 2022. Etika v kontexte komunikacie, médii a informacii. FMK UCM.
Moravec, V. 2020. Promény novinarske etiky. Academia

Samelova, A., Kristof, P. & Belianska, M. 2021. Osobna zodpovednost’ v postmodernej verejne;j
komunikacii. Premeny zodpovednosti v politike, Zurnalistike a médiach. Siler, V. 2020.

Siler, V. 2020. Aplikovana etika. Studijni opora. Ostrava.

Szavai, P. [Ed.]. 2023. Riadenie médii zaloZzené na vedomostiach. Metoéda Mediadelcom. Tartu-
Budapest: Mediadelcom. URL: E-book SVK — Finding risks and opportunities for media

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 215

A B C D E FX abs neabs

6.05 11.63 23.26 26.98 26.51 5.58 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Sabina Galikova - Tolnaiova, PhD., prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: filozofia 20. storocia I.
KMASK/22bdKOMU032/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspesného absolvovania skusky, ktorad sa realizuje
tistnou formou. Ustna skuska predstavuje 100 % hodnotenia. V zaujme Gspe$ného absolvovania
predmetu musi Student preukdzat’ vedomosti minimalne na 56 %.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 -92 = A;
91 - 83 =B;
82 -74=C;
73 -65=D;
64 - 56 =E;

55 a menej = FX.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % t&ast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- Student ziska komplexné poznatky o filozofii, konkrétne filozofickych smeroch, vyznamnych
filozofickych osobnostiach v ramci dejin eurdpskej filozofie s presahom do prvej polovice 20.
storocia,

- Student na zéklade ziskanych poznatkov vie analyzovat’, porovnavat’ a vyhodnocovat rozne
filozofické koncepcie,

- Student dokaze filozofické myslienky a koncepcie aplikovat’ aj na sti¢asnu dobu,
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- Student podporuje a rozvija schopnost interpretacie filozofickych myslienok, schopnost
argumentacie a logického myslenia,
- Student rozvija komunika¢né a prezentaéné schopnosti.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod. Predporozumenie filozofie. Pojem a definicia filozofie. Clenenie filozofie. Vzt'ah filozofie
s vedou, umenim a naboZenstvom.

2. Vznik filozofie. Rand grécka filozofia.

3. Klasicka grécka filozofia. Sokrates, Platon, Aristoteles.

4. Helenizmus — stoicizmus, epikureizmus, novoplatonizmus.

5. Stredoveka filozofia — krestanstvo, patristika - Augustin, scholastika — Tomas Akvinsky.

6. Novoveka filozofia — renesancia a humanizmus, racionalizmus, empirizmus, osvietenstvo, I.
Kant.

7. Filozofia 19. storofia — pozitivizmus, marxizmus, iracionalizmus (S. Kierkegaard) a
voluntarizmus (A. Schpenhauer, F. Nietzsche).

8. Filozoficky realizmus — A. N. Whitehead, N. Hartmann, N. O. Losskij.

9. Pragmatizmus — Ch. S. Peirce, W. James, J. Dewey.

10. Filozofia zivota — H. Bergson, P. T. de Chardin.

11. Filozoficka hermeneutika — H.-G. Gadamer, E. Betti.

12. Fenomenoldgia — E. Husserl, E. Fink, M. Merleau-Ponty, J. Patocka.

Odporiacana literatira:

Galik, S. (2012). Dejiny europskej filozofie v kultirno-medialnom kontexte I. FMK UCM.
Galik, S. & Galikova Tolnaiova, S. (2015). Dejiny eurdpske;j filozofie v kultirno-medialnom
kontexte II. FMK UCM.

Galik, S. & Galikova Tolnaiova, S. (2018). Dejiny eurdpske;j filozofie v kultirno-medidlnom a
globalnom kontexte I1I. FMK UCM.

Kiczko, L. et al. (2008). Dejiny filozofie. Mladé leta.

Storig, J. H. (2007). Malé dé&jiny filozofie. Karmelitanské nakladatelstvi.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 41

A B C D E FX abs neabs

2.44 12.2 19.51 29.27 34.15 2.44 0.0 0.0

Vyuéujuci: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: filozofia 20. storocia II.
KMASK/22bdKOMU033/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspesného absolvovania skusky, ktorad sa realizuje
tistnou formou. Ustna skuska predstavuje 100 % hodnotenia. V zaujme Gspe$ného absolvovania
predmetu musi Student preukdzat’ vedomosti minimalne na 56 %.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 -92 = A;
91 - 83 =B;
82 -74=C;
73 -65=D;
64 - 56 =E;

55 a menej = FX.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % t&ast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- Student ziska komplexné poznatky o filozofii, konkrétne filozofickych smeroch, vyznamnych
filozofickych osobnostiach a ich koncepciach 20. storocia s presahom do 21. storocia,

- Student na zéklade ziskanych poznatkov vie analyzovat’, porovnavat a vyhodnocovat rozne
filozofické koncepcie,

- Student dokaze filozofické myslienky a koncepcie aplikovat’ aj na sti¢asnu dobu,

- Student podporuje a rozvija schopnost interpretacie filozofickych myslienok, schopnost
argumentacie a logického myslenia,
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- Student rozvija komunika¢né a prezenta¢né schopnosti.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

1. Filozofia existencie a existencializmus - K. Jaspers, M. Heidegger, J.-P. Sartre.

2. Psychoanalyza (S. Freud) a analyticka psycholdgia (C. G. Jung) — filozofické kontexty.

3. Filozoficka antropologia — M. Scheler, H. Plessner, A. Gehlen, A. Portmann.

4. Nabozenska filozofia I. — novotomizmus (J. Maritain, E. Gilson), personalizmus (M. Buber, E.
Mounier, J. Lacroix), protestantska filozofia (K. Barth), zidovska filozofia (E. Lévinas).

5. Nébozenska filozofia II. — vychodna filozofia (sdnkhja joga, védanta, joga, Bhagavadgita,
buddhizmus, taoizmus, konfucianizmus).

6. Analyticka filozofia (B. Russell), filozofia jazyka (L. Wittgenstein) filozofia vedy (K. R. Popper,
T. S. Kuhn, P. Feyerabend), novopozitivizmus (R. Carnap).

7. Strukturalizmus (C. L. Strauss), poststrukturalizmus (M. Foucault) a dekonstruktivizmus (J.
Derrida). 8. Filozofia na konci moderny. Postmoderna — J. F. Lyotard, J. Habermas, W. Welsch,
G. Vattimo.

9. Ekofilozofia a feministicka filozofia— A. Naess, H. Skolimowski, E. Kohak, H. NaglDocekalova.
10. Filozofia komunikacie a médii — epocha reci, pisma, masovosti a netvarovosti (J. Lohisse).

11. Filozofia komunikéacie a médii — kyberpriestor, simulécia, virtudlna realita ( J. Baudrillard, T.
H. Eriksen, J. Lohisse).

12. Filozofia mysle (K. R. Popper, J. R. Searle) a integralna filozofia vedomia (K. Wilber).

Odporiacana literatira:

Galik, S. (2012). Dejiny europskej filozofie v kultirno-medialnom kontexte I. FMK UCM.
Galik, S. & Galikova Tolnaiova, S. (2015). Dejiny eurdpske;j filozofie v kultirno-medialnom
kontexte II. FMK UCM.

Galik, S. & Galikova Tolnaiova, S. (2018). Dejiny eurdpske;j filozofie v kultirno-medidlnom a
globalnom kontexte I1I. FMK UCM.

Kiczko, L. et al. (2008). Dejiny filozofie. Mladé leta.

Storig, J. H. (2007). Malé dé&jiny filozofie. Karmelitanské nakladatelstvi.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 33

A B C D E FX abs neabs

9.09 36.36 12.12 21.21 15.15 6.06 0.0 0.0

Vyuéujuci: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: jazykova kultura I.
KJK/22bdKOMU003(22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predpisana ui¢ast’ (max. 3 absencie). V pripade individudlneho Studijného planu je nutna minimalne
50-percentn(i i¢ast’ na vyu¢ovani (Studijny poriadok UCM).

Nastudovanie Pravidiel slovenského pravopisu.

Prezentécia istneho jazykového prejavu spaméti na vybrany jav z oblasti

marketingu, reklamy, sloganov, spotov v trvani 5 mint.

Zavere¢na pisomna skuska, ktoru tvori prakticka a teoreticka Cast’.

Prakticka cast skusky: ortograficky test: Pravidla slovenského pravopisu z . 2000 al. 2013, kapitoly
I.— VI, VIIL. + kapitola Prehl’ad sklofiovania a ¢asovania + spisovna a nespisovna lexika + spisovné
a nespisovné gramatické javy + tvorenie obyvatel'skych mien. Na tejto praktickej ¢asti skusky
Student musi ziskat’ minimalne 70 % bodov. Teoreticka Cast’ skusky: tri teoretické otazky — Student
musi spravne zodpovedat’ minimalne dve z nich. Na zaverecnej pisomnej skuske sa moze zucastnit’
iba Student, ktory splnil ostatné podmienky na absolvovanie predmetu.

Podmienkou absolvovania predmetu je tispesné absolvovanie ustnej skusky.

Student moZe ziskat’ po¢as semestra na seminaroch spolu 100 bodov.

Podmienkou pripustenia Studenta k ustnej skuske je ziskanie minimalne 60 bodov za nasledujice
aktivity pocas semestra:

- 10 bodov = i¢ast’ na seminaroch (povolené st max. 3 absencie, pri $tudentoch s ISP max. 50%
z celkového poctu semindrov),

-30 bodov = ispesna prezentacia jazykového prejavu na semindri,

- 35 bodov =zavere¢ny prakticky test semestra,

- 35 bodov = Gstna skuska/test z tedrie.

Pre ispesné absolvovanie predmetu nesmie Student presiahnut’ max. povoleny pocet absencii a
musi ziskat’ minimélne 60 % bodov z kazdého testu + body za jazykovy prejav. Tento sucet tvori
pocet dosiahnutych bodov (percent) za celu disciplinu. Zavere¢na hodnotiaca stupnica zodpoveda
§15 SP UCM:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>
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FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdeliavania:

SK

. VEDOMOSTI: Student nadobudne zikladné vedomosti zo synchrénneho a diachrénneho
vyskumu v jazykovede. Spozna aktualny dorozumievaci prostriedok nasSej spolocnosti v
normativnej i v§ednej podobe, ale pride i na dejinné a geopolitické stuvislosti, ktoré ho vytvarali, ba
stale vytvaraju. Spozna Struktiru slovenského jazyka, vybrané kapitoly z jednotlivych jazykovych
rovin. Vie tieto poznatky aplikovat’ v pisomnej i Gstnej podobe v istej Standardizovanej forme. ¢
ZRUCNOSTI: $tudent aplikuje teoretické poznatky pri praci na semindroch, kde realizuje vlastny
odborny jazykovy prejav, analyzuje mnozstvo inych jazykovych prejavoch a kriticky hodnoti
siln¢ a slabé stranky konkrétnych re¢nikov. « KOMPETENCIE: §tudent si rozsiri komunikac¢né
kompetencie (jazykové), zlepsi si argumenta¢né schopnosti, nauci sa pracovat’ v kolektive a
kooperovat, rozvija si prezentacné zruc¢nosti, posilni si kreativitu, rozvija si logické myslenie,
zopakuje a rozsiri si ortografické, ortoepické, Stylistické poznatky, ktoré vie aplikovat’ vo svojom
prejave. * Na zaklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych stididch je Student schopny
analyzovat’ aktualnu situaciu na poli komunikaénych aktivit konkrétnej spolo¢nosti, médii, osoby.
* Rozvija si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zru¢nosti, schopnost’ argumentacie.

Stru¢na osnova predmetu:

SK

1. Jazykova legislativa. 2. Miesto jazykovej kultiry v kultirnom kontexte. 3. Komunikacia —
jej podstata a vyznam, zlozky/vektory komunikacie. 4. Jazyk a re€. 5. Podstata nonverbalne;j
komunikacie. 6. Kodifik4cia, norma, Gzus. 7. Stratifikacia (rozvrstvenie) slovenciny ako narodného
jazyka. 8. Neuralgické miesta v sucasnej komunikacii vo zvukovej rovine 9. Gramaticka stranka
jazyka a jej dynamika. 10. Jazykové kontakty. Kritérid posudzovania cudzich vyrazov. 11.
Slovencina a ceStina, moznosti delimitacie tychto dvoch jazykov, minulost’ a sucasnost. 12.
Principy efektivnej komunikacie.

Odporiacana literatira:

Cmehylova-Rasova, D., & Rysova, A. (2019). Lingvistické minimum k masmedidlnym $tadiam.
FMK UCM. Retrieved from http://193.87.59.177/6/63/1333

Cmehylova-Ragova, D., & Rysova, A. (2020). Lingvistické minimum k masmedialnym $tadiam:
praktikum. FMK UCM.

Habindk, A. (2022). Jazykové kompetencie Studentov v masmedidlnom prostredi. FMK UCM.
Habinak, A. (2020). Slovna zasoba v masmédiach: teoretické vychodiska a prax. FMK UCM.
Habinak, A. (2019). Vybrané kapitoly z jazykovej kultiry pre Studentov masmediélne;j
komunikacie: tvod do lexikologie. FMK UCM.

Panasenko, N., & Gregus, L. (2022). Media text in the mirror of linguistics. Wolters Kluwer.
Rasova, D. (2016). Intencia medialnej vypovede: Glosar. FMK UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 301

A

B

C

D

FX

abs

neabs

4.98

14.29

33.55

23.26

14.62

9.3

0.0

0.0
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Vyudujuci: PaedDr. Andrej Habitiak, PhD., Mgr. Dominika Cmehylova Rasova, PhD., prof. PhDr.
Nataliya Panasenko, DrSc.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: jazykova kultara II.
KJK/22bdKOMU006(22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

SK Predpisana ucast’ (max. 3 absencie). V pripade individualneho $tudijného plédnu je nutna
minimalne 50-percentnt u¢ast’ na vyucovani (Studijny poriadok UCM).

Zavereéné hodnotenie, ktorého stcastou je pisomna a ustna skuska. Student sa moZe zadastnit
na ustnej skuske az po uspeSnom absolvovani pisomnej Casti, na ktorej musi ziskat’ minimalne
55 % bodov. Pisomna Cast’ skusky: gramaticky test - vybrané javy z kodifikaénych diel: Pravidla
slovenského pravopisu (najnoviie) + Morfoldgia slovenského jazyka. Student moze ziskat’ spolu
100 bodov (100 %): * 10 % hodnotenia tvori ucast’ na seminaroch (povolené je vymeskat’ max.
1 blokovu vyucbu z celkového poctu,e 45% hodnotenia tvori prakticky test « 45 % hodnotenia
tvori pisomny test (teoretickd skuska). Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’
minimalne 55 % bodov z kazdého testu. Zavereéna hodnotiaca stupnica zodpoveda §15 SP UCM:
A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

SK

VEDOMOSTI: Student nadobudne zakladné vedomosti zo synchrénneho a diachrénneho vyskumu
v jazykovede. Spozna aktudlny dorozumievaci prostriedok nasej spolo¢nosti v normativnej i
vSednej podobe, ale pride i na dejinné a geopolitické suvislosti, ktoré ho vytvarali, ba stale
vytvaraju. Spozna Struktiru slovenského jazyka, vybrané kapitoly z jednotlivych jazykovych
rovin. Vie tieto poznatky aplikovat’ v pisomnej i Gstnej podobe v istej Standardizovanej forme. ¢
ZRUCNOSTI: $tudent aplikuje teoretické poznatky pri praci na seminaroch, kde realizuje vlastny
odborny jazykovy prejav, analyzuje mnozstvo inych jazykovych prejavoch a kriticky hodnoti
siln¢ a slabé stranky konkrétnych re¢nikov. « KOMPETENCIE: $tudent si rozsiri komunika¢né
kompetencie (jazykové), zlepsi si argumentacné schopnosti, nauci sa pracovat’ v kolektive a
kooperovat, rozvija si prezentacné zruc¢nosti, posilni si kreativitu, rozvija si logické myslenie,
zopakuje a rozsiri si ortografické, ortoepické, Stylistické poznatky, ktoré vie aplikovat’ vo svojom
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prejave. * Na zaklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych stididch je Student schopny
analyzovat’ aktualnu situaciu na poli komunikaénych aktivit konkrétnej spolo¢nosti, médii, osoby.
* Rozvija si analytické schopnosti, komunika¢né a prezentacné zru¢nosti, schopnost’ argumentacie.

Stru¢na osnova predmetu:

SK

1. Jazykova situdcia a jazykova politika SR. Postavenie sloven¢iny v ramci EU. Jazykova legislativa
(zdkon NR SR ¢. 270/1995 Z.z. o §tatnom jazyku Slovenskej republiky, zdkon NRSR 184/1999
Z.z. o pouzivani jazykov ndrodnostnych mensin, Europska charta regiondlnych a mensinovych
jazykov, opatrenie MKSR €. 1501/2008-10/5088 o vyhléaseni kodifikovanej podoby statneho jazyka
podla zékona). Kodifikaéné prirucky. 2. Uvod do $tudia jazyka. Dekodovanie znaku. Jazyk ako
systém. Jazykové roviny. Ortografia na pozadi lingvisticko-semiotickych ststav. Spisovny jazyk a
proces jeho formovania (prirodzeny narodny jazyk a umely spisovny jazyk). 3. Dejiny spisovnej
slovenciny. Slovenc¢ina v ramci slovanskych jazykov. Vzt'ah slovendiny a Cestiny (minulost
a sucasnost’). Pouzivanie bohemizmov v sucasnej slovencine. 4. Dynamické zmeny v jazyku.
Ideélna a redlna norma (kritéria systémovost’, funkénost’, normovanost). Preberanie jazykovych
prostriedkov a ich ortoepicka a ortograficka adaptécia. Internacionalizacia. Kalky. 5. Lexikolégia.
Lexéma a jej vyznamova Struktara. Stylisticka klasifikacia lexikalnych $tylém. 6. Slovna zasoba a
jej diferenciacia. Spoésoby obohacovania slovnej zadsoby.Lexikografia. Najdolezitejsie lingvistické
slovniky. 7. Frazeologia a paremioldgia. Oboznamenie sa so zakladnymi pojmami a teodriou,
funkéné vyuzitie v zurnalistike, v masmedialnej a marketingovej praxi. 8. Fonetika. Foénické
stylémy. Stylistickd hodnota hlasok. Suprasegmentilne javy (Gasova modulacia reéi, silova
modulécia reci, tdbnova modulacia re¢i). Vyslovnostné styly. 9. Morfologia. Frekvencia slovnych
druhov v komunikécii. Problematika sklofiovania a ¢asovania. Interpretacia rozpornych javov
medzi kodifikaciou a realnym tizom. 10. Syntax. Vlastnosti viet a siveti. Stylistické vlastnosti
expresivnych konstrukcii. Nesystémové konstrukcie. Slovosled a vetosled. 11. Pragmatika,
persuazia a moderna rétorika. Jazyk reklamy. Metafora a umenie vyuzitia stylotvornych ¢initel'ov,
tropov a figir. Prakticka Stylistika. Odchylky od vyslovnostnej, pravopisnej, slovotvornej,
tvaroslovnej a syntaktickej normy. 12. Osobitosti nonverbalnej komunikacie. Interpretacia signalov
reci tela. 13. Zaverecny prakticky test.

Odporiacana literatira:

Cmehylova-Rasova, D., & Rysova, A. (2019). Lingvistické minimum k masmedidlnym $tadiam.
FMK UCM. Retrieved from http://193.87.59.177/6/63/1333

Cmehylova-Ragova, D., & Rysova, A. (2020). Lingvistické minimum k masmedialnym $tadiam:
praktikum. FMK UCM.

Habinak, A. (2021). Frazeoldgia v masmedialnom priestore: vzdelavanie a printové média. FMK
UCM.

Habinak, A. (2020). Slovna zasoba v masmédiach: teoretické vychodiska a prax. FMK UCM.
Habindk, A. (2019). Vybrané kapitoly z jazykovej kultiry pre Studentov masmedidlne;j
komunikacie: tvod do lexikologie. FMK UCM.

Panasenko, N., & Gregus, L. (2022). Media text in the mirror of linguistics. Wolters Kluwer.
Rasova, D. (2016). Intencia medialnej vypovede: Glosar. FMK UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 242

A B

C

D

E

FX

abs

neabs

16.94 22.73

31.82

15.7

7.02

5.79

0.0

0.0

Vyuéujuci: PaedDr. Andrej Habinak, PhD., Mgr. Dominika Cmehylové Rasova, PhD., prof. PhDr.

Nataliya Panasenko, DrSc.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum PR 1.
KMASK/21bd141/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade spracovania 5 zadani, ktoré pozostavaju z rieSenia
praktickych uloh na jednotlivych seminaroch. Kazdé zadanie je bodované max. 20 bodmi. Student
mdze ziskat’ spolu 100 bodov. Predpokladom absolvovania predmetu je ziskanie minimalne 56 %
bodov (celkovo 56 bodov zo 100 moznych).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):
100-92%=A;91-83%=B;82-74%=C;73-65%=D; 64-56%=E;55-0%=FX
Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % ucast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej
Cast).

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

* Osvoja si teoretické a praktické poznatky z oblasti public relations.

 Ziskaju podrobné vedomosti o tlacovej sprave ako zdkladnom nastroji public relations, jej
Strukture, nalezitostiach, jednotlivych typoch.

* Obozndmia sa s moznost’ami vyuzitia tlaCovej spravy v praxi.

* Osvoja si zakladné techniky kreativneho pisania.

» Oboznamia sa so systémom prave v redakcidch a spracovanim tlacovej spravy.

» Ziskaju praktické zrucnosti v oblasti pripravy a spracovania tlaCovej spravy na konkrétne témy
a jej distribucie do médii.

» Oboznamia sa s najcastejsimi nedostatkami a etickymi aspektami pri spracovani tlacovych sprav.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Praktickd implementacia néstrojov public relations.
2. Tlacova sprava ako zékladny nastroj public relations.
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3. Typy tlacovych sprav a ich vyuzitie v praxi.

4. Struktura a naleZitosti tlaGovych sprav.

5. Najcastejsie chyby a nedostatky pri pisani tlaovych sprav.

6. Spdsob prace v redakcii printovych médii a spracovanie tlacovej spravy.

7. Spdsob prace v redakeii elektronickych médii a spracovanie tlacovej spravy.

8. Tlacové spravy a socidlne média.

9. Odoslanie tlacovej spravy, tvorba media listu a monitoring medidlnych vystupov.
10. Etické aspekty pri pisani tlaCovych sprav.

11. Analyza pripadovych studii.

12. Prezentacia zadani.

Odporiacana literatira:

Durkové, K. & Franic, D. (2021). Public relations — teéria a prax. Trnava: FMK UCM v Trnave.
Halada, J. (Ed.). (2015). Marketingova komunikace a public relations: vyklad pojmi a teorie
oboru. Praha: Karolinum.

Krajcovic, P, Martovi¢, M. & Mendelova, D. (2019). Praktickd implementacia néstrojov
marketingovej komunikécie. Trnava: FMK UCM.

Mravikova, Z. (2002). Cesta poznania = Public Relations: breviar manazéra pre styk s
verejnost’ou. Bratislava: Aktuel.

Pospisil, P. (2002). Efektivni Public Relations a media relations. Praha: Computer Press.

Galik, S., ... [et al.]. (2024). Monitoring media user competencies. In E. Lauk, M. Oller Alonso,
& H. Harro-Loit (Eds.), Monitoring mediascapes: A premise of wisdom-based EU media
governance (pp. 162-187). Tartu: Tartu Ulikooli Kirjastus. ISBN 978-9916-27-459-0.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 15

A B C D E FX abs neabs

20.0 53.33 20.0 6.67 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyucujuci: PaedDr. Eva Habinakova, PhD., Mgr. Peter Kraj¢ovi¢, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum PR II.
KMASK/21bd142/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade spracovania 5 zadani, ktoré pozostavaju z rieSenia
praktickych uloh na jednotlivych seminaroch. Kazdé zadanie je bodované max. 20 bodmi. Student
mdze ziskat’ spolu 100 bodov. Predpokladom absolvovania predmetu je ziskanie minimalne 56 %
bodov (celkovo 56 bodov zo 100 moznych).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):
100-92%=A;91-83%=B;82-74%=C;73-65%=D; 64-56%=E;55-0%=FX
Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % ucast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej
Cast).

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

« Prehibia si teoretické a praktické poznatky z oblasti public relations.

» Ziskaji podrobné vedomosti o tlacovej konferencii, tlacovom brifingu a medialnych ranajkach
ako zakladnych nastrojoch public relations, ich organizacii, nalezitostiach, jednotlivych typoch.

* Oboznamia sa s moznostami vyuzitia tlacovej konferencie, tlacového brifingu a medidlnych
ranajok v praxi.

* Osvoja si kl'icové rozdiely medzi tlacovou konferenciou, tlaCovym brifingom a medialnymi
ranajkami.

» Oboznamia sa so systémom prace v redakciach a spracovanim medidlnych vystupov z tlacovej
konferencie, tlacového brifingu a medialnych ranajok.

» Ziskaju praktické zrucnosti v oblasti organizacie tlacovej konferencie, tlacového brifingu a
medidlnych ranajok na konkrétne témy, vratane spracovanie pozvanky pre novinarov a prislusnych
materialov.
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* Oboznamia sa s najCastejSimi nedostatkami a etickymi aspektami pri priprave a realizacii
tlacovych konferencii, tlacovych brifingov a medialnych ranajok.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Praktickd implementacia néstrojov public relations.

2. Tlacova konferencia - charakteristika a moznosti vyuzitia.

3. Tlacovy brifing - charakteristika a moznosti vyuzitia.

4. Medialne ranajky - charakteristika a moznosti vyuzitia.

5. Zakladné kroky pri organizacii tlaCovej konferencie, tlacového brifingu a medidlnych ranajok.
6. NajcastejSie chyby a nedostatky pri organizacii tlacovej konferencie, tlacového brifingu a
medialnych ranajok.

7. Spdsob prace v redakciach printovych médii a pohl'ad novindra na tlacové konferencie, tlacové
brifingy a medialne ranajky.

8. Sposob prace v redakciach elektronickych médii a pohl'ad novinara na tlacové konferencie,
tlacové brifingy a medidlne ranajky.

9. Etické aspekty organizacie tlacovych konferencii, tlaCového brifingu a medialnych ranajok.

10. Pandémia COVID-19 a jej vplyv na organizaciu tlaCovych konferencii, tlacového brifingu a
medialnych ranajok.

11. Analyza pripadovych stadii.

12. Prezentacia zadani.

Odporiacana literatira:

Durkové, K. & Franic, D. (2021). Public relations — teéria a prax. Trnava: FMK UCM v Trnave.
Halada, J. (Ed.). (2015). Marketingova komunikace a public relations: vyklad pojmi a teorie
oboru. Praha: Karolinum.

Krajcovic, P, Martovi¢, M. & Mendelova, D. (2019). Praktickd implementacia néstrojov
marketingovej komunikécie. Trnava: FMK UCM.

Mravikova, Z. (2002). Cesta poznania = Public Relations: breviar manazéra pre styk s
verejnost'ou. Bratislava: Aktuel.

Pospisil, P. (2002). Efektivni Public Relations a media relations. Praha: Computer Press.

Galik, S., ... [et al.]. (2024). Monitoring media user competencies. In E. Lauk, M. Oller Alonso,
& H. Harro-Loit (Eds.), Monitoring mediascapes: A premise of wisdom-based EU media
governance (pp. 162-187). Tartu: Tartu Ulikooli Kirjastus. ISBN 978-9916-27-459-0.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 12

A B C D E FX abs neabs

50.0 8.33 33.33 8.33 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyucujuci: PaedDr. Eva Habinakova, PhD., Mgr. Peter Kraj¢ovi¢, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum PR III.
KMASK/21bd143/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade spracovania 5 zadani, ktoré pozostavaju z rieSenia
praktickych uloh na jednotlivych seminaroch. Kazdé zadanie je bodované max. 20 bodmi. Student
mdze ziskat’ spolu 100 bodov. Predpokladom absolvovania predmetu je ziskanie minimalne 56 %
bodov (celkovo 56 bodov zo 100 moznych).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):
100-92%=A;91-83%=B;82-74%=C;73-65%=D; 64-56%=E;55-0%=FX
Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % ucast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej
Cast).

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

« Prehibia si teoretické a praktické poznatky z oblasti public relations.

» Ziskaju podrobné vedomosti o praci hovorcu, jeho kompetencidch, ulohe a postaveni v ramci
organizac¢nej Struktiry podniku/institacie.

* Oboznamia sa so systémom prace hovorcu .

* Osvoja si kI'i¢ové kompetencie, prezentacné a komunikacné zruénosti potrebné pri praci hovorcu.
» Oboznamia sa so systémom prave v redakcidch a spracovanim vyjadreni hovorcu.

 Ziskaju praktické zrucnosti v oblasti pripravy pisomnych stanovisk a poskytovani ustnych
vyjadreni pre média.

» Oboznamia sa s najcastejSimi nedostatkami a etickymi aspektami pri praci hovorcu.

* Ziskaju zru¢nosti pri zvladani krizovych situacii z pozicie hovorcu.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Praktickd implementacia néstrojov public relations.
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2. Pozicia a ulohu hovorcu v podnikatel'skych subjektoch.

3. Pozicia a lohu hovorcu v $tatnych institiiciach a neziskovych organizéciach.

4. Nastroje a techniky vyuzivané pri praci hovorcu.

5. Prezenta¢né a komunika¢né zru¢nosti hovorcu.

6. Najcastejsie chyby a nedostatky pri praci hovorcu.

7. Spdsob zvladania krizovych situdcii a reakcia na otdzky novinarov.

8. Systém a organizacia prace v printovych médiach a sposob spracovania vyjadreni/stanovisk
hovorcu.

9. Systém a organizacia prace v elektronickych médiach a spdsob spracovania vyjadreni/stanovisk
hovorcu.

10. Etické aspekty prace hovorcu.

11. Analyza pripadovych studii.

12. Prezentacia zadani.

Odporiacana literatira:

Burthon, St., et al. (2019). Cases in Public Relations Strategy. Thousand Oaks: SAGE
Publications, Inc.

Durkové, K. & Franic, D. (2021). Public Relations — Tedria a Prax. Trnava: FMK UCM v Trnave.
Chudinova, E., & Tuser, A. (2013). Kompetentny Hovorca. Zilina: Eurokodex.

Krajcovic, P., Martovi¢, M. & Mendelova, D. (2019). Praktickd Implementacia Nastrojov
Marketingovej Komunikacie. Trnava: FMK UCM.

Pospisil, P. (2002). Efektivni Public Relations a Media Relations. Praha: Computer Press.
Simurka, D. (2014). Hovor ako Hovorca. Brno: Librix.sk.

Galik, S, ... [et al.]. (2024). Monitoring media user competencies. In E. Lauk, M. Oller Alonso,
& H. Harro-Loit (Eds.), Monitoring mediascapes: A premise of wisdom-based EU media
governance (pp. 162-187). Tartu: Tartu Ulikooli Kirjastus. ISBN 978-9916-27-459-0.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

14.29 14.29 14.29 14.29 14.29 28.57 0.0 0.0

Vyucujuci: PaedDr. Eva Habinakova, PhD., Mgr. Peter Kraj¢ovi¢, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum PR IV.
KMASK/21bd144/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade spracovania 5 zadani, ktoré pozostavaju z rieSenia
praktickych uloh na jednotlivych seminaroch. Kazdé zadanie je bodované max. 20 bodmi. Student
mdze ziskat’ spolu 100 bodov. Predpokladom absolvovania predmetu je ziskanie minimalne 56 %
bodov (celkovo 56 bodov zo 100 moznych).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):
100-92%=A;91-83%=B;82-74%=C;73-65%=D; 64-56%=E;55-0%=FX
Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % ucast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej
Cast).

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

« Prehibia si teoretické a praktické poznatky z oblasti public relations.

» Ziskaji podrobné vedomosti o organizacii podujati s cielom budovania vzt'ahov s verejnostou.

» Oboznamia sa s roznymi typmi podujati, ktoré mozno vyuzit' na budovanie vzt'ahov s réznymi
typmi verejnosti.

* Osvoja si kI'icové kompetencie a zrucnosti potrebné pri organizacii takychto podujati.

» Oboznamia sa moznost'ami organizacie podujati pre novinarov.

» Ziskaju praktické zrucnosti v oblasti pripravy a organizacie roznych typov podujati.

* Obozndmia sa s najcastejSimi nedostatkami a etickymi aspektami pri organizacii podujati.

» Ziskaju zru¢nosti pri zvladani krizovych situacii suvisiacich s organizaciou podujati.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Praktickd implementacia néstrojov public relations.
2. Typy podujati, pomocou ktorych je mozné budovat’ vzt'ahy s verejnost'ou.

Strana: 71




3. Priprava, organizicia a realizdcia podujati pre r6zne cielové skupiny.
4. Organizacia podujati pre novinarov.

5. Najcastejsie chyby pri organizacii podujati.

6. Etické aspekty organizacie podujati.

7. Nastroje Public relations, ktoré mézeme vyuzit’ na budovanie vzt'ahov s verejnost'ou pri priprave
a organizacii podujati.

8. Pandémia COVID-19 a organizacia podujati.

9. Zvladanie krizovych situécii pri organizovani podujati.

10. Hodnotenie vysledkov a uspesnosti organizovanych podujati.

11. Analyza pripadovych studii.

12. Prezentacia zadani.

Odporiacana literatira:

Burthon, St., et al. (2019). Cases in Public Relations Strategy. Thousand Oaks: SAGE
Publications, Inc.

Durkové, K. & Franic, D. (2021). Public Relations — Teéria a Prax. Trnava: FMK UCM v Trnave.
Chudinova, E. & Tuser, A. (2013). Kompetentny Hovorca. Zilina: Eurokodex.

Krajcovic, P., Martovi¢, M. & Mendelova, D. (2019). Prakticka Implementacia Nastrojov
Marketingovej Komunikacie. Trnava: FMK UCM.

Pospisil, P. (2002). Efektivni Public Relations a Media Relations. Praha: Computer Press.
Simurka, D. (2014). Hovor ako Hovorca. Brno: Librix.sk.

Galik, S., ... [et al.]. (2024). Monitoring media user competencies. In E. Lauk, M. Oller Alonso,
& H. Harro-Loit (Eds.), Monitoring mediascapes: A premise of wisdom-based EU media
governance (pp. 162-187). Tartu: Tartu Ulikooli Kirjastus. ISBN 978-9916-27-459-0.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 5

A B C D E FX abs neabs

40.0 0.0 40.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyucujuci: PaedDr. Eva Habindkova, PhD., Mgr. Peter Kraj¢ovi¢, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum filmovej tvorby III.
KUK/15bd118/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- Odovzdanie a prezentdcia autorskej prace — vlastného scendra a podla neho realizovaného
videofilmu na vol'nu alebo zadanu tému, v rozsahu 3 az 6 minut, (fiction — fabulovany pribeh).

- Okrem toho odovzdanie scendra, ktory je predlohou odovzdaného filmu.

- Sucastou hodnotenia je aj aktivna ti¢ast’ na stretnutiach kabinetu.

- Vypracovanie priebeznych zadani

Zaverecné hodnotenie je udelené na zdklade priebezne vypracovanych zadani, vytvorenim
praktickej zaverecnej prace. Za Ciastkové zadania moze posluché¢ ziskat' max. 30 bodov (30 %),
prakticka zadverecna praca ma vahu 40 bodov (40 %), aktivita a ti¢ast’ na stretnutiach 30 bodov (30
%). Pre ispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 56 % bodov (celkovo 56
bodov zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 a menej = FX)

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchaca na vyucbe. Jednotlivé pripady budiu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % ucast na vyucbe (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyucba (alebo jej cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
cviceni.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- vedia vystavat’ jednoduchy pribeh pre konkrétnu situaciu, poznaju a ovladaju softvérové aplikacie
pre jednotlivé oblasti audiovizualnej tvorby, maju technické zru¢nosti pri praci v studiu aj teréne.
- vedia kriticky zhodnotit’ r6zne autorské pristupy, kreativne interpretovat’ a komunikovat
spolocensky zavazné obsahy, rozvijaju si analytické schopnosti, digitalne kompetencie,
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komunikacné a prezenta¢né zrucnosti, posilnia si kreativitu, dokdzu aktivne hl'adat’ a komparovat’
suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikéciou,

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet poskytuje poslucha¢om rozsirenu orientaciu v sposobe prace so zaznamom obrazu a zvuku,
v pravidlach obrazovej a strihovej skladby. Ako Studijny material sluzia ukazky z konkrétnych
audiovizualnych diel, klasickej filmovej proveniencie, ale aj aktualnej audiovizuéalnej produkcie.
Posluchéaci systematicky, pocas celého semestra pripravuju vlastné video snimky — bud’ samostatne
alebo v malych timoch, na uréent tému v roznych zanroch.

Okrem teoretickej vyuky su organizované aj exkurzie na ktorych sa mézu Studenti zoznamit’ s
prostredim a technikou nakrucania v profesiondlnych televiznych podmienkach.

Odporiacana literatira:

Povinna literatara:

1. Plazewski, J. (1967) Filmova tec. Orbis.

2. Monaco, J. (2004) Jak ¢ist film. Svét filma, médii a multimédii. Albatros.
3. Gracova, S. a kol. (2018) Zéklady audiovizualnej tvorby. FMK UCM.

4. Valusiak, J. (2002) Zaklady strihovej skladby. Akademie muzickych uméni.
5. Stadtrucker, 1. (2015) Dejiny slovenske;j televizie. Perfekt.

6. Kocka, L. (2019) Directing The Narrative and Shot Design. Vernon Press.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 159

A B C D E FX abs neabs

59.12 22.64 14.47 3.77 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Ladislav Halama, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum filmovej tvorby IV.
KUK/15bd119/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- Odovzdanie a prezentdcia autorskej prace — vlastného scendra a podla neho realizovaného
videofilmu na vol'nu alebo zadanu tému, v rozsahu 3 az 6 minut, (fiction — fabulovany pribeh).

- Okrem toho odovzdanie scendra, ktory je predlohou odovzdaného filmu.

- Sucastou hodnotenia je aj aktivna ti¢ast’ na stretnutiach kabinetu.

- Vypracovanie priebeznych zadani

Zaverecné hodnotenie je udelené na zdklade priebezne vypracovanych zadani, vytvorenim
praktickej zaverecnej prace. Za Ciastkové zadania moze posluché¢ ziskat' max. 30 bodov (30 %),
prakticka zadverecna praca ma vahu 40 bodov (40 %), aktivita a ti¢ast’ na stretnutiach 30 bodov (30
%). Pre ispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 56 % bodov (celkovo 56
bodov zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A;91-83=B;82-74=C; 73 -65=D; 64 - 56 =
E; 55 a menej = FX)

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchaca na vyucbe. Jednotlivé pripady budiu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % ucast na vyucbe (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyucba (alebo jej cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
cviceni.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- vedia vystavat’ jednoduchy pribeh pre konkrétnu situaciu, poznaju a ovladaju softvérové aplikacie
pre jednotlivé oblasti audiovizualnej tvorby, maju technické zru¢nosti pri praci v studiu aj teréne.
- vedia kriticky zhodnotit’ r6zne autorské pristupy, kreativne interpretovat’ a komunikovat
spolocensky zavazné obsahy, rozvijaju si analytické schopnosti, digitalne kompetencie,
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komunikacné a prezenta¢né zrucnosti, posilnia si kreativitu, dokdzu aktivne hl'adat’ a komparovat’
suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikéciou,

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet poskytuje poslucha¢om rozsirenu orientaciu v sposobe prace so zaznamom obrazu a zvuku,
v pravidlach obrazovej a strihovej skladby. Ako Studijny material sluzia ukazky z konkrétnych
audiovizualnych diel, klasickej filmovej proveniencie, ale aj aktudlnej audiovizualnej produkcie.
Posluchéaci systematicky, pocas celého semestra pripravuju vlastné video snimky — bud’ samostatne
alebo v malych timoch, na uréenti tému v réznych zanroch.

Okrem teoretickej vyuky st organizované aj exkurzie na ktorych sa mozu Studenti zo

Odporiacana literatira:

Povinna literatara:

1. Plazewski, J. (1967) Filmova tec. Orbis.

2. Monaco, J. (2004) Jak ¢ist film. Svét filma, médii a multimédii. Albatros.
3. Gracova, S. a kol. (2018) Zéklady audiovizualnej tvorby. FMK UCM.

4. Valusiak, J. (2002) Zaklady strihovej skladby. Akademie muzickych uméni.
5. Stadtrucker, I.: (2015) Dejiny slovenskej televizie. Perfekt.

6. Kocka, L.(2019) Directing The Narrative and Shot Design. Vernon Press.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Harmonogram vyucby:

Prednasky prebiehaju raz tyzdenne. Pozadovana pravidelné pritomnost’ na prednaskach (povolené
dve absencie). Prednaskova a semindrna Cast’ predmetu sa vol'ne prelinaju, ¢ize teoreticky

vyklad sa strieda s premietanim ukazok a analyzou pripadovych §tadii. Okrem toho posluchaci
pripravuju analyzu fotografickych a AV diel. Okrem toho posluchéci prezentuju jednotlivo svoje
rieSenia kratkodobych zadani.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 153

A

B

C

D

FX

abs

neabs

47.71

28.76

19.61

3.92

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Ladislav Halama, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum filmovej tvorby V.
KUK/15bd120/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- Odovzdanie a prezentdcia autorskej prace — vlastného scendra a podla neho realizovaného
videofilmu na vol'nu alebo zadanu tému, v rozsahu 5 az 8 minut, (fiction — fabulovany pribeh).

- Okrem toho odovzdanie scendra, ktory je predlohou odovzdaného filmu.

- Sucastou hodnotenia je aj aktivna ti¢ast’ na stretnutiach kabinetu.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- vedia vystavat’ jednoduchy pribeh pre konkrétnu situaciu, poznaju a ovladaju softvérové aplikacie
pre jednotlivé oblasti audiovizualnej tvorby, maju technické zru¢nosti pri praci v studiu aj teréne.
- vedia kriticky zhodnotit’ rozne autorské pristupy, kreativne interpretovat’ a komunikovat’
spolocensky zavazné obsahy, rozvijaju si analytické schopnosti, digitalne kompetencie,
komunika¢né a prezenta¢né zrucnosti, posilnia si kreativitu, dokdzu aktivne hl'adat’ a komparovat’
suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikéciou,

Struc¢na osnova predmetu:

Predmet poskytuje poslucha¢om rozsirenu orientaciu v sposobe prace so zaznamom obrazu a zvuku,
v pravidlach obrazovej a strihovej skladby. Ako Studijny material sluzia ukazky z konkrétnych
audiovizualnych diel, klasickej filmovej proveniencie, ale aj aktualnej audiovizudlnej produkcie.
Posluchéci systematicky pripravuju vlastné video snimky — bud’ samostatne alebo v malych timoch,
na ur¢enu tému v réznych zanroch (fiction aj non-fiction).

Odporiacana literatira:

Povinna literatura:

1. Jerzy Plazewski: Filmova fec, Praha 1967

2. James Monaco: Jak &ist film, Svét filmu, médii a multimédii, Albatros Praha 2004

3. Gracova, S. a kol.: Zéklady audiovizuélnej tvorby, FMK UCM v Trnave 2018

Odporucana literatara:

1. Jan Kucera: Stfihovéa skladba ve filmu a v televizi, Akademie mtzickych uméni v Praze, Praha
2002

2. S.M. Ejzenstejn: Kamerou, tuzkou i perem. Orbis Praha 1961

3. Jozef Valusiak.: Zaklady strihovej skladby, nakladatel'stvo AMU, Praha 2005
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4. Katarina Rusnakova : V toku pohyblivych obrazov, AFAD PRESS, Bratislava 2005

5. McLuhan, Marshal: Jak rozumét médiim, ODEON Praha, 1991
6. Ivan Stadtrucker — Krasa tmy

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 91

A B C D E FX

abs

neabs

58.24 24.18 15.38 1.1 0.0 1.1

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Ladislav Halama, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum filmovej tvorby VI.
KUK/15bd121/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- Odovzdanie a prezentdcia autorskej prace — vlastného scendra a podla neho realizovaného
videofilmu na vol'nu alebo zadanu tému, v rozsahu 5 az 8 minut, (fiction — fabulovany pribeh).

- Okrem toho odovzdanie scendra, ktory je predlohou odovzdaného filmu.

- Sucastou hodnotenia je aj aktivna ti¢ast’ na stretnutiach kabinetu.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- vedia vystavat’ jednoduchy pribeh pre konkrétnu situaciu, poznaju a ovladaju softvérové aplikacie
pre jednotlivé oblasti audiovizualnej tvorby, maju technické zru¢nosti pri praci v studiu aj teréne.
- vedia kriticky zhodnotit’ rozne autorské pristupy, kreativne interpretovat’ a komunikovat’
spolocensky zavazné obsahy, rozvijaju si analytické schopnosti, digitalne kompetencie,
komunika¢né a prezenta¢né zrucnosti, posilnia si kreativitu, dokdzu aktivne hl'adat’ a komparovat’
suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikéciou,

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Povinna literatura:

1. Jerzy Plazewski: Filmova fe¢, Praha 1967

2. James Monaco: Jak &ist film, Svét filmu, médii a multimédii, Albatros Praha 2004
3. Gracova, S. a kol.: Zéklady audiovizuélnej tvorby, FMK UCM v Trnave 2018
Odporucana literatara:

1. Jan Kucera: Stfihovéa skladba ve filmu a v televizi, Akademie muzickych uméni v Praze, Praha
2002

2. S.M. Ejzenstejn: Kamerou, tuzkou i perem. Orbis Praha 1961

3. Jozef Valusiak.: Zaklady strihovej skladby, nakladatel'stvo AMU, Praha 2005

4. Katarina Rusnakova : V toku pohyblivych obrazov, AFAD PRESS, Bratislava 2005
5. McLuhan, Marshal: Jak rozumét médiim, ODEON Praha, 1991

6. Ivan Stadtrucker — Krasa tmy

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
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Poznamky:

Prednasky prebiehaju raz tyZzdenne. Pozadovana pravidelna pritomnost’ na prednaSkach (povolené
dve absencie). Predndskova a semindrna Cast’ predmetu sa vol'ne prelinaji, ¢ize teoreticky

vyklad sa strieda s premietanim ukaZzok a analyzou pripadovych $tadii. Okrem toho posluchaci
pripravuju analyzu fotografickych a AV diel. Pracuje sa individudlne alebo v malych skupinkéch.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 88

A B C D E FX abs neabs

53.41 31.82 11.36 3.41 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Ladislav Halama, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum organizacie eventov I.
KUK/21bd110/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- aktivna ucast’ v organiza¢nom vybore eventu (v kazdom semestri min. na jednom) - max 50
bodov/50%,

- ucast’ na prednaskach - max 30 bodov/30%,

- ucast’ na eventoch - max 20 bodov/20%.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami
<92-100 %> B 1,5 vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0
dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale
vyskytuju sa vyznamné chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym
kritériam <56-64 %> FX 4,0 nedostatocne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit' eSte
znaéné Usilie a mnozstvo prace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ovlada teoretické vychodiska event marketingu od prvotnej myslienky a napadu az po finalnu
realizéciu a vie ich aplikovat’ pri navrhu konkrétneho eventu,

- vie prepojit’ ziskané teoretické poznatky, kriticky zhodnoti vyber komunikacného nastroja a vyber
médii pri komunikacnej podpore eventu,

- pracou v skupinach si zlepsi komunika¢né schopnosti, schopnost’ presadit’ sa, presvedcit’,

- zvladne pridelent ulohu / funkciu, ktora kopiruje realnu pracu v event-marketingovej agenture,

- zapoji sa do pripravy a realizacie uz vytvorenych eventov, pripadne navrhne a zorganizuje nové,
- je schopny operativne reagovat na vzniknuté problémy pocas realizacie eventu, uci sa byt odolny
voci stresovym situaciam a prijat’ spatnt vizbu,

- vie objektivne zhodnotit’ efektivitu svojej prace a poukazat’ na problémové oblasti,

- posudi efektivnost’ a uc¢innost’ navrhovaného eventu.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiskd eventmarketingu.
2. Planovanie a tvorba stratégie eventu.

3. Ciele a zakladné smerovanie eventu.
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4. Rozpocet eventu, personalne zabezpecenie.
5. Kontrola, evektivnost’ a i¢innost’ eventu.
6. Priprava a realizacia konkrétneho eventu.

Odporiacana literatira:

Campbell, L. (2013). Event management for dummies. Chichester: Jonh Willey & Sons.
Dowson, R., & Basset, D. (2018). Event planning and management: principles, planning and
practice (2nd ed.). London: Kogan Page Limited.

Krajcovic, J., & kol. (2019). Praktickd implementacia nastrojov marketingovej komunikacie.
Trnava: FMK UCM.

Razaq, R., et al. (2017). Event management: principles and practice (3rd ed.). London: Sage
Publications.

Dowson, R., Albert B., & Lomax, D. (2022). Event Planning and Management. London: Kogan
Page Ltd.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:
Styri spolo¢né stretnutia formou prednasky za semester. Osobné stretnutia v skupinach podl'a
pripravovanych eventov, pravidelne 1x za tyzden, minimalne vSak 1x za dva tyzdne.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 68

A B C D E FX abs neabs

83.82 7.35 4.41 1.47 1.47 1.47 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Branislav Oprala, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum organizacie eventov II.
KUK/21bd111/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- aktivna ucast’ v organiza¢nom vybore eventu (v kazdom semestri min. na jednom) - max 50
bodov/50%,

- ucast’ na prednaskach - max 30 bodov/30%,

- ucast’ na eventoch - max 20 bodov/20%.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami
<92-100 %> B 1,5 vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0
dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale
vyskytuju sa vyznamné chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym
kritériam <56-64 %> FX 4,0 nedostatocne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit' eSte
znaéné Usilie a mnozstvo prace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ovlada teoretické vychodiska event marketingu od prvotnej myslienky a napadu az po finalnu
realizéciu a vie ich aplikovat’ pri navrhu konkrétneho eventu,

- vie prepojit’ ziskané teoretické poznatky, kriticky zhodnoti vyber komunikacného nastroja a vyber
médii pri komunikacnej podpore eventu,

- pracou v skupinach si zlepsi komunika¢né schopnosti, schopnost’ presadit’ sa, presvedcit’,

- zvladne pridelent ulohu / funkciu, ktora kopiruje realnu pracu v event-marketingovej agenture,

- zapoji sa do pripravy a realizacie uz vytvorenych eventov, pripadne navrhne a zorganizuje nové,
- je schopny operativne reagovat na vzniknuté problémy pocas realizacie eventu, uci sa byt odolny
voci stresovym situaciam a prijat’ spatnt vizbu,

- vie objektivne zhodnotit’ efektivitu svojej prace a poukazat’ na problémové oblasti,

- posudi efektivnost’ a uc¢innost’ navrhovaného eventu.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiskd eventmarketingu.
2. Planovanie a tvorba stratégie eventu.

3. Ciele a zakladné smerovanie eventu.
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4. Rozpocet eventu, personalne zabezpecenie.
5. Kontrola, evektivnost’ a i¢innost’ eventu.
6. Priprava a realizacia konkrétneho eventu.

Odporiacana literatira:

Campbell, L. (2013). Event management for dummies. Chichester: Jonh Willey & Sons.
Dowson, R., & Basset, D. (2018). Event planning and management: principles, planning and
practice (2nd ed.). London: Kogan Page Limited.

Krajcovic, J., & kol. (2019). Praktickd implementacia nastrojov marketingovej komunikacie.
Trnava: FMK UCM.

Razaq, R., et al. (2017). Event management: principles and practice (3rd ed.). London: Sage
Publications.

Dowson, R., Albert B., & Lomax, D. (2022). Event Planning and Management. London: Kogan
Page Ltd.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:
Styri spolo¢né stretnutia formou prednasky za semester. Osobné stretnutia v skupinach podl'a
pripravovanych eventov, pravidelne 1x za tyzden, minimalne vSak 1x za dva tyzdne.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 67

A B C D E FX abs neabs

70.15 14.93 8.96 2.99 2.99 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Branislav Oprala, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum organizacie eventov III.
KUK/21bd112/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- aktivna ucast’ v organiza¢nom vybore eventu (v kazdom semestri min. na jednom) - max 50
bodov/50%,

- ucast’ na prednaskach - max 30 bodov/30%,

- ucast’ na eventoch - max 20 bodov/20%.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami
<92-100 %> B 1,5 vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0
dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale
vyskytuju sa vyznamné chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym
kritériam <56-64 %> FX 4,0 nedostatocne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit' eSte
znaéné Usilie a mnozstvo prace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ovlada teoretické vychodiska event marketingu od prvotnej myslienky a napadu az po finalnu
realizéciu a vie ich aplikovat’ pri navrhu konkrétneho eventu,

- vie prepojit’ ziskané teoretické poznatky, kriticky zhodnoti vyber komunikacného nastroja a vyber
médii pri komunikacnej podpore eventu,

- pracou v skupinach si zlepsi komunika¢né schopnosti, schopnost’ presadit’ sa, presvedcit’,

- zvladne pridelent ulohu / funkciu, ktora kopiruje realnu pracu v event-marketingovej agenture,

- zapoji sa do pripravy a realizacie uz vytvorenych eventov, pripadne navrhne a zorganizuje nové,
- je schopny operativne reagovat na vzniknuté problémy pocas realizacie eventu, uci sa byt odolny
voci stresovym situaciam a prijat’ spatnt vizbu,

- vie objektivne zhodnotit’ efektivitu svojej prace a poukazat’ na problémové oblasti,

- posudi efektivnost’ a uc¢innost’ navrhovaného eventu.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiskd eventmarketingu.
2. Planovanie a tvorba stratégie eventu.

3. Ciele a zakladné smerovanie eventu.

Strana: 85




4. Rozpocet eventu, personalne zabezpecenie.
5. Kontrola, evektivnost’ a i¢innost’ eventu.
6. Priprava a realizacia konkrétneho eventu.

Odporiacana literatira:

Campbell, L. (2013). Event management for dummies. Chichester: Jonh Willey & Sons.
Dowson, R., & Basset, D. (2018). Event planning and management: principles, planning and
practice (2nd ed.). London: Kogan Page Limited.

Krajcovic, J., & kol. (2019). Praktickd implementacia nastrojov marketingovej komunikacie.
Trnava: FMK UCM.

Razaq, R., et al. (2017). Event management: principles and practice (3rd ed.). London: Sage
Publications.

Dowson, R., Albert B., & Lomax, D. (2022). Event Planning and Management. London: Kogan
Page Ltd.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:
Styri spolo¢né stretnutia formou prednasky za semester. Osobné stretnutia v skupinach podl'a
pripravovanych eventov, pravidelne 1x za tyzden, minimalne vSak 1x za dva tyzdne.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 42

A B C D E FX abs neabs

52.38 16.67 23.81 4.76 0.0 2.38 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Branislav Oprala, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kabinetné praktikum organizacie eventov I'V.
KUK/21bd113/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- aktivna ucast’ v organiza¢nom vybore eventu (v kazdom semestri min. na jednom) - max 50
bodov/50%,

- ucast’ na prednaskach - max 30 bodov/30%,

- ucast’ na eventoch - max 20 bodov/20%.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami
<92-100 %> B 1,5 vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0
dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale
vyskytuju sa vyznamné chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym
kritériam <56-64 %> FX 4,0 nedostatocne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit' eSte
znaéné Usilie a mnozstvo prace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ovlada teoretické vychodiska event marketingu od prvotnej myslienky a napadu az po finalnu
realizéciu a vie ich aplikovat’ pri navrhu konkrétneho eventu,

- vie prepojit’ ziskané teoretické poznatky, kriticky zhodnoti vyber komunikacného nastroja a vyber
médii pri komunikacnej podpore eventu,

- pracou v skupinach si zlepsi komunika¢né schopnosti, schopnost’ presadit’ sa, presvedcit’,

- zvladne pridelent ulohu / funkciu, ktora kopiruje realnu pracu v event-marketingovej agenture,

- zapoji sa do pripravy a realizacie uz vytvorenych eventov, pripadne navrhne a zorganizuje nové,
- je schopny operativne reagovat na vzniknuté problémy pocas realizacie eventu, uci sa byt odolny
voci stresovym situaciam a prijat’ spatnt vizbu,

- vie objektivne zhodnotit’ efektivitu svojej prace a poukazat’ na problémové oblasti,

- posudi efektivnost’ a uc¢innost’ navrhovaného eventu.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiskd eventmarketingu.
2. Planovanie a tvorba stratégie eventu.

3. Ciele a zakladné smerovanie eventu.
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4. Rozpocet eventu, personalne zabezpecenie.
5. Kontrola, evektivnost’ a i¢innost’ eventu.
6. Priprava a realizacia konkrétneho eventu.

Odporiacana literatira:

Campbell, L. (2013). Event management for dummies. Chichester: Jonh Willey & Sons.
Dowson, R., & Basset, D. (2018). Event planning and management: principles, planning and
practice (2nd ed.). London: Kogan Page Limited.

Krajcovic, J., & kol. (2019). Praktickd implementacia nastrojov marketingovej komunikacie.
Trnava: FMK UCM.

Razaq, R., et al. (2017). Event management: principles and practice (3rd ed.). London: Sage
Publications.

Dowson, R., Albert B., & Lomax, D. (2022). Event Planning and Management. London: Kogan
Page Ltd.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:
Styri spolo¢né stretnutia formou prednasky za semester. Osobné stretnutia v skupinach podl'a
pripravovanych eventov, pravidelne 1x za tyzden, minimalne vSak 1x za dva tyzdne.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 38

A B C D E FX abs neabs

52.63 13.16 18.42 2.63 13.16 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Branislav Oprala, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kreativne pisanie III.
KMASK/22bdKOMU042/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

» aktivna ucast’ na seminaroch (povolené si maximalne 3 absencie bez udania dovodu)

» vypracovanie Ciastkovych loh pripravovanych bud’ na seminaroch, alebo zadanych na domace
spracovanie,

» vlastné autorské dielo prezentované na autorskom c¢itani v skiiSkovom obdobi (text sa hodnoti
z hladiska jazykovo-kompozi¢nej aj obsahovo-tematickej vystavby s dorazom na autorska
originalitu a kreativne spracovanie.

Student méze ziskat’ maximalne 100 bodov (100%)

* 20 % hodnotenia tvori aktivna ti¢ast’ na seminaroch, hodnoti sa schopnost’ pracovat’ individualne
i v skupinach (povolené st max. 3 absencie, pri §tudentoch s ISP max. 50% z celkového poétu
seminarov),

* 30% hodnotenia tvori vypracovanie 3 zadani na seminaroch alebo urcenych na domadce
spracovanie (3 x 10 bodov),

* 50% hodnotenia tvori prezentacia findlneho autorského textu (kritéria hodnotenia prezentacie:
obsahovo-tematické, jazykovo-kompozi¢né spracovanie),

Klasifikaénd stupnica platna §15 SP UCM:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

V pripade vac¢Sieho poctu absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit képiu lekarskej
dokumentécie, ktord sved¢i o zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo
iny dokument obsahujtci relevantné dovody netcasti posluchaca na prednaskach. Jednotlivé
pripady budu posudzované individuédlne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného
individualneho harmonogramu §tudia je nutnd miniméalne 50 % ucast’ na prednaskach (pozri
Studijny poriadok UCM, §13). Vyucba (alebo jej ast)) v pripade zhor$enej pandemickej situacie
prebieha distan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych prednasok.

Vysledky vzdelavania:
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VEDOMOSTI: Frekventanti kurzov prakticky prehlbujii svoje znalosti v oblasti zanroldgie,
literarnej teorie, Stylistiky textu a jazykovej kultiry.

ZRUCNOSTI: V ramci rieSenia ¢iastkovych uloh rozvijaja, ale aj okresavaji svoju kreativitu,
fantdziu a obrazotvornost, a tak odhaluju vlastny horizont tvorivej Cinnosti, emocionalnej
vyzretosti a inteligencie. Tréning Stylistickych zru¢nosti umoziiuje narabat s jazykovymi i
nejazykovymi Stylémami originalne aj citlivo, s prihliadnutim na vSetky komunika¢né okolnosti a
adresata diela.

KOMPETENCIE: Okrem vlastnej prezentacie autorskej tvorby sa na vyucbe podnecuje skupinové
rieSenie zadani a spatna vézba, ktoré umoznia Studentom pocuvat’, vnimat’ a interpretovat’ iné dielo.
Viacuroviiové hodnotenie diela poskytuje autorovi priestor na vlastnu evaludciu, sebareflexiu a
d’al$iu realizaciu.

Stru¢na osnova predmetu:
Koresponduje so sylabom predmetu.

Odporiacana literatira:

Cmehylova-Ragova, D., Rysova, A. (2019). Lingvistické minimum k masmedialnym $tadiam:
praktikum. FMK UCM.

Docekalova, M. (2009). Tvirci psani. Grada.

ElidaSova, V. (2011). Tvorivé pisanie a moznosti jeho vyuzitia v eduka¢nom procese. Univerzita
Komenského Bratislava.

Ronéakova, T. (2019). Zurnalistické Zanre. FMK UCM.

Harpan, M. (2004). Teéria literatary. Tigra

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 25

A B C D E FX abs neabs

52.0 44.0 4.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Dominika Cmehylova Rasova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kreativne pisanie IV.
KMASK/22bdKOMU043/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Hodnoti sa:

» aktivna Gcast’ na seminaroch (povolené si maximalne 3 absencie)

* vypracovanie ¢iastkovych uloh pripravovanych bud’ na seminéaroch, alebo zadanych na doméce
spracovanie,

» vlastné autorské dielo prezentované na autorskom c¢itani v skiiSkovom obdobi (text sa hodnoti
z hladiska jazykovo-kompozi¢nej aj obsahovo-tematickej vystavby s dorazom na autorska
originalitu a kreativne spracovanie.

Zavere¢né hodnotenie je Studentovi udelené po splneni podmienok na absolvovanie predmetu.
Klasifika¢na stupnica platna §15 SP UCM:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Student méze ziskat’ maximalne 100 bodov (100%)

* 20 % hodnotenia tvori aktivna u€ast’ na seminaroch, hodnoti sa schopnost’ pracovat’ individualne
i v skupinach (povolené si max. absencie, pri §tudentoch s ISP max. 50% z celkového poétu
seminarov),

* 30% hodnotenia tvori vypracovanie 3 zadani na seminaroch alebo uréenych na doméce
spracovanie (3 x 10 bodov),

* 50% hodnotenia tvori prezentacia findlneho autorského textu (kritéria hodnotenia prezentacie:
obsahovo-tematické, jazykovo-kompozi¢né spracovanie),

Vysledky vzdelavania:

VEDOMOSTI: Frekventanti kurzov prakticky prehlbujii svoje znalosti v oblasti zanroldgie,
literarnej tedrie, Stylistiky textu a jazykovej kultiry.

ZRUCNOSTI: V ramci rieSenia ¢iastkovych aloh rozvijaja, ale aj okresavaji svoju kreativitu,
fantdziu a obrazotvornost, a tak odhaluju vlastny horizont tvorivej Cinnosti, emocionalnej
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vyzretosti a inteligencie. Tréning Stylistickych zru¢nosti umoziiuje narabat s jazykovymi i
nejazykovymi Stylémami originalne aj citlivo, s prihliadnutim na vSetky komunika¢né okolnosti a
adresata diela.

KOMPETENCIE: Okrem vlastnej prezentacie autorskej tvorby sa na vyucbe podnecuje skupinové
rieSenie zadani a spatna vézba, ktoré umoznia Studentom pocuvat’, vnimat’ a interpretovat’ iné dielo.
Viacuroviiové hodnotenie diela poskytuje autorovi priestor na vlastnu evaluaciu, sebareflexiu a
d’al$iu realizaciu.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvodné cviGenia na rozvoj a povzbudenie fantazie. Napad, namet, pribeh.

2. Tvorivé kompetencie autora, autorsky dennik. Cvifenia zamerané na rozvoj Citatel'skych a
interpretacnych zru¢nosti.

3. Préza verzus poézia. Exemplifikdcia zndmych textov a ich rozbor.

4. Prozaické zanre. Zakladné rozliSovacie znaky. Techniky zamerané na recepciu a tvorbu kratkych
prozaickych utvarov.

5. Téma. Volba témy, generovanie napadov a hladanie tém. VolIné pisanie, pisanie v sluckach,
brainstorming a pod.

6. Prostredie. Atmosféra a detail pri tvorbe prozaického Zanru.

7. Protagonisti. Literarna postava a je charakter. Sposoby a techniky orientované na kreovanie
postavy.

8. Vyvoj postavy. Typy postav. Stereotypy a archetypy. Cvi¢enia zamerané na modelovanie a vyvoj
postavy.

9. Cvicenia na rozvoj kreativnych zru¢nosti, zadania povzbudzujuce fantaziu a rozsirujice slovnu
zasobu.

10. Prezentacia ¢iastkovych zadanie, diskusia a hodnotenie.

11. Rozpravaci slohovy postup, zapletka. Cvicenia zamerané na recepciu a tvorbu kratkych ukazok.
12. Dial6g, priama re¢, pasmo rozpravaca, pasmo postav. Cvi¢enia zamerané na tvorbu kratkych
dialégov.

13. Cvicenia na rozvoj kreativnych zru¢nosti, zadania povzbudzujice fantaziu a rozsirujice slovnu
zasobu, priprava na tzv. autorské ¢itanie.

Odporiacana literatira:

Cmehylova-Ragova, D., Rysova, A. (2019). Lingvistické minimum k masmedialnym $tadiam:
praktikum. FMK UCM.

Docekalova, M. (2009). Tvirci psani. Grada.

ElidaSova, V. (2011). Tvorivé pisanie a moznosti jeho vyuzitia v eduka¢nom procese. Univerzita
Komenského Bratislava.

Ronéakova, T. (2019). Zurnalistické Zanre. FMK UCM.

Harpan, M. (2004). Teéria literatary. Tigra

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 24

A B C D E FX abs neabs

62.5 25.0 4.17 8.33 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Dominika Cmehylova Rasova, PhD.
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Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kreativne pisanie V.
KMASK/22bdKOMU044/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

» aktivna Gcast’ na seminaroch (povolené si maximalne 3 absencie)

» vypracovanie Ciastkovych loh pripravovanych bud’ na seminaroch, alebo zadanych na domace
spracovanie,

» vlastné autorské dielo prezentované na autorskom c¢itani v skiiSkovom obdobi (text sa hodnoti
z hladiska jazykovo-kompozi¢nej aj obsahovo-tematickej vystavby s dorazom na autorska
originalitu a kreativne spracovanie.

Student méze ziskat’ maximalne 100 bodov (100%)

* 20 % hodnotenia tvori aktivna ti¢ast’ na seminaroch, hodnoti sa schopnost’ pracovat’ individualne
i v skupinach (povolené st max. 3 absencie, pri §tudentoch s ISP max. 50% z celkového poétu
seminarov),

* 30% hodnotenia tvori vypracovanie 3 zadani na seminaroch alebo urcenych na domadce
spracovanie (3 x 10 bodov),

* 50% hodnotenia tvori prezentacia findlneho autorského textu (kritéria hodnotenia prezentacie:
obsahovo-tematické, jazykovo-kompozi¢né spracovanie),

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

V pripade vac¢Sieho poctu absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit képiu lekarskej
dokumentacie, ktord sved¢i o zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny
dokument obsahujuci relevantné dovody netcasti posluchaca na vyucbe. Jednotlivé pripady buda
posudzované individuélne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvéleného individualneho
harmonogramu §tidia je nutna minimalne 50 % téast’ na vyudbe (pozri Studijny poriadok UCM,
§13). Vyucba (alebo jej ¢ast’) v pripade zhorSenej pandemickej situacie prebieha disStan¢nou formou,
prostrednictvom onlinovych cviceni.

Vysledky vzdelavania:
Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:
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VEDOMOSTI: Frekventanti kurzov prakticky prehlbujii svoje znalosti v oblasti zanroldgie,
literarnej teorie, Stylistiky textu a jazykovej kultiry.

ZRUCNOSTI: V ramci rieSenia ¢iastkovych uloh rozvijaja, ale aj okresavaji svoju kreativitu,
fantdziu a obrazotvornost, a tak odhaluju vlastny horizont tvorivej Cinnosti, emocionalnej
vyzretosti a inteligencie. Tréning Stylistickych zru¢nosti umoziiuje narabat s jazykovymi i
nejazykovymi Stylémami originalne aj citlivo, s prihliadnutim na vSetky komunika¢né okolnosti a
adresata diela.

KOMPETENCIE: Okrem vlastnej prezentacie autorskej tvorby sa na vyucbe podnecuje skupinové
rieSenie zadani a spatna vézba, ktoré umoznia Studentom pocuvat’, vnimat’ a interpretovat’ iné dielo.
Viacuroviiové hodnotenie diela poskytuje autorovi priestor na vlastnu evaludciu, sebareflexiu a
d’al$iu realizaciu.

Stru¢na osnova predmetu:
Zodpoveda sylabu predmetu.

Odporiacana literatira:

Cmehylova-Ragova, D., Rysova, A. (2019). Lingvistické minimum k masmedialnym $tadiam:
praktikum. FMK UCM.

Docekalova, M. (2009). Tvirci psani. Grada.

ElidaSova, V. (2011). Tvorivé pisanie a moznosti jeho vyuzitia v eduka¢nom procese. Univerzita
Komenského Bratislava.

Ronéakova, T. (2019). Zurnalistické Zanre. FMK UCM.

Harpan, M. (2004). Teéria literatary. Tigra

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A B C D E FX abs neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Dominika Cmehylova Rasova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kreativne pisanie VI.
KMASK/22bdKOMU045/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Hodnoti sa:

» aktivna Gcast’ na seminaroch (povolené si maximalne 2 absencie)

* vypracovanie ¢iastkovych tloh pripravovanych bud’ na seminéaroch, alebo zadanych na doméce
spracovanie,

» vlastné autorské dielo prezentované na autorskom c¢itani v skiiSkovom obdobi (text sa hodnoti
z hladiska jazykovo-kompozi¢nej aj obsahovo-tematickej vystavby s dorazom na autorska
originalitu a kreativne spracovanie.

Klasifika¢na stupnica platna §15 SP UCM:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Student méze ziskat’ maximalne 100 bodov (100%)

* 20 % hodnotenia tvori aktivna u€ast’ na seminaroch, hodnoti sa schopnost’ pracovat’ individualne
i v skupinach (povolené si max. absencie, pri §tudentoch s ISP max. 50% z celkového poétu
seminarov),

* 30% hodnotenia tvori vypracovanie 3 zadani na seminaroch alebo uréenych na doméce
spracovanie (3 x 10 bodov),

* 50% hodnotenia tvori prezentacia findlneho autorského textu (kritéria hodnotenia prezentacie:
obsahovo-tematické, jazykovo-kompozi¢né spracovanie),

Vysledky vzdelavania:

Frekventanti kurzov prakticky prehlbuju svoje znalosti v oblasti zanroldgie, literarnej tedrie,
Stylistiky textu a jazykovej kultiry. V ramci rieSenia Ciastkovych uloh rozvijaju, ale aj okresavaju
svoju kreativitu, fantdziu a obrazotvornost, a tak odhal'uju vlastny horizont tvorivej ¢innosti,
emociondlnej vyzretosti a inteligencie. Tréning Stylistickych zru¢nosti umoziiuje narabat’ s
jazykovymi i nejazykovymi Stylémami originalne aj citlivo, s prihliadnutim na vSetky komunika¢né
okolnosti a adresata diela. Okrem vlastnej prezentacie autorskej tvorby sa na vyucbe podnecuje
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skupinové rieSenie zadani a spitnd vizba, ktoré umoznia Studentom pocuvat, vnimat a
interpretovat’ iné dielo. Viacuroviové hodnotenie diela poskytuje autorovi priestor na vlastnu
evaluaciu, sebareflexiu a d’alSiu realizaciu.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvodné cvienia na rozvoj a povzbudenie fantazie a rozvoj Citatelskych a interpretaénych
zru¢nosti. Napad, namet, pribeh.

2. Osobnostné predpoklady na novinarsku a spisovatel’skll pracu. Autorsky dennik v pripravnom
obdobi. Cvi¢enia na rozohriatie mysle a obohatenie slovnej zasoby.

3. Poézia. Umelecké prostriedky. Tvorba verSov.

4. Experimentalna, avantgardna, dekompozi¢na, vizualna tvorba. Exemplifikacia a rozbor.

5. Cvicenia na rozvoj kreativnych zru¢nosti, povzbudzujice fantaziu a rozsirujuce slovni zasobu.
Prezentacia &iastkovych tloh. Hibkova analyza autorskych textov.

6. Proza. Vybrany literarny zaner. Cvicenia na povzbudenia mysle, obrazotvornosti a emocionalno-
expresivneho vyjadrovania.

7. Prezentécia &iastkovych tloh. Hibkova analyza autorskych textov.

8. Drama. Zéakladné charakteristiky. Ukazky zndmych diel a ich analyza.

9. Cvicenia na rozvoj kreativnych zru¢nosti, povzbudzujice fantdziu a rozsirujice slovnu zasobu.
10. Prezentacia ¢iastkovych uloh. Viactroviiova analyza textov.

11. Vybrané publicistické zanre. Ukazky znamych dial a ich analyza.

12. Cvic€enia na rozvoj kreativnych zru¢nosti, povzbudzujice fantaziu a rozsirujice slovni zasobu.
Prezentacia &iastkovych tloh. Hibkova analyza autorskych textov.

13. Autorské citanie.

Odporiacana literatira:

Cmehylova-Ragova, D., Rysova, A. (2019). Lingvistické minimum k masmedialnym $tadiam:
praktikum. FMK UCM.

Docekalova, M. (2009). Tvirci psani. Grada.

EliaSova, V. (2011). Tvorivé pisanie a moznosti jeho vyuzitia v eduka¢nom procese. Univerzita
Komenského Bratislava.

Ronéakova, T. (2019). Zurnalistické Zanre. FMK UCM.

Harpan, M. (2004). Teéria literatary. Tigra

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A B C D E FX abs neabs

44.44 44.44 11.11 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Dominika Cmehylova Rasova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: manazment a marketing
KMARK/22bdKOMU001/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 1 Za obdobie Studia: 26 / 13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

PA - Podmienky na absolvovanie predmetu

Predmet Manazment a marketing bude ukonceny na zaklade vyhodnotenia i¢asti na prednaskach,
vypracovania semestralneho zadania a ispesného absolvovania pisomného preverovania vedomosti
z problematiky, ktora tvori obsah sylabu zimného semestra. Skiska méze mat’ formu testu, pripadne
formou pisomného vypracovania zadanych otvorenych otazok, podl'a aktualnej situdcie v oblasti
prezencnej alebo distancnej formy vyucby a komunikacie. Zavere¢né hodnotenie sa bude realizovat’
pocas skusobného obdobia ZS, v pripade nevycerpanych terminov v skiiSobnom obdobi LS.
Podmienky pre absolvovanie predmetu: Podmienky na absolvovanie predmetu: Ugast’ na vyuébe =
10 % Vypracovanie stanoveného zadania = 20 % Zaverec¢ny test formou kombindacie zatavorenych
a otvorenych otazok prezencne, alebo onlin v zévislosti od protiepidemiologickch podmienok
= 70 % (minimalne je potrebné ziskat' 45 bodov) Podmienkou pripustenia k zavere¢nej skuske
je pravidelna ucast’ na prednaskach. Pravidelna ucast’ znamend, Ze Student dodrzi vyucujucim
stanovené povolené absencie (md max. 2 absencie na prednaskach a seminaroch (t. j. max. 4
vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. Podmienkou ucasti na zaverecnej skuske je vypracovanie
zadani pocas semestra a dochadzka podla vyssie uvedenych pravidiel. V pripade individualneho
Studijného pléanu je podmienkou pripustenia k pisomnej skuske nutnd minimalne 50 % ucast’ na
prednaskach bez rozdielu dovodu absencie, ako v pripade prezencnej, tak aj diStancnej vyucby
(pozri Studijny poriadok UCM, §13).

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — veelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

VV - Vysledky vzdelavania

SK

Student po absolvovani predmetu Manazment a marketing nadobudne tieto vedomosti, zruénosti
a kompetencie: V ramci zamerania predmetu na vybrané problémy manazmentu organizacie v
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kontexte jeho historického vyvoja, sa Studenti obozndmia s podstatou a vyznamom manazmentu
v organizacnych jednotkach, nadobudni vedomosti o jednotlivych Skoldch manazmentu v
ich historickom kontexte. Budi im objasnené manazérske funkcie a procesy v hospodarskej
organizacii, zdorazni sa vyznam a postavenie manazérov, ich ulohy, zru¢nosti a vlastnosti pre
uspesné plnenie uloh. V casti venovanej marketingu bude Student konfrontovany s tulohou
marketingu v organizécii. Zvladne podstatu marketingu ako spolocensko-vednej discipliny a
koncepcie podnikania. Pochopi, akym sposobom mdze marketingovy manazment podporit’ rozvoj
organizacie pomocou informa¢ného systému a marketingového vyskumu. Oboznami sa s tedriou
a praxou stratégie marketingového mixu a jeho néstrojov, ziskaji zakladné kompetencie v oblasti
procesného manazmentu.

Stru¢na osnova predmetu:

SO - Stru¢na osnova predmetu

SK

1. Manazment — veda, tedria a prax. Zdroje a vychodiska sucasného manazmentu, manazment ako
vedna disciplina, vyznam a definovanie zdkladnych pojmov, stru¢ny historicky vyvoj organizovania
a manazmentu, manazment a spolo¢nost’.

2. Skoly manazmentu - Klasicka (tradi¢né) teéria manazmentu, behavioristicka (neoklasické) tedria
manazmentu, ,,Modernd* tedéria manazmentu, Pragmaticky pristup k manazmentu - pragmaticka
Skola.

3. Funkcie manazmentu, klasifikacia funkcii, manazérske rozhodovanie, klasifikacia
rozhodovacich procesov, podmienky, postupy, proces, metody.

4. Procesny pristup k manazmentu - teoretické vychodiska podstaty procesného pristupu v
manazmente organizacie, historia a vyvoj, zdkladna charakteristika procesného pristupu v systéme
manazovania.

5. Planovanie, organizovanie - podstata, obsah a vyznam planovania, prvky planovania, proces
planovania, druhy planovania a metédy. Vyznam pojmu ,,organizacia®, podstata, obsah a funkcie
organizovania, organiza¢né Struktary riadenia.

6. Persondlne zabezpecenie a manazérske ,,vedenie - definicia, podstata a vyznam funkcie
personalneho zabezpecenia, systémovy pristup k persondlne Cinnosti. Podstata a vyznam
efektivneho vedenia l'udi, $tyly vedenia l'udi.

7. Motivacia a komunikécia - podstata motivacie a motivacné teérie, motivacné konflikty, tvorba
motivacného programu, charakteristika komunikacie, druhy komunikacie, proces komunikacie,
pravidla a techniky komunikécie.

8. Kontrola. ManaZzéri ako vykonavatelia manazérskych procesov, Proces kontroly, Klasifikacia
kontroly. Zru¢nosti a vlastnosti manazérov, kompetencie manazéra.

9. Uloha marketingu v manazmente podniku - Definicia marketingu a zakladné pristupy - koncepcie
a pristupy marketingu v podnikatel'skej organizécii. Marketing ako spolocensko-vedna disciplina,
ako koncepcia a postoj podnikatel'skej spolocnosti, ako sustava ¢innosti.

10. Marketing a rozvoj organizdcie. Organizécia a riadenie marketingového utvaru. Proces
marketingového manazmentu, marketingovy manazér, Procesny pristup k marketingu a
identifikacia zakladnych marketingovych procesov v organizacii.

11. Marketingové planovanie. Zlozky marketingového planu. Trhova segmentécia, pozicia a
prostredie firmy. Implementacia a kontrola, Marketingovy informaény systém a vyskum, Prinos
marketingového vyskumu pre marketingové rozhodovanie

12. Marketingovy mix a jeho Struktira. Marketingovy mix, Produkt, cena, distribliicia a miesto
predaja, komunikdacia na vstupoch a vystupoch reprodukéného cyklu organizacie.

Odporiacana literatira:
L - Odporacana literatura
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SK

Darézs, T., Salgovicova, J. (2022). Procesy v marketingu a marketingovej komunikécii
[elektronicky zdroj]. Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave. Trnava.

Sedlak, M. (2012). Zaklady manazmentu. Wolters Kluwer. Bratislava.

Salgovitova, J., Stefan¢ikova, A. (2012). Procesny pristup v marketingu. FMK UCM,
Trnava.otler, P. Rybansky, R., Janosova, D. (2011). Manazment a marketing. UCM Trnava.
Cabyova, L., Durkova, K.. (2008). Marketing zaklady a nastroje. UCM Trnava.
Salgovitova, J. (2005). Marketing v manaZérstve kvality. STU Bratislava.

PJ - Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu

SK

slovensky jazyk

PZ - Poznamky

SK

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 295

A B C D E FX abs neabs

39.66 33.56 10.51 9.83 4.07 1.69 0.0 0.68

Vyuéujuci: Ing. Tamas Darazs, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: manazment a redigovanie v médiach
KMASK/22bdKOMU019/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 1 Za obdobie Studia: 26 / 13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie pozostava z dvoch povinnych vystupov, na zdklade ktorych Studenti
preukazuji nadobudnuté zruc¢nosti a vedomosti. Prvym je odovzdanie seminarnej prace — projektu
manazovania redigovania v medidlnom dome — na konci semestra. Odovzdanie kompletného
projektu je vysledkom zurocenia teoretickych i praktickych vedomosti ziskanych na prednaskach
1 na seminaroch. Odovzdanie projektu a jeho pozadovana kvalitativna uroven su podmienkami pre
moznost’ absolvovania pisomného testu v skiskovom obdobi. V pripade neodovzdania projektu
alebo jeho nedostato¢nej kvalitativnej trovne nie je Studentom umoznené zucastnit’ sa d’alSej Casti
skusky, t. j. pisomného testu. Vedomostny test v pisomnej podobe obsahuje otazky z problematiky
manazovania a redigovania v medialnych domoch.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 — 92 =A,;

91 - 83 =B;

82 — 74 =C;

73 — 65 =D;

64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

10% hodnotenia tvori ti¢ast’ na prednaskach a seminaroch

10% hodnotenia tvori plnenie priebeznych zadani na seminaroch

20% hodnotenia tvori seminarna praca

40% hodnotenia tvori pisomna skuska

Pravidelna ucast’ na vyucbe je d’alSou podmienkou tspesného absolvovania predmetu. Povolené
su maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucCovacie hodiny osobitne na predndskach a osobitne na
seminaroch), a to bez udania dovodu. V pripade vicSieho poctu absencii (3 — 4 osobitne
na prednaskach a osobitne na semindroch) je nutné predlozit’ lekarske potvrdenie svedcCiace
0 zavaznych zdravotnych problémoch, pre ktoré¢ sa Student nemohol zGcastnit’ na vyucovani.
Jednotlivé pripady sa posudzuju individuélne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného
individualneho harmonogramu $tudia je nutna minimalne 50 % ucast’ na vyucbe.

Vysledky vzdelavania:
Vysledky vzdelavania:
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Posluchéci a posluchacky po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zru¢nosti, schopnosti,
kompetencie:

poznaju systém manazovania a produkcie v medidlnych domoch vydavajucich periodicku tla¢ a
produkujucich multimedialnu Zurnalistiku,

poznaji jednotlivé urovne riadenia, ako aj jednotlivé pracovné pozicie v konkrétnych
organiza¢nych jednotkach, ako aj ich napln prace, povinnosti i kompetencie,

poznaju systém redigovania v réznych typologickych variantoch redakcii periodickej tlace, ako
1 v multimedidlnych redakciach (ako sucastiach integrované¢ho organiza¢ného systému redakcii
periodickej tlace),

ovladaji systém redigovania v samostatnych multimedidlnych redakcidch produkujucich
multimedialne obsahy,

dokézu analyzovat’ posobenie medidlnych subjektov z hl'adiska ich spravania sa na réznych typoch
medialnych trhov,

vedia porozumiet’ manazérskym rozhodnutiam, ako aj procesom redigovania v jednotlivych
redakciach v suvislosti s produkénymi stratégiami i vonkajSimi vplyvmi,

maju schopnost’ porozumiet’ manazérskym rozhodnutiam a organizacnym Struktiram medialnych
subjektov vo vztahu k ich primarnym produkénym cielom,

vedia samostatne vytvorit’ projekt titulu periodika, onlinovej/webovej verzie i medidlneho domu a
jeho redakéného systému,

dokazu navrhnat’ maketu periodika i verziu onlinovej/webovej hlavnej stranky, postavit’ vhodnu
organiza¢nu Struktiru, vymedzit' funkéné pracovné pozicie s ich povinnost'ami a kompetenciami,
naprojektovat’ systém optimalneho redakéného redigovania.

rozsiria si komunika¢né kompetencie, lepsia si argumentaéné schopnosti, nauc¢ia sa pracovat v
kolektive a kooperovat’, rozvijat’ si prezenta¢né zrucnosti, posilnia si kreativitu

Stru¢na osnova predmetu:

Podmienky vzniku a konstituovania vydavatel'skych systémov, medidlnych domov a ich
redakénych systémov. Typologia periodickej tlace a onlinovych/webovych médii.

Vznik a pdsobenie medidlnych systémov, typy organiza¢nych Struktur.

LCudské zdroje, manazment, pracovné naplne jednotlivych pracovnych pozicii, povinnosti,
kompetencie v medidlnych systémoch.

Manazment a marketing v medialnych domoch, produkéné stratégie, marketingovy a komunikacny
mix.

Tvorba makety periodika, zrkadlo, zalamovanie, stratégie grafického dizajnu. Principy tvorby
hlavnej stranky v onlinovom/webovom médiu.

Tvorba autorského rukopisu, tvorivy proces, Specifikd produkcie v redakciach.

Proces zostavenia novinarskeho celku, redigovania, cesta rukopisu od autora do tlaciarne, principy
tvorby onlinového/webového obsahu.

Specifiki manazmentu a organizacie prace multimedialnych Zurnalistov v onlinovych a webovych
redakciach.

Apretacia rukopisu, korektorské znacky, tvorba titulkov v periodickej tlaci a v onlinovych/
webovych médiach.

Systém a zasady zalamovania a nalievania novinarskeho textu, praca s fotografiou, auditivnym a
audiovizualnym materialom.

Typy organiza¢nych Struktur v redakénych systémoch, vzt'ahy nadriadenosti a podriadenosti,
planovanie, harmonogram vyroby.

Komunikacné systémy v redakénych systémoch, pracovné naplne jednotlivych pracovnych pozicii,
povinnosti, kompetencie.

Odporiacana literatira:
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Pravdova, H., Ungerova, M. (2018).Periodical Press and Media in the Online Environment :
specialized academic textbook in Englis, FMK UCM v Trnave.

Widera, Z., Pravdova, H. (2017). Marketing wydawniczy. Wydawnictwo Uniwersytetu
Ekonomicznego w Katowice.

Pravdové, H. (2015). Manazment, marketing, redigovanie vo vydavatel'skej a redak¢nej praxi.
Periodicka tlac, online média. FMK UCM v Trnave.

Pravdova, H. (2019). Development trends of management in periodical publishing houses
[Vyvojové trendy mamazmentu vo vydavatel'stvach periodickej tlace]. In Janosova, D.,
Malikova, 1., Marketingovva komunikacia v manazérskych procesoch kruhovej ekonomiky. FMK
UCM v Trnave.

Pravdova, H. (2020). Ekonomické doésledky Covid 19 a kriza medialneho biznis modelu. In
Janosova, D., Malikova, 1., Marketingova komunikécia v manazérskych procesoch kruhove;j
ekonomiky. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 218

A B C D E FX abs neabs

4.59 21.56 2431 29.36 15.6 3.21 0.0 1.38

Vyuéujuci: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD., Mgr. Bianka Francistyova, Mgr. Lucia Furtadkova,
Mgr. Lukas Pies, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: masmedidlne pravo
KMASK/22bdKOMUO016/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu je podmienené Gspesnym absolvovanim pisomného testu
pozostavajuceho z 15 testovych otazok z vyucovaného predmetu. Kazda testova otdzka ma tri
moznosti spravnej odpovede, pricom len 1 je spravna. Tento sposob zodpoveda

vyucbe a zameraniu predmetu zalozenom na osvojeni si mnozstva teoretickych vedomosti z oblasti
slobody prejavu, prava na informacie, periodickej tlace, rozhlasového a televizneho vysielania a
medialnej komer¢nej komunikécie.

Vaha: 15 bodov - 100 %.

Stupnica hodnotenia:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- poznaju zékladné teoretické vychodiska masmedidlneho prava,

- dokézu aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou,
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- st schopni identifikovat’ problém a navrhnut’ formy riesenia,

- dokadzu analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiované postupy,

- s schopni orientovat’ sa v prislusSnych pravnych norméach medidlneho a chranit’ sa pred
poskodzovanim dobrého mena,

- vedia zaregistrovat’ vlastné periodické publikécie,

- dokazu posudit’ porusenie zakladnych pravidiel reklamy ako aj dodrziavanie etickych zasad,

- rozvijaju si pravne vedomie z prisluSnej pravnej discipliny.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do masmedialneho préava.

2. Ustavnopravna garancia slobody prejavu a analyza zikona o vydavateloch publikacii a o registri
v oblasti médii a audiovizie a o zmene a doplneni niektorych zakonov (zédkon o publikaciach).

3. Pravna tprava periodickych publikacii.

4. Dualny systém vo vysielani.

5. Zriadenie, postavenie a ulohy Rozhlasu a televizie SR (Rozhlas a televizia SR v zmysle Zakona
o RTVS))

6. Prava a povinnosti pravnickych a fyzickych osob a Statnych orgénov pri prevadzkovani
rozhlasového a televizneho vysielania.

7. Organy Rozhlasu a televizie SR.

8. Sukromné rozhlasové¢ a televizne média.

9. Rada pre mediélne sluzby.

10. Reklama v médiach a pravne aspekty internetu.

11. Pravo na informécie v zmysle Zakona o slobodnom pristupe k informacidm.

12. Spristupnenie informacii na ziadost’ v zmysle Zakona o slobodnom pristupe k informaciam.

Odporiacana literatira:

Rozehnal, A. (2022). Média, etika a pravo. Ales Cengk.

Zakon €. 264/2022 Z. z. o medidlnych sluzbach (2022). https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/
SK/77/2022/264/20220801.html

Zakon €. 265/2022 Z. z. o publikéciach (2022). https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/SK/
77/2022/265/20220801

Zakon €. 211/2000 Z. z. o slobode informacii (2000). https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/
SK/ZZ7/2000/211/20230101

Zéakon &. 460/1992 Zb. Ustava Slovenskej republiky (1992). https://www.slov-lex.sk/pravne-
predpisy/SK/Z7/1992/460/20230701

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 217

A B C D E FX abs neabs

82.03 11.06 5.53 0.92 0.46 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci: doc. JUDr. Michal Maslen, PhD., doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: medialny atelier - print a online I.
KMASK/21bd177/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre tspesné absolvovanie predmetu musia Studenti odovzdat pocas semestra (vynimocne i
skaskového obdobia) 4 rézne novinarske obsahy, ktoré spracovali podla instrukcii svojho
supervizora, veduceho ateliéru alebo $éfredaktora ¢i editora. Ide o tematické, zZanrové a obsahové
zameranie medialneho obsahu, ktoré musia nasledovat. Obsah musi byt odovzdany na zéklade
internych insStrukcii a zasad Casopisu Atteliér v systéme Wordpress so vSetkymi nalezitost'ami
(viacer¢ titulky, perex, SEO, fotograficky materidl a mnoho iného) v dohodnutom termine. V
pripade chyb v odovzdanych obsahoch, ich musia opravit' v o najkratSom ¢ase. Studenti sa
tiez musia pravidelne zucastiiovat redakénych porad (povolené absencie su dve), na ktorych
prichddzaju s vlastnymi napadmi na spracovanie témy a taktiez musia aspon trikrat podat’ spatni
vizbu k tvorbe svojich kolegov. V pripade, ze Studenti v rdmci predmetu posobia ako editori,
musia v stanovenom termine redigovat medialne obsahy a pripomienkovat’ ich autorom, resp.
im davat’ spitnu vézbu. Pocet zavisi od mnozstva autorov, ktori v rdmci predmetu pisu. Okrem
iného by mali editori komunikovat’ s autorom a usmeriiovat’ ich. Editori taktiez musia aspon
trikrat podat’ spitnt vizbu k tvorbe svojich kolegov. Studenti sa tiez musia pravidelne zi¢astiovat’
redakénych porad, povolené absencie su dve. Na predmete pdsobia aj grafici, ktori sa venuju
zalamovaniu printovej verzie ¢asopisu. Pre uspesné absolvovanie predmetu musia pocas semestra
1 skaskového obdobia zalomit’ vopred dany pocet ¢lankov v pozadovanej kvalite v stanovenom
termine uzavierky, pri¢com musia nasledovat’ grafické zdsady a vizualnu identitu ¢asopisu. Okrem
toho musia vediet’ zapracovat’ pripomienky $éfgrafika v ¢o najkratSom case. Grafici taktiez musia
asponi trikrat podat’ spitni vizbu k tvorbe svojich kolegov. Studenti sa tieZ musia pravidelne
zucastnovat’ redakénych porad, povolené absencie su dve. Na predmete tiez Studenti funguju ako
social media manazéri, ktorych tllohou je pocas semestra i skuskového obdobia spravovat’ socialne
siete magazinu Atteliér, vytvarat’ kampane a kreativu okolo obsahu na socidlnych sietach. Musia
komunikovat’ so $éfredaktorkou a aktivne prichadzat’ s ndpadmi na zlepSenie. PoCas semestra
tiez musia vytvorit poZadovany pocet newslettrov a odoslat’ ich odoberatelom. Studenti sa tiez
musia pravidelne zucastnovat’ redakénych porad, povolené absencie su dve. Jednotlivé zadania st
hodnotené priebezne, pricom za kazdé zadanie mdze dostat’ Student 25 bodov. Plny pocet bodov
je 100, ¢o predstavuje 100 %. Pri hodnoteni jednotlivych zadani sa hodnoti kvalita novinarskeho
spracovania, tematicka originalita, komunikacia s editorom/supervizorom/$éfgrafikom a miera
zapracovania pripomienok od supervizora/editora/Séfgrafika a séfredaktora. Zaverecna hodnotiaca
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stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %> B 1,5
vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0 dobre — vcelku dobré,
priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré¢ vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné
chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridam <56-64 %> FX
4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte znacné usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %> Hodnotenie je nastavené nasledovne: 25 % hodnotenia tvori
kvalita odovzdanych medidlnych obsahov 25 % hodnotenia zohl'adiiuje odovzdanie vsetkych
pozadovanych medialnych obsahov podla dohody 25 % hodnotenia tvori aktivna ucast’ na
redakénych poradach - napady a feedback 25 % hodnotenia tvori pravidelna ucast’ na redakénych
poradach (max. dve absencie)

Vysledky vzdeliavania:

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskavaju tieto vedomosti, schopnosti,
zru¢nosti, kompetencie: poznaju Strukturu redakcie a proces redigovania, dokazu vymysliet
tematicky zaujimavé obsahy na novindrske spracovanie, vedia analyzovat' novinarske texty
a podat’ spitnil vdzbu na medidlne obsahy z novinarskeho hladiska, dokdzu vybranu tému
spracovat’ v réznych zanrovych druhoch: sprava, komentar, reportaz, analyza, interview, podcast,
videorozhovor, infografika, listicle, newsletter, dokazu redigovat cudzie texty, a to najmi zo
Stylistického, gramatického, obsahového a informacného hladiska, vedia publikovat’” medidlne
obsahy v redak¢nom systéme WordPress a v systéme Anchor uréenom na podcasty, ovladaja
zaklady SEO, vedia zalamovat’ novinarske obsahy predovsetkym v programe InDesign a ovladaja
zakladné grafické pravidla, ktoré sa tykaju nalievania textov, prace s fotografiami, grafického
spracovania infografik a vedia aplikovat’ grafické nuansy typické pre ¢asopisy, dokazu vybrat’ alebo
pripravit’ fotograficky a iny vizualny material potrebny k medialnym obsahom, dokazu premyslat’
o medialnych obsahoch v kontexte socidlnych sieti, dokdzu pripravovat multiplatformové
zurnalistické obsahy pre printové i onlinové média, znacne si posilnia komunikacné schopnosti,
naucia sa pracovat’ v time, dokdzu akceptovat’ spatnt vizbu a aplikovat’ ju v d’alSej novinarske;j
¢innosti, rozsiria si obzory tykajlice sa diania v spolo¢nosti, vedia pracovat’ v redakénom kolektive.

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet je prierezovy a otvoreny pre vsetky ro¢niky. Priméarne funguje ako redakcia, ktora
publikuje obsah na stranku www.attelier.sk a tiez v printovej verzii v mesaéniku Atteliér. Redakcia
je rozdelena na juniorov a seniorov. Juniori su Studenti, ktori maju predmet prvykrat a potrebuju sa
naucit’ tvorbu zakladnych zurnalistickych zanrov. Kazdy juniorsky Student mé supervizora, ktory s
nim komunikuje aj mimo hodin a usmerfiuje ho a dava spétnti vizbu. Seniori su reguldrni ¢lenovia
redakcie, ktori absolvovali juniorsky roc¢nik a ktori pracuju v ramci systému uzavierok a ich texty
su ur¢ené na web i do printu. Z toho dévodu existuju dve osnovy predmetu. Velka Cast’ prace sa
odohrava mimo redak¢énych porad, pricom Studenti piSu, hl'adaju informacie, rediguji a zalamuja
texty a predovSetkym medzi sebou komunikuju. JUNIORI: Komentéar: Obsahové a formalne
spracovanie. Komentar: Tematické spracovanie. Komentar: Spétnd vizba. Podcast: Obsahové a
formalne spracovanie. Podcast: Tematické spracovanie. Atteliér event: Prakticky workshop alebo
novinarska diskusia. Spitné vizba: Podcast. Rozsirena sprava: Obsahové a formalne spracovanie.
Rozsirena sprava: Tematické spracovanie. RozSirena sprava: Spétna vézba. Spracovanie témy
bez zanrového uréenia. Spétnd vizba. SENIORI: Redakéna porada 1: Vyber tém a usmernenie
k spdsobu ich spracovania. Redak¢nd porada 2: Spétna vézba k 4. vydaniu casopisu. Redak¢na
porada 3: Kontrola plnenia tloh z predoslej redak¢énej porady. Redakénd porada 4: Vyber tém a
usmernenie k spdsobu ich spracovania. Redakéné porada 5: Spitnd vézba k 5. vydaniu ¢asopisu.
Atteliér event: Prakticky workshop alebo novinarska diskusia. Redak¢éné porada 6: Kontrola plnenia
uloh z predoslej redakénej porady. Redakéné porada 7: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich
spracovania. Redak¢na porada 8: Spétna vizba k 6. vydaniu ¢asopisu. Redakéné porada 9: Kontrola
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plnenia uloh z predoslej redak¢nej porady. Redakéné porada 10: Vyber tém a usmernenie k sposobu
ich spracovania. Redak¢nd porada 11: Spitnd vézba k 7. vydaniu casopisu.* *Grafici pracuju
simultanne, pri¢om spolo¢ne zalamuju a davaju si spatna vézbu

Odporiacana literatira:

Krajéovi¢, P., Radosinska, J. & ViSnovsky, J. (2021). Slovnik vybranych pojmov s masmediélnej
a marketingovej komunikacie. FMK UCM v Trnave.

Pravdové, H. & Ungerova, M. (2018). Periodical Press and Media in the Online Environment :
specialized academic textbook in English [Periodicka tla¢ a média v onlinovom prostredi,
Specializovana akademicka ucebnica v angli¢tine]. FMK UCM v Trnave.

Ron¢akova, T. (2019). Zurnalistické zénre. Verbum.

Struharik, F. (2022). Co je nového v médiich? Nova beseda.

Svecova, M. (2017). Webova zurnalistika. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:
Harmonogram vyucby: Vyucba prebieha pocas semestra jedenkrat za tyzden (2x45 minut).

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 35

A B C D E FX abs neabs

57.14 28.57 11.43 0.0 0.0 2.86 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Pavel Bielik, PhD., Mgr. Eva Kramara Jonisova,
PhD., Mgr. Simona Mi¢ov4, PhD., Mgr. Branislav Oprala, PhD., Mgr. Simona Tomkova

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nazov predmetu: medialny atelier - print a online II.
KMASK/21bd178/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre tspesné absolvovanie predmetu musia Studenti odovzdat pocas semestra (vynimocne i
skaskového obdobia) 4 rézne novinarske obsahy, ktoré spracovali podla instrukcii svojho
supervizora, veduceho ateliéru alebo $éfredaktora ¢i editora. Ide o tematické, zZanrové a obsahové
zameranie medialneho obsahu, ktoré musia nasledovat. Obsah musi byt odovzdany na zéklade
internych insStrukcii a zasad Casopisu Atteliér v systéme Wordpress so vSetkymi nalezitost'ami
(viacer¢ titulky, perex, SEO, fotograficky materidl a mnoho iného) v dohodnutom termine. V
pripade chyb v odovzdanych obsahoch, ich musia opravit' v o najkratSom ¢ase. Studenti sa
tiez musia pravidelne zucastiiovat redakénych porad (povolené absencie su dve), na ktorych
prichddzaju s vlastnymi napadmi na spracovanie témy a taktiez musia aspon trikrat podat’ spatni
vizbu k tvorbe svojich kolegov. V pripade, ze Studenti v rdmci predmetu posobia ako editori,
musia v stanovenom termine redigovat medialne obsahy a pripomienkovat’ ich autorom, resp.
im davat’ spitnu vézbu. Pocet zavisi od mnozstva autorov, ktori v rdmci predmetu pisu. Okrem
iného by mali editori komunikovat’ s autorom a usmeriiovat’ ich. Editori taktiez musia aspon
trikrat podat’ spitnt vizbu k tvorbe svojich kolegov. Studenti sa tiez musia pravidelne zi¢astiovat’
redakénych porad, povolené absencie su dve. Na predmete pdsobia aj grafici, ktori sa venuju
zalamovaniu printovej verzie ¢asopisu. Pre uspesné absolvovanie predmetu musia pocas semestra
1 skaskového obdobia zalomit’ vopred dany pocet ¢lankov v pozadovanej kvalite v stanovenom
termine uzavierky, pri¢com musia nasledovat’ grafické zdsady a vizualnu identitu ¢asopisu. Okrem
toho musia vediet’ zapracovat’ pripomienky $éfgrafika v ¢o najkratSom case. Grafici taktiez musia
asponi trikrat podat’ spitni vizbu k tvorbe svojich kolegov. Studenti sa tieZ musia pravidelne
zucastnovat’ redakénych porad, povolené absencie su dve. Na predmete tiez Studenti funguju ako
social media manazéri, ktorych tllohou je pocas semestra i skuskového obdobia spravovat’ socialne
siete magazinu Atteliér, vytvarat’ kampane a kreativu okolo obsahu na socidlnych sietach. Musia
komunikovat’ so $éfredaktorkou a aktivne prichadzat’ s ndpadmi na zlepSenie. PoCas semestra
tiez musia vytvorit poZadovany pocet newslettrov a odoslat’ ich odoberatelom. Studenti sa tiez
musia pravidelne zucastnovat’ redakénych porad, povolené absencie su dve. Jednotlivé zadania st
hodnotené priebezne, pricom za kazdé zadanie mdze dostat’ Student 25 bodov. Plny pocet bodov
je 100, ¢o predstavuje 100 %. Pri hodnoteni jednotlivych zadani sa hodnoti kvalita novinarskeho
spracovania, tematicka originalita, komunikacia s editorom/supervizorom/$éfgrafikom a miera
zapracovania pripomienok od supervizora/editora/Séfgrafika a séfredaktora. Zaverecna hodnotiaca
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stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %> B 1,5
vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0 dobre — vcelku dobré,
priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré¢ vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné
chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridam <56-64 %> FX
4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte znacné usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %> Hodnotenie je nastavené nasledovne: 25 % hodnotenia tvori
kvalita odovzdanych medidlnych obsahov 25 % hodnotenia zohl'adiiuje odovzdanie vsetkych
pozadovanych medialnych obsahov podla dohody 25 % hodnotenia tvori aktivna ucast’ na
redakénych poradach - napady a feedback 25 % hodnotenia tvori pravidelna ucast’ na redakénych
poradach (max. dve absencie)

Vysledky vzdeliavania:

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskavaju tieto vedomosti, schopnosti,
zru¢nosti, kompetencie: poznaju Strukturu redakcie a proces redigovania, dokazu vymysliet
tematicky zaujimavé obsahy na novindrske spracovanie, vedia analyzovat' novinarske texty
a podat’ spitnil vdzbu na medidlne obsahy z novinarskeho hladiska, dokdzu vybranu tému
spracovat’ v réznych zanrovych druhoch: sprava, komentar, reportaz, analyza, interview, podcast,
videorozhovor, infografika, listicle, newsletter, dokazu redigovat cudzie texty, a to najmi zo
Stylistického, gramatického, obsahového a informacného hladiska, vedia publikovat’” medidlne
obsahy v redak¢nom systéme WordPress a v systéme Anchor uréenom na podcasty, ovladaja
zaklady SEO, vedia zalamovat’ novinarske obsahy predovsetkym v programe InDesign a ovladaja
zakladné grafické pravidla, ktoré sa tykaju nalievania textov, prace s fotografiami, grafického
spracovania infografik a vedia aplikovat’ grafické nuansy typické pre ¢asopisy, dokazu vybrat’ alebo
pripravit’ fotograficky a iny vizualny material potrebny k medialnym obsahom, dokazu premyslat’
o medialnych obsahoch v kontexte socidlnych sieti, dokdzu pripravovat multiplatformové
zurnalistické obsahy pre printové i onlinové média, znacne si posilnia komunikacné schopnosti,
naucia sa pracovat’ v time, dokdzu akceptovat’ spatnt vizbu a aplikovat’ ju v d’alSej novinarske;j
¢innosti, rozsiria si obzory tykajlice sa diania v spolo¢nosti, vedia pracovat’ v redakénom kolektive.

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet je prierezovy a otvoreny pre vsetky ro¢niky. Priméarne funguje ako redakcia, ktora
publikuje obsah na stranku www.attelier.sk a tiez v printovej verzii v mesaéniku Atteliér. Redakcia
je rozdelena na juniorov a seniorov. Juniori su Studenti, ktori maju predmet prvykrat a potrebuju sa
naucit’ tvorbu zakladnych zurnalistickych zanrov. Kazdy juniorsky Student mé supervizora, ktory s
nim komunikuje aj mimo hodin a usmerfiuje ho a dava spétnti vizbu. Seniori su reguldrni ¢lenovia
redakcie, ktori absolvovali juniorsky roc¢nik a ktori pracuju v ramci systému uzavierok a ich texty
su ur¢ené na web i do printu. Z toho dévodu existuju dve osnovy predmetu. Velka Cast’ prace sa
odohrava mimo redak¢énych porad, pricom Studenti piSu, hl'adaju informacie, rediguji a zalamuja
texty a predovsetkym medzi sebou komunikuju.

JUNIORI:

Komentar: Obsahové a formalne spracovanie.

Komentar: Tematické spracovanie.

Komentar: Spitna vizba.

Podcast: Obsahov¢ a formalne spracovanie.

Podcast: Tematické spracovanie.

Atteliér event: Prakticky workshop alebo novinarska diskusia.

Spétna vézba: Podcast.

Rozsirena sprava: Obsahové a formalne spracovanie.

Rozsirena sprava: Tematické spracovanie.

Rozsirena sprava: Spitna vézba.
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Spracovanie témy bez zanrového urcenia.

Spétna vézba.

SENIORI:

Redakéna porada 1: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich spracovania.
Redak¢na porada 2: Spitna vizba k 4. vydaniu Casopisu.

Redakéna porada 3: Kontrola plnenia tloh z predoslej redakcnej porady.
Redakéna porada 4: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich spracovania.
Redak¢éna porada 5: Spitna vizba k 5. vydaniu Casopisu.

Atteliér event: Prakticky workshop alebo novinarska diskusia.

Redakéna porada 6: Kontrola plnenia uloh z predoslej redakcnej porady.
Redakéna porada 7: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich spracovania.
Redak¢na porada 8: Spitna vizba k 6. vydaniu Casopisu.

Redakéna porada 9: Kontrola plnenia tloh z predoslej redakcnej porady.
Redakéna porada 10: Vyber tém a usmernenie k sposobu ich spracovania.
Redak¢na porada 11: Spitné vizba k 7. vydaniu ¢asopisu.*

*QGrafici pracuju simultanne, pricom spolo¢ne zalamuju a davaju si spitnu vizbu

Odporiacana literatira:

Krajéovi¢, P., Radosinska, J. & ViSnovsky, J. (2021). Slovnik vybranych pojmov s masmediélnej
a marketingovej komunikacie. FMK UCM v Trnave.

Pravdova, H. & Ungerova, M. (2018). Periodical Press and Media in the Online Environment :
specialized academic textbook in English [Periodicka tla¢ a média v onlinovom prostredi,
Specializovana akademicka ucebnica v angli¢tine]. FMK UCM v Trnave.

Ron¢akova, T. (2019). Zurnalistické zénre. Verbum.

Struharik, F. (2022). Co je nového v médiich? Nova beseda.

Svecova, M. (2017). Webova zurnalistika. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
Harmonogram vyucby: Vyucba prebieha pocas semestra jedenkrat za tyzden (2x45 minut).

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 36

A B C D E FX abs neabs

52.78 22.22 11.11 0.0 2.78 11.11 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Pavel Bielik, PhD., Mgr. Eva Kramara Jonisova,
PhD., Mgr. Branislav Oprala, PhD., Mgr. Zuzana To¢ena, PhD., Mgr. Simona Tomkova

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nazov predmetu: medialny atelier - print a online I11.
KMASK/21bd179/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre tspesné absolvovanie predmetu musia Studenti odovzdat pocas semestra (vynimocne i
skaskového obdobia) 4 rézne novinarske obsahy, ktoré spracovali podla instrukcii svojho
supervizora, veduceho ateliéru alebo $éfredaktora ¢i editora. Ide o tematické, zZanrové a obsahové
zameranie medialneho obsahu, ktoré musia nasledovat. Obsah musi byt odovzdany na zéklade
internych insStrukcii a zasad Casopisu Atteliér v systéme Wordpress so vSetkymi nalezitost'ami
(viacer¢ titulky, perex, SEO, fotograficky materidl a mnoho iného) v dohodnutom termine. V
pripade chyb v odovzdanych obsahoch, ich musia opravit' v o najkratSom ¢ase. Studenti sa
tiez musia pravidelne zucastiiovat redakénych porad (povolené absencie su dve), na ktorych
prichddzaju s vlastnymi napadmi na spracovanie témy a taktiez musia aspon trikrat podat’ spatni
vizbu k tvorbe svojich kolegov. V pripade, ze Studenti v rdmci predmetu posobia ako editori,
musia v stanovenom termine redigovat medialne obsahy a pripomienkovat’ ich autorom, resp.
im davat’ spitnu vézbu. Pocet zavisi od mnozstva autorov, ktori v rdmci predmetu pisu. Okrem
iného by mali editori komunikovat’ s autorom a usmeriiovat’ ich. Editori taktiez musia aspon
trikrat podat’ spitnt vizbu k tvorbe svojich kolegov. Studenti sa tiez musia pravidelne zi¢astiovat’
redakénych porad, povolené absencie su dve. Na predmete pdsobia aj grafici, ktori sa venuju
zalamovaniu printovej verzie ¢asopisu. Pre uspesné absolvovanie predmetu musia pocas semestra
1 skaskového obdobia zalomit’ vopred dany pocet ¢lankov v pozadovanej kvalite v stanovenom
termine uzavierky, pri¢com musia nasledovat’ grafické zdsady a vizualnu identitu ¢asopisu. Okrem
toho musia vediet’ zapracovat’ pripomienky $éfgrafika v ¢o najkratSom case. Grafici taktiez musia
asponi trikrat podat’ spitni vizbu k tvorbe svojich kolegov. Studenti sa tieZ musia pravidelne
zucastnovat’ redakénych porad, povolené absencie su dve. Na predmete tiez Studenti funguju ako
social media manazéri, ktorych tllohou je pocas semestra i skuskového obdobia spravovat’ socialne
siete magazinu Atteliér, vytvarat’ kampane a kreativu okolo obsahu na socidlnych sietach. Musia
komunikovat’ so $éfredaktorkou a aktivne prichadzat’ s ndpadmi na zlepSenie. PoCas semestra
tiez musia vytvorit poZadovany pocet newslettrov a odoslat’ ich odoberatelom. Studenti sa tiez
musia pravidelne zucastnovat’ redakénych porad, povolené absencie su dve. Jednotlivé zadania st
hodnotené priebezne, pricom za kazdé zadanie mdze dostat’ Student 25 bodov. Plny pocet bodov
je 100, ¢o predstavuje 100 %. Pri hodnoteni jednotlivych zadani sa hodnoti kvalita novinarskeho
spracovania, tematicka originalita, komunikacia s editorom/supervizorom/$éfgrafikom a miera
zapracovania pripomienok od supervizora/editora/Séfgrafika a séfredaktora. Zaverecna hodnotiaca
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stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %> B 1,5
vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0 dobre — vcelku dobré,
priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré¢ vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné
chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridam <56-64 %> FX
4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte znacné usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %> Hodnotenie je nastavené nasledovne: 25 % hodnotenia tvori
kvalita odovzdanych medidlnych obsahov 25 % hodnotenia zohl'adiiuje odovzdanie vsetkych
pozadovanych medialnych obsahov podla dohody 25 % hodnotenia tvori aktivna ucast’ na
redakénych poradach - napady a feedback 25 % hodnotenia tvori pravidelna ucast’ na redakénych
poradach (max. dve absencie)

Vysledky vzdeliavania:

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskavaju tieto vedomosti, schopnosti,
zru¢nosti, kompetencie: poznaju Strukturu redakcie a proces redigovania, dokazu vymysliet
tematicky zaujimavé obsahy na novindrske spracovanie, vedia analyzovat' novinarske texty
a podat’ spitnil vdzbu na medidlne obsahy z novinarskeho hladiska, dokdzu vybranu tému
spracovat’ v réznych zanrovych druhoch: sprava, komentar, reportaz, analyza, interview, podcast,
videorozhovor, infografika, listicle, newsletter, dokazu redigovat cudzie texty, a to najmi zo
Stylistického, gramatického, obsahového a informacného hladiska, vedia publikovat’” medidlne
obsahy v redak¢nom systéme WordPress a v systéme Anchor uréenom na podcasty, ovladaja
zaklady SEO, vedia zalamovat’ novinarske obsahy predovsetkym v programe InDesign a ovladaja
zakladné grafické pravidla, ktoré sa tykaju nalievania textov, prace s fotografiami, grafického
spracovania infografik a vedia aplikovat’ grafické nuansy typické pre ¢asopisy, dokazu vybrat’ alebo
pripravit’ fotograficky a iny vizualny material potrebny k medialnym obsahom, dokazu premyslat’
o medialnych obsahoch v kontexte socidlnych sieti, dokdzu pripravovat multiplatformové
zurnalistické obsahy pre printové i onlinové média, znacne si posilnia komunikacné schopnosti,
naucia sa pracovat’ v time, dokdzu akceptovat’ spatnt vizbu a aplikovat’ ju v d’alSej novinarske;j
¢innosti, rozsiria si obzory tykajlice sa diania v spolo¢nosti, vedia pracovat’ v redakénom kolektive.

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet je prierezovy a otvoreny pre vsetky ro¢niky. Priméarne funguje ako redakcia, ktora
publikuje obsah na stranku www.attelier.sk a tiez v printovej verzii v mesaéniku Atteliér. Redakcia
je rozdelena na juniorov a seniorov. Juniori su Studenti, ktori maju predmet prvykrat a potrebuju sa
naucit’ tvorbu zakladnych zurnalistickych zanrov. Kazdy juniorsky Student mé supervizora, ktory s
nim komunikuje aj mimo hodin a usmerfiuje ho a dava spétnti vizbu. Seniori su reguldrni ¢lenovia
redakcie, ktori absolvovali juniorsky roc¢nik a ktori pracuju v ramci systému uzavierok a ich texty
su ur¢ené na web i do printu. Z toho dévodu existuju dve osnovy predmetu. Velka Cast’ prace sa
odohrava mimo redak¢énych porad, pricom Studenti piSu, hl'adaju informacie, rediguji a zalamuja
texty a predovSetkym medzi sebou komunikuju. JUNIORI: Komentéar: Obsahové a formalne
spracovanie. Komentar: Tematické spracovanie. Komentar: Spétnd vizba. Podcast: Obsahové a
formalne spracovanie. Podcast: Tematické spracovanie. Atteliér event: Prakticky workshop alebo
novinarska diskusia. Spitné vizba: Podcast. Rozsirena sprava: Obsahové a formalne spracovanie.
Rozsirena sprava: Tematické spracovanie. RozSirena sprava: Spétna vézba. Spracovanie témy
bez zanrového uréenia. Spétnd vizba. SENIORI: Redakéna porada 1: Vyber tém a usmernenie
k spdsobu ich spracovania. Redak¢nd porada 2: Spétna vézba k 4. vydaniu casopisu. Redak¢na
porada 3: Kontrola plnenia tloh z predoslej redak¢énej porady. Redakénd porada 4: Vyber tém a
usmernenie k spdsobu ich spracovania. Redakéné porada 5: Spitnd vézba k 5. vydaniu ¢asopisu.
Atteliér event: Prakticky workshop alebo novinarska diskusia. Redak¢éné porada 6: Kontrola plnenia
uloh z predoslej redakénej porady. Redakéné porada 7: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich
spracovania. Redak¢na porada 8: Spétna vizba k 6. vydaniu ¢asopisu. Redakéné porada 9: Kontrola
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plnenia uloh z predoslej redak¢nej porady. Redakéné porada 10: Vyber tém a usmernenie k sposobu
ich spracovania. Redak¢nd porada 11: Spitnd vézba k 7. vydaniu casopisu.* *Grafici pracuju
simultanne, pri¢om spolo¢ne zalamuju a davaju si spatna vézbu

Odporiacana literatira:

Krajéovi¢, P., Radosinska, J. & ViSnovsky, J. (2021). Slovnik vybranych pojmov s masmediélnej
a marketingovej komunikacie. FMK UCM v Trnave.

Pravdové, H. & Ungerova, M. (2018). Periodical Press and Media in the Online Environment :
specialized academic textbook in English [Periodicka tla¢ a média v onlinovom prostredi,
Specializovana akademicka ucebnica v angli¢tine]. FMK UCM v Trnave.

Ron¢akova, T. (2019). Zurnalistické zénre. Verbum.

Struharik, F. (2022). Co je nového v médiich? Nova beseda.

Svecova, M. (2017). Webova zurnalistika. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:
Harmonogram vyucby: Vyucba prebieha pocas semestra jedenkrat za tyzden (2x45 minut).

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 19

A B C D E FX abs neabs

63.16 15.79 15.79 0.0 0.0 5.26 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Pavel Bielik, PhD., Mgr. Eva Kramara Jonisova,
PhD., Mgr. Simona Mi¢ov4, PhD., Mgr. Branislav Oprala, PhD., Mgr. Simona Tomkova

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: medialny atelier - print a online I'V.
KMASK/21bd180/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre tspesné absolvovanie predmetu musia Studenti odovzdat pocas semestra (vynimocne i
skaskového obdobia) 4 rézne novinarske obsahy, ktoré spracovali podla instrukcii svojho
supervizora, veduceho ateliéru alebo $éfredaktora ¢i editora. Ide o tematické, zZanrové a obsahové
zameranie medialneho obsahu, ktoré musia nasledovat. Obsah musi byt odovzdany na zéklade
internych insStrukcii a zasad Casopisu Atteliér v systéme Wordpress so vSetkymi nalezitost'ami
(viacer¢ titulky, perex, SEO, fotograficky materidl a mnoho iného) v dohodnutom termine. V
pripade chyb v odovzdanych obsahoch, ich musia opravit' v o najkratSom ¢ase. Studenti sa
tiez musia pravidelne zucastiiovat redakénych porad (povolené absencie su dve), na ktorych
prichddzaju s vlastnymi napadmi na spracovanie témy a taktiez musia aspon trikrat podat’ spatni
vizbu k tvorbe svojich kolegov. V pripade, ze Studenti v rdmci predmetu posobia ako editori,
musia v stanovenom termine redigovat medialne obsahy a pripomienkovat’ ich autorom, resp.
im davat’ spitnu vézbu. Pocet zavisi od mnozstva autorov, ktori v rdmci predmetu pisu. Okrem
iného by mali editori komunikovat’ s autorom a usmeriiovat’ ich. Editori taktiez musia aspon
trikrat podat’ spitnt vizbu k tvorbe svojich kolegov. Studenti sa tiez musia pravidelne zi¢astiovat’
redakénych porad, povolené absencie su dve. Na predmete pdsobia aj grafici, ktori sa venuju
zalamovaniu printovej verzie ¢asopisu. Pre uspesné absolvovanie predmetu musia pocas semestra
1 skaskového obdobia zalomit’ vopred dany pocet ¢lankov v pozadovanej kvalite v stanovenom
termine uzavierky, pri¢com musia nasledovat’ grafické zdsady a vizualnu identitu ¢asopisu. Okrem
toho musia vediet’ zapracovat’ pripomienky $éfgrafika v ¢o najkratSom case. Grafici taktiez musia
asponi trikrat podat’ spitni vizbu k tvorbe svojich kolegov. Studenti sa tieZ musia pravidelne
zucastnovat’ redakénych porad, povolené absencie su dve. Na predmete tiez Studenti funguju ako
social media manazéri, ktorych tllohou je pocas semestra i skuskového obdobia spravovat’ socialne
siete magazinu Atteliér, vytvarat’ kampane a kreativu okolo obsahu na socidlnych sietach. Musia
komunikovat’ so $éfredaktorkou a aktivne prichadzat’ s ndpadmi na zlepSenie. PoCas semestra
tiez musia vytvorit poZadovany pocet newslettrov a odoslat’ ich odoberatelom. Studenti sa tiez
musia pravidelne zucastnovat’ redakénych porad, povolené absencie su dve. Jednotlivé zadania st
hodnotené priebezne, pricom za kazdé zadanie mdze dostat’ Student 25 bodov. Plny pocet bodov
je 100, ¢o predstavuje 100 %. Pri hodnoteni jednotlivych zadani sa hodnoti kvalita novinarskeho
spracovania, tematicka originalita, komunikacia s editorom/supervizorom/$éfgrafikom a miera
zapracovania pripomienok od supervizora/editora/Séfgrafika a séfredaktora. Zaverecna hodnotiaca
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stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %> B 1,5
vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0 dobre — vcelku dobré,
priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré¢ vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné
chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridam <56-64 %> FX
4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte znacné usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %> Hodnotenie je nastavené nasledovne: 25 % hodnotenia tvori
kvalita odovzdanych medidlnych obsahov 25 % hodnotenia zohl'adiiuje odovzdanie vsetkych
pozadovanych medialnych obsahov podla dohody 25 % hodnotenia tvori aktivna ucast’ na
redakénych poradach - napady a feedback 25 % hodnotenia tvori pravidelna ucast’ na redakénych
poradach (max. dve absencie)

Vysledky vzdeliavania:

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskavaju tieto vedomosti, schopnosti,
zru¢nosti, kompetencie: poznaju Strukturu redakcie a proces redigovania, dokazu vymysliet
tematicky zaujimavé obsahy na novindrske spracovanie, vedia analyzovat' novinarske texty
a podat’ spitnil vdzbu na medidlne obsahy z novinarskeho hladiska, dokdzu vybranu tému
spracovat’ v réznych zanrovych druhoch: sprava, komentar, reportaz, analyza, interview, podcast,
videorozhovor, infografika, listicle, newsletter, dokazu redigovat cudzie texty, a to najmi zo
Stylistického, gramatického, obsahového a informacného hladiska, vedia publikovat’” medidlne
obsahy v redak¢nom systéme WordPress a v systéme Anchor uréenom na podcasty, ovladaja
zaklady SEO, vedia zalamovat’ novinarske obsahy predovsetkym v programe InDesign a ovladaja
zakladné grafické pravidla, ktoré sa tykaju nalievania textov, prace s fotografiami, grafického
spracovania infografik a vedia aplikovat’ grafické nuansy typické pre ¢asopisy, dokazu vybrat’ alebo
pripravit’ fotograficky a iny vizualny material potrebny k medialnym obsahom, dokazu premyslat’
o medialnych obsahoch v kontexte socidlnych sieti, dokdzu pripravovat multiplatformové
zurnalistické obsahy pre printové i onlinové média, znacne si posilnia komunikacné schopnosti,
naucia sa pracovat’ v time, dokdzu akceptovat’ spatnt vizbu a aplikovat’ ju v d’alSej novinarske;j
¢innosti, rozsiria si obzory tykajlice sa diania v spolo¢nosti, vedia pracovat’ v redakénom kolektive.

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet je prierezovy a otvoreny pre vsetky ro¢niky. Priméarne funguje ako redakcia, ktora
publikuje obsah na stranku www.attelier.sk a tiez v printovej verzii v mesaéniku Atteliér. Redakcia
je rozdelena na juniorov a seniorov. Juniori su Studenti, ktori maju predmet prvykrat a potrebuju sa
naucit’ tvorbu zakladnych zurnalistickych zanrov. Kazdy juniorsky Student mé supervizora, ktory s
nim komunikuje aj mimo hodin a usmerfiuje ho a dava spétnti vizbu. Seniori su reguldrni ¢lenovia
redakcie, ktori absolvovali juniorsky roc¢nik a ktori pracuju v ramci systému uzavierok a ich texty
su ur¢ené na web i do printu. Z toho dévodu existuju dve osnovy predmetu. Velka Cast’ prace sa
odohrava mimo redak¢énych porad, pricom Studenti piSu, hl'adaju informacie, rediguji a zalamuja
texty a predovsetkym medzi sebou komunikuju.

JUNIORI:

Komentar: Obsahové a formalne spracovanie.

Komentar: Tematické spracovanie.

Komentar: Spitna vizba.

Podcast: Obsahov¢ a formalne spracovanie.

Podcast: Tematické spracovanie.

Atteliér event: Prakticky workshop alebo novinarska diskusia.

Spétna vézba: Podcast.

Rozsirena sprava: Obsahové a formalne spracovanie.

Rozsirena sprava: Tematické spracovanie.

Rozsirena sprava: Spitna vézba.
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Spracovanie témy bez zanrového urcenia.

Spétna vézba.

SENIORI:

Redakéna porada 1: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich spracovania.
Redak¢na porada 2: Spitna vizba k 4. vydaniu Casopisu.

Redakéna porada 3: Kontrola plnenia tloh z predoslej redakcnej porady.
Redakéna porada 4: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich spracovania.
Redak¢éna porada 5: Spitna vizba k 5. vydaniu Casopisu.

Atteliér event: Prakticky workshop alebo novinarska diskusia.

Redakéna porada 6: Kontrola plnenia uloh z predoslej redakcnej porady.
Redakéna porada 7: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich spracovania.
Redak¢na porada 8: Spitna vizba k 6. vydaniu Casopisu.

Redakéna porada 9: Kontrola plnenia tloh z predoslej redakcnej porady.
Redakéna porada 10: Vyber tém a usmernenie k sposobu ich spracovania.
Redak¢na porada 11: Spitné vizba k 7. vydaniu ¢asopisu.*

*QGrafici pracuju simultanne, pricom spolo¢ne zalamuju a davaju si spitnu vizbu

Odporiacana literatira:

Krajéovi¢, P., Radosinska, J. & ViSnovsky, J. (2021). Slovnik vybranych pojmov s masmediélnej
a marketingovej komunikacie. FMK UCM v Trnave.

Pravdova, H. & Ungerova, M. (2018). Periodical Press and Media in the Online Environment :
specialized academic textbook in English [Periodicka tla¢ a média v onlinovom prostredi,
Specializovana akademicka ucebnica v angli¢tine]. FMK UCM v Trnave.

Ron¢akova, T. (2019). Zurnalistické zénre. Verbum.

Struharik, F. (2022). Co je nového v médiich? Nova beseda.

Svecova, M. (2017). Webova zurnalistika. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
Harmonogram vyucby: Vyucba prebieha pocas semestra jedenkrat za tyzden (2x45 minut).

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 19

A B C D E FX abs neabs

68.42 15.79 10.53 0.0 0.0 5.26 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Pavel Bielik, PhD., Mgr. Eva Kramara Jonisova,
PhD., Mgr. Branislav Oprala, PhD., Mgr. Zuzana To¢ena, PhD., Mgr. Simona Tomkova

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:

Strana: 117




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: medidlna akadémia .
KMASK/24bdKOMU001/24

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudentov sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

*100%-92%=A

*91%-83%=8B

*82%-74%=C

*73%—-65%=D

*64 % —56 % =E

* 55 % amenej = FX

Student/$tudentka moze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

50% hodnotenia tvori Gcast’ na seminaroch,

50% hodnotenia tvori prakticky vystup.

Zaverecné hodnotenie pozostdva z Gcasti na semindroch a z realizacie praktického vystupu, na
zaklade ktorého Studenti preukazuji nadobudnuté vedomosti a zru¢nosti. Je nim odovzdanie
praktického zadania (medidlneho obsahu) na konci semestra, prostrednictvom ktorého Studenti
preukazu, do akej miery porozumeli rieSenej problematike. Odovzdanie praktického vystupu a jeho
pozadovana tiroven si podmienkou pre ti¢ast’ na d’alSom procese hodnotenia ich vysledkov stadia.
Pravidelna ucast’ na vyucbe je d’alSou podmienkou tspesného absolvovania predmetu. Povolené
su maximalne 2 absencie (t. j. 2 vyucovacie hodiny), a to bez udania dovodu. V pripade vicsieho
poctu absencii (t. j. 3 — 4 vyucovacie hodiny) je nutné predlozit’ lekarske. Jednotlivé pripady
sa posudzuju individualne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade individudlneho Studijného
planu je nutnd miniméalne 50 % uéast na seminaroch (pozri Studijny poriadok UCM, § 13). V
pripade vymeskania viac ako polovice semindrov nie je mozné tento predmet ukoncit’. Podmienkou
absolvovania predmetu je aktivna ucast’ na vyucbe (50 % hodnotenia) a vytvorenie praktického
vystupu — ur¢eného medidlneho komunikatu (50 % hodnotenia).

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student/Studentka ziskat’ minimalne 56 % z celkového
poctu bodov.

Vysledky vzdelavania:
Posluchéaci a posluchacky po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zru¢nosti, schopnosti,
kompetencie:
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» disponuji vedomost'ami o zakladnom ramci fungovania médii v slovenskom medialnom prostredi
a poznaju biznis modely sucasnych médii,

» ziskaju vedomosti o postaveni novinarov v médiach, modeloch pracovného postupu v médiach a
hlavnych vyzvach ¢i kl'aicovych faktoroch suvisiacich s transformaciou médii,

» nadobudnu informacie o ideologizacii, politizacii a predpojatosti médii,

» ziskaju zrucnosti v rdmci tvorby medidlneho obsahu, resp. tvorby novinarskeho pribehu,

* st schopni viest’ rozhovor, poznaju zakladné principy a techniky vedenia rozhovorov,

* rozvijaji svoje schopnosti v ramci investigativnej zurnalistiky a prace so zdrojmi — su schopni
naformulovat’ a podat’ ziadost’ o informacie a identifikovat’ jednotlivé verejne dostupné datové
zdroje a ich obsah/ucel pre novinarsku prax,

* rozvijaju svoje schopnosti v ramci investigativnej zurnalistiky a prace so zdrojmi — vedia tvorit’
pripadové stadie k datovym zdrojom (na uz publikovanych kauzach).

Stru¢na osnova predmetu:

1. Medialne prostredie — zdkladny ramec fungovania médii (spolo¢ensky, ekonomicky, pravny)
a prehl'ad medialneho trhu; zakladné média — typy a ich defini¢né prvky; fungovanie médii na
Slovensku a ich porovnanie so zahrani¢im; efektivna organizacia médii, ich ciele a ekonomicka
udrzatelnost’.

2. Biznis model médii — prijmy médii, ndklady medidlnych firiem; popis vyvoja médii z pohl'adu
ich konzumacie; rizika a prilezitosti spojené s vyvojom medialneho trhu, najmé digitalizaciou;
transformécia medialneho biznisu; parametre hodnotenia médii z r6znych uhlov; podnikanie v
médiach; trhové subjekty a ich vztahy.

3. Transformacia médii — zmena postavenia novinarov v médiadch; modely pracovného postupu v
médiach a konkrétne priklady transformacie médii (europske médid, arabské médid).

4. Vyzvy arizikd pri transformacii médii — kI'ai¢ové faktory uspechu transformécie médii; boj medzi
tradicnymi a novymi médiami.

5. Doveryhodnost’ tradi¢nych médii a existencia nezavislej/nestrannej zurnalistiky.

6. Ideologizacia, politizacia a predpojatost’ médii — akym sposobom média pokryvaja klacové
udalosti deliace spolo¢nost’ (pripadové stadie).

7. Tvorba medidlneho obsahu — ako vyskladat’ pribeh, ktory zaujme; hlavné zlozky novinarskeho
pribehu: jasne definovana téma, faktické informacie, relevancia pre Citatel’a a novinarska integrita;
Struktura novinarskeho pribehu: zaujatie Citatel’a, jasnost’, stru¢nost’, putavost’.

8. Techniky na udrzanie pozornosti Citatel'ov; rozdelenie zanrov a ich Specifika; vyuzitie Al pri
tvorbe medialneho obsahu.

9. Zakladné principy a techniky vedenia rozhovorov — vyber témy a respondenta; budovanie vzt'ahu
a dovery s respondentom, aktivne pocuvanie; udrzanie tematickej konzistencie, ovladanie toku
konverzacie, rieSenie nepredvidanych situdcii, rieSenie konfliktnych situacii.

10. Investigativna Zzurnalistika a praca so zdrojmi I. — Gcely vyuzitia datovych zdrojov (rychle
overovanie vs. investigativa & analyza); dostupné datové zdroje — CRZ, faktiry & objednavky, OR,
7R, exekucie a insolvencie, uétovné zavierky, kone¢ni uzivatelia vyhod, kataster, zdlozné prava,
cenné papiere, majetkové priznania, stavebné konania; najéastejSie chyby interpretacie pri katastri,
obchodnom registri a dlhoch.

11. Investigativna zurnalistika a praca so zdrojmi I. — zdklady interpretacie vzt'ahov tykajucich
sa vlastnictva a ovladania obchodnych spolo¢nosti + ¢o si vS§imat' v uctovnych zavierkach a
poznamkach k nim; trestné konania, sidne rozhodnutia a pojednavania (ako a kde ziskavat’
informadcie, kol’ko dany proces trva + ako sa spravat’ na pojednavani); zdkon o slobodnom pristupe
k informaciam.

12. Investigativna zurnalistika a praca so zdrojmi II. — 3 az 4 pripadové Studie k datovym zdrojom
(na kauzach, ktoré uz boli publikované).
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Odporucana literatura:
1. Jirkd, J. (2020). Zurnalisticka profese 2.0. Karolinum.
2. Leigh, D. (2019). Investigative journalism. Palgrave Macmillan.

Wolters Kluwer.

jazykovych chyb v novindrskych textoch. Verbum.

Kluwer.

3. Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy. FMK UCM.
4. Radosinska, J., ToCena, Z., & Macék, M. (2022). Synergia odvetvi medidlneho priemyslu.

5. Ronc¢ékova, T., & Vandakova, Z. (2020). Slovenc¢ina v médiach: 111 z najcastejSich

6. Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 5

A B C D E FX

abs

neabs

0.0 40.0 20.0 20.0 20.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Zuzana Kvetanova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.07.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlna akadémia II.
KMASK/24bdKOMU002/24

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudentov sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

*100%-92%=A

*91%-83%=8B

*82%-74%=C

*73%—-65%=D

*64 % —56 % =E

* 55 % amenej = FX

Student/$tudentka moze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

50% hodnotenia tvori Gcast’ na seminaroch,

50% hodnotenia tvori prakticky vystup.

Zaverecné hodnotenie pozostdva z Gcasti na semindroch a z realizacie praktického vystupu, na
zaklade ktorého Studenti preukazuji nadobudnuté vedomosti a zru¢nosti. Je nim odovzdanie
praktického zadania (medidlneho obsahu) na konci semestra, prostrednictvom ktorého Studenti
preukazu, do akej miery porozumeli rieSenej problematike. Odovzdanie praktického vystupu a jeho
pozadovana tiroven si podmienkou pre ti¢ast’ na d’alSom procese hodnotenia ich vysledkov stadia.
Pravidelna ucast’ na vyucbe je d’alSou podmienkou tspesného absolvovania predmetu. Povolené
su maximalne 2 absencie (t. j. 2 vyucovacie hodiny), a to bez udania dovodu. V pripade vicsieho
poctu absencii (t. j. 3 — 4 vyucovacie hodiny) je nutné predlozit’ lekarske. Jednotlivé pripady
sa posudzuju individualne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade individudlneho Studijného
planu je nutnd miniméalne 50 % uéast na seminaroch (pozri Studijny poriadok UCM, § 13). V
pripade vymeskania viac ako polovice semindrov nie je mozné tento predmet ukoncit’. Podmienkou
absolvovania predmetu je aktivna ucast’ na vyucbe (50 % hodnotenia) a vytvorenie praktického
vystupu — ur¢eného medidlneho komunikatu (50 % hodnotenia).

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student/Studentka ziskat’ minimalne 56 % z celkového
poctu bodov.

Vysledky vzdelavania:
Posluchéaci a posluchacky po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zru¢nosti, schopnosti,
kompetencie:
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* disponuju vedomostami o digitalnej transformacii v novinarstve a zmendch, ktoré prinasa pre
pracu novinarov,

» ziskaju zruénosti tykajuce sa vyuzitia mobilnych technolégii a aplikécii v medidlnej praci (tvorba
video obsahu),

* nadobudnu informacie o vyuziti Al v zurnalistike, resp. ako moze Al pomdct’ v novindrom v praxi
pri tvorbe multimedialneho obsahu,

» ziskaju vedomosti tykajice sa budovania vlastnej znac¢ky na socidlnych médiach,

* st schopni zvolit’ si spravnu platformu na Sirenie vlastného obsahu podl'a cielovej skupiny a
analyzovat’ uspesnost’ vlastnej distribu¢nej stratégie,

* rozvijaji svoje schopnosti v rdmci budovania znacky vo vydavatel'stve — nadobudnti vedomosti
o profesii ,,brand managera“ a akym spdsobom spolupracuje so séfredaktorom,

* rozvijaju svoje schopnosti, v zmysle identifikdcie osobnostnych predpokladov a klicovych
charakterovych vlastnosti a schopnosti potrebnych pre pracu v médiach.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Medialny profesional 2.0 — uloha digitalnej transformacie v novinarstve a zmeny, ktoré prinasa
pre pracu novinarov; nové roly a zodpovednosti novindrov v digitalnom veku + prilezitosti pre
novych novindrov = distriblicia obsahu, interakcia s publikom a inovacia v sposobe prezentacie
informacii.

2. Aktudlne vyzvy — tlak na produktivitu a zodpovednost’ za rézne aspekty obsahu; metody a
nastroje na meranie vykonnosti a kvality obsahu: analyza dat, sledovanie navstevnosti, prieskumy
Citatel'ov a d’alSie; vyuzitie analytickych nastrojov na zlepsenie obsahovej stratégie a rozhodovacie
procesy v redakcidch.

3. Nové zrucnosti pre moderné média 1. — zékladnad praca s videom, plan/pribeh, produkcia,
postprodukecia, distribucia, monetizacia; vyuzitie mobilnych technologii a aplikacii v medidlne;j
préaci; video v najvacSom medidlnom dome na Slovensku — predstavenie teamu, Studia, video
formatov, komer¢ného videa, distriblicie; ako sa z troj¢lenného teamu stal team o 19 I'udoch s
vplyvom na cely medidlny trh (zadanie a moznost’ stat’ sa ¢lenom teamu).

4. Nové zru¢nosti pre moderné médié II. — realizacia praktického zadania priamo na prednaske.

5. Al v zurnalistike — ako Al pomaha zvySovat’ kreativitu a redukuje repetitivnu pracu; zéklady
etického kodexu NMH a ako eticky pristupovat’ k technolégiam umelej inteligencie; tipy na tvorbu
obsahu s pridanou hodnotou a originalitou pomocou Al; predstavenie Al nastrojov (Chat GPT,
Perplexity, DeepL a pod.) a praktické priklady ich aplikacie a integracie do novinarskej prace.

6. Worhshop/Demonstacia — produkcia multimedidlneho vystupu za pomoci Al — interaktivna ¢ast’,
kde ucastnici uvidia, ako Al mdze pomoct’ v praxi pri tvorbe multimedidlnych obsahov.

7. Personal Brand v digitalnej ére — socidlne siete a ich vyuzivanie na Slovensku; prijimanie
spravodajstva podl'a jednotlivych onlinovych kanalov; ako a na ktorych kanaloch je mozné budovat’
vlastny brand; efekty budovania personalneho brandu; praktické pripadové studie zo sveta.

8. Distribucia obsahu — ,,Content is King, Distribution is Queen* (o to znamena a preco je
toto zakladné pravidlo internetu?); aké poznadme zdroje navstevnosti pre webstranky; ako si
vybrat' spravnu platformu (socidlnu siet’) pre Sirenie obsahu podla cielovej skupiny; aky je
najuniverzalnejsi typ formatu/obsahu pre rozne platformy; akd je buducnost vyhlad4dvania na
internete a ako to ovplyvni navstevnosti z Google; ako generativna Al ovplyvni distribiiciu obsahu;
ako analyzovat’ uspesnost’ vlastnej distribu¢nej stratégie.

9. Budovanie znacky vo vydavatel'stve — synergia marketingovej a zurnalistickej sféry; hl'adanie
novych moznosti pri tvorbe znacky; pozicia ,,Brand managera“.

10. Obsah periodika vs. jeho imidZ a reputacia — aka je uloha ,,Brand managera“ v media house
a ¢o spada pod jeho kompetencie; pozicioning, cielova skupina, imidzové aj predajné ciele;
ako a kde hladat’ prilezitosti na oslovenie novych citatel'ov; ako monetizovat’ obsah a reklamny
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priestor; pripadova §tidia spoluprace Brand Managera a Séfredaktora (tyzdennik Trend a mesaénik
Medicina).

11. Osobnostné predpoklady a planovanie kariéry v médiach — uloha osobnostnych predpokladov
pri uspesnej kariére v médiach a ich vplyv na profesionalny rozvoj; identifikacia kIai¢ovych
charakterovych vlastnosti a schopnosti potrebnych pre pracu v médiach; ddlezitost’ pochopenia
vlastnych silnych a slabych stranok a ich vztah ku kariére v médiach + techniky na sebakriticku
reflexiu.

12. Budovanie siete a osobného brandu — stanovenie kariérnych ciel'ov a vypracovanie planu ako
ich dosiahnut’.

Odporiacana literatira:

1. Jirkd, J. (2020). Zurnalistickd profese 2.0. Karolinum.

2. Leigh, D. (2019). Investigative journalism. Palgrave Macmillan.

3. Proner, J., BétoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy. FMK UCM.

4. Radosinska, J., ToCena, Z., & Macék, M. (2022). Synergia odvetvi medidlneho priemyslu.
Wolters Kluwer.

5. Ronc¢ékova, T., & Vandakova, Z. (2020). Slovenc¢ina v médiach: 111 z najéastejSich
jazykovych chyb v novinarskych textoch. Verbum.

6. Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medidlny priemysel. Wolters
Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A

B

C

D

FX

abs

neabs

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Zuzana Kvetanova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.07.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlna akadémia III.
KMASK/24bdKOMU003/24

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudentov sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

*100%-92%=A

*91%-83%=8B

*82%-74%=C

*73%—-65%=D

*64 % —56 % =E

* 55 % amenej = FX

Student/$tudentka moze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

50% hodnotenia tvori Gcast’ na seminaroch,

50% hodnotenia tvori prakticky vystup.

Zaverecné hodnotenie pozostdva z Gcasti na semindroch a z realizacie praktického vystupu, na
zaklade ktorého Studenti preukazuji nadobudnuté vedomosti a zru¢nosti. Je nim odovzdanie
praktického zadania (medidlneho obsahu) na konci semestra, prostrednictvom ktorého Studenti
preukazu, do akej miery porozumeli rieSenej problematike. Odovzdanie praktického vystupu a jeho
pozadovana tiroven si podmienkou pre ti¢ast’ na d’alSom procese hodnotenia ich vysledkov stadia.
Pravidelna ucast’ na vyucbe je d’alSou podmienkou tspesného absolvovania predmetu. Povolené
su maximalne 2 absencie (t. j. 2 vyucovacie hodiny), a to bez udania dovodu. V pripade vicsieho
poctu absencii (t. j. 3 — 4 vyucovacie hodiny) je nutné predlozit’ lekarske. Jednotlivé pripady
sa posudzuju individualne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade individudlneho Studijného
planu je nutnd miniméalne 50 % uéast na seminaroch (pozri Studijny poriadok UCM, § 13). V
pripade vymeskania viac ako polovice semindrov nie je mozné tento predmet ukoncit’. Podmienkou
absolvovania predmetu je aktivna ucast’ na vyucbe (50 % hodnotenia) a vytvorenie praktického
vystupu — ur¢eného medidlneho komunikatu (50 % hodnotenia).

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student/Studentka ziskat’ minimalne 56 % z celkového
poctu bodov.

Vysledky vzdelavania:
Posluchéaci a posluchacky po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zru¢nosti, schopnosti,
kompetencie:
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» disponuji vedomost'ami o zakladnom ramci fungovania médii v slovenskom medialnom prostredi
a poznaju biznis modely sucasnych médii,

» ziskaju vedomosti o postaveni novinarov v médiach, modeloch pracovného postupu v médiach a
hlavnych vyzvach ¢i kl'aicovych faktoroch suvisiacich s transformaciou médii,

» nadobudnu informacie o ideologizacii, politizacii a predpojatosti médii,

» ziskaju zrucnosti v rdmci tvorby medidlneho obsahu, resp. tvorby novinarskeho pribehu,

* st schopni viest’ rozhovor, poznaju zakladné principy a techniky vedenia rozhovorov,

* rozvijaji svoje schopnosti v ramci investigativnej zurnalistiky a prace so zdrojmi — su schopni
naformulovat’ a podat’ ziadost’ o informacie a identifikovat’ jednotlivé verejne dostupné datové
zdroje a ich obsah/ucel pre novinarsku prax,

* rozvijaju svoje schopnosti v ramci investigativnej zurnalistiky a prace so zdrojmi — vedia tvorit’
pripadové stadie k datovym zdrojom (na uz publikovanych kauzach).

Stru¢na osnova predmetu:

1. Medialne prostredie — zdkladny ramec fungovania médii (spolo¢ensky, ekonomicky, pravny)
a prehl'ad medialneho trhu; zakladné média — typy a ich defini¢né prvky; fungovanie médii na
Slovensku a ich porovnanie so zahrani¢im; efektivna organizacia médii, ich ciele a ekonomicka
udrzatelnost’.

2. Biznis model médii — prijmy médii, ndklady medidlnych firiem; popis vyvoja médii z pohl'adu
ich konzumacie; rizika a prilezitosti spojené s vyvojom medialneho trhu, najmé digitalizaciou;
transformécia medialneho biznisu; parametre hodnotenia médii z r6znych uhlov; podnikanie v
médiach; trhové subjekty a ich vztahy.

3. Transformacia médii — zmena postavenia novinarov v médiadch; modely pracovného postupu v
médiach a konkrétne priklady transformacie médii (europske médid, arabské médid).

4. Vyzvy arizikd pri transformacii médii — kI'ai¢ové faktory uspechu transformécie médii; boj medzi
tradicnymi a novymi médiami.

5. Doveryhodnost’ tradi¢nych médii a existencia nezavislej/nestrannej zurnalistiky.

6. Ideologizacia, politizacia a predpojatost’ médii — akym sposobom média pokryvaja klacové
udalosti deliace spolo¢nost’ (pripadové stadie).

7. Tvorba medidlneho obsahu — ako vyskladat’ pribeh, ktory zaujme; hlavné zlozky novinarskeho
pribehu: jasne definovana téma, faktické informacie, relevancia pre Citatel’a a novinarska integrita;
Struktura novinarskeho pribehu: zaujatie Citatel’a, jasnost’, stru¢nost’, putavost’.

8. Techniky na udrzanie pozornosti Citatel'ov; rozdelenie zanrov a ich Specifika; vyuzitie Al pri
tvorbe medialneho obsahu.

9. Zakladné principy a techniky vedenia rozhovorov — vyber témy a respondenta; budovanie vzt'ahu
a dovery s respondentom, aktivne pocuvanie; udrzanie tematickej konzistencie, ovladanie toku
konverzacie, rieSenie nepredvidanych situdcii, rieSenie konfliktnych situacii.

10. Investigativna Zzurnalistika a praca so zdrojmi I. — Gcely vyuzitia datovych zdrojov (rychle
overovanie vs. investigativa & analyza); dostupné datové zdroje — CRZ, faktiry & objednavky, OR,
7R, exekucie a insolvencie, uétovné zavierky, kone¢ni uzivatelia vyhod, kataster, zdlozné prava,
cenné papiere, majetkové priznania, stavebné konania; najéastejSie chyby interpretacie pri katastri,
obchodnom registri a dlhoch.

11. Investigativna zurnalistika a praca so zdrojmi I. — zdklady interpretacie vzt'ahov tykajucich
sa vlastnictva a ovladania obchodnych spolo¢nosti + ¢o si vS§imat' v uctovnych zavierkach a
poznamkach k nim; trestné konania, sidne rozhodnutia a pojednavania (ako a kde ziskavat’
informadcie, kol’ko dany proces trva + ako sa spravat’ na pojednavani); zdkon o slobodnom pristupe
k informaciam.

12. Investigativna zurnalistika a praca so zdrojmi II. — 3 az 4 pripadové Studie k datovym zdrojom
(na kauzach, ktoré uz boli publikované).

Strana: 125




Odporucana literatura:
1. Jirkd, J. (2020). Zurnalisticka profese 2.0. Karolinum.
2. Leigh, D. (2019). Investigative journalism. Palgrave Macmillan.

Wolters Kluwer.

jazykovych chyb v novindrskych textoch. Verbum.

Kluwer.

3. Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy. FMK UCM.
4. Radosinska, J., ToCena, Z., & Macék, M. (2022). Synergia odvetvi medidlneho priemyslu.

5. Ronc¢ékova, T., & Vandakova, Z. (2020). Slovenc¢ina v médiach: 111 z najcastejSich

6. Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 5

A B C D E FX

abs

neabs

20.0 60.0 0.0 20.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Zuzana Kvetanova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.07.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: medidlna akadémia IV.
KMASK/24bdKOMU004/24

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudentov sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

*100%-92%=A

*91%-83%=8B

*82%-74%=C

*73%—-65%=D

*64 % —56 % =E

* 55 % amenej = FX

Student/$tudentka moze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

50% hodnotenia tvori Gcast’ na seminaroch,

50% hodnotenia tvori prakticky vystup.

Zaverecné hodnotenie pozostdva z Gcasti na semindroch a z realizacie praktického vystupu, na
zaklade ktorého Studenti preukazuji nadobudnuté vedomosti a zru¢nosti. Je nim odovzdanie
praktického zadania (medidlneho obsahu) na konci semestra, prostrednictvom ktorého Studenti
preukazu, do akej miery porozumeli rieSenej problematike. Odovzdanie praktického vystupu a jeho
pozadovana tiroven si podmienkou pre ti¢ast’ na d’alSom procese hodnotenia ich vysledkov stadia.
Pravidelna ucast’ na vyucbe je d’alSou podmienkou tspesného absolvovania predmetu. Povolené
su maximalne 2 absencie (t. j. 2 vyucovacie hodiny), a to bez udania dovodu. V pripade vicsieho
poctu absencii (t. j. 3 — 4 vyucovacie hodiny) je nutné predlozit’ lekarske. Jednotlivé pripady
sa posudzuju individualne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade individudlneho Studijného
planu je nutnd miniméalne 50 % uéast na seminaroch (pozri Studijny poriadok UCM, § 13). V
pripade vymeskania viac ako polovice semindrov nie je mozné tento predmet ukoncit’. Podmienkou
absolvovania predmetu je aktivna ucast’ na vyucbe (50 % hodnotenia) a vytvorenie praktického
vystupu — ur¢eného medidlneho komunikatu (50 % hodnotenia).

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student/Studentka ziskat’ minimalne 56 % z celkového
poctu bodov.

Vysledky vzdelavania:
Posluchéaci a posluchacky po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zru¢nosti, schopnosti,
kompetencie:
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* disponuju vedomostami o digitalnej transformacii v novinarstve a zmendch, ktoré prinasa pre
pracu novinarov,

» ziskaju zruénosti tykajuce sa vyuzitia mobilnych technolégii a aplikécii v medidlnej praci (tvorba
video obsahu),

* nadobudnu informacie o vyuziti Al v zurnalistike, resp. ako moze Al pomdct’ v novindrom v praxi
pri tvorbe multimedialneho obsahu,

» ziskaju vedomosti tykajice sa budovania vlastnej znac¢ky na socidlnych médiach,

* st schopni zvolit’ si spravnu platformu na Sirenie vlastného obsahu podl'a cielovej skupiny a
analyzovat’ uspesnost’ vlastnej distribu¢nej stratégie,

* rozvijaji svoje schopnosti v rdmci budovania znacky vo vydavatel'stve — nadobudnti vedomosti
o profesii ,,brand managera“ a akym spdsobom spolupracuje so séfredaktorom,

* rozvijaju svoje schopnosti, v zmysle identifikdcie osobnostnych predpokladov a klicovych
charakterovych vlastnosti a schopnosti potrebnych pre pracu v médiach.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Medialny profesional 2.0 — uloha digitalnej transformacie v novinarstve a zmeny, ktoré prinasa
pre pracu novinarov; nové roly a zodpovednosti novindrov v digitalnom veku + prilezitosti pre
novych novindrov = distriblicia obsahu, interakcia s publikom a inovacia v sposobe prezentacie
informacii.

2. Aktudlne vyzvy — tlak na produktivitu a zodpovednost’ za rézne aspekty obsahu; metody a
nastroje na meranie vykonnosti a kvality obsahu: analyza dat, sledovanie navstevnosti, prieskumy
Citatel'ov a d’alSie; vyuzitie analytickych nastrojov na zlepsenie obsahovej stratégie a rozhodovacie
procesy v redakcidch.

3. Nové zrucnosti pre moderné média 1. — zékladnad praca s videom, plan/pribeh, produkcia,
postprodukecia, distribucia, monetizacia; vyuzitie mobilnych technologii a aplikacii v medidlne;j
préaci; video v najvacSom medidlnom dome na Slovensku — predstavenie teamu, Studia, video
formatov, komer¢ného videa, distriblicie; ako sa z troj¢lenného teamu stal team o 19 I'udoch s
vplyvom na cely medidlny trh (zadanie a moznost’ stat’ sa ¢lenom teamu).

4. Nové zru¢nosti pre moderné médié II. — realizacia praktického zadania priamo na prednaske.

5. Al v zurnalistike — ako Al pomaha zvySovat’ kreativitu a redukuje repetitivnu pracu; zéklady
etického kodexu NMH a ako eticky pristupovat’ k technolégiam umelej inteligencie; tipy na tvorbu
obsahu s pridanou hodnotou a originalitou pomocou Al; predstavenie Al nastrojov (Chat GPT,
Perplexity, DeepL a pod.) a praktické priklady ich aplikacie a integracie do novinarskej prace.

6. Worhshop/Demonstacia — produkcia multimedidlneho vystupu za pomoci Al — interaktivna ¢ast’,
kde ucastnici uvidia, ako Al mdze pomoct’ v praxi pri tvorbe multimedidlnych obsahov.

7. Personal Brand v digitalnej ére — socidlne siete a ich vyuzivanie na Slovensku; prijimanie
spravodajstva podl'a jednotlivych onlinovych kanalov; ako a na ktorych kanaloch je mozné budovat’
vlastny brand; efekty budovania personalneho brandu; praktické pripadové studie zo sveta.

8. Distribucia obsahu — ,,Content is King, Distribution is Queen* (o to znamena a preco je
toto zakladné pravidlo internetu?); aké poznadme zdroje navstevnosti pre webstranky; ako si
vybrat' spravnu platformu (socidlnu siet’) pre Sirenie obsahu podla cielovej skupiny; aky je
najuniverzalnejsi typ formatu/obsahu pre rozne platformy; akd je buducnost vyhlad4dvania na
internete a ako to ovplyvni navstevnosti z Google; ako generativna Al ovplyvni distribiiciu obsahu;
ako analyzovat’ uspesnost’ vlastnej distribu¢nej stratégie.

9. Budovanie znacky vo vydavatel'stve — synergia marketingovej a zurnalistickej sféry; hl'adanie
novych moznosti pri tvorbe znacky; pozicia ,,Brand managera“.

10. Obsah periodika vs. jeho imidZ a reputacia — aka je uloha ,,Brand managera“ v media house
a ¢o spada pod jeho kompetencie; pozicioning, cielova skupina, imidzové aj predajné ciele;
ako a kde hladat’ prilezitosti na oslovenie novych citatel'ov; ako monetizovat’ obsah a reklamny
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priestor; pripadova §tidia spoluprace Brand Managera a Séfredaktora (tyzdennik Trend a mesaénik
Medicina).

11. Osobnostné predpoklady a planovanie kariéry v médiach — uloha osobnostnych predpokladov
pri uspesnej kariére v médiach a ich vplyv na profesionalny rozvoj; identifikacia kIai¢ovych
charakterovych vlastnosti a schopnosti potrebnych pre pracu v médiach; ddlezitost’ pochopenia
vlastnych silnych a slabych stranok a ich vztah ku kariére v médiach + techniky na sebakriticku
reflexiu.

12. Budovanie siete a osobného brandu — stanovenie kariérnych ciel'ov a vypracovanie planu ako
ich dosiahnut’.

Odporiacana literatira:

1. Jirkd, J. (2020). Zurnalistickd profese 2.0. Karolinum.

2. Leigh, D. (2019). Investigative journalism. Palgrave Macmillan.

3. Proner, J., BétoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy. FMK UCM.

4. Radosinska, J., ToCena, Z., & Macék, M. (2022). Synergia odvetvi medidlneho priemyslu.
Wolters Kluwer.

5. Ronc¢ékova, T., & Vandakova, Z. (2020). Slovenc¢ina v médiach: 111 z najéastejSich
jazykovych chyb v novinarskych textoch. Verbum.

6. Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medidlny priemysel. Wolters
Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A

B

C

D

FX

abs

neabs

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Zuzana Kvetanova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.07.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlna informatika
KMASK/22bdKOMU008/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zéklade povinného odovzdania vypracovanych zadani na
hodine,

ktoré su predom oznacené ako povinné zadania a vyzaduji kontrolu a spatnu vizbu pedagoga. Praca
na hodine predstavuje maximalne hodnotu 45 % z celkového hodnotenia a zaverecné zadanie
predstavuje 55 % z celkového hodnotenia. V zaujme tispesného absolvovania predmetu musi
Student ziskat’ minimalne 60 %.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne

2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade vicsieho poctu absencii (3 — 4
absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora sved¢éi o zavaznejsej povahe
zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujici relevantné dévody neucasti
posluchaca na vyucbe. Jednotlivé pripady budi posudzované individudlne, s prihliadnutim

na okolnosti. V pripade schvaleného individudlneho harmonogramu §tadia je nutnd minimalne 50 %
icast’ na vyucbe (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast) v pripade zhorsenej
pandemicke;j situédcie prebieha distancnou formou, prostrednictvom onlinovych seminérov.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e samostatne pracuju na praktickych zadaniach a témach,

e venuju pozornost’ zdsadam a technikam kreativneho myslenia, zdokonal'uju sa v technolégiach
a postprodukcii a schopnosti tvorivej prace,

e vedia vysvetlit', uréit’ pri¢iny a dosledky zvolenych technickych a kreativnych rieseni,

Strana: 130




e kriticky hodnotia vhodnost’ pouzitych postupov,

e naucia sa pracovat’ v editanom programe Adobe Photoshop,

e su schopni samostatne vytvarat’ a prezentovat’ svoje vystupy v malej skupine,
e su schopni vyhodnotit’ vystupy svojej prace a ziskat’ spéatni vizbu.

Stru¢na osnova predmetu:

. Pracovna plocha Adobe Photoshop.
. Rastrova grafika, pixel, farebné¢ modely, 24-bitova grafika.
. Adobe Bridge — zékladné funkcie.

. Zakladné upravy fotografii.

. RetuSovanie fotografii.

. Samostatna praca.

. Samostatna praca.

. Zakladna praca s vybermi.

9. Zakladna praca s vrstvami.

10. Vyberové nastroje.

11. Korekcia fotografii.

12. Sumarizécia znalosti.

0N LN AW —

Odporiacana literatira:

Bauer, P. (2021). Adobe Photoshop CC For Dummies. John Wiley & Sons.

Chavez, C. (2023). Adobe Photoshop Classroom in a Book. Adobe Press.

Kelby, S. (2023). Adobe Photoshop Book for Digital Photographers, The (Voices That Matter).
New Riders.

Kelby, S. (2016). How Do I Do That in Photoshop?: The Quickest Ways to Do the Things You
Want to Do, Right Now!. Rocky Nook.

King, J. L. (2023). Adobe Photoshop 2023 Beginners and Seniors Handbook: A Simple
Approach to Learning Photoshop, Mastering the Workspace, Tools, Options, & Effects. Easy
Tutorials to Learn Professional Photo Editing. Independently published.

Laskevitch, S. (2020). Adobe Photoshop: A Complete Course and Compendium of Features.
Rocky Nook.

Smith, S. (2023). ADOBE PHOTOSHOP 2023: Beginners and Advanced Guide to Master all
Adobe Photoshop 2023 Features, Layers, Coloring, Lettering, Selection Tools, Masking, ... Aid
of Practical Exercises + Tips and Tricks. Independently published.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 240

A B C D E FX abs neabs

46.25 34.17 12.92 2.5 2.5 1.67 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Alexandra Rysul'ova, PhD., Mgr. Martin Graca, PhD., Mgr. Lukas Pies, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nazov predmetu: medidlna prax a vyskum médii
KMASK/22bdKOMU902/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Statna skuska prebicha v ustnej forme, prezenéne alebo virtualne (v sulade s aktualnou
pandemickou situaciou). Predmet Statnej skusky je hodnoteny na zaklade kolektivneho rozhodnutia
komisie pre vykonanie $tatnej skusky na Statnych skuskach.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 —-92 =A; 91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e maju prehl’ad o fungovani elektronickych médii a systému vysielania uplatiovaného v Slovenske;j
republike,

e vedia definovat rozdiely medzi réznymi medidlnymi systémami,

e rozumeju charakteristickym znakom a vlastnostiam slovenského medialneho systému vo vztahu
k rozhlasovym a televiznym vysielatel'om,

e ovladaju vSeobecné charakteristiky a legislativne podmienky realizacie internetového vysielania
a rozumeju fungovaniu sluzieb videa na poziadanie,

e dokazu vymedzit’ sicasnu Strukturu periodickej tlace na Slovensku a uplatnit’ tieto poznatky v
praxi,

e vedia definovat’ pojmy, ktoré suvisia s realizaciou novinarskych vypovedi a zurnalistickych
zanrov, predovsetkym terminy $tyl, slohovy postup, Zaner, ttvar,

e rozumeji spdsobom uplatnenia jednotlivych slohovych postupov v réznych druhoch
zurnalistickych obsahov,

e vedia rozliSit’ a prakticky uplatnit’ rozne druhy titulkov na zaklade ich délezitosti, vyjadrenia,
funkcie a informacnej nasytenosti,

e rozumeju rozdielom medzi dichotomickou a trichotomickou klasifikaciou zurnalistickych zanrov
a dokdzu zaradit’ jednotlivé zanre do adekvatnych skupin v stlade s tymito klasifikaciami,

e vedia definovat a charakterizovat’ zanrové prvky v ramci roznych druhov spravy a publicistickych
utvarov, ¢o je predpokladom ich schopnosti realizovat Zzurnalistické produkty na zaklade
systematickych, logickych a premyslenych pracovnych postupov,
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e dokazu vysvetlit, ktoré typy organiza¢nych Struktir sa uplatiiujii v redakénych systémoch,
ako prebieha planovanie a organizovanie redakénych procesov a ako funguju vztahy v ramci
hierarchického usporiadania kompetencii a pracovnych $pecializécii,

e vedia vytvorit’ projekt a maketu periodika, pri¢om rozumeji komunikaénym a marketingovym
stratégiam uplatnovanym v redakcidch a vydavatel'stvach a dokazu ich vyuzivat’ v praxi,

e vedia charakterizovat’ rozhlasovu a televiznu Zurnalistiku, ich principy, silné a slabé stranky a
zanrové klasifikécie spravodajskych a publicistickych komunikatov,

e ovladaju charakteristické znaky a zanrové vymedzenie onlinovej zurnalistiky, poznaja trendy v
multiplatformovej Zurnalistike a rozumeju jej fungovaniu,

e maju povedomie o zasadach a principoch vedeckého poznania, vedia vymedzit’ rozdiely medzi
teoriou, empiriou a praxou, maju prehl’ad o kvalitativnych a kvantitativnych vyskumnych metédach
a vyskumnych néstrojoch, dokazu stanovit’ subjekt, objekt a ciel vedeckého poznania a uplatnit’
tieto poznatky v rdmci vyskumnych aktivit,

e rozumeju dolezitosti vyskumu sledovanosti a ovladaji suvisiace pojmy viazané na sledovanost,
pocuvanost’, podiel na trhu.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Historicky vyvoj elektronickych médii a systémov vysielania. Verejnopravne verzus komercné
vysielanie.

2. Specifika medialnych systémov a modely medialnych systémov.

3. Systém elektronickych médii na Slovensku a vysielatelia.

4. Rozhlasovy segment v kontexte medialneho systému Slovenskej republiky.

5. Televizny segment v kontexte medialneho systému Slovenskej republiky.

6. Internetové vysielanie medidlnych obsahov a sluzby videa na poziadanie.

7. Sucasna Struktura slovenskej periodicke;j tlace.

8. Charakteristika zédkladnych pojmov: §tyl, publicisticky $tyl, slohovy postup, zanrovy druh, Gtvar.
Vzajomné vztahy, definicie.

9. Prehl’ad slohovych postupov a ich vlastnosti. Uplatnenie v jednotlivych druhoch zurnalistickych
Zanrov.

10. Titulok ako ramcova zlozka textu. Druhy titulkov podl'a dolezitosti, podla vyjadrenia, funkcie
a informacnej nasytenosti.

11. Trichotomicka a dichotomicka klasifikécia zurnalistickych zanrov. Lexika, syntax a kompozicia
jednotlivych zanrovych skupin.

12. Spravodajské zanre v periodickej tla¢i. Druhy sprav. Lexika, syntax, kompozicia
spravodajskych zanrov.

13. Publicistika racionalneho typu v periodickej tlaci — prehlad. Charakteristika zanrovej skupiny.
gpeciﬁkéeia: poznamka, komentar, uvodnik, rozbor, polemika, recenzia a ivaha.

14. Publicistika emocionalneho typu v periodickej tlaci — prehl’ad. Charakteristika zanrovej skupiny.
gpeciﬁkéeia: reportaz, fejton, besednica, Crta, esej, glosa, stipéek, entrefilet, causerie a kurziva.
15. Spravodajské a publicistické interview v periodickej tlaci. Charakteristika jednotlivych typov
publicistického interview.

16. Typy organizacnych Struktir v redakénych systémoch, vztahy nadriadenosti a podriadenosti,
planovanie, harmonogram vyroby.

17. Tvorba autorského rukopisu, tvorivy proces, Specifikd produkcie v redakcidch. Proces
zostavenia novinarskeho celku, redigovania, cesta rukopisu od autora do tlaciarne, principy tvorby
onlinového/webového obsahu.

18. Tvorba makety periodika, zrkadlo, zalamovanie, stratégie grafického dizajnu. Principy tvorby
hlavnej stranky v onlinovom/webovom médiu.
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19. Manazment a marketing v medidlnych domoch, produkéné stratégie, marketingovy a
komunika¢ny mix. Komunika¢né systémy v redakénych systémoch, pracovné naplne jednotlivych
pracovnych pozicii, povinnosti a kompetencie.

20. Charakteristika rozhlasovej zurnalistickej komunikécie: rozhlasové Zanre, typoldgia, ¢lenenie
(spravodajstvo, publicistika).

21. Charakteristika televiznej zurnalistickej komunikdcie: televizne zéanre, typologia, Clenenie
(spravodajstvo, publicistika).

22. Onlinova zurnalistika. Zurnalistické Zanre na internete.

23. Multiplatformova zurnalistika — definicia a vymedzenie znakov. Charakteristika datovej a
robotickej zurnalistiky. Zurnalistika na socidlnych médiach.

24. Veda a vedecké poznanie. Tedria, empiria a prax. Subjekt, objekt a ciel’ vedeckého poznavania.
Kvalitativne a kvantitativne vyskumné metddy a rozdiely medzi nimi.

25. Vyskumny proces, fazy vyskumného procesu. Projekt vyskumu. Predvyskum, sondaz, pilotaz.
Reprezentativny vyskum. Vyskumna vzorka a spdsoby jej vyberu.

26. Metody: Pozorovanie ako vedecky nastroj, jeho prednosti a nedostatky. Nestrukturované a
Struktirované pozorovanie.

27. Metody: Anketa a rozhovor. Vyhody a nevyhody ankety. Vyhody a nevyhody
Standardizovanych a nestandardizovanych rozhovorov. Typy otazok.

28. Metody: Kwvalitativna obsahova analyza medidlneho obsahu. Narativna (dramaturgicka),
semiotickd a diskurzivna analyza.

29. Metody: Dotaznik. Silné a slabé stranky dotaznikov. Typy otazok.

30. Doélezitost’ vyskumu sledovanosti a objektivnost’ tohto vyskumu. Dennikové zdznamy,
peoplemetre a audiometre. Celkova sledovanost, priemernd sledovanost, podiel na trhu, 24-
hodinovy podiel na trhu.

Odporiacana literatira:

Buckova, Z., & Rusnakova, L. (2017). Publicistika periodickej tlagi: Zurnalistické Zanre. Trnava:
FMK UCM.

Hallin, D., & Mancini, P. (2008). Systémy médii v postmodernim svété. Praha: Portal.

Jenca, 1. (2004). Rozhlasové spravodajstvo. Bratislava: X ART.

Kacincova Predmerska, A. (2017). Spravodajstvo v periodicke;j tla¢i. Trnava: FMK UCM.
Minarikova, J., & Hurajova, A. (2018). TV and Broadcasting: Basic Outlines and Current
Position. Trnava: FMK UCM.

Mistrik, J. (1997). Stylistika. Bratislava: SPN.

Mistrikova, Z., & et al. (2000). Vyvoj sukromného rozhlasového a televizneho vysielania na
Slovensku. Bratislava: Asocidcia nezavislych rozhlasovych a televiznych stanic.

Pravdova, H. (2015). Manazment, marketing a redigovanie v redakcnej praxi. Periodicka tlac,
online média. Trnava: FMK UCM.

Pravdova, H. (2007). Systém a organizacia prace v printovom médiu. Trnava: FMK UCM.
Pravdova, H., Radosinska, J., & Visnovsky, J. (2017). Koncepty a praktiky multiplatformove;j
zurnalistiky: Slovensko v sietach digitalnych dial'nic. Trnava: FMK UCM.

Radosinska, J. (2019). Propedeutika (mas)medialnych studii. Trnava: FMK UCM.

Svecova, M. (2017). Webova zurnalistika. Zurnalistické Zanre. Trnava: FMK UCM.

Trampota, T., & Vojtéchovska, M. (2010). Metody vyzkumu médii. Praha: Portal.

Tuser, A. (2007). Ako sa robia noviny. Bratislava: SOFA.

Tuser, A., & et al. (2010). Praktikum medialnej tvorby. Bratislava: Eurokddex.

Visnovsky, J. (2015). Aktudlne otazky tedrie a praxe zurnalistiky v ére internetu. Trnava: FMK
UCM.

Visnovsky, J. (2012). Problematika Struktiry a kompozicie v novinarstve. Trnava: FMK UCM.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 195

A B C D E FX NPRO PRO
33.33 21.54 19.49 9.74 10.77 5.13 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - experimentalna fotografia III.
KUK/21bd124/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna u¢ast na vyucbe, povolena je max. 1
absencia.

Student méze pocas semestra ziskat’ 100 bodov (100 %), ktoré st rozdelené medzi jednotlivé
zadania rovnym dielom (5 x 20 %). Hodnoti sa kvalita prevedenia, technické parametre, odovzdanie
na ¢as a progres v odovzdanych zadaniach pocas semestra. Student je povinny odovzdat’ vietky
zadania.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 — 92 =A,;

91 - 83 =B;

82 — 74 =C;

73 — 65 =D;

64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- V skupine zac¢iato¢nikov (mladsich) — Student dokaze prostrednictvom kreativity a fotografickych
technik vizualizovat' svoje predstavy a fantdziu, rozvija si mékké zruCnosti a argumentaciu
prostrednictvom obhajoby svojej tvorby

- V skupine zanristov — Student dokaze identifikovat’ zanrové dominanty a pracovat’ s nimi vo svojej
tvorbe v ramci jednotlivych zadani

- V skupine experimentatorov — Student dokaze pracovat s experimentalnymi technikami a
postupmi vo fotografii, vie prepajat’ rozne fotografické smery a aktivne pracovat’ s inSpiraciou z
inych umeleckych smerov a diel

- V skupine klauzuristov — Student dokaze s pomocou supervizie vytvorit’ a zorganizovat’ klauzarnu
vystavu fotografii, identifikovat’ vsetky potrebné kroky, zabezpecit' produkciu, propagaciu a
komunikaciu so sponzormi, formalne nalezitosti vystav, atd’.

- V skupine veteranov — $tudent nadobuda mikké zrucnosti v oblasti leaderstva, sebaprezentacie a
selfbrandingu, dokdze spravovat’ socidlne siete s ohl'adom na Specifika fotografie
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- Vo vsetkych vymenovanych skupindch — Student nadobtida vedomosti o reportaznej fotografii
prostrednictvom dokumentovania FMK eventov, vydava najleps$ie diela v kreativnom almanachu
MUUZA, z¢astiuje sa univerzitnych i mimouniverzitnych vystav a sut'azi, rozvija si prenositelné
mikké zrucnosti v oblasti komunikacie, argumentécie, efektivnej komunikécie

Stru¢na osnova predmetu:

Na kazdu prednésku v skupinach mladsi, zanristi a experimentatori odovzdavaju Studenti uceleny
subor fotografii na zadant tému.

V skupine zaciato¢nikov (mladsich):

1. Expozi¢ny trojuholnik — ISO, ¢as, clona

2. Svetlo vo fotografii — teplota, intenzita, praca so svetlom vzhl'adom na podmienky
3. Zékladna tiprava fotografii — Lightroom

4. Pokrocila uprava fotografii — Photoshop

5. Zvladanie casového stresu — sutaz 35ka

V skupine zanristov:

1. Zéklady svietenia v ateliéri a technické parametre

2. Portrét, technické svietenie portrétu

3. Zatisie, dolezitost’ polohovania objektu a modelovanie svetla
4. Street photo

5. Krajina

V skupine experimentatorov

1. Zéklady svietenia v ateliéri a technické parametre

2. Luminografia

3. Viacnasobna expozicia

5. Experimentalne typy svietenia

V skupine klauzuristov:

1. Moodboardy a vyber celistvej témy

2. Zaciato¢né etapy produkcie vystavy — vyber miesta, Casu, témy, atd’.
3. Sponzoring a nastavovanie medialnej kampane

4. Produkcia — financovanie, poziadavky, moznosti a limity

5. Formélne poziadavky

V skupine veterdnov:

1. Leaderské schopnosti a vlastnosti

2. Prezentacia umenia na socialnych siet'ach I.

3. Specifiké jednotlivych socidlnych sieti

4. Selfbranding

5. Organizacia fotografickych podujati

Odporiacana literatira:

Charvat, M. (2023). Elektro-fotografické imaginarno. Ptizraky mezi fotografii a elektfinou.
Akademie muzickych uméni.

Eco, U. (2005). D¢&jiny krasy. Argo.

Flusser, V. (2013). Za filosofii fotografie. Fra.

Marien, M. W. (2022). Vizionafi fotografie. Grada.

Pribyl, K. (2023). Fotografie. Kvétoslav Pribyl.

Smith, I. H. (2018). The short story of photography. Laurence King Publishing.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Strana: 137




Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 40

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

30.0

27.5

22.5

17.5

2.5

0.0

0.0

0.0

Vyulujuci: Mgr. et Be. Lucia Novanska Skripcova, PhD., Mgr. Lucia Magalova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - experimentalna fotografia I'V.
KUK/21bd125/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna u¢ast na vyucbe, povolena je max. 1
absencia. Student moZe pocas semestra ziskat' 100 bodov (100 %), ktoré su rozdelené medzi
jednotlivé zadania rovnym dielom (5 x 20 %). Hodnoti sa kvalita prevedenia, technické parametre,
odovzdanie na ¢as a progres v odovzdanych zadaniach podas semestra. Student je povinny
odovzdavat zadania priebezne, tzn. k d’alSej prednaske a na konci semestra mat’ odovzdané vsetky
zadania. Pre ispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo
60 bodov zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 — 92 =A,;

91 - 83 =B;

82 — 74 =C;

73 — 65 =D;

64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

* V skupine zaciato¢nikov (mladsich) — Student dokéaze prostrednictvom kreativity a fotografickych
technik vizualizovat' svoje predstavy a fantdziu, rozvija si mékké zruCnosti a argumentaciu
prostrednictvom obhajoby svojej tvorby

* V skupine zanristov — Student dokaze identifikovat’ zdnrové dominanty a pracovat’ s nimi vo svojej
tvorbe v ramci jednotlivych zadani

* V skupine experimentatorov — Student dokaze pracovat’ s experimentalnymi technikami a
postupmi vo fotografii, vie prepajat’ rozne fotografické smery a aktivne pracovat’ s inSpiraciou z
inych umeleckych smerov a diel

* V skupine klauzuristov — student dokaze s pomocou supervizie vytvorit’ a zorganizovat’ klauzarnu
vystavu fotografii, identifikovat’ vsetky potrebné kroky, zabezpecit' produkciu, propagaciu a
komunikaciu so sponzormi, formalne nalezitosti vystav, atd’.

* V skupine veteranov — Student nadobtuda mékké zrucnosti v oblasti leaderstva, sebaprezentéacie
a selfbrandingu, dokéaze spravovat socialne siete s ohl'adom na Specifika fotografie - Vo vSetkych
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vymenovanych skupinach — Student nadobuda vedomosti o reportaznej fotografii prostrednictvom
dokumentovania FMK eventov, vydava najlepSie diela v kreativnom almanachu MUUZA,
zucastiuje sa univerzitnych i mimouniverzitnych vystav a sut'azi, rozvija si prenositelné makké
zru¢nosti v oblasti komunikacie, argumentacie, efektivnej komunikacie

Stru¢na osnova predmetu:

Na kazdu prednésku v skupinach mladsi, zanristi a experimentatori odovzdavaju Studenti uceleny
subor fotografii na zadant tému.

V skupine zaciato¢nikov (mladsich):

1. Telo vo fotografii — orezavanie, polohovanie, vizualna dekonstrukcia
2. Zaber — velkosti zaberov, kompozicia, nadvéznost’ v sérii
3. zaciato¢na grafika — fotografické principy pri promo fotografii
4. Pokrocila uprava fotografii — Photoshop

5. Workshop

V skupine zanristov:

1. Akt

2. Reportaz

3. Workshop svietenie v ateliéri

4. Hardcore postprocess

5. Workflow

V skupine experimentatorov:

1. Fotografia a grafika pre socialne siete

2. Typografia vo fotografii

3. Workshop

4. Hardcore postprocess

5. Nové experimentalne techniky

V skupine klauzuristov:

1. Vyber findlnych fotografii, kompozicia a sériovost’

2. Prezentécia

3. Organizacia

4. Realizacia

5. Formélne poziadavky

V skupine veteranov:

1. Individualne zadania na zaklade poziadaviek

2. Individualne zadania na zaklade poziadaviek

3. Individualne zadania na zaklade poziadaviek

4. Socialne siete

5. Individualne zadania na zaklade poziadaviek

Odporiacana literatira:

Charvat, M. (2023). Elektro-fotografické imaginarno. Ptizraky mezi fotografii a elektfinou.
Akademie muzickych uméni.

Eco, U. (2005). D¢&jiny krasy. Argo.

Flusser, V. (2013). Za filosofii fotografie. Fra.

Marien, M. W. (2022). Vizionafi fotografie. Grada.

Pribyl, K. (2023). Fotografie. Kvétoslav Pribyl.

Smith, I. H. (2018). The short story of photography. Laurence King Publishing.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky
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Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 28

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

21.43

17.86

28.57

10.71

7.14

14.29

0.0

0.0

Vyulujuci: Mgr. et Be. Lucia Novanska Skripcova, PhD., Mgr. Lucia Magalova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - experimentalna fotografia V.
KUK/21bd126/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna u¢ast na vyucbe, povolena je max. 1
absencia.

Student méze pocas semestra ziskat’ 100 bodov (100 %), ktoré st rozdelené medzi jednotlivé
zadania rovnym dielom (5 x 20 %). Hodnoti sa kvalita prevedenia, technické parametre, odovzdanie
na ¢as a progres v odovzdanych zadaniach pocas semestra. Student je povinny odovzdat’ vietky
zadania.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 — 92 =A,;

91 - 83 =B;

82 — 74 =C;

73 — 65 =D;

64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- V skupine zac¢iato¢nikov (mladsich) — Student dokaze prostrednictvom kreativity a fotografickych
technik vizualizovat' svoje predstavy a fantdziu, rozvija si mékké zruCnosti a argumentaciu
prostrednictvom obhajoby svojej tvorby

- V skupine zanristov — Student dokaze identifikovat’ zanrové dominanty a pracovat’ s nimi vo svojej
tvorbe v ramci jednotlivych zadani

- V skupine experimentatorov — Student dokaze pracovat s experimentalnymi technikami a
postupmi vo fotografii, vie prepajat’ rozne fotografické smery a aktivne pracovat’ s inSpiraciou z
inych umeleckych smerov a diel

- V skupine klauzuristov — Student dokaze s pomocou supervizie vytvorit’ a zorganizovat’ klauzarnu
vystavu fotografii, identifikovat’ vsetky potrebné kroky, zabezpecit' produkciu, propagaciu a
komunikaciu so sponzormi, formalne nalezitosti vystav, atd’.

- V skupine veteranov — $tudent nadobuda mikké zrucnosti v oblasti leaderstva, sebaprezentacie a
selfbrandingu, dokdze spravovat’ socidlne siete s ohl'adom na Specifika fotografie
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- Vo vsetkych vymenovanych skupindch — Student nadobtida vedomosti o reportaznej fotografii
prostrednictvom dokumentovania FMK eventov, vydava najleps$ie diela v kreativnom almanachu
MUUZA, z¢astiuje sa univerzitnych i mimouniverzitnych vystav a sut'azi, rozvija si prenositelné
mikké zrucnosti v oblasti komunikacie, argumentécie, efektivnej komunikécie

Stru¢na osnova predmetu:

Na kazdu prednésku v skupinach mladsi, zanristi a experimentatori odovzdavaju Studenti uceleny
subor fotografii na zadant tému.

V skupine zaciato¢nikov (mladsich):

1. Expozi¢ny trojuholnik — ISO, ¢as, clona

2. Svetlo vo fotografii — teplota, intenzita, praca so svetlom vzhl'adom na podmienky
3. Zékladna tiprava fotografii — Lightroom

4. Pokrocila uprava fotografii — Photoshop

5. Zvladanie casového stresu — sutaz 35ka

V skupine zanristov:

1. Zéklady svietenia v ateliéri a technické parametre

2. Portrét, technické svietenie portrétu

3. Zatisie, dolezitost’ polohovania objektu a modelovanie svetla
4. Street photo

5. Krajina

V skupine experimentatorov

1. Zéklady svietenia v ateliéri a technické parametre

2. Luminografia

3. Viacnasobna expozicia

5. Experimentalne typy svietenia

V skupine klauzuristov:

1. Moodboardy a vyber celistvej témy

2. Zaciato¢né etapy produkcie vystavy — vyber miesta, Casu, témy, atd’.
3. Sponzoring a nastavovanie medialnej kampane

4. Produkcia — financovanie, poziadavky, moznosti a limity

5. Formélne poziadavky

V skupine veterdnov:

1. Leaderské schopnosti a vlastnosti

2. Prezentacia umenia na socialnych siet'ach I.

3. Specifiké jednotlivych socidlnych sieti

4. Selfbranding

5. Organizacia fotografickych podujati

Odporiacana literatira:

Charvat, M. (2023). Elektro-fotografické imaginarno. Ptizraky mezi fotografii a elektfinou.
Akademie muzickych uméni.

Eco, U. (2005). D¢&jiny krasy. Argo.

Flusser, V. (2013). Za filosofii fotografie. Fra.

Marien, M. W. (2022). Vizionafi fotografie. Grada.

Pribyl, K. (2023). Fotografie. Kvétoslav Pribyl.

Smith, I. H. (2018). The short story of photography. Laurence King Publishing.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk
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Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 34

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

2941

20.59

2941

5.88

11.76

2.94

0.0

0.0

Vyulujuci: Mgr. et Be. Lucia Novanska Skripcova, PhD., Mgr. Lucia Magalova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:

Strana: 144




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - experimentalna fotografia VI.
KUK/21bd127/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna u¢ast na vyucbe, povolena je max. 1
absencia. Student moZe pocas semestra ziskat' 100 bodov (100 %), ktoré su rozdelené medzi
jednotlivé zadania rovnym dielom (5 x 20 %). Hodnoti sa kvalita prevedenia, technické parametre,
odovzdanie na ¢as a progres v odovzdanych zadaniach podas semestra. Student je povinny
odovzdavat zadania priebezne, tzn. k d’alSej prednaske a na konci semestra mat’ odovzdané vsetky
zadania. Pre ispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo
60 bodov zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A;

91 - 83 =B;

82 — 74 =C;

73 — 65 =D;

64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

* V skupine zaciato¢nikov (mladsich) — Student dokaze prostrednictvom kreativity a fotografickych
technik vizualizovat' svoje predstavy a fantdziu, rozvija si mékké zrucnosti a argumentaciu
prostrednictvom obhajoby svojej tvorby

* V skupine zanristov — Student dokaze identifikovat’ zdnrové dominanty a pracovat’ s nimi vo svojej
tvorbe v ramci jednotlivych zadani

* V skupine experimentatorov — Student dokaze pracovat’ s experimentalnymi technikami a
postupmi vo fotografii, vie prepajat’ rozne fotografické smery a aktivne pracovat’ s inSpiraciou z
inych umeleckych smerov a diel

* V skupine klauzuristov — Student dokaze s pomocou supervizie vytvorit’ a zorganizovat’ klauzarnu
vystavu fotografii, identifikovat’ vsetky potrebné kroky, zabezpecit' produkciu, propagaciu a
komunikaciu so sponzormi, formalne nalezitosti vystav, atd’.

* V skupine veteranov — Student nadobtuda mékké zrucnosti v oblasti leaderstva, sebaprezentéacie
a selfbrandingu, dokéaze spravovat socialne siete s ohl'adom na Specifika fotografie - Vo vSetkych
vymenovanych skupinach — Student nadobuda vedomosti o reportaznej fotografii prostrednictvom
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dokumentovania FMK eventov, vydava najlepSie diela v kreativnom almanachu MUUZA,
zucastiuje sa univerzitnych i mimouniverzitnych vystav a sut'azi, rozvija si prenositelné makké
zru¢nosti v oblasti komunikacie, argumentacie, efektivnej komunikacie

Stru¢na osnova predmetu:

Na kazdu prednésku v skupinach mladsi, zanristi a experimentatori odovzdavaju Studenti uceleny
subor fotografii na zadant tému.

V skupine zaciato¢nikov (mladsich):

1. Telo vo fotografii — orezavanie, polohovanie, vizualna dekonstrukcia
2. Zaber — velkosti zaberov, kompozicia, nadvéznost’ v sérii
3. zaciato¢na grafika — fotografické principy pri promo fotografii
4. Pokrocila uprava fotografii — Photoshop

5. Workshop

V skupine zanristov:

1. Akt

2. Reportaz

3. Workshop svietenie v ateliéri

4. Hardcore postprocess

5. Workflow

V skupine experimentatorov:

1. Fotografia a grafika pre socialne siete

2. Typografia vo fotografii

3. Workshop

4. Hardcore postprocess

5. Nové experimentalne techniky

V skupine klauzuristov:

1. Vyber findlnych fotografii, kompozicia a sériovost’

2. Prezentécia

3. Organizacia

4. Realizacia

5. Formélne poziadavky

V skupine veteranov:

1. Individualne zadania na zaklade poziadaviek

2. Individualne zadania na zaklade poziadaviek

3. Individualne zadania na zaklade poziadaviek

4. Socialne siete

5. Individualne zadania na zaklade poziadaviek

Odporiacana literatira:

Charvat, M. (2023). Elektro-fotografické imaginarno. Ptizraky mezi fotografii a elektfinou.
Akademie muzickych uméni.

Eco, U. (2005). D¢&jiny krasy. Argo.

Flusser, V. (2013). Za filosofii fotografie. Fra.

Marien, M. W. (2022). Vizionafi fotografie. Grada.

Pribyl, K. (2023). Fotografie. Kvétoslav Pribyl.

Smith, I. H. (2018). The short story of photography. Laurence King Publishing.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 19

A B

C

D

E

FX

abs

neabs

21.05 21.05

26.32

15.79

5.26

10.53

0.0

0.0

Vyudujuci: Mgr. et Be. Lucia Novanska Skripcova, PhD., Mgr. Lucia Magalova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - komunikacia v médiu fotografie I.
KUK/21bd130/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Predmet bude v zimnom semestri hodnoteny zadvere¢nou skuskou za dosiahnuté vysledky realizacie
a kone¢ného vystupu zadanych tém.

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

* 50 % hodnotenia predstavuju pravidelné konzultacie dvoch zadanych semestralnych tém, ucast’ a
aktivne zapdajanie sa na prednaskach k danym témam, na besedach s pozvanymi hostami z externého
prostredia, ateliérovych vystavach a workshopoch (50 bodov).

* 50 % hodnotenia predstavuje samostatna realizacia a prezentacia dvoch ucelenych autorskych
praktickych vystupov — sérii fotografii na dve semestralne témy a techniky, ktoré musia byt
obsahovo a formalne previazané s ucivom predmetu a mali by nadvdzovat’ na kontexty tvorby
klicovych autorov z dejin umenia a fotografie (25 + 25 bodov). Rozsah kone¢ného poctu
odovzdanych fotografii ur¢i pedagoég podl'a zadanej témy a naro¢nosti autorského konceptu.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* Studenti pracuju na praktickych zadaniach a témach,

* Student si vSima principy a techniky tvorivého myslenia, zdokonal'uje sa v technologii a
postprodukecii a v schopnosti tvorivo pracovat’,

* vie vysvetlit’, urit’ pric¢iny a dosledky zvolenych technickych a tvorivych riesent,
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* dokumentuje pochopenie vzajomnych suvislosti medzi vybranymi disciplinami,
vyvodzuje nové zavery a rieSenia v procese tvorby fotografie,

» kriticky zhodnocuje vhodnost’ pouzitych postupov,

* nauci sa subjektivne interpretovat’ a komunikovat’ spoloCensky zdvazné obsahy,
* je schopny samostatne tvorit’ a svoje vystupy aj prezentovat’ mensej skupine,

* dokaze zhodnotit’ vystup svojej prace a prijat’ spitnu véazbu.

Stru¢na osnova predmetu:

Na 1. blok prednaskového cyklu je planovany rozsah 6 hodin. Na II. blok 6 hodin. V ramci
prednaskového cyklu teoretického zadania a samotného procesu tvorby sa uskuto¢nia priebezné
konzultacie rozpracovanosti jednotlivych tém, ktoré budu v procese realizacie dolezitym kritériom
a podkladom na konec¢né hodnotenie praktického cvicenia. V Strukture vyucby predmetu budu
konzultacie v rozsahu 6 hodin.

Osnova predmetu je rozdelena na jednotlivé procesno—tvorivé fazy: Prva je teoretické zdovodnenie
tém. Nasleduje prezenticia praktickych ukazok, autorov a diel (svetovd a domaca scéna
vyznamnych autorov), ktoré sa viazu k zadanym témam. Nasleduje diskusia, konzultacie.
Posledna faza je odovzdavanie realizovanych diel (digitalnych fotografii v elektronickej podobe) v
prislusnom rozsahu podl'a dohody s pedagdégom a naroc¢nosti tém. V kazdom semestri sa zadavaju
dve témy.

Prednaskovy cyklus je rozdeleny do dvoch blokov.

1/ Zékladné teoreticko-metodologické vychodiskd — v tomto vstupnom bloku sa posluchaci
obozndmia s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hladiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sucasnych trendov
diferenciacie vizudlnych jazykov pouzivanych v autorsky koncipovanych programoch. V
nadviznosti na spomenuté teoreticko-metodologické vychodiska média fotografie sa oboznamia
s konkrétnymi témami a zadaniami. Kazdé zadanie praktického cvicenia je okrem teoretického
zdovodnenia a analyzy, doplnené¢ bohatou obrazovou prilohou fotografickych konceptov a
autorskych programov dokumentujucich rézne polohy a pristupy tvorivého procesu s ukdzkami
kultovych diel domacich a zahrani¢nych osobnosti umenia a fotografie.

2/ Tvorba autorsky koncipovanych projektov - prakticka realizacia zadanych tém - v ramci tohto
bloku sa AKMF zameriava na praktické overenie teoretickych poznatkov, prezentovanych ukazok
z prvej Casti prednaskového cyklu. Formou konzultacii, osobného pristupu (pedagodg — Student)
dostato¢ného Casového priestoru na konzultacie sa kladie doraz na tvorivy proces, analytické
myslenie, kreativitu a taktiez na technologické zvladnutie tém, postprodukciu a konecny vystup
praktickych ukazok prace v ateliéri. Studenti samostatne reagujii na témy ateliérovou tvorbou.

Odporiacana literatira:

GERZOVA, J. a kol.: Slovnik slovenského a svetového vytvarného umenia 2. polovice 20.
storocia. Bratislava : Profil, 1999.

HLAVAC, L.: Dejiny fotografie. Martin : Vydavatel'stvo Osveta, 1987.

HLAVAC, L.: Dejiny slovenskej fotografie. Martin : Vydavatel'stvo Osveta, 1989.
MACEK, V.: Slovenska imaginativna fotografia. Bratislava : Fotofo, 1998.
MRAZKOVA, D.: Pibéh fotografie. Praha : Mlada fronta, 1985.

PIJOAN, J.: Dejiny umenia/12. Bratislava : Tkar, 2002.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:
KTlucovée slova: Komunikacia v médiu fotografie, autorské koncepty, moderna vo fotografii,
postmoderné stratégie v digitalnej fotografii, fotograficka tvorba, zanre, portrét, inscenovana
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fotografia, vizudlne tedrie, estetické kategorie média fotografie, stavba, skladba obrazu,
fotografia ako vizualny jazyk, metafora, odkaz, obrazové plany, fotografia ako magicka
nadrealita, vyrazové prvky fotografie, ostrost’, neostrost’, kompozicia, dekompozicia, popredie,
pozadie, fotograficka tvorba ako program — tvorivé dielne.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 1

A B C D E FX abs neabs

0.0 100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. MgA. Jozef Sedlak, Mgr. Eva Kramara Jonisova, PhD., Mgr. Kristina Svitok
Mayerova

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - komunikacia v médiu fotografie II.
KUK/21bd131/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet bude v letnom semestri hodnoteny zavere¢nou skuskou za dosiahnuté vysledky realizacie
a kone¢ného vystupu zadanych tém.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e oboznamia sa s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hl'adiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sucasnych trendov v
diferenciacii vizualnych jazykov pouzivanych v autorsky koncipovanych programoch,

e ziskané teoretické vychodiska budu aplikovat’ pri realizacii konkrétnych zadani,

e naucia sa tvorivo pracovat, kladst doraz na analytické myslenie, kreativitu a taktiez na
technologické zvladnutie tém, postprodukciu a konecny vystup praktickych ukazok prace v ateliéri.

Struc¢na osnova predmetu:

Osnova predmetu je rozdelend na jednotlivé procesno-tvorivé fazy:

1. Teoretické zdovodnenie tém.

2. Prezentacia praktickych ukazok, autorov a diel (svetova a doméca scéna vyznamnych autorov),
ktoré sa viazu k zadanym témam.

3. Diskusia, konzultacie.

4. Odovzdavanie realizovanych diel (digitalnych fotografii v elektronickej podobe) v prislusnom
rozsahu podla dohody s pedagdgom a naroc¢nosti tém. V kazdom semestri sa zadavaju dve témy.
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Na L. blok prednaskového cyklu je pldnovany rozsah 6 hodin. Na II. blok 6 hodin. V ramci
prednaskového cyklu teoretického zadania a samotného procesu tvorby sa uskuto¢nia priebezné
konzultacie rozpracovanosti jednotlivych tém, ktoré budu v procese realizacie dolezitym kritériom
a podkladom na konec¢né hodnotenie praktického cvicenia. V Strukture vyucby predmetu budu
konzultacie v rozsahu 6 hodin.

Odporiacana literatira:

. Cudovit Hlavac, Dejiny fotografie, Vydavatel'stvo osveta, Martin 1987

. Cudovit Hlavac, Dejiny slovenskej fotografie, Vydavatel'stvo osveta, Martin 1989

. Aurél Hrabusicky — Vaclav Macek, Slovenska fotografia 1925 — 2000, SNG Bratislava 2000
. José Pijoan, Dejiny umenia/12, Ikar, Bratislava 2002

. Daniela Mrazkova, Ptib¢h fotografie, Mlada fronta, Praha 1985

. Vaclav Macek, Slovenska imaginativna fotografia, Fotofo, Bratislava 1998

. Vaclav Macek, Lucia Fiserova, Nova slovenska fotografia, Fotofo, Bratislava 2008,2010

. Jana Gerzova a kol., Slovnik slovenského a svetového vytvarného umenia 20.storocia, Profil,
Bratislava 1999

9. William A. Ewing, FACE/The New Photographic Portrait, Thames&Hudson, London 2006
10. Co je fotografie, 150 let fotografie, Credit Praha, Praha 1989

11. Ceska a Slovenské fotografie 80. a 90. Let 20. Stoleti, Muzeum uméni Olomouc 2002

12. Strateny ¢as, Slovensko 1969-1989 v dokumentarnej fotografii, SNG, Bratislava 2007

13. Roland Barthes, Svétla komora, Archa, Bratislava 1994

14. Susan Sontag, O fotografii, Paseka, Praha 2002

15. Robert Silverio, Postmoderna fotografie, AMU Praha 2007

16. Karel Cisaft, Co je to fotografie, Hermann &synové, Praha 2004

17. May, A., Digitalna fotografia, Slovart, Bratislava 2002

18. Vilém Flusser, Za filosofii fotografie, Hynek, Praha 1994

03N DN B W

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

A B C D E FX abs neabs

50.0 50.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. MgA. Jozef Sedlak, Mgr. Eva Kramara Jonisova, PhD., Mgr. Kristina Svitok
Mayerova

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - komunikacia v médiu fotografie III.
KUK/21bd132/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Predmet bude v zimnom semestri hodnoteny zadvere¢nou skuskou za dosiahnuté vysledky realizacie
a kone¢ného vystupu zadanych tém.

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

* 50 % hodnotenia predstavuju pravidelné konzultacie dvoch zadanych semestralnych tém, ucast’ a
aktivne zapdajanie sa na prednaskach k danym témam, na besedach s pozvanymi hostami z externého
prostredia, ateliérovych vystavach a workshopoch (50 bodov).

* 50 % hodnotenia predstavuje samostatna realizacia a prezentacia dvoch ucelenych autorskych
praktickych vystupov — sérii fotografii na dve semestralne témy a techniky, ktoré musia byt
obsahovo a formalne previazané s ucivom predmetu a mali by nadvdzovat’ na kontexty tvorby
klicovych autorov z dejin umenia a fotografie (25 + 25 bodov). Rozsah kone¢ného poctu
odovzdanych fotografii ur¢i pedagoég podl'a zadanej témy a naro¢nosti autorského konceptu.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* Studenti budt pokrac¢ovat’ v pracach na praktickych zadaniach a témach,

* Student si vSima principy a techniky tvorivého myslenia, zdokonal'uje sa v technologii a
postprodukecii a v schopnosti tvorivo pracovat’,

* vie vysvetlit’, urit’ pric¢iny a dosledky zvolenych technickych a tvorivych riesent,
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* dokumentuje pochopenie vzajomnych suvislosti medzi vybranymi disciplinami,
vyvodzuje nové zavery a rieSenia v procese tvorby fotografie,

» kriticky zhodnocuje vhodnost’ pouzitych postupov,

* nauci sa subjektivne interpretovat’ a komunikovat’ spoloCensky zdvazné obsahy,
* je schopny samostatne tvorit’ a svoje vystupy aj prezentovat’ mensej skupine,

* dokaze zhodnotit’ vystup svojej prace a prijat’ spitnu vizbu

Stru¢na osnova predmetu:

Prednaskovy cyklus je rozdeleny do dvoch blokov.

1/ Zékladné teoreticko-metodologické vychodiskd — v tomto vstupnom bloku sa posluchaci
obozndmia s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hl'adiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sucasnych trendov
diferenciacie vizudlnych jazykov pouzivanych v autorsky koncipovanych programoch. V
nadviznosti na spomenuté teoreticko-metodologické vychodiska média fotografie sa oboznadmia
s konkrétnymi témami a zadaniami. Kazdé zadanie praktického cvicenia je okrem teoretického
zdovodnenia a analyzy, doplnené¢ bohatou obrazovou prilohou fotografickych konceptov a
autorskych programov dokumentujucich rézne polohy a pristupy tvorivého procesu s ukazkami
kultovych diel domacich a zahrani¢nych osobnosti umenia a fotografie.

2/ Tvorba autorsky koncipovanych projektov - prakticka realizacia zadanych tém - v ramci tohto
bloku sa AKMF zameriava na praktické overenie teoretickych poznatkov, prezentovanych ukazok
z prvej Casti prednaskového cyklu. Formou konzultacii, osobného pristupu (pedagoég — Student)
dostato¢ného Casového priestoru na konzultacie sa kladie doraz na tvorivy proces, analytické
myslenie, kreativitu a taktiez na technologické zvladnutie tém, postprodukciu a konecny vystup
praktickych ukazok prace v ateliéri. Studenti samostatne reagujii na témy ateliérovou tvorbou.

Na I. blok prednaskového cyklu je planovany rozsah 6 hodin. Na II. blok 6 hodin. V ramci
prednaskového cyklu teoretického zadania a samotného procesu tvorby sa uskuto¢nia priebezné
konzultacie rozpracovanosti jednotlivych tém, ktoré budu v procese realizacie dolezitym kritériom
a podkladom na konec¢né hodnotenie praktického cvicenia. V Strukture vyucby predmetu budu
konzultacie v rozsahu 6 hodin.

Odporiacana literatira:

GERZOVA, J. akol.: Slovnik slovenského a svetového vytvarného umenia 2. polovice 20.
storocia. Bratislava : Profil, 1999.

HLAVAC, .: Dejiny fotografie. Martin : Vydavatel'stvo Osveta, 1987.

HLAVAC, L.: Dejiny slovenskej fotografie. Martin : Vydavatel'stvo Osveta, 1989.
MACEK, V.: Slovenska imaginativna fotografia. Bratislava : Fotofo, 1998.
MRAZKOVA, D.: Pibéh fotografie. Praha : Mlada fronta, 1985.

PIJOAN, J.: Dejiny umenia/12. Bratislava : Tkar, 2002.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:

KTlucovée slova: Komunikacia v médiu fotografie, autorské koncepty, moderna vo fotografii,
postmoderné stratégie v digitalnej fotografii, fotograficka tvorba, zanre, portrét, inscenovana
fotografia, vizudlne tedrie, estetické kategorie média fotografie, stavba, skladba obrazu,
fotografia ako vizualny jazyk, metafora, odkaz, obrazové plany, fotografia ako magicka
nadrealita, vyrazové prvky fotografie, ostrost’, neostrost’, kompozicia, dekompozicia, popredie,
pozadie, fotograficka tvorba ako program — tvorivé dielne.
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

55.56

22.22

0.0

11.11

11.11

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. MgA. Jozef Sedlak, Mgr. Eva Kramara Jonisova, PhD., Mgr. Kristina Svitok

Mayerova

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - komunikacia v médiu fotografie I'V.
KUK/21bd133/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet bude hodnoteny za dosiahnuté vysledky v ramci realizacie konecného vystupu zadanych
tém. Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60
bodov zo 100).

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

* 50 % hodnotenia predstavuju pravidelné konzultacie dvoch zadanych semestralnych tém, ucast’ a
aktivne zapdajanie sa na prednaskach k danym témam, na besedach s pozvanymi hostami z externého
prostredia, ateliérovych vystavach a workshopoch (50 bodov).

* 50 % hodnotenia predstavuje samostatna realizacia a prezentacia dvoch ucelenych autorskych
praktickych vystupov — sérii fotografii na dve semestralne témy a techniky, ktoré musia byt
obsahovo a formalne previazané s u¢ivom predmetu a mali by nadvédzovat’ na kontexty tvorby
klicovych autorov z dejin umenia a fotografie (25 + 25 bodov). Rozsah kone¢ného poctu
odovzdanych fotografii ur¢i pedagoég podl'a zadanej témy a naro¢nosti autorského konceptu.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e oboznamia sa s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hl'adiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sucasnych trendov v
diferenciacii vizualnych jazykov pouzivanych v autorsky koncipovanych programoch,

e ziskané teoretické vychodiska budu aplikovat’ pri realizacii konkrétnych zadani,
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e naucia sa tvorivo pracovat, kladst doraz na analytické myslenie, kreativitu a taktiez na
technologické zvladnutie tém, postprodukciu a konecny vystup praktickych ukazok prace v ateliéri.

Stru¢na osnova predmetu:

Osnova predmetu je rozdelend na jednotlivé procesno-tvorivé fazy:

1. Teoretické zdovodnenie tém.

2. Prezentacia praktickych ukazok, autorov a diel (svetova a doméca scéna vyznamnych autorov),
ktoré sa viazu k zadanym témam.

3. Diskusia, konzultacie.

4. Odovzdavanie realizovanych diel (digitalnych fotografii v elektronickej podobe) v prislusnom
rozsahu podla dohody s pedagdgom a naroc¢nosti tém. V kazdom semestri sa zadavaju dve témy.
Na L. blok prednaskového cyklu je planovany rozsah 6 hodin. Na II. blok 6 hodin. V ramci
prednaskového cyklu teoretického zadania a samotného procesu tvorby sa uskuto¢nia priebezné
konzultacie rozpracovanosti jednotlivych tém, ktoré budu v procese realizacie dolezitym kritériom
a podkladom na konec¢né hodnotenie praktického cvicenia. V Strukture vyucby predmetu budu
konzultacie v rozsahu 6 hodin.

Odporiacana literatira:

GERZOVA, J. a kol.: Slovnik slovenského a svetového vytvarného umenia 2. polovice 20.
storocia. Bratislava : Profil, 1999.

HLAVAC, .: Dejiny fotografie. Martin : Vydavatel'stvo Osveta, 1987.

HLAVAC, L.: Dejiny slovenskej fotografie. Martin : Vydavatel'stvo Osveta, 1989.
MACEK, V.: Slovenska imaginativna fotografia. Bratislava : Fotofo, 1998.
MRAZKOVA, D.: Pibéh fotografie. Praha : Mlada fronta, 1985.

PIJOAN, J.: Dejiny umenia/12. Bratislava : Tkar, 2002.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

57.14 14.29 14.29 0.0 14.29 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. MgA. Jozef Sedlak, Mgr. Eva Kramara Jonisova, PhD., Mgr. Kristina Svitok
Mayerova

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - rozhlas I.
KMASK/21bd050/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspesného absolvovania vedomostného testu v
pisomnej forme. Vedomostny test v tejto podobe predstavuje 100 % hodnotenia. V zaujme
uspesného absolvovania predmetu musi posluchac/ka ziskat v rdmci vedomostného testu
minimalne 56 % bodov, vysledné hodnotenie bude preratané podl'a zavere¢nej hodnotiacej stupnice.
S prihliadnutim na pandemicku situaciu a pokyny prislusnych tradov sa vedomostny test moze
konat’ vo virtualnej podobe.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade
individualneho harmonogramu $tadia je nutna minimalne 50 % G&ast’ na vyuébe (pozri Studijny
poriadok UCM, §13), pricom posluchac/ka absolvuje zaverec¢nu skusku v zmysle vyssie uvedenych
pokynov. Absencie nad rdmec povoleného mnozstva st zdovodnované a ospravedliované
individualne, avSak do tivahy sa beru len relevantné dévody a nepredvidatel'né zavazné okolnosti.
Ospravedlnenia sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom). Vyucba (alebo jej Cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- ziskavaju nevyhnutny prehlad a orientuji sa v problematike rozhlasového vysielania na
Slovensku,

- ovladaju terminolégiu spojent s vysielanim v sukromnych rozhlasovych staniciach i1
verejnopravnom rozhlase,
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- s schopni samostatne pracovat’ na priprave spravodajskych i publicistickych textov pre potreby
rozhlasového vysielania,

- rozvijaju si schopnosti prezentacie a interpretacie textov stvisiacich s rozhlasovym vysielanim,
- st schopni kriticky reflektovat’ sucasné rozhlasové vysielanie.

Stru¢na osnova predmetu:

Uvod do problematiky rozhlasovej tvorby.

Vznik, vyvoj a charakteristika rozhlasového vysielania vo svete a na Slovensku.
Problematika verejnopravneho rozhlasového vysielania na Slovensku.
Problematika sukromného rozhlasového vysielania na Slovensku.
Analyza rozhlasovych vystupov,

Uvod do spravodajskych rozhlasovych Zanrov,

Spravodajstvo v rozhlase v praxi,

Tvorba rozhlasovych spravodajskych textov I.

Tvorba rozhlasovych spravodajskych textov II.

Uvod do rozhlasovej publicistiky,

Tvorba rozhlasovych publicistickych textov I.

Tvorba rozhlasovych publicistickych textov II.

Odporiacana literatira:

Botosova, L., & Furtdkova, L. (2023). Rozhlasova reportdz. FMK UCM v Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2020). Rozhlasova tvorba a prax. FMK UCM v Trnave.
Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy.: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM v Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2021). Current trends in the news service of commercial
radio stations in Slovakia. In A. V. Polonskij (Ed.), Diskursologija i mediakritika sredstv
massovoj informacii: Proceedings from the 3rd International Scientific-Practical Conference (pp.
180-205). Politerra.

Brnik, A., & Botosova, L. (2022). Infotainment and its changes in commercialization of

radio news. In M. McGreevy & R. Rita (Eds.), CER Comparative European Research 2022:
Proceedings - Research track of the 17th Biannual CER Comparative European Research
Conference (pp. 23-29). Sciemcee Publishing.

Janackova, L., et al. (2024). Radio news in the Slovak Republic in the 21st century. Studies in
Media and Communication, 12(1), 420-432. https://doi.org/10.11114/smc.v12i1.6308

Boétosova, L., Brnik, A., & Imrovi¢, M. (2023). The role of student radio stations in the

higher education system. Media Literacy and Academic Research, 6(1), 174-188. https://
doi.org/10.34135/mlar-23-01-10

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 114

A B C D E FX abs neabs

21.05 28.07 20.18 21.05 6.14 3.51 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD., Mgr. Cubica Janackova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - rozhlas II.
KMASK/21bd063/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmienujiuce predmety: KMASK/bd050/05

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspeSného vypracovania praktickych zadani, ktoré
posluchaci a posluchacky vypracuju na hodindch a formou domadcich uloh. Vsetky zadania
predstavuju dohromady 100 % hodnotenia. V zaujme uspesného absolvovania predmetu musi
posluchac/ka ziskat’ minimalne 56 % bodov zo vSetkych zadani. Poslucha¢/ka neméze predmet
uspesne absolvovat’, ak neodovzda vsetky zadania, alebo ak niektoré zo zadani nedosiahne aspon
56 % bodov. Vysledné hodnotenie bude preratané podla zavere¢nej hodnotiacej stupnice.
Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- ziskavaju nevyhnutny prehlad a orientuji sa v problematike rozhlasového vysielania na
Slovensku,

- ovladaju terminolégiu spojenu s pripravou spravodajskych a publicistickych prispevkov do
rozhlasového vysielania v sikromnych rozhlasovych staniciach i verejnopravnom rozhlase,

- st schopni samostatne pracovat’ na priprave spravodajskych i publicistickych nahravok pre
potreby rozhlasového vysielania,

- rozvijaju si schopnosti prezentacie a interpretacie textov suvisiacich s rozhlasovym vysielanim,
najmé v kontexte spravodajstva,

- st schopni tvorit’ zakladnu komerénu komunikéciu v rozhlase,

- ovladaju pripravu, tvorbu a interpretaciu textov vhodnych do spravodajskych blokov.

Struc¢na osnova predmetu:
Komer¢na komunikacia v rozhlasovom médiu.
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Rozhlasova reklama v praxi L.

Rozhlasova reklama v praxi II.

Strih zvuku v programe na Gpravu zvuku.

Cvicenia na strih zvuku I.

Cvicenia na strih zvuku II.

Tvorba spravodajskych prispevkov do rozhlasového vysielania.
Tvorba publicistickych prispevkov do rozhlasového vysielania.
Tvorba komer¢nych prispevkov do rozhlasového vysielania.
Systém a organizacia prace v rozhlase.

Priprava textov pre spravodajské bloky.

Priprava, nahrdvanie a interpretacia spravodajskych blokov I.
Priprava, nahrdvanie a interpretacia spravodajskych blokov II.

Odporiacana literatira:

Botosova, L., & Furtadkova, L. (2023). Rozhlasova reportdz. FMK UCM v Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2020). Rozhlasova tvorba a prax. FMK UCM v Trnave.
Proner, J., BotosSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy.: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM v Trnave.

Furtakova, L., & Botosova, L. (2021). Postavenie reportaze v si¢asnom rozhlasovom vysielani.
In A. Brnik et al. (Eds.), Megatrendy a média 2021: Home officetainment (pp. 17-27). UCM.
Brnik, A., Bétosova, L., & Kapec, M. (2021). Changes in broadcasting to keep a listener in
commercial radios in Slovakia. In M. McGreevy & R. Rita (Eds.), CER Comparative European
Research 2021: Proceedings / Research track of the 15th Biannual CER Comparative European
Research Conference (pp. 21-25). Sciemcee Publishing.

Janackova, L., et al. (2024). Radio news in the Slovak Republic in the 21st century. Studies in
Media and Communication, 12(1), 420-432. https://doi.org/10.11114/smc.v12i1.6308
Botosova, L., et al. (2023). Ethical and legislative standards in the environment of radio
broadcasters and their application into practice. Studies in Media and Communication, 11(1),
119-135. https://doi.org/10.11114/smc.v11i11.5743

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 65

A B C D E FX abs neabs

41.54 32.31 12.31 12.31 0.0 1.54 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD., Mgr. Cubica Janackova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - rozhlas III.
KMASK/21bd064/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 24 Za obdobie Studia: 312
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspesného absolvovania vedomostného testu v
pisomnej forme. Vedomostny test v tejto podobe predstavuje 80 % hodnotenia, zvysnych 20 %
predstavuje dochadzka. V zaujme uspesného absolvovania predmetu musi posluchaé/ka ziskat’ v
ramci vedomostného testu minimalne 56 % bodov, vysledné hodnotenie bude preratané podla
zaverecnej hodnotiacej stupnice.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade
individualneho harmonogramu $tadia je nutna minimalne 50 % G&ast’ na vyuébe (pozri Studijny
poriadok UCM, §13), pricom posluchac¢/ka musi odovzdat’ vSetky zadania. Absencie nad ramec
povoleného mnozstva st zdovodinované a ospravedlnované individualne, avSak do uvahy sa
beru len relevantné dovody a nepredvidate'né zavazné okolnosti. Ospravedlnenia sa predkladaju
vyhradne v pisomnej forme (e-mailom). Vyucba (alebo jej ¢ast’) v pripade zhorSenej pandemicke;j
situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych cviceni.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

ovladaju terminologiu spojent s pracou v rozhlasovom §tidiu, najmé v kontexte spravodajstva,
su schopni samostatne pracovat’ na priprave zivého vysielania, spravodajskych blokov,
spravodajskych prispevkov,

ovladaju pracu s agentirnym servisom pre potreby rozhlasového vysielania,

ovladaju zakladné Cinnosti spojené s pracou spravara a redaktora v rozhlasovom médiu, vratane
ovladania vysielacieho softvéru a mixézneho pultu,
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rozvijaju si schopnosti prezentdcie a interpretacie textov suvisiacich s rozhlasovym vysielanim,
najmé v kontexte spravodajstva.

Stru¢na osnova predmetu:

Priprava spravodajskych textov v kontexte spravodajskych blokov radia Aetter 1.
Priprava spravodajskych textov v kontexte spravodajskych blokov radia Aetter I1.
Praca s agentirnym servisom pre potreby rozhlasu.

Interpretécia spravodajskych textov v kontexte spravodajskych blokov radia Aetter I.
Interpretécia spravodajskych textov v kontexte spravodajskych blokov radia Aetter II.
Simulécia zivého vysielania spravodajského bloku I.

Simulécia zivého vysielania spravodajského bloku II.

Priprava, tvorba a interpretacia spravodajskych blokov v radiu Aetter I.

Priprava, tvorba a interpretacia spravodajskych blokov v radiu Aetter II.

Priprava, tvorba a interpretacia spravodajskych prispevkov do vysielania radia Aetter 1.
Priprava, tvorba a interpretacia spravodajskych prispevkov do vysielania radia Aetter II.
Praca v teréne.

Odporiacana literatira:

Botosova, L., & Furtakova, L. (2023). Rozhlasova reportdz. FMK UCM v Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2020). Rozhlasova tvorba a prax. FMK UCM v Trnave.
Furtakova, L., & Botosova, L. (2021). Postavenie reportaze v si¢asnom rozhlasovom vysielani.
In A. Brnik et al. (Eds.), Megatrendy a média 2021: Home officetainment (pp. 17-27). UCM.
Janackova, L., et al. (2024). Radio news in the Slovak Republic in the 21st century. Studies in
Media and Communication, 12(1), 420-432. https://doi.org/10.11114/smc.v12i1.6308

Brnik, A., & Botosova, L. (2023). The history of student radio broadcasting in Slovakia as part
of the cultural heritage of the country. In I. Buljubagié¢, M. Sain, & B. Baraban (Eds.), European
realities - power: Conference proceedings from the 5th International Scientific Conference (pp.
30-49). Josip Juraj Strossmayer University of Osijek. https://doi.org/10.59014/QLKU8627
Boétosova, L., Brnik, A., & Imrovi¢, M. (2023). The role of student radio stations in the

higher education system. Media Literacy and Academic Research, 6(1), 174-188. https://
doi.org/10.34135/mlar-23-01-10

Botosova, L., et al. (2023). Ethical and legislative standards in the environment of radio
broadcasters and their application into practice. Studies in Media and Communication, 11(1),
119-135. https://doi.org/10.11114/smc.v11i11.5743

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 56

A B C D E FX abs neabs

39.29 30.36 17.86 7.14 3.57 1.79 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD., Mgr. Cubica Janackova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medialny ateliér - rozhlas I'V.
KMASK/21bd065/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 24 Za obdobie Studia: 312
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspeSného vypracovania praktickych zadani, ktoré
posluchaci a posluchacky vypracuju na hodindch a formou domadcich uloh. Vsetky zadania
predstavuju dohromady 100% hodnotenia. V zaujme uspesného absolvovania predmetu musi
posluchac/ka ziskat’ minimalne 56 % bodov zo vSetkych zadani. Poslucha¢/ka neméze predmet
uspesne absolvovat’ ak neodovzda vsetky zadania, alebo ak niektoré zo zadani nedosiahne 56 %
bodov. Vysledné hodnotenie bude preratané podl'a zavere¢nej hodnotiacej stupnice.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

+ ziskavaju nevyhnutny prehl'ad a orientuji sa v problematike rozhlasového vysielania na
Slovensku,

* ovladaju terminoldgiu spojenu s pracou v rozhlasovom $tadiu,

* su schopni samostatne pracovat’ na priprave zivého vysielania,

* ovladaju zakladné Cinnosti spojené s pracou moderatora v rozhlasovom médiu, vratane ovladania
vysielacieho softvéru a mixazneho pultu,

* rozvijaju si schopnosti prezentacie a interpretacie textov suvisiacich s rozhlasovym vysielanim,
najmé v kontexte moderovaného pradového vysielania.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Praca s vysielacim softvérom I.
2. Praca s vysielacim softvérom II.
3. Praca s mixaznym pultom I.
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4. Praca s mixaznym pultom II.

5. Priprava scendra pre pradové vysielanie

6. Simulacia zivého vysielania I.

7. Simulacia zivého vysielania II.

8. Simul4cia zivého vysielania III.

9. Praca s hostom v stadiu

10. Simulécia spravodajského rozhovoru v rozhlasovom studiu
11. Simulacia publicistického rozhovoru v rozhlasovom $tadiu
12. Zéavereéné opakovanie poznatkov.

Odporiacana literatira:

Botosova, L., & Furtdkova, L. (2023). Rozhlasova reportdz. FMK UCM v Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2020). Rozhlasova tvorba a prax. FMK UCM v Trnave.
Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy.: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM v Trnave.

Janackova, L., et al. (2024). Radio news in the Slovak Republic in the 21st century. Studies in
Media and Communication, 12(1), 420-432. https://doi.org/10.11114/smc.v12i1.6308

Brnik, A., & Botosova, L. (2023). The history of student radio broadcasting in Slovakia as part
of the cultural heritage of the country. In I. Buljubaié¢, M. Sain, & B. Baraban (Eds.), European
realities - power: Conference proceedings from the 5th International Scientific Conference (pp.
30-49). Josip Juraj Strossmayer University of Osijek. https://doi.org/10.59014/QLKU8627
Boétosova, L., Brnik, A., & Imrovi¢, M. (2023). The role of student radio stations in the

higher education system. Media Literacy and Academic Research, 6(1), 174-188. https://
doi.org/10.34135/mlar-23-01-10

Botosova, L., et al. (2023). Ethical and legislative standards in the environment of radio
broadcasters and their application into practice. Studies in Media and Communication, 11(1),
119-135. https://doi.org/10.11114/smc.v11i11.5743

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 31

A B C D E FX abs neabs

45.16 29.03 25.81 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD., Mgr. Cubica Janackova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - rozhlas V.
KMASK/21bd064/24

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 24 Za obdobie Studia: 312
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspeSného vypracovania praktickych zadani, ktoré
posluchaci a posluchacky vypracuju na hodindch a formou domadcich uloh. Vsetky zadania
predstavuju dohromady 100 % hodnotenia. V zaujme uspesného absolvovania predmetu musi
posluchac/ka ziskat’ minimalne 56 % bodov zo vSetkych zadani. Poslucha¢/ka neméze predmet
uspesne absolvovat’, ak neodovzda vsetky zadania, alebo ak niektoré zo zadani nedosiahne 56 %
bodov. Vysledné hodnotenie bude preratané podl'a zaverecnej hodnotiacej stupnice:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade
individualneho harmonogramu $tadia je nutna minimalne 50 % G&ast’ na vyuébe (pozri Studijny
poriadok UCM, §13), pricom posluchac¢/ka musi odovzdat’ vSetky zadania. Absencie nad ramec
povoleného mnozstva st zdovodinované a ospravedlnované individualne, avSak do uvahy sa
beru len relevantné dovody a nepredvidate'né zavazné okolnosti. Ospravedlnenia sa predkladaju
vyhradne v pisomnej forme (e-mailom). Vyucba (alebo jej ¢ast’) v pripade zhorSenej pandemicke;j
situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych cviceni.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- ovladaji terminologiu spojenu s pracou v rozhlasovom $tidiu, najma v kontexte spravodajstva,
- si schopni samostatne pracovat’ na priprave zivého vysielania, spravodajskych blokov,
spravodajskych prispevkov,

- ovladaju pracu s agentiirnym servisom pre potreby rozhlasového vysielania,

- ovladaju zakladné ¢innosti spojené s pracou spravara a redaktora v rozhlasovom médiu, vratane
ovladania vysielacieho softvéru a mixézneho pultu,
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- rozvijaju si schopnosti prezentacie a interpretacie textov suvisiacich s rozhlasovym vysielanim,
najmé v kontexte spravodajstva.

Stru¢na osnova predmetu:

- Priprava spravodajskych textov v kontexte spravodajskych blokov radia Aetter I.

- Priprava spravodajskych textov v kontexte spravodajskych blokov radia Aetter II.

- Praca s agentiirnym servisom pre potreby rozhlasu.

- Interpretacia spravodajskych textov v kontexte spravodajskych blokov radia Aetter I.

- Interpretacia spravodajskych textov v kontexte spravodajskych blokov radia Aetter II.

- Simulécia zivého vysielania spravodajského bloku I.

- Simulécia zivého vysielania spravodajského bloku II.

- Priprava, tvorba a interpretacia spravodajskych blokov v radiu Aetter 1.

- Priprava, tvorba a interpretacia spravodajskych blokov v radiu Aetter II.

- Priprava, tvorba a interpretacia spravodajskych prispevkov do vysielania radia Aetter I.
- Priprava, tvorba a interpretacia spravodajskych prispevkov do vysielania radia Aetter II.
- Praca v teréne.

Odporiacana literatira:

Botosova, L., & Furtakova, L. (2023). Rozhlasova reportdz. FMK UCM v Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2020). Rozhlasova tvorba a prax. FMK UCM v Trnave.
Certikova, H. (2012). Abeceda moderatora: Ako sa stat’ dobrym moderatorom. VSMU.

Jenca, 1., Brnik, A., & Sekeresova, Z. (2013). Rozhlasova tvorba. FMK UCM v Trnave.
Lehoczka, V. (2012). Moderacia ako komunikaé¢ny fenomén. FMK UCM v Trnave.

Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy.: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4

A B C D E FX abs neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 22.09.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - rozhlas VI.
KMASK/21bd065/24

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 24 Za obdobie Studia: 312
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspeSného vypracovania praktickych zadani, ktoré
posluchaci a posluchacky vypracuju na hodindch a formou domadcich uloh. Vsetky zadania
predstavuju dohromady 100 % hodnotenia. V zaujme uspesného absolvovania predmetu musi
posluchac/ka ziskat’ minimalne 56 % bodov zo vSetkych zadani. Poslucha¢/ka neméze predmet
uspesne absolvovat’, ak neodovzda vsetky zadania, alebo ak niektoré zo zadani nedosiahne 56 %
bodov. Vysledné hodnotenie bude preratané podl'a zavere¢nej hodnotiacej stupnice.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade
individualneho harmonogramu $tadia je nutna minimalne 50 % G&ast’ na vyuébe (pozri Studijny
poriadok UCM, §13), pricom posluchac¢/ka musi odovzdat’ vSetky zadania. Absencie nad ramec
povoleného mnozstva st zdovodinované a ospravedlnované individualne, avSak do uvahy sa
beru len relevantné dovody a nepredvidate'né zavazné okolnosti. Ospravedlnenia sa predkladaju
vyhradne v pisomnej forme (e-mailom). Vyucba (alebo jej ¢ast’) v pripade zhorSenej pandemicke;j
situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych cviceni.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- ovladaju terminolégiu spojenu s pracou v rozhlasovom $tudiu, najmé v kontexte moderovaného
vysielania v podobe rozhlasovych relacii a pradového vysielania,

- su schopni samostatne pracovat’ na priprave zivého vysielania, rozhlasovych relacii ¢i inych
prvkov rozhlasového vysielania,
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- ovladaju zakladné ¢innosti spojené s pracou moderatora a redaktora v rozhlasovom médiu, vratane
ovladania vysielacieho softvéru a mixadzneho pultu,

- rozvijaju si schopnosti prezentacie a interpretacie textov suvisiacich s rozhlasovym vysielanim,
najma v kontexte moderovaného vysielania.

Stru¢na osnova predmetu:

Priprava scendara pre rozhlasovi relaciu v radiu Aetter I.

Priprava scendara pre rozhlasovu relaciu v radiu Aetter II.

Interpretécia textov v kontexte rozhlasovej relacie radia Aetter 1.
Interpretécia textov v kontexte rozhlasovej relacie radia Aetter II.
Simulécia zivého vysielania spravodajského bloku I.

Priprava, tvorba a interpretacia reldcie do radia Aetter 1.

Priprava, tvorba a interpretacia relacie do radia Aetter I1.

Priprava scendara pre pradové vysielanie v radiu Aetter 1.

Simulécia zivého vysielania v radiu Aetter 1.

Priprava, tvorba a interpretacia pradového vysielania v radiu Aetter 1.
Priprava, tvorba a interpretacia pradového vysielania v radiu Aetter I1.
Priprava, tvorba a interpretacia pradového vysielania v radiu Aetter I11.

Odporiacana literatira:

Botosova, L., & Furtdkova, L. (2023). Rozhlasova reportdz. FMK UCM v Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2020). Rozhlasova tvorba a prax. FMK UCM v Trnave.
Certikova, H. (2012). Abeceda moderatora: Ako sa stat’ dobrym moderatorom. VSMU.

Jenca, 1., Brnik, A., & Sekeresova, Z. (2013). Rozhlasova tvorba. FMK UCM v Trnave.
Lehoczka, V. (2012). Moderacia ako komunikaé¢ny fenomén. FMK UCM v Trnave.

Proner, J., BotosSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy.: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 22.09.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - televizia III.
KUK/22bdKOMUO013/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1. pravidelnd, aktivna i€ast’ na stretnutiach

2. vypracovanie Ciastkovych zadani pozostavajucich z produkénych faz tvorby televiznych
formatov

3. vypracovanie zaveretného zadania predstavujuceho finalny televizny produkt v podobe
Specifického televizneho formatu

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» pokrocilé technické, teoretické poznatky z oblasti televiznej tvorby

* pokrocilé jazykové zrucnosti pre potreby televizneho vystupovania, postup tvorby konkrétnych
formatov v televiznej produkcii

» teoretické a praktické sktisenosti s pripravou, tvorbou a postprodukciou Specifickych televiznych
formatov

* poslucha¢ ma na konci semestra SirSie teoretické ako aj praktické skusenosti v tvorbe
spravodajskych televiznych zanrov

Stru¢na osnova predmetu:

I. Spravodajské televizne zanre — Studenti ziskaju teoretické poznatky z oblasti tvorby
spravodajskych zanrov

II. Audiovizudlna sprava — posluchaci si vyskasaju vytvorit’ vlastné audiovizudlne spravy, spravy
bez komentara

III. Analyza zadani - individualny rozbor, spitnd védzba pre Studentov
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I'V. Reportérska ¢innost’ — Studenti ziskaju teoretické poznatky o pracovnych ¢innostiach redaktorov
a reportérov v televiznych médiach

V. Personifikovand sprava — posluchaci si vyskusaju vytvorit’ vlastné personifikované spravy s
vlastnym komentarom a vstupmi

VI. Analyza zadani — individualny rozbor, spétna védzba pre Studentov

VII. Anketa — posluchaci ziskaju teoretické poznatky o tvorbe spravodajskych ankiet, vyskusaju si
v timoch spracovanie ankety do spravodajstva

VIII. Televizna reportdz — Studenti sa ucia zakladnym ndleZzitostiam televiznej reportaze, typom
reportdzi a technickym parametrom

IX. Reportazna sprava — vyber témy — posluchaci pracujui na vlastnych reportaznych témach

X. Analyza zadani — individualny rozbor, spéitna vézba pre Studentov

XI. Reportdzna sprava — vypracovanie — posluchdc¢i vytvaraji vlastné reportazne spravy s
komentarom a vstupmi

XII. Analyza zadani — individudlny rozbor, spitna vizba pre Studentov

Odporiacana literatira:

Blazek, B. (1995). Tvafi v tvar obrazovce. Slon.

Brachtlova, I. (2000). Dramaturgia nehranej audiovizuélnej tvorby. VSMU.

Docekalova, M. (2006). Tvurci psani pro kazdého. Grada Publishing.

Hladky, M. (1986). O teorii televizni a filmové Zurnalistické tvorby II. Zakladni metody televizni
tvorby. Univerzita Karlova v Praze.

Kolektiv autorov. (1992). Vyroba a prezentace audiovizualnych dél. FAMU.

McLuhan, M. (2000). Clovék, média a elektronicka kultura. Jota.

Tuser, A., & kolektiv. (2010). Praktikum mediélnej tvorby. EUROKODEX, s.r.0.

Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy: prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov (1st ed.). Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Proner, J. (2022). Zaklady strihu a postprodukcie v programe Adobe Premiere Pro. Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave

Durig, J. (2017). Svetlo a farba v kameramanskej tvorbe. Vysoka $kola mazickych umeni.
Hucko, T. (2020). Medzi zaberom a dielom, Tvoriva synergia kamery a strihu v audiovizii.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 17

A B C D E FX abs neabs

94.12 0.0 0.0 5.88 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matus Visvader

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - televizia IV.
KUK/22bdKOMUO014/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1. pravidelnd, aktivna i€ast’ na stretnutiach

2. vypracovanie Ciastkovych zadani pozostavajucich z produkénych faz tvorby televiznych
formatov

3. vypracovanie zaveretného zadania predstavujuceho finalny televizny produkt v podobe
Specifického televizneho formatu

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» pokrocilé technické, teoretické poznatky z oblasti televiznej tvorby

* pokrocilé¢ jazykové zrucnosti pre potreby vedenia rozhovorov, besied a moderovanych
spravodajskych formatov

 teoretické a praktické skusenosti s pripravou, tvorbou a postprodukciou Specifickych
spravodajskych televiznych formatov

* poslucha¢ ma na konci semestra SirSie teoretické ako aj praktické skusenosti v tvorbe
spravodajskych televiznych zanrov

Stru¢na osnova predmetu:

I. Doplnkové spravodajské zanre — posluchéci ziskaju teoretické poznatky z oblasti doplnkovych
spravodajskych zanrov

I1. Sportové spravodajstvo a pocasie — §tudenti vytvaraju vlastné doplnkové spravodajské zanre ako
sucast’ spravodajskej relacie

III. Analyza zadani - individualny rozbor, spitnd védzba pre Studentov
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IV. Moderovanie sprav — posluchaci ziskaju teoretické a praktické jazykové zrucnosti pre potreby
moderovaného spravodajstva na podklade aktualnych celostatnych televiznych médii

V. Kamerové skusky — Studenti si vyskusaju moderovanie sprav, pracu s ¢itackou, vytvaraju vlastné
nahravky

VI. Analyza zadani — individualny rozbor, spétna védzba pre Studentov

VIL. Interview vs. Beseda — posluchaci ziskavaju prehl’ad a technické poznatky o moderovanych
televiznych formatoch s pritomnost'ou hosti

VIII. Televizne interview — Studenti si vyskuSaju viest' vlastny rozhovor na zvolenu tému, v
skupinach vytvaraji hotovy televizny produkt

IX. Analyza zadani — individudlny rozbor, spitna vizba pre Studentov

X. Televizna beseda — Studenti si vyskusaju viest’ televiznu besedu s viacerymi host'ami, vo vdznom
aj zabavnom formate

XI. Analyza zadani — individualny rozbor, spétna védzba pre Studentov

Odporiacana literatira:

Blazek, B. (1995). Tvafi v tvar obrazovce. Slon.

Brachtlova, I. (2000). Dramaturgia nehranej audiovizuélnej tvorby. VSMU.

Docekalova, M. (2006). Tvurci psani pro kazdého. Grada Publishing.

Hladky, M. (1986). O teorii televizni a filmové zurnalistické tvorby II. Zakladni metody televizni
tvorby. Univerzita Karlova v Praze.

Kolektiv autorov. (1992). Vyroba a prezentace audiovizualnych dél. FAMU.

McLuhan, M. (2000). Clovék, média a elektronicka kultura. Jota.

Tuser, A., & kolektiv. (2010). Praktikum mediélnej tvorby. EUROKODEX, s.r.0.

Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy: prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov (1st ed.). Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Proner, J. (2022). Zaklady strihu a postprodukcie v programe Adobe Premiere Pro. Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave

Durig, J. (2017). Svetlo a farba v kameramanskej tvorbe. Vysoka $kola mazickych umeni.
Hucko, T. (2020). Medzi zaberom a dielom, Tvoriva synergia kamery a strihu v audiovizii.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A B C D E FX abs neabs

66.67 11.11 22.22 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matus Visvader

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - televizia V.
KUK/22bdKOMUO15/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
1. pravidelnd, aktivna i€ast’ na stretnutiach
2. vypracovanie Ciastkovych zadani pozostavajucich z produkénych faz tvorby televiznych
formatov
3. vypracovanie zaveretného zadania predstavujuceho finalny televizny produkt v podobe
Specifického televizneho formatu
A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>
B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>
C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>
D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>
E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>
FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» pokrocilé teoretické poznatky z oblasti televiznej publicistiky

» teoretické a praktické skusenosti s pripravou, tvorbou a postprodukciou $pecifickych zabavnych
televiznych formatov

* posluchd¢ mé na konci semestra teoretické ako aj praktické skusenosti v tvorbe zabavnych
televiznych formatov pre konkrétne publikum

Struc¢na osnova predmetu:

1. Zabavna publicistika v televizii — posluchaci ziskaju teoretické poznatky o zabavnych formatoch
v televiznych médiach

II. Vlastna relacia — Studenti si pripravuju tvorbu vlastne relacie zabavného charakteru, vytvaraja
vlastny namet a technicky scenar

III. Analyza zadani - individualny rozbor, spitna védzba pre Studentov

IV. Vlastna relacia — Studenti pokracuju v tvorbe reldcii, vytvaraji ponuku programového formatu
a tvoria scenara

V. Analyza zadani — individudlny rozbor, spitna vizba pre Studentov
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VI. Vlastna reldcia — Studenti nahravaju a postprodukéne finalizuju svoje relacie

VII. Analyza zadani — individudlny rozbor, spitna vizba pre Studentov

VIII. Talkshow ako sucast’ vecerného programu — posluchaci ziskaju teoretické poznatky o tvorbe
zabavnych televiznych relacii vo forme nightshows/talkshows

IX. Vlastna talkshow — Studenti vytvaraju ndmety na talkshows v prostredi verejnopravnych ako
aj komercnych televiznych médii

X. Analyza zadani — individualny rozbor, spéitna vézba pre Studentov

Odporiacana literatira:

Blazek, B. (1995). Tvafi v tvar obrazovce. Slon.

Brachtlova, I. (2000). Dramaturgia nehranej audiovizuélnej tvorby. VSMU.

Docekalova, M. (2006). Tvurci psani pro kazdého. Grada Publishing.

Hladky, M. (1986). O teorii televizni a filmové Zurnalistické tvorby II. Zakladni metody televizni
tvorby. Univerzita Karlova v Praze.

Kolektiv autorov. (1992). Vyroba a prezentace audiovizualnych dél. FAMU.

McLuhan, M. (2000). Clovék, média a elektronicka kultura. Jota.

Tuser, A., & kolektiv. (2010). Praktikum mediélnej tvorby. EUROKODEX, s.r.0.

Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy: prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov (1st ed.). Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Proner, J. (2022). Zaklady strihu a postprodukcie v programe Adobe Premiere Pro. Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave

Durig, J. (2017). Svetlo a farba v kameramanskej tvorbe. Vysoka $kola mazickych umeni.
Hucko, T. (2020). Medzi zaberom a dielom, Tvoriva synergia kamery a strihu v audiovizii.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 12

A B C D E FX abs neabs

83.33 0.0 16.67 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matus Visvader

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér - televizia VI.
KUK/22bdKOMUO016/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1. pravidelnd, aktivna i€ast’ na stretnutiach

2. vypracovanie Ciastkovych zadani pozostavajucich z produkénych faz tvorby televiznych
formatov

3. vypracovanie zaveretného zadania predstavujuceho finalny televizny produkt v podobe
Specifického televizneho formatu

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» teoretické poznatky z oblasti pripravy, tvorby a distribucie komplexnejsich televiznych formatov
» praktické skusenosti s pripravou, tvorbou a postprodukciou ve¢ernych formatov televiznych médii
* poslucha¢ ma na konci semestra teoretické ako aj praktické skusenosti v tvorbe televiznych,
hranych formatov

Struc¢na osnova predmetu:

I. Sitcom vs Seridl — posluchaci ziskaju teoretické poznatky o televiznych hranych formatoch,
naucia sa produkénym rozdielom

II. Storytelling — Studenti v timoch vytvaraji vlastné pribehy, ndmety na originalny televizny sitkom
¢i serial

III. Analyza zadani - individualny rozbor, spitna védzba pre Studentov

I'V. Predprodukcia seridlu — posluchaci ziskaju teoretické poznatky o predprodukénej faze vyroby
televizneho produktu

V. Budget — Studenti planuju vyrobu vlastného seridlu na podklade technickych scenarov, vytvaraja
rozpoCty
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VI. Storyboarding — Studenti vytvaraju storyboard k svojim pribehom

VII. Analyza zadani — individudlny rozbor, spitna vizba pre Studentov

VIII. Produkcia seridlu — posluchéaci ziskaju teoretické poznatky o produkénej faze tvorby
televizneho produktu

IX. Nakrtcanie scény — Studenti si vyskuSaju nakrutit’, osvetlit’ a naaranzovat’ scénu na podklade
vytvoreného storyboardu

X. Analyza zadani — individualny rozbor, spéitna vézba pre Studentov

XI. Postprodukcia a distribucia — posluchaci ziskaju teoretické poznatky o pokrocilych
postprodukénych pracach a nahliadnu do moznostiach distribucie televiznych hranych formatov
XII. Finalizovanie serialu — Studenti upravuju a finalizuju svoje nakritené televizne, hrané scény
do vysielacej podoby

Odporiacana literatira:

Blazek, B. (1995). Tvafi v tvar obrazovce. Slon.

Brachtlova, I. (2000). Dramaturgia nehranej audiovizuélnej tvorby. VSMU.

Docekalova, M. (2006). Tvurci psani pro kazdého. Grada Publishing.

Hladky, M. (1986). O teorii televizni a filmové Zurnalistické tvorby II. Zakladni metody televizni
tvorby. Univerzita Karlova v Praze.

Kolektiv autorov. (1992). Vyroba a prezentace audiovizualnych dél. FAMU.

McLuhan, M. (2000). Clovék, média a elektronicka kultura. Jota.

Tuser, A., & kolektiv. (2010). Praktikum mediélnej tvorby. EUROKODEX, s.r.0.

Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy: prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov (1st ed.). Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Proner, J. (2022). Zaklady strihu a postprodukcie v programe Adobe Premiere Pro. Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave

Durig, J. (2017). Svetlo a farba v kameramanskej tvorbe. Vysoka $kola mazickych umeni.
Hucko, T. (2020). Medzi zaberom a dielom, Tvoriva synergia kamery a strihu v audiovizii.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 8

A B C D E FX abs neabs

75.0 0.0 12.5 0.0 12.5 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matus Visvader

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér uzitkovej fotografie 1.
KUK/21bd148/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Student mozZe ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

- 10 % hodnotenia tvori u¢ast’ na seminaroch (povolené st max. 3 absencie, pri $tudentoch s ISP
max. 50% z celkového poctu seminarov),

- 20% hodnotenia tvori konzultacia moodboardu a kreativneho konceptu (20 bodov),

- 30% hodnotenia tvori konzultacia rozpracovania (30 bodov),

- 40% hodnotenia tvori vypracovanie fotografii suvisiacich so semestralnou témou, finalna
prezentacia fotografického projektu a odovzdanie komplet materidlov (moodboard, anoticia,
autorska séria fotografii v tlacovej kvalite), kritéria hodnotenia (originalita konceptu, kreativita
fotografii).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s miniméalnymi
chybami <92 — 100 %>; B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s menSimi chybami <83 —
91 %>; C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74 — 82 %>; D 2,5 uspokojivo — dobré
vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65 — 73 %>; E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuja
minimalnym kritéridam <56 — 64 %>; FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje
vynaloZit’ este znaéné Usilie a mnozZstvo prace zo strany Studentky/Studenta <0 — 55 %>. Uspesné
absolvovanie predmetu podmieniuje tiez pravidelna ucast’ na vyucbe. Vyucba (alebo jej Cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

e Predmet je zamerany na zlepSenie teoreticko - praktickych zru¢nosti stivisiacich s komunikaciou
prostrednictvom fotografie. Cielom je Studentom odovzdat poznatky o moznostiach vizualnej
komunikacie, o sucasnom stave estetiky fotografie, o vnutornej Struktire média fotografie, jej
vyrazovych prvkoch a principoch, produkénej a postprodukénej zlozke tvorivého procesu.

e CviCenie je zamerané aj na zvysenie kreativneho myslenia a tvorivosti Studentov. Vyucba
prebieha priamo vo fotografickom ateliéri. Lektor je pritomny pocas celého tvorivého procesu a
reflexivne riesi otazky suvisiace s fotografickou produkciou jednotlivych Studentov.
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Prednéaskovy cyklus je rozdeleny do dvoch blokov.

e 1/ Zakladné teoreticko-metodologické vychodiskd — v tomto vstupnom bloku sa posluchaci
obozndmia s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hl'adiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sicasnych trendov
diferenciacie vizualnych jazykov pouzivanych vo fotografii. V nadvédznosti na spomenuté
teoreticko-metodologické vychodiskd média fotografie sa oboznamia s konkrétnymi témami a
zadaniami. Kazdé zadanie praktického cviCenia je okrem teoretického zddvodnenia a analyzy
doplnené bohatou obrazovou prilohou, dokumentujticou rozne polohy a pristupy tvorivého procesu.
e 2/ Tvorivy a kreativny proces - prakticka realizdcia zadanych tém - v ramci tohto bloku
sa predovsetkym zameriame na praktické overenie teoretickych poznatkov vnuatornej Struktry
a vyrazovych prvkov média fotografie. Formou osobného pristupu (pedagoég — Student) a
dostato¢ného Casového priestoru na konzulticie sa sustredime na tvorivy proces, analytické
myslenie, kreativitu a taktiez na technologické zvladnutie tém, postprodukciu a finalnu prezentaciu
semestralneho projektu.

Stru¢na osnova predmetu:

. Uvodné stretnutie, zadanie semestralnej témy

. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Prednaska o tvorivom procese

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Praktickd hodina

9. Konzultacie rozpracovania

10. Konzultacie rozpracovania

11. Praktické hodina

12. Dodato¢né konzultacie, evaluicia semestra

0N LN bW —

Odporiacana literatira:

1. Bate, D. (2023). Photography after Postmodernism; Barthes, Stieglitz and the Art of Memory.
Routledge.

2. Lancaric, P. (2023. Portrét: historické kontexty a tvorivé vychodiskd. FMK UCM.

3. Rubinstein, D. (2023). How Photography Changed Philosophy. Routledge

Taylor & Francis Group.

4. Wells, L. (2021). Photography: A Critical Introduction. Routledge.

5. Cotton, Ch. (2020). World of Art: The Photograph as Contemporary Art. Thames & Hudson.
6. Hirsch, R. (2017). Seizing the Light: A Social & Aesthetic History of Photography. Routledge.
7. Hlavag, L. (1989). Dejiny slovenskej fotografie. Osveta Martin.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 38

A

B

C

D

FX

abs

neabs

68.42

26.32

5.26

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Lancari¢, PhD.
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Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér uzitkovej fotografie II.
KUK/21bd149/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Student mozZe ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

- 10 % hodnotenia tvori u¢ast’ na seminaroch (povolené st max. 3 absencie, pri $tudentoch s ISP
max. 50% z celkového poctu seminarov),

- 20% hodnotenia tvori konzultacia moodboardu a kreativneho konceptu (20 bodov),

- 30% hodnotenia tvori konzultacia rozpracovania (30 bodov),

- 40% hodnotenia tvori vypracovanie fotografii suvisiacich so semestralnou témou, finalna
prezentacia fotografického projektu a odovzdanie komplet materidlov (moodboard, anoticia,
autorska séria fotografii v tlacovej kvalite), kritéria hodnotenia (originalita konceptu, kreativita
fotografii).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s miniméalnymi
chybami <92 — 100 %>; B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s menSimi chybami <83 —
91 %>; C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74 — 82 %>; D 2,5 uspokojivo — dobré
vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65 — 73 %>; E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuja
minimalnym kritéridam <56 — 64 %>; FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje
vynaloZit’ este znaéné Usilie a mnozZstvo prace zo strany Studentky/Studenta <0 — 55 %>. Uspesné
absolvovanie predmetu podmieniuje tiez pravidelna ucast’ na vyucbe. Vyucba (alebo jej Cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

e Predmet je zamerany na zlepSenie teoreticko - praktickych zru¢nosti stivisiacich s komunikaciou
prostrednictvom fotografie. Cielom je Studentom odovzdat poznatky o moznostiach vizualnej
komunikacie, o sucasnom stave estetiky fotografie, o vnutornej Struktire média fotografie, jej
vyrazovych prvkoch a principoch, produkénej a postprodukénej zlozke tvorivého procesu.

e CviCenie je zamerané aj na zvysenie kreativneho myslenia a tvorivosti Studentov. Vyucba
prebieha priamo vo fotografickom ateliéri. Lektor je pritomny pocas celého tvorivého procesu a
reflexivne riesi otazky suvisiace s fotografickou produkciou jednotlivych Studentov.
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Prednéaskovy cyklus je rozdeleny do dvoch blokov.

e 1/ Zakladné teoreticko-metodologické vychodiskd — v tomto vstupnom bloku sa posluchaci
obozndmia s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hl'adiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sicasnych trendov
diferenciacie vizualnych jazykov pouzivanych vo fotografii. V nadvédznosti na spomenuté
teoreticko-metodologické vychodiskd média fotografie sa oboznamia s konkrétnymi témami a
zadaniami. Kazdé zadanie praktického cviCenia je okrem teoretického zddvodnenia a analyzy
doplnené bohatou obrazovou prilohou, dokumentujticou rozne polohy a pristupy tvorivého procesu.
e 2/ Tvorivy a kreativny proces - prakticka realizdcia zadanych tém - v ramci tohto bloku
sa predovsetkym zameriame na praktické overenie teoretickych poznatkov vnuatornej Struktry
a vyrazovych prvkov média fotografie. Formou osobného pristupu (pedagoég — Student) a
dostato¢ného Casového priestoru na konzulticie sa sustredime na tvorivy proces, analytické
myslenie, kreativitu a taktiez na technologické zvladnutie tém, postprodukciu a finalnu prezentaciu
semestralneho projektu.

Stru¢na osnova predmetu:

. Uvodné stretnutie, zadanie semestralnej témy

. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Prednaska o tvorivom procese

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Praktickd hodina

9. Konzultacie rozpracovania

10. Konzultacie rozpracovania

11. Praktické hodina

12. Dodato¢né konzultacie, evaluicia semestra

0N LN bW —

Odporiacana literatira:

1. Bate, D. (2023). Photography after Postmodernism; Barthes, Stieglitz and the Art of Memory.
Routledge.

2. Lancaric, P. (2023. Portrét: historické kontexty a tvorivé vychodiskd. FMK UCM.

3. Rubinstein, D. (2023). How Photography Changed Philosophy. Routledge

Taylor & Francis Group.

4. Wells, L. (2021). Photography: A Critical Introduction. Routledge.

5. Cotton, Ch. (2020). World of Art: The Photograph as Contemporary Art. Thames & Hudson.
6. Hirsch, R. (2017). Seizing the Light: A Social & Aesthetic History of Photography. Routledge.
7. Hlavag, L. (1989). Dejiny slovenskej fotografie. Osveta Martin.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 38

A

B

C

D

FX

abs

neabs

63.16

23.68

5.26

5.26

2.63

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Lancari¢, PhD.
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Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér uzitkovej fotografie III.
KUK/21bd150/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Student mozZe ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

- 10 % hodnotenia tvori u¢ast’ na seminaroch (povolené st max. 3 absencie, pri $tudentoch s ISP
max. 50% z celkového poctu seminarov),

- 20% hodnotenia tvori konzultacia moodboardu a kreativneho konceptu (20 bodov),

- 30% hodnotenia tvori konzultacia rozpracovania (30 bodov),

- 40% hodnotenia tvori vypracovanie fotografii suvisiacich so semestralnou témou, finalna
prezentacia fotografického projektu a odovzdanie komplet materidlov (moodboard, anoticia,
autorska séria fotografii v tlacovej kvalite), kritéria hodnotenia (originalita konceptu, kreativita
fotografii).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s miniméalnymi
chybami <92 — 100 %>; B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s menSimi chybami <83 —
91 %>; C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74 — 82 %>; D 2,5 uspokojivo — dobré
vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65 — 73 %>; E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuja
minimalnym kritéridam <56 — 64 %>; FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje
vynaloZit’ este znaéné Usilie a mnozZstvo prace zo strany Studentky/Studenta <0 — 55 %>. Uspesné
absolvovanie predmetu podmieniuje tiez pravidelna ucast’ na vyucbe. Vyucba (alebo jej Cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

e Predmet je zamerany na zlepSenie teoreticko - praktickych zru¢nosti stivisiacich s komunikaciou
prostrednictvom fotografie. Cielom je Studentom odovzdat poznatky o moznostiach vizualnej
komunikacie, o sucasnom stave estetiky fotografie, o vnutornej Struktire média fotografie, jej
vyrazovych prvkoch a principoch, produkénej a postprodukénej zlozke tvorivého procesu.

e CviCenie je zamerané aj na zvysenie kreativneho myslenia a tvorivosti Studentov. Vyucba
prebieha priamo vo fotografickom ateliéri. Lektor je pritomny pocas celého tvorivého procesu a
reflexivne riesi otazky suvisiace s fotografickou produkciou jednotlivych Studentov.
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Prednéaskovy cyklus je rozdeleny do dvoch blokov.

e 1/ Zakladné teoreticko-metodologické vychodiskd — v tomto vstupnom bloku sa posluchaci
obozndmia s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hl'adiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sicasnych trendov
diferenciacie vizualnych jazykov pouzivanych vo fotografii. V nadvédznosti na spomenuté
teoreticko-metodologické vychodiskd média fotografie sa oboznamia s konkrétnymi témami a
zadaniami. Kazdé zadanie praktického cviCenia je okrem teoretického zddvodnenia a analyzy
doplnené bohatou obrazovou prilohou, dokumentujticou rozne polohy a pristupy tvorivého procesu.
e 2/ Tvorivy a kreativny proces - prakticka realizdcia zadanych tém - v ramci tohto bloku
sa predovsetkym zameriame na praktické overenie teoretickych poznatkov vnuatornej Struktry
a vyrazovych prvkov média fotografie. Formou osobného pristupu (pedagoég — Student) a
dostato¢ného Casového priestoru na konzulticie sa sustredime na tvorivy proces, analytické
myslenie, kreativitu a taktiez na technologické zvladnutie tém, postprodukciu a finalnu prezentaciu
semestralneho projektu.

Stru¢na osnova predmetu:

. Uvodné stretnutie, zadanie semestralnej témy

. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Prednaska o tvorivom procese

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Praktickd hodina

9. Konzultacie rozpracovania

10. Konzultacie rozpracovania

11. Praktické hodina

12. Dodato¢né konzultacie, evaluicia semestra

0N LN bW —

Odporiacana literatira:

1. Bate, D. (2023). Photography after Postmodernism; Barthes, Stieglitz and the Art of Memory.
Routledge.

2. Lancaric, P. (2023. Portrét: historické kontexty a tvorivé vychodiskd. FMK UCM.

3. Rubinstein, D. (2023). How Photography Changed Philosophy. Routledge

Taylor & Francis Group.

4. Wells, L. (2021). Photography: A Critical Introduction. Routledge.

5. Cotton, Ch. (2020). World of Art: The Photograph as Contemporary Art. Thames & Hudson.
6. Hirsch, R. (2017). Seizing the Light: A Social & Aesthetic History of Photography. Routledge.
7. Hlavag, L. (1989). Dejiny slovenskej fotografie. Osveta Martin.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 61

A

B

C

D

FX

abs

neabs

68.85

24.59

6.56

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Lancari¢, PhD.
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Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny ateliér uzitkovej fotografie IV.
KUK/21bd151/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Student mozZe ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

- 10 % hodnotenia tvori u¢ast’ na seminaroch (povolené st max. 3 absencie, pri $tudentoch s ISP
max. 50% z celkového poctu seminarov),

- 20% hodnotenia tvori konzultacia moodboardu a kreativneho konceptu (20 bodov),

- 30% hodnotenia tvori konzultacia rozpracovania (30 bodov),

- 40% hodnotenia tvori vypracovanie fotografii suvisiacich so semestralnou témou, finalna
prezentacia fotografického projektu a odovzdanie komplet materidlov (moodboard, anoticia,
autorska séria fotografii v tlacovej kvalite), kritéria hodnotenia (originalita konceptu, kreativita
fotografii).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s miniméalnymi
chybami <92 — 100 %>; B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s menSimi chybami <83 —
91 %>; C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74 — 82 %>; D 2,5 uspokojivo — dobré
vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65 — 73 %>; E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuja
minimalnym kritéridam <56 — 64 %>; FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje
vynaloZit’ este znaéné Usilie a mnozZstvo prace zo strany Studentky/Studenta <0 — 55 %>. Uspesné
absolvovanie predmetu podmieniuje tiez pravidelna ucast’ na vyucbe. Vyucba (alebo jej Cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

e Predmet je zamerany na zlepSenie teoreticko - praktickych zru¢nosti stivisiacich s komunikaciou
prostrednictvom fotografie. Cielom je Studentom odovzdat poznatky o moznostiach vizualnej
komunikacie, o sucasnom stave estetiky fotografie, o vnutornej Struktire média fotografie, jej
vyrazovych prvkoch a principoch, produkénej a postprodukénej zlozke tvorivého procesu.
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e CviCenie je zamerané aj na zvySenie kreativneho myslenia a tvorivosti Studentov. Vyucba
prebieha priamo vo fotografickom ateliéri. Lektor je pritomny pocas celého tvorivého procesu a
reflexivne riesi otazky suvisiace s fotografickou produkciou jednotlivych studentov.

Prednéaskovy cyklus je rozdeleny do dvoch blokov.

e 1/ Zakladné teoreticko-metodologické vychodiskd — v tomto vstupnom bloku sa posluchaci
obozndmia s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hl'adiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sucasnych trendov
diferenciacie vizualnych jazykov pouzivanych vo fotografii. V nadvédznosti na spomenuté
teoreticko-metodologické vychodiskd média fotografie sa oboznamia s konkrétnymi témami a
zadaniami. Kazdé zadanie praktického cviCenia je okrem teoretického zddvodnenia a analyzy
doplnené bohatou obrazovou prilohou, dokumentujticou rozne polohy a pristupy tvorivého procesu.
e 2/ Tvorivy a kreativny proces - prakticka realizdcia zadanych tém - v ramci tohto bloku
sa predovsetkym zameriame na praktické overenie teoretickych poznatkov vnuatornej Struktiry
a vyrazovych prvkov média fotografie. Formou osobného pristupu (pedagoég — Student) a
dostato¢ného Casového priestoru na konzulticie sa sustredime na tvorivy proces, analytické
myslenie, kreativitu a taktiez na technologické zvladnutie tém, postprodukciu a finalnu prezentaciu
semestralneho projektu.

Stru¢na osnova predmetu:

. Uvodné stretnutie, zadanie semestralnej témy

. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Prednaska o tvorivom procese

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Praktickd hodina

9. Konzultacie rozpracovania

10. Konzultacie rozpracovania

11. Praktické hodina

12. Dodato¢né konzultacie, evaluicia semestra

01N DN AW —

Odporiacana literatira:

1. Bate, D. (2023). Photography after Postmodernism; Barthes, Stieglitz and the Art of Memory.
Routledge.

2. Lancaric, P. (2023. Portrét: historické kontexty a tvorivé vychodiskd. FMK UCM.

3. Rubinstein, D. (2023). How Photography Changed Philosophy. Routledge

Taylor & Francis Group.

4. Wells, L. (2021). Photography: A Critical Introduction. Routledge.

5. Cotton, Ch. (2020). World of Art: The Photograph as Contemporary Art. Thames & Hudson.
6. Hirsch, R. (2017). Seizing the Light: A Social & Aesthetic History of Photography. Routledge.
7. Hlavag, L. (1989). Dejiny slovenskej fotografie. Osveta Martin.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 58

A B C D

FX

abs

neabs

65.52 22.41 8.62 3.45

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Lancari¢, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny diskurz I.
KMASK/22bdKOMU012/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade ustnej skisky, v ramci ktorej posluchac/ka vedie
diskusiu so skusSajucou osobou a preukazuje schopnost samostatne argumentovat’ a flexibilne
reagovat’ v ramci konverzacie zameranej na rie§ené tematické okruhy. Ustna skuska predstavuje
100 % hodnotenia.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 — 100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83 — 91 %>;

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74 — 82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65 — 73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji miniméalnym kritéridm <56 — 64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studentky/Studenta <0 — 55 %>.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade
individualneho

harmonogramu $tidia je nutnd minimalne 50 % ucast’ na vyucbe, pricom posluchac¢/ka absolvuje
zaverecnu skusku v zmysle vyssie uvedenych pokynov. Absencie nad ramec povoleného mnozstva
su zdovodiované a ospravedliiované individualne, avSak do tvahy sa beru len relevantné dovody
a nepredvidatelné zavazné okolnosti. Ospravedlnenia sa predkladaji vyhradne v pisomnej forme
(e-mailom). Vyucba (alebo jej Cast)) v pripade zhorSenej pandemickej situacie prebieha distanénou
formou, prostrednictvom onlinovych seminérov.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e chapu vyznam pojmu ,,diskurz v kontexte medialnej komunikacie a maja jasnt predstavu o tom,
ako vnimat’ diskurzivne aspekty viazané na medialne produkty a ich recepciu a ako ich nasledne
podrobit’ nalezitej interpretacii,

e nadobudaju SirSie povedomie o ideovych a kontextudlnych rovinach produkénych procesov
viazanych na medialnu komunikaciu, pricom dokazu identifikovat’, spravne pomenovat’ a kriticky
interpretovat’ jednotlivé fenomény a aplikovat’ ich na konkrétne medialne diela,
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e ziskavajui uceleny subor poznatkov o principoch seriality, ¢o im umoznuje dosiahnut’ lepsie
a uplnejsie pochopenie tvorivych a ekonomickych zdmerov medialnych producentov, najma vo
vzt'ahu k audiovizualnej produkcii,

e rozvijaju si schopnost’ kriticky nahliadat na problematiku zdmerného a ideologicky
motivovaného vytvarania fiktivnych hrdinov v medialnom priestore, rozumejt rozdielom medzi
rozli¢nymi typmi hrdinov a ich pragmatickému vyuzitiu,

e su teoreticky aj prakticky pripravené/i na kriticka diskusiu o medialne zndmych osobnostiach,
resp. celebritach, pri¢om vedia prepojit’ existenciu a ekonomicky vyznam celebrit so Sir§imi trendmi
v produkcii medidlneho obsahu (napr. s celebritizaciou, celebritifikaciou, karnevalizaciou),

e dokazu kriticky nahliadat na vychodiska, rozne aspekty a konzekvencie stereotypizécie
v medidlnom priestore, pricom sa Specificky zameriavaji na otazky prezenticie femininity
a maskulinity v ramci medidlneho obsahu, ako aj na SirSie kontexty rodovej, rasovej a ingj
stereotypizacie, ktora vytvara konota¢né vyznamy predkladané publiku.

Stru¢na osnova predmetu:

. Uvod do $tdia predmetu.

. Reflexia diskurzivnej stranky medialnej komunikacie.

. Serialita v medialnej produkecii.

. Fenomén heroizmu v kontexte sucasnej medialnej tvorby.

. Koncepty celebritizacie a celebrifikacie.

. Karnevalizacia medialneho obsahu.

. Problematika stereotypizacie v médiach.

. Otazky femininity a maskulinity vo vztahu k ideovej rovine medialneho obsahu.
9. Vplyv feminizmu na medialnu produkciu, feministické tendencie viazané na medialnu tvorbu.
10. Zéaverecné opakovanie.

03N DN B W

Odporiacana literatira:

Flowerdew, J. et al. (2020). The Routledge handbook of critical discourse studies. Routledge.
KhosraviNik, M. (2023). Social media critical discourse studies. Routledge.

Radosinska, J. (2021). Okruhy problémov v $tudiu medidlnej kultiry I.: Hypermoderna
spolo¢nost. FMK UCM.

Radosinska, J., Buc¢kova, Z., Rusnakova, L., Mic¢ova, S., & Lakatos, L. (2019). Empirické
aspekty filmov o superhrdinoch. FMK UCM.

Radosinska, J., & Rusnakova, L. (2023). Medialny diskurz I.: Serialita, hrdinstvo, celebritizacia a
karnvealizacia. Wolters Kluwer.

Radosinska, J. (2018). Teoretické aspekty filmov o superhrdinoch. FMK UCM.

Smith, C. et al. (2020). The Routledge companion to media, sex and sexuality. Routledge.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 330

A B C D E FX abs neabs

36.97 27.27 13.03 12.12 8.79 1.82 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jana Rados$inska, PhD., Mgr. Lenka Rusnidkova, PhD., Mgr. Zuzana
Kvetanova, PhD., Mgr. Zuzana Tocena, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024
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Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny diskurz II.
KMASK/22bdKOMU017/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade ustnej skisky, v ramci ktorej posluchac/ka vedie
diskusiu so skusSajucou osobou a preukazuje schopnost samostatne argumentovat’ a flexibilne
reagovat’ v ramci konverzacie zameranej na rie§ené tematické okruhy. Ustna skuska predstavuje
100 % hodnotenia.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 — 100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83 — 91 %>;

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74 — 82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65 — 73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji miniméalnym kritéridm <56 — 64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studentky/Studenta <0 — 55 %>.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade
individualneho

harmonogramu $tidia je nutnd minimalne 50 % ucast’ na vyucbe, pricom posluchac¢/ka absolvuje
zaverecnu skusku v zmysle vyssie uvedenych pokynov. Absencie nad ramec povoleného mnozstva
su zdovodiované a ospravedliiované individualne, avSak do tvahy sa beru len relevantné dovody
a nepredvidatelné zavazné okolnosti. Ospravedlnenia sa predkladaji vyhradne v pisomnej forme
(e-mailom). Vyucba (alebo jej Cast)) v pripade zhorSenej pandemickej situacie prebieha distanénou
formou, prostrednictvom onlinovych seminérov.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e vedia postrehnit’ a vysvetlit’ zmeny v rodovom kédovani medidlnych produktov,

e dokazu viest kritickt diskusiu o vnimani krasy a vzorcov krasy v kontexte kulturnej situacie 21.
storocia,

e ovladaju stratégie prezentacie modelov krasy v medidlnom priestore a vedia pomenovat’, aké
druhy osdb, situécii ¢i vizudlnych podnetov sa aktualne vyhodnocuju ako ,,krasne®,
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e maju schopnost’ kriticky nahliadat’ na vychodiska, r6zne aspekty a konzekvencie objektifikacie
skuto¢nych osob (alebo fiktivnych hrdiniek a hrdinov stvarfiovanych skuto¢nymi osobami)
v medidlnom priestore,

e dokazu reflektovat’ problémy voyeurizmu a exhibicionizmu, Specifikovat’ médiami navodené
situacie, ktoré vedu publikd k voyeuristickému pozorovaniu alebo prezentuju skutocné ¢i fiktivne
osoby exhibicionistickym spdsobom,

e chapu zdvaznost’ prezentovania sexistickych a nésilnych obrazov a medialnych obsahov a vedia
ur¢it’ dovody, preco sa objavuji v médiach,

e ovladaju rozne perspektivy a vychodiskd uvazovania o sti¢asnych medidlnych publikach,

e vedia pomenovat jednotlivé recepéné praktiky a vysvetlit’ ich pri¢inu, tcel a dosledky vo vzt'ahu
k existujucim vizbam medzi producentmi a publikami, rozumeji konceptu tzv. neotribalizmu,

e maju schopnost’ lepsie a Gplnejsie pochopit’ stratégie segmentacie medialnych publik a rozdiely
medzi rozmanitymi cielovymi skupinami, medzi ich o¢akavaniami, preferenciami a hodnotami,

e rozumeju ocakéavaniam a preferencidm roznych cielovych skupin a maji povedomie o rozdieloch
medzi aktivnym a pasivnym prijimanim medialneho obsahu,

e dokazu identifikovat’, spravne pomenovat a kriticky interpretovat’ modely spravania sa publik
vo vzt'ahu ku konkrétnym typom medialnej tvorby,

e rozvijaju si schopnost’ kriticky nahliadat’ na problematické aspekty recepcie medidlneho obsahu
v digitdlnom, resp. internetovom prostredi,

e dokdzu vymedzit pojem ,glokalizacia“ medidlneho obsahu, maju SirSie povedomie
o ekonomickom a socialno-kultirnom uplatneni tzv. fransizingu,

e osvoja si aktualne trendy vo vnimani fanusSikovskej kultiry a najnovsie vedecké zistenia o
fanusikovstve.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Zmeny v rodovom kdédovani medialnych produktov. Rodové kddovanie roznych typov medialne;
produkcie.

2. Premeny mytu krasy v 21. storo¢i — medidlna prezentacia vzorcov krasy, predstavy o krase Sirené
médiami.

3. Objektifikacia zien a muzov vo vzt'ahu k medidlnemu obsahu. Pripadové studie.

4. Problémy voyeurizmu a exhibicionizmu v kontexte recepcie audiovizualnych diel.

5. Sexizmus a prezentéacia nasilného obsahu v médiach.

6. Sucasné medidlne publikd, ich ocakédvania, preferencie, kompetencie, sociodemografické
a psychodemografické charakteristiky.

7. Neotribalizmus v kontexte digitdlnych médii. Problémy Sirenia nenavisti, trollovania
a ideologicky motivovanej neznaSanlivosti.

8. Glokalizacia medidlnych produktov ako G¢innd marketingova stratégia. Fransizing a vytvaranie
medialnej produkcie zavislej od licencovania.

9. Excesivne sledovanie obsahu, resp. binge-watching. Stockpiling a speed-watching. Pri¢iny
a dosledky.

10. Institucionalizované fanuSikovstvo a kultira fanusikov.

11. Zaverecné zhrnutie.

Odporiacana literatira:

Flowerdew, J. et al. (2020). The Routledge handbook of critical discourse studies. Routledge.
KhosraviNik, M. (2023). Social media critical discourse studies. Routledge.

Radosinska, J. (2017). New trends in production and distribution of episodic television drama:
Brand Marvel-Netflix in the post-television era. Communication Today, 8(1), 4-29.
Radosinska, J. (2021). Okruhy problémov v $tudiu medidlnej kultiry I.: Hypermoderna
spolo¢nost. FMK UCM.
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Radosinska, J., Buc¢kova, Z., Rusnakova, L., Mic¢ova, S., & Lakatos, L. (2019). Empirické
aspekty filmov o superhrdinoch. FMK UCM.

Radosinska, J., & Micova, S. (2018). Fan cultures in the 21st century: A media studies
perspective. In SGEM 2018 Conference Proceedings (pp. 167-174). STEF92 Technology.

Radosinska, J. & Rusidkova, L. (2023). Medialny diskurz I. Serialita, hrdinstvo, celebritizacia a
karnevalizacia. Wolters Kluwer.

Smith, C. et al. (2020). The Routledge companion to media, sex and sexuality. Routledge.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 219

A B

C

D

E

FX

abs

neabs

47.49 26.94

13.24

6.85

4.11

1.37

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jana Rados$inska, PhD., Mgr. Lenka Rusnidkova, PhD., Mgr. Zuzana

Kvetanova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny priemysel
KMASK/22bdKOMU026/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspesného absolvovania vedomostného testu v
pisomnej forme. Vedomostny test v pisomnej podobe predstavuje 100 % hodnotenia.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s minimalnymi chybami <92 — 100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83 — 91 %>;

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74 — 82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65 — 73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji miniméalnym kritéridm <56 — 64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studentky/Studenta <0 — 55 %>.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade
individualneho harmonogramu stidia je nutna minimalne 50 % c¢ast’ na vyucbe, priCom posluchac/
ka absolvuje zaverecnu skusku v zmysle vysSie uvedenych pokynov. Absencie nad ramec
povoleného mnozstva st zdovodinované a ospravedlnované individualne, avSak do uvahy sa
beru len relevantné dovody a nepredvidate'né zavazné okolnosti. Ospravedlnenia sa predkladaju
vyhradne v pisomnej forme (e-mailom). Vyucba (alebo jej ¢ast’) v pripade zhorSenej pandemicke;j
situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych prednésok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e nadobudaju SirSie povedomie o definicnych ramcoch, znakoch a ekonomickych imperativoch
medidlneho priemyslu,

e dokazu logicky a systematicky uvazovat o produkénych, distribuénych, propagacnych a
recepénych procesoch, ktoré su sucast'ou aktudlnej medialnej praxe,

e vedia sa aktivne zicastnovat kompetentnej a otvorenej diskusie o konkrétnych odvetviach
(segmentoch) medialneho priemyslu,

e ziskavaju jasnu predstavu o spolo¢nych znakoch jednotlivych odvetvi medialneho priemyslu, ako
aj o ich rozdielnych aspektoch,
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e nadobudaju prehl'ad o priemysle vydavania periodickej tlace, filmovom priemysle, hudobnom
priemysle, televiznom priemysle, priemysle digitalnych hier a priemysle socidlnych médii, ako aj
o produktoch vznikajucich v ramci jednotlivych segmentov,

e porozumeju ekonomickym aspektom medidlnej komunikéacie 21. storocia, t. j. produkénym,
propagacnym a distribu¢nym stratégidm, ktoré maju smerovat’ k dosiahnutiu profitability,

e dokazu hodnotit’ spolocensko-kultirne, ekonomické a politické dosledky existencie jednotlivych
odvetvi medidlneho priemyslu a celospolo¢ensky vyznam medidlnych produktov.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do $tadia predmetu — podmienky absolvovania predmetu, prehl’ad tematickych okruhov,
zasady komunikacie pocas prednasok.

2. Vymedzenie zakladnej terminoldgie — charakteristika medidlneho priemyslu ako industridlneho
odvetvia, kI"i¢ové pojmy viazané na ekonémiu médii.

3. Komparicia zébavného a medidlneho priemyslu — identické a rozdielne znaky oboch odvetvi.
Diskusia zamerané na vymedzenie porovnavanych odvetvi a ich hranic.

4. Priemysel vydéavania periodickej tlace — ekonomické a socidlno-kulturne aspekty vydéavania
novin a Casopisov. Podnikanie v oblasti vydévania tlace. Ekonomické rizikd a pri¢iny stagnacie
odvetvia.

5. Filmovy priemysel I. — prehl’ad aktudlnych trendov vo filmovej tvorbe na globalnej a narodnej
urovni. Obsahové a formalne znaky sti¢asnej kinematografie. Problém financovania a distribucie
filmovej tvorby.

6. Filmovy priemysel II. — prehl'ad kI"i¢ovych osobnosti sucasnej globalizovanej kinematografie
(rezisérov, scendristov, hereckych protagonistov) a programovych filmovych diel.

7. Hudobny priemysel — historické vychodiskéa profesiondlnej hudobnej tvorby a terajSie vyzvy,
ktorym celi priemyselné odvetvie. Produkcia hudby v podmienkach 21. storo¢ia a hudobné trendy
dneska.

8. Televizny priemysel I. — prehl'ad kI'i¢ovych produkénych spolo¢nosti v ramci sucasnej televizne;j
produkcie. Kompariacia ,,linearnej* a internetom distribuovanej televizie. Nové vyzvy pre televizny
priemysel.

9. Televizny priemysel II. — epizodické televizne dramy v podmienkach 21. storocia. Tematizacia
epizodickych televiznych diel, kI'i¢ové diela a ich tvorcovia. ,,Kvalitnd televizia“ a mainstreamové
kulty.

10. Priemysel digitalnych hier — prehl'ad ekonomického a kreativneho vyvoja odvetvia. Aktudlne
vyzvy pre tvorbu digitalnych hier, preferované témy a zZanre. Programové diela a kI'icové produkéné
spolo¢nosti.

11. Priemysel socidlnych médii a internetovy biznis — historické aspekty vyvoja internetového
priemyslu. Ekonomicka vykonnost’ internetového podnikania. Socidlne média a ich spoloc¢ensko-
kultarne postavenie.

12. Zéavere¢né zhrnutie — sumarizacia poznatkov, priprava na zaverecnu skusku.

Odporiacana literatira:

Croteau, D., Hoynes, W., & Childress, C. (2021). Media/society: Technology, industries, content,
and users. Sage Publications.

Herbert, D., Lotz, A. D., & Punathambekar, A. (2020). Media industry studies. Wiley.
McDonald, P. (2021). The Routledge companion to media industries. Routledge.

Radosinska, J. (2021). Okruhy problémov v $tudiu medidlnej kultiry I.: Hypermoderna
spolo¢nost. FMK UCM.

Radosinska, J., Kvetanova, Z., & Rusnakova, L. (2020). Globalizovany filmovy priemysel.
Wolters Kluwer.
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Radosinska, J., Kvetanova, Z., & Visiovsky, J. (2020). To thrive means to entertain: The nature

of today’s media industries. Communication Today, 11(1), 4-21.

Radosinska, J., ToCend, Z., & Macék, M. (2022). Synergia odvetvi globalizovaného medialneho

priemyslu. Wolters Kluwer.

Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters

Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 225

A B C D E FX

abs

neabs

7.56 20.89 27.11 23.11 21.33 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jana Rados$inska, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: motion dizajn a animacia v medidlnej praxi L.
KUK/22bdKOMU009/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- pravidelna, aktivna ucast’ na hodinach

- vypracovanie priebeznych zadani na hodinach - Student musi preukazovat aktivitu pocas celého
semestra. DOCHADZKA Pocas semestra si povolené maximalne 2 absencie. Ak $tudent vie,
ze tento pocet prekro¢i, musi sa s vyucujicim vopred dohodnit’ na individudlnom Studijnom
plane. Individuélny $tudijny plan: V pripade individualneho planu je nutnd minimalne 50% ucast’
na seminaroch (Pozri Studijny poriadok UCM, § 11). Ak $tudent vymeska viac ako polovicu
seminarov, nemoze tento predmet ukoncit. Posluchd¢ s individudlnym $tudijnym planom musi
okrem povinnej semestralnej a semindrnych prac odovzdat’ na konci semestra aj dodato¢nu
seminarnu pracu. Tému a rozsah dodato¢nej seminarnej prace si Student na zaciatku semestra
dohodne s vyucujicim

V priebehu semestra Student absolvuje praktické ulohy s vyuzitim konkrétneho néstroja alebo
softvéru.

Ucast’ = 10% (10 bodov)

Zadanie pocas semestra = 40% (40 bodov)

Zavere¢na praca / video = 50% (50 bodov)

Minimalny pocet bodov na absolvovanie predmetu je 56.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 a menej = FX)

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
Poslucha¢ ziska zakladne zruénosti s programom adobe after effects. Ovlada zaklady digitalne;
animadcie a vie vytvorit’ viacero audiovizualnych vystupov do pozadovanych formatov.

Stru¢na osnova predmetu:

Posluchéaci ziskavaji zakladné znalosti ohl'adne digitalnej animacie. Aké ma formy, kde sa vyuziva
a ako sa aplikuje v rozlicnych medidlnych obsahoch. Velka Cast’ vyucovacich hodin je rovnako
venovana praci v anima¢nom softvéri, kde sa Studenti ucia zaklady animacie.

Odporiacana literatira:
1. Shaw, A. (2016) Design for motion : motion design techniques & fundamentals. New York :
Focal Press,
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2 Williams, R (2009) The animator’s survival kit : a manual of methods, principles and formulas
for classical, computer, games, stop motion and internet animators. New York : Faber and Faber,
3. Thomas, F., Johnston, O (1995) : The illusion of life : Disney animation, New York : Hyperion
4. Crook, 1., Beare P. (2018): Motion graphics : principles and practices from the ground up New
York : Fairchild Books.

5. Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zaklady audiovizuélnej tvorby.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 86

A B C D E FX abs neabs

45.35 34.88 15.12 4.65 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Jan Proner, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: motion dizajn a animacia v medidlnej praxi II.
KUK/22bdKOMUO010/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- pravidelna, aktivna ucast’ na hodinach

- vypracovanie priebeznych zadani na hodinéch - Student musi preukazovat’ aktivitu pocas celého
semestra.

DOCHADZKA Pocas semestra si povolené maximalne 2 absencie. Ak $tudent vie, Ze tento podet
prekroci, musi sa s vyucujucim vopred dohodnut’ na individualnom $tudijnom plane. Individualny
Studijny plan: V pripade individualneho planu je nutnd minimalne 50% tc¢ast’ na seminaroch (Pozri
Studijny poriadok UCM, § 11). Ak $tudent vymeska viac ako polovicu seminarov, nemoze tento
predmet ukoncit’. Poslucha¢ s individualnym Studijnym planom musi okrem povinnej semestralne;j
a semindrnych prac odovzdat’ na konci semestra aj dodato¢ni seminarnu pracu. Tému a rozsah
dodatoc¢nej semindrnej prace si Student na zaciatku semestra dohodne s vyucujicim

V priebehu semestra Student absolvuje praktické ulohy s vyuzitim konkrétneho néstroja alebo
softvéru.

Ugast’ = 10% (10 bodov)

Zadanie pocas semestra = 40% (40 bodov)

Zavere¢na praca / video = 50% (50 bodov)

Minimalny pocet bodov na absolvovanie predmetu je 56.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 a menej = FX)

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Predmet je zamerany na osvojenie pokrocilejsich zru¢nosti s digitdlnou animéciou a postprodukciou
v medialnej praxi . Uvadza zékladné pojmy a principy pri tvorbe animécie v digitalnom prostredi.
Studenti ziskavaju praktické vedomosti z oblasti pohyblivej grafiky, strihu a postprodukcie v
programe Adobe After Effects. Predmet vytvara priestor pre realizdciu praktickych cvi¢eni —
audiovizualnych a obrazovych vystupov. Posluchaci st profilovani na oblast’ reklamnej grafiky
(promo videa, logo animacie, animacie Ul, animécia postav).

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

« Student ziska rozsiahle poznatky o digitalnej animécii a jej vyuZiti v médiach.

» Nadobuda SirSie znalosti a praktické skisenosti s programom Adobe After Effects.
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* Ovlada zéklady digitalnej animacie a vie vytvorit’ viacero audiovizualnych vystupov do ré6znych
formatov a pozadovanej kvality.

» Ovlada zakladne spracovanie vizudlnych efektov — Green screen, 3D camera tracking.

* Na konci semestra je Student schopny vytvorit’ vlastné audiovizudlne dielo v podobe digitalne;j
animacie.

Stru¢na osnova predmetu:

Posluchéaci ziskavaji zakladné znalosti ohl'adne digitalnej animacie. Aké ma formy, kde sa vyuziva
a ako sa aplikuje v rozliénych medidlnych obsahoch. Vel'ka ¢ast’ vyucovacich hodin je rovnako
venovand praci v animac¢nom softvéri, kde sa Studenti ucia zaklady animécie.

Odporiacana literatira:

1. Shaw, A. (2016) Design for motion : motion design techniques & fundamentals. New York :
Focal Press,

2 Williams, R (2009) The animator’s survival kit : a manual of methods, principles and formulas
for classical, computer, games, stop motion and internet animators. New York : Faber and Faber,
3. Thomas, F., Johnston, O (1995) : The illusion of life : Disney animation, New York : Hyperion
4. Crook, 1., Beare P. (2018): Motion graphics : principles and practices from the ground up New
York : Fairchild Books.

5. Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zaklady audiovizuélnej tvorby.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 64

A B C D E FX abs neabs

54.69 21.88 14.06 4.69 1.56 3.13 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Jan Proner, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: multiplatformova Zurnalistika I.
KMASK/22bdKOMU023/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 1 Za obdobie Studia: 26 / 13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou na absolvovanie predmetu je uspesné absolvovanie zaverecného pisomného testu,
ktory tvori 100% z hodnotenia:

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>;

C 2,0 dobre — veelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta/ky <0-55 %>.

Pre tispesné absolvovanie predmetu musi Student/ka ziskat’ minimalne 56 % z celkového poctu
bodov.

Student/ka moze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

Dal§iu z podmienok na absolvovanie predmetu tvori odovzdanie a véasné vypracovanie (Vv
pedagdégom stanovenom termine) vetkych zadani na seminaroch.

Podmienkou je taktiez pravidelna a aktivna ucast’ na prednaskach a seminaroch. Bez udania dovodu
su povolené max. 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny). Tretiu absenciu je mozné akceptovat
po dohode s pedagdégom a len v pripade dolozenia lekarskeho potvrdenia. V pripade 3 absencii na
seminaroch/prednéaskach sa zaroven studentovi/ke automaticky znizuje zndmka o jeden stupnen. V
pripade vymeskania viac ako 3 seminarov/prednasok nie je mozné tento predmet ukoncit’ a Student/
ka musi opakovat’ predmet.

V pripade individudlneho $tudijného planu je nutna minimalne 50 % tcast’ na prednaskach (pozri
Studijny poriadok UCM, § 13). Student/ka so schvalenym individualnym $tudijnym planom
musi okrem uvedenych podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdat’ pocas semestra vSetky
stanovené zadania zo semindrov, totozné so zadaniami, ktoré¢ odovzdéavaju Studenti v dennej forme
studia. V pripade vymeskania viac ako polovice prednaSok nie je mozné tento predmet ukoncit’.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

* dokazu definovat’ multiplatformovu zurnalistiku a determinanty jej kreovania,
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* rozumeju praktickym aspektom multiplatformového publikovania,

* orientuju sa v sucasnych konceptoch a praktikach multiplatformovej Zurnalistiky,

* orientuju sa v zanrovej typologii multiplatformovej zZurnalistiky,

* ovladaju praktické aspekty digitdlneho publikovania,

» na zaklade nadobudnutia praktickych zru€nosti si schopni vytvarat novinarske obsahy na
multiplatformové publikovanie,

* dokazu kriticky analyzovat’ a hodnotit’ produkty multiplatformovej zurnalistiky,

* dokazu pracovat s textom, jednotlivymi zanrovymi druhmi, obsahovymi a formalnymi
stvarneniami informécii, typickymi pre multiplatformova Zurnalistiku,

* rozumeju systému organizacie prace redakénych kolektivov a novinarov ako jednotlivcov v ramci
redakcii zameranych na multiplatformova Zurnalistiku,

» ziskajl informécie o novych postupoch a formach, prostrednictvom ktorych sa internetové obsahy
dostavaju k recipientovi,

» prostrednictvom porozumenia zakladnych vyrazovych prostriedkov multiplatformove;j
zurnalistiky dokazu efektivne pracovat s tymito aspektami aj v profesionalnom Zivote,

+ vedia reflektovat’ javy stvisiace s multiplatformovou zurnalistikou, pomenovat’ ich pri€iny,
dosledky a anticipovat’ mozné vyvojové trendy.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky. Aktualne vyvojové tendencie novinarskej profesie.

2. Onlinova zurnalistika a jej vymedzenie. Vychodiska uvazovania o onlinovej Zurnalistike.

3. Tradi¢nd a multiplatformova zurnalistika. Rozdiely medzi nimi.

4. Konvergencia a internetizacia v kontexte multiplatformovej Zurnalistiky. Era digitalneho
publikovania.

5. Zanre v multiplatformovej Zurnalistike a ich $pecifika.

6. Obsahové aspekty multiplatformovych medialnych komunikatov.

7. Zurnalistika a socialne média.

8. Datova zurnalistika.

9. Mobilna zurnalistika.

10. Obcianska (neprofesiondlna zurnalistika) v ére digitdlnych médii.

11. Transformacia redak¢nej prace a jej sucasné trendy. Multimediacia ako determinant kreovania
redakcnej prace.

12. Zhrnutie problematiky a upevnenie poznatkov.

Odporiacana literatira:

Hacek, J. (2020). Otvorené zdroje a data pre novinarov na Slovensku. UK v Bratislave.
Pravdova, H., Radosinska, J. & Visnovsky, J. (2017). Koncepty a praktiky multiplatformove;j
zurnalistiky. FMK UCM v Trnave.

Pravdové, H. & Ungerova, M. (2018). Periodical Press and Media in the Online Environment:
specialized academic textbook in English [Periodicka tla¢ a média v online prostredi: odborna
akademicka ucebnica v angli¢tine]. FMK UCM v Trnave.

Széavai, P. (Ed.). (2023). Riadenie médii zalozené na vedomostiach. Metéda Mediadelcom. Tartu-
Budapest: Mediadelcom. https://www.mediadelcom.eu/publications/d51-ebook/svk-e-b/
Svecova, M. (2017). Webova zurnalistika: zurnalistické zanre. FMK UCM v Trnave.
Visnovsky, J., Minarikova, J. & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters
Kluwer.

Visnovsky, J. & Radosinska, J. (Eds.) (2021). Fake News Is Bad News: Hoaxes, Half-truths and
the Nature of Today's Journalism [Falo$né spravy su zIé spravy: Hoaxy, polopravdy a povaha
dnesnej zurnalistiky]. IntechOpen. https://doi.org/10.5772/intechopen.87790

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
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slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 319

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

16.61

28.84

24.14

17.24

11.29

1.88

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD., Mgr. Eva Kramara Jonisova, PhD., Mgr. Branislav

Oprala, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: multiplatformova Zurnalistika II.
KMASK/22bdKOMU027/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 1 Za obdobie Studia: 26 / 13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou na absolvovanie predmetu je uspesné absolvovanie zaverecného pisomného testu,
ktory tvori 100% z hodnotenia:

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>;

C 2,0 dobre — veelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta/ky <0-55 %>.

Pre tispesné absolvovanie predmetu musi Student/ka ziskat’ minimalne 56 % z celkového poctu
bodov.

Student/ka moze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

Dal§iu z podmienok na absolvovanie predmetu tvori odovzdanie a véasné vypracovanie (Vv
pedagdégom stanovenom termine) vetkych zadani na seminaroch.

Podmienkou je taktiez pravidelna a aktivna ucast’ na prednaskach a seminaroch. Bez udania dovodu
su povolené max. 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny). Tretiu absenciu je mozné akceptovat
po dohode s pedagdégom a len v pripade dolozenia lekarskeho potvrdenia. V pripade 3 absencii na
seminaroch/prednéaskach sa zaroven studentovi/ke automaticky znizuje zndmka o jeden stupnen. V
pripade vymeskania viac ako 3 seminarov/prednasok nie je mozné tento predmet ukoncit’ a Student/
ka musi opakovat’ predmet.

V pripade individudlneho $tudijného planu je nutna minimalne 50 % tcast’ na prednaskach (pozri
Studijny poriadok UCM, § 13). Student/ka so schvalenym individualnym $tudijnym planom
musi okrem uvedenych podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdat’ pocas semestra vSetky
stanovené zadania zo semindrov, totozné so zadaniami, ktoré¢ odovzdéavaju Studenti v dennej forme
studia. V pripade vymeskania viac ako polovice prednaSok nie je mozné tento predmet ukoncit’.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e dokazu definovat’ multiplatformova zurnalistiku a determinanty jej kreovania,
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e rozumeju praktickym aspektom multiplatformového publikovania,

e orientuju sa v sucasnych konceptoch a praktikach multiplatformovej zurnalistiky,

e ovladaju praktické aspekty digitalneho publikovania,

e na zdklade nadobudnutia praktickych zru¢nosti su schopni vytvarat’ novinarske obsahy urcené
na multiplatformové publikovanie,

e dokazu kriticky analyzovat a hodnotit’ produkty multiplatformovej zurnalistiky,

e dokazu pracovat s textom, jednotlivymi zadnrovymi druhmi, obsahovymi a formalnymi
stvarneniami informéacii typickymi pre multiplatformovt zurnalistiku,

e rozumeju systému organizacie prace redakénych kolektivov a novinarov ako jednotlivcov v rdmci
redakcii zameranych na multiplatformova Zurnalistiku,

e prostrednictvom porozumenia zakladnych vyrazovych prostriedkov multiplatformove;j
zurnalistiky dokazu efektivne pracovat’ s tymito aspektmi aj v profesionalnom zivote,

vedia reflektovat’ javy suvisiace s multiplatformovou Zurnalistikou, pomenovat’ ich priciny,
dosledky a anticipovat’ mozné vyvojové trendy.

Stru¢na osnova predmetu:

1.Uvod do problematiky.

2.Aktualne trendy v oblasti Sirenia tlacenych periodik digitdlnymi médiami v slovenskych
vydavatel'stvach.

3.Recipienti multiplatformovej zurnalistiky. Vztah recipientov k obsahom.

4 Multiplatformova zurnalistika a psychologické aspekty jej posobenia.

5.0tvorené zdroje, pristup k nim a ich vyuzivanie.

6.Stratégie spoplatiiovania webového obsahu. Suc¢asné obchodné modely.

7.Roboticka zurnalistika a uplatnenie umelej inteligencie v praxi.

8.Pozicia youtuberov, (video)blogerov, (video)blogov a podcastov ako Specifickych spdsobov
novinarskeho prejavu v ramei multiplatformovej Zurnalistiky.

9.Nov¢ trendy v multiplatformovej zurnalistike. Vyzvy digitalnej budicnosti.

10.Manipulaéné stratégie v ramci multiplatformovej Zurnalistiky. Legislativne a etické aspekty.
Zhrnutie problematiky a upevnenie poznatkov.

Odporiacana literatira:

Hacek, J. (2020). Otvorené zdroje a data pre novinarov na Slovensku. UK v Bratislave.
Pravdova, H., RadoSinska, J. & Visnovsky, J. (2017). Koncepty a praktiky multiplatformove;j
zurnalistiky. FMK UCM v Trnave.

Pravdové, H. & Ungerova, M. (2018). Periodical Press and Media in the Online Environment:
specialized academic textbook in English [Periodicka tla¢ a média v online prostredi: odborna
akademicka ucebnica v angli¢tine]. FMK UCM v Trnave.

Széavai, P. (Ed.). (2023). Riadenie médii zalozené na vedomostiach. Metéda Mediadelcom. Tartu-
Budapest: Mediadelcom. https://www.mediadelcom.eu/publications/d51-ebook/svk-e-b/
Svecova, M. (2017). Webova zurnalistika: zurnalistické zanre. FMK UCM v Trnave.
Visnovsky, J., Minarikova, J. & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters
Kluwer.

Visnovsky, J. & Radosinska, J. (Eds.) (2021). Fake News Is Bad News: Hoaxes, Half-truths and
the Nature of Today's Journalism [Falo$né spravy su zIé spravy: Hoaxy, polopravdy a povaha
dnesnej zurnalistiky]. IntechOpen. https://doi.org/10.5772/intechopen.87790

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 229

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

16.59

26.64

30.13

13.54

10.48

2.62

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD., Mgr. Eva Kramara Jonisova, PhD., Mgr. Branislav

Oprala, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: nemecky jazyk I.
KJK/22bdKOMU002(22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet nemecky jazyk I bude ukonéeny zavere¢nym testom v skuskovom obdobi. Hodnotiaca
stupnica platna podl'a §15 SP UCM:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

* 40 % hodnotenia tvori vypracovanie a Ustna prezenticia seminarnej prace na zadanu tému
vyplyvajucu zo sylabu predmetu, a to na druhom stretnuti v zimnom semestri,

* 60 % hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie zavere¢nej pisomnej skusky v skuskovom
obdobi (60 bodov).

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie: -
VEDOMOSTI: §tudent si prehibi vedomosti z gramatiky nemeckého jazyka (slovesné Gasy a
slovosled) a rozsiri si slovnu zasobu k prislichajucim témam zo sylabu predmetu, ako je napriklad
zivotny §tyl, vol'ny ¢as, vyznamné zivotné udalosti a aktualne trendy v medidlnej oblasti.
ZRUCNOSTI: nadobudnuté odborné vedomosti §tudent zaro&i pri konverzéacii v cudzom jazyku,
konkrétne pri opise obrazkov, grafov, tabulick. Nadobudne skusenosti v pisomnom aj Gistnom
jazykovom prejave, nau¢i sa vyjadrovat’ vlastné postoje a ndzory v cudzom jazyku, vystupovat
pred publikom a svoje komunika¢né zru¢nosti vyuZije aj v pri praci v mensej skupine.
KOMPETENCIE: Student si osvoji vSetky jazykové a komunika¢né kompetencie (poctvat s
porozumenim, hovorit’, pisat’ a ¢itat)), a to na urovni B2 — C1 Spolo¢ného eurdpskeho referen¢ného
ramca pre jazyky.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Zivotny $tyl a presvedcenia. Vyjadrenie pritomnosti a buducnosti v nemcine.
2. Workshop k téme. Jazykova kompetencia — hovorenia.
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3. Zivotné presvedéenia a duchovné hodnoty. Popis grafik a obrazkov, argumentovanie. Jazykova
kompetencia — hovorenie.

4. Zivotopis a typologia Iudi. Pisomny jazykovy prejav, slovna zasoba a vyrazové prostriedky.
Jazykova kompetencia — pisanie.

5. Aktudlne trendy vo volnom ¢ase. Vyjadrenie minulosti v nemcine. Jazykova kompetencia —
hovorenie.

6. Extrémne Sporty. Jazykova kompetencia — ¢itanie a pocuvanie.

7. Zivotné milniky, rodina, Zivotné vyzvy. Vyjadrenie opakovania a postupnosti v nemdine.
Diskusia v skupinach. Jazykova kompetencia — hovorenie.

8. Svetonazor, politika, ochrana zivotného prostredia.

9. Aktuality z periodik. Vyrazové prostriedky a slovna zasoba. Jazykova kompetencia — Citanie.
10. Dovolenka a dovolenkové trendy. Slovesné casy, pisomny jazykovy prejav. Jazykova
kompetencia — hovorenie.

11. Navrhy a rady. Vyrazové prostriedky.

12. List priatel’'ovi. Jazykova kompetencia — pisanie.

13. Vybrané komunika¢né cvicenia.

Odporiacana literatira:

Dallapiazza, R.-M. (2011). Tangram Z Zertifikat Deutsch. Kursbuch und Arbeitsbuch. Ismaning:
Hueber Verlag.

Dreyer, H. Schmitt, R. (2020). Die Gelbe aktuell. Lehr- und Ubungsbuch der deutschen
Grammatik. Hueber Verlag.

Kozmova, R., Drinkova, D. (2005). Sprechen. Argumentieren. Diskutieren. FF UCM

Michiova, 1. (2014). Némcina — osobni kontakty, telefonovani, korespondence, vyjednavani,
prezentace. Grada.

Gropworterbuch Deutsch als Fremdsprache. (2010). Langenscheidt.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Dominika Cmehylova Rasova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024
Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: nemecky jazyk II.
KJK/22bdKOMUO005(22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet nemecky jazyk I bude ukonéeny zavere¢nym testom v skuskovom obdobi. Hodnotiaca
stupnica platna podl'a §15 SP UCM:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

* 40 % hodnotenia tvori vypracovanie a Ustna prezenticia seminarnej prace na zadanu tému
vyplyvajucu zo sylabu predmetu, a to na druhom stretnuti v zimnom semestri,

* 60 % hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie zavere¢nej pisomnej skusky v skuskovom
obdobi (60 bodov).

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie: -
VEDOMOSTI: §tudent si prehibi vedomosti z gramatiky nemeckého jazyka (slovesné Gasy a
slovosled) a rozsiri si slovnu zasobu k prislichajucim témam zo sylabu predmetu, ako je napriklad
zivotny §tyl, vol'ny ¢as, vyznamné zivotné udalosti a aktualne trendy v medidlnej oblasti.
ZRUCNOSTI: nadobudnuté odborné vedomosti §tudent zaro&i pri konverzéacii v cudzom jazyku,
konkrétne pri opise obrazkov, grafov, tabulick. Nadobudne skusenosti v pisomnom aj Gistnom
jazykovom prejave, nau¢i sa vyjadrovat’ vlastné postoje a ndzory v cudzom jazyku, vystupovat
pred publikom a svoje komunika¢né zru¢nosti vyuZije aj v pri praci v mensej skupine.
KOMPETENCIE: Student si osvoji vSetky jazykové a komunika¢né kompetencie (poctvat s
porozumenim, hovorit’, pisat’ a ¢itat)), a to na urovni B2 — C1 Spolo¢ného eurdpskeho referen¢ného
ramca pre jazyky.

Struc¢na osnova predmetu:
1.Poziadavky na referat ,,Mein Kommunikationsstil®, formula¢né moznosti.
2. Moderna komunikacia. Formy komunikacie.

Strana: 211




3. E-Mail, Chat, SMS. Online média. Vyrazové prostriedky.
4. Miesto a smer. Predlozky.

5. Small Talk. Rolové hry.

6. Vztazné zamena, vedlajsie vety.

7. Small Talk. Rolové hry.

8. Reklama. Jazyk reklamy.

9. Reklamné produkty. Reklamné spoty.

10. Kompariacia, porovnavanie.

11. Navrhy, reakcie, argumenty. Vyrazové prostriedky.
12. Smalltalk. Hudba.

13. Prezentacia semindrnych prac.

Odporiacana literatira:

Dallapiazza, R.-M. (2011). Tangram Z Zertifikat Deutsch. Kursbuch und Arbeitsbuch. Ismaning:

Hueber Verlag.

Dreyer, H. Schmitt, R. (2020). Die Gelbe aktuell. Lehr- und Ubungsbuch der deutschen

Grammatik. Hueber Verlag.

Kozmova, R., Drinkova, D. (2005). Sprechen. Argumentieren. Diskutieren. FF UCM

Michiova, 1. (2014). Némcina — osobni kontakty, telefonovani, korespondence, vyjednavani,

prezentace. Grada.
Gropworterbuch Deutsch als Fremdsprache. (2010). Langenscheidt.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

abs

neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Dominika Cmehylova Rasova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: neverbalna komunikacia 1.
KJK/22bdKOMU007(22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- Pravidelna ucast’ na vyucovani — povolené su max. 2 absencie (t. j. max. 2 vyucovacie jednotky).
Pri pocte absencii nerozhoduje, ¢i s alebo nie su ospravedlnené. Za kazdu absenciu navyse sa
znizuje vysledné hodnotenie $tudenta o jeden stupei. Student musi pocas semestra absolvovat’
minimalne 50 % vyucovacich jednotiek. V pripade individudlneho Studijného planu je nutna
minimalne 50-percentnt u¢ast’ na vyucovani (Studijny poriadok UCM).

- Uspesné absolvovanie zavere¢ného pisomného testu, ktory predstavuje 100 % hodnotenia. Na
uspesné absolvovanie testu Student musi ziskat’ minimalne 56 % bodov. Na pisomnom teste sa
nemoze zucastnit’ Student, ktory neabsolvoval minimalne 50 % vyucovacich jednotiek.

- Klasifikac¢na stupnica zavere¢ného hodnotenia predmetu:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>;

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ziska systémovy pohl'ad na neverbalne komunikacné, prostriedky, na moznosti ich pouzivania a
korigovania, ako aj na ich vyznam v osobnom i pracovnom zivote jednotlivca,

- nauci sa efektivne ,,Citat™ rec tela, lepSie pochopit’, neverbalne spravanie in¢ho ¢loveka, a tym
aj svoje vlastné,

- zvladne interpretovat’ vlastni nonverbalitu,

- nadobudne zru¢nosti profesionalne komunikovat’ na neverbalnej rovine.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Neverbalna komunikacia, jej systemizacia z pohl'adu vyznamnych autorov. Rozdiel medzi recou
tela a neverbalnou komunikéciou.

2. Proxemika v komunikdcii. Teritorium. Osobny priestor ¢loveka. Typy vzdialenosti. Proxemika
pocas pandémie COVID..
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3. Proxemika za stolom. Typy sedenia za r6znymi stolmi. Umiestnenie za stolom v rozli¢nych

situaciach.

4. Posturika. Zakladné polohy poc¢as komunikacie. Kopirovanie pol6h.

5. Kinetika. Zrkadlenie pohybov.

6. Gestikulacia. Typy gest z pohl'adu jednotlivych autorov.

7. Dotyk ako intimny prvok v kontaktoch.

8. Podanie ruky. "Podanie ruky" poc¢as epidémii.

9. Mimika tvare. Casti tvare a ich vypovedna sila v komunikécii.
10. Pohl'ad v komunikacii.

11. Komplexnost’ reci tela v médiach a v reklame.

12. Zavere¢ny pisomny test.

Odporiacana literatira:

Skvareninova, O. (v tlagi). Re¢ova komunikacia (4. vyd.). FMK UCM.

Pease, A., & Pease, B. (2010). Velk4 kniha reci tela. Ikar.
Dhawan, E. (2023). Digitalni fe¢ t¢la. CPRESS.
Matschnigova, M. (2020). Uspésna feé téla. Grada.

Skvareninova, O., & Bogiova, Z. (2022). Neverbalny prejav redaktorov spravodajstva RTVS. In
L. Adamcova (Ed.), Humanitné a spolo¢enské vedy v pregradudlnom vzdelavani 5 (pp.128-140).

Z-F LINGUA.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 72

A B C D E FX

abs

neabs

75.0 12.5 11.11 1.39 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: PhDr. Ol'ga Skvareninova, CSc.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: neverbalna komunikécia II.
KJK/22bdKOMU008(22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- Pravidelna a aktivna ucast’ na vyucovani — povolené sit max. 2 absencie (t. j. max. 2 vyucovacie
jednotky). Pri pocte absencii nerozhoduje, ¢i st alebo nie su ospravedlnené. Kazda absencia
nad povoleny pocet znizuje vysledné hodnotenie o jeden stupeii. Student musi podas semestra
absolvovat’ minimalne 50 % vyucovacich jednotiek (ndhradné praca za absencie nie je mozna).
V pripade individualneho Studijného planu je rovnako nutnd minimalne 50 % tcast’ na vyucovani
(Studijny poriadok UCM).

- Vysledné hodnotenie: teoreticky test pocas semestra v termine, ktory si dohodneme so Studentmi,
a prakticky rozbor reci tela na zaklade fotografie alebo videa — interaktivna praca v malej skupine.
Test predstavuje 67 % zéaverecného hodnotenia, analyza reci tela 33 % zavere¢ného hodnotenia.
Student, ktory podas semestra nebude pisat’ test, alebo za test neziska minimalne 56 % bodov,
absolvuje pocas sktiskového obdobia ustnu skusku, ktora - rovnako ako test - predstavuje 67
% hodnotenia. Ustnu skiisku moze absolvovat’ aj $tudent, ktory podas semestra splnil vietky
podmienky na absolvovanie predmetu, no chce si zlepsit’ vysledné hodnotenie.

- Klasifikac¢na stupnica zaverecného hodnotenia predmetu:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>;

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania:
Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
- ziska vedomosti tykajuce sa komplexnosti neverbalnych komunika¢nych prejavov a neverbalneho
spravania;
- bude schopny prakticky uplatnit’ neverbalne prostriedky reci tela v beznom zivote ¢i v pracovnom
masmediadlnom a marketingovom prostredi;
- osvoji si neverbalne komunikaéné zrucnosti, ktoré su uplatiiované v masmédidch a v marketingu,
zdokonali si komplexné zrucnosti v profesiondlnej komunikacii na neverbalnej rovine s rozli¢nymi
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typmi partnerov, v rozmanitych komunikac¢nych situaciach s poukdzanim na tie prejavy spravania
¢loveka, s ktorymi sa potencidlne najCastejSie stretdvame;

- nadobudne kompetencie komplexne interpretovat’ neverbalitu v zavislosti od typu komunikanta,
od jeho prezivania momentélnej situdcie a od celého komplexu dalSich extralingvistickych
¢initel'ov tvoriacich kontext komunikacie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Struéné opakovanie poznatkov z predchddzajuceho semestra. Zakladné neverbalne zasady:
neverbalna akceptacia, neverbalna kooperacia, neverbalna otvorenost’.

2. Vplyv vone na ¢loveka. Vona/pach ¢loveka. Vona/zapach prostredia.

3. Farba v komunikacii. Neverbalna vypovedna hodnota farieb v médiach a v marketingu.

4. Partneri v komunikacii. Uloha imidzu ako neverbalnej zlozky komunikacie. Neverbalita pri
vyjadrovani sympatii. Neverbalita pri flirte a sexudlnom obtazovani. Re¢ tela zlatokopiek a
zlatokopov.

5. Neverbalne komunikacné prejavy pri klamstve. Neverbalne komunikacné prejavy pri strese.
Rozdiely v neverbalite pri klamstve a strese. Techniky na zvladnutie stresu.

6. Neverbalne komunika¢né prejavy agresivneho cloveka. Neverbalne komunikacné prejavy
arogantného ¢loveka. Ako uspesne komunikovat’ s agresorom.

7. Neverbalne komunika¢né prejavy dominantného ¢loveka. Neverbalne komunikac¢né prejavy
vodcu. Rozdiely v neverbalite dominantného ¢loveka a vodcu. Neverbalita pri formovani lidra.
Lidri v masmédiach. Kto je skuto¢ny lider?

8. Neverbalne komunikac¢né prejavy nadradeného cCloveka. Neverbalne komunikacné prejavy
podriadeného Cloveka. Neverbalne komunikacné prejavy uzavretosti.

9. Neverbalne komunika¢né prejavy vyjadrujlice sympatie. Neverbalne komunikacné prejavy
vyjadrujuce nezaujem, lahostajnost’. Neverbalne komunikaéné prejavy vyjadrujuce radost.
Neverbalne komunikacné prejavy vyjadrujuce strach.

10. Neverbalita poCas pracovného stretnutia/rokovania. Ako UspeSne a efektivne neverbalne
rokovat. Rec tela obchodného partnera. Re¢ tela pocas pohovoru do zamestnania.

11. Efektivna rec tela pocas prejavu/prezentacie.

12. Zavere¢ny pisomny test.

POZNAMKA: Sucastou vyutovania je interaktivna praca v malych skupinach so zameranim na
detailné analyzy reci tela.

Odporiacana literatira:

Skvareninova, O. (v tlagi). Re¢ova komunikacia (4. vyd.). FMK UCM.

Pease, A., & Pease, B. (2010). Velk4 kniha reci tela. Ikar.

Dhawan, E. (2023). Digitalni fe¢ t¢la. CPRESS.

Matschnigova, M. (2020). Uspésna fe¢ téla. Grada.

Skvareninova, O. (2021). Kolorika v médiach. In L. Adamcova (Ed.), Humanitné a spoloenské
vedy v pregradudlnom vzdelavani 4 (pp.69-79). Z-F LINGUA.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk.

Poznamky:
Ziadne.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 50

A B C D E FX abs neabs

72.0 22.0 2.0 2.0 2.0 0.0 0.0 0.0
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Vyudujici: PhDr. Ol'ga Skvareninova, CSc.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: neverbalna komunikacia III.
KJK/22bdKOMU009(22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- Pravidelna a aktivna ucast’ na vyucovani — povolené sit max. 2 absencie (t. j. max. 2 vyucovacie
jednotky). Pri pocte absencii nerozhoduje, ¢i su alebo nie s ospravedlnené. Kazda absencia nad
povoleny poéet znizuje vysledné hodnotenie o jeden stupeit. Student/ka musi poas semestra
absolvovat’ minimalne 50 % vyucovacich jednotiek (ndhradné praca za absencie nie je mozna).
V pripade individualneho Studijného planu je rovnako nutnd minimalne 50 % tcast’ na vyucovani
(Studijny poriadok UCM).

- Aktivity pocas vyucovania: kritickd analyza reci tela TV moderatora/rky, cvi¢enia na pracu s
telom, analyza reci tela z videa, ktoré vyberie Student atd’. Za tieto aktivity mézu Studenti ziskat
plusové body (1 bod = 10 % hodnotenia), ktoré sa zohl'adnia vo vyslednom hodnoteni.

- Vysledné hodnotenie: ustna sktiska, ktora predstavuje 100 % hodnotenia. Ustnu sktisku mozno
nahradit’ pripravenim aktivity na nacvik kultivovanosti re¢i tela v médiach, alebo cvicenim s
vlastnym telom s diZkou trvania 30 - 45 minat, pripadne kvalitnymi aktivitami po¢as vyuéovania a
dostato¢nym poctom ziskanych plusovych bodov (minimélne 5,6 bodu, ¢o je 56 %).

- Klasifikac¢na stupnica zaverecného hodnotenia predmetu:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>;

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- ziskaju prehl'ad o vyuzivani neverbalnej komunikécie v konkrétnych médiach (vratane digitalnych
médii) a tiez o postupoch, akymi uvedené médid pracuju s nonverbalitou,

- dokédzu identifikovat’ sposoby, akymi masové média kreuju re¢ tela komunikantov za ucelom
ich mediélnej prezentécie, tieto sposoby dokdzu profesiondlne vyuzivat’ v medialnej praxi, - vedia
kriticky v SirSich suvislostiach a kontextoch uvazovat’ o medialnej neverbalite,
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- nadobudnu kompetencie profesiondlne komunikovat v neverbalnej rovine, profesionalne
interpretovat’ re¢ tela komunikantov z vizudlnych produktov masmédii v zavislosti od
typu komunikanta, od jeho prezivania momentalnej situdcie a od celého komplexu dalSich
extralingvistickych Cinitel'ov tvoriacich kontext a kotext medialnej komunikacie a sucasne
profesiondlne reagovat’ na neziaduce neverbalne prejavy hosti v diskusnych relaciach.

Stru¢na osnova predmetu:

1. SpoOsoby prezenticie reCi tela vo vizudlnych médidch: transparentna, hyperbolicka,
bagatelizovana, fiktivna a hrand neverbalna prezentacia.

2. Zékladné limbické reakcie vzhladom na spOsoby kreovania re¢i tela v masmedialne;
komunikacii.

3. Digitalna neverbalna komunikécia.

4. Partneri v masmedialnej komunikécii. Uloha imidZu ako neverbalnej zlozky medidlne;
komunikacie.

5. Neverbalna komunikécia politikov.

6. Neverbalna komunikacia v politickych diskusnych relaciach STVR. Paralingvistické dynamické
a extralingvistické prostriedky.

7. Neverbdlna komunikécia v politickych diskusnych reldcidch TV Markiza. Paralingvistické
dynamické a extralingvistické prostriedky.

8. Neverbdlna komunikicia v politickych diskusnych reldciach TV JOJ. Paralingvistické
dynamické a extralingvistické prostriedky.

9. Proxemika a sedenie komunikantov vo vybranych televiznych a onlinovych diskusnych a
zabavnych relaciach.

10. Posturika. Zakladné polohy pocas komunikacie v médiach. Kopirovanie poloh a jeho dolezitost’
v medidlnej praxi. Typy kiném v masmediédlnej komunikacii. Zrkadlenie v moderatorskej praxi.
11. Typy gest v médiach. Gestikulacia v osobnej komunikacii verzus gestikuldcia v masmedialne;
komunikacii. Gestikula¢ny priestor v medialnej praxi. Dotykové ,,barlicky* v moderatorskej praxi.
Podanie ruk v dynamickej a statickej prezentacii v médiach.

12. Mimika tvare a jej vypovedna hodnota v medialnej komunikécii. Pohl'ad v masmedialne;
komunikacii. Typy pohl'adov v masmedialnej komunikécii.

POZNAMKA: Stcastou vyudovania su praktické cvienia na pracu s vlastnym telom, ¢o vedie k
lepSiemu ovladaniu svojho tela pocas moderovania.

Odporiacana literatira:

Hojbjerg, L. (2. decembra 2014). The Moving Image: Body Language and Media Context.
Kosmorama. https://www.kosmorama.org/en/kosmorama/artikler/moving-image-body-language-
and-media-context.

Skvareninova, O. (2023). Klasifikacia re¢i tela v audiovizualnych médiach. In R. Repka (Ed.),
Humanitné a spolocenské vedy v pregradudlnom vzdelavani 9 (pp.41-54). Z-F LINGUA.
Skvareninova, O., & Bogiova, Z. (2022). Neverbalny prejav redaktorov spravodajstva RTVS.
In L. Adamcova (Ed.), Humanitné a spolocenské vedy v pregradudlnom vzdelavani 5. (pp.
128-140). Z-F LINGUA.

Navarro, J. (2023). Tajna re¢ tela. Grada.

Navarro, J. (2018). Ako prekuknut’ druhych I'udi. Grada.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 63

A B C D E

FX

abs

neabs

90.48 3.17 1.59 0.0 0.0

4.76

0.0

0.0

Vyuéujiici: PhDr. OF'ga Skvareninova, CSc.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: neverbalna komunikacia IV.
KJK/22bdKOMUO010f22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- Pravidelna a aktivna ucast’ na vyucovani — povolené sit max. 2 absencie (t. j. max. 2 vyucovacie
jednotky). Pri pocte absencii nerozhoduje, ¢i su alebo nie s ospravedlnené. Kazda absencia nad
povoleny poéet znizuje vysledné hodnotenie o jeden stupeit. Student/ka musi poas semestra
absolvovat’ minimalne 50 % vyucovacich jednotiek (ndhradné praca za absencie nie je mozna).
V pripade individudlneho Studijného planu je rovnako nutna minimalne 50% ucast’ na vyucovani
(Studijny poriadok UCM).

- Prakticky moderatorsky vystup Studenta/ky a analyza moderatorského vystupu spoluziaka/cky —
sucast’'ou tejto analyzy s aj rady a tipy na vylepsenie neverbalnej komunikacie pocas moderovania.
Tento moderatorsky vystup predstavuje 50 % vysledného hodnotenia.

- Dalsou &astou vysledného hodnotenia je Gstna skuska, ktora predstavuje 50 % hodnotenia. Na
Gistnej skaske sa hodnoti aj neverbalna komunikacia $tudenta/tky. Ustnu skasku mozno nahradit
pripravenim aktivity na nacvik kultivovanosti reci tela v médiach alebo cvicenim s vlastnym telom
s dizkou trvania 30 - 45 minut, pripadne kvalitnym moderatorskym vystupom a kvalitnou analyzou
moderatorského vystupu spoluziaka/spoluziacky.

- Klasifikac¢na stupnica zaverecného hodnotenia predmetu:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>;

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- dokazu doslednejsie preniknut’ do podstaty vyuzivania neverbalnej komunikécie v moderatorske;
praxi a pouzitia rozlicnych spdsobov prezentovania reCi tela vo vizualnej masmedidlnej
komunikacii vratane onlinovych masovych médii;

- buda schopné/i prakticky uplatnit’ neverbalne prostriedky re¢i tela v masmedidlnom
komunika¢nom prostredi;
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- osvoja si neverbalne komunika¢né zruc¢nosti, ktoré sa vyuzivaju v masmédiach, ziskaju tiez
sposobilost’ profesionalne vyuzivat' statické a dynamické neverbalne prostriedky v medialnej
moderatorskej praxi;

- nadobudni kompetencie profesionalne moderovat a komunikovat’ na neverbalnej rovine,
zvladnut’ vlastnu nonverbalitu, pracovat’ s vlastnym telom, vyuzivat’ rozli¢né sposoby vytvarania
neverbality pocas moderovania.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Re¢ tela ako mentalny proces. Mentalne nastavenie moderatora, redaktora a komentatora na
vnimanie reci tela. Pohybové vzorce a ich uplatnenie v medidlnej praxi.

2. Farba v masmedialnej komunikacii a jej neverbalna vypovedna hodnota.

3. Zéasady pouzivania re¢i tela pocCas verejnych prejavov. Vplyv kamery na neverbalnu
komunikaciu.

4. Spontanna a riadena neverbalna komunikacia v médiach. Naj¢astejSie moderatorské chyby a ich
eliminécia.

5. Specifikd neverbalnej komunikacie pogas moderovania v televiznom $tadiu a rozhlasovom
studiu.

6. Specifika neverbalnej komunikacie po¢as nahravanie a Zivého vysielania.

7. Specifika neverbalnej komunikacie po¢as moderovania besedy, diskusie.

8. Neverbalna komunikécia v online priestore masovych médii.

9. Neverbalna komunikacia v politickych onlinovych diskusnych relacidch. Paralingvistické
dynamické a extralingvistické prostriedky.

10. Neverbalna komunikécia v zdbavnych relaciach. Paralingvistické dynamické a extralingvistické
prostriedky.

11. Neverbalna komunikécia pocas vysielania Sportovych studii. Paralingvistické dynamické a
extralingvistické prostriedky.

12. Komplexnost’” neverbalnej komunikdcie v médidch. Prejavy neverbalneho spravania,
ktoré mozno najCastejSie identifikovat’ v masmedidlnej komunikdcii, analyzy tychto prejavov.
Neverbalna party.

Odporiacana literatira:

Hjarvard, S. (2012). Doing the Right Thing — Media and Communication Studies in a Mediatized
World. Nordicom Review, 33(1), 27-34.

Navarro, J. (2018). Ako prekuknut’ druhych l'udi. Grada.

Navarro, J. (2023). Tajna re¢ tela. Grada.

Skvareninova, O., & Bogiova, Z. (2022). Neverbalny prejav redaktorov spravodajstva RTVS.

In L. Adamcova (Ed.), Humanitné a spolo¢enské vedy v pregradudlnom vzdelavani 5. (pp.
128-140). Z-F LINGUA.

Skvareninova, O. (2023). Klasifikacia re¢i tela v audiovizualnych médiach. In R. Repka (Ed.),
Humanitné a spolocenské vedy v pregradudlnom vzdelavani 9 (pp.41-54). Z-F LINGUA.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk.

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 37

A B C D E FX abs neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Ol'ga Skvareninova, CSc.
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Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: nové trendy v médiach I.
KMASK/22bdKOMU129/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student méze ziskat’ 100 bodov (100 %):

e 100 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia skupinového zadania, ktoré pozostiva z
analyzy vybraného nového trendu s vyuzitim dostupnych dat, Statistik, metrik atd’. a jeho ulohou
je popisat’ a vysvetlit’ ispesnost’ vybraného trendu.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

V pripade, Ze skupinova prezentacia nespliia pozadované kvalitativne néroky, prihlasia sa ¢lenovia
skupiny na opravny termin, ktory pozostava z ustnej skusky z prebranych okruhov vyucby pocas
semestra.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 — 92 =A;

91 - 83 =B;

82 — 74 =C;

73 — 65 =D;

64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne

2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade vicsieho poctu absencii (3 — 4
absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktord sved¢i o zavaznejsej povahe
zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujici relevantné dévody neucasti
posluchaca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s prihliadnutim
na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tadia je nutna minimalne 50 %
i¢ast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyudba (alebo jej ¢ast) v pripade
zhorSenej pandemickej situacie prebicha diStancnou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:
Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:
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- vedomosti: Student sa orientuje v problematike novych trendov v médiach, digitdlnych hrach,
marketingu a na socialnych siet’ach, rozumie dovodom ich vzniku a dokaze na zéklade historickych
a socio-ekonomickych znalosti identifikovat’ ich Struktaru a dévody tGspechu.

- zrucnosti: Student dokaze aktivne identifikovat’ a kriticky zhodnotit, posudit a analyzovat
vybrany trend z vymenovanych oblasti a ¢iasto¢ne predikovat’ jeho vyvoj.

- kompetencie: Student si rozsSiri digitdlne kompetencie, medidlne kompetencie a rozvija
prezentacné zrucnosti

Stru¢na osnova predmetu:

1. Kanal alebo posolstvo? - prehl'ad najdolezitejSich medialnych teoérii, historicky vyvoj médii a
jeho podmienenost, aktualny stav.

2. Recipient ako druha strana mince - publikum, jeho znaky a typoldgia, tiloha recipienta v novych
trendoch, hortce a studené média.

3. Uvod do trendov - kritické myslenie pri prijimani novych trendov, pozitivne a negativne uéinky
trendov a médii, budiicnost’ médii, kultary a recipienta.

4. Od Tatier k Dunaju - medialne systémy vo svete, ich podoby, Specifikd, trendy, ktoré sa na ne
vzt'ahuju.

5. Jeden za vSetkych alebo vsetci za jedného? - vnatorné Struktiry médii a ich vplyv na recipientov,
globalizacia, individualizacia, globalna dedina.

6. Kto z koho - manipulativne techniky v médiach, propaganda, agenda setting, gate keeping, Spirala
mlcania. Historia a sucasny stav.

7. Online. A ¢o d’alej? - média, marketing a kultara v ¢asoch onlinu, blogy, vlogy, kult osobnosti,
online Zzurnalistika.

8. Medidlna kultira alebo kultirne média? - fenomény a ich vyskyt, morbidita, sexualita, nové
formy komunikacie, gamifikacia.

9. Troska troska - autenticita, spektakularnost’, tragédia a pribehy v médiach, selfbranding, bulvar
a ich dopad na recipienta.

10. Eko, bio, raw - enviromentalistika v ére socialnych sieti.

Odporiacana literatira:

Radosinska, J., ToCend, Z., & Macék, M. (2022). Synergia odvetvi globalizovaného medialneho
priemyslu. Wolters Kluwer.

Skripcova, L., & Hladikova, V. (2022). Current Social Media Trends and Young Audiences -
Risks and Opportunities. European Journal of Media, Art and Photography, 10(2), 90-99.
Skripcova, L. (2022). Convergence in digital games: A Case Study of League of Legends. Acta
Ludologica, (5(2), 86-103.

Medialne.trend.sk (2023). Hlavna stranka. https://medialne.trend.sk/

Whyte, Ch., Thrall, A. T., & Mazanec, B., M. (2021). Information warfare in the age of cyber
conflict. Routledge.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 73

A B C D E FX abs neabs

31.51 13.7 24.66 12.33 13.7 4.11 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Juliana Minarikové, PhD., Mgr. et Be. Lucia Novanska Skripcova, PhD.
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Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: nové trendy v médiach II.
KMASK/22bdKOMU130/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student méze spolu ziskat’ 100 bodov (100 %):

- 30 % hodnotenia tvori vypracovanie seminarnej prace (3-5 normostran), v ktorej analyzuje a
datovo podlozi vybrany medialny trend

- 70 % hodnotenia tvori Ustna skuska, ktora pozostava z nadvrhu analyzy ndhodného medidlneho
trendu.

Hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 — 92 =A;

91 - 83 =B;

82 — 74 =C;

73 — 65 =D;

64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- oboznamia sa s aktudlnym stavom digitalnych médii a novych trendov,

- dokazu predikovat’ vyvoj v tejto oblasti,

- ziskaju prehl'ad nielen o zabehnutych tedriach a ich aplikacii v praxi, ale aj o trendoch, ktoré st
eSte len na zaciatku svojej cesty,

- vedia samostatne analyzovat faktory, ktoré vyvoj trendov ovplyviuju,
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- roz$iria si vedomosti o politickej komunikécii, streamingovych platformach a Specifickych
marketingovych nastrojoch, ktoré sa vyuzivaji v médiach.

Stru¢na osnova predmetu:

1. ChatGTP - novy skillset pre ¢loveka modernej doby.

2. To uz som niekde videl... - konvergencia, "kradnutie" obsahu a formy, cross-platform sluzby

3. Rozderl a panuj - Trump effect, politickd medialna komunikacia v 21. storo¢i a paradigmaticka
zmena

4. Like, follow, subscribe - YouTube, audiovizualne platformy a budicnost’ televizneho vysielania,
streamingové platformy, binge watching, spravanie publika v 21. storoci

5. From zero to hero - merchandising a jeho nové podoby, dvojstupiiovy tok komunikacie,
influenceri a ich dopad na rozhodovanie recipienta

6. Co recipient, to komentétor - streaming, Twitch, elektronické $porty. Transformacia vysielania
kompetetivnych Sportov, digitdlne hry ako Sport, gamifikacia

7. We are anonymous - DarkNet, DeepNet, Bitcoin, anonymita a pominutel'nost’ na internete a jej
dopad na psycholédgiu jednotlivca

8. Kamaratovi méjho zndmeho hovoril niekto na ulici... - medidlna gramotnost’, fake news,
konspiracie, dezinforma¢né médid, preco I'udia veria "alternative" a nie faktom

9. Informacie prestavaju mat’ moc - triedenie informacii a priority, Google a trackovanie dat

10. Aktuality z domova i zo sveta - obmedzovanie slobody v 21. storoc¢i a priklady inych krajin
11. Pridaj si ma - socidlne siete a trendy, Tik Tok, Clubhouse, exkluzivita obsahu

Odporiacana literatira:

Rusnéakova, L. (2022). New Perspectives of Perception of Mass Culture Structures in The
Context of Other Cultural Systems. In Cébyové, L., Bezdkova, Z., & Madlenak, A. (Eds.),
Marketing Identity: New changes, new challenges (pp. 552-559). FMK UCM.

Skripcova, L., & Hladikova, V. (2022). Current Social Media Trends and Young Audiences -
Risks and Opportunities. European Journal of Media, Art and Photography, 10(2), 90-99.
Medialne.trend.sk (2023). Hlavna stranka. https://medialne.trend.sk/

O médiach (2024). Hlavna stranka. https://www.omediach.com/

Whyte, Ch., Thrall, A. T., & Mazanec, B., M. (2021). Information warfare in the age of cyber
conflict. Routledge.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 62

A B C D E FX abs neabs

33.87 11.29 17.74 24.19 11.29 1.61 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. et Be. Lucia Novanské Skripcova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: obhajoba zaverecnej prace
KMASK/22bdKOMU900/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Posluchéac/ka obhajuje zaverecnu pracu pred komisiou pre vykonanie Statnej bakalarskej skusky.
Student/ka predklada k obhajobe Protokol o kontrole originality zavere&nej prace vygenerovany po
vlozeni digitalnej verzie prace do Centralneho registra zavereCnych prac. Na zaverecnu pracu sa
vypracuju dva posudky — jeden z nich realizuje Skolitel’/ka, druhy oponent/ka zavere¢nej prace.
Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 —-92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e ovladaju teoretické vychodiska danej témy a vedia ich aplikovat’ na analyzu konkrétneho objektu
poznania (medidlneho produktu, segmentu, odvetvia),

e dokazu sa orientovat’ v problematike medialnej komunikacie v offlinovom a onlinovom prostredi,
e vedia riesit’ a posudzovat’ medidlne vystupy,

e aktivnym spdosobom ziskavaju primarne a sekundarne informécie a vyuzivaji ich v rdmci
realizacie zaverecnej prace,

e kompetentne formuluji odporacania, navrhy a nalezite ich zdévodiuju,

e vedia samostatne zhodnotit’ prinos realizovaného textu, hl'adaji kreativne rieSenia a komplexné
interpretacie zistent,

e dokazu pracovat’ s odbornou literatirou v sulade so zasadami akademickej etikety a principmi
vedeckého badania,

e dokazu systematicky odpovedat’ na otazky, reagovat’ na pripomienky a obhdjit’ svoj nazor i prijat’
spatna vizbu,

e roz$iruju si komunikacné a prezenta¢né schopnosti.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Prezentécia zaverecnej prace.
2. Verejna prezentacia dvoch recenznych posudkov (Skolitel'ky/Skolitel’a, oponentky/oponenta).
3. Reflexia protokolu o kontrole originality prace.
4. Reakcia posluchacky alebo posluchéca na pripomienky a otazky v posudkoch.
5. Diskusia.
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Zasady prezentacie

Prezentacia ma sluzit’ ako pomocka k ziskaniu rychlej, jasnej a komplexnej predstavy o kvalitach
a nedostatkoch zaverecnej prace. Pritom je nutné dodrziavat’ tieto zasady:

e vyhnut sa ¢itaniu textu zahrnutého v prezentacii — text je iba podklad k vysvetlovanej a
interpretovanej téme,

e text prezentacie musi byt prehl'adny, zrozumiteI'ny a dobre ¢itatel'ny,

e nevenovat priestor definiciam zakladnych pojmov, nepodstatnym informacidm a superlativom,
e zamerat’ sa na konkrétne vysledky prace (analyticku Cast’, vyskum, navrhy).

Struktira a rozsah prezentacie

Urceny Cas na prezentaciu zaverecnej prace: 8§ minut.

Odporucany format: MS PowerPoint, Prezi a pod.

V pripade realizacie prezenticie v PowerPointe je nutné pouzit’ schvalent Sablonu dostupnt na
webovej stranke fakulty. V pripade pouzitia iného druhu prezentacného softvéru ma prezentacia
obsahovat’ logo a korporatne farby (podl'a dizajn manualu) fakulty. R&mcova Struktura prezentécie:
. Uvodna snimka: Nazov prace, autor/ka, $kolitel’/ka, ddtum obhajoby.

. Popis rieSeného problému.

. Ciele prace.

. Metodika prace a metddy skiimania.

. Analyza sucasného stavu.

. Vysledky prace.

. Mozné néavrhy, odporucania, prinos prace.

. Odpovede na otazky z posudkov.

. Predlozenie aplika¢ného vystupu, pokial’ ide o teoreticko-aplika¢ni zaverecnu pracu

O 00 1 O DN B W —

Odporiacana literatira:

Podla zamerania a typu zaverecnej prace.

Metodika pisania zavere¢nej prace na Fakulte masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave.
[online]. [2022-02-12]. Dostupné na:
<https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/Zdielane%20dokumenty/Forms/Allltems.aspx?
1d=%2Fteams%2FFMK%?2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20%C5%A 1tudentov%2F
%C5%A0tudijn%C3%A9%20z%C3%A 11e%C5%BEitosti%2FZ%C3%A 1vere%C4%8Dn
%C3%A9%20pr%C3%A1ce%281%29%2Fmetodika%5SFpisania%2DZP%5Faktualizovana
%5F2020%2Epdf&parent=%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre
%20%C5%A 1tudentov%2F%C5%A0tudijn%C3%A9%20z%C3%A11e%C5%BEitosti%2FZ
%C3%A1vere%C4%8Dn%C3%A9%20pr%C3%A1ce%281%29&p=true>.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 195

A B C D E FX NPRO PRO
27.18 27.69 18.46 13.33 11.79 1.54 0.0 0.0
Vyuéujuci:
Datum poslednej zmeny: 03.05.2024
Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: odborné komunikacia v anglickom jazyku I
KJK/22bdKOMUO060f22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet Odbornd komunikéicia v anglickom jazyku I (pre Studijny program masmedidlna
komunikacia) bude ukonceny v zimnom semestri priebeznym hodnotenim na zéklade dvoch
pisomnych testov (dosiahnutd uspesnost’ v kazdom z nich musi byt minimalne 56%), aktivnej tcasti
na seminaroch (max. 2 ospravedlnené absencie), a ohodnotenia seminarnej prace — prezentacie v
AlJ na zadanu odbornu aktualnu tému.

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

60% hodnotenia (60 bodov) tvoria vysledky dvoch pisomnych testov (za kazdy mozno ziskat
maximalne 30 bodov);

20% hodnotenia (20 bodov) tvori prezentacia seminarnej prace na zadanu tému;

20% hodnotenia (20 bodov) tvori aktivna i¢ast’ na hodinach.

Stupnica hodnotenia:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani tohto predmetu nadobudne nasledovné vedomosti, zruénosti a kompetencie:
VEDOMOSTI - tykajuce sa odbornej terminoldgie zameranej na médid, predovsetkym printové,
tvorbu zurnalistického textu a Zurnalistickych Zanrov v anglickom jazyku, ako i prace v printovom
médiu;

ZRUCNOSTI - $tudent je schopny pripravit’ kvalitnii prakticku prezentaciu v anglickom jazyku
zameranu na oblast’ Stadia;

KOMPETENCIE - $tudent si rozsiri komunika¢né jazykové kompetencie, nadobudne odborne
zameranu slovnu zasobu, zlepsi si argumenta¢né schopnosti, nauc¢i sa pracovat v kolektive a
kooperovat,, rozvija si prezenta¢né zrucnosti, rozvija si logické a kritické myslenie.

Student sa po absolvovani predmetu dokaZe orientovat’ v ramci zakladnych tém vyuZzivanych
v masmedialnej komunikacii (najmé oblast’ printovych médii a Zurnalistiky), zlepsi si slovnu
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zasobu v ramci preberanych tém, dokéaze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi
poznatkami a ich praktickou aplik4ciou, nasledne ich identifikovat, analyzovat a kriticky
vyhodnocovat v praxi Na zdklade teoretickych vedomosti a prace na prezentacii je Student schopny
sa uspesne prezentovat’ praxi (napr. pri prezentacii)- rozvija si analytické schopnosti, schopnost’
argumentacie.

Stru¢na osnova predmetu:
Osnova predmetu je totozna so sylabom predmetu.

Odporiacana literatira:

Povinna literatura:

Pravdova, H., & Ungerova, M. (2018). Periodical Press and Media in the Online Environment.
FMK UCM.

Ungerova, M., & Skvareninova, O. (2022). Media Relations and Communication. FMK UCM.
Kacinova, V., & Hurajova, A. (2022). Selected Problems of Media Education: for Students of
Mass Media Communication. FMK UCM.

Panasenko, N., 1., & Gregus, L. (2022). Media text in the mirror of linguistics. Wolters Kluwer.
Odporucana literatara:

Ceramella, N. (2008). Cambridge English for the Media. Cambridge University Press.
McCarthy, M., & O’Dell, F. (2005). English Vocabulary in Use. Advanced. Cambridge
University Press.

Mascull, B. (1995). Key Words in the Media. Collins Educational.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky jazyk - urovenn B2 - C1

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 39

A B C D E FX abs neabs

76.92 15.38 5.13 0.0 2.56 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Magdaléna Ungerova, PhD., Mgr. Denisa Kralovicova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: odborna komunikacia v anglickom jazyku II
KJK/22bdKOMUO061(22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet Odbornd komunikacia v anglickom jazyku II (pre Studijny program masmedialna
komunikacia) bude ukonceny v letnom semestri hodnotenim na zaklade uspesného absolvovania
pisomnych testov, aktivnej i€asti na seminaroch (max. 2 ospravedlnené absencie) a ustnej
prezentacie zadanej seminarnej prace.

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 56% z bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

60% hodnotenia (60 bodov) tvoria vysledky dvoch pisomnych testov (za kazdy mozno ziskat
maximalne 30 bodov);

20% hodnotenia (20 bodov) tvori prezentacia seminarnej prace na zadanu tému;

20% hodnotenia (20 bodov) tvori aktivna ucast’ na hodinéch.

Stupnica hodnotenia:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:
VEDOMOSTI tykajuce sa zakladnej odbornej terminoldgie z oblasti elektronickych médii, najma
televizie v anglickom jazyku;

ZRUCNOSTI - §tudent je schopny pripravit’ kvalitnu prakticku prezentaciu s vyuzitim odbornej
terminologie v anglickom jazyku;

KOMPETENCIE - student si rozsiri komunikacné jazykové kompetencie, rozsiri slovnu zasobu
tykajucu sa odbornej marketingovej a masmedialnej komunikacie s dérazom na oblast’ televizie,
zlepsi si argumentacné schopnosti, nauci sa pracovat’ v time a kooperovat, rozvija si prezentacné
zrucnosti, rozvija si logické a kritické myslenie.
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Student sa po absolvovani predmetu - orientuje v ramci zékladnych tém vyuzivanych v
marketingovej a masmedidlnej komunikacii - zlepsi slovni zasobu v ramci zvolenych tém v
marketingovej a masmedialnej komunikécii - dokaze aktivne hladat’ prepojenia a suvislosti
medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikaciou, identifikovat, analyzovat a kriticky
vyhodnocovat’ v praxi - na zaklade teoretickych vedomosti a prace na prezentécii je Student schopny
uspesne prezentovat’ odbornu tému v anglickom jazyku v praxi - rozvija si analytické schopnosti,
komunikacné a prezenta¢né zrucnosti, schopnost’ argumentacie. - pracou na timovom projekte si
Student zaroven zlepsi kooperaciu v time a uvedomi si individudlnu i spolocnti zodpovednost’ pri
praci na projekte.

Struc¢na osnova predmetu:
Je totozna so sylabom predmetu.

Odporiacana literatira:

Povinna literatura:

Hurajova, A, & Minarikova, J. (2018). TV and Broadcasting: Basic Outlines and Current
Position. FMK UCM.

Ungerova, M., & Skvareninova, O. (2022). Media Relations and Communication. FMK UCM.
Kacinova, V., & Hurajova, A. (2022). Selected Problems of Media Education: for Students of
Mass Media Communication. FMK UCM.

Panasenko, N., 1., & Gregus, L. (2022). Media text in the mirror of linguistics. Wolters Kluwer.
Odporucana literatara:

Ceramella, N. (2008). Cambridge English for the Media. Cambridge University Press.
McCarthy, M., & O’Dell, F. (2005). English Vocabulary in Use. Advanced. Cambridge
University Press.

Mascull, B. (1995). Key Words in the Media. Collins Educational.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Anglicky jazyk - minimalna uroveit B2/C1 podl'a Eurdpskeho referenéného ramca ESP
English for specific purposes

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 20

A B C D E FX abs neabs

75.0 15.0 5.0 5.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Magdaléna Ungerova, PhD., Mgr. Denisa Kral'ovicova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: odborna komunikacia v anglickom jazyku I1I
KJK/22bdKOMUO066{22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledné hodnotenie predmetu Odborna komunikécia v AJ III je udelené na zaklade uspesného
absolvovania dvoch pisomnych priebeznych testov, vypracovania a ustnej prezentacie urc¢eného
zadania, aktivnej ucasti na hodinidch a riadnej dochddzky (povolené su maximalne dve
ospravedlnené absencie).

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

20 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia zadanej seminarnej prace (20 bodov),

20% hodnotenia tvori aktivna ucast’ na hodine (20 bodov),

60 % hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie dvoch pisomnych testov (za kazdy mozno
ziskat’ maximalne 30 bodov, spolu za oba najviac 60 bodov).

Pre uspesné absolvovanie predmetu teda musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56
bodov zo 100 moznych). Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov Studenta sa
riadia Studijnym poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna u¢ast’ na vyucbe, povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny). V pripade vic¢Sieho poctu absencii (3-4) je
potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, pripadne iny dokument obsahujiici objasnenie
dovodov neucasti Studenta na semindroch. Kazdy pripad bude posudzovany individudlne,
prihliadnuc na vsetky relevantné okolnosti. V pripade schvalené¢ho individualneho harmonogramu
§tidia je nutna minimalne 50 % G&ast na seminaroch (pozri Studijny poriadok UCM, § 13).
Student so schvalenym individudlnym $tudijnym planom musi okrem uvedenych podmienok pre
absolvovanie predmetu odovzdat’ po¢as semestra este jednu seminarnu pracu na vymedzenu tému
a prezentovat’ ju. V pripade vymeskania viac ako polovice prednasok nie je mozné tento predmet
ukoncit’.
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Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:
-VEDOMOSTI: Student si osvoji Specifickll slovnu zadsobu v danom odbore — média, rozhlas,
medidlna stratégia, reklama (500 slov a idiomatickych spojeni) a taktieZ si osvoji Specifické
gramatické Struktlry, charakterizujiice akademicky a odborny $tyl v pisomnom i hovorenom
prejave;

- SCHOPNOSTI a ZRUCNOSTI: po osvojeni §tudent rozumie, vie vysvetlit' a funkéne pouzit
osvojenu Specifickil slovni zasobu, vie tiez funkéne pouzit' a posudit’ vhodnost’ Specifickych
profesijno-akademickych terminov, vie pracovat’ s odborne zameranou literatirou;

- KOMPETENCIE: « vyucba predmetu je zamerand na vSetky Styri jazykové kompetencie a
zruénosti — Citanie a posluch s porozumenim, pisanie a rozpravanie na urovni Cl (English
for Specific Purposes, Student dokéZe funkcéne pouzit osvojené Specifické mikrozru¢nosti
akademického pisania (abstrakt, osnova, pisomnad evaluicia, ppt prezentdcia), Citania s
porozumenim, interakcie a monologického prehovoru (prezentacia, diskusny prispevok) v
samostatnom a kultivovanom prejave.

Struéna osnova predmetu:
Osnova predmetu je totoZna so sylabom predmetu.

Odporucana literatura:

Povinna literatara:

Hudikova, Z., & Habindkova, E. (2018). Radio Broadcasting and Radio Production. FMK UCM.
Ungerova, M., & Skvareninova, O. (2022). Media Relations and Communication. FMK UCM.
Kacinova, V., & Hurajova, A. (2022). Selected Problems of Media Education: for Students of
Mass Media Communication. FMK UCM.

Panasenko, N., 1., & Gregus, L. (2022). Media text in the mirror of linguistics. Wolters Kluwer.
Odporacana literatura:

Ceramella, N. (2008). Cambridge English for the Media. Cambridge University Press.
McCarthy, M., & O'Dell, F. (2005). English Vocabulary in Use. Advanced. Cambridge
University Press.

Mascull, B. (1995). Key Words in the Media. Collins Educational.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky jazyk - troven B2/C1

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 28

A B C D E FX abs neabs

64.29 35.71 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Magdaléna Ungerova, PhD., Mgr. Denisa Kralovicova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: odborna komunikacia v anglickom jazyku I'V.
KJK/22bdKOMU112/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu Odborna komunikacia v AJ IV (pre $tudijny program masmediélna
komunikacia) podmieniuje pravidelnd ucast’ na vyucbe, povolené s maximalne 2 absencie (t.
j. 4 vyuCovacie hodiny). V pripade vicsiecho poctu absencii (3-4) je potrebné predlozit’ kdpiu
lekérskej dokumentacie, pripadne iny dokument obsahujuci objasnenie dovodov netcasti Studenta
na semindroch. Kazdy pripad bude posudzovany individualne, prihliadnuc na vSetky relevantné
okolnosti. V pripade schvaleného individudlneho harmonogramu §tidia je nutnd minimalne 50 %
i¢ast’ na seminaroch (pozri Studijny poriadok UCM, § 13). Student so schvalenym individualnym
Studijnym planom musi okrem uvedenych podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdat’ pocas
semestra este jednu seminarnu pracu na vymedzent tému a prezentovat’ ju. V pripade vymeskania
viac ako polovice prednasok nie je mozné tento predmet ukoncit’.

Zaverecné hodnotenie je udelené na zdklade tuspe$ného absolvovania dvoch priebeznych
pisomnych testov poCas semestra, aktivnej i€asti na hodinach a ustnej skusky.

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

30 % hodnotenia tvori tstna skuska (30 bodov),

10% hodnotenia tvori aktivna ucast’ na hodine (10 bodov),

60 % hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie dvoch pisomnych testov (za kazdy test je mozné
ziskat’ 30 bodov, spolu teda maximalne 60 bodov).

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat” minimalne 56 % z bodov (celkovo 56
bodov zo 100 moznych). Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov Studenta sa
riadia Studijnym poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani tohto predmetu nadobudne nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:
VEDOMOSTI - tykajtce sa odbornej terminologie zameranej na média a marketing v anglickom
jazyku;
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ZRUCNOSTI - $tudent je schopny pripravit’ kvalitnii prakticku prezentaciu v anglickom jazyku
zameranu na oblast’ Stadia;

KOMPETENCIE - student si rozsiri komunikacné jazykové kompetencie, rozsiri slovni zasobu,
zlepsi si argumentacné schopnosti, nau¢i sa pracovat v kolektive a kooperovat, rozvija si
prezentacné zru¢nosti, rozvija si logické a kritické myslenie.

Student sa po absolvovani predmetu dokaze orientovat’ v ramci zakladnych tém vyuzivanych v
masmedialnej komunikécii (najmé oblast’ marketingu v médiach), zlepsi si slovnll zdsobu v ramci
vybranych tém, dokaze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich
praktickou aplikaciou, nasledne ich identifikovat’, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi Na
zaklade teoretickych vedomosti a prace na prezentacii je Student schopny sa tspesne prezentovat’
praxi (napr. pri prezentacii)- rozvija si analytické schopnosti, schopnost’ argumentacie.

Stru¢na osnova predmetu:
Je totozna so sylabom predmetu.

Odporiacana literatira:

Povinna literatura:

Hulajova, L., & Ungerova, M. (2018). Media, Marketing Communication and Politics. FMK
UCM.

Ungerova, M., & Skvareninova, O. (2022). Media Relations and Communication. FMK UCM.
Kacinova, V., & Hurajova, A. (2022). Selected Problems of Media Education: for Students of
Mass Media Communication. FMK UCM.

Panasenko, N., 1., & Gregus, L. (2022). Media text in the mirror of linguistics. Wolters Kluwer.
Odporucana literatara:

Gore, S. (2011). English for Marketing and Advertising. Fraus.

Ceramella, N. (2008). Cambridge English for the Media. Cambridge University Press.
McCarthy, M., & O’Dell, F. (2005). English Vocabulary in Use. Advanced. Cambridge
University Press.

Mascull, B. (1995). Key Words in the Media. Collins Educational.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky jazyk uroven B2/C1.
English for Specific Purposes - ESP

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 14

A B C D E FX abs neabs

78.57 21.43 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Magdaléna Ungerova, PhD., Mgr. Denisa Kralovi¢ova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: odborna prax
KMASK/22bdKOMU018/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 80s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou tspesného ukoncenia predmetu je predlozenie potvrdenia o absolvovani odborne;j
praxe v rozsahu minimalne 2 tyzdnov. Vykonavana ¢innost’ musi suvisiet’ so Studijnym programom
masmedidlna komunikacia. Odovzdané zadanie predstavuje 100 % hodnotenia predmetu.

100 — 56 = absolvoval;

55 a menej = neabsolvoval.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» ziska poznatky o pracovnej naplni zvolenej pracovnej pozicie,

* ovlada terminologiu spojent a potrebnui k vykonu zvolenej pracovnej pozicie,

* roz$iri si komunikacné kompetencie a posilni si kreativitu a samostatnost’,

» ziska pracovné skusenosti a navyky v Studijnom odbore masmedialna komunikacie.

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 213

A B C D E FX abs neabs

0.47 0.94 0.0 0.0 0.0 0.47 96.71 1.41

Vyucujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: onlinova komunikécia I.
KMASK/22bdKOMU038/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspesného absolvovania vedomostného testu v
pisomnej forme. Vedomostny test v tejto podobe predstavuje 80 % hodnotenia, zvysnych 20 %
predstavuje dochadzka. V zaujme uspesného absolvovania predmetu musi posluchaé/ka ziskat’ v
ramci vedomostného testu minimalne 56 % bodov, vysledné hodnotenie bude preratané podla
zaverecnej hodnotiacej stupnice. S prihliadnutim na pandemicku situdciu a pokyny prislusnych
uradov sa vedomostny test méze konat’ vo virtualnej podobe.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade
individualneho harmonogramu $tadia je nutna minimalne 50 % G&ast’ na vyuébe (pozri Studijny
poriadok UCM, §13), pricom posluchac/ka absolvuje zaverec¢nu skusku v zmysle vyssie uvedenych
pokynov. Absencie nad rdmec povoleného mnozstva st zdovodnované a ospravedliované
individualne, avSak do tivahy sa beru len relevantné dévody a nepredvidatel'né zavazné okolnosti.
Ospravedlnenia sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom). Vyucba (alebo jej Cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» ziskavaju nevyhnutny prehl’'ad o fungovani médii a spdsobe Sirenia informécii najméa v onlinovom
medialnom prostredi na Slovensku,

» orientuju sa v problematike medidlneho priemyslu na Slovensku a socidlnych médii,
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» ovladaju terminoldgiu spojeni nepravdivymi onlinovymi informéciami, najmd v kontexte
dezinformacii a misinformacii,

* poznaju zakladné rozdiely medzi médiami oznacovanymi ako alternativne a mainstreamove,

* st schopni identifikovat’ a pomenovat’ nepravdivy onlinovy obsah,

» na zaklade pochopenia teoretickych vychodisk a definicii vedia porozumiet’ problematike
konvergencie médii a kriticky o problematike uvazovat.

Stru¢na osnova predmetu:

. Uvod do problematiky onlinovych médii.
. Internetovy priemysel.

. Socidlne média I.

. Socidlne média II.

. Medialny priemysel na Slovensku

. Mainstream a mainstreamové média
. Alternativa a alternativne média

8. Propaganda

9. Nepravdivy onlinovy obsah

10. Dezinformacie 1.

11. Dezinformacie II.

12. Misinformaécie

~N N DB W~

Odporiacana literatira:

Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters
Kluwer.

Pravdova, H., & Kapec, M. (2021). Terminological chaos in labelling false online content.
European Journal of Transformation Studies, 9(1), 5-18.

Gregor, M., Vejvodova, P., & Zvol si info. (2018). Nejlepsi kniha o fake news!!!. C Press.
Kacinova, V. (2019). Fenomén fake news, hoaxov, a konSpira¢nych tedrii v kontexte medidlne;j
vychovy. Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Markos, J. (2019). Sila rozumu v blaznivej dobe. N Press.

Bednat, V. (2011). Internetova publicistika. Grada.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 175

A B C D E FX abs neabs

8.57 14.86 21.71 26.29 21.71 6.86 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD., Mgr. Zuzana To¢enda, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: onlinova komunikécia II.
KMASK/22bdKOMU039/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie je udelené na zéklade tispesného odovzdania a obh4ajenia semestralnej prace
na stanovenu tému v uréenom termine. Odovzdany text musi spifiat’ obsahové i formélne kritéria
priznac¢né pre tento druh vysokoskolskych prac. Témy semestralnych prac si poslucha¢/ka dohodne
pocas hodin s vyucujucim. Obajenie semestralnej prace predstavuje 80 % hodnotenia, zvySnych 20
% predstavuje dochadzka.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade
individualneho harmonogramu $tadia je nutna minimalne 50 % G&ast’ na vyuébe (pozri Studijny
poriadok UCM, §13), pricom posluchac/ka absolvuje zaverecnu skusku v zmysle vyssie uvedenych
pokynov. Absencie nad rdmec povoleného mnozstva st zdovodnované a ospravedliované
individualne, avSak do tivahy sa beru len relevantné dévody a nepredvidatel'né zdvazné okolnosti.
Ospravedlnenia sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom). Vyucba (alebo jej Cast’) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» ziskavaju prakticku skusenost’ s fact-checkingom a debunkingom,

» nadobudaju potrebné zrucnosti a skiisenosti suvisiace s overovanim informacii,

 dokazu samostatne pracovat’ na overovani informacii a svoje tvrdenia patricne oddévodnovat’ a
argumentovat’,

* rozvijaju si prezenta¢né a komunika¢né schopnosti,
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» ziskavaji komplexny prehlad o problematike komunikacie v onlinovom prostredi.

Stru¢na osnova predmetu:

. Onlinové vysielanie

. Fact-checking

. Fact-checking v praxi

. Debunking

. CviCenie zamerané na overovanie informacii I.
. CviCenie zameran¢ na overovanie informadcii II.
. Vyznam S§irenia informdcii pre spolocnost’

. Uloha kritického myslenia v spoloénosti

9. Metddy kritického myslenia

10. Prezentacia semestralnej prace 1.

11. Prezentacia semestralnej prace II.

03N N B W

Odporiacana literatira:

Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters
Kluwer.

Pravdova, H., & Kapec, M. (2021). Terminological chaos in labelling false online content.
European Journal of Transformation Studies, 9(1), 5-18.

Gregor, M., Vejvodova, P., & Zvol si info. (2018). Nejlepsi kniha o fake news!!!. C Press.
Kacinova, V. (2019). Fenomén fake news, hoaxov, a konSpira¢nych tedrii v kontexte medidlne;j
vychovy. Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Markos, J. (2019). Sila rozumu v blaznivej dobe. N Press.

Svecova, M. (2017). Webova zurnalistika. FMK UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 116

A B C D E FX abs neabs

44 .83 29.31 9.48 8.62 7.76 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD., Mgr. Zuzana Tocenda, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: podnikatel'sky inkubator I.
KMARK/21bdMARKO043/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vytvorenie podnikatel'ského zdmeru = 50 %

Prezentécia podnikatel'ského zameru = 40 %

Ucast’ = 10%

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
-nauci sa orientovat’ sa v problematike podnikania, pochopi, akym spdsobom funguje hl'adanie
podnikatel’skych napadov, resp. ako sledovat’ impulzy pre podnikatel'ské prilezitosti,

-nauci sa principy hl'adania podnikatel'ského napadu a formovania podnikatel’ského napadu.
-vysledkom predmetu v zimnom semestri bude formovanie modelu produktu alebo sluzby, ktory
Student odprezentuje a overi zaujem spotrebitel'ov o dany produkt alebo sluzbu,

-utvrdi si prezenta¢né zrucnosti a posilni si schopnost’ v prace v time.

Struc¢na osnova predmetu:

Uvod do $tadia predmetu

Dévody a formy podnikania

Metody hl'adania napadov

Studentské podnikatel’ské néapady - selekcia napadov a premena napadov na prileZitost’
Formy realizovatel'nosti napadov

Overenie zdujmu zakaznikov - prieskum potrieb zakaznikov a prieskum konkurencie
Projektovanie napadu I.

Projektovanie napadu II.

Modelovanie napadu - tvorba dema

Overenie modelu

Vyhodnotenie overovania modelu - zhodnotenie realizovatelnosti napadu
Prezentécia a “predaj” napadu na podnikanie

Odporiacana literatira:
Blanchard, K. (2004). The One Minute Manager. HarperCollins Publishers.
Collins, J. (2006). Z dobrého skvelé (Good to Great). Eastone Books.
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Covey, S. R. (2010). 7 navykov skuto¢ne efektivnych l'udi. Eastone Books.
Guillebeau, Ch. (2018). Vedl’ajsi prijem. Eastone Books.

Kudzbel, M. (2006). Bata - The Business Miracle. Marada.

Kyosaki, R. (2010). Bohaty otec, Chudobny otec. Motyl’.

Svobodova, 1., & Andrea, M. (2017). Od népadu k podnikatel'skému planu. Garda.
Stepan, K. (2020). Produktivni podnikatel. Garda.

Tracy, B. (2008). Najprv zjedzte zabu. Eastone Books.

Williams, J. (2017). Za¢ni vydélavat na tom, co t€ bavi. Garda.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 52

A B C D E FX abs neabs

88.46 11.54 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matej Martovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: podnikatel'sky inkubator II.
KMARK/21bdMARK044/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vytvorenie podnikatel'ského planu = 50%

Prezentécia podnikatel'ského planu = 40%

Ucast’ = 10%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

e rozvija svoj podnikatel'sky napad, na ktorom pracoval v zimnom semestri v prvej Casti predmetu
Podnikatel'sky inkubator I,

e pracuje na vytvoreni podnikatel'ského planu, ktory je zdkladom na vytvorenie uspesného
podnikatel'ského zameru a nasledne premenenie zdmeru na firmu,

e Student si v 12 blokoch osvoji jednotlivé fazy podnikatel'ského projektu, pricom bude pracovat’
na vytvoreni podrobnych jednotlivych ¢asti podnikatel’skych planov,

e vypracuje kompletny podnikatel'sky plan, ktory moze Studentovi sluzit’ na d’al§ie rozvijanie
svojho podnikania, ¢i uz pri ziskavani investora projektu, ¢i pre ucely uverového financovania
projektu.

Struc¢na osnova predmetu:

. Uvod do predmetu - ¢o je a aka je uloha podnikatel'ského planu?
. Charakteristika produktu a vlastnika
. Analyza trhu a zakaznikov

. Analyza konkurencie

. Analyza dodéavatel'ov

. Personalne zabezpecenie

. Marketing a komunikécia

. Finan¢ny plan

. Analyza rizik

10. Vyhodnotenie projektu

11. Crowdfunding

O 00 1 O U B W —

Strana: 246




12. Prezentacia podnikatel'skych planov

Odporiacana literatira:

Blanchard, K. (2004). The One Minute Manager. HarperCollins Publishers.

Collins, J. (2006). Z dobrého skvelé (Good to Great). Eastone Books.

Covey, S. R. (2010). 7 navykov skuto¢ne efektivnych l'udi. Eastone Books.

Guillebeau, Ch. (2018). Vedl'ajsi prijem. Eastone Books.
Kudzbel, M. (2006). Bata - The Business Miracle. Marada.
Kyosaki, R. (2010). Bohaty otec, Chudobny otec. Motyl’.

Svobodova, 1., & Andrea, M. (2017). Od napadu k podnikatel'skému planu. Garda.

Stepan, K. (2020). Produktivni podnikatel. Garda.
Tracy, B. (2008). Najprv zjedzte zabu. Eastone Books.
Williams, J. (2017). Zacni vydélavat na tom, co t€ bavi. Garda.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 48

A B C D E FX

abs

neabs

77.08 20.83 2.08 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matej Martovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: podnikatel'sky inkubator III.
KMARK/21bdMARKO045/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Praca na hodine = 40%

Ucast’ = 10%

Prezentacia produktu podnikatel'a = 50%

Stupnica:

100 —-92 =A; 91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX)

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

-nauci sa zékladné a dolezité poznatky o podnikant,

-porozumie legislativnym moznostiam foriem podnikania,

-ziska informécie o firemnom uc¢tovnictve a danovych povinnostiach podnikatel’a,

-zoznami sa s problematikou persondlneho zabezpecenia podniku a mzdovou politikou,
-nadobudne poznatky z praxe - na predmete budu prednasat’ aj l'udia z praxe, ktori predstavia svoj
pribeh o podnikani a podelia sa so Studentmi predmetu,

-Studenti budi pocas predmetu pracovat aj na vylepSovani produktov/sluzieb svojho
podnikatel’ského napadu.

Struc¢na osnova predmetu:

Uvod do predmetu.

Formy podnikania I. - legislativne moznosti jednotlivych foriem podnikania
Formy podnikania II. - priprava a analyza foriem podnikania pre podnikatel'ské napady Studentov
Pribeh podnikatela I. - ako zalozit’ uspesny podnik

Ugtovnictvo ako stiéast’ podnikania

Ako zlepsit svoj produkt/sluzbu 1.

Dane a daiové povinnosti podnikatel’a

Ako zlepsit svoj produkt/sluzbu II.

Mzdy a mzdova politika podnikov

Dane a danova politika podniku

Ako zlepsit svoj produkt/sluzbu III.

Prezentécia projektov

Odporiacana literatira:
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Blanchard, K. (2004). The One Minute Manager. HarperCollins Publishers.
Collins, J. (2006). Z dobrého skvelé (Good to Great). Eastone Books.

Covey, S. R. (2010). 7 navykov skuto¢ne efektivnych l'udi. Eastone Books.
Guillebeau, Ch. (2018). Vedl'ajsi prijem. Eastone Books.

Kudzbel, M. (2006). Bata - The Business Miracle. Marada.

Kyosaki, R. (2010). Bohaty otec, Chudobny otec. Motyl’.

Svobodova, 1., & Andrea, M. (2017). Od népadu k podnikatel'skému planu. Garda.
Stepan, K. (2020). Produktivni podnikatel. Garda.

Tracy, B. (2008). Najprv zjedzte zabu. Eastone Books.

Williams, J. (2017). Zacni vydélavat na tom, co t€ bavi. Garda.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 8

A B C D E FX abs neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matej Martovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: podnikatel'sky inkubator I'V.
KMARK/21bdMARK046/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Prezentéacia podniku = 40%

Ucast’ = 10%

Projekt podniku Studenta = 50%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov

zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;

55 a menej = FX)

Vysledky vzdelavania:
Po absolvovani predmetu Student ziska nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

* oboznami sa s mikkymi zru¢nostami podnikatel’a, ktoré su potrebné pre tispech a dobré vedenie

firmy - rétorikou, biznis etiketa, time manazment a stanovenie ciel'ov,

 vie aplikovat’ nadobudnuté poznatky do praxe — sucastou predmetu budi aj workshopy
podnikatel’a a prezentacia podniku Studenta, posledna Cast’ predmetu je postavena na finalizovani

firmy $tudenta, ako aj na kreovanie osobnosti podnikatel’a.

Struc¢na osnova predmetu:

. Uvod do predmetu

. Rétorika - mékka zru¢nost’ podnikatel'a
. Rétorika a argumentacia - cvienie

. Business etiketa I.

. Business etiketa II.

. Timemanazment

. Rétorika a timemanazment ako sucast’ predaja produktov/sluzieb
. Stanovenie cielov

9. Workshop podnikatel’a I.

10. Workshop podnikatela II.

11. Prezentacia podnikatel’a I.

12. Prezentacia podnikatel’a II.

01N LN AW —

Odporacana literatira:
Blanchard, K. (2004). The One Minute Manager. HarperCollins Publishers.
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Collins, J. (2006). Z dobrého skvelé (Good to Great). Eastone Books.

Covey, S. R. (2010). 7 navykov skuto¢ne efektivnych l'udi. Eastone Books.

Guillebeau, Ch. (2018). Vedl'ajsi prijem. Eastone Books.
Kudzbel, M. (2006). Bata - The Business Miracle. Marada.
Kyosaki, R. (2010). Bohaty otec, Chudobny otec. Motyl’.

Svobodova, 1., & Andrea, M. (2017). Od népadu k podnikatel'skému planu. Garda.

Stepan, K. (2020). Produktivni podnikatel. Garda.
Tracy, B. (2008). Najprv zjedzte zabu. Eastone Books.
Williams, J. (2017). Zacni vydélavat na tom, co t€ bavi. Garda.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX

abs

neabs

71.43 28.57 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matej Martovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: praktikum audiovizudlnej tvorby I.
KUK/22bdKOMUO003/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

e pravidelna, aktivna i€ast’ na hodinach,

e vypracovanie priebeznych zadani na hodinach,

e spracovanie findlneho zadania,

® seminarna praca.

Zaverecné hodnotenie je udelené na zdklade priebezne vypracovanych zadani, vytvorenim
praktickej zaverecnej prace a seminarnej prace. Za Ciastkové zadania moze posluchac ziskat’ max.
30 bodov (30 %), prakticka zavere¢na praca ma vahu 40 bodov (40 %), seminarna praca 30
bodov (30 %). V zaujme tspesného absolvovania predmetu musi Student ziskat’ v rdmci predmetu
minimalne 60 bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchaca na vyucbe. Jednotlivé pripady budiu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % uéast na vyucbe (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyucba (alebo jej cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
cviceni.

Vysledky vzdelavania:
Vysledky vzdelavania:
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Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e rozumeju socidlnemu zazemiu daného média, problematike vizualnej komunikacie, otazkam
rodu, identity atd’.,

e vedia kriticky zhodnotit’ rozne autorské pristupy, kreativne interpretovat a komunikovat’
spolocensky zavazné obsahy,

e rozvijaju si analytické schopnosti, digitdlne kompetencie, komunikacné (jazykové) a prezentacné
zru¢nosti, schopnost’ argumentacie, posilnia si kreativitu, rozvijaju si logické myslenie,

e dokazu aktivne hl'adat’ a komparovat’ suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou,

e vedia identifikovat, analyzovat' a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiiované postupy a
implementované komunikacné nastroje v oblasti klasickej a onlinovej komunikacie,

e vedia vystavat’ jednoduchy pribeh pre konkrétnu situaciu,

® poznaju a ovladaju softvérové aplikacie pre jednotlivé oblasti audiovizudlnej tvorby,

e maju technické zrucnosti pri praci v Stadiu aj teréne.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

. Koncepcia audiovizudlnych zanrov v spravodajstve.
. Zber a vyhodnocovanie informacii.

. Prepojenost’ obrazového a zvukového riesenia s poslanim.
. Specifiké pristupu v onlinovom prostredi.

. Obrazova zlozka v AV.

. Zvukova zlozka v AV.

. Strih a finalne spracovanie AV.

. Tvorba praktického vystupu — sprava.

9. Tvorba praktického vystupu — reportaz.

10. Zavere¢né opakovanie a zhodnotenie poznatkov.

0N LN B~ W —

Odporiacana literatira:

Carnegie, D. (2013). Komunikacia, cesta k uspechu. Bratislava: Priroda.
Flasar, M., et al. (2011). Uméni a nova média. Brno: Masarykova univerzita.
Gracova, S., et al. (2018). Zaklady audiovizualnej tvorby. Trnava: FMK UCM.
McLuhan, M. (1991). Jak rozumét médiim. Praha: ODEON.

Svec, S. (2011). Gramatika filmového jazyka. Bratislava: VSMU.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 31

A B C D E FX abs neabs

25.81 38.71 12.9 16.13 6.45 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Ing. Viera Krupova, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: praktikum audiovizuélnej tvorby II.
KUK/22bdKOMUO004/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

e pravidelna, aktivna i€ast’ na hodinach,

e vypracovanie priebeznych zadani na hodinach,

e spracovanie findlneho zadania,

® seminarna praca.

Zaverecné hodnotenie je udelené na zadklade priebezne vypracovanych zadani, vytvorenim
prakticke;j

zaverecnej prace a semindrnej prace. Za Ciastkové zadania moze posluchac¢ ziskat’ max. 30 bodov
(30

%), praktickd zavere¢nd praca ma vahu 40 bodov (40 %), seminarna praca 30 bodov (30 %).
V zaujme

uspesného absolvovania predmetu musi Student ziskat' v rdmei predmetu minimalne 60 bodov.
Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne

2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade vicsieho poctu absencii (3 — 4
absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora sved¢éi o zavaznejsej povahe
zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujici relevantné dévody netcasti
posluchaca na vyucbe. Jednotlivé pripady budi posudzované individudlne, s prihliadnutim

na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tadia je nutna minimalne 50 %
icast’ na vyucbe (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast) v pripade zhorsenej
pandemickej situédcie prebieha distancnou formou, prostrednictvom onlinovych cviceni.

Vysledky vzdelavania:
e pravidelna, aktivna i€ast’ na hodinach,
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e vypracovanie priebeznych zadani na hodinach,

e spracovanie findlneho zadania,

® seminarna praca.

Zaverecné hodnotenie je udelené na zadklade priebezne vypracovanych zadani, vytvorenim
praktickej

zaverecnej prace a semindrnej prace. Za Ciastkové zadania moze posluchac¢ ziskat’ max. 30 bodov
(30

%), praktickd zavere¢nd praca ma vahu 40 bodov (40 %), seminarna praca 30 bodov (30 %).
V zaujme

uspesného absolvovania predmetu musi Student ziskat' v rdmei predmetu minimalne 60 bodov.
Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100-93=A
92-85=B
84-76=C
75-68=D
67-60=E

59 amenej = FX

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne

2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade vicsieho poctu absencii (3 — 4
absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora sved¢éi o zavaznejsej povahe
zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujici relevantné dévody netcasti
posluchaca na vyucbe. Jednotlivé pripady budi posudzované individudlne, s prihliadnutim

na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tadia je nutnd minimalne 50 %
iéast’ na vyucbe (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast) v pripade zhorsenej
pandemickej situacie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych cviceni.

Stru¢na osnova predmetu:

. Koncepcia audiovizudlnych zanrov v spravodajstve.

. Zber a vyhodnocovanie informacii.

. Prepojenost’ obrazového a zvukového riesenia s poslanim.
. Specifiké pristupu v onlinovom prostredi,

. Synchrénna vypoved’ respondentov a ti¢inkujucich.

. Anketa, komentar v procese zostrihu diela.

. Strih a finalne spracovanie AV.

. Zaverecné opakovanie a zhodnotenie poznatkov.

01N LN W —

Odporiacana literatira:

Carnegie, D. (2013). Komunikacia, cesta k uspechu. Bratislava: Priroda.
Flasar, M., et al. (2011). Uméni a nova média. Brno: Masarykova univerzita.
Gracova, S., et al. (2018). Zaklady audiovizualnej tvorby. Trnava: FMK UCM.
McLuhan, M. (1991). Jak rozumét médiim. Praha: ODEON.

Svec, S. (2011). Gramatika filmového jazyka. Bratislava: VSMU.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 30

A B

C

D

E

FX

abs

neabs

50.0 30.0

20.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD., Ing. Viera Krapova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: praktikum audiovizuélnej tvorby III.
KUK/22bdKOMUO007}/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie sa udel'uje na zaklade posudenia odovzdaného audiovizualneho diela na
zadant, alebo dohodnutt tému. Kratky AV prispevok - odporacany rozsah: 5 — 7 min.

Posudzuju sa dramaturgické nalezitosti spracovania témy, obrazové (kameramanské) a skladobné
(strihovéa skladba) stvarnenie. V hodnoteni sa zohl'adiiuje opodstatnenost’ nametu, autorsky tvorivy
vklad, adekvatnost’ spracovania, miera autorskej invencie, miera posobivosti a technické atributy
diela.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie. V pripade schvaleného individudlneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % ucast na vyucbe (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyucba (alebo jej cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
cviceni.

Celkom moze Student ziskat’ 100 bodov (100 %): 50% hodnotenia tvori vypracovanie literarnej
predlohy — scenara televizneho projektu podl'a semestralneho zadania vo vybranom zanri a
obhajoba zadania (50 bodov), 30% hodnotenia predstavuje plnenie kratkodobych zadani pocas
semestra (30 bodov), 20% hodnotenia predstavuje pravidelna a aktivna ucast’ na vyuke (20 bodov)
— Student musi splnit’ poziadavky na dochadzku. Pre tspesné absolvovanie celého predmetu musi
Student ziskat’ minimalne 60% celkového poctu bodov.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 — 92% =A; 91 - 83% =B; 82 — 74% =C; 73 — 65%
=D; 64 - 56% =E; 55% a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

rozumeju socialnemu zazemiu daného média, problematike vizudlnej komunikacie, otazkam rodu,
identity atd’.,

vedia kriticky zhodnotit’ rdzne autorské pristupy, kreativne interpretovat a komunikovat’
spolocensky zavazné obsahy, rozvijaju si analytické schopnosti, digitdlne kompetencie,
komunikacné (jazykové) a prezentatné zrucnosti, schopnost’ argumentécie, posilnia si kreativitu,
rozvijaju si logické myslenie, dokazu aktivne hl'adat’ a komparovat’ suvislosti medzi teoretickymi
poznatkami a ich praktickou aplikéciou, vedia identifikovat’, analyzovat a kriticky vyhodnocovat' v
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praxi uplatiované postupy a implementované komunikacné nastroje v oblasti klasickej a onlinovej
komunikacie, vedia vystavat’ jednoduchy pribeh pre konkrétnu situaciu, poznaju a ovladaju
softvérové aplikacie pre jednotlivé oblasti audiovizualnej tvorby, maju technické zru¢nosti pri praci
v §tadiu aj teréne.

Stru¢na osnova predmetu:

Koncepcia audiovizudlnych zanrov v publicistike.
Zber a vyhodnocovanie informaécii.

Prepojenost’ obrazového a zvukového riesenia s poslanim.
Specifika pristupu v onlinovom prostredi.
Obrazova zlozka v AV.

Zvukova zlozka v AV.

Strih a findlne spracovanie AV.

Tvorba praktického vystupu — pozvanka.

Tvorba praktického vystupu — medailon.
Zaverecné opakovanie a zhodnotenie poznatkov.

Odporiacana literatira:

1. Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zaklady audiovizuélnej tvorby.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

2. Klusak M. (2020). Paralely hudobni a filmové feci. Nakladatelsvi Akademie muzickych
umeni.

3. Szomolanyi, A. (2016). Kamera! - Bézi... Aneb nékolik moudrosti, jak tvofit pohyblivy obraz.
Citadella.

4. Valusiak, J. (2012) Zaklady sttihové skladby. Akademie muzickych uméni.

5. Cisat, J. (2009). Zaklady dramaturgie. Nakladatelstvi Akademie mtzickych uméni.

6. Dusek, D., Puskas, J. (2017). Pisat’ pribeh. O scenaristike a vieli¢om inom. VSMU.

7. Gindl, E. — Tatarova, Z. (2015). Prakticka dramaturgia. VSMU.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 32

A B C D E FX abs neabs

65.63 18.75 3.13 3.13 0.0 9.38 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Ladislav Halama, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: praktikum audiovizudlnej tvorby IV.
KUK/22bdKOMUO00§/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie sa udel'uje na zédklade posudenia odovzdaného audiovizualneho diela na
zadant, alebo dohodnutu tému. Kratky dokumentéarny prispevok (udalost’, situacia, stav, portrét...),
alebo kratky hrany (fabulovany) AV vystup. V oboch pripadoch odporucany rozsah: 6 — 10 min
(maximalne 15).

Posudzuju sa dramaturgické nélezitosti spracovania témy, obrazové (kameramanské) a skladobné
(strihova skladba) stvarnenie. V hodnoteni sa zohl'adiiuje opodstatnenost’ nametu, autorsky tvorivy
vklad, adekvatnost’ spracovania, miera autorskej invencie, miera pdsobivosti diela a technické
atributy diela.

V hodnoteni sa zohladiiuje opodstatnenost nametu, autorsky tvorivy vklad, adekvatnost’
spracovania, miera autorskej invencie, miera pdsobivosti a technické atributy diela.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie. V pripade schvaleného individudlneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % ucast na vyucbe (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyucba (alebo jej cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
cvicent.

Celkom moze Student ziskat’ 100 bodov (100 %): 50% hodnotenia tvori vypracovanie literarnej
predlohy — scendra televizneho projektu podla semestralneho zadania vo vybranom Zzanri a
obhajoba zadania (50 bodov), 30% hodnotenia predstavuje plnenie kratkodobych zadani pocas
semestra (30 bodov), 20% hodnotenia predstavuje pravidelna a aktivna ucast’ na vyuke (20 bodov)
— Student musi splnit’ poziadavky na dochadzku. Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student
ziskat’ minimélne 56% bodov (celkovo 56 bodov

zo 100). Zéaverecna hodnotiaca stupnica: 100 — 92% =A; 91 - 83% =B; 82 — 74% =C; 73 — 65%
=D; 64 - 56% =E; 55% a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti
a kompetencie:

a/ Rozsirené vedomosti z oblasti audiovizie, predovsetkym v stvislosti s troma jej ustrednymi
piliermi: dramaturgia (zmysel AV tvorby, optimalne a efektivne prostriedky v sulade s tvorivou
stratégiou, zdmerom), kamera (zaznam, tvorba AV obrazu), strih (skladba, montaz AV materialu,
syntéza, tvorba originalnej Struktiry). Vysledkom vzdeldvania bude rozvinutie predpokladov
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posluchacov pre osobnostnu autorski dokumentéarnu, resp. hrant audiovizualnu tvorbu.

b/ Orientaciu v problematike nehranej audiovizualnej tvorby, schopnost’ zreteI'ne rozlisit’
jednotlivé druhy non-fiction AV tvorby a produkcie (spravodajstvo, publicistika, dokumentacia,
dokumentarny film), ako aj v elementarnej problematike hranej AV tvorby — vnimanie jednotlivych
zanrovych kritérii fabulovanej tvorby, osvojenie si zakladnych tvorivych principov a postupov
realizacie inscenovaného — hraného diela. Schopnost’ autorsky pracovat’ na vlastnom kratSom
filmovom vystupe, dokumentarnom alebo hranom.

¢/ Overenie a osvedcenie svojich schopnosti v samostatnej tvorbe vlastného kratSicho
dokumentarneho alebo hraného diela (do 10, max. 15 minut).

Struc¢na osnova predmetu:

Tematické, formalne, realizaéné a distribuéné moznosti audiovizualnej tvorby. Specifické
postavenie dokumentarneho filmu v kontexte non-fiction tvorby.
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2. Vyuzitie zakladnych atributov (svetlo, kompozicia, pohyb...). Zvlastne a Specidlne postupy a
ich moZznosti vyzitia (gopro kamera, dron, r6zne sposoby stabilizacie obrazu a pod.) Prislusné
demonstracie — praktické cvicenia.

3. Tvorivé a realiza¢né principy hranej tvorby. Dramaturgia — pribeh, postavy, epicko-dramaticka
konstrukcia. Praca s hercom, rezijné hl'adiska tvorby.

4. Tvorivé a realizané principy hranej tvorby. Jednotlivé etapy a zlozky tvorby: ndmet, scenar,
dramaturgia, technicky scenar, nakricanie, montaz, d’alSie zlozky postprodukcie.

5. Tvorivé $pecifika filmovej skladby (filmovy strih, montdz) dokumentarneho diela a hraného
filmu. Specialne postupy (trikové snimanie, triky v postprodukcii) a ich dramaturgické
opodstatnenie v dokumentarnom diele, v hranom pribehu. Prislusné demonstracie — praktické
cviCenia na hodine.

6. Zvukova a hudobné dramaturgia AV diela, dokumentu a hraného filmu. Vybrané ukézky z
archivnych diel.

7. Analyza archivnych dokumentarnych diel, komplexny dramaturgicky a realiza¢ny rozbor
(predovsetkym s ohl'adom na kameru, strih, zvukovu dramaturgiu).

8. Analyza archivnych kratkych hranych diel, komplexny dramaturgicky a realiza¢ny rozbor
(predovsetkym s ohl'adom na kameru, strih, zvukovu dramaturgiu).

9. Priprava vlastnych autorskych projektov. Navrh tém, dramaturgické konzultacie, projektovanie
vyrazovych prostriedkov, tvorivych postupov.

10. Analyza archivnych dokumentarnych a hranych diel, komplexny dramaturgicky a realizacny
rozbor (predovsetkym s ohl'adom na kameru, strih, zvukova dramaturgiu).

11. Pokrocila priprava vlastnych autorskych projektov. Dramaturgické konzultacie, projektovanie
vyrazovych prostriedkov, tvorivych postupov.

12. Zéavere¢né opakovanie poznatkov a precvicenie zru¢nosti.

Odporiacana literatira:

1. Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zéklady audiovizuélnej tvorby.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

2. Klusak M. (2020). Paralely hudobni a filmové feci. Akademie muzickych uméni.

3. Szomolanyi, A. (2016). Kamera! - Bézi... Aneb nékolik moudrosti, jak tvofit pohyblivy obraz.
Citadella.

4. Valusiak, J. (2012) Zaklady sttihové skladby. Akademie muzickych uméni.

5. Cisat, J. (2009). Zaklady dramaturgie. Akademie muzickych uméni.

6. Dusek, D., Puskas, J. (2017). Pisat’ pribeh. O scenaristike a vieli¢om inom. VSMU.

7. Gindl, E. — Tatarova, Z. (2015). Prakticka dramaturgia. VSMU.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
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Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 24

A B C D

FX

abs

neabs

37.5 45.83 8.33 4.17

0.0

4.17

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Ladislav Halama, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: prezentacné praktikum I.
KUK/22bdKOMU153/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd Géast’ na vyucbe, povolené si max. 2
absencie (v pripade individualneho $tudijného planu je nutnd minimalne 50 % tcast’ na vyucbe).
Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

® 50 % hodnotenia tvori G¢ast’ na hodinach,

e 50 % hodnotenia predstavuje zavereény test (60 bodov). Uspesné absolvovanie pisomnej skasky
znamena, ze Student dosiahol minimalne 36 bodov.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e orientuju sa v problematike kI'i€ovych zasad pisania textov,

e maju prehl’ad v tom, ako spravodajsky spracovat text a dokazu selektovat’ informéacie,

e vedia pripravit’ a vypracovat materiadl vhodny na publikovanie do elektronickych médii,

e dokazu pracovat’ pod Casovym stresom a podat’ kvalitny vykon tykajici sa interpretacie textu,

e vedia reagovat’ vo vypitych situaciach a zachovat’ si profesionalitu,

e rozvijajui si komunikacné, prezentacné, ale aj analytické schopnosti.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Prezentéacia — aké podmienky musi splnit, aby bola efektivna.
2. Prezentacia v médiach.

3. Vlastnosti a schopnosti redaktora, moderatora, spikra.
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4. Praca s textom.

5. Uplatiiovanie prozodie (melddia, pauza, doraz, prizvuk, tempo a rytmus) v rdmci textu.
6. Uprava textu, zna¢ky, rozbor.

7. Interpretécia pripraveného textu.

8. Spétna vézba na pripravené texty.

9. Zasady ortoepie, asimilacia, kultara reci, nespravne vyrazy a slovné spojenia.

10. Neverbalna komunikacia, gesto, mimika, postoj, vzdialenost’ v komunikécii.

11. Tréning okamzitej improvizacie na neznamu tému.

12. Rychla priprava, nahravanie, rozbor.

Odporiacana literatira:

Botosova, L., & Furtakova, L. (2023). Rozhlasova reportaz. FMK UCM.

Certikova, H. (2012). Abeceda moderatora. VSMU.

Jenca, 1. (2018). Rozhlasové spravodajstvo. Verbum.

Jenca, 1. (2013). Rozhlasova tvorba. FMK UCM.

Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 90

A B C D E FX abs neabs

28.89 37.78 22.22 10.0 1.11 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Andrea Bugosova, Mgr. Lucia Furtdkova, Mgr. Cubica Janackova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: prezentacné praktikum II.
KUK/22bdKOMU154/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd Géast’ na vyucbe, povolené si max. 2
absencie (v pripade individualneho $tudijného planu je nutnd minimalne 50 % tcast’ na vyucbe).
Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

50 % hodnotenia tvori Gcast’ na hodinach,

50 % hodnotenia predstavuje dodanie tloh podl'a zadania vyucujiiceho (60 bodov).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- ovladaju zésady spravnej artikuldcie prostrednictvom jazykolamov, spoluhlaskovych,
samohléaskovych skupin a slovnych spojeni.

- zvladnu techniky pouZzivania branicového svalstva, hospodarenie s dychom, dychovi oporu,

- vedia prakticky uplatnit’ spravne pouzivanie a vyber slovnych druhov, najma ¢isloviek — celé a
desatinné ¢isla, zmena vyslovnosti vplyvom rodu mernej jednotky, zdkladné a radové Cislovky a
pod.,

- roz$iruju si zruénosti viazané na asimildciu a uplatiiovanie tohto ortoepického principu v praxi,

- vedia zvladat’ trému, ovladaja princip pevného predmetu, pouzivanie dychacich technik, pozitivnu
autosugesciu a pod.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Zasady spravnej artikulacie pomocou jazykolamov.
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2. Techniky pouzivania branicového svalstva, hospodarenie s dychom.

3. Spravne pouzivanie a vyber slovnych druhov.

4. Nacvik jazykovej rozcvicky.

5. Cvicenia dychovej rozcvicky.

6. Praktické uplatiiovanie cCisloviek — celé a desatinné Cisla, zmena vyslovnosti vplyvom rodu
mernej jednotky, zakladné a radové Cislovky.

7. Zasady ortoepie, asimilacia, kultara reci, nespravne vyrazy a slovné spojenia.
8. Pouzivanie dychovych technik.

9. Tréning improvizacie.

10. Zvladanie trémy a pozitivna autosugescia.

11. Zaverecné zhrnutie.

Odporiacana literatira:

Certikova, H. (2012). Abeceda moderatora. Bratislava: VSMU.

Chudinova, E., & Lehoczka, V. (2007). Rozhlasova komunikacia. Trnava: FMK UCM.
Jenca, 1. (2013). Rozhlasova tvorba. Trnava: FMK UCM.

Jenca, 1. (2004). Rozhlasové spravodajstvo. Bratislava: X Art.

Lehoczka, V. (2012). Moderacia ako komunika¢ny fenomén. Trnava: FMK UCM.

Slovak, L. (1975). Rozhlasové zurnalistika. Praha: Novinaf.

Zvalova, J. (1999). Ked’ si saddme za mikrofon: O kulture reci v médiach. Bratislava: Logos.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 67

A B C D E FX abs neabs

22.39 34.33 25.37 11.94 4.48 1.49 0.0 0.0

Vyuéujuci: Andrea Bugosova, Mgr. Lucia Furtdkova, Mgr. Cubica Janackova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: prezentacné praktikum III
KUK/22bdKOMUO082/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student musi pre Gspesné absolvovanie predmetu splnit’ niekol’ko podmienok. Patria sem:

e fyzicka ucast’ na vyucbe, ale aj aktivita na hodine pri jednotlivych cviceniach,

e priebezné hodnotenia, ktorymi su Studenti hodnoteni na zaklade pripravy materidlov na hodinu:
priprava textov a scendrov, ich interpretacia, pripravené medialne vystupy.

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

® 40 % hodnotenia tvori Gcast’ na vyucbe,

® 60 % hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie a hodnotenie ¢iastkovych zadani s celkovym
poctom 60 bodov. Student musi dosiahnut’ minimélne 36 bodov pre Gspesné absolvovanie.
Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e vedia pripravit’ material do elektronickych médii,

e dokazu prezentovat a interpretovat’ ziskant informaciu,

e su pripraveni prezentovat’ v rozhlasovom a televiznom médiu,

e orientuju sa v spravnom vystupovani moderatora a redaktora v teréne,

e dokazu kultivovane vystupovat’ pred publikom,

e vedia primerane reagovat’ na vzniknuté situdcie,

e dokazu zvladat stres pri neocakdvanych momentoch,

e rozsiria si komunika¢né kompetencie (jazykové),

e zlepsia si argumentaéné schopnosti, naucia sa pracovat’ pod tlakom a zlepSuju si prezentac¢né
zrucnosti.
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Struéna osnova predmetu:

. Technika reci a jej kvalita. Ako sa pripravit’ na verejné interpretovanie textu.
. Ako nardbat’ s vyrazovymi zlozkami.

. Ako interpretovat’ text v réznych podmienkach — TV, rozhlas, zivé vystipenie.
. Kultivovanie vyslovnosti. Priklady z praxe.

. Stylizacia pripraveného textu.

. Efektivna komunikacia — z4sady a spdtna vidzba na komunikaciu.

. Vedenie rozhovoru. Priprava a realizacia rozhovoru v podmienkach TV.

. Moderovanie v roznych podmienkach.

9. Improvizacia v neakanych situaciach.

10. Priprava scenara na spravodajské vysielanie.

11. Prezentécia a interpretacia textu.

12. Zavere¢né zhrnutie.

0 3O LD KW —

Odporucana literatura:

Botosova, L., & Furtakova, L. (2023). Rozhlasova reportdz. FMK UCM.

Certikova, H. (2012). Abeceda moderatora. VSMU.

Jenca, 1. (2018). Rozhlasové spravodajstvo. Verbum.

Jenca, 1. (2013). Rozhlasova tvorba. FMK UCM.

Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medialne vystupy: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 56

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

19.64

48.21

26.79

5.36

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Andrea BugosSova, Mgr. Lucia Furtdkova, Mgr. Cubica Janackova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: prezentacné praktikum IV
KUK/22bdKOMUO083/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety: KUK/bd082/05

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student musi pre Gspesné absolvovanie predmetu splnit’ niekol’ko podmienok. Patria sem:

fyzicka ucast’ na vyucbe, ale aj aktivita na hodine pri jednotlivych cviceniach,

priebezné hodnotenia, ktorymi su Studenti hodnoteni na zaklade pripravy materidlov na hodinu:
priprava textov a scendrov, ich interpretacia, pripravené medialne vystupy.

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

40 % hodnotenia tvori u¢ast’ na vyucbe,

60 % hodnotenia predstavuje tispesné absolvovanie a hodnotenie Ciastkovych zadani s celkovym
poctom 60 bodov. Student musi dosiahnut’ minimélne 36 bodov pre Gspesné absolvovanie.
Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- vedia pripravit’ materidl do elektronickych médii,

- dokazu prezentovat’ a interpretovat’ ziskanu informéciu,

- su pripraveni prezentovat’ v rozhlasovom a televiznom médiu,

- orientuju sa v spravnom vystupovani moderatora a redaktora v teréne,

- dokazu kultivovane vystupovat pred publikom,

- vedia primerane reagovat’ na vzniknuté situacie,

- dokéazu zvladat’ stres pri neo¢akavanych momentoch,

- roz§iria si komunika¢né kompetencie (jazykové),

- zlepSia si argumenta¢né schopnosti, naucia sa pracovat pod tlakom a zlepSuju si prezentacné
zrucnosti.
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Struéna osnova predmetu:

. Spravna formulécia spravodajskych textov v rozhlasovom a televiznom vysielani.
. Spravna formulécia publicistickych textov v rozhlasovom a televiznom vysielani.
. Priprava vlastnych textov na stanovenu tému.

. Spétna vizba a diskusia k pripravenym textom.

. Konzultacia k vlastnym medidlnym vystupom.

. Priprava vlastnej rozhlasovej relacie — priprava scenara.

. Konzultécia scenara a oslovovanie hosti.

. Realizacia rozhovoru, konzultacia pripravenych otazok.

9. Editovanie a findlna Uprava publicistického rozhovoru.

10. Spitna vézba na pripravené medidlne vystupy.

11. Podcast ako fenomén dnesnej doby — budicnost’ rozhlasového vysielania?

12. Zavere¢né zhrnutie.

0 3O LD KW —

Odporucana literatura:

Certikova, H. (2012). Abeceda moderatora. Bratislava: VSMU.

Chudinova, E., & Lehoczka, V. (2007). Rozhlasova komunikacia. Trnava: FMK UCM.
Jenca, 1. (2013). Rozhlasova tvorba. Trnava: FMK UCM.

Jenca, 1. (2004). Rozhlasové spravodajstvo. Bratislava: X Art.

Lehoczka, V. (2012). Moderacia ako komunika¢ny fenomén. Trnava: FMK UCM.

Slovak, L. (1975). Rozhlasové zurnalistika. Praha: Novinaf.

Zvalova, J. (1999). Ked’ si sadame za mikrofon: O kultire rec¢i v médiach. Bratislava: Logos.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 49

A B C D E FX abs neabs

32.65 48.98 16.33 0.0 0.0 2.04 0.0 0.0

Vyuéujuci: Andrea BugoSova, Mgr. Lucia Furtdkova, Mgr. Cubica Janackova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: propedeutika medidlnych stadii
KMASK/22bdKOMU003/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student/ka moze spolu ziskat’ 100 bodov (100 %):

- 40 % hodnotenia tvori ucast’ na prednaskach. Povolené su maximalne 2 absencie (t. j. max. 4
vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade individualneho harmonogramu $tadia je nutna
minimalne 50 % wdast’ na vyuébe (pozri Studijny poriadok UCM, §13), pricom posluchaé/ka
absolvuje zaverecnu skusku v zmysle vyssie uvedenych pokynov. Absencie nad ramec povoleného
mnozstva su zdovodnované a ospravedliiované individualne, avSak do uvahy sa beru len relevantné
dovody a nepredvidatel'né zavazné okolnosti. Ospravedlnenia sa predkladaju vyhradne v pisomnej
forme (e-mailom);

- 60 % hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie zaverecnej pisomnej skusky. Sucastou
pisomnej skusky je praktické cvicenie zamerané na overenie vedomosti posluchacov v oblasti
tvorby a upravy vedeckého textu.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>;

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- ziskavaju nevyhnutny priestor na adaptidciu pri prechode zo stredoskolského Studia na
vysokoskolsku uroven vzdelavania,

- nadobudaju potrebné informacie o organizacnej Struktire fakulty a oboznamuju sa so socialnymi
a Studijnymi podmienkami skoly,

- dokazu interpretovat’ vedecké informécie a zvladaji zékladné principy a vychodiska prace s tymito
informaciami,
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- ovladaju obsahové a formalne aspekty tvorby vedeckého textu vratane zodpovedajiceho systému
prace s informacnymi zdrojmi a referenciami, pricom su pripraveni aplikovat’ jednotlivé okruhy
poznatkov v rozmanitych kontextoch, pocas nasledujucich faz studia,

- nadobuidaju zakladné vedomosti o Studijnom odbore medialne a komunikacné §tadid, ale aj o vede
¢1 metodach vedeckého skiimania,

- ovladaju zékladné pojmy a osobitosti vedeckého skumania v spolocenskych vedach s cielenym
zameranim na oblast’ medialnych a komunikaénych studii,

- ziskavaju kompetencie v stvislosti s ¢itanim odbornych textov a ich tvorbou, ktoré nasledne
rozvijaju a aplikuju v d’alSom Stadiu.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Organizacia vyucby na Fakulte masmedialnej komunikdcie — organizac¢na Struktira fakulty,
Studijny a Stipendijny poriadok.

2. Problematika vedy a vedeckého poznania. Teoria, empiria a prax. Kvalitativne a kvantitativne
vyskumné metody.

3. Vznik, vyvoj a charakteristika medialnych a komunika¢nych §tadii.

4. Zakladné myslienkové postupy spojené s tvorbou vedeckych textov.

5. Praca s vedeckym textom I. — metodika ¢itania odbornych textov, ¢itanie s porozumenim, kriticka
reflexia, komparacia, interpretacia, argumentacia.

6. Praca s vedeckym textom II. — zdsady a metddy pri pisani odborného textu v spoloc¢enskych
vedach, zékladné pojmy, kategorie, modelova Struktura textu, principy naucného Stylu.

7. Praca s vedeckym textom III. —kritéria pre selekciu, vyber a spésob vymedzovania témy odbornej
studie. Ciel textu, Specifikacia témy a aplikacia metod skiimania. Kategérie odbornych textov.

8. Praca s vedeckym textom IV. — etapy pisania odborné¢ho textu. Postupnost a narocnost
jednotlivych ¢innosti. Spractivanie informacii, principy tvorby vedeckého textu. Abstrakt, anotacia,
klacové slova, predhovor.

9. Préca s bibliografickymi prameiimi I. — principy prace s literarnymi a inymi zdrojmi. Zasady
apretacie odbornych textov a formalne kritéria tvorby vedeckého textu. Struktiira vedeckého textu,
jeho rozsah a uprava. Zoznam bibliografickych pramenov, prilohy.

10. Praca s bibliografickymi pramenmi II. — metodika citovania, parafrdzovania a preberania
kategorialneho aparatu.

11. Praca s bibliografickymi prameiimi III. — zdpis referencii a bibliografickych zdrojov vo
vedeckom texte. Etika citovania, plagiatorstvo.

12. Z4asady prezentovania vedeckych vysledkov a vysokoskolskych zavere¢nych a kvalifikacnych
prac.

13. Zéavereéné opakovanie kl'icovych tém a pojmov.

Odporiacana literatira:

Minarikova, J., Radosinska, J. & Visnovsky, J. (2023). Vychodiska vyskumu v medialnych a
komunika¢nych stadiach. FMK UCM.

Radosinska, J. (2021). Okruhy problémov v studiu medialnej kultary I. Hypermoderna
spolo¢nost. FMK UCM.

Radosinska, J. (2019). Propedeutika (mas)medialnych stadii. FMK UCM.

Radosinska, J., Rusiidkova, L., & Buckova, Z. (Eds.) a kol. (2019). Empirické aspekty filmov o
superhrdinoch. FMK UCM.

Széavai, P. (Ed.). (2023). Riadenie médii zalozené na vedomostiach. Metéda Mediadelcom. Tartu-
Budapest: Mediadelcom. https://www.mediadelcom.eu/publications/d51-ebook/svk-e-b/

Tinka, J., & Trnka, A. (2019). Algoritmus vyskumu v masmedialnej komunikécii a
spolocenskych vedach. Ako tspesne zvladnut’ zavere¢nt kvalifikacnu pracu. FMK UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
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Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 332

A B C D

FX

abs

neabs

39.46 23.19 17.17 10.24

7.83

2.11

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Eva Kramara Jonisova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: psycholdgia a socioldgia komunikécie
KMASK/22bdKOMU009/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie je udel'ované na zaklade vysledku povinne absolvovaného pisomného testu.
To

predstavuje 100 % zavereéného hodnotenia. Uspe$né absolvovanie vedomostného testu znamena
ziskanie minimalne 60 % stanovené¢ho maximalneho poc¢tu bodov. Podmienkou pripustenia

k zavere¢nému testu je splnenie podmienok na dochadzku, prip. d’al§ich stanovenych uloh.

O pripadnych zadania podmiefniujicich pripustenie k zaverecnému testu sa Student dozvie na
zaciatku

vyucby predmetu v danom akademickom roku.

92-100 % = A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami

83-91 % = B 1,5 vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami

74-82 % = C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky

65-73 % = D 2,5 uspokojivo — dobré¢ vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby

56-64 % = E 3,0 dostatocne — vysledky vyhovuji minimalnym kritériam

0-55 % = FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie
a mnozstvo prace zo strany Studenta

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné v ¢o najkratSom ¢ase predlozit’ dokumentaciu, ktora svedci
o relevantnych dovodoch neti¢asti na vyucbe. Jednotlivé pripady budi posudzované individudlne,
s prihliadnutim na okolnosti. V pripade neadekvatnych dévodov moze hodnotenie znamenat
automatické hodnotenie FX a opakovanie ro¢nika alebo znizenie hodnotenia o jeden stupen. Ak
v takom pripade dosiahne hodnotenie FX - automaticky opakuje ro¢nik. V pripade 5 absencii
Student automaticky dostava FX a opakuje predmet na buduci AR. V pripade schvaleného
individualneho harmonogramu §tudia je nutnd miniméalne 50 % tucast’ na prednaskach — bez
absencie. Vyucba (alebo jej Cast’) v pripade zhorSenej pandemickej situacie prebicha distanénou
formou, prostrednictvom onlinovych prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e rozumeju psychologickym a socidlnym aspektom medidlnej komunikacie a medialneho
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prostredia,

e vedia vysvetlit’ rolu medidlneho komunikatora a vplyv jeho osobnostnych charakteristik

a spolocenskych faktorov na jeho tvorbu a jej prezentéciu,

e poznaju zakonitosti procesov kreativity, faktory, ktoré ju ovplyvituji a mechanizmy, ktoré ju
vedia podporit’,

® poznaju a vedia vysvetlit psychologické zakonitosti percepcie medidlnych obsahov s dérazom
na kognitivne procesy a kritické myslenie, procesy spracovania podnetov a informaécit,

® poznaju vyznam emocii pri tvorbe, ich vplyv na kvalitu interpretacie a recepcie medidlnych
obsahov, ako aj kvalitu interpersonalnej komunikacie v médiach,

ILP UCM

e poznaju zakonitosti a zasady efektivnej interpersonalnej komunikacie, ako aj moznosti jej
korekcie s ohl'adom na ciel’ komunikécie,

e vedia charakterizovat’ typy recipientov, poznaju ich medidlne stereotypy a dokazu vysvetlit
dovody ich medialneho spravania,

® poznaju pozitivne a negativne ucinky poésobenia médii na individualneho cloveka aj

na spolocnost’,

® poznaju a rozumeju fungovaniu novych médii, ovladaju ich pozitivne aj negativne vplyvy
na spolocnost’ aj jednotlivca, ako aj moznosti ich eliminécie,

® poznaju spdsoby, ako ziskané poznatky cielene vyuzivat’ v profesionalnej praxi.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Komunikac¢ny proces v médiach — zlozky, procesy, Specifické charakteristiky.

2. Osobnost’ medialneho komunikatora (tvorca, prezentator): vykonové charakteristiky, motivacné
charakteristiky, charakterové vlastnosti, temperamentové vlastnosti.

3. Profesionélne kompetencie medialneho komunikétora — vedomosti, zru¢nosti, skusenosti. Imidz
medidlneho komunikatora.

4. Kreativita v medialnej tvorbe.

5. Interpersonalna komunikécia v medidlnom prostredi: formy, zésady, chyby.

6. Percepcia medidlneho obsahu v kontexte kognitivnych procesov (pozornost’, vnimanie, pamat’,
myslenie, re¢). Spracovanie podnetov a informaécii, javy ovplyvitujice percepciu.

7. Skreslenia a chyby v percepcii.

8. Emdcie a ich vyznam v medidlnej komunikacii.

9. Psychologia publika — ¢itatel’, posluchac, divak, pouzivatel’.

10. Uginky médii na psychiku prijemcu.

11. Nové média a ich vplyv na medialnu komunikaciu i spolo¢nost’.

12. Zéavereéné opakovanie poznatkov.

Odporiacana literatira:

Hradisk4, E., Hudikova, Z., & Certikova, H. (2013). Praktikum socialnej komunikacie.
Eurokodex.

Janousek, J. (2015) Psychologické zaklady verbalni komunikace. Grada.

Hradiska, E., Brecka, S., Vybiral, Z. (2009) Psychologia médii. Eurokodex.

Giles, D. (2012) Psychologie médii. Grada.

Huk, J. (2008). Sociologie médii. UJAK.

Rosling, H, Roslingova Ronnlundova, A. (2019). Moc faktov. Tatran.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 242

A B C D E

FX

abs

neabs

14.88 19.42 28.1 20.25 14.46

2.89

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: seminar k zavereénej praci I.
KMASK/22bdKOMU024/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie predmetu pozostava z dvoch casti (100 %): 50 % tvori hodnotenie Skolitel’a,
ktory zohladiiuje aktivitu Studenta pocas konzultacnych hodin, stav rozpracovania zaverecnej
prace a celkovia spokojnost’ §kolitel’a so §tudentom a jeho aktivitou podas semestra. Dalsich 50 %
tvori hodnotenie semestralnej prace, ktoru student odovzdava vyucujucemu predmetu seminar k
zavereénej praci 1. Ide o projekt bakalarskej prace, ktory musi spiiiat’ vietky formalne a obsahové
kritéria odprezentované vyucujucim predmetu semindr k zaverecnej praci I. poc¢as semestra. Pre
uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat” minimalne 56 % bodov, pricom ani jedno z
hodnoteni (Skolitel'a alebo vyucujuceho) nesmie byt’ Fx. V pripade hodnotenia Fx od vyucujiceho
predmetu semindr k zaverecnej praci I. ma Student narok na dva opravné terminy, v ramci ktorych
odovzda vyucujicemu predmetu na hodnotenie opravenu semestralnu pracu podla stanovenych
kritérii. V pripade hodnotenia Fx od Skolitel'a zaverecnej prace je vysledna znamka za predmet
seminar k zdvere¢nej praci . “nedostato¢ny*, bez moznosti absolvovat’ opravny termin v zimnom
semestri. Student si dany predmet prenasa no letného semestra prislusného akademického roka —
v skuSobnom obdobi predostrie vyucujicemu predmetu semindr k zaverecnej praci I. zavere¢ni
pracu v aktudlnej podobe, a ten prideli po spriemerovani znamky so znamkou od skolitel'a kone¢n
znamku k prenesenému predmetu. Semestralne prace sa vo vSetkych pripadoch odovzdéavaja
vyucujucemu predmetu v elektronickej podobe.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — veelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
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prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % G&ast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13).

Vysledky vzdeliavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

* osvoja si zéklady pisania bakalarskej prace po obsahovo-formalnej stranke,

 dokdzu porozumiet’ metodike pisania zaverecnej prace a na zaklade toho pochopia podstatné
nalezitosti tykajuce sa Struktury vedeckej prace,

» ziskavaju schopnost’ samostatne spracovat’ vedecky rozsiahly text,

» vedia si urcit’ optimalny ¢asovy harmonogram pisania zaverec¢nej prace a su schopni pristupovat’
k pisaniu zavere¢nej prace svedomito a zodpovedne,

* na zaklade aktivnej prace s vedeckymi metddami pisania textu sa dokédzu vyhybat nekalym a
nevedeckym praktikam pri pisani vedeckej prace tohto typu,

» prostrednictvom ziskaného penza vedomosti a systematizacie poznatkov o pisani tohto typu
vedeckych prac rozvijaju logické, vedecké a zaroven vlastné kritické myslenie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky — charakteristika bakalarskej prace, vieobecné poziadavky na bakalarsku
pracu, zakladna dokumentacia suvisiaca s tvorbou zaverec¢nej prace na FMK UCM v Trnave.

2. Zameranie bakalarskej prace, zadanie bakalarskej prace.

3. Fazy tvorby bakalarskej prace, Studijné a informacna priprava bakalarskej prace.

4. Praca s informa¢nymi zdrojmi — citovanie, parafrazovanie, metody odkazovania na pouzité zdroje
v bakalarskej praci.

5. Tvorba bibliografickych odkazov v bakalarskej praci.

6. Osnova a Struktara bakalarskej prace.

7. Metodika tvorby bakalarskej prace I.

8. Metodika tvorby bakalarskej prace II.

9. Formalna a jazykova stranka bakalarskej prace.

10. Redak¢né upravy v bakalarskej praci.

11. Priprava k obhajobe bakalarskej prace, tvorba prezentacie bakalarskej prace.

12. Zaverecné praktické rady a usmernenia.

Odporiacana literatira:

1. FMK UCM. (24. januér 2022). Metodika pisania ZP na FMK UCM. https://
www.sharepoint.com.

2. FMK UCM. (25. januar 2022). Smernica rektora o zékladnych nélezitostiach zavere¢nych
prac, kvalifikaénych prac, kontrole ich originality, uchovavani a spristupiiovani na Univerzite sv.
Cyrila a Metoda v Trnave. https://www.sharepoint.com

3. FMK UCM. (4. september 2023). Usmernenie k cita¢nému aparatu BP a DP. https://
www.sharepoint.com

4. FMK UCM. (25. januar 2022). Usmernenie k obsahu zavere¢nych prac. https://
www.sharepoint.com

5. Katuscak, D. (2013). Ako pisat’ zaverecné a kvalifikacné prace. Enigma.

6. Minarikova, J., RadoSinska, J., & Visnovsky, J. (2023). Vychodiskéd vyskumu v medidlnych a
komunika¢nych stadiach. FMK UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 361

A B

C

D

E

FX

abs

neabs

20.5 30.47

17.45

9.7

5.82

16.07

0.0

0.0

Vyuéujiici: Mgr. et Be. Lucia Novanska Skripcova, PhD., Mgr. Lenka Rusfidkova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: seminar k zaverecnej praci I1.
KMASK/22bdKOMU028/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student ziska kredity, ak splni stanovené podmienky 8kolitel'a, ktoré tvoria 100% hodnotenia.
Podmienky skolitel’'a obsahuji minimalne poziadavky na:

* Rozsah prace, obsah prace, Struktaru.

» Etiku vedeckej prace.

* Samostatnost’ pri pisani.

« Casovy harmonogram.

* Formélnu upravu.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

« identifikuju a rozliSuju charakter odbornych pramenov, rozumeji vyznamu ¢erpania z odbornych
prameiov a vyznamu utvarania autorského textu,

» na zadklade teoretickych a praktickych poznatkov a interdisciplinarnych prepojeni dokazu
formulovat’ rozne typy vyskumnych problémov,

» preukazuju schopnost’ pisat’ vedecku pracu a su schopni formulovat’ svoje vlastné nazory a zavery,
 vedia analyzovat vybrany subjekt zavere¢nej prace z pohladu réznych vyskumnych metod,
ziskané poznatky analyzuju, porovnavaju a interpretuju,

* s schopni upravit’ text zavere¢nej prace podla schvalenej metodiky,

» pravidelne konzultuju svoju zévere¢nu pracu a postup so Skolitel'om a odmietaju kompila¢né
techniky v praci,

» vel'ky doraz kladu na etiku pisania zaverecnej prace,
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» dokdzu utvoriit zmysluplny kompozi¢ny celok projektu bakalarskej prace vychadzajuci z
teoretickych moznosti absolvovanych predmetov a z praktickych skusenosti Studenta.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Student sa pravidelne zucastituje konzultacii k bakalarskej praci podla stanoveného ¢asového
harmonogramu skolitel'a

2. Excerpcia teoretickych vychodisk

3. Ciele a metodika prace

4. Analyticka a empiricka Cast’

5. Vypracovanie navrhov na dosiahnutie ciel'ov

Kvalitné informaéné zdroje. Vyhl'addvanie relevantnych zdrojov, resers. Typy zaverecnej prace.
IMRaD struktira vedeckych empirickych prac. Citovanie, parafrazovanie, odkazovanie na zdroje.
Dizajn titulného listu, obsahu, tabuliek, grafov, zoznamu bibliografickych odkazov, priloh.
Obsahova napli kl'uCovych casti empirickych prac: teoretické vychodiska, vyskumny problém,
metdda vyskumu, vysledky, diskusia. Obsahova népln abstraktu, uvodu a zaveru. Odborny/
akademicky styl pisania. NajcastejSie chyby/nedostatky rocnikovych a zadverecnych prac. Kritéria
hodnotenia ro¢nikovych a zavere¢nych prac. Vyskumné projekty, ich tvorba a Struktura.

Odporiacana literatira:

1. FMK UCM. (24. januér 2022). Metodika pisania ZP na FMK UCM. https://
www.sharepoint.com.

2. FMK UCM. (25. januar 2022). Smernica rektora o zékladnych nélezitostiach zavere¢nych
prac, kvalifikaénych prac, kontrole ich originality, uchovavani a spristupiiovani na Univerzite sv.
Cyrila a Metoda v Trnave. https://www.sharepoint.com

3. FMK UCM. (4. september 2023). Usmernenie k citatnému aparatu BP a DP. https://
www.sharepoint.com

4. FMK UCM. (25. januar 2022). Usmernenie k obsahu zavere¢nych prac. https://
www.sharepoint.com

5. Katuscak, D. (2013). Ako pisat’ zaverecné a kvalifikacné prace. Enigma.

6. Minarikova, J., RadoSinska, J., & Visnovsky, J. (2023). Vychodiskéd vyskumu v medidlnych a
komunika¢nych stadiach. FMK UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 241

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

48.13

17.01

8.3

6.22

4.98

15.35

0.0

0.0

Vyucujuci: Mgr. Dusan Blahut, PhD., Mgr. Andrej Brnik, PhD., Mgr. art. Petra Cepkova, ArtD.,
Mgr. Ladislav Halama, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD., Mgr. Peter Lancari¢, PhD., doc.
MgA. Jozef Sedlak, Mgr. Cubica Janackova, PhD., Mgr. Martin Graca, PhD., Mgr. Slava Gracova,
PhD., PhDr. Vladimira Hladikova, PhD., MBA, Mgr. Monika Prostinakova Hossova, PhD., Mgr.
Tomas Farka$, PhD., Mgr. Michal Kabat, PhD., Mgr. Juraj Koval¢ik, PhD., Mgr. Jan Proner, PhD.,
Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD., Mgr. Rastislav Zabojnik,
PhD., PhDr. Sabina Galikova - Tolnaiova, PhD., Mgr. Cubos$ Gregus, PhD., Mgr. Miroslav Kapec,
PhD., Mgr. Juliana Mindrikova, PhD., Mgr. Branislav Oprala, PhD., Mgr. Lenka Rusiidkova,
PhD., JUDr. PhDr. Martin Solik, PhD., Mgr. et Bc. Lucia Novanska gkripcové, PhD., doc. Mgr.
Lukasz Wojciechowski, PhD., PaedDr. Andrej Habinak, PhD., Mgr. Anna Hurajova, PhD., prof.
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PhDr. Hana Pravdova, PhD., Mgr. FrantisSek Rigo, PhD., PhDr. Andrea Rysova, PhD., PhDr. Ol'ga
Skvareninova, CSc., Mgr. Magdaléna Ungerova, PhD., Mgr. Bianka Francistyova, Mgr. Lucia
Furtakova, Mgr. Viktoria Huddkova, PhD., Mgr. Andrea Stoklasova, Mgr. Alzbeta JanosSikova,
Mgr. art. Oliver Kohar, Mgr. art. Patrik Kolencik, PhD., Ing. Viera Krupova, PhD., Mgr. Lucia
Magalova, PhD., Mgr. Alexandra Mathiasova, PhD., Mgr. Lukas Pie$, PhD., Mgr. Tomas Skarba,
PhD., Mgr. Zuzana To¢ena, PhD., Mgr. Simona Tomkova, Mgr. Matus Visvader

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: slovensky medidlny systém I.
KMASK/22bdKOMU025/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie didaktického testu v stanovenom termine. Podmienky absolvovania
predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym poriadkom Univerzity sv. Cyrila a
Metoda v Trnave.

Hodnotenie pozostava:

95% test

5% ucast’ na prednaskach

Zavere¢na hodnotiaca stupnica

A: 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B: 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C: 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D: 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E: 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX: 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte znacné usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % z celkového poctu bodov.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e nadobudnu rozsirené teoretické znalosti tykajuce sa problematiky medialneho systému, jeho
vystavby a potencialneho vyvoja,

e okrem samotného medidlneho systému a jeho vyznamu vo vztahu k vysielaniu tradi¢nych
elektronickych médii sa hlbsie zorientuju v zdkonnom vymedzeni existencie tradi¢nych
elektronickych médii v podmienkach medidlneho systému Slovenskej republiky,

e vymedzenim typoldgie medialnych systémov tradiénych elektronickych médii sa prehibia aj ich
vedomosti ohl'adne nastavajucich trendov (vyvoja a homogenizacie) medialnych systémov,

® su schopni porozumiet’ vyznamu $truktiry medidlnych systémov a ich $pecifik vo vzt'ahu

k tendenciam, ktoré su vysledkom aktudlnych trendov — globalizécie, glokalizacie, koncentracie
médii,

® ziroven si pomocou spoznavania kontextu a determinantov fungovania elektronickych médii
posilnia analytické myslenie a su schopni na zéklade vyhodnotenia faktorov, ktoré vplyvaju na
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vystavbu medidlneho systému, predikovat’ buduci vyvo;j.

Stru¢na osnova predmetu:

. Vymedzenie zakladnych pojmov.

. Zakladné teoretické vychodiska — definicia uloh médii v spolo¢nosti; normativne tedrie médii.
. Medialna produkcia, globalizacia, sucasné medialne trendy.

. Pojmové vymedzenie spojenia ,,medialny systém®.

. Specifika medialnych systémov a modely medialnych systémoyv.

. Elektronické média a medialny systém.

. Rozhlasovy segment v kontexte medialneho systému.

. Televizny segment v kontexte medidlneho systému.

9. Internetové moznosti vysielania medialnych obsahov a sluzby na vyziadanie.
10. Pripadové stidie medialneho systému Slovenskej republiky.

0N DN B~ W —

Odporiacana literatira:

Jirdk, J., & Kopplova, B. (2003). Média a spolecnost. Portal.

Halli, D., & Mancini, P. (2008). Systémy médii v postmodernim svété [Media Systems in the
Postmodern World]. Portal.

McQuail, D. (2009). Uvod do teorie masové komunikace (2nd ed.). Portal.

Prokop, D. (2005). Boj o média: D¢&jiny nového kritického mysleni o médiich. Karolinum.
Rusndk, J., & kolektiv. (2010). Texty elektronickych médii: Stru¢ny vykladovy slovnik.
PreSovska univerzita v Presove.

Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel [Electronic
version]. Wolters Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 295

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

38.31

38.31

16.61

5.08

1.69

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Juliana Minarikova, PhD., prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: slovensky medialny systém II.
KMASK/22bdKOMU029/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspesného absolvovania vedomostného testu v
pisomnej alebo ustnej forme. Vedomostny test predstavuje 100 % hodnotenia. V zaujme uspesného
absolvovania predmetu musi Student ziskat' v ramci vedomostného testu minimalne 56 % bodov.
Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 — 92 =A;

91 - 83 =B;

82 — 74 =C;

73 — 65 =D;

64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

dokézu sa orientovat’ v slovenskom medidlnom systéme, vnimat’ jeho pozitiva, negativa a mozné
vyvojové cesty v kontexte zahrani¢nych systémov,

vedia interpretovat’ zdkonné poziadavky na elektronické média na Slovensku,

orientuju sa v legislative a nariadeniach a dokdzu ich implementovat’ do svojej buducej profesie,
vedia analyzovat’ medidlne systémy a rozoznat ich silné a slabé stranky z pohl'adu publika,
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nadobudaju analytické schopnosti v oblasti vysielania a zdsady myslenia ,,out-of-the-box* ako
klacov kompetenciu pre rozvoj nielen ich samotnych, ale aj liberdlnych medialnych systémov.

Stru¢na osnova predmetu:

. Uvodné stretnutie, organizaéné pokyny, naért témy

. Dualny systém a vysielatelia

. Verejnopravnost’ a STVR

. Vysielatelia na zéklade licencie a ich prehlad

. Ochrana maloletych

. Legislativny prehl'ad a podmienky vysielania, reklama
. Rada pre medialne sluzby, regulacia a samoregulacia
. Pripadové studie

9. Systém tlac¢e na Slovenku

10. Konvergencia a budticnost elektronickych médii
11. Aktualne informdcie a Statistiky

03N DN B W

Odporiacana literatira:

Kuklis, L. (2015). Regulécia elektronickych médii. Wolters Kluwer.

Széavai, P. (Ed.). (2023). Riadenie médii zalozené na vedomostiach. Metéda Mediadelcom. Tartu-
Budapest: Mediadelcom. URL: https://www.mediadelcom.eu/publications/d51-ebook/svk-e-b/
Skripcova, L., & Mistrik, M. (2021). Komunitné média. FMK UCM.

Zakon €. 264/2022 Z. z. o medidlnych sluzbach (2022). https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/
SK/77/2022/264/20220801.html

Zakon €. 265/2022 Z. z. o vydavatel'och publikacii a o registri v oblasti médii a audiovizie
(2022).

https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/SK/Z27/2022/265/20220801

Zakon €. 157/2024 Z. z. o Slovenskej televizii a rozhlase (2024). https://www.slov-lex.sk/pravne-
predpisy/SK/Z7/2024/157/20240701

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 243

A B C D E FX abs neabs

4.94 10.7 16.46 20.58 35.39 11.93 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. et Be. Lucia Novanské Skripcova, PhD., prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: sprava medidlneho obsahu
KMASK/22bdKOMUO013/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 1 Za obdobie Studia: 26 / 13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie je tvorené sumarom povinne odovzdanej a prezentovanej seminarnej
prace pocas semestra uspesného absolvovania vedomostného testu v pisomnej forme. Primerana
kvalitativna troven predlozenej a prezentovanej semindrnej prace je predpokladom ucasti na
zaverecnej skuSke. V pripade nepostacujucej kvality obsahovej a formalnej stranky textu a
prezentacie nie je moznd ucCast na zaverecnej skuske. Vedomostny test v pisomnej podobe
predstavuje 100 % hodnotenia (mozno v iom ziskat’ maximalne 50 bodov). V zadujme uspesného
absolvovania predmetu musi Student ziskat’ v ramci svojich zadani miniméalne 60 % bodov.
Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 -92 = A;
91 - 83 =B;
82 -74=C;
73 -65=D;
64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % G&ast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13).

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

* Kritické zmyslanie a schopnost’ identifikovat, zabranit' alebo odmietnut’ medidlne obsahy a
sluzby, ktoré mozu byt urazlivé, pohorsujice a skodlivé v kontexte znalosti tvorby medialneho
obsahu na roznych typov médii,

* roz$irené poznatky problematiky medidlneho obsahu, upttania pozornosti, manipulacie,
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* Porozumenie pre to, ako a s akym umyslom st medialne obsahy vytvarané, ako aj s nimi suvisiaci
technicky, pravny, ekonomicky a politicky kontext,

» pouzivania medidlnych technologie efektivne k pristupu, zhromazd’ovaniu, obnovovaniu a
zdiel'aniu obsahu tak, aby uspokojili svoje individualne a skupinové potreby a zaujmy, vytvarat
medialne obsahy tvorivo na vyjadrenie a komunikovanie myslienok, informacii a nazorov alebo
posolstiev,

* tvorby medidlnych obsah na jednotlivych typoch médii, s prehl'adom aktudlnych trendov pri
tvorbe a zarad’ovania takychto obsahov,

* na pohl'ad na nové trendy v oblasti Sirenia medidlnych obsahov pomocou novych informac¢no-
komunikacnych technolégii a platforiem vyuzivanych spolocnostou.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

. Medialny obsah, charakteristika.

. Techniky na upttanie pozornosti, manipulacie.

. Interpretacia medialneho obsahu.

. Sprava medidlneho obsahu v v printovych médiach.

. Sprava medidlneho obsahu v online vydaniach ¢asopisov.
. Sprava medialneho obsahu v rozhlase.

. Sprava medidlneho obsahu v televizii.

. Sprava medialneho obsahu v audio a video streamovacich platformach.
9. Sprava medialneho obsahu na socialnych sietach I.

10. Sprava medialneho obsahu na socidlnych sietach II.

11. Sprava medialneho obsahu a nové technologie.

0N LN AW —

Odporiacana literatira:

Brnik, A., BétoSova, L., Kapec, M. (2020). Rozhlasovéa tvorba a prax. Trnava: FMK UCM.
Ilowiecky, M., Zasepa, T. (2003). Moc a nemoc médi. Trnava: Typi Universitatis Tyrnaviensis.
Jirdk, J., Kopplova, B. (2009). Masova média (1st ed.). Praha: Portal.

Mattsova, J. (2013). Psycholégia reklamy. Trnava: FMK UCM.

Meyrowitz, J. (2006). VSude a nikde: vliv elektronickych médii na socialni chovani. Praha:
Karolinum.

Proner, J., BotoSova, L., Micova, S. (2019). Ako na medialne vystupy: prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. Trnava: FMK UCM.

Radosinska, J., Visiovsky, J. (2013). Aktudlne trendy v medidlnej kultare. Trnava: FMK UCM.
Wojciechowski, L., Fichnova, K. (2023). Ambient Communication and Creativity. FMK UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 299

A B C D E FX abs neabs

19.4 2241 31.77 16.39 7.69 2.34 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Andrej Brnik, PhD., Mgr. Simona Tomkov4, doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski,
PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024
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Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: tedria a dejiny médii
KMASK/22bdKOMU901/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Statna skuska prebicha v ustnej forme, prezenéne alebo virtualne (v sulade s aktualnou
pandemickou situaciou). Predmet Statnej skusky je hodnoteny na zaklade kolektivneho rozhodnutia
komisie pre vykonanie $tatnej skusky na Statnych skuskach.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 —-92 =A; 91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e ovladaju zakladny terminologicky rdamec medialnych a komunikaénych stadii a vedia vymedzit’
klacové pojmy,

e vedia charakterizovat postavenie medidlnych a komunikaénych $tadii v systéme vied a rozumeju
ich interdisciplinarnej povahe,

e dokéazu vysvetlit rozdiely medzi rovinami komunikécie a r6zne pohl'ady na vztah medzi médiami
a spolo¢nostou,

e vedia charakterizovat’ zakladné komunika¢né modely a kriticky vnimaju ich uplatnenie vo vztahu
k r6znym aspektom medialnej praxe,

e maju prehl'ad o periodizacii vyvoja l'udskej komunikacie a vztahoch medzi vyvojom médii a
spoloCenskym, kultirnym, politickym a ekonomickym progresom,

e dokazu systematicky referovat o vyvojovych tendenciach slovenskej zurnalistiky a ovladaju
dejinny vyvoj anglického a amerického novinarstva v periodicke;j tlaci,

e vedia charakterizovat’ znaky, historicky vyvoj, uplatnenie a spoloCensky vyznam telegrafu a
telefonu, fotografie, filmu, rozhlasu a televizie,

e rozumeju vychodiskovym tézam a ideam, ktoré st viazané na kI'i¢ové myslienkové prudy
teorie médii — ndzory teoretikov a vyskumnikov patriacich do Frankfurtskej, Birminghamskej a
Torontskej Skoly,

e vedia periodizovat’ vyvoj u¢inkov médii a kategorizovat tieto u¢inky na zéklade ich konkretizacie
vo vztahu k mediélnej praxi,

® maju povedomie o nadnarodnom $ireni medialneho obsahu a vlastnickych vztahoch v médiach,
e dokazu samostatne referovat’ o normativnych teéridch médii a ich aktualizacii, ktord vyplynula
zo zasadnych spolocenskych, politickych a kultirnych zmien v priebehu 20. storocia,

Strana: 289




e vedia charakterizovat’ vyvojové tendencie medidlneho publika a rozumeji si¢asnym trendom vo
vnimani medialnych recipientov, ich vlastnosti, o¢akavani a preferencii,

e dokazu definovat’ klI'icové charakteristiky medidlneho obsahu, ale aj interpretovat’ schopnost’
médii vytvarat’ a reprodukovat’ stereotypy, Sirit’ zadnrovo rozmanité produkty a uplatiiovat’ rozne
druhy sériovej (epizodickej) tvorby.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Zékladné pojmy spojené¢ s masovou komunikéaciou: komunikécia, komunikator, komunikat,
médium, recipient, spitna vizba.

2. Mediélne a komunika¢né §tadia v systéme vied. Charakteristika odboru a vedeckych disciplin,
ktoré sa podiel'aji na jeho formovani. Interdisciplinarita medidlnych a komunikac¢nych studii.

3. Roviny komunikacie. Znaky, vlastnosti a definicia masovej komunikécie.

4. Vztah médii a spolo¢nosti: sociocentricky a mediocentricky pristup. Tedrie médii vo
vzt'ahu k spoloc¢nosti (funkcionalizmus, kriticka politickd ekonémia, socialny konstruktivizmus,
technologicky determinizmus, teoria informacénej spolo¢nosti).

5. Styri modely komunikacie. Linearny model komunikacie podla Harolda Lasswella a Clauda
Shannona/Warrena Weavera.

6. Etapy vo vyvoji l'udskej komunikacie: obdobie znameni a signalov, obdobie hovoreného jazyka.
Oralna kultara. Priméarne (I'udské) média a ich charakteristika.

7. Etapy vo vyvoji l'udskej komunikacie: obdobie pisma a zrod knihtlace. Literarna kultura a
suvisiace spolo¢enské zmeny. Individuélne ¢itanie a zrod politického vedomia.

8. Etapy vo vyvoji l'udskej komunikécie: vznik novin a masovej tlace. Spolocenské funkcie
periodickej tlace. Masova a elitnd tla¢. Charakteristické znaky Zltej zurnalistiky.

9. Zaciatky novinarstva na uzemi Slovenska. Predpoklady vzniku zurnalistiky. Prvé noviny a
¢asopisy u nas.

10. Zagiatky politickej zurnalistiky na izemi Slovenska. Starove Slovenské narodné noviny a ich
prinos.

11. Slovenské novinarstvo v prvej polovici 20. storoGia. Specifikd novinarstva pocas prvej
Ceskoslovenskej republiky (1918 — 1938) a vojnového Slovenského $tatu (1939 — 1945).

12. LCavicovy totalitno-stranicky rdz slovenského novinarstva v rokoch 1948 — 1989. Systém
periodickej tlace a ostatnych komunikacnych prostriedkov.

13. Prehl'ad dejin anglického a amerického novinarstva v periodickej tlaci. KI'ai¢ové udalosti a
0sobnosti.

14. Etapy vo vyvoji ludskej komunikdcie: technické predpoklady a podmienky vzniku
elektronickych médii: telegraf, telefén, zvukové nosice, rozhlas, televizia.

15. Etapy vo vyvoji l'udskej komunikécie: technické predpoklady a podmienky vzniku fotografie
a filmu.

16. Vyvoj filmu ako masového média. Prehl'ad délezitych pradov filmovej tvorby v 20. storoci.
17. Vyvoj rozhlasu v CSR, na Slovensku a vo svete. Zrod rozhlasového spravodajstva a jeho
vyznam. Zlata éra rozhlasu. Aktudlne trendy v rozhlasovom vysielani.

18. Vyvoj televizie v CSR, na Slovensku a vo svete. Rozdiel medzi §titnou televiziou a
verejnopravnou televiziou. KI'icové charakteristiky komercnej televizie.

19. Etapy vo vyvoji l'udskej komunikacie: digitdlne médid a konvergencia médii. Internet,
multimédia. Web 2.0 a jeho fungovanie. Uplatnenie multimédii na celospolo¢enskej trovni.

20. Zaciatky systematického vyskumu médii: administrativny vyskum. Vyskumné a teoretické
prace Harolda D. Lasswella, Charlesa R. Wrighta, Paula F. Lazarsfelda a Elihu Katza.

21. Systematicky vyskum médii: Frankfurtska Skola a kriticky vyskum.

22. Systematicky vyskum médii: Birminghamské Skola a sociokulturna vyskumna tradicia.

23. Systematicky vyskum médii: Torontska Skola a technologicky determinizmus.
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24. Historicky vyvoj predstdv o uclinkoch médii. Teéria podkoznej ihly, dvojstupiiovy tok
komunikacie, znovuobjavenie mocnych u¢inkov a dohodnuty vplyv.

25. Typoldgia ucinkov médii: zakladné druhy a kategérie medialnych ucinkov. Konkretizacia
jednotlivych typov medialnych ucinkov a ich prejavov v medidlnej praxi a socialnej komunikécii.
26. Nadnarodné Sirenie medialnej komunikacie. Horizontalna a vertikalna koncentrécia vlastnictva
médii. Krizové vlastnictvo.

27. Normativne tedrie médii: Styri teorie tlate a ich kritické prehodnotenie v pracach Denisa
McQuaila.

28. Publikum médii. Vyvoj predstav o medidlnom publiku a typy publika. Charakteristické znaky
stucasnych medidlnych publik.

29. Tedria archetypov v kontexte medidlnej komunikdcie. Rozdiely medzi archetypmi a
stereotypmi. Medidlne stereotypy a ich vyuzitie — konkrétne prejavy medidlnej stereotypizacie.
30. Medidlny produkt a jeho Struktura: Zaner, narécia, serialita. Formy seriality vo vzt'ahu k
televiznej a filmovej tvorbe.

Odporiacana literatira:

Brecka, S., & et al. (2009). Od tamtamov po internet. Bratislava: EuroKodex.

Burton, G., & Jira, J. (2001). Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal.

DeFleur, M. L., & Ballova-Rokeachova, S. J. (1996). Teorie masové komunikace. Praha: UK.
Jird, J., & Koppl, B. (2003). Média a spole¢nost. Praha: Portal.

Kunczik, M. (1995). Zaklady masové komunikace. Praha: Karolinum.

McLuhan, M. (2000). Clovék, média a elektronicka kultura. Brno: JOTA.

McQuail, D. (2009). Uvod do teorie masové komunikace. Druhé, doplnené vydanie. Praha:
Portal.

Pravdova, H., Radosinska, J., Visnovsky, J. (eds.), & et al. (2016). Slovnik vybranych pojmov z
medidlnych stadii: KIi¢ové terminy v sti¢asnej medidlnej komunikacii. Trnava: FMK UCM.
Prokop, D. (2005). Boj o média: D¢&jiny nového kritického mysleni o médiich. Praha: Karolinum.
Radosinska, J., & Visnovsky, J. (2013). Aktualne trendy v medialnej kultire. Trnava: FMK
UCM.

Radosinska, J., Visiovsky, J., Krajcovic, P. (eds.), & et al. (2021). Slovnik vybranych pojmov z
masmedidlnej a marketingovej komunikacie. Trnava: FMK UCM.

Vojtek, J. (ed.), Jenca, 1., Holestiak, P., & Visnovsky, J. (2010). Dejiny svetovych novinarstiev
(anglického a amerického). Trnava: FMK UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 195

A B C D E FX NPRO PRO
33.85 19.49 15.38 11.79 10.26 9.23 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoria a prax medialneho vyskumu
KMASK/22bdKOMU020/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 1 Za obdobie Studia: 26 / 13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou absolvovania predmetu je uspesné absolvovanie zaverecnej pisomnej skisky z obsahu
prednasok a povinnej literatury. Podmienkou pripustenia Studenta k zdverecnej pisomnej skuske je
pravidelna éast’ na prednaskach (povolené st max. 3 absencie, pri Studentoch s ISP max. 50% z
celkového poctu prednédsok). V pripade prekrocenia poctu povolenych absencii sa nemoze Student
zucastnit’ na zaverecnej pisomnej skuske. Zavere¢na pisomna skuska ma percentudlnu vahu na
absolvovanie predmetu na trovni 100 %. Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat
minimalne 55 % bodov. Zavere¢na hodnotiaca stupnica: A - 92-100 % B - 83-91 % C - 74-82 %
D -65-73 % E - 56-64 % FX - 0-55 %

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

® poznaju a rozumeju jednotlivym vedeckym metédam, ako vSeobecne teoretickym, tak aj
vSeobecne empirickym, ktoré sa vyuzivaju pri vyskume v medidlnych a komunika¢nych
stadiach,

e orientuju sa vo vyskumnych technikach bezne vyuzivanych v medidlnom vyskume,

e su schopni definovat’ rozdiely medzi kvantitativnymi a kvalitativnymi vyskumami a s nimi
spojenymi vyskumnymi technikami, zberom dat, analyzou dat a interpretaciou ziskanych
vysledkov,

e orientuju sa v sposoboch, akymi sa urcuje sledovanost’, ¢itanost’, poctivanost’ ¢i navstevnost’ v
ramci medialneho prostredia v Slovenskej republike,

e rozvijaju si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zru¢nosti, ako aj schopnost’
argumentacie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky — definicia vedy, znaky vedeckej prace, vedecka metoda, vedecky jazyk,
Struktura vedy; vyskumny proces — fazy vyskumného procesu, projekt vyskumu, vol'ba vyskumnej
témy, vyskumné otdzky a hypotézy, predvyskum, sondaz, pilotaz.

2. Medidlne a komunikacné Stadid — charakteristika odboru z hladiska interdisciplinarnych
pristupov a vyskumnych metdd jednotlivych vied, metodologia, validita, reliabilita, vyskumné
stratégie — kvantitativny a kvalitativny vyskum.
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3. Medialny vyskum — vyznam pre média a reklamny priemysel, zakladné druhy medidlneho
vyskumu, vyskum institacii, vyskum obsahov, vyskum publika a vyskum medialnych uc¢inkov.

4. Reprezentativne vyskumy — rdzne typy vyberu vyskumnej vzorky alebo vyskumného materialu
a ich realizécia, reprezentativnost’ vyberu.

5. Vyskumné techniky I. — pozorovanie, experiment.

6. Vyskumné techniky II. — anketa, dotaznik a rozhovory.

7. Vyskumné techniky III. — kvantitativna obsahova analyza.

8. Vyskumné techniky IV. — kvalitativne obsahové analyzy — narativna

analyza, semiotickd analyza, diskurzivna analyza.

9. Spracovanie a interpretacia dat v kvalitativnych a kvantitativnych vyskumoch.

10. Meranie publika — dolezitost’ vyskumu sledovanosti a objektivnost’ tohto vyskumu, dennikové
zaznamy, peoplemetre, audiometre, termin sledovanost — celkovd sledovanost, priemerna
sledovanost’, podiel na trhu, 24-hodinovy podiel na trhu.

Odporiacana literatira:

Lindolf, T. R. & Taylor, B. C. (2017). Qualitative Communication Research Methods. 4th
Edition. SAGE. Panasenko, N., & Gregus, L. (2022). Media Text in the Mirror of Linguistics.
Wolters Kluwer. Rabusi¢, L., Soukup, P., & Mares, P. (2019). Statistickd analyza socialnévédnich
dat (prosttednictvim SPSS). Masarykova Univerzita. Radosinska, J., Minarikova, J., &
Vistovsky, J. (2023). Vychodiskd vyskumu v medialnych a komunikaénych stadidch. Univerzita
sv. Cyrila a Metoda. Sedlakova, R. (2014) Vyzkum médii. Nejuzivanejsi metody a techniky.
Grada Publishing. Trampota, T., & Vojtéchovska, M. (2010). Metody vyzkumu médii. Portal.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 220

A B C D E FX abs neabs

6.36 16.36 21.36 25.0 25.45 5.45 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Cubos Gregus, PhD., doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec,
PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoria médii 1.
KMASK/22bdKOMUO014/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspesného absolvovania testu v pisomnej

forme, ktory tvori 100 % celkového hodnotenia.

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov S$tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom

Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 % — 92 % =A;

91 % - 83 % =B;

82 % — 74 % =C;

73 % — 65 % =D;

64 % - 56 % =E;

55 % a menej = FX.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd u¢ast na vyucbe, povolené su max. 2
absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade individualneho $tudijného
planu je nutnd minimalne 50 % ucast’ na prednaskach.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e orientuju sa v jednotlivych teoériach medidlnych a komunikaénych studii a metéodach vyuzivanych
pri analyze medialnych produktov,

e su schopni kontextualne vnimat’ funkciu médii a ich vyznam v celospolo¢enskom kontexte,

e ziskavaju potrebny prehl'ad o pozicii médii v spoloc¢nosti (v minulosti a aj sicasnosti),

e lepsie rozumeju spravaniu sa médii a aj tomu, akym sposobom a pre aké ucely boli ¢i su média
pouzivane,

e rozumeju procesu medidlnej komunikacie, dokazu vymenovat jeho zlozky a budu poznat’
Specifikda masovej komunikacie v odliSnosti od inych typov komunikacie.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Uvod do stadia predmetu.
2. Medialne a komunikac¢né stadia v systéme vied. Zakladné pojmy, koncepty a tedrie.
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3. Pojmy v teoérii masovej komunikacie. Typoldgia medzil'udskej komunikacie (roviny
komunikacie),

proces masovej komunikécie. Zakladné pojmy, koncepty a teorie: komunikacia, masova
komunikacia, masa, masové média, médium, medidlne publikum.

4. Styri modely komunikacie. Zakladné pojmy, koncepty a tedrie: prenosovy model (Lasswellova
formula, tedria informacie Shannona a Weavera), ritudlovy (vyrazovy) model, propagacny model,
prijmovy model.

5. Zakladné metddy Stadia médii. Zakladné pojmy, koncepty a tedrie: kvantitativny a kvalitativny
vyskum, obsahova analyza.

6. Medialny produkt a jeho vyznam I. Semiotika v medidlnej komunikacii. Zakladné pojmy,
koncepty a tedrie: znak, vyznam, text, kontext, kod, konotécia, denotécia, semiotika.

7. Mediélny produkt a jeho vyznam II. Reprezentacia socialnej skutocnosti v medialnych
produktoch. Zakladné pojmy, koncepty a tedrie: medidlna skutocnost’, socidlna skutoc¢nost’,
reprezentacia, archetyp, stereotyp.

8. Struktara medialneho produktu I. Naracia, serialita, zaner. Zakladné pojmy, koncepty a tedrie:
zaner, serialita, nardcia. Formy seriality.

9. Spravodajstvo v medialnej komunikacii. Zakladné pojmy, koncepty a tedrie: zber sprav, vyber
sprav, spravodajské hodnoty, doveryhodnost’ spravodajstva, infotainment.

10. Zéavere¢né zhrnutie poznatkov.

Odporiacana literatira:

Burton, G., & Jirdk, J. (2003). Uvod do studia médii. Barrister & Principal.

McQuail, D., & Deuze, M. (2020). McQuail’s Media and Mass Communication Theory. Sage.
Minarikova, J., Radosinska, J., & Visnovsky, J. (2023). Vychodiska vyskumu v medidlnych a
komunika¢nych stadiach. FMK UCM.

Reifova, I. (2004). Slovnik medialni komunikace. Portal.

Skripcova, L., & Hladikova, V. (2022). Current Social Media Trends and Young Audiences -
Risks and Opportunities. European Journal of Media, Art and Photography, 10(2), 90-99.
Trampota, T., & Vojtéchovska, M. (2010). Metody vyzkumu médii. Portal.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 297

A B C D E FX abs neabs

22.22 14.48 16.16 16.16 18.86 12.12 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD., Mgr. Lucia Magalova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoria médii II.
KMASK/22bdKOMU021/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspesného absolvovania testu v pisomnej

forme, ktory tvori 100 % celkového hodnotenia.

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov S$tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom

Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 % — 92 % =A;

91 % - 83 % =B;

82 % — 74 % =C;

73 % — 65 % =D;

64 % - 56 % =E;

55 % a menej = FX.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd u¢ast na vyucbe, povolené su max. 2
absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade individualneho $tudijného
planu je nutna minimalne 50 % ucast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13).

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e ziskavaju vedomosti a prehl’ad o tedriach, ktoré opisuju vzajomny vzt'ah médii, spolo¢nosti

a kultar. Tiez poznaju teoérie spravania sa médii, medidlne u¢inky a problematiku publika — jeho
sociologie a typologie,

e dokazu identifikovat’ vplyvy politickych, ekonomickych a kultirnych faktorov na medialny
systém,

vnimat’ zlozitu siet’ vzt'ahov medzi médiami, spolo¢nost'ou a kulturou, ako aj hlbsie pochopit’,
akym sposobom vplyvaju média na politiku. Najviac ucebnej latky vychadza z teérie masove;j
komunikacie a sociologie (mas)médii,

® 0svojuju si najmé sociologické, psychologické a normativne tedrie a ziskavaji podrobne;jsi
prehl'ad o u¢inkoch medialnej komunikécie,

e nadobudaju teoretické minimum nevyhnutné na kriticko-analyticky pohl'ad na média a d’alSie
vzdelavanie,
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e su schopni aplikovat’ ziskané poznatky aj v rdmci ostatnych oblasti medidlnych stadii —
digitalnych hier, marketingovej komunikécie ¢i vychove k medialnej gramotnosti.

Stru¢na osnova predmetu:

. Masové média a moderna spolo¢nost’.

. Teorie spravania médii.

. Kritické tedrie masovych médii — Frankfurtska Skola.
. Kritické tedrie masovych médii — Birminghamska Skola.
. Kritické teorie masovych médii — Torontska skola.

. Masova kultura a masové média.

. Globalizécia kultury a masové média.

. Vyskum t¢inkov masovych médii.

9. Tedria publika.

10. Mediokracia.

11. Zaverecné zhrnutie.

03N DN B W

Odporiacana literatira:

Burton, G., & Jirdk, J. (2003). Uvod do studia médii. Barrister & Principal.

Jirdk, J., & Kopplova, B. (2009). Masova média. Portal.

McQuail, D., & Deuze, M. (2020). McQuail’s Media and Mass Communication Theory. Sage.
Reifova, 1. (2004). Slovnik medialni komunikace. Portal.

Skripcova, L., & Hladikova, V. (2022). Current Social Media Trends and Young Audiences -
Risks and Opportunities. European Journal of Media, Art and Photography, 10(2), 90-99.
Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters
Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 217

A B C D E FX abs neabs

24.88 16.59 14.75 11.52 21.2 11.06 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD., Mgr. Lucia Magalova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoria prava a ustavné pravo
KMASK/22bdKOMU004/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ugast’ na prednaskach a aktivita na predmete. Uspe$né absolvovanie pisomnej skasky z obsahu
prednasok a povinnej literatury. (S prihliadnutim na pandemicku situaciu a pokyny prislusnych
uradov sa vedomostny test méze konat’ vo virtualnej podobe.)

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %). Stanovené percentualna resp. bodové vaha:

* 100 % hodnotenia predstavuje ispesné absolvovanie zavere¢nej pisomnej skusky (100 bodov).
Uspesné absolvovanie pisomnej skusky znamend, e $tudent dosiahol minimalne 56 bodov.
Stupnica hodnotenia:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e dokazu analyzovat’ a zhodnotit' zakladné teoretické otazky a siCasné problémy suvisiace s
konstituovanim $tatneho zriadenia a vytvorenim pravneho poriadku,

e vedia objasnit’ a vysvetlit’ pri¢iny vzniku §tatu, charakteristiku jeho znakov, vymedzenie formy
del’by moci a pod.,
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e maju komplexné vedomosti o samotnom pojme a podstate prava a jeho formach prejavu, jeho
vzniku, posobeni v spolo¢nosti a State i zaniku jeho ¢asovej pdsobnosti, ako aj jeho vyklade a
aplikacii,

e rozumeju Statopravnym vztahom, ktoré vznikaju pri uskutocnovani statnej moci prostrednictvom
zastupitel'skych orgénov (t. j. nepriamo) a obcanmi (t. j. priamo),

e poznaju oblast’ priamej a nepriamej demokracie, pravny status jednotlivca (zédkladné l'udské
a obcianske prava a slobody), taktiez prava narodnostnych mensin a etnickych skupin), zasady
organizacie a ¢innosti Statnych organov, ako aj kontrolu ustavnosti,

e zvysia si pravne vedomie a pripravia sa na uspeSné vykonanie Statnej bakalarskej zaverecne;j
skusky a roznych novinarskych a marketingovych profesii.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do tedrie §tatu a prava a Gistavného prava.

2. Spolocnost’ a §tat, ich znaky a vzajomné vézby, ob¢ianska spolo¢nost’ a jej obsah, znaky Statu.
3. Statna moc, siistava $tatnych organov a ich klasifikacia, forma §tatu a jej zlozky.

4. Trojdelenie moci, forma $tatu s vizbou na demokratické Statne zriadenie, demokracia a jej formy.
5. Teéria prava, pojem prava, pravna veda a spoloc¢enské vedy, prdvo a nepravne normativne
systémy, verejné a sukromné pravo, objektivne a subjektivne pravo, pramene prava vo v§eobecnosti
a pramene prava SR.

6. Pravna norma, Struktira a druhy pravnych noriem, tvorba, vyklad a aplikacia prava.

7. Pojem a predmet ustavného prava, pramene ustavného prava, tstavny vyvoj v SR, Statne symboly.
8. Zakladné l'udské prava a slobody a ich pravna ochrana.

9. Zakonodarna moc. Referendum. Legislativny proces v SR.

10. Vykonna a sidna moc v SR.

11. Orgéany ochrany prava v SR — prokuratira, verejny ochranca prav.

12. Zékon o podmienkach vykonu volebného préava.

Odporiacana literatira:

Brostl, A., Hollandir, P., Pribelsky, P. a kolektiv (2021). Ustavné pravo Slovenskej republiky.
Ales Cenék.

Kroslak, D., Balog, B., & Surmajova, Z. (2020). Tedria §tatu a prava. Wolters Kluwer.
Gabris, T. (2020). Preskriptivna tedria prava. Veda.

Giba, M., a kolektiv (2019). Ustavné pravo. Wolters Kluwer.

Kroslak, D., & Smihula, D. (2013). Zaklady tedrie tatu a prava. Wolters Kluwer.

Solik, M. (2012). Tvorba a realizacia prava v Slovenskej republike. FMK UCM v Trnave.
Zéakon &. 460/1992 Zb. Ustava Slovenskej republiky (1992). https://www.slov-lex.sk/pravne-
predpisy/SK/ZZ7/1992/460/20230701

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 347

A B C D E FX abs neabs

88.18 6.92 3.17 1.44 0.29 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: JUDr. PhDr. Martin Solik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: tvorba webovych stranok I.
KMASK/22bdKOMU046/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie je udelené na zdklade priebezne vypracovanych zadani a vytvorenia
jednoduchej a funkénej webstranky. Za Ciastkové zadania moze posluchac ziskat' max. 20 bodov (20
%). Finalne zadanie tvori zvysnych 80 bodov (80 %). V zaujme uspesného absolvovania predmetu
musi Student ziskat’ v ramci predmetu minimalne 56 bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchaca na vyucbe. Jednotlivé pripady budiu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % G&ast’ na vyucbe (pozri Studijny poriadok UCM, §13).

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- ziskaju prehlad o tvorbe webovych stranok roznymi sposobmi,

- zaklady dizajnovania webovych stranok,

- definovanie cielov webovych stranok, persona, kreovanie wireframov,

- nadobudaju znalosti zo znackovacieho jazyka HTML a CSS,

- zvladdnu zakladnu pracu so znackovacimi jazykmi a dokézu vytvorit’ zdkladny layout webstranky,
vedia na webovu stranku vkladat’ obsah (obrazky, tabul’ky, texty ¢i hypertextové prepojenia),

- zvladaji tvorbu a publikovanie dokumentov vo formatoch HTML a CSS, pricom ovladaja
progresivne postupy a trendy v tejto oblasti,
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- chapu vztah medzi sémantickou a vizualnou strankou webdizajnu,
- dokazu graficky spracovat a pripravit’ podklady na tvorbu webstranky.

Stru¢na osnova predmetu:

. Uvod do tvorby webovych stranok

. Pociato¢na faza vytvarania wireframov a predstavenie softvéru na tvorbu webovych stranok
. Tvorba ciel'ov stranky, persony, USP

. Tvorba obsahu na publikovanie 1.

. Tvorba obsahu na publikovanie II.

. Uvod do kédovania.

. Zakladné sémantické znaky, tagy a atributy HTML 1.

. Optimalizacia grafickych podkladov pre web.

9. Zékladné sémantické znaky, tagy a atributy HTML I1.
10. Optimalizacia grafickych podkladov pre web.

11. Pokrocilé sémantické znaky, tagy a atribity HTML 1.
12. Pokrocilé sémantické znaky, tagy a atributy HTML I1.

03N DN B W

Odporiacana literatira:

Beaird, J. a Walker, A. (2020). The principles of beautiful web design (4th ed.). Collingwood:
SitePoint. ISBN 9781925836363.

Cajkova, H. (2021). Tvorba vydélavajiciho webu - Krok za krokem. Bratislava: Affiliate siet’
Dognet. ISBN 978-80-89969-15-9.

Duckett, J. (2022). Front-end back-end development with HTML, CSS, JavaScript, jQuery, PHP,
and MySQL. S.1.: John Wiley & Sons. ISBN 9781119813095.

Laurencik, M. (2019). Tvorba www stranek v HTML a CSS. B.m.: Grada. ISBN
978-80-271-2946-1.

Nixon, R. (2018). Learning PHP, MySQL & JavaScript: With jQuery, CSS & HTMLS5 (5th ed.).
Beijing [China]; Sebastopol, CA: O’Reilly Media, Inc. ISBN 9781491978917.

Kubovics, M. (2023). Tvorba webovych stranok: Prakticka prirucka. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 87

A B C D E FX abs neabs

47.13 35.63 13.79 23 0.0 1.15 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Be. Michal Kubovics, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: tvorba webovych stranok II.
KMASK/22bdKOMU047/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie je udelené na zdklade priebezne vypracovanych zadani a vytvorenia
jednoduchej a funkénej webstranky. Za Ciastkové zadania moze posluchac ziskat' max. 20 bodov (20
%). Finalne zadanie tvori zvysnych 80 bodov (80 %). V zaujme uspesného absolvovania predmetu
musi Student ziskat’ v rdmci predmetu minimalne 56 bodov. Zavere¢na hodnotiaca stupnica: A 1,0
vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %> B 1,5 vel'mi dobre —
nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné
vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby <65-73
%> E 3,0 dostatocne — vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %> FX 4,0 nedostato¢ne —
absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo prace zo strany Studenta
<0-55 %> Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna Géast’ na vyucbe. Povolené
su maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho
poctu absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktord sved¢i
o zévaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujuci relevantné
dovody neucasti posluchaca na vyucbe. Jednotlivé pripady budiu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % G&ast’ na vyucbe (pozri Studijny poriadok UCM, §13).

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e Vytvorit webovu stranku za pomoci WordPress.

e Pomocou FTP preniest’ subory na server a pripojit’ k sa k databaze.

e Ziskaju prehl'ad o tvorbe Sablon pre webové stranky.

e Ziklady dizajnovania webovych stranok.

e Nadobudnu si znalosti zo znackovacieho jazyka HTML a CSS.

e Vytvorit’ zakladny layout webstranky.

e Vedia, ako vkladat’ obsah na webovu stranku vratane obrazkov, tabuliek, textov a hypertextovych
odkazov.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Uvod do tvorby obsahu webovych stranok prostrednictvom Al 1.
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. Uvod do tvorby obsahu webovych stranok prostrednictvom Al I1.

. Uvod do hostingov, serverov a domén.

. Uvod do FTP a SQL, instalacia Wordpress

. Uvod do tvorby webovych stranok so systémom Wordpress.

. Instalacia témy, uprava témy Wordpress.

. Instalacia pluginov, najbeznejsie pluginy.

. Uprava obsahu vréatane obrazkov, tabuliek, textov a hypertextovych odkazov.
9. Zéklady optimalizécie rozliSenia webovej stranky na rdzne zariadenia.
10. Zéklady SEO optimalizécie.

11. Praktické cvicenie.

12. Zéavereéné opakovanie poznatkov.

0N L B WIN

Odporiacana literatira:

Beaird, J. a Walker, A. (2020). The principles of beautiful web design (4th ed.). Collingwood:
SitePoint. ISBN 9781925836363. Cajkova, H. (2021). Tvorba vydélavajiciho webu - Krok za
krokem. Bratislava: Affiliate siet’ Dognet. ISBN 978-80-89969-15-9. Duckett, J. (2022). Front-
end back-end development with HTML, CSS, JavaScript, jQuery, PHP, and MySQL. S.1.: John
Wiley & Sons. ISBN 9781119813095. Laurencik, M. (2019). Tvorba www stranek v HTML

a CSS. B.m.: Grada. ISBN 978-80-271-2946-1. Nixon, R. (2018). Learning PHP, MySQL &
JavaScript: With jQuery, CSS & HTMLS5 (5th ed.). Beijing [China]; Sebastopol, CA: O’Reilly
Media, Inc. ISBN 9781491978917. Kubovics, M. (2023). Tvorba webovych stranok: Prakticka
prirucka. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 52

A B C D E FX abs neabs

19.23 21.15 34.62 13.46 7.69 3.85 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Be. Michal Kubovics, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: zéklady 3D grafiky a animacie I.
KUK/22bdKOMUO011/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. ¢ Vypracovanie dvoch priebeznych zadani.
« Sucast'ou hodnotenia je aj aktivna ucast’ na prednaskach, spracovavanie priebeznych zadanych
tiloh. Uspesné absolvovanie predmetu podmietiuje tiez pravidelna uéast’ na vyucbe, povolené st
max. 2absencie. V pripade individudlneho $tudijného planu je nutnd minimélne 50% ucast’ na
vyuéovani (pozri Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, § 13).

Student méze ziskat' spolu 100 bodov (100%): 20% hodnotenia tvori Gdast na seminaroch
30% hodnotenia tvori plnenie priebeznych zadani na seminaroch 50% hodnotenia tvori plnenie
zavere¢ného zadania

Vysledky vzdelavania:

osluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» zakladné teoretické znalosti z 3D grafiky,

* pozna Struktiru a stavbu 3D objektov, ovladaju dant softvérovu aplikaciu,

» vedia vytvorit’ 3D objekt, upravovat’ jeho geometriu a vizualny vzhl'ad. Rovnako vie vytvorit
jednoduchu animdaciu predmetu na zaklade kI"i¢ovych snimkov,

* maju rozsirené zrucnosti v oblasti tvorby 3D obsahu, rozvijaju logické myslenie a kreativne
postupy pri tvorbe a navrhovani 3D objektov a scén.

Struc¢na osnova predmetu:

1. 3D priestor

2. Zakladné pojmy v aplikacii 3D max
3. Principy modelovania

4. Polygonalne modelovanie

5. Tvorba vybraného objektu

6. Zaverecné opakovanie poznatkov.

Odporacana literatira:
Debabrata, S. (2022). 3D Modeling Using Autodesk 3ds Max With Rendering View. Engineering
Science Reference.
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Murdock Kelly, L. (2020). Autodesk 3ds Max 2021 Complete Reference Guide. SDC
Publications.

Ravi, C. (2017). 3ds Max 2018 - Getting Started with Modeling, Texturing, and Lighting.
Mamgain, P. (2018). Exploring 3D Modeling with 3ds Max 2019: A Beginner’s Guide.
Independently published.

Kiiz, J. (2010). Mistrovstvi v 3ds MAX. Computer Press.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 27

A B C D E FX abs neabs

51.85 48.15 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Dusan Blahut, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: zéklady 3D grafiky a animacie II.
KUK/22bdKOMUO012/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. ¢ Vypracovanie dvoch priebeznych zadani.
« Sucast'ou hodnotenia je aj aktivna ucast’ na prednaskach, spracovavanie priebeznych zadanych
tiloh. Uspesné absolvovanie predmetu podmietiuje tiez pravidelna uéast’ na vyucbe, povolené st
max. 2absencie. V pripade individudlneho $tudijného planu je nutnd minimélne 50% ucast’ na
vyucovani (pozri Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, § 13). Student moze
ziskat’ spolu 100 bodov (100%): 20% hodnotenia tvori ti¢ast’ na seminaroch 30% hodnotenia tvori
plnenie priebeznych zadani na semindroch 50% hodnotenia tvori plnenie zavere¢ného zadania

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» zakladné teoretické znalosti z 3D grafiky,

* pozna Struktiru a stavbu 3D objektov, ovladaju dant softvérovu aplikaciu,

» vedia vytvorit’ 3D objekt, upravovat’ jeho geometriu a vizualny vzhl'ad. Rovnako vie vytvorit
jednoduchu animdaciu predmetu na zéklade kI"i¢ovych snimkov,

* maju rozsirené zrucnosti v oblasti tvorby 3D obsahu, rozvijaju logické myslenie a kreativne
postupy pri tvorbe a navrhovani 3D objektov a scén.

Struc¢na osnova predmetu:

1. 3D priestor

2. Zakladné pojmy v aplikacii 3D max
3. Principy modelovania

4. Polygonalne modelovanie

5. Tvorba vybraného charakteru

6. Zaverecné opakovanie poznatkov.

Odporiacana literatira:

Debabrata, S. (2022). 3D Modeling Using Autodesk 3ds Max With Rendering View. Engineering
Science Reference.

Murdock Kelly, L. (2020). Autodesk 3ds Max 2021 Complete Reference Guide. SDC

Publications.
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Ravi, C. (2017). 3ds Max 2018 - Getting Started with Modeling, Texturing, and Lighting.
Mamgain, P. (2018). Exploring 3D Modeling with 3ds Max 2019: A Beginner’s Guide.
Independently published.

Kiiz, J. (2010). Mistrovstvi v 3ds MAX. Computer Press.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 28

A B C D E FX abs neabs

50.0 50.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Dusan Blahut, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ziklady audiovizudlnej tvorby I.
KUK/22bdKOMUO034/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

* Vypracovanie dvoch priebeznych zadani a zavereéného zadania

» Sucast'ou hodnotenia je aj aktivna ucast’ na prednaskach, spracovavanie priebeznych zadanych
uloh.

Zakazdé priebezné zadanie moze Student ziskat’ max. 10 bodov. Za zavere¢né zadanie moze Student
ziskat’ max. 30 bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100% - 92% = A;

91% - 83% = B;

82% - 74% = C;

73% - 65% = D;

64% - 56% =E;

55% a menej = Fx.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelna uéast’ na vyucbe, povolené s max.
2absencie. V pripade individualneho Studijného planu je nutna minimalne 50% ucast’ na vyucovani
(pozri Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, § 13).

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie: osvoji si zdkladné principy audiovizualnej tvorby a vybranych multimedidlnych
postupov, nadobudne poznatky o zakladnych pravidlach préace s fotoaparatom, kamerou, mobilnym
telefonom a strihovym programom Adobe Premiere pre potreby audiovizudlnej a multimedidlne;j
tvorby, vie sa orientovat’ vo vyznamoch kompozicie, svetla, sekvencného nakriicania a a strihovej
skladby, nauci sa reflektovat’ neustdle meniace sa trendy v marketingovej praxi skiimanim rdéznych
multimedialnych postupov v audiovizualnej tvorbe na socidlnych siet’ach alebo vo sfére reklamnej
tvorby. prostrednictvom konkrétnych cviceni si osvoji prakticku tvorbu obsahu na vybrané socialne
siete a multimedialne platformy, teoretické vychodiska vybranej problematiky su vzdy dopliané
praktickymi cvic¢eniami, ktoré Studenti analyzuju navzajom v porovnani s archivnymi alebo
multimedialnymi dielami z praxe.
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Struéna osnova predmetu:

1. Filmova re¢, zdkladna terminoldgia.
2. Praca sa kamerou, praktické cvicenia
3. Praca so strihovym programom.

4. Vyuzivanie efektov v AV tvorbe,

5. Praca v HD $§tadiu

Odporucana literatura:

Barrance, T. (2021). Start Making Movies. Learnaboutfilm Ltd.

Boorstin, J. (2019). Tajemnstvi filmové feci. Universum.

Bordwell, D., & Thompsonova, K. (2012). Uméni filmu. Akademie muzickych uméni.
Gracova, S., Graca, M., & Brnik, A. (2018). Zaklady audiovizudlnej tvorby. FMK UCM v
Trnave.

Katz, S. D. (2019). Film Directing: Shot by Shot. Michael Wiese Production.

Monaco, J. (2004). Jak ¢ist film, Svét filmi, médii a multimédii. Albatros Praha.
Plazewski, J. (1967). Filmova te¢. Praha.

Smith, I. H. (2020). The Short Story of Film. Laurence King Publishing.

Svec, S. (2011). Gramatika filmového jazyka. VSMU Bratislava.

Proner, J. (2022). Zaklady strihu a postprodukcie v programe Adobe Premiere Pro. Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave

Durig, J. (2017). Svetlo a farba v kameramanskej tvorbe. Vysoké §kola muizickych umeni.
Hucko, T. (2020). Medzi zdberom a dielom, Tvoriva synergia kamery a strihu v audiovizii.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 266

A B C D E FX abs neabs

57.89 30.08 4.51 3.76 0.75 3.01 0.0 0.0

Vyucujuci: Mgr. Andrej Brnik, PhD., Mgr. Lucia Magalova, PhD., Mgr. Matt§ ViSvader, Mgr. art.
Patrik Kolenc¢ik, PhD., Mgr. Martin Graca, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ziklady audiovizudlnej tvorby II.
KUK/22bdKOMUO035/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

* Vypracovanie dvoch priebeznych zadani a zavereéného zadania

» Sucast'ou hodnotenia je aj aktivna ucast’ na prednaskach, spracovavanie priebeznych zadanych
uloh.

Zakazdé priebezné zadanie moze Student ziskat’ max. 10 bodov. Za zavere¢né zadanie moze Student
ziskat’ max. 30 bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100% - 92% = A;

91% - 83% = B;

82% - 74% = C;

73% - 65% = D;

64% - 56% =E;

55% a menej = Fx.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelna uéast’ na vyucbe, povolené s max.
2absencie. V pripade individualneho Studijného planu je nutna minimalne 50% ucast’ na vyucovani
(pozri Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, § 13).

Vysledky vzdelavania:
Student ziska prehl'ad v oblasti tvorby a pripravy AV diel, ich produkcie a postprodukcie. Bude
schopny samostatne vytovrit’ jednoduché AV dielo.

Struc¢na osnova predmetu:

. Filmova re¢, zakladna terminolégia.

. Praca s kamerou, praktické cvicenia

. Praca s kamerou a stativom, praktické cvi¢enia
. Praca so strihovym programom

. Vyuzivanie efektov v AV tvorbe

. Vyuzivanie efektu KEYING

. Zvuk v AV diele, cvicenia.

. Tvorba scenara pre AV dielo

NN N AW W
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8. Priprava tvorby Studentského AV diela

9. Tvorba studentského AV diela

10. Zaklady prace v televiznom §tadiu

11. Praktické cvicenie v televiznom Studiu

12. Hodnotenie zaverecny projektov - AV diel

Odporiacana literatira:

Barrance, T. (2021). Start Making Movies. Learnaboutfilm Ltd.

Boorstin, J. (2019). Tajemnstvi filmové feci. Universum.

Bordwell, D., & Thompsonova, K. (2012). Uméni filmu. Akademie muzickych uméni.
Gracova, S., Graca, M., & Brik, A. (2018). Zaklady audiovizualnej tvorby. FMK UCM v
Trnave.

Katz, S. D. (2019). Film Directing: Shot by Shot. Michael Wiese Production.

Monaco, J. (2004). Jak ¢ist film, Svét filmt, médii a multimédii. Albatros Praha.
Plazewski, J. (1967). Filmova te¢. Praha.

Smith, I. H. (2020). The Short Story of Film. Laurence King Publishing.

Svec, S. (2011). Gramatika filmového jazyka. VSMU Bratislava.

Proner, J. (2022). Zaklady strihu a postprodukcie v programe Adobe Premiere Pro. Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave

Durig, J. (2017). Svetlo a farba v kameramanskej tvorbe. Vysoka $kola mazickych umeni.
Hucko, T. (2020). Medzi zaberom a dielom, Tvoriva synergia kamery a strihu v audiovizii.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 195

A B C D E FX abs neabs

47.18 32.31 16.41 0.0 4.1 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Andrej Brnik, PhD., Mgr. Lucia Magalova, PhD., Mgr. Matus Visvader, Mgr. art.
Patrik Kolenc¢ik, PhD., Mgr. Martin Graca, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: zidklady multimedidlnej komunikacie 1.
KUK/22bdKOMUO00%$/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast na vyuébe, povolena si max.
2 absencie (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Spolu je mozné ziskat' 100 bodov (100 %): 40 % hodnotenia tvoria doplnkové
cvicenia, ktoré Student’ka odovzdava priebezne pocas semestra, 60 % hodnotenia tvori
vypracovanie zadaného praktického audiovizualneho cvicenia.

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %> )

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zru¢nosti, kompetencie:

* VEDOMOSTI: rozumie socidlnemu zazemiu daného média, problematike vizualnej komunikécie.
« ZRUCNOSTT: rozvija si analytické schopnosti, digitalne kompetencie, komunikaéné (jazykové)
a prezentacné zrucnosti, schopnost’ argumentacie, posilni si kreativitu, rozvija si logické myslenie
* KOMPETENCIE: dokaze aktivne hl'adat’ a komparovat’ sivislosti medzi teoretickymi poznatkami
a ich praktickou aplikaciou. Vie vystavat’ jednoduchy pribeh pre konkrétnu tvorivi situdciu. Pozna
a ovlada zaklady v softvérovych aplikaciach pre jednotlivé oblasti audiovizudlnej tvorby a ziskava
zakladné technické zrucnosti pri praci v stadiu aj teréne.

Struc¢na osnova predmetu:
1. multimédia a ich sucasti
2. technické aspekty multimedidlnej tvorby
. textova zlozka v multimedidlnych obsahoch
. obrazové zlozka v multimedidlnych obsahoch
. zvukova zlozka v multimedialnych obsahoch
. vyuzitie motion designu a animéacie
. polohy pribehu v multimediach

NN L bW
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8. tvorba pribehu v multimédiach
9. tvorba multimedidlneho vystupu
10. zaverecné opakovanie a zhodnotenie poznatkov

Odporiacana literatira:

Bowles, M., & Burns, C. (2023). How to Tell a Story: The Essential Guide to Memorable

Storytelling from the Moth. Crown Publishing Group.

Kittler, F. (2018). Gramofon. Film. Typewriter. Univerzita Karlova v Praze.
Murray, L. (2019). Sound Design Theory and Practice. Taylor & Francis.

Storr, W. (2020). The Science of Storytelling. Harper Collins.
Watt, H. (2022). The Psychology of Sound. LEGARE STREET PR.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 52

A B C D E FX

abs

neabs

51.92 23.08 5.77 5.77 13.46 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. art. Patrik Kolenc¢ik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ziklady multimedidlnej komunikacie II.
KUK/22bdKOMUO006/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast na vyuébe, povolena si max.
2 absencie (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Spolu je mozné ziskat' 100 bodov (100 %): 40 % hodnotenia tvoria doplnkové
cvicenia, ktoré Student’ka odovzdava priebezne pocas semestra, 60 % hodnotenia tvori
vypracovanie zadaného praktického audiovizualneho cvicenia.

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %> )

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zru¢nosti, kompetencie:

* VEDOMOSTTI: rozoznéva zakladne psychologické stuvislosti v oblasti percepcie medialneho diela
s ohl'adom na typ multimedialneho diela.

« ZRUCNOSTI: rozvija si analytické schopnosti, digitalne kompetencie, komunikaéné (jazykové)
a prezentacné zrucnosti, schopnost’ argumentacie, posilni si kreativitu, rozvija si logické myslenie
* KOMPETENCIE: dokaze analyzovat a vyuzivat' jednotlivé tvorivé postupy v multimedidlnych
dielach a vhodne ich zasadit’ do makrodramaturgickych stratégii.

Struc¢na osnova predmetu:
1. multimédia a stcasti

2. technické aspekty multimedialnej tvorby v online prostredi
3. analyza vyuzitia narativu ako sucasti multimedialnej tvorby
4. tvorba narativu v komer¢nom multimedialnom prostredi

5. produktové video

6. propagacné video

7. after movie

8. tvorba multimedialneho vystupu
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9. zavere¢né opakovanie a zhodnotenie poznatkov

Odporiacana literatira:

Bowles, M., & Burns, C. (2023). How to Tell a Story: The Essential Guide to Memorable

Storytelling from the Moth. Crown Publishing Group.

Kittler, F. (2018). Gramofon. Film. Typewriter. Univerzita Karlova v Praze.
Murray, L. (2019). Sound Design Theory and Practice. Taylor & Francis.

Storr, W. (2020). The Science of Storytelling. Harper Collins.
Watt, H. (2022). The Psychology of Sound. LEGARE STREET PR.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 51

A B C D E FX

abs

neabs

84.31 3.92 0.0 9.8 1.96 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. art. Patrik Kolencik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ziklady rozhlasovej tvorby I.
KUK/22bdKOMU02]/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vyberovy predmet je zamerany na praktické cvicenia stvisiace so zakladmi rozhlasovej tvorby.
Studenti si osvoja elementarne vedomosti, ktoré su potrebné pre pracu rozhlasového pracovnika.
Vsetky praktické cvicenia a ziskané vedomosti si mozu Studenti vyskuasat’ nahrat’ v profesionalnom
laboratériu. Ich vystupy budu podla postdenia pedagoga vyuzité aj vo vysielani Radia Aetter.
Ziskaju zakladné vedomosti ako sa pripravit’ pred pracou s mikrofonom, napr. jazykova a dychova
rozcvicka.

Hodnotenie predmetu bude zéavisiet od Grovne vypracovania minimalne 5 vopred stanovenych
zadani so zretel'om na spravodajstvo a publicistiku, to bude tvorit’ 100 % celkového hodnotenia
Studentov a Studentiek. S prihliadnutim na pandemicku situaciu sa odovzdévanie zadani potrebnych
pre absolvovanie predmetu méze realizovat’ vo virtualnej podobe.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd participacia na tvorbe stanovenych zadani
a na rozhlasovom vysielani. Povolené su maximalne 2 absencie, v pripade vacsieho poctu absencii
je potrebné predlozit’ képiu lekarskej dokumentacie. V pripade schvéalené¢ho individudlneho
harmonogramu §tidia je nutna minimalne 50 % tc¢ast’ na vyucbe. Vyucba (alebo jej ast’) v pripade
zhorSenej pandemickej situacie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych cviceni.

Vysledky vzdelavania:

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskavaju tieto vedomosti, schopnosti,
zru¢nosti, kompetencie:

e dokazu definovat’ a charakterizovat’ zékladné rozdiely medzi rozhlasovym spravodajstvom a
publicistikou,

e budu sa vediet’ jazykovo a dychovo pripravit’ na vystupenie pred mikrofénom,
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e na zaklade osvojenia si vedomosti su schopni vytvorit’ kratky vstup alebo interpretaciu kratkeho
textu pred mikrofénom,

e prostrednictvom ziskanych zru¢nosti a vedomosti o vysielacom softvéri vedia ziskat’ poznatky
potrebné pre vysielanie (diZka piesne, nazov interpreta a pod.),

e vd’aka tomu, Ze st vedené a vedeni k schopnosti spracovat’ pisany text do hovorenej podoby,
maju moznost’ podiel’at’ sa na priprave scenara pre starSich kolegov, a tym aj ziskavat’ skisenosti
pozorovanim priamo v §tadiu,

e ziskavaju prehl’ad o fungovani redakcie, zmysle redakénej prace a hl'adani relevantnych zdrojov.

Stru¢na osnova predmetu:

. Rozhlas a jeho charakteristika.

. Praca v rozhlasovom médiu.

. Jazykova a dychova rozcvicka.

. Ziskavanie informacii do rozhlasu.

. Praca so ziskanym audio materidlom.

. Selekcia a editovanie audio materialu.

. Uprava pisaného slova do rozhlasovej reéi.
. Tvorba autorského textu do rozhlasového vysielania.
9. Timova préaca v rozhlasovom médiu.

10. Priprava na rozhovor.

11. Nahravanie v stadiu.

12. Zéavereéné opakovanie poznatkov.

0N LN AW —

Odporiacana literatira:

Botosova, L., & Furtdkova, L. (2023). Rozhlasova reportdz. FMK UCM v Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2020). Rozhlasova tvorba a prax. FMK UCM v Trnave.
Proner, J., BotosSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy.: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM v Trnave.

Furtakova, L., & Botosova, L. (2021). Postavenie reportaze v si¢asnom rozhlasovom vysielani.
In A. Brnik et al. (Eds.), Megatrendy a média 2021: Home officetainment (pp. 17-27). UCM.
Brnik, A., Bétosova, L., & Kapec, M. (2021). Changes in broadcasting to keep a listener in
commercial radios in Slovakia. In M. McGreevy & R. Rita (Eds.), CER Comparative European
Research 2021: Proceedings / Research track of the 15th Biannual CER Comparative European
Research Conference (pp. 21-25). Sciemcee Publishing.

Botosova, L. (2020). Genre diversity in journalism in public service broadcasting. In Z.
Kvetanova & M. Solik (Eds.), Megatrends and media: On the edge: Conference proceedings from
the international scientific conference (pp. 18-29). Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v
Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2021). Current trends in the news service of commercial
radio stations in Slovakia. In A. V. Polonskij (Ed.), Diskursologija i mediakritika sredstv
massovoj informacii: Proceedings from the 3rd International Scientific-Practical Conference (pp.
180-205). Politerra.

Brnik, A., & Botosova, L. (2022). Infotainment and its changes in commercialization of

radio news. In M. McGreevy & R. Rita (Eds.), CER Comparative European Research 2022:
Proceedings - Research track of the 17th Biannual CER Comparative European Research
Conference (pp. 23-29). Sciemcee Publishing.

Botosova, L., & Brnik, A. (2022). Trends in radio news coverage of private broadcasters in the
conditions of the Slovak Republic. Communication Today, 13(2), 80-93.

Janackova, L., et al. (2024). Radio news in the Slovak Republic in the 21st century. Studies in
Media and Communication, 12(1), 420-432. https://doi.org/10.11114/smc.v12i1.6308
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Brnik, A., & Botosova, L. (2023). The history of student radio broadcasting in Slovakia as part
of the cultural heritage of the country. In I. Buljubasi¢, M. Sain, & B. Baraban (Eds.), European
realities - power: Conference proceedings from the 5th International Scientific Conference (pp.
30-49). Josip Juraj Strossmayer University of Osijek. https://doi.org/10.59014/QLKU8627
Botosova, L., Brnik, A., & Imrovi¢, M. (2023). The role of student radio stations in the

higher education system. Media Literacy and Academic Research, 6(1), 174-188. https://
doi.org/10.34135/mlar-23-01-10

Botosova, L., et al. (2023). Ethical and legislative standards in the environment of radio
broadcasters and their application into practice. Studies in Media and Communication, 11(1),
119-135. https://doi.org/10.11114/smc.v11i11.5743

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 17

A B C D E FX abs neabs

82.35 17.65 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD., Mgr. Cubica Janackova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ziklady rozhlasovej tvorby II.
KUK/22bdKOMU022/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet je pokra¢ovanim zo zimného semestra, v ktorom $tudenti prehibia doterajsie poznatky o
rozhlasovom vysielani. Tento vyberovy predmet sa zameriava na praktické cvicenia stvisiace so
zakladmi rozhlasovej tvorby. V zékladoch rozhlasovej tvorby II. budu Studenti pracovat a aktivne
sa zapdjat’ do pripravy materialov, d’alej budi vyuzivat’ laboratérium na tvorbu audio materialov.
Ich vysledky prace budu odvysielané v Radiu Aetter s pouzitim roznych aspektov. Vo véicsej miere
budi pracovat’ s upravou textu do vysielania, pripravou na rozhovory a zhromazd’ovanim materialu
potrebného pre moderatorov a redaktorov. Ugastnici buda pracovat’ v dvoch skupinach:

Redaktori spravodajstva: vyhl'addvanie relevantnych zdrojov informacii, spracovanie a ziskavanie
materialu, oslovovanie respondentov, priprava doplnkovych spravodajskych zvukovych materidlov
do vysielania, participacia na vysielani v §tadiu ako pozorovatel’.

Moderatori: osvojovanie si prace s textom, interpretacia pisaného textu do rozhlasovej podoby,
vyhl'addvanie tém do pradového vysielania, priprava textu do niektorych ¢asti vysielania, a to najmé
aktuality, zaujimavosti alebo doplnkovy material pre vysielajicich moderatorov.

Hodnotenie predmetu bude zavisiet od Urovne vypracovania 5 vopred stanovenych zadani
so zretelom na spravodajstvo a publicistiku, to bude tvorit 100 % celkového hodnotenia. S
prihliadnutim na pandemicka situdciu sa odovzdavanie zadani potrebnych pre absolvovanie
predmetu méze realizovat’ vo virtualnej podobe.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — veelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd participacia na tvorbe stanovenych zadani
a na rozhlasovom vysielani. Povolené su maximalne 2 absencie, v pripade vacsieho poctu absencii
je potrebné predlozit' koépiu lekarskej dokumentacie. V pripade schvéalené¢ho individudlneho
harmonogramu §tidia je nutna minimalne 50 % tcast’ na vyucbe. Vyucba (alebo jej ast’) v pripade
zhorSenej pandemickej situacie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych cviceni.
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Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

dokazu pripravit’ zdkladné podklady pre prudové vysielanie v rozhlasovom médiu,

st schopni vyhl'adat’ a spracovat ziskany pisomny material do rozhlasovej podoby,

vedia na zdklade stanovenej témy pripravit’ doplnkovy material do vysielania pre vysielajacich
kolegov,

mozu participovat’ na tvorbe prudového vysielania, ale aj spravodajskych blokov v malej miere, t.
J. pripravit’ kratku zvukovu ukazku, informéciu pisomného charakteru do vysielania,
prostrednictvom ziskanych zru¢nosti a vedomosti o vysielacom softvéri vedia spristupnit’ material
pre vysielajucich Studentov (pridat’ do softvéru nahravku respondenta a pod.),

vd’aka tomu, Ze su pritomni v rozhlasovom §tudiu, ziskaju prehl'ad o naleZitostiach a pravidelnych
povinnostiach moderatora a redaktora.

Struéna osnova predmetu:

Opakovanie uciva z predchadzajiceho semestra.

Priprava aktuality do rozhlasového vysielania.

Konzulticia pripraveného materialu.

Interpretécia aktuality a nahrdvanie pripraveného materidlu.

Spétna védzba na nahraty material.

Priprava moderovaného vstupu (vyhl'addvanie informacii, formulacia vstupu).
Konzulticia pripravené¢ho scenaru moderovaného vstupu.

Tvorba autorského textu do rozhlasového vysielania so zretel'om na kratky a dlhy vstup v rozhlase.
Spétna vézba.

Nécvik interpretacie kratkeho textu do rozhlasového vysielania.

Nahravanie a spracovanie materidlu.

Zaverecné opakovanie poznatkov.

Odporucana literatura:

Botosova, L., & Furtdkova, L. (2023). Rozhlasova reportdz. FMK UCM v Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2020). Rozhlasova tvorba a prax. FMK UCM v Trnave.
Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medialne vystupy.: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM v Trnave.

Furtdkova, L., & BotoSova, L. (2021). Postavenie reportaze v si¢asnom rozhlasovom vysielani.
In A. Brnik et al. (Eds.), Megatrendy a média 2021: Home officetainment (pp. 17-27). UCM.
Brnik, A., BotoSova, L., & Kapec, M. (2021). Changes in broadcasting to keep a listener in
commercial radios in Slovakia. In M. McGreevy & R. Rita (Eds.), CER Comparative European
Research 2021: Proceedings / Research track of the 15th Biannual CER Comparative European
Research Conference (pp. 21-25). Sciemcee Publishing.

Botosova, L. (2020). Genre diversity in journalism in public service broadcasting. In Z.
Kvetanova & M. Solik (Eds.), Megatrends and media: On the edge: Conference proceedings from
the international scientific conference (pp. 18-29). Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v
Trnave.

Brnik, A., BotoSova, L., & Kapec, M. (2021). Current trends in the news service of commercial
radio stations in Slovakia. In A. V. Polonskij (Ed.), Diskursologija i mediakritika sredstv
massovoj informacii: Proceedings from the 3rd International Scientific-Practical Conference (pp.
180-205). Politerra.

Brnik, A., & Botosova, L. (2022). Infotainment and its changes in commercialization of

radio news. In M. McGreevy & R. Rita (Eds.), CER Comparative European Research 2022:
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Proceedings - Research track of the 17th Biannual CER Comparative European Research
Conference (pp. 23-29). Sciemcee Publishing.

Botosova, L., & Brnik, A. (2022). Trends in radio news coverage of private broadcasters in the
conditions of the Slovak Republic. Communication Today, 13(2), 80-93.

Janackova, L., et al. (2024). Radio news in the Slovak Republic in the 21st century. Studies in
Media and Communication, 12(1), 420-432. https://doi.org/10.11114/smc.v12i1.6308

Brnik, A., & Botosova, L. (2023). The history of student radio broadcasting in Slovakia as part
of the cultural heritage of the country. In I. Buljubai¢, M. Sain, & B. Baraban (Eds.), European
realities - power: Conference proceedings from the 5th International Scientific Conference (pp.
30-49). Josip Juraj Strossmayer University of Osijek. https://doi.org/10.59014/QLKU8627
Botosova, L., Brnik, A., & Imrovi¢, M. (2023). The role of student radio stations in the

higher education system. Media Literacy and Academic Research, 6(1), 174-188. https://
doi.org/10.34135/mlar-23-01-10

Botosova, L., et al. (2023). Ethical and legislative standards in the environment of radio
broadcasters and their application into practice. Studies in Media and Communication, 11(1),
119-135. https://doi.org/10.11114/smc.v11i11.5743

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 8

A B C D E FX abs neabs

62.5 37.5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD., Mgr. Cubica Janackova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ziklady rozhlasovej tvorby III.
KUK/22bdKOMUO025/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Tento vyberovy predmet je nadstavbovy, zameriava sa na praktické cvicenia suvisiace so zakladmi
rozhlasovej tvorby. Studenti sa vzdelavaju v oblasti praktickej pripravenosti a celkového prejavu,
ktory je potrebny pre rozhlasovych pracovnikov. V tomto roku §tadia budu aktivne zapajani do
vysielania Radia Aetter vo forme vyroby rubrik do vysielania, ale aj spravodajskych materialov.
Ucastnici budu pracovat’ v dvoch skupinach:

e Redaktori spravodajstva: vyhladavanie relevantnych zdrojov informécii, spracovanie a
ziskavanie materialu, priprava kratkych spravodajskych prispevkov, vyroba ankiet a kratkych
rozhovor pre potreby spravodajského bloku Réadia Aetter, priprava Témy na tyzden.

e Moderatori: praca s textom, vyhl'adavanie zaujimavych tém do pradového vysielania, pisanie
scenarov, vysielanie pocas vikendov.

Hodnotenie predmetu bude zavisiet’ od urovne vypracovania 5 jednotlivych stanovenych zadani so
zretelom na spravodajstvo a publicistiku, to bude tvorit’ 100 % celkového hodnotenia predmetu.
S prihliadnutim na pandemicku situaciu sa odovzdavanie zadani potrebnych pre absolvovanie
predmetu moéze realizovat’ vo virtualnej podobe.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd participacia na tvorbe stanovenych zadani
a na rozhlasovom vysielani. Povolené su maximalne 2 absencie, v pripade vacsieho poctu absencii
je potrebné predlozit’ koépiu lekarskej dokumentacie. V pripade schvéalené¢ho individudlneho
harmonogramu §tidia je nutna minimalne 50 % tc¢ast’ na vyucbe. Vyucba (alebo jej ast’) v pripade
zhorSenej pandemickej situacie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych cviceni.

Vysledky vzdelavania:
Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:
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e dokazu kompozi¢ne zostavit’ materidl vhodny na odvysielanie,

e vedia napisat’ text do rozhlasovej podoby a interpretovat’ ho,

e vedia na zéklade stanovenej témy oslovit’ relevantnych respondentov a nahrat’ s nimi material
do vysielania,

e su schopni editovat’ ziskany zvukovy material, upravit ho podl'a potreby a zaradit’ do vysielania,
e prostrednictvom ziskanych zru¢nosti a vedomosti o vysielacom softvéri vedia odvysielat’ kratky
prispevok,

e vd’aka tomu, ze st pritomni v rozhlasovom §tudiu, ziskaju prehl'ad o programovej Strukture Radia
Aetter.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Opakovanie uciva z predchadzajiceho semestra.

2. Priprava uceleného scenara do popoludiajsieho bloku Radia Aetter.
3. Nacvik interpretacie pripravenych textov a spdtna vézba.

4. Nahravanie prudového vysielania a praca s technikou a vysielacim sofvérom.
5. Spétna vézba na nahraty material.

6. Priprava scenara pre rannu Sou Radia Aetter vo dvojici.

7. Konzultacia pripraveného scenara a spétna vézba.

8. Nahravanie rannej Sou a praca s technikou a vysielacim softvérom.
9. Spitna vézba a navrhy na zlepSenie.

10. Priprava Témy na tyzden a spitna vizba na texty.

11. Nahravanie a spracovanie materialu.

12. Zéavereéné opakovanie poznatkov.

Odporiacana literatira:

Botosova, L., & Furtdkova, L. (2023). Rozhlasova reportdz. FMK UCM v Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2020). Rozhlasova tvorba a prax. FMK UCM v Trnave.
Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy.: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM v Trnave.

Furtakova, L., & Botosova, L. (2021). Postavenie reportaze v si¢asnom rozhlasovom vysielani.
In A. Brnik et al. (Eds.), Megatrendy a média 2021: Home officetainment (pp. 17-27). UCM.
Brnik, A., Bétosova, L., & Kapec, M. (2021). Changes in broadcasting to keep a listener in
commercial radios in Slovakia. In M. McGreevy & R. Rita (Eds.), CER Comparative European
Research 2021: Proceedings / Research track of the 15th Biannual CER Comparative European
Research Conference (pp. 21-25). Sciemcee Publishing.

Botosova, L. (2020). Genre diversity in journalism in public service broadcasting. In Z.
Kvetanova & M. Solik (Eds.), Megatrends and media: On the edge: Conference proceedings from
the international scientific conference (pp. 18-29). Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v
Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2021). Current trends in the news service of commercial
radio stations in Slovakia. In A. V. Polonskij (Ed.), Diskursologija i mediakritika sredstv
massovoj informacii: Proceedings from the 3rd International Scientific-Practical Conference (pp.
180-205). Politerra.

Brnik, A., & Botosova, L. (2022). Infotainment and its changes in commercialization of

radio news. In M. McGreevy & R. Rita (Eds.), CER Comparative European Research 2022:
Proceedings - Research track of the 17th Biannual CER Comparative European Research
Conference (pp. 23-29). Sciemcee Publishing.

Botosova, L., & Brnik, A. (2022). Trends in radio news coverage of private broadcasters in the
conditions of the Slovak Republic. Communication Today, 13(2), 80-93.
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Janackova, L., et al. (2024). Radio news in the Slovak Republic in the 21st century. Studies in
Media and Communication, 12(1), 420-432. https://doi.org/10.11114/smc.v12i1.6308

Brnik, A., & Botosova, L. (2023). The history of student radio broadcasting in Slovakia as part
of the cultural heritage of the country. In I. Buljubasi¢, M. Sain, & B. Baraban (Eds.), European
realities - power: Conference proceedings from the 5th International Scientific Conference (pp.
30-49). Josip Juraj Strossmayer University of Osijek. https://doi.org/10.59014/QLKU8627
Botosova, L., Brnik, A., & Imrovi¢, M. (2023). The role of student radio stations in the

higher education system. Media Literacy and Academic Research, 6(1), 174-188. https://
doi.org/10.34135/mlar-23-01-10

Botosova, L., et al. (2023). Ethical and legislative standards in the environment of radio
broadcasters and their application into practice. Studies in Media and Communication, 11(1),
119-135. https://doi.org/10.11114/smc.v11i11.5743

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 12

A B C D E FX abs neabs

66.67 25.0 8.33 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD., Mgr. Cubica Janackova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ziklady rozhlasovej tvorby IV.
KUK/22bdKOMU026/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet zaklady rozhlasovej tvorby IV. sa zameriava na praktické cvicenia suvisiace so zakladmi
rozhlasovej tvorby a overovanim ziskanych teoretickych poznatkov v praxi. Studenti sa vzdelavaju
v oblasti praktickej pripravenosti a celkového prejavu, ktory je potrebny pre rozhlasovych
pracovnikov. V tomto roku $tadia budu aktivne zapdjani do vysielania Radia Aetter, a to vo forme
moderovania prudového vysielania Radia Aetter poCas vikendov a do vyroby spravodajskych
prispevkov. Uéastnici buda pracovat’ v dvoch skupinach:

Redaktori spravodajstva: priprava textovych materidlov do spravodajstva Radia Aetter, priprava
pomocnych ¢innosti ako je vyhl'addvanie a priprava textu, nahravanie doplnkovych respondentov,
ale aj priprava prispevkov a nahravanie spojtextov do vysielania.

Moderatori: tvorba autorského scenara do vysielania, praca s technikou a vysielacim softvérom
pocas vysielania vikendovej Sou, pravidelnd ticast’ a praca v studiu.

Hodnotenie predmetu bude zavisiet’ od urovne vypracovania jednotlivych stanovenych zadani so
zretel'om na spravodajstvo a publicistiku v minimalnom pocte 5 ucelenych textovych alebo audio
materialov, to bude tvorit’ 100 % celkového hodnotenia predmetu. S prihliadnutim na pandemicka
situdciu sa odovzdavanie zadani potrebnych pre absolvovanie predmetu moze realizovat’ vo
virtualnej podobe.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd participacia na tvorbe stanovenych zadani
a na rozhlasovom vysielani. Povolené su maximalne 2 absencie, v pripade vacsieho poctu absencii
je potrebné predlozit' koépiu lekarskej dokumentacie. V pripade schvéalené¢ho individudlneho
harmonogramu S$tadia je nutnd minimalne 50 % ucast’ na vyucbe. Vyucba (alebo jej Cast’) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.
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Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

dokazu pripravit’ scendr na vikendové vysielanie podl'a stanovenej programovej Struktiry Radia
Aetter,

vedia vysielat’ a vhodne interpretovat’ text do rozhlasového vysielania,

dokazu pracovat’ so zvukovou technikou a vysielacim softvérom samostatne podl'a programu v
Radiu Aetter,

su schopni ziskat’, editovat’, nahrat’, interpretovat’ spravodajsky material do vysielania,
prostrednictvom ziskanych zru¢nosti a vedomosti o vysielacom softvéri vedia odvysielat’
spravodajsky blok ¢i samostatnti rozhlasovu reléciu,

ziskaju prehl'ad a zrucnosti o tom, ¢o vSetko zahffia praca moderatora a redaktora spravodajstva.

Struéna osnova predmetu:

. Opakovanie uciva z predchadzajiiceho semestra.

. Priprava scendra vikendového vysielania podla programovej Struktury.
. Nécvik interpretacie pripravenych textov a spitna véizba.

. Vysielanie vikendového pradového vysielania v Radiu Aetter.
. Spétna vizba na odvysielany program.

. Priprava scendra pre spravodajsky blok v Radiu Aetter.

. Konzultacia pripraveného scenaru a nacvik interpretacie.

. Vysielanie spravodajského bloku v Radiu Aetter.

9. Spétna vizba a navrhy na zlepSenie.

10. Tvorba a priprava rubriky do pradového vysielania.

11. Nahravanie a spracovanie materialu.

12. Zéaverecné opakovanie poznatkov.

0 3O LD KW —

Odporucana literatura:

Botosova, L., & Furtdkova, L. (2023). Rozhlasova reportdz. FMK UCM v Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2020). Rozhlasova tvorba a prax. FMK UCM v Trnave.
Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medialne vystupy.: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM v Trnave.

Furtdkova, L., & BotoSova, L. (2021). Postavenie reportaze v si¢asnom rozhlasovom vysielani.
In A. Brnik et al. (Eds.), Megatrendy a média 2021: Home officetainment (pp. 17-27). UCM.
Brnik, A., BotoSova, L., & Kapec, M. (2021). Changes in broadcasting to keep a listener in
commercial radios in Slovakia. In M. McGreevy & R. Rita (Eds.), CER Comparative European
Research 2021: Proceedings / Research track of the 15th Biannual CER Comparative European
Research Conference (pp. 21-25). Sciemcee Publishing.

Botosova, L. (2020). Genre diversity in journalism in public service broadcasting. In Z.
Kvetanova & M. Solik (Eds.), Megatrends and media: On the edge: Conference proceedings from
the international scientific conference (pp. 18-29). Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v
Trnave.

Brnik, A., BotoSova, L., & Kapec, M. (2021). Current trends in the news service of commercial
radio stations in Slovakia. In A. V. Polonskij (Ed.), Diskursologija i mediakritika sredstv
massovoj informacii: Proceedings from the 3rd International Scientific-Practical Conference (pp.
180-205). Politerra.

Brnik, A., & Botosova, L. (2022). Infotainment and its changes in commercialization of

radio news. In M. McGreevy & R. Rita (Eds.), CER Comparative European Research 2022:
Proceedings - Research track of the 17th Biannual CER Comparative European Research
Conference (pp. 23-29). Sciemcee Publishing.
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Botosova, L., & Brnik, A. (2022). Trends in radio news coverage of private broadcasters in the
conditions of the Slovak Republic. Communication Today, 13(2), 80-93.

Janackova, L., et al. (2024). Radio news in the Slovak Republic in the 21st century. Studies in
Media and Communication, 12(1), 420-432. https://doi.org/10.11114/smc.v12i1.6308

Brnik, A., & Botosova, L. (2023). The history of student radio broadcasting in Slovakia as part
of the cultural heritage of the country. In I. Buljubasié¢, M. Sain, & B. Baraban (Eds.), European
realities - power: Conference proceedings from the 5th International Scientific Conference (pp.
30-49). Josip Juraj Strossmayer University of Osijek. https://doi.org/10.59014/QLKU8627
Botosova, L., Brnik, A., & Imrovi¢, M. (2023). The role of student radio stations in the

higher education system. Media Literacy and Academic Research, 6(1), 174-188. https://
doi.org/10.34135/mlar-23-01-10

Botosova, L., et al. (2023). Ethical and legislative standards in the environment of radio
broadcasters and their application into practice. Studies in Media and Communication, 11(1),
119-135. https://doi.org/10.11114/smc.v11i11.5743

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

100.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD., Mgr. Cubica Janackova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: zaklady televiznej tvorby I.
KUK/22bdKOMUO023/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vyberovy predmet je zamerany na rozvinutie kompetencii stvisiacich s televiznou tvorbou pre
fakultné médium, ako aj s pripravou na profesionalnu prax. Studentky a tudenti si zdokonalia
ziskané vedomosti a zru¢nosti, ktoré st potrebné pre televizneho pracovnika.

1. Aktivna praca vo fakultnej televizii na pozicii vediuceho vysielania, veduceho vydania,
redaktora, moderatora, kameramana, strihaca, grafika, propaga¢ného pracovnika pre socialne siete,
produkéného — podla dohody.

2. Pravidelna, aktivna Gcast’ na stretnutiach.

3. Aktivne plnenie tloh vyplyvajucich z pracovnej pozicie v ramci produkénych procesov fakultne;
televizie.

4. Dodrziavanie terminov na dokon¢enie zadanych uloh.

Aktivna ucast’ a vypracovanie stanovenych zadani predstavuju 100 % finalneho hodnotenia, pricom
je potrebné vypracovat’ ¢iastkové zadania aj pocas skiskového obdobia, aby bolo zabezpecené
plynulé fungovanie fakultnej televizie. Studentky a §tudenti sa podiel’ajii na fungovani fakultnej
televizie, ich primarnou tlohou je zabezpecit’ prispevky do vysielania fakultnej televizie v rozsahu
ziskanych vedomosti a zru¢nosti. Zaroven ziskavaji d’alSie vedomosti a praktické zru¢nosti z
oblasti televiznej tvorby v stlade s Cinnostou fakultnej televizie. Predmet rozvija vedomosti a
zru¢nosti potrebné na samostatni pracu pre fakultnu televiziu.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

naucia sa, ako vyberat’ zaujimavé témy pre televizne spracovanie,

naucia sa, ako vystavat’ koncepciu televizneho prispevku,

naucia sa, ako robit’ efektivnu resSers,

naucia sa, ako pisat’ texty pre televizne vysielanie — hovorend podoba slova,

osvoja si zakladné technické zru¢nosti v oblasti televiznej produkcie — snimanie obrazu, nahravanie
zvuku, strihanie prispevku, export a distribuciu,

naucia sa zasady interpretacie textu v televiznom médiu,

ziskaju skusenosti s pracou v kolektive, osvoja si systém prace v televiznej redakcii,

vd’aka tomu, ze st vedené/i k schopnosti spracovat’ ziskané informacie ako televizny text, maja
moznost’ podiel'at’ sa na priprave scendra pre sktsenejSie kolegyne a kolegov a tym ziskavat
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sktsenosti. Zucastiiuju sa tiez na nahravani relacii v stdiu. Zaroven si v ramci tréningov skusaju
vystupovanie pred kamerou a nacitavanie textov k materialom.

Stru¢na osnova predmetu:

Uvodné stretnutie — predstavenie systému prace v §tudentskom televiznom médiu v nasledujicom
akademickom roku.

Opakovanie zasad prace v jednotlivych fazach televiznej produkcie — poznatky o predprodukénej,
produkénej a postprodukénej faze tvorby televiznych produktov.

Scenar ako zéklad produkcie — poznatky zamerané na tvorbu scenarov pre potreby televiznej
produkcie.

Priprava scendra — vlastné, originalne scenare pre televizne prispevky.

Analyza zadani — individudlny rozbor, spitna vizba.

Prezentacné zrucnosti — teoretické a praktické rady pre vystupovanie v televiznom prostredi.
Tréning vystupovania pred kamerou a nacitavania textov — vytvaranie moderovanych vstupov pred
kamerou a nacitavanie textov k obrazovym materidlom na zaklade vlastnych podkladov.

Analyza nahravok — individualny rozbor, spétna vézba.

Technické zéklady — zakladné teoretické poznatky o préci s televiznou technikou (kamera/
fotoaparat/mobil, mikrofony, strihaci softvér) pre potreby televiznej produkcie.

Praca s televiznou kamerou.

Analyza zadani — individudlny rozbor, spitna vizba.

Produkcia televizneho prispevku — praca produkéného, organizacia prace v redakcii.

Odporiacana literatira:

Brachtlova, I. (2000). Dramaturgia nehranej audiovizualnej tvorby. VSMU

Docekalova, M. (2006). Tvurci psani pro kazdého. Grada Publishing.

Mcluhan, M. (2000). Clovék, média a elektronicka kultira. Jota.

Tuser, A. (2010). Praktikum medialnej tvorby. Eurokodex

Proner, J. (2022). Zaklady strihu a postprodukcie v programe Adobe Premiere Pro. Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave

Durig, J. (2017). Svetlo a farba v kameramanskej tvorbe. Vysoka $kola mazickych umeni.
Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zaklady audiovizudlnej tvorby. Univerzita
sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Hucko, T. (2020). Medzi zaberom a dielom, Tvoriva synergia kamery a strihu v audiovizii.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

85.71 14.29 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Jan Proner, PhD., Mgr. Matas Visvader

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ziklady televiznej tvorby II.
KUK/22bdKOMU024/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vyberovy predmet je zamerany na rozvinutie kompetencii stvisiacich s televiznou tvorbou pre
fakultné médium, ako aj s pripravou na profesionalnu prax. Studentky a tudenti si zdokonalia
ziskané vedomosti a zru¢nosti, ktoré st potrebné pre televizneho pracovnika.

1. Aktivna praca vo fakultnej televizii na pozicii vediuceho vysielania, veduceho vydania,
redaktora, moderatora, kameramana, strihaca, grafika, propaga¢ného pracovnika pre socialne siete,
produkéného — podla dohody.

2. Pravidelna, aktivna Gcast’ na stretnutiach.

3. Aktivne plnenie tloh vyplyvajucich z pracovnej pozicie v ramci produkénych procesov fakultne;
televizie.

4. Dodrziavanie terminov na dokon¢enie zadanych uloh.

Aktivna ucast’ a vypracovanie stanovenych zadani predstavuju 100 % finalneho hodnotenia, pricom
je potrebné vypracovat’ ¢iastkové zadania aj pocas skiskového obdobia, aby bolo zabezpecené
plynulé fungovanie fakultnej televizie. Studentky a §tudenti sa podiel’ajii na fungovani fakultnej
televizie, ich primarnou tlohou je zabezpecit’ prispevky do vysielania fakultnej televizie v rozsahu
ziskanych vedomosti a zru¢nosti. Zaroven ziskavaji d’alSie vedomosti a praktické zru¢nosti z
oblasti televiznej tvorby v stlade s Cinnostou fakultnej televizie. Predmet rozvija vedomosti a
zru¢nosti potrebné na samostatni pracu pre fakultnu televiziu.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

osvoja si zasady tvorby obsahu televizneho prispevku,

osvoja si zruénosti v ramci prace s televiznou technikou,

osvoja si zruénosti suvisiace s prezentaciou pred televiznymi kamerami,

zvladnu préacu v redakénom a tvorivom time,

zvladnu produként fazu vyroby televiznych formatov,

poznaji vSeobecné informdacie, procesy a zasady tvorby v predprodukénej, produkénej a
postprodukéne;j Casti tvorby jednoduchych televiznych formatov.

Struc¢na osnova predmetu:
Stru¢na osnova predmetu:
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Tvorba scenara televizneho prispevku — tvorbe scenarov k prispevkom na rézne témy.

Analyza zadani — individudlny rozbor, spitna vizba.

Prezentacné zrucnosti — vystupovanie pred kamerou a nacitavanie textov komentara.

Analyza nahravok — individualny rozbor, spétna vizba.

Produkcia zvuku — re¢, autonémne zvuky, hudba.

Praca so zvukom — nahravanie zvuku prostrednictvom réznych zariadeni a jeho Uprava v ramci
televizneho prispevku.

Analyza zadani — individudlny rozbor, spitna vizba.

Praca so zvukom — nahravanie zvuku prostrednictvom réznych zariadeni a jeho Uprava v ramci
televizneho prispevku.

Analyza zadani — individudlny rozbor, spitna vizba.

Zvukova produkcia — vyuzivanie hudobnej produkcie v ramci vytvarania atmosféry.

Analyza zadani — individudlny rozbor, spitna vizba.

Svetlo a scéna — poznatky potrebné na zékladné osvetlenie a rozlozenie scény pre potreby
televizneho nakricania.

Odporiacana literatira:

Brachtlova, I. (2000). Dramaturgia nehranej audiovizualnej tvorby. VSMU

Docekalova, M. (2006). Tvurci psani pro kazdého. Grada Publishing.

Mcluhan, M. (2000). Clovék, média a elektronicka kultira. Jota.

Tuser, A. (2010). Praktikum medialnej tvorby. Eurokodex

Proner, J. (2022). Zaklady strihu a postprodukcie v programe Adobe Premiere Pro. Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave

Durig, J. (2017). Svetlo a farba v kameramanskej tvorbe. Vysoka $kola mazickych umeni.
Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zaklady audiovizudlnej tvorby. Univerzita
sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Hucko, T. (2020). Medzi zaberom a dielom, Tvoriva synergia kamery a strihu v audiovizii.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 8

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

75.0

0.0

12.5

0.0

0.0

12.5

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Jan Proner, PhD., Mgr. Matas Visvader

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ustavné, autorské a masmedialne pravo
KMASK/22bdKOMU903/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Statna skuska prebicha v ustnej forme, prezenéne alebo virtualne (v sulade s aktualnou
pandemickou situaciou). Predmet Statnej skusky je hodnoteny na zaklade kolektivneho rozhodnutia
komisie pre vykonanie $tatnej skusky na Statnych skuskach.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 —-92 =A; 91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e nadobudaju zvysenie pravneho vedomia,

e ovladaju pravne normy potrebné pre medialnu prax,

e uplatiuju ziskané vedomosti v budicej praxi v réznych oblastiach,

e maju podrobné znalosti z oblasti ustavného prava SR ako jedného zo zékladnych pravnych
odvetvi v podmienkach Slovenska a z rozhodujucich ustavnych institatov,

e dokazu vysvetlit' fungovanie ustavného systému Slovenskej republiky a podstatu prav a slobod
¢loveka, dolezitost’ a sposoby ich ustavnej ochrany,

e vedia sa orientovat’ v prisluSnych pravnych norméch a chranit’ sa pred poskodzovanim dobrého
mena,

e dokazu zaregistrovat’ vlastni periodicku tlac,

e vedia posudit’ porusenie zakladnych pravidiel reklamy ako aj dodrziavanie etickych zésad,

e rozumeju legislativnym a Strukturdlnym podmienkam realizacie dudlneho systému vysielania v
Slovenskej republike,

e maju prehlad o osobnostnych a majetkovych autorskych pravach, podmienkach ich dodrziavania,
licenénych zmluvach a existujucich vynimkach z autorského zdkona,

e vedia definovat typy diel, ktoré st chranené v zmysle autorského zakona,

® rozvijaju si pravne vedomie z prislusnych pravnych disciplin

Struc¢na osnova predmetu:

1. Stat a spolognost, §tat a ob&ianska spolo¢nost’.

2. Stat a jeho funkcie, forma a obsah §tatu. Znaky, izemie a hranice §tatu. Ob&ania a obyvatelia §tatu.
3. Statna moc a trojdelenie moci. Zakonodarna, vykonna a siidna moc.
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4. Demokracia. Priama a nepriama demokracia. Pojem l'udské prava. 3 generacie l'udskych prav.
5. Ustavné pravo. Znaky tstavného prava. Pramene Gstavného prava. Ustava ako zakladny zakon
$tatu. Funkcie Ustavy v $tate.

6. Statne symboly a §tatny smuatok.

7. Vykonna moc. Vldda SR a prezident SR.

8. Stidna moc. Pravo na spravodlivy sudny proces. Prezumpcia neviny.

9. Vol'by v Slovenskej republike. Aktivne a pasivne volebné pravo.

10. Prokuratira v SR a ombudsman. Generalna prokuratira.

11. Vztahy, ktoré chrani autorsky zakon. Dielo a umelecky vykon.

12. Autor v zmysle autorského zédkona, druhy autorského prava.

13. Druhy diel v zmysle autorského zékona.

14. Anonymné a pseudonymné dielo.

15. Vznik, doba trvania a zanik prava na dielo.

16. Vynimky z autorského zékona.

17. Vyuzivanie autorského prava na zaklade zmluvnych vzt'ahov. Licen¢né zmluvy a ich nalezitosti.
18. Skolské a zamestnanecké dielo.

19. Vykonny umelec a jeho prava.

20. Kolektivne spravy prav a ich tlohy v praxi.

21. Pravna uprava slobody prejavu.

22. Dualny systém vo vysielani.

23. Rozhlas a televizia SR v zmysle Zakona o RTVS.

24. Organy RTVS.

25. Rada pre vysielanie a retransmisiu — poslanie, postavenie, pdsobnost’, zloZenie, tilohy.

26. Reklama v médiach a jej pravna uprava.

27. Periodické tla¢. Pravna uprava, prdvo na odpoved, pravo na opravu, pravo na dodatocné
oznamenie.

28. Pravo na informdcie v zmysle Zakona o slobodnom pristupe k informaciam.

29. Spristupnenie informacii na ziadost’ v zmysle Zakona o slobodnom pristupe k informaciam.
30. Organy kontroly nad dodrziavanim zakona vo vysielani a v periodickej tlaci.

Odporiacana literatira:

Cibulka, L., & et al. (2014). Ustavné pravo. Ustavny systém Slovenskej republiky. Bratislava:
Pravnicka fakulta UK.

Chovanec, J., & Palus, 1. (2004). Lexikon Gstavného prava. Bratislava: PROCOM.

Kroslak, D., & Smihula, D. (2013). Zaklady tedrie $tatu a prava. Bratislava: Wolters Kluwer.
Lazikova, J. (2012). Zaklady prava duSevného vlastnictva. Bratislava: [URA.

Murin, P. (2002). Autorské pravo. Bratislava: Epos.

Solik, M., & et al. (2012). Tvorba a realiz4cia prava v Slovenskej republike. Trnava: FMK UCM.
Vojéik, P., & et al. (2012). Pravo dusevného vlastnictva. Plzen: Ale§ Cenék.

Vozar, J., Valko, E., & Lapsansky, L. (2009). Tla¢ovy zakon — komentar. Bratislava: C. H. Beck.
Wilfling, P. (2012). Zakon o slobodnom pristupe k informaciam. Komentér, problémy z praxe,
rozhodnutia sudov. Pezinok: Via luris.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Strana: 333




Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 195

A B C D E FX NPRO PRO
29.74 15.9 13.85 13.85 16.41 10.26 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: zurnalisticka fotografia I.
KUK/22bdKOMU155/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna tcast’ na vyuébe, povolené st max.

3 absencie (v pripade individudlneho S$tudijného planu je nutnd minimalne 50% ucast’ na
prednaskach). Zarovei sa vSak do hodnotenia premieta aj aktivita na prednaskach, zapéjanie sa do
analyz preberaného uciva ale najmai pravidelné konzultovanie praktickych zadani.

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

* 50 % hodnotenia predstavuje realizacia a prezentacia dvoch autorskych fotografickych cvicent,
ktoré musia byt’ obsahovo a forméalne previazané s preberanym ucivom predmetu (25 + 25 bodov).
* 50 % hodnotenia predstavuje realizécia a prezentacia uceleného autorského praktického vystupu
— série fotografii na aktudlne zadanu tému, ktort kazdy semester modifikuje garant predmetu.
(napr. portrét osobnosti/reportdzny portrét blizkeho cCloveka, street fotografia, dokumentarna
alebo reportazna fotografia v exteriéri, aktivisticka fotografia, fotografia ako svedectvo doby,
environmentalny dokument, politicky dokument a pod.).

Témy musia byt obsahovo a formalne previazané s u¢ivom predmetu a teda musia nadvézovat’
na kontexty tvorby klicovych autorov z dejin umenia a fotografie (50 bodov). Pre uspesné
absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 58 % bodov (celkovo 58 bodov zo 100).
Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

* Predmet zurnalistickd fotografia I. je zamerany na komunikaciu v médiu fotografie, analyzu
sucasného stavu estetiky a tvorby v dokumentdrnej fotografii so zameranim na Zurnalisticky
zaner, poznavanie teoretickej Struktury média fotografie z hl'adiska objektivnej (subjektivnej)
komunikacie, vyrazovych prvkov média fotografie, ktoré vyuziva zurnalistickd fotografia.
Predmet sa tiez zameriava na produkéni a postprodukénu zlozku tvorivého procesu v
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zurnalistickej fotografii, zameranie a vyuzitie dokumentu na zvysenie kreativneho myslenia,
tvorivosti, improvizacie, sociologického a konceptualneho uvazovania, psychologie a etiky obrazu.
Poznévanie fotografie ako samostatného komunika¢ného média s vlastnou historiou, prepojenia
fotografie s textom. Za kazdou dobrou Zurnalistickou fotografiou sa skryva silny pribeh o ¢loveku,
T'udskych vzt'ahoch a Zivote.

» CviCenie je zamerané aj na zvySenie kreativneho myslenia a tvorivosti Studentov, pricom
pedagogicky proces prebieha v dvoch blokoch:

» 1. Zakladné teoreticko-metodologické vychodiskd — v tomto vstupnom bloku sa Studenti
obozndmia s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hl'adiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sucasnych trendov,
diferenciacie vizualnych jazykov pouzivanych vo fotografii. V nadvédznosti na spomenuté
teoreticko-metodologické vychodiskd média fotografie sa oboznamia s konkrétnymi témami a
zadaniami. Kazdé zadanie praktického cviCenia je okrem teoretického zddvodnenia a analyzy
doplnené bohatou obrazovou prilohou, dokumentujticou rozne polohy a pristupy tvorivého procesu.
» 2. Tvorivy a kreativny proces — praktickd realizacia zadanych tém. V ramci tohto bloku
sa predovsetkym zameriame na praktické overenie teoretickych poznatkov vnuatornej Struktiry
a vyrazovych prvkov média fotografie. Formou osobného pristupu (pedagoég — Student) a
dostatocného Casového priestoru na konzulticie sa sustredime na tvorivy proces, analytické
myslenie, kreativitu a taktiez na technologické zvladnutie tém, postprodukciu a finalnu prezentaciu
semestralneho projektu. Student si tak rozvija digitdlne kompetencie, analytické schopnosti,
komunika¢né a prezentacné zrucnosti, ako aj schopnost’ argumentacie, posilni si kreativitu, rozvija
si logické myslenie. Dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami
a ich praktickou aplikéaciou, kultivuje a cibri svoj vizualny jazyk, v§ima si celospolocenské
problémy a funkciu fotografického obrazu v kontexte masmedialnych $tadii.

Stru¢na osnova predmetu:

Osnova predmetu je rozdelend na jednotlivé procesno-tvorivé fazy:

1. Uvodné stretnutie, teoretické zddvodnenie tém.

2. Stru¢ny prehl'ad dejin Zurnalistickej fotografie v kontexte medidlnych studii.

3. Teoreticko-praktické vychodiska k semestralnej téme. Prezentécia praktickych ukazok, autorov
a diel (svetova a domaca scéna vyznamnych autorov), ktoré sa viazu k prvej zadanej téme.

4. Teoreticko-praktické vychodiskd k semestralnej téme. Prezentacia praktickych ukazok, autorov
a diel (svetova a domaca scéna vyznamnych autorov), ktoré sa viazu k prvej zadanej téme.

5. Diskusia, konzultacie konceptov a rozpracovania k prvej zadanej téme.

6. Diskusia, konzultacie konceptov a rozpracovania k prvej zadanej téme.

7. Teoreticko-praktické vychodiska k semestralnej téme. Prezentécia praktickych ukazok, autorov
a diel (svetova a domaca scéna vyznamnych autorov), ktoré sa viazu k druhej zadanej téme.

8. Teoreticko-praktické vychodiska k semestralnej téme. Prezentacia praktickych ukazok, autorov
a diel (svetova a domaca scéna vyznamnych autorov), ktoré sa viazu k druhej zadanej téme.

9. Pozvana prednaska s hostom — fotoreportérom, odbornikom z praxe.

10. Diskusia, konzultacie konceptov a rozpracovania k druhej zadanej téme.

11. Diskusia, konzultacie konceptov a rozpracovania k druhej zadanej téme.

12. Dodato¢né konzultacie, zhodnotenie semestra. Praktické informacie ohl'adom odovzdania
realizovanych diel (digitdlnych fotografii v elektronickej podobe) v prisluSnom rozsahu podla
dohody s pedagdégom a naro¢nosti tém.

Odporiacana literatira:

Barthes, R. (2005). Svétla komora [Poznamka k fotografii]. Artforum.
Cisat, K., ed. (2004). Co je to fotografie. Herrmann & synové.
Hlavag, L. (1987). Dejiny fotografie. Osveta Martin.
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Hlavag, L. (1989). Dejiny slovenskej fotografie. Osveta Martin.

Hrabusicky, A., Macek, V. (2001). Slovenska fotografia 1925-2000. SNG.

Labova, A., Lab, F. (2009). Soumrak fotozurnalismu? Manipulace fotografii v digitalni éte.
Karolinum.

Lab, F. (2022). Postdigitalni fotografie. Karolinum.

Mrézkova, D. (1985). Ptib¢h fotografie. Mlada fronta.

Ronai, Peter, Sedlak, Jozef, Cepkova, Petra. Fotografia program komunikécie. (2011). FMK
UCM.

Sedlék, Jozef. (2021). Zdruzenie fotografov amatérov YMCA a Fotoskupiny KSTL Bratislava.
Vyvoj a aktivity v obdobi 1924 — 1948. Fotofo.

Sedlék, Jozef. (2023). Petrk, Béla, knaz, fotograf, kronikar. Foart /Fotofo.

Sontagova, S. (2011). S bolesti druhych pfed ofima. Paseka.

Silverio, R.(2007). Postmoderni fotografie. AMU.

Strateny Cas, Slovensko 1969-1989 v dokumentarnej fotografii. (2007). SNG.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

KIu¢ové slova: Zurnalisticka fotografia, dokumentarna fotografia, reportazna fotografia, digitalna
fotografia, reportdzny portrét, vizualna komunikécia, stavba, skladba obrazu, fotografia ako
svedectvo doby, objektivna a subjaktivna realita, optickd hygiena a etika obrazu, metafora, odkaz,
obrazové plany, fotografia ako magicka nadrealita, Cas, Casovost’, vyrazové prvky fotografie,
ostrost’, neostrost’, kompozicia, dekompozicia, popredie, pozadie, postprodukcia.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 52

A B C D E FX abs neabs

67.31 25.0 7.69 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. MgA. Jozef Sedlak, Mgr. Eva Kramara Jonisova, PhD., Mgr. Kristina Svitok
Mayerova

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: zurnalisticka fotografia II.
KUK/22bdKOMU156/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna tcast’ na vyuébe, povolené st max.

3 absencie (v pripade individudlneho S$tudijného planu je nutnd minimalne 50% ucast’ na
prednaskach). Zarovei sa vSak do hodnotenia premieta aj aktivita na prednaskach, zapéjanie sa do
analyz preberaného uciva ale najmai pravidelné konzultovanie praktickych zadani.

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

* 50 % hodnotenia predstavuje realizacia a prezentacia dvoch autorskych fotografickych cvicent,
ktoré musia byt’ obsahovo a forméalne previazané s preberanym ucivom predmetu (25 + 25 bodov).
* 50 % hodnotenia predstavuje realizécia a prezentacia uceleného autorského praktického vystupu
— série fotografii na aktudlne zadanu tému, ktort kazdy semester modifikuje garant predmetu.
(napr. portrét osobnosti/reportdzny portrét blizkeho cCloveka, street fotografia, dokumentarna
alebo reportazna fotografia v exteriéri, aktivisticka fotografia, fotografia ako svedectvo doby,
environmentalny dokument, politicky dokument a pod.).

Témy musia byt obsahovo a formalne previazané s u¢ivom predmetu a teda musia nadvézovat’
na kontexty tvorby klicovych autorov z dejin umenia a fotografie (50 bodov). Pre uspesné
absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 58 % bodov (celkovo 58 bodov zo 100).
Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

* Predmet zurnalistickd fotografia I. je zamerany na komunikaciu v médiu fotografie, analyzu
sucasného stavu estetiky a tvorby v dokumentdrnej fotografii so zameranim na Zurnalisticky
zaner, poznavanie teoretickej Struktury média fotografie z hl'adiska objektivnej (subjektivnej)
komunikacie, vyrazovych prvkov média fotografie, ktoré vyuziva zurnalistickd fotografia.
Predmet sa tiez zameriava na produkéni a postprodukénu zlozku tvorivého procesu v
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zurnalistickej fotografii, zameranie a vyuzitie dokumentu na zvysenie kreativneho myslenia,
tvorivosti, improvizacie, sociologického a konceptualneho uvazovania, psychologie a etiky obrazu.
Poznévanie fotografie ako samostatného komunika¢ného média s vlastnou historiou, prepojenia
fotografie s textom. Za kazdou dobrou Zurnalistickou fotografiou sa skryva silny pribeh o ¢loveku,
T'udskych vzt'ahoch a Zivote.

» CviCenie je zamerané aj na zvySenie kreativneho myslenia a tvorivosti Studentov, pricom
pedagogicky proces prebieha v dvoch blokoch:

» 1. Zakladné teoreticko-metodologické vychodiskd — v tomto vstupnom bloku sa Studenti
obozndmia s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hl'adiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sucasnych trendov,
diferenciacie vizualnych jazykov pouzivanych vo fotografii. V nadvédznosti na spomenuté
teoreticko-metodologické vychodiskd média fotografie sa oboznamia s konkrétnymi témami a
zadaniami. Kazdé zadanie praktického cviCenia je okrem teoretického zddvodnenia a analyzy
doplnené bohatou obrazovou prilohou, dokumentujticou rozne polohy a pristupy tvorivého procesu.
» 2. Tvorivy a kreativny proces — praktickd realizacia zadanych tém. V ramci tohto bloku
sa predovsetkym zameriame na praktické overenie teoretickych poznatkov vnuatornej Struktiry
a vyrazovych prvkov média fotografie. Formou osobného pristupu (pedagoég — Student) a
dostatocného Casového priestoru na konzulticie sa sustredime na tvorivy proces, analytické
myslenie, kreativitu a taktiez na technologické zvladnutie tém, postprodukciu a finalnu prezentaciu
semestralneho projektu. Student si tak rozvija digitdlne kompetencie, analytické schopnosti,
komunika¢né a prezentacné zrucnosti, ako aj schopnost’ argumentacie, posilni si kreativitu, rozvija
si logické myslenie. Dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami
a ich praktickou aplikéaciou, kultivuje a cibri svoj vizualny jazyk, v§ima si celospolocenské
problémy a funkciu fotografického obrazu v kontexte masmedialnych $tadii.

Stru¢na osnova predmetu:

Osnova predmetu je rozdelend na jednotlivé procesno-tvorivé fazy:

1. Uvodné stretnutie, teoretické zddvodnenie tém.

2. Stru¢ny prehl'ad dejin Zurnalistickej fotografie v kontexte medidlnych studii.

3. Teoreticko-praktické vychodiska k semestralnej téme. Prezentécia praktickych ukazok, autorov
a diel (svetova a domaca scéna vyznamnych autorov), ktoré sa viazu k prvej zadanej téme.

4. Teoreticko-praktické vychodiskd k semestralnej téme. Prezentacia praktickych ukazok, autorov
a diel (svetova a domaca scéna vyznamnych autorov), ktoré sa viazu k prvej zadanej téme.

5. Diskusia, konzultacie konceptov a rozpracovania k prvej zadanej téme.

6. Diskusia, konzultacie konceptov a rozpracovania k prvej zadanej téme.

7. Teoreticko-praktické vychodiska k semestralnej téme. Prezentécia praktickych ukazok, autorov
a diel (svetova a domaca scéna vyznamnych autorov), ktoré sa viazu k druhej zadanej téme.

8. Teoreticko-praktické vychodiska k semestralnej téme. Prezentacia praktickych ukazok, autorov
a diel (svetova a domaca scéna vyznamnych autorov), ktoré sa viazu k druhej zadanej téme.

9. Pozvana prednaska s hostom — fotoreportérom, odbornikom z praxe.

10. Diskusia, konzultacie konceptov a rozpracovania k druhej zadanej téme.

11. Diskusia, konzultacie konceptov a rozpracovania k druhej zadanej téme.

12. Dodato¢né konzultacie, zhodnotenie semestra. Praktické informacie ohl'adom odovzdania
realizovanych diel (digitdlnych fotografii v elektronickej podobe) v prisluSnom rozsahu podla
dohody s pedagdégom a naro¢nosti tém.

Odporiacana literatira:

Barthes, R. (2005). Svétla komora [Poznamka k fotografii]. Artforum.
Cisat, K., ed. (2004). Co je to fotografie. Herrmann & synové.
Hlavag, L. (1987). Dejiny fotografie. Osveta Martin.
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Hlavag, L. (1989). Dejiny slovenskej fotografie. Osveta Martin.

Hrabusicky, A., Macek, V. (2001). Slovenska fotografia 1925-2000. SNG.

Labova, A., Lab, F. (2009). Soumrak fotozurnalismu? Manipulace fotografii v digitalni éte.
Karolinum.

Lab, F. (2022). Postdigitalni fotografie. Karolinum.

Mrézkova, D. (1985). Ptib¢h fotografie. Mlada fronta.

Ronai, Peter, Sedlak, Jozef, Cepkova, Petra. Fotografia program komunikécie. (2011). FMK
UCM.

Sedlék, Jozef. (2021). Zdruzenie fotografov amatérov YMCA a Fotoskupiny KSTL Bratislava.
Vyvoj a aktivity v obdobi 1924 — 1948. Fotofo.

Sedlék, Jozef. (2023). Petrk, Béla, knaz, fotograf, kronikar. Foart /Fotofo.

Sontagova, S. (2011). S bolesti druhych pfed ofima. Paseka.

Silverio, R.(2007). Postmoderni fotografie. AMU.

Strateny Cas, Slovensko 1969-1989 v dokumentarnej fotografii. (2007). SNG.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

KIu¢ové slova: Zurnalisticka fotografia, dokumentarna fotografia, reportazna fotografia, digitalna
fotografia, reportdzny portrét, vizualna komunikécia, stavba, skladba obrazu, fotografia ako
svedectvo doby, objektivna a subjaktivna realita, optickd hygiena a etika obrazu, metafora, odkaz,
obrazové plany, fotografia ako magicka nadrealita, Cas, Casovost’, vyrazové prvky fotografie,
ostrost’, neostrost’, kompozicia, dekompozicia, popredie, pozadie, postprodukcia.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 42

A B C D E FX abs neabs

76.19 16.67 4.76 2.38 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. MgA. Jozef Sedlak, Mgr. Eva Kramara Jonisova, PhD., Mgr. Kristina Svitok
Mayerova

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: zurnalistické zanre 1.
KMASK/22bdKOMU005/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 1 Za obdobie Studia: 26 / 13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie pozostava z pisomného testu realizovaného v skisobnom obdobi, ktory
predstavuje 60 % hodnotenia predmetu zurnalistické zanre 1. V pisomnom teste Studenti
kurzu preukazuji, do akej miery porozumeli problematike Zurnalistickych zanrov na zaklade
absolvovania prednaSok a semindrov. 30% hodnotenia predmetu tvori plnenie priebeznych
praktickych zadani na semindroch. Uspe$né absolvovanie pisomného testu (60 %), plnenie
priebeznych zadani (30 %) a pravidelna ucast’ na prednaskach a seminéaroch (10 %) st podmienkami
k pokracovaniu v $tadiu v podobe nadvizujuceho predmetu zurnalistické¢ zanre II. V pripade
nedodrzania stanovenych podmienok nie je Studentom umoznené zucastnit’ sa na vyucbe a
hodnoteni predmetu zurnalistické Zanre II.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 — 92 =A;

91 - 83 =B;

82 — 74 =C;

73 — 65 =D;

64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

10% hodnotenia tvori ti¢ast’ na prednaskach a seminaroch

30% hodnotenia tvori plnenie priebeznych zadani na seminaroch

60% hodnotenia tvori pisomny test

Pravidelna ucast’ na vyucbe je d’alSou podmienkou tuspesného absolvovania predmetu a tvori 10
% vysledného hodnotenia. Povolené su maximalne 2 absencie (t. j. 2 vyucovacie hodiny osobitne
na prednaskach a osobitne na semindroch), a to bez udania déovodu. V pripade vécsicho poctu
absencii (3 — 4 osobitne na prednaskach a osobitne na seminaroch) je nutné predlozit’ lekarske
potvrdenie sved¢iace o zavaznych zdravotnych problémoch, pre ktoré sa Student nemohol zicastnit’
na vyucovani. Jednotlivé pripady sa posudzujt individudlne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade
schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutnd minimalne 50 % ucast’ na vyucbe.

Vysledky vzdelavania:
Posluchéaci a posluchacky po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zru¢nosti, schopnosti,
kompetencie:
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« vedia identifikovat’ a analyzovat’ zurnalistické¢ zanrové druhy v printovych médiach z hl'adiska
zanrovych dominant, kompozi¢nych pravidiel, syntaxe a lexiky,

» vedia vymedzit a analyzovat Specifikd publikovanych Zurnalistickych Zanrov v printovych
médiach s ohl'adom na ich typologické charakteristiky,

» vedia analyzovat’ zurnalistické texty z hl'adiska SirSich spolocenskych suvislosti, ako aj z aspektu
Citatel'skych potrieb i urovne medidlnej gramotnosti Citatel'skych cielovych skupin,

» su kompetentni posudzovat mieru dodrziavania objektivnosti i mieru subjektivnosti v
analyzovanych zurnalistickych zanroch podl'a Zurnalistickych a etickych kritérii,

* su kompetentni posudit’ vyber a uroven aplikacie jednotlivych metodik komponovania textu
typickych pre pisanie roznych druhov spravodajskych a publicistickych zanrovych druhov v
periodickej tlaci.

Stru¢na osnova predmetu:

- Zurnalisticky Zaner, typoldgia zanrov, zanrova dominanta.
- Publicisticky $tyl, slohové postupy.

- Spravodajské zanre v periodickej tlaci.

- Publicistika raciondlneho typu v periodickej tlaci.

- Publicistika emocionalneho typu v periodickej tlaci.

Odporiacana literatira:

1. Buckova, Z., & Rusnakova, L. (2017). Publicistika v periodickej tlaci. Zurnalistika Zanre.
FMK UCM v Trnave.

2. Mistrik, J. (2021). Stylistika. VEDA.

3. Predmerské, Kagincova, A., & Svecova, M. (2017). Spravodajstvo v periodickej tlagi.
(Webova zurnalistika). FMK UCM v Trnave.

4. Rusnakova, L., & Buckova, Z. (2019). Novinarska publicistika: vybrané zanrové druhy. FMK
UCM v Trnave.

5. Rusnakova, L., & Kvetanova, Z. (2024). Slohové postupy v zurnalistickej tvorbe. Wolters
Kluwer.

6. Pravdova, H., & Ungerova, M. (2018). Periodical Press and Media in the Online Environment :
specialized academic textbook in Englis. FMK UCM v Trnave.

7. Panasenko, I. N., Pravdova, H., & Kryachkov, D. (2020). Category of Modality in Belles-
lettres and Journalistic Styles. Journal of History Culture and Art Research, 9(3), 197-208.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 383

A B C D E FX abs neabs

20.1 22.72 21.67 17.75 10.18 7.57 0.0 0.0

Vyuéujuci: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD., Mgr. Zuzana To¢en4, PhD., Mgr. Simona Tomkova,
Mgr. Zuzana Kvetanova, PhD., Mgr. Lenka Rusiidkova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: zurnalistické zanre II.
KMASK/22bdKOMUO010/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 1 Za obdobie Studia: 26 / 13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie pozostava z dvoch povinnych vystupov, na zdklade ktorych Studenti
preukazuji nadobudnuté vedomosti a zrucnosti. Prvym je odovzdanie semindrnej prace (20
% z hodnotenia predmetu) na konci semestra. V nej prezentuju vlastnu Zurnalisticka tvorbu.
Odovzdanie seminarnej prace a jej pozadovana uroven su podmienkami pre ucast’ na d’alSom
procese hodnotenia ich vysledkov §tadia. V pripade neodovzdania prace alebo jej nedostatocne;j
urovne nie je Studentom umoznené zucastnit’ sa d’alsej ¢asti skiisky. Druhou ¢ast'ou je absolvovanie
testu v pisomnej forme (60 % z hodnotenia predmetu). Vedomostny test v pisomnej podobe
obsahuje otdzky z problematiky zurnalistickych zanrov z letného semestra. 10 % hodnotenia
tvori plnenie priebeznych zadani na seminaroch, ¢o predstavuje d’al$iu podmienku k absolvovaniu
predmetu zurnalistické zanre II.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 — 92 =A,;

91 - 83 =B;

82 — 74 =C;

73 — 65 =D;

64 - 56 =E;

55 a menej = FX.

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

10% hodnotenia tvori ti¢ast’ na prednaskach a seminaroch

10% hodnotenia tvori plnenie priebeznych zadani na seminaroch

20% hodnotenia tvori seminarna praca

60% hodnotenia tvori pisomna skuska

Pravidelna ucast’ na vyucbe je d’alSou podmienkou uspesného absolvovania predmetu (10 % z
hodnotenia predmetu). Povolené st maximalne 2 absencie (t. j. 2 vyuCovacie hodiny osobitne
na prednaskach a osobitne na semindroch), a to bez udania dovodu. V pripade vécsicho poctu
absencii (3 — 4 osobitne na prednaskach a osobitne na seminaroch) je nutné predlozit’ lekarske
potvrdenie svedCiace o zavaznych zdravotnych problémoch, pre ktoré sa Student nemohol ziucastnit’
na vyucovani. Jednotlivé pripady sa posudzujt individudlne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade
schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutnd minimalne 50 % ucast’ na vyucbe.

Vysledky vzdelavania:
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Posluchéci a posluchacky po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zru¢nosti, schopnosti,
kompetencie:

e vedia identifikovat jednotlivé Zzurnalistické Z&nrové druhy v printovych médiach, vedia
ich spravne pomenovat’, zaradit' do prislusnej zanrovej skupiny. Vedia ich odborne zhodnotit
na zaklade rozboru zanrovych domindnt, makrokompozicie, mikrokompozicie, syntaxe, lexiky
publikovanych textov v periodicke;j tlaci,

e vedia samostatne identifikovat’ a pomenovat’ zanrové dominanty, spdsoby vystavby komunikatov
v rozhlasovych, televiznych a multimedidlnych zurnalistickych Zzanroch,

e vedia zaradit’ do prislusnych zanrovych skupin jednotlivé zurnalistické zanrové druhy v ramci
auditivnych prejavov v rozhlasovom médiu, audiovizualnych celkov v televiznom médiu ¢i
multimedialnych prejavov vo webovych médiach,

e dokazu samostatne analyzovat jednotlivé zurnalistické zadnre v médiach z hl'adiska Grovne
prevedenia a dodrziavania pozadovanych postupov suvisiacich s kompozi¢nymi, lexikalnymi,
reCovymi, obrazovymi i etickymi kritériami,

e dokazu kompetentne a samostatne tvorit’ jednotlivé zurnalistické zanre uplatiiujuce sa v sucasnej
periodickej tlagi tak, aby spinali pozadované kvalitativne kritéria z hl'adiska osobitosti zanrovych
dominant, Specifickych postupov pri vystavbach textov, pri vol'be syntaxe i pri vybere adekvatnych
lexikalnych prostriedkov.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Rekapitulacia osobitosti zurnalistickych zanrov v periodickej tlaci. Rozhlasové médium,
Specifiké rozhlasovej tvorby, funkcie rozhlasového vysielania, programova Struktara, rozhlasové
zanre, $tyl, jazyk, interpretécia.

2. Vznik a vyvoj zurnalistickych zanrov v rozhlase, kategorizacia a typoldgia rozhlasovych
zurnalistickych Zanrov.

3. Metodika tvorby zurnalistickych zanrov v rozhlasovom médiu, komparacia pristupov v
rozhlasovej tvorbe s tvorbou v periodickej tlaci.

4. Spravodajstvo a spravodajské zanre v rozhlase.

5. Publicistika racionalneho typu v rozhlase, poznamka, glosa, rozhlasovy komentar, publicisticky
rozhovor, rozhlasovy dispecing, rozhlasova beseda, ivaha, rozhlasova prednaska, rozbor, recenzia,
reportaz, esej, vlastnosti, kompozicia, lexika.

6. Publicistika emocionalneho typu v rozhlase, rozhlasovy fejton, Crta, ficer, rozhlasové
rozpravanie, umelecko-publicistické pasmo, vlastnosti, kompozicia, lexika.

7. Televizne médium, Specifikd televiznej tvorby, funkcie televizneho vysielania, programova
Struktura, televizne Zzanre, $tyl, jazyk, zobrazovanie, strihova skladba, interpretacia.

8. Vznik a vyvoj zurnalistickych zanrov v televizii, kategorizacia a typologia televiznych
zurnalistickych Zanrov.

9. Metodika tvorby zurnalistickych zanrov v televiznom médiu, komparacia pristupov v rozhlasovej
s televiznou tvorbou.

10. Spravodajstvo a spravodajské zanre v televizii.

11. Publicistika racionalneho typu v televizii (analyticka publicistika). Publicistika emocionalneho
typu v televizii (umelecko-dokumentéarne zanre).

12. Charakteristika a Specifikd tvorby zurnalistickych Zanrov v prostredi internetovych médii,
multiplatformova zurnalistika.

Odporiacana literatira:
1. Buckova, Z., & Rusnakova, L. (2017). Publicistika v periodickej tlaci. Zurnalistika Zanre.
FMK UCM v Trnave.
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2. Hudikova, Z., Pravdova, H., & Gazicova, A. (2020). The pragmatism of hybridisation logic
of television news in Slovakia [Pragmatizmus logiky hybridizacie televizneho spravodajstva na
Slovensku]. Communication Today, 11(1), 90-124.

3. Hudikova, Z., & Pravdova, H. (2020). Establishment Of Procedures In The Creation

Of Extended Multimedia News Reports [Stanovenie postupov pri tvorbe rozsirenych
multimedialnych sprav]. Media Literacy and Academic Research, 3(2), 125-140.

4. Hudikova, Z., Pravdova, H., & Blahut, D. (2021). Post-Lockdown Metamorphoses of
Television Culture [Post-localisation metamorphoses of television culture]. Media Literacy and
Academic Research, 4(2), 88-99.

5. Pravdova, H. (2017). Medialne a kultirne rimce multiplatformovej Zurnalistiky. In Pravdova,
H., Radosinska, J., & Visnovsky, J. Koncepty a praktiky multiplatformovej zurnalistiky:
Slovensko v sietach digitalnych dial'nic. FMK UCM v Trnave.

6. Rusinakova, L., & Buckova, Z. (2019). Novinarska publicistika: vybrané zanrové druhy. FMK
UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 244

A B C D E FX abs neabs

7.79 15.98 19.26 24.59 27.46 4.92 0.0 0.0
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