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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Kreativny ateliér organizacie eventov III.
KUK/21md111/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- aktivna ucast’ v organiza¢nom vybore eventu (v kazdom semestri min. na jednom) - max 50
bodov/50%,

- ucast’ na prednaskach - max 30 bodov/30%,

- ucast’ na eventoch - max 20 bodov/20%.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami
<92-100 %> B 1,5 vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0
dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale
vyskytuju sa vyznamné chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym
kritériam <56-64 %> FX 4,0 nedostatocne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit' eSte
znaéné Usilie a mnozstvo prace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ovlada teoretické vychodiska event marketingu od prvotnej myslienky a napadu az po finalnu
realizéciu a vie ich aplikovat’ pri navrhu konkrétneho eventu,

- vie prepojit’ ziskané teoretické poznatky, kriticky zhodnoti vyber komunikacného nastroja a vyber
médii pri komunikacnej podpore eventu,

- pracou v skupinach si zlepsi komunika¢né schopnosti, schopnost’ presadit’ sa, presvedcit’,

- zvladne pridelent ulohu / funkciu, ktora kopiruje realnu pracu v event-marketingovej agenture,

- zapoji sa do pripravy a realizacie uz vytvorenych eventov, pripadne navrhne a zorganizuje nové,
- je schopny operativne reagovat na vzniknuté problémy pocas realizacie eventu, uci sa byt odolny
voci stresovym situaciam a prijat’ spatnt vizbu,

- vie objektivne zhodnotit’ efektivitu svojej prace a poukazat’ na problémové oblasti,

- posudi efektivnost’ a uc¢innost’ navrhovaného eventu.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiskd eventmarketingu.
2. Planovanie a tvorba stratégie eventu.

3. Ciele a zakladné smerovanie eventu.
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4. Rozpocet eventu, personalne zabezpecenie.
5. Kontrola, evektivnost’ a i¢innost’ eventu.
6. Priprava a realizacia konkrétneho eventu.

Odporiacana literatira:

Campbell, L. (2013). Event management for dummies. Chichester: Jonh Willey & Sons.
Dowson, R., & Basset, D. (2018). Event planning and management: principles, planning and
practice (2nd ed.). London: Kogan Page Limited.

Krajcovic, J., & kol. (2019). Praktickd implementacia nastrojov marketingovej komunikacie.
Trnava: FMK UCM.

Razaq, R., et al. (2017). Event management: principles and practice (3rd ed.). London: Sage
Publications.

Dowson, R., Albert B., & Lomax, D. (2022). Event Planning and Management. London: Kogan
Page Ltd.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:
Styri spolo¢né stretnutia formou prednasky za semester. Osobné stretnutia v skupinach podl'a
pripravovanych eventov, pravidelne 1x za tyzden, minimalne vSak 1x za dva tyzdne.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 31

A B C D E FX abs neabs

80.65 6.45 9.68 3.23 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Branislav Oprala, PhD.

Datum poslednej zmeny: 20.06.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Kreativny ateliér organizacie eventov IV.
KUK/21md112/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- aktivna ucast’ v organiza¢nom vybore eventu (v kazdom semestri min. na jednom) - max 50
bodov/50%,

- ucast’ na prednaskach - max 30 bodov/30%,

- ucast’ na eventoch - max 20 bodov/20%.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami
<92-100 %> B 1,5 vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0
dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale
vyskytuju sa vyznamné chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym
kritériam <56-64 %> FX 4,0 nedostatocne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit' eSte
znaéné Usilie a mnozstvo prace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ovlada teoretické vychodiska event marketingu od prvotnej myslienky a napadu az po finalnu
realizéciu a vie ich aplikovat’ pri navrhu konkrétneho eventu,

- vie prepojit’ ziskané teoretické poznatky, kriticky zhodnoti vyber komunikacného nastroja a vyber
médii pri komunikacnej podpore eventu,

- pracou v skupinach si zlepsi komunika¢né schopnosti, schopnost’ presadit’ sa, presvedcit’,

- zvladne pridelent ulohu / funkciu, ktora kopiruje realnu pracu v event-marketingovej agenture,

- zapoji sa do pripravy a realizacie uz vytvorenych eventov, pripadne navrhne a zorganizuje nové,
- je schopny operativne reagovat na vzniknuté problémy pocas realizacie eventu, uci sa byt odolny
voci stresovym situaciam a prijat’ spatnt vizbu,

- vie objektivne zhodnotit’ efektivitu svojej prace a poukazat’ na problémové oblasti,

- posudi efektivnost’ a uc¢innost’ navrhovaného eventu.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiskd eventmarketingu.
2. Planovanie a tvorba stratégie eventu.

3. Ciele a zakladné smerovanie eventu.

Strana: 6




4. Rozpocet eventu, personalne zabezpecenie.
5. Kontrola, evektivnost’ a i¢innost’ eventu.
6. Priprava a realizacia konkrétneho eventu.

Odporiacana literatira:

Campbell, L. (2013). Event management for dummies. Chichester: Jonh Willey & Sons.
Dowson, R., & Basset, D. (2018). Event planning and management: principles, planning and
practice (2nd ed.). London: Kogan Page Limited.

Krajcovic, J., & kol. (2019). Praktickd implementacia nastrojov marketingovej komunikacie.
Trnava: FMK UCM.

Razaq, R., et al. (2017). Event management: principles and practice (3rd ed.). London: Sage
Publications.

Dowson, R., Albert B., & Lomax, D. (2022). Event Planning and Management. London: Kogan
Page Ltd.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:
Styri spolo¢né stretnutia formou prednasky za semester. Osobné stretnutia v skupinach podl'a
pripravovanych eventov, pravidelne 1x za tyzden, minimalne vSak 1x za dva tyzdne.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 31

A B C D E FX abs neabs

70.97 22.58 3.23 0.0 0.0 3.23 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Branislav Oprala, PhD.

Datum poslednej zmeny: 20.06.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ateliér experimentalnej fotografie I.
KUK/21md117/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna u¢ast na vyucbe, povolena je max. 1
absencia.

Student méze pocas semestra ziskat’ 100 bodov (100 %), ktoré st rozdelené medzi jednotlivé
zadania rovnym dielom (5 x 20 %). Hodnoti sa kvalita prevedenia, technické parametre, odovzdanie
na ¢as a progres v odovzdanych zadaniach pocas semestra. Student je povinny odovzdat’ vietky
zadania.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 — 92 =A,;

91 - 83 =B;

82 — 74 =C;

73 — 65 =D;

64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- V skupine zac¢iato¢nikov (mladsich) — Student dokaze prostrednictvom kreativity a fotografickych
technik vizualizovat' svoje predstavy a fantdziu, rozvija si mékké zruCnosti a argumentaciu
prostrednictvom obhajoby svojej tvorby

- V skupine zanristov — Student dokaze identifikovat’ zanrové dominanty a pracovat’ s nimi vo svojej
tvorbe v ramci jednotlivych zadani

- V skupine experimentatorov — Student dokaze pracovat s experimentalnymi technikami a
postupmi vo fotografii, vie prepajat’ rozne fotografické smery a aktivne pracovat’ s inSpiraciou z
inych umeleckych smerov a diel

- V skupine klauzuristov — Student dokaze s pomocou supervizie vytvorit’ a zorganizovat’ klauzarnu
vystavu fotografii, identifikovat’ vsetky potrebné kroky, zabezpecit' produkciu, propagaciu a
komunikaciu so sponzormi, formalne nalezitosti vystav, atd’.

- V skupine veteranov — $tudent nadobuda mikké zrucnosti v oblasti leaderstva, sebaprezentacie a
selfbrandingu, dokdze spravovat’ socidlne siete s ohl'adom na Specifika fotografie
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- Vo vsetkych vymenovanych skupindch — Student nadobtida vedomosti o reportaznej fotografii
prostrednictvom dokumentovania FMK eventov, vydava najleps$ie diela v kreativnom almanachu
MUUZA, z¢astiuje sa univerzitnych i mimouniverzitnych vystav a sut'azi, rozvija si prenositelné
mikké zrucnosti v oblasti komunikacie, argumentécie, efektivnej komunikécie

Stru¢na osnova predmetu:

Na kazdu prednésku v skupinach mladsi, zanristi a experimentatori odovzdavaju Studenti uceleny
subor fotografii na zadant tému.

V skupine zaciato¢nikov (mladsich):

1. Expozi¢ny trojuholnik — ISO, ¢as, clona

2. Svetlo vo fotografii — teplota, intenzita, praca so svetlom vzhl'adom na podmienky
3. Zékladna tiprava fotografii — Lightroom

4. Pokrocila uprava fotografii — Photoshop

5. Zvladanie casového stresu — sutaz 35ka

V skupine zanristov:

1. Zéklady svietenia v ateliéri a technické parametre

2. Portrét, technické svietenie portrétu

3. Zatisie, dolezitost’ polohovania objektu a modelovanie svetla
4. Street photo

5. Krajina

V skupine experimentatorov

1. Zéklady svietenia v ateliéri a technické parametre

2. Luminografia

3. Viacnasobna expozicia

5. Experimentalne typy svietenia

V skupine klauzuristov:

1. Moodboardy a vyber celistvej témy

2. Zaciato¢né etapy produkcie vystavy — vyber miesta, Casu, témy, atd’.
3. Sponzoring a nastavovanie medialnej kampane

4. Produkcia — financovanie, poziadavky, moznosti a limity

5. Formélne poziadavky

V skupine veterdnov:

1. Leaderské schopnosti a vlastnosti

2. Prezentacia umenia na socialnych siet'ach I.

3. Specifiké jednotlivych socidlnych sieti

4. Selfbranding

5. Organizacia fotografickych podujati

Odporiacana literatira:

Charvat, M. (2023). Elektro-fotografické imaginarno. Ptizraky mezi fotografii a elektfinou.
Akademie muzickych uméni.

Eco, U. (2005). D¢&jiny krasy. Argo.

Flusser, V. (2013). Za filosofii fotografie. Fra.

Marien, M. W. (2022). Vizionafi fotografie. Grada.

Pribyl, K. (2023). Fotografie. Kvétoslav Pribyl.

Smith, I. H. (2018). The short story of photography. Laurence King Publishing.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk
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Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 34

A B

C

D

E

FX

abs

neabs

47.06 23.53

23.53

0.0

2.94

2.94

0.0

0.0

Vyulujuci: Mgr. et Be. Lucia Novanska Skripcova, PhD., Mgr. Lucia Magalova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 20.06.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: ateliér experimentalnej fotografie II.
KUK/21md118/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna u¢ast na vyucbe, povolena je max. 1
absencia. Student moZe pocas semestra ziskat' 100 bodov (100 %), ktoré su rozdelené medzi
jednotlivé zadania rovnym dielom (5 x 20 %). Hodnoti sa kvalita prevedenia, technické parametre,
odovzdanie na ¢as a progres v odovzdanych zadaniach podas semestra. Student je povinny
odovzdavat zadania priebezne, tzn. k d’alSej prednaske a na konci semestra mat’ odovzdané vsetky
zadania. Pre ispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo
60 bodov zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A;

91 - 83 =B;

82 — 74 =C;

73 — 65 =D;

64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

* V skupine zaciato¢nikov (mladsich) — Student dokaze prostrednictvom kreativity a fotografickych
technik vizualizovat' svoje predstavy a fantdziu, rozvija si mékké zrucnosti a argumentaciu
prostrednictvom obhajoby svojej tvorby

* V skupine zanristov — Student dokaze identifikovat’ zdnrové dominanty a pracovat’ s nimi vo svojej
tvorbe v ramci jednotlivych zadani

* V skupine experimentatorov — Student dokaze pracovat’ s experimentalnymi technikami a
postupmi vo fotografii, vie prepajat’ rozne fotografické smery a aktivne pracovat’ s inSpiraciou z
inych umeleckych smerov a diel

* V skupine klauzuristov — Student dokaze s pomocou supervizie vytvorit’ a zorganizovat’ klauzarnu
vystavu fotografii, identifikovat’ vsetky potrebné kroky, zabezpecit' produkciu, propagaciu a
komunikaciu so sponzormi, formalne nalezitosti vystav, atd’.

* V skupine veteranov — Student nadobtuda mékké zrucnosti v oblasti leaderstva, sebaprezentéacie
a selfbrandingu, dokéaze spravovat socialne siete s ohl'adom na Specifika fotografie - Vo vSetkych
vymenovanych skupinach — Student nadobuda vedomosti o reportaznej fotografii prostrednictvom
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dokumentovania FMK eventov, vydava najlepSie diela v kreativnom almanachu MUUZA,
zucastiuje sa univerzitnych i mimouniverzitnych vystav a sut'azi, rozvija si prenositelné makké
zru¢nosti v oblasti komunikacie, argumentacie, efektivnej komunikacie

Stru¢na osnova predmetu:

Na kazdu prednésku v skupinach mladsi, zanristi a experimentatori odovzdavaju Studenti uceleny
subor fotografii na zadant tému.

V skupine zaciato¢nikov (mladsich):

1. Telo vo fotografii — orezavanie, polohovanie, vizualna dekonstrukcia
2. Zaber — velkosti zaberov, kompozicia, nadvéznost’ v sérii
3. zaciato¢na grafika — fotografické principy pri promo fotografii
4. Pokrocila uprava fotografii — Photoshop

5. Workshop

V skupine zanristov:

1. Akt

2. Reportaz

3. Workshop svietenie v ateliéri

4. Hardcore postprocess

5. Workflow

V skupine experimentatorov:

1. Fotografia a grafika pre socialne siete

2. Typografia vo fotografii

3. Workshop

4. Hardcore postprocess

5. Nové experimentalne techniky

V skupine klauzuristov:

1. Vyber findlnych fotografii, kompozicia a sériovost’

2. Prezentécia

3. Organizacia

4. Realizacia

5. Formélne poziadavky

V skupine veteranov:

1. Individualne zadania na zaklade poziadaviek

2. Individualne zadania na zaklade poziadaviek

3. Individualne zadania na zaklade poziadaviek

4. Socialne siete

5. Individualne zadania na zaklade poziadaviek

Odporiacana literatira:

Charvat, M. (2023). Elektro-fotografické imaginarno. Ptizraky mezi fotografii a elektfinou.
Akademie muzickych uméni.

Eco, U. (2005). D¢&jiny krasy. Argo.

Flusser, V. (2013). Za filosofii fotografie. Fra.

Marien, M. W. (2022). Vizionafi fotografie. Grada.

Pribyl, K. (2023). Fotografie. Kvétoslav Pribyl.

Smith, I. H. (2018). The short story of photography. Laurence King Publishing.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 28

A B

C

D

E

FX

abs

neabs

46.43 21.43

14.29

7.14

7.14

3.57

0.0

0.0

Vyudujuci: Mgr. et Be. Lucia Novanska Skripcova, PhD., Mgr. Lucia Magalova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 20.06.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ateliér komunikacie v médiu fotografie I.
KUK/21md121/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Predmet Ateliéru komunikécie v médiu fotografie bude v zimnom semestri hodnoteny zaverecnou
skuaskou za dosiahnuté vysledky realizacie a kone¢ného vystupu zadanych tém.

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

* 50 % hodnotenia predstavuju pravidelné konzultacie dvoch zadanych semestralnych tém, ucast’ a
aktivne zapdajanie sa na prednaskach k danym témam, na besedach s pozvanymi hostami z externého
prostredia, ateliérovych vystavach a workshopoch (50 bodov).

* 50 % hodnotenia predstavuje samostatna realizacia a prezentacia dvoch ucelenych autorskych
praktickych vystupov — sérii fotografii na dve semestralne témy a techniky, ktoré musia byt
obsahovo a formalne previazané s ucivom predmetu a mali by nadvdzovat’ na kontexty tvorby
klicovych autorov z dejin umenia a fotografie (25 + 25 bodov). Rozsah kone¢ného poctu
odovzdanych fotografii ur¢i pedagoég podl'a zadanej témy a naro¢nosti autorského konceptu.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* Studenti pracuju na praktickych zadaniach a témach,

* Student si vSima principy a techniky tvorivého myslenia, zdokonal'uje sa v technologii a
postprodukecii a v schopnosti tvorivo pracovat’,

* vie vysvetlit’, urit’ pric¢iny a dosledky zvolenych technickych a tvorivych riesent,
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* dokumentuje pochopenie vzajomnych suvislosti medzi vybranymi disciplinami,
vyvodzuje nové zavery a rieSenia v procese tvorby fotografie,

» kriticky zhodnocuje vhodnost’ pouzitych postupov,

* nauci sa subjektivne interpretovat’ a komunikovat’ spoloCensky zdvazné obsahy,
* je schopny samostatne tvorit’ a svoje vystupy aj prezentovat’ mensej skupine,

* dokaze zhodnotit’ vystup svojej prace a prijat’ spitnu véazbu.

Stru¢na osnova predmetu:

Prednaskovy cyklus je rozdeleny do dvoch blokov.

1. Zakladné teoreticko-metodologické vychodiska — v tomto vstupnom bloku sa posluchaci
oboznamia s podstatou a vyznamom tedrie fotografie z hl'adiska vnitornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sti¢asnych trendov
diferenciacie vizualnych jazykov pouzivanych v autorsky koncipovanych programoch.

2. V nadvéznosti na spomenuté teoreticko-metodologické vychodiskd média fotografie sa
obozndmia s konkrétnymi témami a zadaniami. Kazdé zadanie praktického cvicenia je okrem
teoretického zdovodnenia a analyzy, doplnené bohatou obrazovou prilohou fotografickych
konceptov a autorskych programov dokumentujucich rdzne polohy a pristupy tvorivého

procesu s ukazkami kultovych diel domacich a zahrani¢nych osobnosti umenia a fotografie.

3. Tvorba autorsky koncipovanych projektov - prakticka realizacia zadanych tém - v rdmci

tohto bloku sa AKMF zameriava na praktické overenie teoretickych poznatkov,

prezentovanych ukazok z prvej ¢asti prednaskového cyklu.

4. Formou konzultacii, osobného pristupu (pedagodg — Student) dostatoéného ¢asového priestoru
na konzultacie sa kladie doraz na tvorivy proces, analytické myslenie, kreativitu a taktiez na
technologické zvladnutie tém, postprodukciu a kone¢ny vystup.

5. Vystup praktickych ukazok prace v ateliéri. Studenti samostatne reagujii na témy ateliérovou
tvorbou.

Odporiacana literatira:

Barthes, R. (2005). Svétla komora [Poznamka k fotografii]. Artforum.

Cisat, K., ed. (2004). Co je to fotografie. Herrmann & synové.

Gerzova, J. a kol.(1999). Slovnik slovenského a svetového vytvarného umenia 2. polovice 20.
storo€ia. Profil.

Ewing, W.A. (1994). FACE/The New Photographic Portrait. Thames & Hudson.

Flusser, V. (1994). Za filosofii fotografie. Hynek.

Hlavag, L. (1987). Dejiny fotografie. Osveta Martin.

Hlavag, L. (1989). Dejiny slovenskej fotografie. Osveta Martin.

Hrabusicky, A., Macek, V. (2001). Slovenska fotografia 1925-2000. SNG.

Macek, V.(1998). Slovenska imaginativna fotografia. Fotofo.

Macek, V., Fiserova, L. (2008). Nova slovenska fotografia. Fotofo.

Sedlék, Jozef. (2021). Zdruzenie fotografov amatérov YMCA a Fotoskupiny KSTL Bratislava.
Vyvoj a aktivity v obdobi 1924 — 1948. Fotofo.

Sedlék, Jozef. (2023). Petrk, Béla, knaz, fotograf, kronikar. Foart /Fotofo.

Mrézkova, D. (1985). Ptib¢h fotografie. Mlada fronta.

Ronai, Peter, Sedlak, Jozef, Cepkova, Petra. Fotografia program komunikécie. (2011). FMK
UCM.

Silverio, R.(2007). Postmoderni fotografie. AMU.

Sontagova, S. (2002). O fotografii. Paseka / Barrister&Principal.

Strateny Cas, Slovensko 1969-1989 v dokumentarnej fotografii. (2007). SNG.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk
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Poznamky:

KTlacové slova: Komunikécia v médiu fotografie, autorské koncepty, moderna vo fotografii,
postmoderné stratégie v digitalnej fotografii, fotograficka tvorba, zanre, portrét, inscenovana
fotografia, vizudlne tedrie, estetické kategorie média fotografie, stavba, skladba obrazu,
fotografia ako vizuélny jazyk, metafora, odkaz, obrazové plany, fotografia ako magicka
nadrealita, vyrazové prvky fotografie, ostrost’, neostrost’, kompozicia, dekompozicia, popredie,
pozadie, fotograficka tvorba ako program — tvorivé dielne.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4

A B C D E FX abs neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. MgA. Jozef Sedlak, Mgr. Eva Kramara Jonisova, PhD., Mgr. Kristina Svitok
Mayerova

Datum poslednej zmeny: 20.06.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ateliér komunikacie v médiu fotografie II.
KUK/21md122/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast na vyuébe, povolend je max.

2 absencia (v pripade individudlneho Studijného planu je nutnd minimalne 50% ucast’ na
prednaskach).

Predmet Ateliéru komunikacie v médiu fotografie II. bude v letnom semestri hodnoteny zaverecnou
skuaskou za dosiahnuté vysledky realizacie a kone¢ného vystupu zadanych tém.

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

* 50 % hodnotenia predstavuju pravidelné konzultacie dvoch zadanych semestralnych tém, ucast’ a
aktivne zapdajanie sa na prednaskach k danym témam, na besedach s pozvanymi hostami z externého
prostredia, ateliérovych vystavach a workshopoch (50 bodov).

* 50 % hodnotenia predstavuje samostatna realizacia a prezentacia dvoch ucelenych autorskych
praktickych vystupov — sérii fotografii na dve semestralne témy a techniky, ktoré musia byt
obsahovo a formalne previazané s u¢ivom predmetu a mali by nadvédzovat’ na kontexty tvorby
klacovych autorov z dejin umenia a fotografie (25 + 25 bodov). Rozsah kone¢ného poctu
odovzdanych fotografii ur¢i pedagoég podl'a zadanej témy a naro¢nosti autorského konceptu.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami
<92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e oboznamia sa s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hl'adiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sucasnych trendov v
diferenciacii vizualnych jazykov pouzivanych v autorsky koncipovanych programoch,
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e ziskané teoretické vychodiska budu aplikovat’ pri realizécii konkrétnych zadani,
e naucia sa tvorivo pracovat, klast doraz na analytické myslenie, kreativitu a taktiez na
technologické zvladnutie tém, postprodukciu a konecny vystup praktickych ukazok prace v ateliéri.

Stru¢na osnova predmetu:

Osnova predmetu je rozdelend na jednotlivé procesno-tvorivé fazy:

1. Teoretické zdovodnenie tém.

2. Prezentacia praktickych ukazok, autorov a diel (svetova a doméca scéna vyznamnych autorov),
ktoré sa viazu k zadanym témam.

3. Diskusia, konzultacie.

4. Odovzdavanie realizovanych diel (digitalnych fotografii v elektronickej podobe) v prislusnom
rozsahu podla dohody s pedagdgom a narocnosti tém. V kazdom semestri sa zadavaju dve témy.
Na 1. blok prednaskového cyklu je planovany rozsah 6 hodin. Na II. blok 6 hodin. V ramci
prednaskového cyklu teoretického zadania a samotného procesu tvorby sa uskuto¢nia priebezné
konzultacie rozpracovanosti jednotlivych tém, ktoré budu v procese realizacie dolezitym kritériom
a podkladom na konec¢né hodnotenie praktického cvicenia. V Strukture vyucby predmetu budu
konzultacie v rozsahu 6 hodin.

Odporiacana literatira:

Barthes, R. (2005). Svétla komora [Poznamka k fotografii]. Artforum.

Cisat, K., ed. (2004). Co je to fotografie. Herrmann & synové.

Gerzova, J. a kol.(1999). Slovnik slovenského a svetového vytvarného umenia 2. polovice 20.
storoc¢ia. Profil.

Ewing, W.A. (1994). FACE/The New Photographic Portrait. Thames & Hudson.

Flusser, V. (1994). Za filosofii fotografie. Hynek.

Hlavag, L. (1987). Dejiny fotografie. Osveta Martin.

Hlavag, L. (1989). Dejiny slovenskej fotografie. Osveta Martin.

Hrabusicky, A., Macek, V. (2001). Slovenska fotografia 1925-2000. SNG.

Macek, V.(1998). Slovenska imaginativna fotografia. Fotofo.

Macek, V., Fiserova, L. (2008). Nova slovenska fotografia. Fotofo.

Sedlék, Jozef. (2021). Zdruzenie fotografov amatérov YMCA a Fotoskupiny KSTL Bratislava.
Vyvoj a aktivity v obdobi 1924 — 1948. Fotofo.

Sedlék, Jozef. (2023). Petrk, Béla, knaz, fotograf, kronikar. Foart /Fotofo.

Mrézkova, D. (1985). Ptib¢h fotografie. Mlada fronta.

Ronai, Peter, Sedlak, Jozef, Cepkova, Petra. Fotografia program komunikécie. (2011). FMK
UCM.

Silverio, R.(2007). Postmoderni fotografie. AMU.

Sontagova, S. (2002). O fotografii. Paseka / Barrister&Principal.

Strateny Cas, Slovensko 1969-1989 v dokumentarnej fotografii. (2007). SNG.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4

A B C D E FX abs neabs

50.0 0.0 50.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. MgA. Jozef Sedlak, Mgr. Eva Kramara Jonisova, PhD., Mgr. Kristina Svitok
Mayerova
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Datum poslednej zmeny: 20.06.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: ateliér uzitkovej fotografie I.
KUK/21md125/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Student mozZe ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

- 10 % hodnotenia tvori u¢ast’ na seminaroch (povolené st max. 3 absencie, pri $tudentoch s ISP
max. 50% z celkového poctu seminarov),

- 20% hodnotenia tvori konzultacia moodboardu a kreativneho konceptu (20 bodov),

- 30% hodnotenia tvori konzultacia rozpracovania (30 bodov),

- 40% hodnotenia tvori vypracovanie fotografii suvisiacich so semestralnou témou, finalna
prezentacia fotografického projektu a odovzdanie komplet materidlov (moodboard, anoticia,
autorska séria fotografii v tlacovej kvalite), kritéria hodnotenia (originalita konceptu, kreativita
fotografii).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s miniméalnymi
chybami <92 — 100 %>; B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s menSimi chybami <83 —
91 %>; C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74 — 82 %>; D 2,5 uspokojivo — dobré
vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65 — 73 %>; E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuja
minimalnym kritéridam <56 — 64 %>; FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje
vynaloZit’ este znaéné Usilie a mnozZstvo prace zo strany Studentky/Studenta <0 — 55 %>. Uspesné
absolvovanie predmetu podmieniuje tiez pravidelna ucast’ na vyucbe. Vyucba (alebo jej Cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

e Predmet je zamerany na zlepSenie teoreticko - praktickych zru¢nosti stivisiacich s komunikaciou
prostrednictvom fotografie. Cielom je Studentom odovzdat poznatky o moznostiach vizualnej
komunikacie, o sucasnom stave estetiky fotografie, o vnutornej Struktire média fotografie, jej
vyrazovych prvkoch a principoch, produkénej a postprodukénej zlozke tvorivého procesu.

e CviCenie je zamerané aj na zvysenie kreativneho myslenia a tvorivosti Studentov. Vyucba
prebieha priamo vo fotografickom ateliéri. Lektor je pritomny pocas celého tvorivého procesu a
reflexivne riesi otazky suvisiace s fotografickou produkciou jednotlivych Studentov.
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Prednéaskovy cyklus je rozdeleny do dvoch blokov.

e 1/ Zakladné teoreticko-metodologické vychodiskd — v tomto vstupnom bloku sa posluchaci
obozndmia s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hl'adiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sicasnych trendov
diferenciacie vizualnych jazykov pouzivanych vo fotografii. V nadvédznosti na spomenuté
teoreticko-metodologické vychodiskd média fotografie sa oboznamia s konkrétnymi témami a
zadaniami. Kazdé zadanie praktického cviCenia je okrem teoretického zddvodnenia a analyzy
doplnené bohatou obrazovou prilohou, dokumentujticou rozne polohy a pristupy tvorivého procesu.
e 2/ Tvorivy a kreativny proces - prakticka realizdcia zadanych tém - v ramci tohto bloku
sa predovsetkym zameriame na praktické overenie teoretickych poznatkov vnuatornej Struktry
a vyrazovych prvkov média fotografie. Formou osobného pristupu (pedagoég — Student) a
dostato¢ného Casového priestoru na konzulticie sa sustredime na tvorivy proces, analytické
myslenie, kreativitu a taktiez na technologické zvladnutie tém, postprodukciu a finalnu prezentaciu
semestralneho projektu.

Stru¢na osnova predmetu:

. Uvodné stretnutie, zadanie semestralnej témy

. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Prednaska o tvorivom procese

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Praktickd hodina

9. Konzultacie rozpracovania

10. Konzultacie rozpracovania

11. Praktické hodina

12. Dodato¢né konzultacie, evaluicia semestra

0N LN bW —

Odporiacana literatira:

1. Bate, D. (2023). Photography after Postmodernism; Barthes, Stieglitz and the Art of Memory.
Routledge.

2. Lancaric, P. (2023. Portrét: historické kontexty a tvorivé vychodiskd. FMK UCM.

3. Rubinstein, D. (2023). How Photography Changed Philosophy. Routledge

Taylor & Francis Group.

4. Wells, L. (2021). Photography: A Critical Introduction. Routledge.

5. Cotton, Ch. (2020). World of Art: The Photograph as Contemporary Art. Thames & Hudson.
6. Hirsch, R. (2017). Seizing the Light: A Social & Aesthetic History of Photography. Routledge.
7. Hlavag, L. (1989). Dejiny slovenskej fotografie. Osveta Martin.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 47

A

B

C

D

FX

abs

neabs

76.6

12.77

2.13

0.0

2.13

6.38

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Lancari¢, PhD.
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Datum poslednej zmeny: 20.06.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: ateliér uzitkovej fotografie II.
KUK/21md126/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Student mozZe ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

- 10 % hodnotenia tvori u¢ast’ na seminaroch (povolené st max. 3 absencie, pri $tudentoch s ISP
max. 50% z celkového poctu seminarov),

- 20% hodnotenia tvori konzultacia moodboardu a kreativneho konceptu (20 bodov),

- 30% hodnotenia tvori konzultacia rozpracovania (30 bodov),

- 40% hodnotenia tvori vypracovanie fotografii suvisiacich so semestralnou témou, finalna
prezentacia fotografického projektu a odovzdanie komplet materidlov (moodboard, anoticia,
autorska séria fotografii v tlacovej kvalite), kritéria hodnotenia (originalita konceptu, kreativita
fotografii).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s miniméalnymi
chybami <92 — 100 %>; B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s menSimi chybami <83 —
91 %>; C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74 — 82 %>; D 2,5 uspokojivo — dobré
vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65 — 73 %>; E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuja
minimalnym kritéridam <56 — 64 %>; FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje
vynaloZit’ este znaéné Usilie a mnozZstvo prace zo strany Studentky/Studenta <0 — 55 %>. Uspesné
absolvovanie predmetu podmieniuje tiez pravidelna ucast’ na vyucbe. Vyucba (alebo jej Cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

e Predmet je zamerany na zlepSenie teoreticko - praktickych zru¢nosti stivisiacich s komunikaciou
prostrednictvom fotografie. Cielom je Studentom odovzdat poznatky o moznostiach vizualnej
komunikacie, o sucasnom stave estetiky fotografie, o vnutornej Struktire média fotografie, jej
vyrazovych prvkoch a principoch, produkénej a postprodukénej zlozke tvorivého procesu.
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e CviCenie je zamerané aj na zvySenie kreativneho myslenia a tvorivosti Studentov. Vyucba
prebieha priamo vo fotografickom ateliéri. Lektor je pritomny pocas celého tvorivého procesu a
reflexivne riesi otazky suvisiace s fotografickou produkciou jednotlivych studentov.

Prednéaskovy cyklus je rozdeleny do dvoch blokov.

e 1/ Zakladné teoreticko-metodologické vychodiskd — v tomto vstupnom bloku sa posluchaci
obozndmia s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hl'adiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sucasnych trendov
diferenciacie vizualnych jazykov pouzivanych vo fotografii. V nadvédznosti na spomenuté
teoreticko-metodologické vychodiskd média fotografie sa oboznamia s konkrétnymi témami a
zadaniami. Kazdé zadanie praktického cviCenia je okrem teoretického zddvodnenia a analyzy
doplnené bohatou obrazovou prilohou, dokumentujticou rozne polohy a pristupy tvorivého procesu.
e 2/ Tvorivy a kreativny proces - prakticka realizdcia zadanych tém - v ramci tohto bloku
sa predovsetkym zameriame na praktické overenie teoretickych poznatkov vnuatornej Struktiry
a vyrazovych prvkov média fotografie. Formou osobného pristupu (pedagoég — Student) a
dostato¢ného Casového priestoru na konzulticie sa sustredime na tvorivy proces, analytické
myslenie, kreativitu a taktiez na technologické zvladnutie tém, postprodukciu a finalnu prezentaciu
semestralneho projektu.

Stru¢na osnova predmetu:

. Uvodné stretnutie, zadanie semestralnej témy

. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Prednaska o tvorivom procese

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Praktickd hodina

9. Konzultacie rozpracovania

10. Konzultacie rozpracovania

11. Praktické hodina

12. Dodato¢né konzultacie, evaluicia semestra

01N DN AW —

Odporiacana literatira:

1. Bate, D. (2023). Photography after Postmodernism; Barthes, Stieglitz and the Art of Memory.
Routledge.

2. Lancaric, P. (2023. Portrét: historické kontexty a tvorivé vychodiskd. FMK UCM.

3. Rubinstein, D. (2023). How Photography Changed Philosophy. Routledge

Taylor & Francis Group.

4. Wells, L. (2021). Photography: A Critical Introduction. Routledge.

5. Cotton, Ch. (2020). World of Art: The Photograph as Contemporary Art. Thames & Hudson.
6. Hirsch, R. (2017). Seizing the Light: A Social & Aesthetic History of Photography. Routledge.
7. Hlavag, L. (1989). Dejiny slovenskej fotografie. Osveta Martin.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 43

A B C D

FX

abs

neabs

53.49 16.28 20.93 4.65

2.33

2.33

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Lancari¢, PhD.

Datum poslednej zmeny: 20.06.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: ateliér uzitkovej fotografie III.
KUK/21md127/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Student mozZe ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

- 10 % hodnotenia tvori u¢ast’ na seminaroch (povolené st max. 3 absencie, pri $tudentoch s ISP
max. 50% z celkového poctu seminarov),

- 20% hodnotenia tvori konzultacia moodboardu a kreativneho konceptu (20 bodov),

- 30% hodnotenia tvori konzultacia rozpracovania (30 bodov),

- 40% hodnotenia tvori vypracovanie fotografii suvisiacich so semestralnou témou, finalna
prezentacia fotografického projektu a odovzdanie komplet materidlov (moodboard, anoticia,
autorska séria fotografii v tlacovej kvalite), kritéria hodnotenia (originalita konceptu, kreativita
fotografii).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s miniméalnymi
chybami <92 — 100 %>; B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s menSimi chybami <83 —
91 %>; C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74 — 82 %>; D 2,5 uspokojivo — dobré
vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65 — 73 %>; E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuja
minimalnym kritéridam <56 — 64 %>; FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje
vynaloZit’ este znaéné Usilie a mnozZstvo prace zo strany Studentky/Studenta <0 — 55 %>. Uspesné
absolvovanie predmetu podmieniuje tiez pravidelna ucast’ na vyucbe. Vyucba (alebo jej Cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

e Predmet je zamerany na zlepSenie teoreticko - praktickych zru¢nosti stivisiacich s komunikaciou
prostrednictvom fotografie. Cielom je Studentom odovzdat poznatky o moznostiach vizualnej
komunikacie, o sucasnom stave estetiky fotografie, o vnutornej Struktire média fotografie, jej
vyrazovych prvkoch a principoch, produkénej a postprodukénej zlozke tvorivého procesu.

e CviCenie je zamerané aj na zvysenie kreativneho myslenia a tvorivosti Studentov. Vyucba
prebieha priamo vo fotografickom ateliéri. Lektor je pritomny pocas celého tvorivého procesu a
reflexivne riesi otazky suvisiace s fotografickou produkciou jednotlivych Studentov.
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Prednéaskovy cyklus je rozdeleny do dvoch blokov.

e 1/ Zakladné teoreticko-metodologické vychodiskd — v tomto vstupnom bloku sa posluchaci
obozndmia s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hl'adiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sicasnych trendov
diferenciacie vizualnych jazykov pouzivanych vo fotografii. V nadvédznosti na spomenuté
teoreticko-metodologické vychodiskd média fotografie sa oboznamia s konkrétnymi témami a
zadaniami. Kazdé zadanie praktického cviCenia je okrem teoretického zddvodnenia a analyzy
doplnené bohatou obrazovou prilohou, dokumentujticou rozne polohy a pristupy tvorivého procesu.
e 2/ Tvorivy a kreativny proces - prakticka realizdcia zadanych tém - v ramci tohto bloku
sa predovsetkym zameriame na praktické overenie teoretickych poznatkov vnutornej Struktury
a vyrazovych prvkov média fotografie. Formou osobného pristupu (pedagoég — Student) a
dostato¢ného Casového priestoru na konzulticie sa sustredime na tvorivy proces, analytické
myslenie, kreativitu a taktiez na technologické zvladnutie tém, postprodukciu a finalnu prezentaciu
semestralneho projektu

Stru¢na osnova predmetu:

. Uvodné stretnutie, zadanie semestralnej témy

. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Prednaska o tvorivom procese

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Praktickd hodina

9. Konzultacie rozpracovania

10. Konzultacie rozpracovania

11. Praktické hodina

12. Dodato¢né konzultacie, evaluicia semestra

03N DN B W

Odporiacana literatira:

1. Bate, D. (2023). Photography after Postmodernism; Barthes, Stieglitz and the Art of Memory.
Routledge.

2. Lancaric, P. (2023. Portrét: historické kontexty a tvorivé vychodiskd. FMK UCM.

3. Rubinstein, D. (2023). How Photography Changed Philosophy. Routledge

Taylor & Francis Group.

4. Wells, L. (2021). Photography: A Critical Introduction. Routledge.

5. Cotton, Ch. (2020). World of Art: The Photograph as Contemporary Art. Thames & Hudson.
6. Hirsch, R. (2017). Seizing the Light: A Social & Aesthetic History of Photography. Routledge.
7. Hlavag, L. (1989). Dejiny slovenskej fotografie. Osveta Martin.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 24

A

B

C

D

FX

abs

neabs

75.0

20.83

0.0

0.0

4.17

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Lancari¢, PhD.
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Datum poslednej zmeny: 20.06.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ateliér uzitkovej fotografie I'V.
KUK/21md128/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Student mozZe ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

- 10 % hodnotenia tvori u¢ast’ na seminaroch (povolené st max. 3 absencie, pri $tudentoch s ISP
max. 50% z celkového poctu seminarov),

- 20% hodnotenia tvori konzultacia moodboardu a kreativneho konceptu (20 bodov),

- 30% hodnotenia tvori konzultacia rozpracovania (30 bodov),

- 40% hodnotenia tvori vypracovanie fotografii suvisiacich so semestralnou témou, finalna
prezentacia fotografického projektu a odovzdanie komplet materidlov (moodboard, anoticia,
autorska séria fotografii v tlacovej kvalite), kritéria hodnotenia (originalita konceptu, kreativita
fotografii).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s miniméalnymi
chybami <92 — 100 %>; B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s menSimi chybami <83 —
91 %>; C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74 — 82 %>; D 2,5 uspokojivo — dobré
vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65 — 73 %>; E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuja
minimalnym kritéridam <56 — 64 %>; FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje
vynaloZit’ este znaéné Usilie a mnozZstvo prace zo strany Studentky/Studenta <0 — 55 %>. Uspesné
absolvovanie predmetu podmieniuje tiez pravidelna ucast’ na vyucbe. Vyucba (alebo jej Cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

e Predmet je zamerany na zlepSenie teoreticko - praktickych zru¢nosti stivisiacich s komunikaciou
prostrednictvom fotografie. Cielom je Studentom odovzdat poznatky o moznostiach vizualnej
komunikacie, o sucasnom stave estetiky fotografie, o vnutornej Struktire média fotografie, jej
vyrazovych prvkoch a principoch, produkénej a postprodukénej zlozke tvorivého procesu.

e CviCenie je zamerané aj na zvysenie kreativneho myslenia a tvorivosti Studentov. Vyucba
prebieha priamo vo fotografickom ateliéri. Lektor je pritomny pocas celého tvorivého procesu a
reflexivne riesi otazky suvisiace s fotografickou produkciou jednotlivych Studentov.
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Prednéaskovy cyklus je rozdeleny do dvoch blokov.

e 1/ Zakladné teoreticko-metodologické vychodiskd — v tomto vstupnom bloku sa posluchaci
obozndmia s podstatou a vyznamom teorie fotografie z hl'adiska vnutornej Struktiry média
fotografie, vyvoja estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny, sicasnych trendov
diferenciacie vizualnych jazykov pouzivanych vo fotografii. V nadvédznosti na spomenuté
teoreticko-metodologické vychodiskd média fotografie sa oboznamia s konkrétnymi témami a
zadaniami. Kazdé zadanie praktického cviCenia je okrem teoretického zddvodnenia a analyzy
doplnené bohatou obrazovou prilohou, dokumentujticou rozne polohy a pristupy tvorivého procesu.
e 2/ Tvorivy a kreativny proces - prakticka realizdcia zadanych tém - v ramci tohto bloku
sa predovsetkym zameriame na praktické overenie teoretickych poznatkov vnutornej Struktury
a vyrazovych prvkov média fotografie. Formou osobného pristupu (pedagoég — Student) a
dostato¢ného Casového priestoru na konzulticie sa sustredime na tvorivy proces, analytické
myslenie, kreativitu a taktiez na technologické zvladnutie tém, postprodukciu a finalnu prezentaciu
semestralneho projektu

Stru¢na osnova predmetu:

. Uvodné stretnutie, zadanie semestralnej témy

. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Teoretické - praktické vychodiska k semestralnej téme
. Prednaska o tvorivom procese

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Konzultacie konceptov a moodboardov

. Praktickd hodina

9. Konzultacie rozpracovania

10. Konzultacie rozpracovania

11. Praktické hodina

12. Dodato¢né konzultacie, evaluicia semestra

0N LN bW —

Odporiacana literatira:

1. Bate, D. (2023). Photography after Postmodernism; Barthes, Stieglitz and the Art of Memory.
Routledge.

2. Lancaric, P. (2023. Portrét: historické kontexty a tvorivé vychodiskd. FMK UCM.

3. Rubinstein, D. (2023). How Photography Changed Philosophy. Routledge

Taylor & Francis Group.

4. Wells, L. (2021). Photography: A Critical Introduction. Routledge.

5. Cotton, Ch. (2020). World of Art: The Photograph as Contemporary Art. Thames & Hudson.
6. Hirsch, R. (2017). Seizing the Light: A Social & Aesthetic History of Photography. Routledge.
7. Hlavag, L. (1989). Dejiny slovenskej fotografie. Osveta Martin.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:
K absolvovaniu predmetu nie je potrebné vlastnit’ digitalnu zrkladlovku, ale sta¢i akykol'vek
fotoaparat. Pripadne aj fotoaparat v mobilnom telefone.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 23

A B C D E FX abs neabs

52.17 43.48 0.0 0.0 4.35 0.0 0.0 0.0
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Vyuéujuci: Mgr. Peter Lancari¢, PhD.

Datum poslednej zmeny: 20.06.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: ateliér zurnalistiky - print a online I.
KMASK/21md157/2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre tspesné absolvovanie predmetu musia Studenti odovzdat pocas semestra (vynimocne i
skaskového obdobia) 4 rézne novinarske obsahy, ktoré spracovali podla instrukcii svojho
supervizora, veduceho ateliéru alebo $éfredaktora ¢i editora. Ide o tematické, zZanrové a obsahové
zameranie medialneho obsahu, ktoré musia nasledovat. Obsah musi byt odovzdany na zéklade
internych insStrukcii a zasad Casopisu Atteliér v systéme Wordpress so vSetkymi nalezitost'ami
(viacer¢ titulky, perex, SEO, fotograficky materidl a mnoho iného) v dohodnutom termine. V
pripade chyb v odovzdanych obsahoch, ich musia opravit' v o najkratSom ¢ase. Studenti sa
tiez musia pravidelne zucastiiovat redakénych porad (povolené absencie su dve), na ktorych
prichddzaju s vlastnymi napadmi na spracovanie témy a taktiez musia aspon trikrat podat’ spatni
vizbu k tvorbe svojich kolegov. V pripade, ze Studenti v rdmci predmetu posobia ako editori,
musia v stanovenom termine redigovat medialne obsahy a pripomienkovat’ ich autorom, resp.
im davat’ spitnu vézbu. Pocet zavisi od mnozstva autorov, ktori v rdmci predmetu pisu. Okrem
iného by mali editori komunikovat’ s autorom a usmeriiovat’ ich. Editori taktiez musia aspon
trikrat podat’ spitnt vizbu k tvorbe svojich kolegov. Studenti sa tiez musia pravidelne zi¢astiovat’
redakénych porad, povolené absencie su dve. Na predmete pdsobia aj grafici, ktori sa venuju
zalamovaniu printovej verzie ¢asopisu. Pre uspesné absolvovanie predmetu musia pocas semestra
1 skaskového obdobia zalomit’ vopred dany pocet ¢lankov v pozadovanej kvalite v stanovenom
termine uzavierky, pri¢com musia nasledovat’ grafické zdsady a vizualnu identitu ¢asopisu. Okrem
toho musia vediet’ zapracovat’ pripomienky $éfgrafika v ¢o najkratSom case. Grafici taktiez musia
asponi trikrat podat’ spitni vizbu k tvorbe svojich kolegov. Studenti sa tieZ musia pravidelne
zucastnovat’ redakénych porad, povolené absencie su dve. Na predmete tiez Studenti funguju ako
social media manazéri, ktorych tllohou je pocas semestra i skuskového obdobia spravovat’ socialne
siete magazinu Atteliér, vytvarat’ kampane a kreativu okolo obsahu na socidlnych sietach. Musia
komunikovat’ so $éfredaktorkou a aktivne prichadzat’ s ndpadmi na zlepSenie. PoCas semestra
tiez musia vytvorit poZadovany pocet newslettrov a odoslat’ ich odoberatelom. Studenti sa tiez
musia pravidelne zucastnovat’ redakénych porad, povolené absencie su dve. Jednotlivé zadania st
hodnotené priebezne, pricom za kazdé zadanie mdze dostat’ Student 25 bodov. Plny pocet bodov
je 100, ¢o predstavuje 100 %. Pri hodnoteni jednotlivych zadani sa hodnoti kvalita novinarskeho
spracovania, tematicka originalita, komunikacia s editorom/supervizorom/$éfgrafikom a miera
zapracovania pripomienok od supervizora/editora/Séfgrafika a séfredaktora. Zaverecna hodnotiaca
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stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %> B 1,5
vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0 dobre — vcelku dobré,
priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré¢ vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné
chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridam <56-64 %> FX
4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte znacné usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %> Hodnotenie je nastavené nasledovne: 25 % hodnotenia tvori
kvalita odovzdanych medidlnych obsahov 25 % hodnotenia zohl'adiiuje odovzdanie vsetkych
pozadovanych medialnych obsahov podla dohody 25 % hodnotenia tvori aktivna ucast’ na
redakénych poradach - napady a feedback 25 % hodnotenia tvori pravidelna ucast’ na redakénych
poradach (max. dve absencie)

Vysledky vzdeliavania:

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskavaju tieto vedomosti, schopnosti,
zru¢nosti, kompetencie: poznaju Strukturu redakcie a proces redigovania, dokazu vymysliet
tematicky zaujimavé obsahy na novindrske spracovanie, vedia analyzovat' novinarske texty
a podat’ spitnil vdzbu na medidlne obsahy z novinarskeho hladiska, dokdzu vybranu tému
spracovat’ v réznych zanrovych druhoch: sprava, komentar, reportaz, analyza, interview, podcast,
videorozhovor, infografika, listicle, newsletter, dokazu redigovat cudzie texty, a to najmi zo
Stylistického, gramatického, obsahového a informacného hladiska, vedia publikovat’” medidlne
obsahy v redak¢nom systéme WordPress a v systéme Anchor uréenom na podcasty, ovladaja
zaklady SEO, vedia zalamovat’ novinarske obsahy predovsetkym v programe InDesign a ovladaja
zakladné grafické pravidla, ktoré sa tykaju nalievania textov, prace s fotografiami, grafického
spracovania infografik a vedia aplikovat’ grafické nuansy typické pre ¢asopisy, dokazu vybrat’ alebo
pripravit’ fotograficky a iny vizualny material potrebny k medialnym obsahom, dokazu premyslat’
o medialnych obsahoch v kontexte socidlnych sieti, dokdzu pripravovat multiplatformové
zurnalistické obsahy pre printové i onlinové média, znacne si posilnia komunikacné schopnosti,
naucia sa pracovat’ v time, dokdzu akceptovat’ spatnt vizbu a aplikovat’ ju v d’alSej novinarske;j
¢innosti, rozsiria si obzory tykajlice sa diania v spolo¢nosti, vedia pracovat’ v redakénom kolektive.

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet je prierezovy a otvoreny pre vsetky ro¢niky. Priméarne funguje ako redakcia, ktora
publikuje obsah na stranku www.attelier.sk a tiez v printovej verzii v mesaéniku Atteliér. Redakcia
je rozdelena na juniorov a seniorov. Juniori su Studenti, ktori maju predmet prvykrat a potrebuju sa
naucit’ tvorbu zakladnych zurnalistickych zanrov. Kazdy juniorsky Student mé supervizora, ktory s
nim komunikuje aj mimo hodin a usmerfiuje ho a dava spétnti vizbu. Seniori su reguldrni ¢lenovia
redakcie, ktori absolvovali juniorsky roc¢nik a ktori pracuju v ramci systému uzavierok a ich texty
su ur¢ené na web i do printu. Z toho dévodu existuju dve osnovy predmetu. Velka Cast’ prace sa
odohrava mimo redak¢énych porad, pricom Studenti piSu, hl'adaju informacie, rediguji a zalamuja
texty a predovSetkym medzi sebou komunikuju. JUNIORI: Komentéar: Obsahové a formalne
spracovanie. Komentar: Tematické spracovanie. Komentar: Spétnd vizba. Podcast: Obsahové a
formalne spracovanie. Podcast: Tematické spracovanie. Atteliér event: Prakticky workshop alebo
novinarska diskusia. Spitné vizba: Podcast. Rozsirena sprava: Obsahové a formalne spracovanie.
Rozsirena sprava: Tematické spracovanie. RozSirena sprava: Spétna vézba. Spracovanie témy
bez zanrového uréenia. Spétnd vizba. SENIORI: Redakéna porada 1: Vyber tém a usmernenie
k spdsobu ich spracovania. Redak¢nd porada 2: Spétna vézba k 4. vydaniu casopisu. Redak¢na
porada 3: Kontrola plnenia tloh z predoslej redak¢énej porady. Redakénd porada 4: Vyber tém a
usmernenie k spdsobu ich spracovania. Redakéné porada 5: Spitnd vézba k 5. vydaniu ¢asopisu.
Atteliér event: Prakticky workshop alebo novinarska diskusia. Redak¢éné porada 6: Kontrola plnenia
uloh z predoslej redakénej porady. Redakéné porada 7: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich
spracovania. Redak¢na porada 8: Spétna vizba k 6. vydaniu ¢asopisu. Redakéné porada 9: Kontrola
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plnenia uloh z predoslej redak¢nej porady. Redakéné porada 10: Vyber tém a usmernenie k sposobu
ich spracovania. Redak¢nd porada 11: Spitnd vézba k 7. vydaniu casopisu.* *Grafici pracuju
simultanne, pri¢om spolo¢ne zalamuju a davaju si spatna vézbu

Odporiacana literatira:

Krajéovi¢, P., Radosinska, J. & ViSnovsky, J. (2021). Slovnik vybranych pojmov s masmediélnej
a marketingovej komunikacie. FMK UCM v Trnave.

Pravdové, H. & Ungerova, M. (2018). Periodical Press and Media in the Online Environment :
specialized academic textbook in English [Periodicka tla¢ a média v onlinovom prostredi,
Specializovana akademicka ucebnica v angli¢tine]. FMK UCM v Trnave.

Ron¢akova, T. (2019). Zurnalistické zénre. Verbum.

Struharik, F. (2022). Co je nového v médiich? Nova beseda.

Svecova, M. (2017). Webova zurnalistika. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 26

A B C D E FX abs neabs

61.54 23.08 11.54 3.85 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Eva Kramara Jonisovéa, PhD., Mgr. Branislav
Oprala, PhD.

Datum poslednej zmeny: 18.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: ateliér zurnalistiky - print a online II.
KMASK/21md158/2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre tspesné absolvovanie predmetu musia Studenti odovzdat pocas semestra (vynimocne i
skaskového obdobia) 4 rézne novinarske obsahy, ktoré spracovali podla instrukcii svojho
supervizora, veduceho ateliéru alebo $éfredaktora ¢i editora. Ide o tematické, zZanrové a obsahové
zameranie medialneho obsahu, ktoré musia nasledovat. Obsah musi byt odovzdany na zéklade
internych insStrukcii a zasad Casopisu Atteliér v systéme Wordpress so vSetkymi nalezitost'ami
(viacer¢ titulky, perex, SEO, fotograficky materidl a mnoho iného) v dohodnutom termine. V
pripade chyb v odovzdanych obsahoch, ich musia opravit' v o najkratSom ¢ase. Studenti sa
tiez musia pravidelne zucastiiovat redakénych porad (povolené absencie su dve), na ktorych
prichddzaju s vlastnymi napadmi na spracovanie témy a taktiez musia aspon trikrat podat’ spatni
vizbu k tvorbe svojich kolegov.

V pripade, ze Studenti v ramci predmetu pdsobia ako editori, musia v stanovenom termine redigovat’
medialne obsahy a pripomienkovat’ ich autorom, resp. im dévat’ spitnu védzbu. Pocet zavisi od
mnozstva autorov, ktori v ramci predmetu pisu. Okrem iného by mali editori komunikovat’ s
autorom a usmernovat ich. Editori taktiez musia aspon trikrat podat’ spatna vézbu k tvorbe svojich
kolegov. Studenti sa tieZ musia pravidelne zacastiovat’ redakénych porad, povolené absencie st
dve.

Na predmete posobia aj grafici, ktori sa venuji zalamovaniu printovej verzie ¢asopisu. Pre Gispesné
absolvovanie predmetu musia pocas semestra i skuskového obdobia zalomit’ vopred dany pocet
¢lankov v pozadovanej kvalite v stanovenom termine uzavierky, pricom musia nasledovat’ grafické
zasady a vizudlnu identitu ¢asopisu. Okrem toho musia vediet’ zapracovat’ pripomienky $éfgrafika v
¢o najkratSom Case. Grafici taktiez musia aspon trikrat podat’ spatna vazbu k tvorbe svojich kolegov.
Studenti sa tiez musia pravidelne zucastiiovat’ redakénych porad, povolené absencie st dve.

Na predmete tiez Studenti funguji ako social media manazéri, ktorych ulohou je pocas semestra
1 skuskového obdobia spravovat’ socialne siete magazinu Atteliér, vytvarat kampane a kreativu
okolo obsahu na socidlnych sietach. Musia komunikovat so $éfredaktorkou a aktivne prichddzat s
napadmi na zlepSenie. Po¢as semestra tiez musia vytvorit’ pozadovany pocet newslettrov a odoslat’
ich odoberatelom. Studenti sa tiez musia pravidelne zucastiiovat’ redakénych porad, povolené
absencie su dve.

Jednotlivé zadania st hodnotené priebezne, pricom za kazdé zadanie moze dostat’ Student 25 bodov.
Plny pocet bodov je 100, ¢o predstavuje 100 %. Pri hodnoteni jednotlivych zadani sa hodnoti
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kvalita novinarskeho spracovania, tematicka originalita, komunikacia s editorom/supervizorom/
Séfgrafikom a miera zapracovania pripomienok od supervizora/editora/séfgrafika a Séfredaktora.
Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami
<92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Hodnotenie je nastavené nasledovne:

25 % hodnotenia tvori kvalita odovzdanych medidlnych obsahov

25 % hodnotenia zohl'adnuje odovzdanie vSetkych pozadovanych medidlnych obsahov podla
dohody

25 % hodnotenia tvori aktivna ucast’ na redakénych poradach - ndpady a feedback

25 % hodnotenia tvori pravidelna ucast’ na redakénych poradach (max. dve absencie)

Vysledky vzdeliavania:

Vysledky vzdelavania:

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskavaju tieto vedomosti, schopnosti,
zru¢nosti, kompetencie:

poznaju strukturu redakcie a proces redigovania,

dokazu vymysliet’ tematicky zaujimavé obsahy na novinarske spracovanie,

vedia analyzovat novinarske texty a podat’ spétnii vizbu na medialne obsahy z novinarskeho
hladiska,

dokazu vybrant tému spracovat’ v roznych zanrovych druhoch: sprava, komentar, reportdz, analyza,
interview, podcast, videorozhovor, infografika, listicle, newsletter,

dokazu redigovat’ cudzie texty, a to najmi zo Stylistického, gramatického, obsahového a
informacéného hl'adiska,

vedia publikovat’ medidlne obsahy v redakénom systéme WordPress a v systéme Anchor ur¢enom
na podcasty,

ovladaju zaklady SEO,

vedia zalamovat’ novinarske obsahy predovsetkym v programe InDesign a ovladaju zakladné
grafické pravidla, ktoré sa tykaju nalievania textov, prace s fotografiami, grafického spracovania
infografik a vedia aplikovat’ grafické nuansy typické pre asopisy,

dokazu vybrat alebo pripravit fotograficky a iny vizualny material potrebny k medidlnym obsahom,
dokazu premyslat’ o medidlnych obsahoch v kontexte socialnych sieti,

dokazu pripravovat’ multiplatformové Zurnalistické obsahy pre printové i onlinové média,

znacne si posilnia komunikac¢né schopnosti,

naucia sa pracovat’ v time,

dokazu akceptovat’ spatnt vizbu a aplikovat’ ju v d’alSej novinarskej ¢innosti,

rozsiria si obzory tykajuce sa diania v spoloc¢nosti,

vedia pracovat’ v redakénom kolektive.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet je prierezovy a otvoreny pre vsetky ro¢niky. Priméarne funguje ako redakcia, ktora
publikuje obsah na stranku www.attelier.sk a tiez v printovej verzii v mesaéniku Atteliér. Redakcia
je rozdelena na juniorov a seniorov. Juniori st Studenti, ktori maji predmet prvykrat a potrebuju sa
naucit’ tvorbu zakladnych zurnalistickych zanrov. Kazdy juniorsky Student mé supervizora, ktory s
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nim komunikuje aj mimo hodin a usmeriiuje ho a dava spétnti vizbu. Seniori su reguldrni ¢lenovia
redakcie, ktori absolvovali juniorsky roc¢nik a ktori pracuju v ramci systému uzavierok a ich texty
su ur¢ené na web i do printu. Z toho dévodu existuju dve osnovy predmetu. Velka Cast’ prace sa
odohrava mimo redak¢énych porad, pricom Studenti pisu, hl'adaju informacie, rediguji a zalamuja
texty a predovsetkym medzi sebou komunikuju.

JUNIORI:

Komentar: Obsahové a formalne spracovanie.

Komentar: Tematické spracovanie.

Komentar: Spitna vizba.

Podcast: Obsahové a formalne spracovanie.

Podcast: Tematické spracovanie.

Atteliér event: Prakticky workshop alebo novinarska diskusia.

Spétna vézba: Podcast.

Rozsirena sprava: Obsahové a formalne spracovanie.

Rozsirena sprava: Tematické spracovanie.

Rozsirena sprava: Spitna vézba.

Spracovanie témy bez zanrového urcenia.

Spétna vézba.

SENIORI:

Redakéna porada 1: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich spracovania.

Redak¢na porada 2: Spitna vizba k 4. vydaniu Casopisu.

Redakéna porada 3: Kontrola plnenia uloh z predoslej redakcnej porady.

Redakéna porada 4: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich spracovania.

Redak¢na porada 5: Spitna vizba k 5. vydaniu Casopisu.

Atteliér event: Prakticky workshop alebo novinarska diskusia.

Redakéna porada 6: Kontrola plnenia uloh z predoslej redakcnej porady.

Redakéna porada 7: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich spracovania.

Redak¢na porada 8: Spitna vizba k 6. vydaniu Casopisu.

Redakéna porada 9: Kontrola plnenia tloh z predoslej redakcnej porady.

Redakéna porada 10: Vyber tém a usmernenie k sposobu ich spracovania.

Redak¢na porada 11: Spitna vizba k 7. vydaniu ¢asopisu.*

*QGrafici pracuju simultanne, pricom spolo¢ne zalamuju a davaju si spitnu vizbu

Odporiacana literatira:

Krajéovi¢, P., Radosinska, J. & ViSnovsky, J. (2021). Slovnik vybranych pojmov s masmediélnej
a marketingovej komunikacie. FMK UCM v Trnave.

Pravdové, H. & Ungerova, M. (2018). Periodical Press and Media in the Online Environment :
specialized academic textbook in English [Periodicka tla¢ a média v onlinovom prostredi,
Specializovana akademicka ucebnica v angli¢tine]. FMK UCM v Trnave.

Ron¢akova, T. (2019). Zurnalistické zénre. Verbum.

Struharik, F. (2022). Co je nového v médiich? Nova beseda.

Svecova, M. (2017). Webova zurnalistika. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 25

A B

C

D

E

FX

abs

neabs

72.0 12.0

4.0

8.0

4.0

0.0

0.0

0.0

Vyué&ujiici: Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Eva Kramara Jonisova, PhD., Mgr. Branislav

Oprala, PhD., Mgr. Simona Tomkova

Datum poslednej zmeny: 18.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: ateliér zurnalistiky - print a online III.
KMASK/21md159/2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre tspesné absolvovanie predmetu musia Studenti odovzdat pocas semestra (vynimocne i
skaskového obdobia) 4 rézne novinarske obsahy, ktoré spracovali podla instrukcii svojho
supervizora, veduceho ateliéru alebo $éfredaktora ¢i editora. Ide o tematické, zZanrové a obsahové
zameranie medialneho obsahu, ktoré musia nasledovat. Obsah musi byt odovzdany na zéklade
internych insStrukcii a zasad Casopisu Atteliér v systéme Wordpress so vSetkymi nalezitost'ami
(viacer¢ titulky, perex, SEO, fotograficky materidl a mnoho iného) v dohodnutom termine. V
pripade chyb v odovzdanych obsahoch, ich musia opravit' v o najkratSom ¢ase. Studenti sa
tiez musia pravidelne zucastiiovat redakénych porad (povolené absencie su dve), na ktorych
prichddzaju s vlastnymi napadmi na spracovanie témy a taktiez musia aspon trikrat podat’ spatni
vizbu k tvorbe svojich kolegov. V pripade, ze Studenti v rdmci predmetu posobia ako editori,
musia v stanovenom termine redigovat medialne obsahy a pripomienkovat’ ich autorom, resp.
im davat’ spitnu vézbu. Pocet zavisi od mnozstva autorov, ktori v rdmci predmetu pisu. Okrem
iného by mali editori komunikovat’ s autorom a usmeriiovat’ ich. Editori taktiez musia aspon
trikrat podat’ spitnt vizbu k tvorbe svojich kolegov. Studenti sa tiez musia pravidelne zi¢astiovat’
redakénych porad, povolené absencie su dve. Na predmete pdsobia aj grafici, ktori sa venuju
zalamovaniu printovej verzie ¢asopisu. Pre uspesné absolvovanie predmetu musia pocas semestra
1 skaskového obdobia zalomit’ vopred dany pocet ¢lankov v pozadovanej kvalite v stanovenom
termine uzavierky, pri¢com musia nasledovat’ grafické zdsady a vizualnu identitu ¢asopisu. Okrem
toho musia vediet’ zapracovat’ pripomienky $éfgrafika v ¢o najkratSom case. Grafici taktiez musia
asponi trikrat podat’ spitni vizbu k tvorbe svojich kolegov. Studenti sa tieZ musia pravidelne
zucastnovat’ redakénych porad, povolené absencie su dve. Na predmete tiez Studenti funguju ako
social media manazéri, ktorych tllohou je pocas semestra i skuskového obdobia spravovat’ socialne
siete magazinu Atteliér, vytvarat’ kampane a kreativu okolo obsahu na socidlnych sietach. Musia
komunikovat’ so $éfredaktorkou a aktivne prichadzat’ s ndpadmi na zlepSenie. PoCas semestra
tiez musia vytvorit poZadovany pocet newslettrov a odoslat’ ich odoberatelom. Studenti sa tiez
musia pravidelne zucastnovat’ redakénych porad, povolené absencie su dve. Jednotlivé zadania st
hodnotené priebezne, pricom za kazdé zadanie mdze dostat’ Student 25 bodov. Plny pocet bodov
je 100, ¢o predstavuje 100 %. Pri hodnoteni jednotlivych zadani sa hodnoti kvalita novinarskeho
spracovania, tematicka originalita, komunikacia s editorom/supervizorom/$éfgrafikom a miera
zapracovania pripomienok od supervizora/editora/Séfgrafika a séfredaktora. Zaverecna hodnotiaca
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stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %> B 1,5
vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0 dobre — vcelku dobré,
priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré¢ vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné
chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridam <56-64 %> FX
4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte znacné usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %> Hodnotenie je nastavené nasledovne: 25 % hodnotenia tvori
kvalita odovzdanych medidlnych obsahov 25 % hodnotenia zohl'adiiuje odovzdanie vsetkych
pozadovanych medialnych obsahov podla dohody 25 % hodnotenia tvori aktivna ucast’ na
redakénych poradach - napady a feedback 25 % hodnotenia tvori pravidelna ucast’ na redakénych
poradach (max. dve absencie)

Vysledky vzdeliavania:

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskavaju tieto vedomosti, schopnosti,
zru¢nosti, kompetencie: poznaju Strukturu redakcie a proces redigovania, dokazu vymysliet
tematicky zaujimavé obsahy na novindrske spracovanie, vedia analyzovat' novinarske texty
a podat’ spitnil vdzbu na medidlne obsahy z novinarskeho hladiska, dokdzu vybranu tému
spracovat’ v réznych zanrovych druhoch: sprava, komentar, reportaz, analyza, interview, podcast,
videorozhovor, infografika, listicle, newsletter, dokazu redigovat cudzie texty, a to najmi zo
Stylistického, gramatického, obsahového a informacného hladiska, vedia publikovat’” medidlne
obsahy v redak¢nom systéme WordPress a v systéme Anchor uréenom na podcasty, ovladaja
zaklady SEO, vedia zalamovat’ novinarske obsahy predovsetkym v programe InDesign a ovladaja
zakladné grafické pravidla, ktoré sa tykaju nalievania textov, prace s fotografiami, grafického
spracovania infografik a vedia aplikovat’ grafické nuansy typické pre ¢asopisy, dokazu vybrat’ alebo
pripravit’ fotograficky a iny vizualny material potrebny k medialnym obsahom, dokazu premyslat’
o medialnych obsahoch v kontexte socidlnych sieti, dokdzu pripravovat multiplatformové
zurnalistické obsahy pre printové i onlinové média, znacne si posilnia komunikacné schopnosti,
naucia sa pracovat’ v time, dokdzu akceptovat’ spatnt vizbu a aplikovat’ ju v d’alSej novinarske;j
¢innosti, rozsiria si obzory tykajlice sa diania v spolo¢nosti, vedia pracovat’ v redakénom kolektive.

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet je prierezovy a otvoreny pre vsetky ro¢niky. Priméarne funguje ako redakcia, ktora
publikuje obsah na stranku www.attelier.sk a tiez v printovej verzii v mesaéniku Atteliér. Redakcia
je rozdelena na juniorov a seniorov. Juniori su Studenti, ktori maju predmet prvykrat a potrebuju sa
naucit’ tvorbu zakladnych zurnalistickych zanrov. Kazdy juniorsky Student mé supervizora, ktory s
nim komunikuje aj mimo hodin a usmerfiuje ho a dava spétnti vizbu. Seniori su reguldrni ¢lenovia
redakcie, ktori absolvovali juniorsky roc¢nik a ktori pracuju v ramci systému uzavierok a ich texty
su ur¢ené na web i do printu. Z toho dévodu existuju dve osnovy predmetu. Velka Cast’ prace sa
odohrava mimo redak¢énych porad, pricom Studenti piSu, hl'adaju informacie, rediguji a zalamuja
texty a predovSetkym medzi sebou komunikuju. JUNIORI: Komentéar: Obsahové a formalne
spracovanie. Komentar: Tematické spracovanie. Komentar: Spétnd vizba. Podcast: Obsahové a
formalne spracovanie. Podcast: Tematické spracovanie. Atteliér event: Prakticky workshop alebo
novinarska diskusia. Spitné vizba: Podcast. Rozsirena sprava: Obsahové a formalne spracovanie.
Rozsirena sprava: Tematické spracovanie. RozSirena sprava: Spétna vézba. Spracovanie témy
bez zanrového uréenia. Spétnd vizba. SENIORI: Redakéna porada 1: Vyber tém a usmernenie
k spdsobu ich spracovania. Redak¢nd porada 2: Spétna vézba k 4. vydaniu casopisu. Redak¢na
porada 3: Kontrola plnenia tloh z predoslej redak¢énej porady. Redakénd porada 4: Vyber tém a
usmernenie k spdsobu ich spracovania. Redakéné porada 5: Spitnd vézba k 5. vydaniu ¢asopisu.
Atteliér event: Prakticky workshop alebo novinarska diskusia. Redak¢éné porada 6: Kontrola plnenia
uloh z predoslej redakénej porady. Redakéné porada 7: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich
spracovania. Redak¢na porada 8: Spétna vizba k 6. vydaniu ¢asopisu. Redakéné porada 9: Kontrola
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plnenia uloh z predoslej redak¢nej porady. Redakéné porada 10: Vyber tém a usmernenie k sposobu
ich spracovania. Redak¢nd porada 11: Spitnd vézba k 7. vydaniu casopisu.* *Grafici pracuju
simultanne, pri¢om spolo¢ne zalamuju a davaju si spatna vézbu

Odporiacana literatira:

Krajéovi¢, P., Radosinska, J. & ViSnovsky, J. (2021). Slovnik vybranych pojmov s masmediélnej
a marketingovej komunikacie. FMK UCM v Trnave.

Pravdové, H. & Ungerova, M. (2018). Periodical Press and Media in the Online Environment :
specialized academic textbook in English [Periodicka tla¢ a média v onlinovom prostredi,
Specializovana akademicka ucebnica v angli¢tine]. FMK UCM v Trnave.

Ron¢akova, T. (2019). Zurnalistické zénre. Verbum.

Struharik, F. (2022). Co je nového v médiich? Nova beseda.

Svecova, M. (2017). Webova zurnalistika. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:
Harmonogram vyucby: Vyucba prebieha pocas semestra jedenkrat za tyzden (2x45 minut).

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 15

A B C D E FX abs neabs

73.33 20.0 6.67 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Eva Kramara Jonisovéa, PhD., Mgr. Branislav
Oprala, PhD.

Datum poslednej zmeny: 18.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: ateliér zurnalistiky - print a online I'V.
KMASK/21md160/2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre tspesné absolvovanie predmetu musia Studenti odovzdat pocas semestra (vynimocne i
skaskového obdobia) 4 rézne novinarske obsahy, ktoré spracovali podla instrukcii svojho
supervizora, veduceho ateliéru alebo $éfredaktora ¢i editora. Ide o tematické, zZanrové a obsahové
zameranie medialneho obsahu, ktoré musia nasledovat. Obsah musi byt odovzdany na zéklade
internych insStrukcii a zasad Casopisu Atteliér v systéme Wordpress so vSetkymi nalezitost'ami
(viacer¢ titulky, perex, SEO, fotograficky materidl a mnoho iného) v dohodnutom termine. V
pripade chyb v odovzdanych obsahoch, ich musia opravit' v o najkratSom ¢ase. Studenti sa
tiez musia pravidelne zucastiiovat redakénych porad (povolené absencie su dve), na ktorych
prichddzaju s vlastnymi napadmi na spracovanie témy a taktiez musia aspon trikrat podat’ spatni
vizbu k tvorbe svojich kolegov.

V pripade, ze Studenti v ramci predmetu pdsobia ako editori, musia v stanovenom termine redigovat’
medialne obsahy a pripomienkovat’ ich autorom, resp. im dévat’ spitnu védzbu. Pocet zavisi od
mnozstva autorov, ktori v ramci predmetu pisu. Okrem iného by mali editori komunikovat’ s
autorom a usmernovat ich. Editori taktiez musia aspon trikrat podat’ spatna vézbu k tvorbe svojich
kolegov. Studenti sa tieZ musia pravidelne zacastiovat’ redakénych porad, povolené absencie st
dve.

Na predmete posobia aj grafici, ktori sa venuji zalamovaniu printovej verzie ¢asopisu. Pre Gispesné
absolvovanie predmetu musia pocas semestra i skuskového obdobia zalomit’ vopred dany pocet
¢lankov v pozadovanej kvalite v stanovenom termine uzavierky, pricom musia nasledovat’ grafické
zasady a vizudlnu identitu ¢asopisu. Okrem toho musia vediet’ zapracovat’ pripomienky $éfgrafika v
¢o najkratSom Case. Grafici taktiez musia aspon trikrat podat’ spatna vazbu k tvorbe svojich kolegov.
Studenti sa tiez musia pravidelne zucastiiovat’ redakénych porad, povolené absencie st dve.

Na predmete tiez Studenti funguji ako social media manazéri, ktorych ulohou je pocas semestra
1 skuskového obdobia spravovat’ socialne siete magazinu Atteliér, vytvarat kampane a kreativu
okolo obsahu na socidlnych sietach. Musia komunikovat so $éfredaktorkou a aktivne prichddzat s
napadmi na zlepSenie. Po¢as semestra tiez musia vytvorit’ pozadovany pocet newslettrov a odoslat’
ich odoberatelom. Studenti sa tiez musia pravidelne zucastiiovat’ redakénych porad, povolené
absencie su dve.

Jednotlivé zadania st hodnotené priebezne, pricom za kazdé zadanie moze dostat’ Student 25 bodov.
Plny pocet bodov je 100, ¢o predstavuje 100 %. Pri hodnoteni jednotlivych zadani sa hodnoti
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kvalita novinarskeho spracovania, tematicka originalita, komunikacia s editorom/supervizorom/
Séfgrafikom a miera zapracovania pripomienok od supervizora/editora/séfgrafika a Séfredaktora.
Stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Hodnotenie je nastavené nasledovne:

25 % hodnotenia tvori kvalita odovzdanych medidlnych obsahov

25 % hodnotenia zohl'adnuje odovzdanie vSetkych pozadovanych medidlnych obsahov podla
dohody

25 % hodnotenia tvori aktivna ucast’ na redakénych poradach - ndpady a feedback

25 % hodnotenia tvori pravidelna ucast’ na redakénych poradach (max. dve absencie)

Vysledky vzdeliavania:

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskavaju tieto vedomosti, schopnosti,
zru¢nosti, kompetencie:

poznaju strukturu redakcie a proces redigovania,

dokazu vymysliet’ tematicky zaujimavé obsahy na novinarske spracovanie,

vedia analyzovat novinarske texty a podat’ spétnii vizbu na medialne obsahy z novinarskeho
hladiska,

dokazu vybranti tému spracovat v roznych zanrovych druhoch: sprava, komentar, reportdz, analyza,
interview, podcast, videorozhovor, infografika, listicle, newsletter,

dokazu redigovat’ cudzie texty, a to najmi zo Stylistického, gramatického, obsahového a
informacéného hl'adiska,

vedia publikovat’ medidlne obsahy v redakénom systéme WordPress a v systéme Anchor ur¢enom
na podcasty,

ovladaju zaklady SEO,

vedia zalamovat’ novinarske obsahy predovsetkym v programe InDesign a ovladaju zakladné
grafické pravidla, ktoré sa tykaju nalievania textov, prace s fotografiami, grafického spracovania
infografik a vedia aplikovat’ grafické nuansy typické pre asopisy,

dokazu vybrat alebo pripravit fotograficky a iny vizualny material potrebny k medidlnym obsahom,
dokazu premyslat’ o medidlnych obsahoch v kontexte socialnych sieti,

dokazu pripravovat’ multiplatformové Zurnalistické obsahy pre printové i onlinové média,

znacne si posilnia komunikac¢né schopnosti,

naucia sa pracovat’ v time,

dokazu akceptovat’ spatnt vizbu a aplikovat’ ju v d’alSej novinarskej ¢innosti,

rozsiria si obzory tykajuce sa diania v spoloc¢nosti,

vedia pracovat’ v redakénom kolektive.

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet je prierezovy a otvoreny pre vsetky rocniky. Priméarne funguje ako redakcia, ktora
publikuje obsah na stranku www.attelier.sk a tiez v printovej verzii v mesaéniku Atteliér. Redakcia
je rozdelena na juniorov a seniorov. Juniori su Studenti, ktori maju predmet prvykrat a potrebuju sa
naucit’ tvorbu zakladnych zurnalistickych zanrov. Kazdy juniorsky Student mé supervizora, ktory s
nim komunikuje aj mimo hodin a usmerfiuje ho a dava spétnti vizbu. Seniori su reguldrni ¢lenovia
redakcie, ktori absolvovali juniorsky roc¢nik a ktori pracuju v ramci systému uzavierok a ich texty

Strana: 43




su ur¢ené na web i do printu. Z toho dévodu existuju dve osnovy predmetu. Velka Cast’ prace sa
odohrava mimo redak¢énych porad, pricom Studenti pisu, hl'adaju informacie, rediguji a zalamuju
texty a predovsetkym medzi sebou komunikuju.

JUNIORI:

Komentar: Obsahové a formalne spracovanie.

Komentar: Tematické spracovanie.

Komentar: Spitna vizba.

Podcast: Obsahov¢ a formalne spracovanie.

Podcast: Tematické spracovanie.

Atteliér event: Prakticky workshop alebo novinarska diskusia.

Spétna vézba: Podcast.

Rozsirena sprava: Obsahové a formalne spracovanie.

Rozsirena sprava: Tematické spracovanie.

Rozsirena sprava: Spitna vézba.

Spracovanie témy bez zanrového urcenia.

Spétna vézba.

SENIORI:

Redakéna porada 1: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich spracovania.
Redak¢na porada 2: Spitna vizba k 4. vydaniu Casopisu.

Redakéna porada 3: Kontrola plnenia tloh z predoslej redakcnej porady.
Redakéna porada 4: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich spracovania.
Redak¢éna porada 5: Spitna vizba k 5. vydaniu Casopisu.

Atteliér event: Prakticky workshop alebo novinarska diskusia.

Redakéna porada 6: Kontrola plnenia uloh z predoslej redakcnej porady.
Redakéna porada 7: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich spracovania.
Redak¢na porada 8: Spitna vizba k 6. vydaniu Casopisu.

Redakéna porada 9: Kontrola plnenia uloh z predoslej redakcnej porady.
Redakéna porada 10: Vyber tém a usmernenie k sposobu ich spracovania.
Redakéna porada 11: Spitna vizba k 7. vydaniu ¢asopisu.*

*QGrafici pracuju simultanne, pricom spolo¢ne zalamuju a davaju si spitnu vizbu

Odporiacana literatira:

Krajéovi¢, P., Radosinska, J. & ViSnovsky, J. (2021). Slovnik vybranych pojmov s masmediélnej
a marketingovej komunikacie. FMK UCM v Trnave.

Pravdové, H. & Ungerova, M. (2018). Periodical Press and Media in the Online Environment :
specialized academic textbook in English [Periodicka tla¢ a média v onlinovom prostredi,
Specializovana akademicka ucebnica v angli¢tine]. FMK UCM v Trnave.

Ron¢akova, T. (2019). Zurnalistické zénre. Verbum.

Struharik, F. (2022). Co je nového v médiich? Nova beseda.

Svecova, M. (2017). Webova zurnalistika. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
Harmonogram vyucby: Vyucba prebieha pocas semestra jedenkrat za tyzden (2x45 minut).
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 11

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

72.73

9.09

9.09

0.0

9.09

0.0

0.0

0.0

Vyuéujiici: Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Branislav Oprala, PhD., Mgr. Eva Kramara

Jonisova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 18.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: audiovizudlna tvorba I.
KUK/22mdKOMUO0(1/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):
10% hodnotenia tvori ucast’ na predndskach a semindroch, 90% hodnotenia tvoria tri priebezné
zadania, za kazdé z nich méze Student ziskat’ max. 30 bodov (30%). Pre uspesné absolvovanie
predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo 100). Zavere¢na
hodnotiaca stupnica: 100% - 92% = A; 91% - 83% = B; 82% - 74% = C; 73% - 65% = D; 64% -
56% = E; 55% a menej = Fx. Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna uéast’ na
vyucbe, povolené sit max. 2absencie. V pripade individualneho Studijného planu je nutnd minimalne
50% ucast na vyucovani (pozri Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, § 13).

Vysledky vzdelavania:

Student ziska teoretické a praktické vedomosti v oblasti tvorby audiovizualneho diela, pozna
zakladnu terminolégiu (velkosti zdberov, strihova skladba, audio, video, film). Osvoji si zakladné
zru¢nosti prace v strihovom programe a prace s kamerou.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Filmova re¢, zdkladnd terminologia. 2. Praca sa kamerou, praktické cviCenia 3. Praca so
strihovym programom. 4. Vyuzivanie efektov v AV tvorbe, 5. Praca v HD $tadiu.

Odporiacana literatira:

1. Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zéklady audiovizuélnej tvorby.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave. 2. Klusdk M. (2020). Paralely hudobni a filmové

feci. Nakladatelsvi Akademie muzickych uméni. 3. Szomolanyi, A. (2016). Kamera! - Bézi...
Aneb n¢kolik moudrosti, jak tvotit pohyblivy obraz. Citadella. 4. Valusiak, J. (2012) Zaklady
stitihové skladby. Akademie muzickych uméni. 5. Dusek, D., Puskas, J. (2017). Pisat’ pribeh. O
scenéristike a vieli¢om inom. VSMU. 6. Gindl, E. — Tatarova, Z. (2015). Praktick4 dramaturgia.
VSMU. 7. Dancyger, K. (2006). The Director's Idea. The Path to Great Directing. Focal Press.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 3

A B C D

FX

abs

neabs

100.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Martin Graca, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: audiovizualna tvorba II.
KUK/22mdKOMUO0(2/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):
10% hodnotenia tvori ucast’ na predndskach a semindroch, 90% hodnotenia tvoria tri priebezné
zadania, za kazdé z nich méze Student ziskat’ max. 30 bodov (30%). Pre uspesné absolvovanie
predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo 100). Zavere¢na
hodnotiaca stupnica: 100% - 92% = A; 91% - 83% = B; 82% - 74% = C; 73% - 65% = D; 64% -
56% = E; 55% a menej = Fx. Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna uéast’ na
vyucbe, povolené sit max. 2absencie. V pripade individualneho Studijného planu je nutnd minimalne
50% ucast na vyucovani (pozri Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, § 13).

Vysledky vzdelavania:

V nadviznosti na Audiovizudlnu tvorbu I. ziskava Student teoretické a praktické znalosti v
oblasti tvorby audiovizudlneho diela. Prehlbuje svoje praktické zrucnosti v praci v strihom
programe, vyuzivani efektov, kl'uovani a inych technik. Je schopny zostavit’ technicky scenar k
audiovizualnemu dielu a na jeho zaklade zrealizovat’ natad¢anie.

Struc¢na osnova predmetu:

Predmet je zamerany na osvojenie si zakladnych pravidiel prace s kamerou, zadkladnych pravidiel
jednoduchej strihovej skladby AV diela. Praktické vedomosti a zru¢nosti Studentov su v procese
realizacie cviceni vzdy dopliiané aj o teoretické vychodiska problematiky. 1. Filmova re¢, zakladna
terminoldgia. 2. Praca sa kamerou, praktické cvicenia 3. Praca so strihovym programom. 4.
Vyuzivanie efektov v AV tvorbe, 5. Praca v HD $tadiu.

Odporacana literatira:

1. Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zaklady audiovizuélnej tvorby.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave. 2. Klusdk M. (2020). Paralely hudobni a filmové

feci. Nakladatelsvi Akademie muzickych uméni. 3. Szomolanyi, A. (2016). Kamera! - Bézi...
Aneb n¢kolik moudrosti, jak tvotit pohyblivy obraz. Citadella. 4. Valusiak, J. (2012) Zaklady
stitihové skladby. Akademie muzickych uméni. 5. Dusek, D., Puskas, J. (2017). Pisat’ pribeh. O
scenristike a vielitom inom. VSMU. 6. Gindl, E. — Tatarova, Z. (2015). Praktick4 dramaturgia.
VSMU. 7. Dancyger, K. (2006). The Director's Idea. The Path to Great Directing. Focal Press.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

abs

neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Martin Graca, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: audiovizualna tvorba III.
KUK/22mdKOMUO013/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):
10% hodnotenia tvori ucast’ na predndskach a semindroch, 90% hodnotenia tvoria tri priebezné
zadania, za kazdé z nich méze Student ziskat’ max. 30 bodov (30%). Pre uspesné absolvovanie
predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo 100). Zavere¢na
hodnotiaca stupnica: 100% - 92% = A; 91% - 83% = B; 82% - 74% = C; 73% - 65% = D; 64% -
56% = E; 55% a menej = Fx. Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna uéast’ na
vyucbe, povolené sit max. 2absencie. V pripade individualneho Studijného planu je nutnd minimalne
50% ucast na vyucovani (pozri Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, § 13).

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie: -
prehibi si znalosti pravidiel a konvencii audiovizudlnej komunikécie, - vie tvorivo pracovat’ za
kamerou, so strihovym programom, - rozvija tvorivost’ v strihovej skladbe AV diela, - vyuziva
efekty pri tvorbe AV diel, - zlepSuje sa v oblasti dramaturgickych schopnosti, - dokéze analyzovat’,
zhodnotit’ a kriticky posudit’ AV dielo, - dokaze v spolupraci vytvorit’ (natocit’) AV dielo.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Filmova re¢ — prostriedok artikulacie a komunikacie kazdého audiovizualneho diela. Dialektika
filmovej reci: tradicia, konvencie, ich poruSovanie, nové postupy... Kamera a strihova skladba
ako prostriedky filmovej re¢i. Rozbor hotového (archivneho) AV diela z hl'adiska filmovej
reci, so zameranim sa na pracu kamery a strihova skladbu. 2. Zakladné parametre filmového
obrazu I: kompozicia, svetlo (denné, umelé), farebné informacia (tonalita). Ohniskova vzdialenost
pouzitého objektivu. Praktické nakrucanie s kamerou v exteriéri, interiéri. Rozbor kameramanskych
cviceni. 3. Zakladné parametre filmového obrazu II: relativna velkost’ filmového zaberu: detail
(velky detail), polocelok, celok (velky celok) — vyznam velkosti zaberov pre skladbu AV
diela. Perspektiva snimania filmového obrazu. Praktické nakriucanie s kamerou v exteriéri,
interiéri. Rozbor kameramanskych cviceni. 4. Zékladné parametre filmového obrazu III: pohyb
(vnatroobrazovy), pohyby kamery (,,Svenk®, panordma, zmena ohniskovej vzdialenosti objektivu,
najazd, odjazd, kamerova jazda, Specidlny pohyb kamery). Filmovy obraz ako zachytenie
— zobrazenie Casopriestoru. Praktické nakricanie s kamerou v exteriéri, interiéri. Rozbor

Strana: 50




kameramanskych cviceni. 5. Filmovy zéber ako zakladny prvok filmovej artikulacie. ,,Skladobné
myslenie® pri snimani zaberov. Skladba AV diela: zaber - sekvencia — obraz - AV dielo.
Konvencie skladobného myslenia, ich porusovanie. Uvod do technoldgii zostrihu z hladiska
tvorivych moznosti a obmedzeni: sekvenény zostrih, tvorivé moznosti nelinearneho strihu.
Rozbor hotového (archivneho) AV diela z hladiska filmovej reci, so zameranim sa na pracu
kamery a strihovu skladbu. 6. Zostrih AV diela I: organizacia nakriteného materidlu (dennych
prac) v sulade s jednoduchym tvorivym zdmerom. Skladba na trovni jednoduchsich vdzobnych
vzt'ahov jednotlivych zaberov (konkrétnych zékladnych kvalit zdberov: kompozi¢nych hladisk,
svetelnych a tonalnych pomerov, vnutroobrazového pohybu, pohybov kamery) Prakticka Cast’:
zostrih kratkej reportaze z mestskych ulic na konkrétnu, aktudlne zadanti tému. 7. Zostrih AV
diela II: organizacia nakrateného materidlu (dennych prac) v sulade so zlozitej$im tvorivym
zamerom. Skladba na urovni zlozitejSich vizobnych vztahov jednotlivych zdberov vytvarajucich
novu kvalitu: novy uc¢inok, novy vyznam. Vztah strihovej skladby a dramaturgie AV diela:
vypustanie nepodstatného, zdoraznenie relevantnych informacii. Prakticka cast’: zostrih kratkeho
AV diela (televizny reportazny prispevok) na zadant tému.

Odporiacana literatira:

1. Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zaklady audiovizuélnej tvorby.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave. 2. Klusdk M. (2020). Paralely hudobni a filmové

feci. Nakladatelsvi Akademie muzickych uméni. 3. Szomolanyi, A. (2016). Kamera! - Bézi...
Aneb né¢kolik moudrosti, jak tvotit pohyblivy obraz. Citadella. 4. Valusiak, J. (2012) Zaklady
stiihové skladby. Akademie muzickych uméni. 5. Dusek, D., Puskas, J. (2017). Pisat’ pribeh. O
scenéristike a vielitom inom. VSMU. 6. Gindl, E. — Tatarova, Z. (2015). Praktick4 dramaturgia.
VSMU. 7. Dancyger, K. (2006). The Director's Idea. The Path to Great Directing. Focal Press.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Ladislav Halama, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: audiovizualna tvorba I'V.
KUK/22mdKOMUO114/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):
10% hodnotenia tvori ucast’ na predndskach a semindroch, 90% hodnotenia tvoria tri priebezné
zadania, za kazdé z nich méze Student ziskat’ max. 30 bodov (30%). Pre uspesné absolvovanie
predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo 100). Zavere¢na
hodnotiaca stupnica: 100% - 92% = A; 91% - 83% = B; 82% - 74% = C; 73% - 65% = D; 64% -
56% = E; 55% a menej = Fx. Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna uéast’ na
vyucbe, povolené sit max. 2absencie. V pripade individualneho Studijného planu je nutnd minimalne
50% ucast na vyucovani (pozri Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, § 13).

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie: -
prehibi si znalosti pravidiel a konvencii audiovizudlnej komunikécie, - vie tvorivo pracovat’ za
kamerou, so strihovym programom, - rozvija tvorivost’ v strihovej skladbe AV diela, - vyuziva
efekty pri tvorbe AV diel, - zlepSuje sa v oblasti dramaturgickych schopnosti, - dokéze analyzovat’,
zhodnotit’ a kriticky posudit’ AV dielo, - dokaze v spolupraci vytvorit’ (natocit’) AV dielo.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Tempo a rytmus strihovej skladby. Realny a relativny filmovy cas ako dosledok tvorivého
spracovania v strizni. Relativita vyznamu pojmu montaz. Praktické strihové cvi¢enie na danu
tému, variacie strihovej skladby z identického materialu konkrétnu. 2. Standardné tvorivé postupy
pri tvorbe AV diela: synchrénna vypoved’ respondentov a ucinkujucich, anketa, komentar v
procese zostrihu diela. Praktické strihové cvicenie na danu tému, variacie strihovej skladby z
identického materidlu. 3. Skladba AV diela a zvukova dramaturgia. Zostrih synchrénnych vypovedi,
praca s realnymi ruchmi (vyuzitie, vypustenie), praca s mimoobrazovymi vypovedami, zostrih
a hudobna zlozka diela (vnutroobrazovd a mimoobrazova hudba, strih na hudbu). Praktické
strihové cvicenie k téme. 4. Interpunkcia AV diela: od klasickych trikov kinematograficke;
tradicie az k si¢asnym vyrazovym moznostiam podmienenym rozvojom technologii. Problematika
tvorivého vyuzitia “bezhranicnych® moznosti sucasnych technologii (estetickd a dramaturgicka
opodstatnenost’ Specifickych vyrazovych prvkov v zévislosti od druhu a zénru AV diela a pod.)
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Dalsie zlozky diela vytvarané v procese skladby, zostrihu: titulky, grafické prvky a pod. Praktické
strihové cvicenie k téme. 5. Hodnotenie

Odporiacana literatira:

1. Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zéklady audiovizuélnej tvorby.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave. 2. Klusdk M. (2020). Paralely hudobni a filmové

feci. Nakladatelsvi Akademie muzickych uméni. 3. Szomolanyi, A. (2016). Kamera! - Bézi...
Aneb né¢kolik moudrosti, jak tvotit pohyblivy obraz. Citadella. 4. Valusiak, J. (2012) Zaklady
stiihové skladby. Akademie muzickych uméni. 5. Dusek, D., Puskas, J. (2017). Pisat’ pribeh. O
scenéristike a vielitom inom. VSMU. 6. Gindl, E. — Tatarova, Z. (2015). Praktick4 dramaturgia.
VSMU. 7. Dancyger, K. (2006). The Director's Idea. The Path to Great Directing. Focal Press.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Ladislav Halama, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: audiovizualne praktikum - zvuk 1.
KUK/22mdKOMUO0(3/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast na vyuébe, povolena si max.
2 absencie (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Spolu je mozné ziskat' 100 bodov (100 %): 40 % hodnotenia tvoria doplnkové
cvicenia, ktoré Student’ka odovzdava priebezne pocas semestra, 60 % hodnotenia tvori
vypracovanie zadaného praktického filmového audiovizudlneho cvicenia.

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %> )

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie: e
VEDOMOSTI: vedomosti v oblasti zvukovej skladby a zvukovej dramaturgie a to najmi v
oblasti filmového jazyka « ZRUCNOSTI: v oblasti vyuzivania §tidiovej zvukovej techniky, DAW,
softvérovych nastrojov, zvukovej a hudobnej mixaze, * KOMPETENCIE: rozsiria si technické a
kreativne kompetencie v oblasti realizovania zvukovej skladby v auditivnom aj audiovizuadlnom
diele. Vyssie uvedené im pomahaju s uplatnenim sa na pracovnom trhu v medialne zameranych
profesiach,

Struc¢na osnova predmetu:

1. Psychoakustika — percepcia zvuku zo strany filmového recipienta.

2. Psychoakustika — percepcia zvuku so zameranim na filmovu tvorbu.

3. Zvukova Stylizacia v audiovizudlnom diele a percepcia Stylizovanej reality s ohladom na vek
recipienta.

4. Synchronizéacia zvukového a obrazového materialu v strihovom zvukovom programe DAW.

5. Priprava na pracu s materiadlom z pohl'adu filmového zvukara.

6. Editacia, strihanie materialu.

7. Vyuzivanie strihu a nahradenie neuzito¢ného materialu tzv. statom.
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8. Dalsie kreativne metody vyuzitia strihu a nahraného materialu.
9. Vztah zvuku a obrazu vo filmovom diele.

10. Konzultéacia a priprava k postprodukcii zvuku filmového diela — praktického vystupu.

11. Zavereéné zhrnutie.

Odporiacana literatira:

Blaha, 1. (2019). Zvukova dramaturgie audiovizudlniho dila. Nakladatelstvi AMU.
Lexmann, J., & Grecnar, J. (2019). Tedria zvukového majstrovstva. Lexmann/Grecnar.

Mojzis, P. (2017). Strih zvuku: Priprava zvukového materialu na zvukovt mixaz. FTF VSMU.

Murray, L. (2019). Sound Design Theory and Practice. Taylor & Francis.

Watt, H. (2022). The Psychology of Sound. LEGARE STREET PR.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4

A B C D E FX

abs

neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. art. Patrik Kolencik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: audiovizualne praktikum - zvuk II.
KUK/22mdKOMUO0(4/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast na vyuébe, povolena si max.
2 absencie (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Spolu je mozné ziskat' 100 bodov (100 %): 40 % hodnotenia tvoria doplnkové
cvicenia, ktoré Student’ka odovzdava priebezne pocas semestra, 60 % hodnotenia tvori
vypracovanie zadaného praktického filmového audiovizudlneho cvicenia.

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %> )

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie: e
VEDOMOSTI: zdokonali si predtym nadobudnuté vedomosti v oblasti zvukovej skladby a
zvukovej dramaturgie a to najmi v oblasti filmového jazyka, « ZRUCNOSTI: rozsiri si zruénosti
v oblasti vyuzivania Studiovej zvukovej techniky, DAW, softvérovych nastrojov, zvukovej a
hudobnej mixaze. Dokaze aktivne vyhl'adat’ nové trendy vo zvukovej technike a vybrat’ spravnu
techniku pre konkrétne situacie. Dokaze posudit’ a zorientovat’ sa v zdkladnych parametroch
jednotlivych stadiovych zariadeni, identifikovat a systematicky vyrieSit' zdkladné problémové
situacie, ktoré vznikajl v §tidiu pri nahravani ¢i pri zvukovej postprodukcii audiovizualneho diela.
« KOMPETENCIE: rozsiri si technické a kreativne kompetencie v oblasti realizovania zvukove;j
skladby v auditivnom aj audiovizuadlnom diele. VysSie uvedené kompetencie napomahaju ich
uplatneniu na pracovnom trhu v medidlne zameranych profesiach,

Struc¢na osnova predmetu:

1. Problematika zvukovej postprodukcie a korekcia zvukového materialu.
2. Zvukova hygiena — odstrafiovanie parazitickych zvukovych signélov.
3. Ekvalizér v kontexte audiovizudlnych diel.

4. Vyuzivanie ekvalizéru.
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5. Denoiser v kontexte audiovizudlnych diel.

6. Vyuzivanie denoiseru.

7. Mixaz a mastering audiovizualneho diela I.
8. Mixaz a mastering audiovizualneho diela II.
9. Dramaturgia zvukovej dynamiky v AV diele.

10. Mixaz AV diela pomocou dostupného rozhrania v programe DAW.
11. Konzultacia a priprava k postprodukcie zvuku filmového diela — praktického vystupu.

12. Zavere¢né zhrnutie.

Odporiacana literatira:

Blaha, 1. (2019). Zvukova dramaturgie audiovizudlniho dila. Nakladatelstvi AMU.
Lexmann, J., & Grecnar, J. (2019). Tedria zvukového majstrovstva. Lexmann/Grecnar.

Mojzis, P. (2017). Strih zvuku: Priprava zvukového materialu na zvukovt mixaz. FTF VSMU.

Murray, L. (2019). Sound Design Theory and Practice. Taylor & Francis.

Watt, H. (2022). The Psychology of Sound. LEGARE STREET PR.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

A B C D E FX

abs

neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. art. Patrik Kolencik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: audiovizualne praktikum - zvuk III.
KUK/22mdKOMUO01{5/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast na vyuébe, povolena si max.
2 absencie (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Spolu je mozné ziskat' 100 bodov (100 %): 40 % hodnotenia tvoria doplnkové
cvicenia, ktoré Student’ka odovzdava priebezne pocas semestra, 60 % hodnotenia tvori
vypracovanie zadaného praktického filmového audiovizudlneho cvicenia.

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %> )

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

« VEDOMOSTI: Student absolvovanim predmetu nadobudne vedomosti v oblasti zvukovej skladby
a zvukovej dramaturgie a to najmé v oblasti filmového jazyka. Bude schopny sa zorientovat’ sa vo
vyuzivani zvukovej techniky, vo vyuzivani Studiovej techniky.

« ZRUCNOSTI: Student absolvovanim predmetu nadobudne zruénosti v oblasti vyuZivania
studiovej zvukovej techniky, DAW, softvérovych nastrojov, zvukovej a hudobnej mixaze. Bude
schopny odstranit’ rézne problémy vzniknuté na natd¢ani pomocou systematickej a vedomej
postprodukcie.

« KOMPETENCIE: Student si roziri technické a kreativne kompetencie v oblasti realizovania
zvukovej skladby v auditivnom aj audiovizualnom diele. Samostatne uvazuje pri natacani a
postprodukecii zvukovej zlozky audiovizuédlneho diela, je schopny analyzy suc¢asnych trendov a ich
implementécie do svojich vlastnych prac. Vyssie uvedené kompetencie by mu zarovein mali pomdct’
s uplatnenim na pracovnom trhu v medialne zameranych profesiach.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Psychoakustika — percepcia zvuku filmového recipienta.
2. Psychoakustika — percepcia zvuku so zameranim na filmov1 tvorbu.

Strana: 58




3. Zvukova Stylizacia v audiovizudlnom diele a percepcia Stylizovanej reality s ohladom na vek

recipienta.

4. Synchronizéacia zvukového a obrazového materidlu v strihovom zvukovom programe DAW.

5. Priprava na pracu s materidlom z pohl'adu filmového zvukara.

6. Editacia, strihanie materialu.

7. Vyuzivanie strihu a nahradenie neuzito¢ného materialu tzv. statom.
8. Dalsie kreativne metody vyuzitia strihu a nahraného materialu.

9. Vztah zvuku a obrazu vo filmovom diele.

10. Konzultéacia a priprava k postprodukcii zvuku filmového diela - praktickému vystupu

Odporiacana literatira:

Blaha, 1. (2019). Zvukova dramaturgie audiovizudlniho dila. Nakladatelstvi AMU.
Lexmann, J., & Grecnar, J. (2019). Tedria zvukového majstrovstva. Lexmann/Grecnar.

Mojzis, P. (2017). Strih zvuku: Priprava zvukového materialu na zvukovt mixaz. FTF VSMU.

Murray, L. (2019). Sound Design Theory and Practice. Taylor & Francis.

Watt, H. (2022). The Psychology of Sound. LEGARE STREET PR.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
Casova zat’az Studenta: 60 hodin

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX

abs

neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. art. Patrik Kolencik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: audiovizualne praktikum - zvuk IV.
KUK/22mdKOMUO01/6/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast na vyuébe, povolena si max.
2 absencie (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Spolu je mozné ziskat' 100 bodov (100 %): 40 % hodnotenia tvoria doplnkové
cvicenia, ktoré Student’ka odovzdava priebezne pocas semestra, 60 % hodnotenia tvori
vypracovanie zadaného praktického filmového audiovizudlneho cvicenia.

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %> )

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zru¢nosti, kompetencie:

« VEDOMOSTTI: Student absolvovanim predmetu zdokonali predtym nadobudnuté vedomosti v
oblasti zvukovej skladby a zvukovej dramaturgie a to najmi v oblasti filmového jazyka.

« ZRUCNOSTI: Student absolvovanim predmetu rozsiri zruénosti v oblasti vyuZivania §tadiovej
zvukovej techniky, DAW, softvérovych nastrojov, zvukovej a hudobnej mixaze. Zaroven je schopny
posudit’ a zorientovat’ sa v zakladnych parametroch jednotlivych stidiovych zariadeni

« KOMPETENCIE: Student si roziri technické a kreativne kompetencie v oblasti realizovania
zvukovej skladby v auditivnom aj audiovizudlnom diele. Student rozvija svoje vyjadrovacie
schopnosti v oblasti filmového jazyka, filmovej dramaturgie, zvukovej dramaturgie a hudby Vyssie
uvedené kompetencie by mu zarovenn mali pomdct’ s uplatnenim na pracovnom trhu v medidlne
zameranych profesiach.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Problematika zvukovej postprodukcie a korekcia zvukového materialu.
2. Zvukova hygiena — odstrafiovanie parazitickych zvukovych signélov.
3. Ekvalizér v kontexte audiovizudlnych diel.

4. Vyuzivanie ekvalizéru.
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5. Denoiser v kontexte audiovizudlnych diel.
6. Vyuzivanie denoiseru.

7. Mixaz a mastering audiovizualneho diela I.
8. Mixaz a mastering audiovizualneho diela II.
9. Dramaturgia zvukovej dynamiky v AV diele

10. Mixaz AV diela pomocou dostupného rozhrania v programe DAW
11. Konzultacia a priprava k postprodukcii zvuku filmového diela - praktickému vystupu

Odporiacana literatira:

Blaha, 1. (2019). Zvukova dramaturgie audiovizudlniho dila. Nakladatelstvi AMU.
Lexmann, J., & Grecnar, J. (2019). Tedria zvukového majstrovstva. Lexmann/Grecnar.

Mojzis, P. (2017). Strih zvuku: Priprava zvukového materialu na zvukovt mixaz. FTF VSMU.

Murray, L. (2019). Sound Design Theory and Practice. Taylor & Francis.

Watt, H. (2022). The Psychology of Sound. LEGARE STREET PR.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
Casova zat’az Studenta: 60 hodin

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 5

A B C D E FX

abs

neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. art. Patrik Kolencik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: budovanie osobnej znacky I.
KMASK/22mdKOMU014/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie predmetu je zlozené z viacerych aspektov, ktoré reflektuju Sir$i subor
zru¢nosti a kompetencii, ktoré Studenti ziskavajii v priebehu semestra. Hodnotenie kladie doraz
na kvalitativne a kvantitativne parametre vzdelavacieho procesu. Uspesné absolvovanie predmetu
podmieniuje pravidelnd ucast’ na vyucbe, povolené st max. 3 absencie.

1, Zavere¢ny online test (40%)

Test bude preverovat poznatky posluchaCov s dorazom na teoreticky ramec prednasane;
problematiky osobnej znacky, ako aj praktickl aplikaciu poznatkov s dorazom na prax. Test bude
uplatiiovat’ model multiple-choice otazok, otdzok na dopliiianie a parovacich otazok.

2, Zaverecna praca (40%)

ZavereCna praca predstavuje projekt, ktory kladie doraz na prakticku aplikaciu poznatkov do
praxe na priklade strategického planovania osobnej znacky. Predmetom hodnotenia bude prinos
spracovanej témy zadania pre teoriu a prax, predpoklad implementacie navrhnutych rieseni v praxi,
ako aj formalna uroven spracovaného projektu.

3, Uast’ na diskusii po¢as seminarov (20%)

Aktivna ucast’ na prednaskach a seminéaroch, vratane prispevkov do diskusii, priebeznej prezentacie
poznatkov a spoluprace v ramci tymovych aktivit.

Pre tspesné absolvovanie predmetu musi poslucha¢ ziskat’ minimalne 56% v kazdej polozke
hodnotenia samostatne.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 —-92 =A; 91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX

Oznéamenie o terminoch pisomnych skusok a odovzdania semestralnych projektov bude uverejnené
minimalne mesiac pred terminom. VSetky hodnotiace aktivity budu podrobne popisané v
prislusnych elektronickych zdrojoch predmetu (moodle.ucm.sk).

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* Doraz sa kladie predovsetkym na implementéciu teoretickych poznatkov do praxe.

* Posluchac¢ sa bude orientovat’ v Sirokom spektre strategickych modelov vyuzivanych v ramci
budovania osobnej znacky na domacom, ako aj globalnom trhu.

» Dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiované postupy a
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implementované pracovné postupy v oblasti budovania osobnej znacky vo vybranych segmentoch
trhu vo vztahu k pracovnému trhu a podnikatel’skému prostrediu.

* Na zéklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych stidiach je Student schopny analyzovat’
aktualnu situaciu na poli pracovného trhu, analyzovat’ situaciu aktivit konkrétnej spolocnosti ale aj
institicii (zamestnavatel’a) a vie ich posudit’ v zmysle konkrétneho problému a vytycenych cielov
a navrhnut’ opatrenia na ich zmenu tak, aby budovanie osobnej znacky dosiahlo vytycené ciele.

» Uplatnit’ koncepty budovania osobnej znacky pri rozvijani podnikatel'ského zdmeru a ucinne
integrovat’ osobnu a korporatnu znacku v kontexte konkuren¢nej vyhody na trhu.

* Rozvijat’ analytické schopnosti, komunika¢né a prezentacné zruc¢nosti, schopnost’ argumentécie
pri prezentacii a riadeni projektu osobnej znacky.

* Pracou na timovych aktivitach poCas semestra si Student zaroven zlepsi kooperaciu v time, a
uvedomi individualnu i spolo¢nu zodpovednost’ v kontexte vybranych projektov.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

1 Cudsky kapitél v ére digitalnej transformécie

1.1 Vymedzenie podstaty 'udského kapitalu

1.2 Vyvoj teorii l'udského kapitalu

1.3 Faktory ovplyviiujice l'udsky kapital

1.4 Cudsky kapital v digitadlnej ekonomike

1.5 Zrucnosti a kompetencie potrebné v digitalnej ére
1.6 Leadership v kontexte transformécie ekonomiky
2 Uvod do problematiky osobnej znacky

2.1 Definicie a vymedzenie osobnej znacky

2.2 Historické suvislosti osobnej znacky

2.3 Vyznam osobnej znacky v digitalnej ére

4.4 Osobna znacka v marketingovej komunikacii
2.5 Koncept manazmentu osobnej znacky

2.6 Prakticka aplikacia osobnej znacky

2.7 Kapitalova hodnota osobnej znacky

3 Profesijna identita ako vychodisko osobnej znacky
3.1 Terminologické vychodiska identity

3.2 Zakladna a rozSirena identita

3.3 Integracia prvkov identity

3.4 Skimanie profesijnej identity

3.5 Identita v kontexte osobnej znacky

4 Osobnost’ a profesijné zaujmy

4.1 Terminologické vymedzenie osobnosti

4.2 Formovanie osobnosti a talentové redpoklady
4.3 Modely osobnosti a profesijné zdujmy

4.4 Vol'ba povolania a zaujmové dotazniky

4.5 Faktory ovplyvinujuce profesijné zameranie

5 Strategické vychodiska osobnej znacky

5.1 Identita osobnej znacky a jej profesiné suvislosti
5.2 Profil osobnej znacky a jej hodnoty

5.3 Dimenzie a diferenciacia osobnej znacky

5.4 Pozicia a ciele osobnej znacky

5.5 Komunikaéné posolstvo osobnej znacky

5.6 Imidz a vizualna identita osobnej znacky

6 Ciele a ciel'ové skupiny osobnej znacky
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6.1 Typologia cielov osobnej znacky

6.2 Zber marketingovych dat a ich analyza

6.3 Segmentécia cielovych skupin

6.4 Sociodemografické a psychografické krtitéria

6.5 Hibkova analyza a vytvorenie persony

7 Modely osobnej znacky

7.1 Sergey Gorbatov Model

7.2 Petra Wust Model

7.3 Stefano Principato Model

7.4 Hubert Rampesad Model

8 Pribeh osobnej znacky

8.1 Uloha pribehu a psychologické aspekty znacky

8.2 Struktira a prvky putavého pribehu znacky

8.3 Pribeh ako nastroj pre budovanie dovery a autenticity
8.4 Techniky rozpravania pribehu v kontexte osobnej znacky
8.5 Integracia pribehu do ré6znych komunikaénych kanalov
9 Marketing a komunikécia osobnej znacky v praxi

9.1 Marketing osobnej znacky

9.2 Optimalizacia marketingového mixu

9.3 Komunika¢ny mix a Specifikd osobnej znacky

9.4 Content marketing pri budovani osobnej znacky

9.5 Monetizacia osobnej znacky

10 Analyza pripadovych studii a vyskum v kontexte témy

Odporiacana literatira:

Recommended Literature:

Dodson, I. (2016). The Art of Digital Marketing: The Definitive Guide to Creating Strategic,
Targeted and Measurable Online Campaigns. Wiley.

Foret, M. (2006). Marketingova komunikace. Bizbooks.

Mikes, J., & Vysekalova, J. (2018). Jak délat reklamu. Grada Publishing a.s.

Muntean, C. (2018). Vy jako znacka: Osobni branding pro kariérni rist. Grada Publishing a.s.
Vymeétal, J. (2008). Privodce uspésnou komunikaci: Efektivni komunikace v praxi. Grada
Publishing. I

Waller, T. (2020). Personal Brand Management: Marketing Human Value. Springer Nature.
Wojciechowski, L. & Fichnova, K. (2023). Ambient Communication and Creativity. FMK UCM.
Zabojnik, R. (2018). Personal Branding and Marketing Strategies. European Journal of Science
and Theology, 14(6), 159-169.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 44

A B C D E FX abs neabs

20.45 56.82 20.45 2.27 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Rastislav Zabojnik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024
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Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: budovanie osobnej znacky II.
KMASK/22mdKOMU015/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie predmetu je zlozené z viacerych aspektov, ktoré reflektuju Sir$i subor
zru¢nosti a kompetencii, ktoré Studenti ziskavajii v priebehu semestra. Hodnotenie kladie doraz
na kvalitativne a kvantitativne parametre vzdelavacieho procesu. Uspesné absolvovanie predmetu
podmieniuje pravidelna ucast’ na vyucbe, povolend st max. 3 absencie (v pripade individudlneho
Studijného planu je nutna minimalne 50% tcast’ na prednaskach).

1, Zaverecny online test (40%)

Test bude preverovat poznatky posluchaCov s dorazom na teoreticky ramec prednasane;
problematiky osobnej znacky, ako aj prakticku aplikéciu poznatkov s dorazom na prax. Test bude
uplatiiovat’ model multiple-choice otazok, otdzok na dopliiianie a parovacich otazok.

2, Zaverecna praca (40%)

ZavereCna praca predstavuje projekt, ktory kladie doraz na prakticku aplikaciu poznatkov do
praxe na priklade strategického planovania osobnej znacky. Predmetom hodnotenia bude prinos
spracovanej témy zadania pre teoriu a prax, predpoklad implementacie navrhnutych rieseni v praxi,
ako aj formalna uroven spracovaného projektu.

3, Uast’ na diskusii po¢as seminarov (20%)

Aktivna ucast’ na prednaskach a seminéroch, vratane prispevkov do diskusii, priebeznej prezentacie
poznatkov a spoluprace v ramci tymovych aktivit.

Pre tspesné absolvovanie predmetu musi poslucha¢ ziskat’ minimalne 56% v kazdej polozke
hodnotenia samostatne.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 —-92 =A;91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX

Oznéamenie o terminoch pisomnych skusok a odovzdania semestralnych projektov bude uverejnené
minimalne mesiac pred terminom. VSetky hodnotiace aktivity budu podrobne popisané v
prislusnych elektronickych zdrojoch predmetu (moodle.ucm.sk).

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- Posluchac¢ sa bude orientovat’ v Sirokom spektre strategickych modelov vyuzivanych v ramci
budovania osobnej znacky na domacom, ako aj globalnom trhu.

- Dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiované postupy a
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implementované pracovné postupy v oblasti budovania osobnej znacky vo vybranych segmentoch
trhu vo vztahu k pracovnému trhu a podnikatel’skému prostrediu.

- Na zéklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych stidiach je Student schopny analyzovat
aktualnu situaciu na poli pracovného trhu, analyzovat’ situaciu aktivit konkrétnej spolocnosti ale aj
institicii (zamestnavatel’a) a vie ich posudit’ v zmysle konkrétneho problému a vytycenych cielov
a navrhnut’ opatrenia na ich zmenu tak, aby budovanie osobnej znacky dosiahlo vytycené ciele.

- Uplatnit’ koncepty budovania osobnej znacky pri rozvijani podnikatel'ského zdmeru a ucinne
integrovat’ osobnu a korporatnu znacku v kontexte konkuren¢nej vyhody na trhu.

- Rozvijat’ analytické schopnosti, komunikac¢né a prezentacné zrucnosti, schopnost’ argumentacie
pri prezentacii a riadeni projektu osobnej znacky.

- Pracou na timovych aktivitach poCas semestra si Student zaroven zlepsi kooperaciu v time, a
uvedomi individualnu i spolo¢nu zodpovednost’ v kontexte vybranych projektov.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Stucasné vyvojové trendy na trhu prace, v podnikatel'skom prostredi v kontexte medialnej a
marketingovej komunikacie s dérazom na problematiku budovania osobnej znacky.

2. Vyvoj, vyznam a hodnota budovania znacky v medidlnej a marketingovej praxi, si¢asné nastroje
budovania a riadenia znacky.

3. Historické a terminologické stvislosti vyvoja osobnej znacky. Osobna znacka a jej miesto v
komunika¢nom mixe. Vzajomna interakcia nastrojov medidlnej a marketingu komunikacie.

4. Typoldgia a koncepty osobnej znacky v kontexte socialnych, psychologickych, marketingovych
a ekonomickych ciel'ov.

5. Identita, prvky a dimenzie osobnej znacky s dorazom na problematiku pracovného trhu a
podnikatel’ského prostredia. Interakcia prvkov osobnej a korporatnej znacky.

6. Determinovanie cielovych skupin a vytvorenie profilov segmentov pre komunikéaciu osobnej
znacky v kontexte vybranych cielov.

7. Modely a stratégie budovania osobnej znacky (D. Aaker, P. Ambron, R. M. Frischman, M.
Geuens, S. Gorbatov,, H.K. Rampersad, B. Weijters, K. De Wulf, EBPE model)

8. Budovanie osobnej znacky v online prostredi, jej transmedialne suvislosti a klI'aicové faktory
implementécie osobnej znacky na socialnych sietach.

9. Manazérska komunikdcia a budovanie osobnej znacky v osobnej komunikacii. Rozvoj
komunika¢nych zru¢nosti v pracovnom prostredi (impression management, relation management,
reputation management).

10. Metddy vyhodnotenia t¢innosti a efektivity komunikacie osobnej znacky na trhu prace a v
podnikatel’skom prostredi.

11. Osobité pristupy k budovaniu osobnej znacky vo vybranych segmentoch (politicky marketing,
diplomacia, sponzoring ...).

12. Pravne aspekty ochrany osobnej znacky a ekonomické prostredie v podmienkach SR a
Eurdpskej nie.

Odporiacana literatira:

Dodson, I. (2016). The Art of Digital Marketing: The Definitive Guide to Creating Strategic,
Targeted and Measurable Online Campaigns. Wiley.

Foret, M. (2006). Marketingova komunikace. Bizbooks.

Lukavec, T. (2021). Jsi znacka?! Zakony bohatstvi.

Mikes, J., & Vysekalova, J. (2018). Jak délat reklamu. Grada Publishing a.s.

Muntean, C. (2018). Vy jako znacka: Osobni branding pro kariérni rist. Grada Publishing a.s.
Vymeétal, J. (2008). Privodce uspésnou komunikaci: Efektivni komunikace v praxi. Grada
Publishing.

Waller, T. (2020). Personal Brand Management: Marketing Human Value. Springer Nature.
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Wojciechowski, L. & Fichnova, K. (2023). Ambient Communication and Creativity. FMK UCM.
Zabojnik, R. (2018). Personal Branding and Marketing Strategies. European Journal of Science
and Theology, 14(6), 159-169.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

V ramci inovativnej metodiky procesu vzdeldvania budu v rozsahu semestra uplatnené

nastroje umelej inteligencie (Al). Posluchaci ziskaju praktické skusenosti s technologiami Al
prostrednictvom priebeznych projektov, analyzy pripadovych studii a personalizovanej spitnej
vizby. Tento pristup poskytne Studentom praktické sktisenosti s Al a pripravi ich na uplatnenie na
trhu prace v kontexte predndsanej problematiky. Metodické a etické usmernenie k nastrojom Al
ako stcasti vyuky bude komunikované pedagégom priebezne pocas semestra.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 44

A B C D E FX abs neabs

38.64 38.64 13.64 4.55 4.55 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Rastislav Zabojnik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: diplomovy seminar 1.
KMASK/22mdKOMU010/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje $tandardna pravidelnd uéast’ na vyucbe, povolena je
max. 2 x absencia bez udania dévodu. Pokial’ ide o absenciu viac ako 2 x, je potrebné predlozit
ospravedlnujuci dokument (lekarske potvrdenie o zdravotnych dévodoch, prip. iny doklad o
relevantnych dovodoch neucasti), ktory bude posudzovany (vzdy individudlne a s ohl'adom na
okolnosti). V pripade individudlneho studijného planu je nutnd minimalne 50 % ucast’ (k tomu
Studijny poriadok UCM, §13)). Hodnotenie, resp. kredity buda udelené na zaklade tspe$ného
zvladnutia pisomnej prace semestralnej prace. Hodnotenie FX sa udel'uje, resp. kredity sa neudelia
Studentovi/Studentke, ak dosiahne menej ako 56 % -nt uspesnost’ v pocte pridelenych bodov z ich
maxima. V ramci zavere¢né¢ho hodnotenia sa zohl'adnuje priebezné hodnotenie Skolitel'a/skolitel’ky
prace.

1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student/ka po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
VEDOMOSTI: poznd a rozumie podstate a povahe DP (akademickej prace, resp. odbornej
a vedeckej prace); orientuje sa v metodike tvorby a pisania DP s ohl'adom na odbornost’ a
prezentacie a obhajoby DP; pozna a chape etické principy spété s pripravou, realizdciou a obhajobou
DP;

ZRUCNOSTI: vie aplikovat’ metodiku tvorby a pisania DP; vie skonstruovat’ projekt DP, vie
pripravit’ prezentaciu k obhajobe DP;

KOMPETENCIE: ma rozsirené kognitivne a etické kompetencie stivisiace s realizaciou DP (dokaze
identifikovat’ a analyzovat’ vybrané (¢asté) problémy realizacie DP; tiez identifikovat’ a analyzovat
eticky kontext realizacie DP (akademicka, publika¢na a vyskumna (vedecka) etika).
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Struéna osnova predmetu:

1. Problematika DP - jej podstata, povaha, vyznam

2. Planovanie, organizovanie a konstrukcia (jednotlivych casti) DP
3. Postidenie DP a jeho kritéria

4. Obhajoba DP, jej naroky

5. Etika v kontexte (tvorby a obhajoby) DP

Odporucana literatura:

Balazova, F. (2019). Vieme napisat’ zavere¢nl pracu? (Navod ako postupovat’ pri pisani

zaverecnej prace). Frantiska Baldazova.

Hacek, J., Samelova, A. & Stankové, M. (2022). Zaverecné prace: ucebné texty pre Studentov

zurnalistiky. UK v Bratislave.

Minarikova, J., RadoSinska, J., & Visnovsky, J. (2023): Vychodiska vyskumu v medidlnych a

komunikacnych §tadiach. FMK UCM.

Smernica o naleZitostiach zadverecnych prac, ich bibliografickej registracii, uchovavani a

spristupiiovani na UCM. Vnutorny predpis Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. (2023).
Metodika pisania zavere¢nych prac na FMK UCM. Vnutorny predpis FMK UCM. (2020).

Usmernenie k obsahu zaverecnych prac. Manudl. FMK UCM. (2020).

Citacny manual Fakulty masmedialnej komunikécie: APA style 7 (zdvere¢né a kvalifikacné

prace) Vnutorny predpis FMK UCM. (2023).

Usmernenie k citaénému aparatu BP a DP. Manual FMK UCM. (2022).

Pozn. VSetky materidly FMK st zdiel'ané (vratane ich aktualizovanych verzii) na sharepointe

fakulty.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 233

A B C D E FX

abs

neabs

26.61 3991 20.17 9.01 3.0 1.29

0.0

0.0

Vyuéujuci: PhDr. Sabina Galikova - Tolnaiova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: diplomovy seminar II.
KMASK/22mdKOMU012/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 7

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student/ka ziska kredity, ak

- pravidelne, resp. v dohodnutych terminoch konzultuje pracu

- komunikuje osobne a elektronickou/online formou podla potreby a na zédklade dohodnutia so
Skolitel'om, pricom dodrzuje akademicku etiku

- v procese tvorby prace dodrziava etiku vedeckej prace a postupuje podl'a predpisanej metodiky
FMK pre ZP a v zmysle s niou spétych usmerneni a odporacani

- metodiku FMK pre ZP, usmernenia a odporacania s iou spité ma nastudované, pracuje s nimi,
resp. adekvatne ich zohl'adituje pocas celej tvorby prace

- pracovné verzie DP pre konkrétne konzultovanie odovzdava dopredu a v solidnej grafickej a
jazykovej forme (upravenost,, Citatel'nost’, zrozumitelnost'...)

- prejavuje osobnu angazovanost’, resp. iniciativnost’, tiez samostatnost’ a zodpovednost’ pri plneni
uloh spatych s tvorbou diplomovej prace

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student/ka po absolvovani predmetu

. rozumie podstate a povahe vedeckej prace, pozna jej relevantné prvky

. dokaze (na)pisat’ odborny, resp. vedecky text, v tomto kontexte kriticky a kreativne mysliet’ a
tvorit’ vo vzt'ahu k odbornému/vedeckému problému

. je schopny/a pouzit’ odborny jazyk, resp. vedecki komunikaciu; dokaze viest’ diskurz

. dokaze aplikovat’ vedecku metddu, interdisciplinarny pristup

Struc¢na osnova predmetu:
Planovanie, organizovanie a konstrukcia (jednotlivych ¢asti) DP:
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1. Priprava: dohodnutie spoluprace, formy komunikécie; pokyny Skolitel’a/Tky
2. Zmapovanie problematiky DP, zhodnotenie jej su¢asného stavu doma a v zahranici, na tomto
zaklade vyvodenie zaverov pre teoretické vychodiska

3. Formulacia/konstrukcia ciel’a/cielov prace;

4. Metodika a metédy v ramci DP

4. Spracovanie problematiky prace

5. Zhrnutie vysledkov

6. Kontrola a hodnotenie kvality plnenia podmienok, resp. tiloh

Odporiacana literatira:

Balazova, F. (2019). Vieme napisat’ zavere¢nt pracu? (Navod ako postupovat’ pri pisani
zaverecnej prace). Frantiska Balazova.

Hacek, J., Samelova, A. & Stankova, M. (2022). Zaverecné prace: ucebné texty pre Studentov
zurnalistiky. UK v Bratislave.

Metodika pisania ZP na FMK UCM. [online]. [2022-01-24]. Dostupné na internete: <https://
ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/SitePages/Zaverecne-prace.aspx>.

Minarikova, J., Radosinska, J., & Visnovsky, J. (2023): Vychodiska vyskumu v medialnych a
komunika¢nych stadiach. FMK UCM.

Smernica rektora o zakladnych nalezitostiach zaverecnych prac, kvalifikaénych prac,

kontrole ich originality, uchovavani a#spristupiiovani na Univerzite sv. Cyrila a#Metoda v
Trnave. [online]. [2022-01-25]. Dostupné na internete:<http://www.ucm.sk/docs/legislativa/
zakladne nalezitosti_zaverecnych prac 2012.pdf>.

Usmernenie k citacnému aparatu BP a DP. [online]. [2023-09-04]. Dostupné na internete:
<https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/Zdielane%20dokumenty/Forms/Allltems.aspx?
1d=%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20%C5%A 1tudentov%20a
%20doktorandov%2FZ%C3%A1vere%C4%8Dn%C3%A9%20pr%C3%A 1ce%2FUsmernenie
%20k%20citac%CC%8Cne%CC%81mu%?20apara%CC%81tu%204%2D2022%2Epdf&parent=
%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20%C5%A 1tudentov%20a
%?20doktorandov%2FZ%C3%A 1vere%C4%8Dn%C3%A9%20pr%C3%Alce>.

Usmernenie k obsahu zadvere¢nych prac. [online]. [2022-01-25]. Dostupné na internete: <http://
fmk.sk/download/zaverecne-prace/FMK Usmernenie-k-pisaniu-ZP.pdf>.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 176

A B C D E FX abs neabs

66.48 14.77 9.66 2.84 0.57 5.68 0.0 0.0

Vyucujuci: Mgr. Dusan Blahut, PhD., Mgr. Andrej Brnik, PhD., Mgr. art. Petra Cepkova, ArtD.,
Mgr. Ladislav Halama, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD., Mgr. Peter Lancari¢, PhD., doc.
MgA. Jozef Sedlak, Mgr. Cubica Janackova, PhD., Mgr. Martin Graca, PhD., PhDr. Vladimira
Hladikovéa, PhD., MBA, doc. PhDr. Viera Kac¢inova, PhD., Mgr. Monika Prostindkova Hossova,
PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., PaedDr. Andrej Habindk, PhD., Mgr. Anna Hurajova,
PhD., prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD., Mgr. FrantiSek Rigo, PhD., PhDr. Andrea Rysova, PhD.,
PhDr. Ol'ga Skvareninova, CSc., Mgr. Magdaléna Ungerova, PhD., prof. PhDr. Slavomir Galik,
PhD., PhDr. Sabina Galikova - Tolnaiova, PhD., Mgr. Cubo§ Gregus, PhD., Mgr. Eva Kramara
Jonisova, PhD., Mgr. Miroslav Kapec, PhD., Mgr. Juliana Minarikova, PhD., doc. PhDr. Jana
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Radosinska, PhD., Mgr. Lenka Rusnakova, PhD., JUDr. PhDr. Martin Solik, PhD., Mgr. et Be.

Lucia Novanska gkripcové, PhD., doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova,
PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: dramaturgia a rézia I.
KMASK/22mdKOMUO016/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou absolvovania predmetu je vypracovanie scendra — realizanej predlohy pre
projekt dokumentarneho, publicistického, zabavného alebo hraného televizneho projektu, podla
konkrétneho semestralneho zadania. Doraz sa kladie na implementaciu dramaturgickych postupov
v kontexte vybranych formatov a zdnrov. Sucastou hodnotenia je obhajoba predlozeného projektu
vo forme scendra, s realizacno-rezijnou explikaciou.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100%): 10% hodnotenia
tvori GCast’ na prednaskach a seminaroch, 20% tvori aktivita na seminaroch, 30% hodnotenia
tvori realizdcia priebeznych zadani, 40% hodnotenia tvori uroven zavere¢nej semestralnej prace.
Pravidelna ucast’ na vyucbe je d’alSou podmienkou uspesného absolvovania predmetu.

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

Pocas vyucby sa oboznamia so zdkladnymi pojmami z oblasti televiznej dramaturgie, rézie a
realizacnych postupov v réznych typoch projektov. Predmet objastiuje funkcie a ulohy autora,
dramaturga, reziséra a ich realizacnych spolupracovnikov v réznych tvorivych prostrediach, s
dorazom na televiziu, rozhlas a film, osvoja si nevyhnutné odborné zru¢nosti profesii dramaturga
a reziséra, sty¢né body v ktorych sa realizacia scendra konfrontuje so zamermi a predstavou
dramaturga, scendristu, reziséra a ich spolupracovnikov, budi vediet’ pracovat’ s publicistickym
textom, s dokumentdrnym materialom v pisomnej i audiovizualnej podobe, ziskaju prehl'ad ako
zhromazd’ovat’ a triedit’ material, z ktorého vznika AV dielo, spoznaji postupy zamerané na analyzu
a kriticku reflexiu pri tvorbe vlastného autorského scenara AV diela podl'a semestralneho zadania,
osvoja si rozmanité percepcné, analytické a interpretacné schopnosti potrebné na vypracovanie
semestralneho zadania vo zvolenom zanri, naucia sa formulovat’ vlastny nazor na audiovizualne
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dielo s vyuzitim odbornej terminoldgie, dokazu pochopit’ mechanizmy, prostrednictvom ktorych
tvorcovia vytvarajui scenare, akym spdsobom je mozné viest’ divacku pozornost’ a vzbudit’ emocie,
zvladnu zdklady pisania kreativneho a obsahovo prinosného textu vo zvolenej scenaristickej
forme, dokdzu aktivne hladat’ prepojenia medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiované postupy a
pracovné metddy v oblasti vykonnej televiznej a rozhlasovej dramaturgie a rézie s dérazom na
vlastnu autorskl tvorbu, rozvijaju si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zru¢nosti,
schopnost’ argumentacie pri obhajobe semestralneho zadania, pracou na skupinovych aktivitach
pocas semestra si zlepsSia schopnost’ kooperacie v time a uvedomia si individualnu i spolo¢ni
zodpovednost’ v kontexte vybranych pracovnych postupov.

Stru¢na osnova predmetu:

Druhy dramaturgie. Umelecké druhy a zanre, v ktorych su aplikované dramaturgické principy a
postupy. Synteticky princip v audiovizualnych umeniach. Fabula a sujet.

Literarna priprava audiovizualneho diela. Namet a scenar. Adaptacia literarneho diela.

Divadelna dramaturgia. Dramaticka situacia. Konflikt. Dramaticka postava. Dialdg, ako nositel
napétia. Druhy dialégov.

Zakladné ulohy a druhy televiznej dramaturgie. Rézne druhy televiznych programov:
dokumentaristika, publicistika, zdbava, hudba, kombinované zanre, televizna dramatika.
Specifika televiznej dramaturgie. Tvorba cyklickych programov, dramaturgia hudobno-zabavnych
programov, sut'aznych programov, reality show a prilezitostnych programov.

Vyvoj a tvorba televiznych dramatickych programov, praca so stidiovou realitou a Stylizaciou v
literarnej podobe. Dramaturgia detskych a vzdelavacich programov.

Vyvoj hybridnych televiznych projektov — dramaticko-dokumentarne, dokudrama, denné serialy
a minisérie.

Literarna priprava audiovizudlneho diela. Adaptacia literarneho diela.

Inovativne dramaturgické a rezijné postupy v televiznej dokumentarnej a hranej tvorbe.

Prakticky scendristicky seminar z profesiondlneho prostredia televiznej produkcie (televizny
dokument, publicistika, zdbava, drdma) s dorazom na integraciu dramaturgickych postupov.
Analyza pripadovej Stidie na zéklade vyberu posluchacov s dérazom na konkrétne predmety.
Konzultacie pre pripravu zaverecnych zadani.

Odporiacana literatira:

1. Aristoteles. (2009). Poetika. Thetis.

2. Cisaf, J. (2009). Zaklady dramaturgie. Nakladatelstvi AMU.

3. Dusek, D., Puskas, J. (2017). Pisat’ pribeh. O scenaristike a vieliGom inom. VSMU.
4. Dworak, E. (1991-1994). Televizna dramaturgia. 1.-3. ¢ast’. Slovenska televizia.

5. Gindl, E. — Tatarova, Z. (2015). Prakticka dramaturgia. VSMU.

6. Jones, T., Patmore, C. (2013). Skola filmateni. Slovart.

7. Pastékova, J. (2021) Sucasné filmové tedrie 2. Metddy a postupy. VSMU.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 38

A B C D E FX abs neabs

65.79 34.21 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Ladislav Halama, PhD.
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Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: dramaturgia a rézia II.
KMASK/22mdKOMUO017/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou absolvovania predmetu je vytvorenie kratkeho televizneho projektu, dokumentarneho
alebo hraného filmu na zéklade scendristickej predlohy vypracovanej posluchaCom pocas
previazaného predmetu dramaturgia a rézia I. Doéraz sa kladie na implementaciu rezijnych postupov
s dérazom na realiza¢ni zru¢nost’, vypovednu hodnotu a prinos audiovizudlneho diela v kontexte
réznych formatov audiovizudlnej produkcie.

® 50% hodnotenia tvori realizacia audiovizualneho projektu podl'a predlohy — scendra televizneho
projektu podla semestralneho zadania vo vybranom zanri (televizny program, dokumentarny alebo
hrany film v rozsahu 8-15 mintt) a timova obhajoba zadania (50 bodov),

® 30% hodnotenia predstavuje plnenie kratkodobych zadani pocas semestra (30 bodov)

® 20% hodnotenia predstavuje pravidelna a aktivna ucast’ na vyuke (20 bodov).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 — 92% =A; 91 - 83% =B; 82 — 74% =C; 73 — 65%
=D; 64 - 56% =E; 55% a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

® pocas vyuky sa oboznamia so zakladnymi pojmami z oblasti dramaturgie, rézie a dramatickych
umeni. Predmet objasiiuje funkcie a ulohy autora, dramaturga a reziséra a ich realiza¢nych
spolupracovnikov v réznych tvorivych prostrediach s dérazom na film, televiziu, online a herné
prostredie,

® osvoja si nevyhnutné odborné zruc¢nosti profesii dramaturga a reziséra, sty¢né body v ktorych
sa realizacia scenara konfrontuje so zdmermi a predstavou scendristu, dramaturga, reziséra a ich
spolupracovnikov,

e budu vedia pracovat’s literdrnym, dramatickym textovym materidlom v pisomnej i audiovizualne;j
podobe, ziskaju prehl’ad ako zhromazd'ovat’ a triedit’ material, z ktorého vznika AV dielo, spoznaju
postupy zamerané na analyzu a kriticku reflexiu pri tvorbe vlastného autorského diela podla
semestralneho zadania,

® osvoja si rozmanité percepcné, analytické a interpretacné schopnosti potrebné na vypracovanie
literarnej predlohy v podobe kratkej filmovej poviedky, naucia sa samostatne formulovat’ vlastny
nazor na audiovizualne dielo s vyuzitim odbornej terminologie,
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e dokédzu pochopit’ mechanizmy, prostrednictvom ktorych tvorcovia filmu vytvaraji vyznamy,
vedu divacku pozornost’ a pdsobia na jeho emocie, zvladnu zaklady pisania kreativneho a obsahovo
prinosného textu reflektujiiceho potreby filmového autora a zaroven filmového divaka,

e dokazu aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiované postupy a
implementované pracovné metédy v oblasti filmovej dramaturgie a rézie s dorazom vlastnu
autorsku tvorbu,

e rozvijaju si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zru¢nosti, schopnost’ argumentécie
pri obhajobe semestralneho zadania,

e pracou na skupinovych aktivitach pocas semestra si zaroven zlepsia schopnost’ kooperaciu v time
a uvedomia si individudlnu i spolo¢nt zodpovednost’ v kontexte vybranych pracovnych postupov.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Zékladné vychodiska filmovej a televiznej rézie. Vyznam, rola postavenie reziséra v tvorivom
procese. Rezisér a jeho postavenie v kontexte vyvojovych trendov na medidlnom trhu.

2. Od pribehu k technickému scendru. Rozne formaty technického scendra. Rezijné pristupy k
audiovizualnemu dielu vo filme, televizii, dokumente, reklame a novych forméatoch.

3. Analyza a vizualizacia pribehu. Rezijnd Stylizdcia a koncipovanie formalnych postupov.
implementécia vyrazovych prostriedkov v SirSom umeleckom chépani autorského diela. Vybrané
problémy filmovej reci. Ciele a etika v tvorbe.

4. Prezentacia scendra a rezijného zameru (pitching). Komunikédcia s partnermi projektu.
Angazovanie tvorivého Stabu a zaklady efektivnej komunikécie v procese filmovej a televiznej
produkcie.

5. Casting a praca s hercom. Proces hereckej skusky. Rezijné chépanie a interpreticia postavy v
kontexte pribehu. Interakcia medzi jednotlivymi postavami. Stylizacia vs. civilizmus s dérazom na
problematiku réznych formatov.

6. KI'aicové vychodiska vizudlno-umeleckej koncepcie pribehu, tvorba storyboardu s podporou
vybranych softvérovych rieSeni. Mizanscéna, vizualny S$tyl a jeho rieSenie pre rdézne typy
audiovizualnych formatov.

7. Vplyv novych technoldgii na proces pripravy, produkcie a distribicie audiovizualneho diela v
procese konvergencie.

8. Praca so svetlom ako kl'ucova vyrazova a Stylistickd forma audiovizudlneho diela. Efektivna
tvoriva komunikécia reziséra a kameramana na vizualno-estetickej podobe diela.

9. Etapa nakracania a pracovné postupy v praci reziséra. Koordindcia a integracia tvorivych zloziek
v procese nakrucania: priprava zaberu, prakticka praca s hercom, kamera, svietenie, mizanscéna,
kostymy, masky, zvuk.

10. Obrazova a zvukova postprodukcia. Postprodukény workflow. Uloha reZiséra v procese
postprodukcie. Aktivna komunikacia reziséra s potsprodukénym tvorivym Stdbom (strihac,
zvukovy majster, vizudlne efekty a pod.).

11. Prezentacia a distribucia audiovizualneho diela doma a v zahrani¢i. Rezisér a jeho uloha
v marketingu audiovizudlneho diela. Strategické planovanie vyuzitia tradicnych a novych
distribu¢nych modelov. Rezisér a jeho uloha vo vztahu k filmovej prehliadke a festivalu.

12. Kolektivna prezentacia findlnej podoby diela posluchacov a aktivne budovanie umeleckého
mena autora na medidlnom trhu.

Odporiacana literatira:

1. Cisaf, J. (2009). Zaklady dramaturgie. Nakladatelstvi AMU.

2. Dusek, D., Puskas, J. (2017). Pisat’ pribeh. O scenéristike a vieli¢om inom. VSMU.
3. Dworak, E. (1991-1994). Televizna dramaturgia. 1.-3. ¢ast’. Slovenska televizia.

4. Gindl, E. — Tatarova, Z. (2015). Praktick4 dramaturgia. VSMU.
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5. Branko, P. (1991). Mikrodramaturgia dokumentarizmu. Slovensky filmovy ustav.

6. Irving, D. K., Rea, P. W. (2013). Producing and Directing Short Film and Video. CRC Press.
7. Rabiger, M., Hurbis-Cherrier, M. (2020). Directing: Film Techniques and Aesthetics.
Routledge.

8. Scherhaufer, P. (2007). Citanka z dejin réZie. Divadelny ustav.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 36

A B C D E FX abs neabs

69.44 30.56 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Ladislav Halama, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: datova zurnalistika I.
KMASK/22mdKOMU038/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou absolvovania predmetu je tispesné absolvovanie ustnej skusky.

Pocas semestra je na cviceniach mozné ziskat’ spolu 100 bodov. Podmienkou pripustenia k tstnej
skuske je ziskanie minimalne 55 bodov za nasledujtce aktivity pocas semestra:

« 30 bodov = i¢ast’ na cvieniach (povolen st maximalne 2 absencie, pri §tudentoch s ISP max.
50 % z celkového poctu cviceni),

* 25 bodov = vypracovanie zadania (moéze ist' o pripadovu Studiu alebo abstraktnu tému, kratke
rieSenie na 1, max. 2 NS, cielom je overit’ si vedomosti a zru¢nosti).

Za ustnu skusku je nasledne mozné ziskat’ 45 bodov.

Klasifika¢néa stupnica

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov alebo iny dokument obsahujuci relevantné dovody
neucasti na vyucbe. Jednotlivé pripady budu posudzované individudlne, s prihliadnutim na
okolnosti. V pripade schvéaleného individudlneho harmonogramu $tudia je nutnd minimélne 50
% ucast’ na vyucbe. Vyucba (alebo jej Cast) v pripade zhorSenej pandemicke;j situdcie prebicha
distan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych cviceni.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

* poznaju najcastejSie vyuzivané datové zdroje v ramci zurnalistickej praxe, orientuju sa v nich a
rozumeju aké konkrétne informécie poskytuju jednotlivé datové zdroje vo vztahu k téme, ktora v
ramci svojej zurnalistickej praxe spractvaju,
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* dokazu identifikovat’, ktory konkrétny datovy zdroj je nevyhnutné vyuzit’ a akym konkrétnym
spdsobom na ziskanie konkrétnej informacie o téme, ktort v ramci svojej praxe spracuvaju,

» vedia definovat’ pravne i faktické limity niektorych datovych zdrojov (napr. zdkonna ochrana
niektorych vybranych udajov, podmieneny pristup, poplatkovd povinnost, nizka vypovedna
hodnota dat a pod.),

» dokazu spéjat’ ziskané informéacie z r6znych datovych zdrojov o téme, ktorti v Zurnalistickej praxi
spracuvaju, vedia ich analyzovat’, vyhodnocovat’ a interpretovat’ v kontexte,

* dokazu identifikovat’, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ ziskané informéacie z jednotlivych
datovych zdrojov, a v pripade niektorych zdrojov (napr. pri vyhl'addvani a vyhodnocovani dat o
korporaciach a ich Struktirach) vedia reagovat’ na pripadné rozporuplné vysledky zistovania a
spravne ich porovnavat s cielom ziskat’ ¢o najobjektivnejsi, resp. najvierohodne;jsi vysledok,

» ziskané informdcie z jednotlivych datovych zdrojov su vo vysledkoch svojej tvorivej dusevne;j
¢innosti (¢lanok, video a pod.) schopné/i interpretovat’ zrozumitelne a zodpovedne, respektujic
pravne obmedzenia jednotlivych datovych zdrojov i novinarskej ¢innosti,

* na zadklade ziskanych a spravne vyhodnotenych dat dokézu vytvorit’ podklady pre vytvorenie
organigramov (vizualizacie vztahov),

» vedia kriticky vyhodnotit, vysledky ktorych datovych zdrojov je mozné a vhodné pouzit’ pre
potreby vizualnych médii a ktoré je vhodné pouzit’ iba v textovej (prerozpravanej) forme, a
navrhovat’ a rozsah spdsob anonymizacie ziskanych dat pred ich d’al$im Sirenim v médiach,

» dokazu definovat’ rozdiel medzi spristupnenou a zverejnenou informaciou, a spracovat’ ziadost’ o
spristupnenie informacii so spravne vymedzenym predmetom tak, aby vybavenie ziadosti na jednej
strane nebolo pre povinné osoby nad mieru zat’azujice, ale na druhej strane, aby bol zizeny priestor
na obstrukcie pri vybavovani ziadosti zo strany povinnych 0sob,

» v pripade negativneho vybavenia ziadosti o spristupnenie informacie dokazu odpoved
(rozhodnutie) povinnej osoby kriticky vyhodnotit’ a nasledne si ndzor povinnej osoby osvojit’ alebo
formulovat’ protiargumenty,

* poznaju zékonné predpoklady i zauzivané zvyklosti v oblasti ziskavania informécii o ¢innosti
organov presadzovania prava a dokazu ich v praxi vhodne aplikovat’ tak, aby mohli v ramci svojej
zurnalistickej praxe vSestranne informovat’ o ich ¢innosti alebo ziskavat’ informécie nevyhnutné pre
tému, ktoru v zurnalistickej praxi spractivaju (napr. dedi¢ské konanie, majetkové vztahy v ramci
podnikatel’skych skupin a pod.).

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do predmetu.

2. Datova zurnalistika vs. CAR (computer-assisted reporting), data, datové zdroje, zverejiiovanie
vs. spristupnovanie informacii.

3. Povinne zverejiiované informacie = zaklad G2C komunikécie (vlada, parlament): ¢o v nich
(ne)ngjst’ + CRZ, preco chybaju otvorenezmluvy.sk a tzv. opakované pouzitie informécii (PSI).
4.FOIA I. — Formulacia ziadosti o spristupnenie informacie, preco je dolezité vymedzenie predmetu
ziadosti, zdklady procesu spristupniovania, o¢akavania & realita spristupnenia, preco je dolezity aj
sposob spristupnenia (velké spisy a zmluvy). Uvod k prekazkam: osobné udaje, obch. tajomstvo
(najmé v kontexte s verejnymi podnikmi), klasifikované informacie (utaj. skutocnosti, skuto¢nosti
o kritickej infrastrukture, ,,Cokol'vek®).

5. FOIA 1II. — PokraCovanie k prekazkam: autorskoprdvna ochrana, informdacie bez pravnej
povinnosti. Rozhodovacia &innost’ administrativnych organov, sidov a OCTK.

6. FOIA TIII. — ,top obstrukcie®: naco sa pripravit’, ako rozumiet’ odpovediam uradov a ¢o s nimi
robit’ (vytvaranie novych informacii, spristupnenie uz zverejnenych informacii, dokument nie je
informadcia, ¢o vSetko je sudne konanie).

Odporiacana literatira:

Strana: 81




Bounegru, L. & and Gray, J. (2022). The Data Journalism Handbook. Amsterdam University
Press. https://library.oapen.org/bitstream/handle/20.500.12657/47509/9789048542079.pdf
Dolezilek, J. (2016). Piehled judikatury vo vécech ochrany osobnosti. Wolters Kluwer.

Kalatzi, O., Charalampos, B & Veglis, A. (2018). The Principles, Features and Techniques of
Data Journalism. Studies in Media and Communication 6(2), 36-44. https://core.ac.uk/download/
pdf/228084313.pdf

Rumana, I. & Singliarova, I. (2014). Judikattira vo veciach slobodného pristupu k informaciam.
Wolters Kluwer.

Soldan, A. (2015). Slobodny pristup k informacidm v samosprave. Povinnosti miest a obci.
Wolters Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 20

A B C D E FX abs neabs

40.0 25.0 15.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: datova zurnalistika II.
KMASK/22mdKOMU039/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou absolvovania predmetu je tispesné absolvovanie ustnej skusky.

Pocas semestra je na cviceniach mozné ziskat’ spolu 100 bodov. Podmienkou pripustenia k tstnej
skuske je ziskanie minimalne 55 bodov za nasledujtce aktivity pocas semestra:

« 30 bodov = i¢ast’ na cvieniach (povolen st maximalne 3 absencie, pri §tudentoch s ISP max.
50 % z celkového poctu cviceni),

* 25 bodov = vypracovanie zadania (moéze ist' o pripadovu Studiu alebo abstraktnu tému, kratke
rieSenie na 1, max. 2 NS, cielom je overit’ si vedomosti a zru¢nosti).

Za ustnu skusku je nasledne mozné ziskat’ 45 bodov.

Klasifika¢néa stupnica

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov alebo iny dokument obsahujuci relevantné dovody
neucasti na vyucbe. Jednotlivé pripady budu posudzované individudlne, s prihliadnutim na
okolnosti. V pripade schvéaleného individudlneho harmonogramu $tudia je nutnd minimélne 50
% ucast’ na vyucbe. Vyucba (alebo jej Cast) v pripade zhorSenej pandemicke;j situdcie prebicha
distan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych cviceni.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

* poznaju najcastejSie vyuzivané datové zdroje v ramci zurnalistickej praxe, orientuju sa v nich a
rozumeju aké konkrétne informécie poskytuju jednotlivé datové zdroje vo vztahu k téme, ktora v
ramci svojej zurnalistickej praxe spractvaju,
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* dokazu identifikovat’, ktory konkrétny datovy zdroj je nevyhnutné vyuzit’ a akym konkrétnym
spdsobom na ziskanie konkrétnej informacie o téme, ktort v ramci svojej praxe spracuvaju,

» vedia definovat’ pravne i faktické limity niektorych datovych zdrojov (napr. zdkonna ochrana
niektorych vybranych udajov, podmieneny pristup, poplatkovd povinnost, nizka vypovedna
hodnota dat a pod.),

» dokazu spéjat’ ziskané informéacie z r6znych datovych zdrojov o téme, ktorti v Zurnalistickej praxi
spracuvaju, vedia ich analyzovat’, vyhodnocovat’ a interpretovat’ v kontexte,

* dokazu identifikovat’, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ ziskané informéacie z jednotlivych
datovych zdrojov, a v pripade niektorych zdrojov (napr. pri vyhl'addvani a vyhodnocovani dat o
korporaciach a ich Struktirach) vedia reagovat’ na pripadné rozporuplné vysledky zistovania a
spravne ich porovnavat s cielom ziskat’ ¢o najobjektivnejsi, resp. najvierohodne;jsi vysledok,

» ziskané informdcie z jednotlivych datovych zdrojov su vo vysledkoch svojej tvorivej dusevne;j
¢innosti (¢lanok, video a pod.) schopné/i interpretovat’ zrozumitelne a zodpovedne, respektujic
pravne obmedzenia jednotlivych datovych zdrojov i novinarskej ¢innosti,

* na zadklade ziskanych a spravne vyhodnotenych dat dokézu vytvorit’ podklady pre vytvorenie
organigramov (vizualizacie vztahov),

» vedia kriticky vyhodnotit, vysledky ktorych datovych zdrojov je mozné a vhodné pouzit’ pre
potreby vizualnych médii a ktoré je vhodné pouzit’ iba v textovej (prerozpravanej) forme, a
navrhovat’ a rozsah spdsob anonymizacie ziskanych dat pred ich d’al$im Sirenim v médiach,

» dokazu definovat’ rozdiel medzi spristupnenou a zverejnenou informaciou, a spracovat’ ziadost’ o
spristupnenie informacii so spravne vymedzenym predmetom tak, aby vybavenie ziadosti na jednej
strane nebolo pre povinné osoby nad mieru zat’azujice, ale na druhej strane, aby bol zizeny priestor
na obstrukcie pri vybavovani ziadosti zo strany povinnych 0sob,

» v pripade negativneho vybavenia ziadosti o spristupnenie informacie dokazu odpoved
(rozhodnutie) povinnej osoby kriticky vyhodnotit’ a nasledne si ndzor povinnej osoby osvojit’ alebo
formulovat’ protiargumenty,

* poznaju zékonné predpoklady i zauzivané zvyklosti v oblasti ziskavania informécii o ¢innosti
organov presadzovania prava a dokazu ich v praxi vhodne aplikovat’ tak, aby mohli v ramci svojej
zurnalistickej praxe vSestranne informovat’ o ich ¢innosti alebo ziskavat’ informécie nevyhnutné pre
tému, ktoru v zurnalistickej praxi spractivaju (napr. dedi¢ské konanie, majetkové vztahy v ramci
podnikatel’skych skupin a pod.).

Stru¢na osnova predmetu:

1. Pristup k informacidm v ramci justicie (notari, dedi¢ské konania, sudne rozhodnutia, osobitné
spdsoby pristupu do sudnych spisov, zbierka listin, pojednavania).

2. Korporatne informacie vratane u¢tovnych a Struktury na zastieranie vlastnictva — kde ich hl'adat’,
ako ich filtrovat, overovat, spajat’ a vyhodnocovat’. Preco je ddlezité poznat’ pravidld fungovania
zakladnych Struktar (bliz§ie k niektorym Struktiram na zastieranie vlastnictva, trusty, SICAV,
zalozné prava).

3. Tipy a triky na kataster nehnutelnosti (SVK, CZE, HRV, US-FL) alebo Nie vsetko je online a
hned’ + ¢o znamenaju jednotlivé udaje v KN, preco je to dolezité a ako si nezavarit’ na problém.

4. Archivy a UPN. Prva naviteva archivu a pre¢o na ne pri investigative netreba zabudat’.

5. Zékladné zdroje dat — rekapitulacia a menej pouzivané zdroje (konania v ramci stavebnych
¢innosti, zivotné prostredie).

6. Zodpovednost’ po slobode — ochrana udajov, ku ktorym sa novinari dostant (alebo ktoré sa
dostantl k nim), analyza rizik aj v kontexte so spdjanim dat do velavravnejsich celkov, pozor na
formulacie v medidlnych vystupoch.

7. Pripadové studie: diskusia o datovych zdrojoch, metddach ziskania informacii a ich spracovani
v konkrétnych pripadoch.
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Odporucana literatura:

Bounegru, L. & and Gray, J. (2022). The Data Journalism Handbook. Amsterdam University
Press. https://library.oapen.org/bitstream/handle/20.500.12657/47509/9789048542079.pdf

Dolezilek, J. (2016). Piehled judikatury vo vécech ochrany osobnosti. Wolters Kluwer.

Kalatzi, O., Charalampos, B & Veglis, A. (2018). The Principles, Features and Techniques of
Data Journalism. Studies in Media and Communication 6(2), 36-44. https://core.ac.uk/download/

pdf/228084313.pdf

Rumana, I. & Singliarova, I. (2014). Judikatira vo veciach slobodného pristupu k informaciam.

Wolters Kluwer.

Soldéan, A. (2015). Slobodny pristup k informacidm v samosprave. Povinnosti miest a obci.

Wolters Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 21

A B C D E FX

abs

neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: filozofia médii
KMASK/22mdKOMU006/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspesného absolvovania vedomostného testu v
pisomnej forme. Vedomostny test v pisomnej podobe predstavuje 100 % hodnotenia (mozno v
fom ziskat’ maximalne 25 bodov). V zdujme uspesného absolvovania predmetu musi Student
ziskat’ v ramci vedomostného testu minimélne 56 % bodov (celkovo 14 bodov z 25 moznych). S
prihliadnutim na pandemicku situdciu a pokyny prislusnych tradov sa vedomostny test méze konat’
vo virtualnej podobe.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 -92 = A;
91 - 83 =B;
82 -74=C;
73 -65=D;
64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- Student ziska komplexné poznatky o filozofii médii, konkrétne o povahe predmetu, jeho metodach,
vyznamnych predstavitel'och a ich najdélezitejSich koncepciach,

- Student dokéaze analyzovat’ a vyhodnocovat’ zékladné kategorie a pojmy z oblasti filozofie médii,
- Student dokaze aplikovat’ teoretické poznatky na sicasnost’,
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- Student podporuje a rozvija schopnost’ interpretacie filozofickych myslienok, schopnost’
argumentacie a logického myslenia,
- Student rozvija komunika¢né a prezentaéné schopnosti.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvedenie do problematiky. Analyza zakladnych pojmov. Specifikum filozofie médii, jej miesto
medzi filozofickymi disciplinami. Otazka legitimity filozofie médii. Metodologia.

2. Hermeneutika ako vSeobecna tedria porozumenia. Hermeneutika a média.

3. Semiotika. Uvedenie do semiotiky. Vizudlna semiotika. Teoria kddov.

4. Epistemologia médii. Jazyk, pravda, fakt a interpretacia.

5. Dejiny l'udskej komunikacie v kontexte dejin l'udského myslenia. Epocha hovorenia a tradi¢nej
spolo¢nosti. fenomén reci.

6. Dejiny l'udskej komunikacie v kontexte dejin l'udského myslenia. Vznik pisma. Epocha pisania
v Europe rukopisov.

7. Dejiny l'udskej komunikacie v kontexte dejin I'udského myslenia. Novi prostrednici — stroje.
Masovost’ ako systém.

8. Dejiny l'udskej komunikécie v kontexte dejin l'udského myslenia. Epocha netvarovosti.

9. Pojem informacie a informacnej spolo¢nosti. Problém vzdelanosti v informacnej spolo¢nosti.
10. Konstruovanie reality digitalnymi médiami. Pojem simulacie, kyberpriestoru a virtualnej reality.
11. Formalno-technologicky vplyv médii na cloveka. Problém ¢asu, priestoru, identity, kyborgizmu.
12. Obsahovy vplyv médii na ¢loveka. Problém medialnej vychovy

Odporiacana literatira:

Galik, S. (2020). Thinking in the Network [Myslenie v sieti]. Central European Journal of
Communication, 13(3/27) 446-459.

Galik, S. (2020). Philosophical reflection of the Influence of Digital Media on Current Education
[Filozoficka reflexia vplyvu digitdlnych médii na suc¢asnu vzdelavanie]. Media Education, 60(1)
100 -106.

Galik, S. & Galikova Tolnaiova, S. (2020). Cyberspace as a New Existential Dimension of Man
[Kyberpriestor ako nova existencidlna dimenzia cloveka]. In E. Abu-Taieh, A. El Mouatasim, &
I. H. Al Hadid (Eds.), Cyberspace [Kyberpriestor] (pp. 13-25). IntechOpen.

Galikova Tolnaiova, S. (2019). Media and truth in the perspective of the practice and life form of
the modern "Homo medialis" [Médié a pravda v perspektive praxe a zivotnej formy moderného
,Homo medialis“]. Communication Today, 10(1) 4-19.

Hassan, R. Sutherland, T. (2017). Philosophy of Media [Filozofia médii]. Routledge.

Széavai, P. (ed.) (2023). Riadenie médii zalozené na vedomostiach. Metoda Mediadelcom. Tartu -
Budapest: Mediadelcom. https://www.mediadelcom.eu/publications/d51-ebook/svk-e-b/

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 140

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

18.57

34.29

30.71

10.0

5.71

0.71

0.0

0.0

Vyuéujuci: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD., PhDr. Sabina Galikova - Tolnaiova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024
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Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: interpretacny prejav v médiach I.
KMASK/22mdKOMU018/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelované na zdklade posudenia kvality zavereCnej prezentdcie pred
kamerou, ako aj jednotlivych Cciastkovych vystipeni pocas semestra. Hodnotend je okrem
prezentacného vykonu Studenta, jeho aktivity pri sebarozvoji v oblasti prezentacie, aj jeho
schopnost’ podavat’ konkrétnu a objektivizovanu spitnu vizbu kolegom. Podmienkou pripustenia
k zavere¢nému hodnoteniu je splnenie poziadaviek na dochadzku, prip. d’al§ich stanovenych uloh.
O pripadnych zadania podmienujtcich pripustenie k zadvere¢nému hodnoteniu sa Student dozvie na
zacCiatku vyucby predmetu v danom akademickom roku.

92-100 % = A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami

83-91 % = B 1,5 vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami

74-82 % = C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky

65-73 % = D 2,5 uspokojivo — dobré¢ vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby

56-64 % = E 3,0 dostatocne — vysledky vyhovuji minimalnym kritériam

0-55 % = FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie
a mnozstvo prace zo strany Studenta

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné v ¢o najkratSom ¢ase predlozit’ dokumentaciu, ktora svedci
o relevantnych dovodoch neti¢asti na vyucbe. Jednotlivé pripady budi posudzované individudlne,
s prihliadnutim na okolnosti. V pripade neadekvatnych dévodov moze hodnotenie znamenat
automatické hodnotenie FX a opakovanie ro¢nika alebo znizenie hodnotenia o jeden stupen. Ak
v takom pripade dosiahne hodnotenie FX - automaticky opakuje ro¢nik. V pripade 5 absencii
Student automaticky dostava FX a opakuje predmet na buduci AR. V pripade schvaleného
individualneho harmonogramu §tudia je nutnd miniméalne 50 % tucast’ na prednaskach — bez
absencie. Vyucba (alebo jej Cast’) v pripade zhorSenej pandemickej situacie prebicha distanénou
formou, prostrednictvom onlinovych prednasok.

Vysledky vzdelavania:
Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:
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® poznaju sposoby, ako si pripravit’ redaktorsky stand-up a ako ho odprezentovat’ do kamery/na
mikrofon,

® poznaju sposoby, ako si pripravit moderatorsky vstup a ako ho odprezentovat’ do kamery/na
mikrofon,

e vedia odprezentovat’ moderatorsky vstup z ¢itacky,

® poznaju postupy a metddy, ako si pripravit’ zivy vstup do vysielania a vedia ho aj prakticky
realizovat’,

e maju poznatky a skusenosti, ako rozpravat’ kamery na dohodnuta tému na zaklade pripravenej/
rychlo premyslenej Struktary v réznych casovych rozsahoch,

e vedia, ako pracovat’ s prave ziskanymi informaciami tak, aby ich mohli po kratkom ¢asovom
useku odprezentovat’ do kamery/do mikrofonu,

® poznaju zasady vystupovania pred kamerou a vedia ich uplatnit’,

e maju poznatky o moznostiach prace so svojou neverbalnou komunikaciou, vedia si ju ovladat’
aj cielene zamerne pouzivat,

e vedia sa profesionalne pohybovat’ v televiznom Studiu,

e posluchacky a posluchac¢i maji na konci semestra SirSie teoretické poznatky, ako aj praktické
zruénosti a skusenosti s vol'ne formulovanym pripravenym aj nepripravenym hovorenim pred
kamerou/pred mikrofonom (tieto zrucnosti ziskaji na zéklade pravidelnych praktickych tréningov).

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

1. Medialny prejav a komunikac¢né situdcie v rozhlasovom a televiznom vysielani.

2. Poziadavky kladené na prejav redaktora/moderatora.

3. Neverbalne zlozky prejavu, ich vedomé ovladanie aj vplyv na presvedcivost’ prejavu.

4. Ako sa pripravit’ na prezentaciu v médidch.

5. Prezentacia kompletne dopredu pripraveného textu pred kamerou/mikrofonom (moderatorsky/
redaktorsky vstup v interiéri/v exteriéri).

6. Vol'ne formulovany prejav pred kamerou/pred mikrofénom na zaklade dopredu pripravene;
Struktury (moderatorsky vstup, stand-up, Zivak).

7. VolI'ne formulovany prejav pred kamerou/pred mikrofénom na zdklade rychlo premyslene;
Struktury (simuldcia Zivého vstupu z miesta diania aktudlnej udalosti).

8. Volne formulovany prejav pred kamerou/pred mikrofonom na zaklade rychlo premyslenej
Struktury a zopakovania relevantnych informacii (zivy vstup po tlacovke).

9. Improvizacia pred kamerou.

10. Moderatorsky vstup — kombinacia pripravenych a nepripravenych Casti prezentacie.

11. Prezentacia z Citacky.

12. Scitlivovanie vnimania svojho aj cudzieho prejavu. Rozvijanie schopnosti podavat’ spatna
vizbu.

Odporiacana literatira:

Hradisk4, E., Hudikova, Z., & Certikova, H. (2013). Praktikum socialnej komunikacie.
Eurokodex.

Hudikova, Z.: (2010). Prejav v elektronickych médidch. In A. TuSer, J. Bartosek, M. Kasarda,
K. Orban, E. Chudinova, Z. Hudikova, & B. Ondrasik. (2010) Praktikum medialnej tvorby.
Eurokodex.

Certikova, H. (2012). Abeceda moderatora. VSMU.

Kos¢o, J., & Mistrik, J. (1982). Clovek na obrazovke. Ceskoslovenska televizia.

Kral', A., & Sabol, J. (1989). Fonetika a fonologia. Slovenské pedagogické nakladatel’stvo.
Pozn. -- ide o predmet orientovany na interpretaciu v SJ, preto relevantné knihy o vyslovnosti a
interpretacii v tomto jazyku.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 30

A B C D E FX

abs

neabs

96.67 3.33 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyucujuci: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD., Mgr. Patricia Nagyova

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: interpretaény prejav v médiach II.
KMASK/22mdKOMU019/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie je udelované na zéklade posudenia kvality moderatorského vystipenia
pred kamerou, ako aj jednotlivych ciastkovych redaktorskych vystipeni. Hodnotena je okrem
prezentacného vykonu Studenta, jeho aktivity pri sebarozvoji v oblasti prezentacie, aj jeho
schopnost’ podavat’ konkrétnu a objektivizovani spétnti vizbu kolegom. Pri celkovom hodnoteni
sa berie do ivahy splnenie poziadaviek na dochadzku a aktivnost’ pri spihani vetkych ¢iastkovych
uloh a zadani. O jednotlivych zadaniach i celkovej organizacii predmetu sa Student podrobnejsie
dozvie na zaciatku vyucby predmetu v danom akademickom roku.

92-100 % = A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami

83-91 % = B 1,5 vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami

74-82 % = C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky

65-73 % = D 2,5 uspokojivo — dobré¢ vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby

56-64 % = E 3,0 dostatocne — vysledky vyhovuji minimalnym kritériam

0-55 % = FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie
a mnozstvo prace zo strany Studenta

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné v ¢o najkratSom ¢ase predlozit’ dokumentaciu, ktora svedci
o relevantnych dovodoch neticasti na vyucbe. Jednotlivé pripady budi posudzované individudlne,
s prihliadnutim na okolnosti. V pripade neadekvatnych dévodov moze hodnotenie znamenat
automatické hodnotenie FX a opakovanie ro¢nika alebo znizenie hodnotenia o jeden stupen. Ak
v takom pripade dosiahne hodnotenie FX - automaticky opakuje ro¢nik. V pripade 5 absencii
Student automaticky dostava FX a opakuje predmet na buduci AR. V pripade schvaleného
individualneho harmonogramu §tidia je nutnd miniméalne 50 % tucast’ na prednaskach — bez
absencie. Vyucba (alebo jej Cast’) v pripade zhorSenej pandemickej situacie prebicha distanénou
formou, prostrednictvom onlinovych prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

poznaju typy relacii magazinového typu v §tidiu nazivo a tlohu moderatora v nich,

poznaju sposoby a zdsady moderovania vo dvojici,
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maju skiisenosti s pripravou moderatorskych vstupov pre moderovanie nazivo,

vedia zaujimavo uvadzat’ prispevky na ré6znorod¢ témy,

vedia viest minirozhovory na dohodnuté témy,

vedia sa koordinovane pohybovat’ po stadiu, vstavat’ i sadat’ si tak, aby aj plynulo moderovali,
posluchacky a posluchaci maju na konci semestra SirSie teoretické poznatky, ako aj praktické
zru¢nosti a skusenosti s moderovanim reldcie magazinového typu v Studiu nazivo (ranné alebo
popoludnajsie televizne vysielanie). Tieto zruénosti ziskaju na zéklade pravidelnych praktickych
tréningov.

Stru¢na osnova predmetu:

Zasady moderovania relacie nazivo — v $tadiu, v interiéri, s publikom, bez publika.

Priprava moderatorského vstupu pre zivé vysielanie.

Priprava dvoch moderatorov na zivé vysielanie.

Neverbalne zlozky prejavu pri Zivom vysielani.

Prezentécia na viac kamier a pohyb po stadiu.

Praca s rekvizitou.

Priprava zahlasenia a uvadzanie tém prispevkov formou vol'ne formulovaného uvodu alebo formou
rozhovoru.

Vedenie kratkeho rozhovoru pocas stanoveného vstupu.

Moderovanie vo dvojici.

Scitlivovanie vnimania svojho aj cudzieho prejavu. Rozvijanie schopnosti podavat’ spitn vizbu.

Odporiacana literatira:

Hradisk4, E., Hudikova, Z., & Certikova, H. (2013). Praktikum socialnej komunikacie.
Eurokodex.

Hudikova, Z.: (2010). Prejav v elektronickych médiach. In A. Tuser, J. Bartosek, M. Kasarda,
K. Orban, E. Chudinova, Z. Hudikova, & B. Ondrasik. (2010) Praktikum medialnej tvorby.
Eurokodex.

Certikova, H. (2012). Abeceda moderatora. VSMU.

Kos¢o, J., & Mistrik, J. (1982). Clovek na obrazovke. Ceskoslovenska televizia.

Kral', A., & Sabol, J. (1989). Fonetika a fonologia. Slovenské pedagogické nakladatel’stvo.
Pozn. -- ide o predmet orientovany na interpretaciu v SJ, preto relevantné knihy o vyslovnosti a
interpretacii v tomto jazyku.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 30

A B C D E FX abs neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD., Mgr. Patricia Nagyova

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: jazyk a naracia v médiach
KMASK/22mdKOMU001/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade absolvovania vedomostného testu v pisomnej forme,
ktory predstavuje 100 % hodnotenia. V zdujme tspesného absolvovania predmetu musi Student
ziskat’ v rdmci vedomostného testu minimalne 56 %. V prvom a druhom opravnom termine Studenti
znova absolvuju didakticky test.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % G&ast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13).

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e orientuju sa v problematike jazyka a naracie v médiach,

e dokazu popisat’ ulohu naratologie v systéme socidlnych vied a vyznam narativnej analyzy v
systéme kvalitativnych obsahovych analyz,

e na zaklade teoretickych vedomosti si Studenti schopni analyzovat’ vybrané kreativne procesy
a postupy ovplyviiujice koneénii podobu medidlneho komunikatu (postupy filmovej adaptécie
literarnej predlohy, resp. literarneho scenara, spdsoby implementacie postav, pribehov, tematického
kontextu, textuality, monomytu, metanarativu ¢i transmedialneho narativu do obsahovej Struktiry
medialneho komunikatu a 1.),
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e su schopni identifikovat’ jazyk a naraciu v medialnych komunikatoch epizodického charakteru,
e vedia zdovodnit’ vyznam narativnej analyzy medidlnych komunikétov, jej analytickych kategorii
(dramaturgicka Struktura naracie, kompozicna vystavba diela, pozicia rozpravaca v pribehu a pod.)
a dolezitost’ d’alsich aspektov stivisiacich s problematikou jazyka a naracie v médiach,

e dokéazu aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat’, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiiované narativne
postupy pri produkcii medialnych obsahov,

e rozvijaju analytické schopnosti, a to najmé vd’aka kvalitativnej analyze konkrétnych medidlnych
obsahov z pohl'adu uplatnenia roznych narativnych postupov,

e rozvijajui si komunikac¢né zrucnosti, schopnost’ argumentacie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky. Podmienky absolvovania predmetu.

2. Narativna analyza a jej miesto v systéme ostatnych kvalitativnych vyskumnych metdd. Naracia,
naratoldgia a narativna analyza.

3. Aplikacia zakladnych analytickych kategorii narativnej analyzy vo vybranych medidlnych
komunikatoch. Pripadové Studie.

4. Hlavna postava pribehu ako archetypalny charakter. Ozivenie archetypov v pribehoch. Archetypy
verzus stereotypy spojené s postavami. Zenské postavy a antihrdinské postavy v sucasnej
kinematografii.

5. Metanarativ, kinematografické univerzum, metaverzum a transmedilny narativ. Sirenie pribehu
cez viaceré média (komunikaéné roviny).

6. Cesta hlavnej postavy pribehom. Monomytus a americky monomytus. Monomytus a klasické
pribehové (dramaturgické) struktary.

7. Monomytus v azijskej audiovizualnej tvorbe. Sucasny charakter pribehov a postav v kérejskych
seridloch. Pozvana prednaska.

8. Hodnoty a znaky mainstreamovych snimok ako ur¢ovatel’ narativnych aspektov diela.

9. Stratégia budovania znacky cez predajny text. Storytelling v predaji, marketingu a pri budovani
znacky. Pozvana prednéska.

10. Filmova adaptécia (literarnej) predlohy. Tematicky kontext, textualita, intertextualita, serialita
a ich miesto pri vytvarani audiovizualnych pribehov a filmovej hudby.

11. K problematike vnimania jazyka a nardcie v medidlnych komunikatoch epizodického
charakteru. Reality show a jej narativna Struktura.

12. Medidlny text a moznosti jeho kritického ¢itania. Dezinformacie, hoaxy a pribehy. Pozvana
prednaska. Zhrnutie semestra, zavere¢né zhodnotenie predmetu.

Odporiacana literatira:

1. Minarikova, J., Radosinska, J., & Visnovsky, J. (2023). Vychodiska vyskumu v medidlnych a
komunika¢nych stadiach. FMK UCM.

2. Panasenko, N., & Gregus, L. (2022). Media text in the mirror of linguistics. Wolters Kluwer.
3. Radosinska, J. (2019). Teoretické aspekty filmov o superhrdinoch. FMK UCM.

4. Radosinska, J., & Rusinakova, L. (2023). Medialny diskurz I. Wolters Kluwer.

5. Radosinska, J., Rusiidkova, L., & Kvetanova, Z. (2019). Empirické aspekty filmov o
superhrdinoch. FMK UCM.

6. Radosinska, J., Kvetanova, Z., & Rusnakova, L. (2020). Globalizovany filmovy priemysel.
Wolters Kluwer.

7. Rusnakova, L., & Prostindkova Hossova, M. (2022). Signs and Values of Mainstream Audio-
Visual Content Intended for Children and Youth. Media Literacy and Academic Research, 5(2),
26-53.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
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slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 205

A B

C

D

E

FX

abs

neabs

16.59 18.05

25.37

22.44

16.1

1.46

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Lenka Rusiakova, PhD., prof. PhDr. Nataliya Panasenko, DrSc.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: komunitné média I.
KMASK/22mdKOMU020/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student méze spolu ziskat’ 100 bodov (100 %):

® 50 % hodnotenia tvori skupinova prezentacia analyzy vybraného triadického medialneho
systému a spdsob legislativneho uchopenia komunitnych médii vo vybranej krajine,

® 50 % hodnotenia tvori zavere¢nd seminarna praca — analyza vybraného komunitného média na
zaklade 4 pristupov ku komunitnym médiam podla Bailey, Cammaertsa a Carpentiera.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 — 92 =A;

91 - 83 =B;

82 — 74 =C;

73 — 65 =D;

64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchaca na vyucbe. Jednotlivé pripady budiu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % ucast na vyucbe (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyucba (alebo jej cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
seminarov.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e orientuju sa v problematike komunitnych médii, poznajt ich zakladné defini¢né a terminologické
ramce, rozumeju typoldgii medialnych systémov s komunitnymi médiami,

e dokazu identifikovat’ komunitné média na zéklade vybranych metodik,

e vedia analyzovat’ atributy komunitnosti a identifikovat’ sociokultirny kontext a rozmer
komunitnych médii,

e roz$iruju si svoje komunikacné kompetencie a prezentacné zru¢nosti, ucia sa praci v time —
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rozvijaju si integracné stratégie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do komunitnych médii, zikladné pojmy.

2. Kultara, subkultura, kontrakultara, komunita.

3. Participacia a publikum.

4. Dualne systémy, dudlne systémy s upravenou existenciou komunitnych médii a triadické
systémy.

5. Terminoldgia a definicia.

6. 4 pristupy ku komunitnym médidm.

7. Legislativna uprava a stratégie implementacie.

8. Redak¢na praca v klasickom médiu verzus v komunitnom, hierarchia.
9. Komunitné médié na Slovensku.

10. Médié alternativnych faktov/dezinformacné média.

11. Budtcnost’ komunitnych médii u nas a vo svete.

12. Vyskum komunitnych médii — tlacené a elektronické média.

Odporiacana literatira:

Atton, C. (2019). Counter-culture and underground. In Nash, A., et al. (Eds.), Cambridge History
of the Book in Britain, Volume 7: The Twentieth Century and Beyond. Cambridge University
Press.

Bailey, O. G., et al. (2007). Four Approaches to Alternative Media. In Bailey, O. G., et al. (Eds.),
Understanding Alternative Media (pp. 3-34). Open University Press.

Skripcova, L., & Mistrik, M. (2021). Komunitné média. FMK UCM.

Zakon €. 264/2022 Z. z. o medidlnych sluzbach (2022). https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/
SK/Z77/2022/264/20220801.html

Zakon €. 265/2022 Z. z. o vydavatel'och publikacii a o registri v oblasti médii a audiovizie
(2022).

https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/SK/Z27/2022/265/20220801

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 26

A B C D E FX abs neabs

34.62 26.92 15.38 15.38 3.85 3.85 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. et Be. Lucia Novanské Skripcova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: komunitné média II.
KMASK/22mdKOMU021/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student méze spolu ziskat’ 100 bodov (100 %):

- 30 % hodnotenia tvori semindrna praca zamerana na motivaciu tvorcov komunitnych médii, pri
ktorej Student samostatne realizuje vyskum vybraného komunitného média,

- 70 % hodnotenia tvori Gstna skuska/kolokvium z tém prednasok zo zimného aj letného semestra.
Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 — 92 =A;

91 - 83 =B;

82 — 74 =C;

73 — 65 =D;

64 - 56 =E;

55 a menej = FX.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchaca na vyucbe. Jednotlivé pripady budiu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % ucast na vyucbe (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyucba (alebo jej cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
seminarov.

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

vyznaju sa v problematike komunitnych médii, poznaju ich silné a slabé stranky,

dokazu identifikovat’ implementaéné stratégie komunitnych médii,

rozoznavaju rozdiely medzi komunitnymi a dezinforma¢nymi médiami,

vedia identifikovat’ dolezitost’ komunitnych médii v procese demokratizacie a maju zakladné
znalosti o legislativnej implementacii tychto médii do medialnych systémov.
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Struéna osnova predmetu:

. Uvod do letného semestra.

. Systém a organizacia v komunitnom médiu

. Média (zdanlivo) podobné komunitnym

. Komunitné média na Slovensku a vo svete

. Komunitné média - pozvané prednéska s tvorcom

. Implementécia komunitnych médii na Slovensku - elektronické a tlacené
. Zaklady typologie komunitnych médii

. Vzostupy a pady komunitnych médii - ich miesto v digitalnej ére
9. Historia komunitnych médii - elektronické méda

10. Historia komunitnych médii — tlacené média.

11. Zavere¢né zhrnutie.

0 3O LD KW —

Odporucana literatura:

Carpentier, N. (2012) Pro¢ komunitni média v Ceské republice? [Pracovny material Rady pre
rozhlasové a televizne vysielanie Ceskej republiky]. http://www.rrtv.cz/files/pracovni-skupiny/
komunitni_media.pdf

Downing, J. D. H. (2011). Encyclopedia of Social Movement Media. Sage.

Samelova, A. (2019). Dejiny verejnopravnosti: Zrod Rozhlasu a televizie Slovenska. Univerzita
Komenského v Bratislave.

Skripcové, L., & Mistrik, M. (2021). Komunitné média. FMK UCM.

Visnovsky, J. et al. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 21

A B C D E FX abs neabs

61.9 19.05 14.29 4.76 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujiici: Mgr. et Be. Lucia Novanska Skripcova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kreativny ateliér PR 1.
KMASK/21md123/2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade spracovania 5 zadani, ktoré pozostavaju z rieSenia
praktickych uloh na jednotlivych seminaroch. Kazdé zadanie je bodované max. 20 bodmi. Student
mdze ziskat’ spolu 100 bodov. Predpokladom absolvovania predmetu je ziskanie minimalne 56 %
bodov (celkovo 56 bodov zo 100 moznych).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):
100-92%=A;91-83%=B;82-74%=C;73-65%=D; 64-56%=E;55-0%=FX
Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % ucast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej
Cast).

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

« Prehibia si teoretické a praktické poznatky z oblasti public relations.

» Ziskaju podrobné vedomosti o nastrojoch PR, ako su lobing, sponzoring a spracovanie vyro¢ne;j
spravy.

* Obozndmia sa s moznost’ami vyuzitia tychto nastrojov v praxi.

* Osvoja si zakladné techniky lobovania, tvorby ponuky pre sponzorov a zostavenia tlacovej spravy,
vratane jej Struktary.

» Oboznamia sa s legislativnou upravou a obmedzeniami v oblasti lobingu a sponzoringu.

» Ziskaju praktické zrucnosti v oblasti zostavenia vyrocnej spravy.

» Oboznamia sa s etickymi aspektami pri vyuziti tychto nastrojov v praxi.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Praktickd implementacia néstrojov public relations.
2. Lobing — vyznam, uloha a postavenie v ramci public relations.
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3. Zakladné zasady lobingu.

4. Legislativne prostredie a etické aspekty lobingu.

5. Sponzoring - vyznam, uloha a postavenie v ramci public relations.

6. Vyuzitie sponzoringu v praxi, tvorba ponuky pre sponzorov, oslovenie partnerov.
7. Legislativne prostredie a etické aspekty sponzoringu.

8. Vyrocna sprava — vyznam, uloha a postavenie v ramci public relations.

9. Struktira vyroénej spravy, jej vyuzitie a typy vyroénych sprav.

10. Analyza pripadovych studii I.

11. Analyza pripadovych studii II.

12. Prezentacia zadani.

Odporiacana literatira:

Burthon, S., et al. (2019). Cases in Public Relations Strategy. Thousand Oaks: SAGE
Publications, Inc.

Lipianska, J. (1996). Sponzoring. Bratislava: Ekonom.

Mravikova, Z. (2002). Cesta Poznania = Public Relations: Brevidr Manazéra pre Styk s
Verejnostou. Bratislava: Aktuel.

Sebo, J. & Macejak, S. (2008). Zaujmové Organizacie a Lobing. Banské Bystrica: Univerzita
Mateja Bela v Banskej Bystrici.

Zemanovicova, D. (Ed.). (2000). Korupcia Verzus Lobing. Bratislava: Centrum pre Hospodarsky
Rozvoj - Transparency International Slovensko.

Galik, S., ... [et al.]. (2024). Monitoring media user competencies. In E. Lauk, M. Oller Alonso,
& H. Harro-Loit (Eds.), Monitoring mediascapes: A premise of wisdom-based EU media
governance (pp. 162-187). Tartu: Tartu Ulikooli Kirjastus. ISBN 978-9916-27-459-0.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 35

A B C D E FX abs neabs

40.0 28.57 5.71 22.86 2.86 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Krajcovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 20.06.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kreativny ateliér PR I1.
KMASK/21md124/2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade spracovania 5 zadani, ktoré pozostavaju z rieSenia
praktickych uloh na jednotlivych seminaroch. Kazdé zadanie je bodované max. 20 bodmi. Student
mdze ziskat’ spolu 100 bodov. Predpokladom absolvovania predmetu je ziskanie minimalne 56 %
bodov (celkovo 56 bodov zo 100 moznych).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):
100-92%=A;91-83%=B;82-74%=C;73-65%=D; 64-56%=E;55-0%=FX
Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % ucast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej
Cast).

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

« Prehibia si teoretické a praktické poznatky z oblasti public relations.

* Ziskaju podrobné vedomosti o internych nastrojoch PR.

* Obozndmia sa s moznost'ami vyuzitia tychto nastrojov v praxi.

* Osvoja si zakladné techniky vedenia porad a komunikacie so zamestnancami.

 Ziskaju praktické zruc¢nosti v oblasti spracovania internych (firemnych) novin a tlatovin a
organizacie teambuildingovych aktivit.

» Oboznamia sa s etickymi aspektami pri vyuziti tychto nastrojov v praxi.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Praktickd implementacia néstrojov public relations.
2. Nastroje na budovanie internych vztahov s verejnostou.
3. Organizacia firemnych podujati a zdkladné zasady teambuildingovych aktivit.
4. Typy porad a moznosti ich vyuzitia na budovanie internych vzt'ahov s verejnostou.
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5. Struktira firemnych novin, spdsob a organizécie internej redakcie.

6. Navrh teambuildingovych aktivit pre konkrétu firmu/instituciu.

7. Tvorba Struktary firemného ¢asopisu I.

8. Tvorba Struktary firemného Casopisu I1.

9. Etické aspekty praktickej implementécie nastrojov internych public relations.
10. Analyza pripadovych studii I.

11. Analyza pripadovych studii II.

12. Prezentacia zadani.

Odporiacana literatira:

Burthon, S., et al. (2019). Cases in Public Relations Strategy. Thousand Oaks: SAGE
Publications, Inc.

Durkové, K. & Franic, D. (2021). Public Relations — Tedria a Prax. Trnava: FMK UCM v Trnave.
Halada, J. (Ed.). (2015). Marketingova Komunikace a Public Relations: Vyklad Pojmi a Teorie
Oboru. Praha: Karolinum.

Krajcovic, P, Martovi¢, M. & Mendelova, D. (2019). Praktickd Implementacia Nastrojov
Marketingovej Komunikacie. Trnava: FMK UCM.

Mohauptové, E. (2009). Teambuilding: Cesta k Efektivni Spolupréci. Praha: Portal.
Mravikova, Z. (2002). Cesta Poznania = Public Relations: Brevidr Manazéra pre Styk s
Verejnostou. Bratislava: Aktuel.

Svoboda, V. (2006). Public Relations Moderné a U¢inné. Praha: Grada.

Galik, S., ... [et al.]. (2024). Monitoring media user competencies. In E. Lauk, M. Oller Alonso,
& H. Harro-Loit (Eds.), Monitoring mediascapes: A premise of wisdom-based EU media
governance (pp. 162-187). Tartu: Tartu Ulikooli Kirjastus. ISBN 978-9916-27-459-0.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 34

A B C D E FX abs neabs

29.41 35.29 20.59 11.76 2.94 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Krajcovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 20.06.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kreativny ateliér organizacie eventov I.
KUK/21md109/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- aktivna ucast’ v organiza¢nom vybore eventu (v kazdom semestri min. na jednom) - max 50
bodov/50%,

- ucast’ na prednaskach - max 30 bodov/30%,

- ucast’ na eventoch - max 20 bodov/20%.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami
<92-100 %> B 1,5 vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0
dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale
vyskytuju sa vyznamné chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym
kritériam <56-64 %> FX 4,0 nedostatocne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit' eSte
znaéné Usilie a mnozstvo prace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ovlada teoretické vychodiska event marketingu od prvotnej myslienky a napadu az po finalnu
realizéciu a vie ich aplikovat’ pri navrhu konkrétneho eventu,

- vie prepojit’ ziskané teoretické poznatky, kriticky zhodnoti vyber komunikacného nastroja a vyber
médii pri komunikacnej podpore eventu,

- pracou v skupinach si zlepsi komunika¢né schopnosti, schopnost’ presadit’ sa, presvedcit’,

- zvladne pridelent ulohu / funkciu, ktora kopiruje realnu pracu v event-marketingovej agenture,

- zapoji sa do pripravy a realizacie uz vytvorenych eventov, pripadne navrhne a zorganizuje nové,
- je schopny operativne reagovat na vzniknuté problémy pocas realizacie eventu, uci sa byt odolny
voci stresovym situaciam a prijat’ spatnt vizbu,

- vie objektivne zhodnotit’ efektivitu svojej prace a poukazat’ na problémové oblasti,

- posudi efektivnost’ a uc¢innost’ navrhovaného eventu.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiskd eventmarketingu.
2. Planovanie a tvorba stratégie eventu.

3. Ciele a zakladné smerovanie eventu.
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4. Rozpocet eventu, personalne zabezpecenie.
5. Kontrola, evektivnost’ a i¢innost’ eventu.
6. Priprava a realizacia konkrétneho eventu.

Odporiacana literatira:

Campbell, L. (2013). Event management for dummies. Chichester: Jonh Willey & Sons.
Dowson, R., & Basset, D. (2018). Event planning and management: principles, planning and
practice (2nd ed.). London: Kogan Page Limited.

Krajcovic, J., & kol. (2019). Praktickd implementacia nastrojov marketingovej komunikacie.
Trnava: FMK UCM.

Razaq, R., et al. (2017). Event management: principles and practice (3rd ed.). London: Sage
Publications.

Dowson, R., Albert B., & Lomax, D. (2022). Event Planning and Management. London: Kogan
Page Ltd.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:
Styri spolo¢né stretnutia formou prednasky za semester. Osobné stretnutia v skupinach podl'a
pripravovanych eventov, pravidelne 1x za tyzden, minimalne vSak 1x za dva tyzdne.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 60

A B C D E FX abs neabs

75.0 13.33 8.33 0.0 1.67 1.67 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Slava Gracova, PhD., Mgr. Branislav Oprala, PhD.

Datum poslednej zmeny: 20.06.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: kreativny ateliér organizacie eventov II.
KUK/21md110/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- aktivna ucast’ v organiza¢nom vybore eventu (v kazdom semestri min. na jednom) - max 50
bodov/50%,

- ucast’ na prednaskach - max 30 bodov/30%,

- ucast’ na eventoch - max 20 bodov/20%.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami
<92-100 %> B 1,5 vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0
dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale
vyskytuju sa vyznamné chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym
kritériam <56-64 %> FX 4,0 nedostatocne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit' eSte
znaéné Usilie a mnozstvo prace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ovlada teoretické vychodiska event marketingu od prvotnej myslienky a napadu az po finalnu
realizéciu a vie ich aplikovat’ pri navrhu konkrétneho eventu,

- vie prepojit’ ziskané teoretické poznatky, kriticky zhodnoti vyber komunikacného nastroja a vyber
médii pri komunikacnej podpore eventu,

- pracou v skupinach si zlepsi komunika¢né schopnosti, schopnost’ presadit’ sa, presvedcit’,

- zvladne pridelent ulohu / funkciu, ktora kopiruje realnu pracu v event-marketingovej agenture,

- zapoji sa do pripravy a realizacie uz vytvorenych eventov, pripadne navrhne a zorganizuje nové,
- je schopny operativne reagovat na vzniknuté problémy pocas realizacie eventu, uci sa byt odolny
voci stresovym situaciam a prijat’ spatnt vizbu,

- vie objektivne zhodnotit’ efektivitu svojej prace a poukazat’ na problémové oblasti,

- posudi efektivnost’ a uc¢innost’ navrhovaného eventu.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiskd eventmarketingu.
2. Planovanie a tvorba stratégie eventu.

3. Ciele a zakladné smerovanie eventu.
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4. Rozpocet eventu, personalne zabezpecenie.
5. Kontrola, evektivnost’ a i¢innost’ eventu.
6. Priprava a realizacia konkrétneho eventu.

Odporiacana literatira:

Campbell, L. (2013). Event management for dummies. Chichester: Jonh Willey & Sons.
Dowson, R., & Basset, D. (2018). Event planning and management: principles, planning and
practice (2nd ed.). London: Kogan Page Limited.

Krajcovic, J., & kol. (2019). Praktickd implementacia nastrojov marketingovej komunikacie.
Trnava: FMK UCM.

Razaq, R., et al. (2017). Event management: principles and practice (3rd ed.). London: Sage
Publications.

Dowson, R., Albert B., & Lomax, D. (2022). Event Planning and Management. London: Kogan
Page Ltd.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:
Styri spolo¢né stretnutia formou prednasky za semester. Osobné stretnutia v skupinach podl'a
pripravovanych eventov, pravidelne 1x za tyzden, minimalne vSak 1x za dva tyzdne.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 59

A B C D E FX abs neabs

61.02 22.03 13.56 0.0 3.39 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Slava Gracova, PhD., Mgr. Branislav Oprala, PhD.

Datum poslednej zmeny: 20.06.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kultové audiovizualne diela I.
KMASK/22mdKOMU022/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Metdda hodnotenia

Hodnotenie kurzu bude zalozené na réznych polozkach, priCom kazda polozka prispieva k
vyslednej znamke podl'a prideleného percentudlneho podielu. Na tispesné absolvovanie predmetu
musi Student dosiahnut’ minimalne 56 % v kazdej polozke hodnotenia.

Polozky hodnotenia:

1. Dochadzka a priebezna aktivita (10 %): Dodrziavanie pravidiel dochadzky, elektronicka
registracia dochadzky, aktivna priprava na prednasku a ucast’ na kolektivnej diskusii.

2. Zakladné zadanie (15 %): Vypracovanie jednoduchych uloh, ako st interaktivne online aktivity
a vypracovanie pracovnych listov, ktoré su zamerané na osvojenie si prednaSanej problematiky.

3. Aplikované zadanie (20 %): Dokoncenie aplikovanych tloh, ako su eseje, pripadové studie
a priebezné testy, ktoré preukazuju schopnost’ uplatnit’ a aplikovat’ ziskané vedomosti v SirSom
kontexte.

4. Komplexné zadanie (25 %): Prezentacia uloh zameranych na integraciu poznatkov, ako napr.
kritickd analyza literatary a vedeckych prac, multimedidlne prezentécie alebo analytické rozbory.
5. Zéavere¢na skuska (35 %): Kumulativna skuska v podobe zaverecného testu a istnej obhajoby,
ktora hodnoti teoretické porozumenie a schopnost’ praktickej aplikacie ziskanych poznatkov.
Stupnica hodnotenia:

A (100 % — 92 %): Vynikajuci akademicky vykon preukazujuci hlboké a komplexné pochopenie
prednasanych tém. Student Uspe$ne aplikuje poznatky v praxi, vykazuje vynimoéné analytické
schopnosti a demonstruje originalitu pri rieSeni uloh. Tento vysledok predstavuje Spickovy Studijny
vykon.

B (91 % — 83 %): Vel'mi dobry akademicky vykon s preukdzanym komplexnym pochopenim
prednasanej problematiky a efektivnou implementaciou vedomosti na praktickych tulohach.
Student vykazuje dobré analytické schopnosti, navrhnuté rieSenia vak mozu vyzadovat mensie
usmernenie.

C (82 % — 74 %): Dobry akademicky vykon, ktory naznacuje primerané pochopenie prednasanych
konceptov. Aplikacia poznatkov v praxi je uspokojiva, v niektorych oblastiach chyba dokladnost’.
Analytické schopnosti su pritomné, ale viaceré aspekty vyzaduju zlepsenie.
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D (73 % — 65 %): Dostato¢ny akademicky vykon spiiiajuci miniméalne poziadavky predmetu.
Student preukazuje zakladné porozumenie prednasanej problematiky, ale aplikicia poznatkov v
praxi je obmedzena a vyzaduje znacné usmernenie a zlepsenie v d’alSom stadiu.

E (64 % — 56 %): Slaby akademicky vykon, ktory nedosahuje uspokojivé Standardy. Student
vykazuje nedostato¢né pochopenie prednasanych tém a slabu schopnost’ aplikovat’ ich v praxi.
Rozsiahle nedostatky vo vedomostiach si vyzaduju studijné usilie a vyznamné pedagogické
usmernenie.

Fx (55,99 % a menej): Neuspokojivy akademicky vykon, ktory nesplia zakladné poziadavky
predmetu. Vysledok naznacuje vyrazné nedostatky v porozumeni zakladnej problematiky a
neschopnost’ aplikovat’ kl'acové aspekty v praxi. Tento vykon si vyzaduje opédtovné absolvovanie
predmetu.

Pravidla dochadzky

Pravidelna dochadzka a priebeznd aktivita pocCas vyucovacieho procesu su klucovymi
predpokladmi pre uspesné ukoncenie predmetu. Od Studentov sa ocakdva, ze budu pritomni
minimalne na 75 % vsetkych planovanych prednasok. Studenti s individualnym $tudijnym planom
alebo externi posluchéci st povinni zacastnit’ sa asponn 50 % planovanych prednasok. V pripade
planovaného neskorého prichodu alebo potreby predcasného odchodu je potrebné vcas informovat’
prednasajuceho pedagdga. Opakovand nepritomnost’ alebo meSkanie bez predchadzajiceho
oznamenia mozu negativne ovplyvnit hodnotenie dochadzky. Studenti, ktori su nuteni riesit
zavazné osobné okolnosti, napriklad zdravotné problémy, Studenti so zdravotnym postihnutim, ¢i
inymi Specifickymi potrebami, mozu poziadat’ o prisposobenie podmienok dochadzky v sulade so
smernicou univerzity.

Vysledky vzdeliavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, kompetencie a zruénosti:

1. Kriticky analyzovat historicky vyvoj kultovych filmov v postklasickej ére, identifikovat’ a
hodnotit’ ich odli§nosti od mainstreamovej kinematografie prostrednictvom hibkovej analyzy ich
charakteristickych znakov.

2. Posudzovat vplyv spolo¢enskej a kultirnej transformécie na vznik a popularitu kultovych filmov;
a interpretovat’, ako tieto diela reflektuju a ovplyvituji spolocenské hnutia a ich ideolégiu.

3. Schopnost’ interpretovat’ tlohu fanusikovskych a subkultirnych komunit pri formovani
kultového statusu filmov; analyzovat’ dynamiku zapojenia publika a mechanizmy participativne;j
kultary.

4. Kriticky hodnotit’ estetické a narativne Struktiry Specifické pre kultovy film, skumat
nekonvenéné metddy rozpravania pribehu a inovativne pristupy k jeho Stylizécii.

5. Porovnavat’ a komparovat’ rozne zanre a subzanre v ramci kultovych filmov, identifikovat’
hybridné Zanre a analyzovat’ zanrové presahy a ich vplyv na filmovu tvorbu.

6. Skumat vplyv autorskej tvorby a kultovych osobnosti na produkciu a recepciu kultovych filmov,
hodnotit’ Glohu rezisérov a hercov ako kultovych ikon v kinematografii.

7. Analyzovat’ dynamiku fanusikovskej kultiry a participativnej acasti v kontexte kultovych filmov,
vratane fenoménov ako fan fiction, cosplay a online komunity; a ich vplyv na udrzanie a Sirenie
kultového statusu.

8. Posudzovat’ ulohu distribucnych kanalov médii a digitalnych platforiem v §ireni a pretfvavani
kultovych filmov; analyzovat’ vplyv streamingovych sluzieb, socidlnych médii a inych technologii
na dostupnost’ a popularitu tychto diel.

9. Syntetizovat’ tematické prvky vybranych kultovych filmov do erudovanych kritickych rozborov,
ktoré prehibia pochopenie ich socidlneho, filozofického a estetického vyznamu.

10. Aplikovat’ pokrocilé teoretické ramce a kritické pristupy ako psychoanalyticku tedriu,
feministicka a queer teériu, marxisticka kritiku, ¢i postkolonialnu analyzuza uc¢elom komplexnej
analyzy kultovych filmov.
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11. Predpovedat’ a hodnotit’ buduce trendy produkcie, distribucie a recepcie kultovej kinematografie
v digitalnej ére s ohl'adom na vplyv novych technolégii, virtualnej reality a dynamického
medidlneho prostredia.

12. Navrhnat témy a realizovat’ vyskumné projekty, ktoré skimaji tlohu digitdlnych médii v
kontexte kultovej kinematografie s dorazom na interdisciplinarny pristup a pokrocilé metody
obsahovej analyzy.

13. Kriticky zhodnotit' etické otdzky suvisiace s autorstvom, duSevnym vlastnictvom a
fanusikovskou tvorbou v kontexte kultovej kinematografie; viest’ kriticky diskurz o ich dopadoch
na filmovy priemysel a spolo¢nost’.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do $tadia kultového filmu v postklasickej ére

1.1 Definovanie a rozliSovanie kultovych filmov: koncepty a ramce

1.2 Historicky vyvoj kultovych filmov v postklasickej ére

1.3 Kultova kinematografia vs. mainstreamova kinematografia: komparativna analyza
1.4 Uloha fantsikov a subkultar pri formovani kultového statusu

1.5 Kultova kinematografia v kontexte filmovej tedrie a kritiky

2. Sociélne a kultarne kontexty kultovych filmov

2.1 Vplyv spolo¢enskych zmien a transformadcii na vznik kultovych filmov
2.2 Kultové filmy ako zrkadlo socidlnych hnuti a ideologii

2.3 Rodové¢ a rasové otazky v kultovych filmoch: Intersekcionalne pristupy
2.4 Kultové filmy a marginalizované skupiny: Reprezentacia a narativne stratégie
2.5 Globalizacia a medzinarodny dosah kultovych filmov: Lokalne vs. globalne publikum
3. Estetika a narativne Struktary kultovych filmov

3.1 Nekonvenéné narativne metody a Stylové inovacia

3.2 Vizualne a zvukové prvky ako charakteristické ¢rty kultovych filmov

3.3 Postmodernizmus a intertextualita v ramci kultovej kinematografie

3.4 Experimentalna a avantgardna kinematografia: Vplyvy na kultové filmy
3.5 Vplyv nizkorozpoctovej produkcie na estetiku a styl

4. Zanre a subzanre v kultovych filmoch

4.1 Kultovy horor: Vyvoj od klasiky po moderné adaptacie

4.2 Science fiction a fantasy ako platformy pre kultovy status

4.3 Exploata¢né filmy a grindhouse fenomén:Kulta a popularita

4.4 Kultové animované filmy a ich vplyv na kultovu scénu

4.5 Hybridné zanre a zanrové presahy v kultovych filmoch

5. Autorstvo a kult osobnosti v kultovych filmoch

5.1 Reziséri ako kultové osobnosti: Stiidia vybranych autorov

5.2 Herecké ikony a ich vyznam pre kultovy status filmov

5.3 Autorsky film vs. kolektivna tvorba v ramci kultovej kinematografie

5.4 Kultové filmy v rameci filmovych hnuti a §kol

5.5 Etické otazky autorstva a kontroverzie okolo kultovych diel

6. Fanusikovska kultira a divacka participacia

6.1 Fan fiction, cosplay a d’alSie formy fanusikovskej tvorby

6.2 Komunitné premietania a ritualy spojené s kultovymi filmami

6.3 Online komunity a digitalne platformy pre Sirenie kultového filmu

6.4 Vzt'ah medzi tvorcami a fanisikmi: Dynamika interakcie

6.5 Ekonomika fantsikovskej kultury: Merchandising a monetizacia

7. Kultové filmy a médid: Distriblicia a propagacia

7.1 Uloha nezéavislych kin a filmovych festivalov pri §ireni kultovych filmov
7.2 Domace video a streaming ako kI'icové faktory kultového Sirenia
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7.3 Viralny marketing a word-of-mouth ako hnacie sily kultového statusu

7.4 Piratstvo a jeho vplyv na popularitu a dostupnost’ kultovych filmov

7.5 Rezisérske verzie, remaky a reedicie: Ich prinos k udrziavaniu kultu

8. Tematické analyzy vybranych kultovych filmov

8.1 Kultové filmy ako socialne komentare

8.2 Symboly a metafory v kultovej kinematografii

8.3 Reprezentécia nasilia a tabuizovanych tém

8.4 Humor, irdnia a satira ako nastroje v kultovych filmoch

8.5 Existencializmus a filozofické aspekty v kultovych dielach

9. Kultové filmy v globalnom kontexte

9.1 Azijské kultové filmy a ich medzinarodny vplyv

9.2 Eurdpske artové filmy a ich kultovy status

9.3 Kultov¢ filmy z Latinskej Ameriky a Afriky: Reprezentécia a recepcia

9.4 Medzikulturne vplyvy a adaptacie kultovych diel

9.5 Kultovy film v postkolonialnom diskurze: Kritické pristupy

10. Buducnost’ kultového filmu v digitalnej ére

10.1 Vplyv novych technoldgii na produkciu a distribuciu kultovych filmov

10.2 Virtualna realita a interaktivne média ako platformy pre nové formy kultovych filmov
10.3 Socidlne médié a ich uloha pri formovani a udrziavani kultového statusu

10.4 Etické otazky v digitalnej ére: Ochrana duSevného vlastnictva a fanusikovské tvorba
10.5 Udrzatelnost’ kultového filmu v dynamicky sa meniacom medidlnom prostredi
11. Kritické pristupy a teoretické ramce

11.1 Psychoanalyticka filmova tedria a kultové filmy

11.2 Poststrukturalizmus a dekonstrukcia kultovej kinematografie

11.3 Feministicka a queer tedria v analyze kultovych filmov

11.4 Marxisticka kritika a ideologické pristupy ku kultovym dielam

11.5 Nové¢ pristupy a interdisciplindrne metddy v $tadiu kultovych filmov

Odporiacana literatira:

Hunter, I. Q. (2016). Cult Film as a Guide to Life: Fandom, Adaptation, and Identity. Bloomsbury
Academic.

Jancovich, M., Reboll, A. B., Stringer, J., & Willis, A. (Eds.). (2003). Defining Cult Movies: The
Cultural Politics of Oppositional Taste. Manchester University Press.

Lotman, J. M. (2008). Semiotika filmu a problémy filmovej estetiky. Slovensky filmovy tustav.
Mathijs, E., & Mendik, X. (2007). The Cult Film Reader. McGraw-Hill Education (UK).
Mathijs, E., & Sexton, J. (2012). Cult Cinema. John Wiley & Sons.

Michalovic, P. (1998). Ako pisat’ o filme alebo o (nad)interpretacii. [luminace, 10(1), 37.
Monaco, J. (2004). Jak ¢ist film. Albatros.

Persson, P. (2003). Understanding cinema: A psychological theory of moving imagery.
Cambridge University Press.

Thompsonova, K. (1998). Neoformalisticka filmové analyza: Jeden pristup, mnoho metdd.
Iluminace, 10(1), 5.

Wojciechowski, .. (2019). Dejiny francuzskej kinematografie — vybrané kapitoly. FMK UCM.
Zabojnik, R., & Valentovi¢ova, D. (2007). Film: Vybrané kapitoly z tedrie a dejin. Fakulta
masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave.

Odporacané Al platformy

1. ChatGPT

2. Claude 3 Sonnet

3. Perplexity
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Akademick4 integrita

Akademicka integrita je nevyhnutnym vychodiskom kazdej vzdelavacej institucie a kI'aCovym
principom pri $tidiu na univerzite. Od Studentov sa poZaduje, aby vo vSetkych svojich
akademickych aktivitdch konali Cestne, zodpovedne a s akademickou integritou. Na zaciatku
semestra budu jasne vysvetlené pravidla tykajice sa akademickej integrity, ako aj timovej
spolupréce.

V rozsahu semestra bude pri vybranych tlohach podporovana timova spolupraca, napr. pri
skupinovych projektoch alebo prezentaciach. Pokial’ v§ak nie je vyslovne uvedené inak,

vSetky prace musia byt vysledkom individuédlneho usilia. Pre tlohy ako eseje, skusky ¢i
individualne projekty sa vyzaduje, aby boli vypracované samostatne. Externé informacné

zdroje budu Specifikované pri kazdej tilohe a buda zahfiiat’ odporucanie na déveryhodné
bibliografické zdroje. Neopravnena spolupraca alebo prezentovanie prace bez riadneho citacného
aparatu nebudu akceptované. V zmysle internej smernice FMK UCM v Trnave sa vyZzaduje
uplatiiovanie citaénej normy APA 7. Incidenty, ako je predlozenie prace so znakmi plagiatu alebo
podvadzanie pri skuSkach, mozu viest’ k sankcidm, netispesnému absolvovaniu predmetu alebo
disciplindrnemu konaniu v stlade s univerzitnymi predpismi.

Politika pouzivania umelej inteligencie

V ramci metodiky predmetu sa planuje uplatnit’ integracia nastrojov umelej inteligencie (Al)

za ucelom zvySenia produktivity a kvality vo vzdelavacom procese. Al mdze byt uplatnena

v kontexte hodnotenia, poskytovania spétnej vézby a spristupnenia vzdelavacieho obsahu.
Transparentnost’ v pouzivani Al je prvoradé a posluchéaci buda dokladne informovani o rozsahu a
ucele tejto integracie.

V rozsahu semestra budu posluchéaci vedeni k etickému vyuzivaniu umelej inteligencie ako
stgasti uéebného procesu. Studenti by mali s tymito nastrojmi pracovat’ zodpovedne, dodrziavat’
zasady ochrany osobnych tidajov a stikromia. Al by mala byt prostriedkom na doplnenie
poznatkov, nie ndhradou kritického myslenia ¢i autorskej prace. V priebehu semestra budi

k dispozicii Skolenia a zdroje na zlepSenie gramotnosti v oblasti Al, vratane workshopov o
zakladnych principoch Al jej aplikaciach a potencidlnych etickych rizikéach.

Pri pouzivani Al pre vypracovanie priebeznych projektov musia Studenti dodrziavat’

stanovené¢ pravidla. Prijatel'né vyuzitie Al zahffia pomoc pri vyskume, analyze dat ¢i podporu
kreativnych procesov. VSetky pracovné vystupy podporené¢ Al musia byt jasne uvedené a riadne
zdokumentované. Nedovolené vyuzivanie Al alebo neetické praktiky, ako je prezentovanie
obsahu vytvoreného Al ako vlastny autorsky vystup, mézu viest’ k sankciam v sulade s politikou
akademickej integrity. Cielom je vytvorit’ prostredie, kde Al podporuje vzdelavanie pri
zachovani zodpovednosti a etickych Standardov.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 21

A B C D E FX abs neabs

38.1 47.62 14.29 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Rastislav Zabojnik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kultové audiovizualne diela II.
KMASK/22mdKOMU023/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Metdda hodnotenia

Hodnotenie kurzu bude zalozené na réznych polozkach, priCom kazda polozka prispieva k
vyslednej znamke podl'a prideleného percentudlneho podielu. Na tispesné absolvovanie predmetu
musi Student dosiahnut’ minimalne 56 % v kazdej polozke hodnotenia.

Polozky hodnotenia:

1. Dochadzka a priebezna aktivita (10 %): Dodrziavanie pravidiel dochadzky, elektronicka
registracia dochadzky, aktivna priprava na prednasku a ucast’ na kolektivnej diskusii.

2. Zakladné zadanie (15 %): Vypracovanie jednoduchych uloh, ako st interaktivne online aktivity
a vypracovanie pracovnych listov, ktoré su zamerané na osvojenie si prednaSanej problematiky.

3. Aplikované zadanie (20 %): Dokoncenie aplikovanych tloh, ako su eseje, pripadové studie
a priebezné testy, ktoré preukazuju schopnost’ uplatnit’ a aplikovat’ ziskané vedomosti v SirSom
kontexte.

4. Komplexné zadanie (25 %): Prezentacia uloh zameranych na integraciu poznatkov, ako napr.
kritickd analyza literatary a vedeckych prac, multimedidlne prezentécie alebo analytické rozbory.
5. Zéavere¢na skuska (35 %): Kumulativna skuska v podobe zaverecného testu a istnej obhajoby,
ktora hodnoti teoretické porozumenie a schopnost’ praktickej aplikacie ziskanych poznatkov.
Stupnica hodnotenia:

A (100 % — 92 %): Vynikajuci akademicky vykon preukazujuci hlboké a komplexné pochopenie
prednasanych tém. Student Uspe$ne aplikuje poznatky v praxi, vykazuje vynimoéné analytické
schopnosti a demonstruje originalitu pri rieSeni uloh. Tento vysledok predstavuje Spickovy Studijny
vykon.

B (91 % — 83 %): Vel'mi dobry akademicky vykon s preukdzanym komplexnym pochopenim
prednasanej problematiky a efektivnou implementaciou vedomosti na praktickych tulohach.
Student vykazuje dobré analytické schopnosti, navrhnuté rieSenia vak mozu vyzadovat mensie
usmernenie.

C (82 % — 74 %): Dobry akademicky vykon, ktory naznacuje primerané pochopenie prednasanych
konceptov. Aplikacia poznatkov v praxi je uspokojiva, v niektorych oblastiach chyba dokladnost’.
Analytické schopnosti su pritomné, ale viaceré aspekty vyzaduju zlepsenie.
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D (73 % — 65 %): Dostato¢ny akademicky vykon spiiiajuci miniméalne poziadavky predmetu.
Student preukazuje zakladné porozumenie prednasanej problematiky, ale aplikicia poznatkov v
praxi je obmedzena a vyzaduje znacné usmernenie a zlepsenie v d’alSom stadiu.

E (64 % — 56 %): Slaby akademicky vykon, ktory nedosahuje uspokojivé Standardy. Student
vykazuje nedostato¢né pochopenie prednasanych tém a slabu schopnost’ aplikovat’ ich v praxi.
Rozsiahle nedostatky vo vedomostiach si vyzaduju studijné usilie a vyznamné pedagogické
usmernenie.

Fx (55,99 % a menej): Neuspokojivy akademicky vykon, ktory nesplia zakladné poziadavky
predmetu. Vysledok naznacuje vyrazné nedostatky v porozumeni zakladnej problematiky a
neschopnost’ aplikovat’ kl'acové aspekty v praxi. Tento vykon si vyzaduje opédtovné absolvovanie
predmetu.

Pravidla dochadzky

Pravidelna dochadzka a priebeznd aktivita pocCas vyucovacieho procesu su klucovymi
predpokladmi pre uspesné ukoncenie predmetu. Od Studentov sa ocakdva, ze budu pritomni
minimalne na 75 % vsetkych planovanych prednasok. Studenti s individualnym $tudijnym planom
alebo externi posluchéci st povinni zacastnit’ sa asponn 50 % planovanych prednasok. V pripade
planovaného neskorého prichodu alebo potreby predcasného odchodu je potrebné vcas informovat’
prednasajuceho pedagdga. Opakovand nepritomnost’ alebo meSkanie bez predchadzajiceho
oznamenia mozu negativne ovplyvnit hodnotenie dochadzky. Studenti, ktori su nuteni riesit
zavazné osobné okolnosti, napriklad zdravotné problémy, Studenti so zdravotnym postihnutim, ¢i
inymi Specifickymi potrebami, mozu poziadat’ o prisposobenie podmienok dochadzky v sulade so
smernicou univerzity.

Vysledky vzdeliavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

» Ocakava sa, ze poslucha¢ si osvoji rozmanité percepcné, analytické a interpretacné schopnosti
potrebné na kriticky rozbor filmu, nauci sa samostatne formulovat’ vlastny nazor na audiovizuélne
dielo s vyuzitim odbornej terminologie.

* Dokaze pochopit’ mechanizmy, prostrednictvom ktorych tvorcovia filmu vytvaraju vyznamy, vedu
divacku pozornost’ a posobia na jeho emdcie. Poslucha¢ by sa mal naucit’ zaklady pisania kritického
filmového rozboru

» Dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiované postupy a
implementované pracovné postupy v oblasti analyzy a interpretacie filmového a v SirSom kontexte
umeleckého diela s dérazom na jeho kultové vychodiska.

» Na zaklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych Stadiach je Student schopny
analyzovat’ filmov¢ dielo v SirSom umeleckom kontexte, zvolit’ vhodny postup analyzy v kontexte
neoformalistickych postupov a vypracovat’ Sir$i interdisciplinarny rozbor s dostato¢ne kritickym
odstupom.

* Rozvijat’ analytické schopnosti, komunika¢né a prezentacné zruc¢nosti, schopnost’ argumentécie
pri obhajobe zaverecnej seminarnej prace..

* Pracou na skupinovych aktivitdich pocas semestra si Student zaroven zlepsi kooperaciu v time, a
uvedomi individudlnu i spolo¢nu zodpovednost’ v kontexte vybranych pracovnych postupov.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Pristupy k neoformalistickej analyze filmového diela na zaklade Stylistickych, formalnych a
remeselnych nedostaktov. Sociologicky kontext kultového filmu.

Film: The Rocky Horror Picture Show, r. Jim Sharman (1975)

2. Pristupy k neoformalistickej analyze filmového diela v kontexte kultového hororu.

Film: Mucha, r. David Cronenberg (1986)
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3. Pristupy k neoformalistickej analyze mocdokumentarneho filmového diela. Fiktivny dokument
s nizkym rozpoctom.

Film: The Blair Witch Project, r. Daniel Myrick, Eduardo Sanchez (1999)

4. Analyza kultového filmového diela v kontexte kultového reziséra. Pedro Almodovar, znalec
zenskej duse a narusitel’ predsudkov.

Film: Zeny na pokraji nervového zriitenia, r. Pedro Almodovar (1988)

5. Pristupy k neoformalistickej analyze filmového diela v kontexte intertextuality. Filozofia, satira
a komédia v podani Woodyho Allena.

Film: Annie Hall, r. Woody Allen (1977)

6. Analyza kultového filmového diela v kontexte v kontexte muzikalu. Spev, hudba, tanec a
vynimoc¢na choreografia.

Film All That Jazz, r. Bob Fose (1979)

7. Analyza kultového filmového diela a problematika narativneho experimentu. Mozaika pribehu
v diele Alejandra Gonzéleza Iharritu.

Film: Amores Perros, r. Alejandro Gonzalez Ifiarritu (2000)

8. Analyza kultového filmového diela a problém interpreticie viacvrstevného kddovania.
Frustracia, drogy a sposob existencie na filmovom platne.

Film: Requiem za sen, r. Darren Aronofsky (2000)

9. Pristupy k neoformalistickej analyze filmového diela v kontexte dobovej Stylizécie a nadsazky.
Film: The Big Lebowski , r. Ethan Coen, Joel Coen (1998)

10. Kultovy film a kult hakového kriza. Vykreslenie hodnot v sucasnej spolocnosti, rasova nenavist’
a slepé ulicky v l'udskej dusi.

Film: American History X, r. Tony Kaye (1999)

11. Problematika kultového filmu v kontexte semiotickej analyzy. Symboly, ikony a znaky v
surrealistickom filme.

Film: Lekce Faust, r. Jan Svankmajer (1994)

12. Analyza pripadovej Studie na zéklade vyberu posluchdcov s dorazom na nadvézujice predmety.

Odporiacana literatira:

Gindl-Tatarova, Z. (2001). Hollywoodoo — filmov¢ iltizie podl'a zarutenych receptov. SFU.
Lotman, J. M. (2008). Semiotika filmu a problémy filmovej estetiky. Slovensky filmovy tustav.
Mathijs, E., & Mendik, X. (2007). The Cult Film Reader. McGraw-Hill Education (UK).
Mathijs, E., & Sexton, J. (2012). Cult Cinema. John Wiley & Sons.

Monaco, J. (2004). Jak ¢ist film. Albatros.

Snyder, B. (2005). Save the Cat! The Last Book on Screenwriting You'll Ever Need. Michael
Wiese Productions.

Wojciechowski, .. (2019). Dejiny francuzskej kinematografie — vybrané kapitoly. FMK UCM.
Zabojnik, R., & Valentovi¢ova, D. (2007). Film: Vybrané kapitoly z teorie a dejin. Fakulta
masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Akademicka integrita

Akademicka integrita je nevyhnutnym vychodiskom kazdej vzdelavacej institicie a kI'aCovym
principom pri Studiu na univerzite. Od Studentov sa pozaduje, aby vo vSetkych svojich
akademickych aktivitdch konali Cestne, zodpovedne a s akademickou integritou. Na zaciatku
semestra budu jasne vysvetlené pravidla tykajuce sa akademickej integrity, ako aj timovej
spoluprace.
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V rozsahu semestra bude pri vybranych ulohach podporovana timova spolupraca, napr. pri
skupinovych projektoch alebo prezentaciach. Pokial’ vSak nie je vyslovne uvedené inak,

vSetky prace musia byt vysledkom individudlneho usilia. Pre tlohy ako eseje, skusky ¢i
individualne projekty sa vyzaduje, aby boli vypracované samostatne. Externé informac¢né

zdroje budu $pecifikované pri kazdej tilohe a buda zahfiat’ odporucanie na déveryhodné
bibliografické zdroje. Neopravnena spolupraca alebo prezentovanie prace bez riadneho citacného
aparatu nebudu akceptované. V zmysle internej smernice FMK UCM v Trnave sa vyzaduje
uplatiiovanie citaénej normy APA 7. Incidenty, ako je predlozenie prace so znakmi plagiatu alebo
podvadzanie pri skaskach, mézu viest’ k sankcidm, neuspesnému absolvovaniu predmetu alebo
disciplinarnemu konaniu v sulade s univerzitnymi predpismi.

Politika pouzivania umelej inteligencie

V ramci metodiky predmetu sa planuje uplatnit’ integracia nastrojov umelej inteligencie (Al)

za ucelom zvysenia produktivity a kvality vo vzdelavacom procese. Al mdze byt’ uplatnena

v kontexte hodnotenia, poskytovania spétnej vizby a spristupnenia vzdelavacieho obsahu.
Transparentnost’ v pouzivani Al je prvorada a posluchéaci buda dokladne informovani o rozsahu a
ucele tejto integracie.

V rozsahu semestra budu posluchaci vedeni k etickému vyuzivaniu umelej inteligencie ako
stcasti uéebného procesu. Studenti by mali s tymito nastrojmi pracovat’ zodpovedne, dodrziavat’
zasady ochrany osobnych tidajov a stikromia. Al by mala byt prostriedkom na doplnenie
poznatkov, nie ndhradou kritického myslenia ¢i autorskej prace. V priebehu semestra budu

k dispozicii Skolenia a zdroje na zlepSenie gramotnosti v oblasti Al, vratane workshopov o
zakladnych principoch Al, jej aplikaciach a potencidlnych etickych rizikach.

Pri pouzivani Al pre vypracovanie priebeznych projektov musia Studenti dodrziavat’

stanoven¢ pravidla. Prijatel'né vyuzitie Al zahfnia pomoc pri vyskume, analyze dat ¢i podporu
kreativnych procesov. Vsetky pracovné vystupy podporené Al musia byt jasne uvedené a riadne
zdokumentované. Nedovolené vyuzivanie Al alebo neetické praktiky, ako je prezentovanie
obsahu vytvorené¢ho Al ako vlastny autorsky vystup, mézu viest’ k sankciam v sulade s politikou
akademickej integrity. Cielom je vytvorit’ prostredie, kde Al podporuje vzdelavanie pri
zachovani zodpovednosti a etickych Standardov.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 21

A B C D E FX abs neabs

33.33 57.14 9.52 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Rastislav Zabojnik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: masova a popularna kultira
KMASK/22mdKOMU002/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspesného absolvovania vedomostného testu v
pisomnej forme. Vedomostny test v pisomnej podobe predstavuje 100 % hodnotenia.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 — 100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83 — 91 %>;

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74 — 82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65 — 73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji miniméalnym kritéridm <56 — 64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studentky/Studenta <0 — 55 %>.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné pisomne (e-mailom) predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie,
ktord sved¢i o zavaznejSej povahe zdravotnych problémov, alebo iny dokument obsahujuci
relevantné dovody neucasti na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individudlne,
s prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvéalen¢ho individualneho harmonogramu $tadia je
nutnd minimalne 50 % 0c¢ast’ na prednaskach a tiez je potrebné riadne absolvovanie zaverecného
hodnotenia podl'a pokynov vyssie. Vyucba (alebo jej ¢ast’) v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie
prebieha distan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e dokazu doslednejsie preniknut’ do podstaty tvorby, produkcie a recepcie masovej a popularnej
kultary. Umoziiuje im to porozumiet’ v§etkym relevantnym procesom a faktorom, ktoré sa podiel’aju
na ich vytvarani,

e na zadklade osvojenia si definicnych rdmcov a pochopenia teoretickych vychodisk autorov
v dobovych kontextoch vedia porozumiet’ vyvoju nazorov o masovej a popularnej kultare a vytvorit’
si vlastné hodnotiace stanoviska,

e prostrednictvom ziskaného penza vedomosti a systematizacie poznatkov o masovej a popularne;j
kultare ziskavaji schopnost’ orientovat’ sa v su¢asnom mnozstve kultirnej a medialnej produkcie,
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e vdaka tomu, ze si vedené/i k tomu, aby samostatne analyzovali charakteristick¢ fenomény,
dokazu kriticky uvazovat' v S$irSich suvislostiach a kontextoch, ako aj interpretovat vlastné
pouzivatel'ské navyky v suvislosti s konzumdaciou kultirnych produktov a sti¢asnymi kultirnymi
Stylmi,

e ziskavaju prehl’ad o celom rade teoretickych studii z obdobia 20. i 21. storocia. Ich overovanie
a konceptualizécia v sucasnosti posluchdckam a poslucha¢om umoziuju kriticky diskutovat’

o priemyselne produkovanej kultire sirenej médiami a rozvijat’ tak vlastné kritické myslenie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Civilizécia, civiliza¢né viny.

2. Kultara, kultirne vzorce, vrstvy kultury. Spolo¢nost’, socialne roly.

3. Tradi¢na spoloc¢nost’ a masova spolo¢nost’.

4. Suvislosti medzi masovou komunikaciou, masovou spolo¢nost’ou a masovou kulturou.

5. Paralely a rozdiely medzi tradi¢nou (I'udovou) kultirou a priemyselne produkovanou (masovou
a popularnou) kultarou.

6. Koncepcie davového a masového ¢loveka. Davové a masové spravanie.

7. Terminologické vymedzenie masovej kultury a popularnej kultury.

8. RozlisSovanie medzi masovou kultirou a popularnou kulttrou.

9. Vnimanie masovej kultury v ramci koncepcie kultirnych trovni.

10. Terminologické vymedzenie pojmu ,,gy¢* a jeho uplatnenie v kontexte reflexie masovej kultury.
11. Formy kultirneho zivota v jednotlivych historickych epochach.

12. Zéaverecné opakovanie.

Odporiacana literatira:

Fiske, J. (2020). Jak rozumét popularni kultute. Akropolis.

Malickova, M. et al. (2021). Inicia¢né kapitoly z popularnej kultiry. UKF.

Pravdové, H. (2009). Determinanty kreovania medialnej kultary. FMK UCM.

Pravdovéa, H. (2022). From homo ludens to homo medialis: Cultural dimensions of game
principles and media. Wolters Kluwer.

Radosinskd, J. Omnivore vs univore: A reflection on the current knowledge on cultural taste and
cultural consumption. European Journal of Media, Art & Photography, 6(2), 98-109.
Radosinska, J. (2021). Okruhy problémov v $tudiu medidlnej kultiry I.: Hypermoderna
spolo¢nost. FMK UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 203

A B C D E FX abs neabs

19.7 22.17 19.7 20.69 14.29 3.45 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jana Rados$inska, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD., Mgr. Monika
Cihlarova

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: mediécia a probdcia I.
KMASK/22mdKOMU024/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie didaktického testu v stanovenom termine. Podmienky absolvovania
predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym poriadkom Univerzity sv. Cyrila a
Metoda v Trnave.

Zaverecna stupnica hodnotenia

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — veelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vaha: 20 b. (100 %)

Pre tspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % z celkového poctu
bodov. Uspesné absolvovanie predmetu podmietiuje tieZ pravidelna Géast’ na vyucbe, povolené st
max. 2 absencie (t. j. max. 4 vyuCovacie hodiny). V pripade individualneho Studijného planu je
nutnd minimalne 50 % uéast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, § 13). Student so
schvalenym individudlnym studijnym planom musi okrem uvedenych podmienok pre absolvovanie
predmetu odovzdat’ pocas semestra seminarnu pracu na vymedzenu tému a prezentovat ju. V
pripade vymeskania viac ako polovice prednasok nie je mozné tento predmet ukoncit’.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

* poznaju medidciu ako spdsob riesenia sporov a konfliktov, proces mediacie a zakladné principy
jej fungovania,

* rozumeju mimosudnemu spdsobu riesenia sporov ako alternativy k tradicnym formam rieSenia,
* poznaju Struktiru media¢ného procesu,

* poznaju etické aspekty mediécie,

* su im zrejmé rozdiely medzi mediaciou a inymi formami rieSenia sporov,

» aplikuju teoretické vedomosti v procese rieSenia konkrétnych pripadov,

* su schopni po absolvovani predmetu kriticky zhodnotit’ pripady vhodné a nevhodné na mediaciu,
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* poznaju a dokazu aplikovat’ jednotlivé fazy procesu mediacie v praxi,

« absolvovanim predmetu si lepSia komunikacné a argumenta¢né kompetencie,
* rozvijaju si logické myslenie a prehlbuju pravne vedomie s dorazom na praktické aspekty.

Stru¢na osnova predmetu:

. Pravna Gprava medidcie a probacie.
. Mediacia a jej vyuzitie v praxi.
. Pripady vhodné a nevhodné na rieSenie prostrednictvom mediacie

. Konflikty, ich druhy a spdsoby rieSenia.

0N DN AW —

9. Odborna priprava na vykon ¢innosti mediatora.
10. Dohoda o rieseni sporu mediaciou.
11. Opakovanie a upeviovanie poznatkov.

. Uvod do problematiky. Vymedzenie a definovanie mediécia a probacie.
. Institat mediacie a probacie v pravnom poriadku Slovenskej republike.

. Prednosti a nedostatky rieSenia sporov vyuzitim institutu mediacie.

. Osoba mediatora, jej postavenie, psychologické predpoklady na vykon ¢innosti medidtora.

Odporiacana literatira:

Kutlik, F. (2020). Medi4cia a rieSenie konfliktov v pracovnej oblasti. Simars.

Swanova, B., Baliova, D.& Dolanska, R. (2016). Mediacia. Prakticky pravny sprievodca. Wolters

Kluwer.

Tragalova, D., Pruzinska, J. & Labath, V. (2023). Mediécia: odborna priprava. Wolters Kluwer.

Zéakon &. 390/2015 Z. z., ktorym sa meni a dopliia zakon o mediacii (2015).

Zakon ¢. 420/2004 Z. z. o mediacii (2004).

Zakon ¢. 550/2003 Z. z. o proba¢nych a media¢nych uradnikoch (2003).

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 90

A B C D E FX

abs

neabs

51.11 26.67 16.67 3.33 2.22 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: mediécia a probdcia II.
KMASK/22mdKOMU025/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie didaktického testu v stanovenom termine. Podmienky absolvovania
predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym poriadkom Univerzity sv. Cyrila a
Metoda v Trnave.

Zaverecna stupnica hodnotenia

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — veelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vaha: 20 b. (100 %)

Pre tspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % z celkového poctu
bodov. Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelna ucast na vyuébe, povolené

su max. 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny). V pripade individualneho Studijného

planu je nutna minimalne 50 % ucast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, § 13).
Student so schvalenym individualnym $tudijnym planom musi okrem uvedenych podmienok

pre absolvovanie predmetu odovzdat’ po¢as semestra seminarnu pracu na vymedzenu tému a
prezentovat’ ju. V pripade vymeskania viac ako polovice prednasok nie je mozné tento predmet
ukoncit’.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

* poznaju mediciu ako spdsob riesenia sporov a konfliktov, proces mediacie a zakladné principy
jej fungovania,

* poznaju predpoklady vykonu novinarskej profesie,

» nadobudnu pre vykon medidcie doblezité poznatky z pracovného, rodinného, obchodného a
obcianskeho prava,

* su im zrejmé rozdiely medzi mediaciou a inymi formami rieSenia sporov,

» aplikuju teoretické vedomosti v procese rieSenia konkrétnych pripadov,
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* poznaju a dokazu aplikovat’ jednotlivé fazy procesu mediacie v praxi,
* absolvovanim predmetu si precizuji komunikacné a argumenta¢né kompetencie,
* rozvijaju si logické myslenie a prehlbuju pravne vedomie s dorazom na praktické aspekty.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Profesia mediator. Predpoklady na vykon funkcie mediatora: odborné znalosti a osobnostné
predpoklady. Odborna priprava medidtora. Registracné konanie, zapis do zoznamu medidtorov.

2. Pravne minimum mediatora. Jednotlivé odvetvia prava v kontexte medidcie. Obcianske a
obchodné pravo.

3. Pravne minimum mediatora. Jednotlivé odvetia prava v kontexte medidcie. Rodinné a pracovné
pravo.

4. Zmluvy a ich druhy. Kipna zmluva. Darovacia zmluva. Zmluva o ndjme. Zmluva o podnéajme.
Sprostredkovatel'ska zmluva. Zmluva o vklade.

5. Komunika¢né zru¢nosti v medidcii.

6. Etika rieSenia sporov. Etické aspekty mediacie. Etika mediatora. Eticky kodex mediacie.

7. Pravna pomoc osobam v hmotnej nudzi a jej poskytovanie. Zakon ¢. 327/2005 Z. z. o poskytovani
pravnej pomoci osobam v materialnej nudzi

8. Aplikacné oblasti mediacie. Mediacia v civilnych a v trestnych sporoch. Peer mediécia.
Obchodna mediacia. Mediécia v pracovnopravnych sporoch.

9. Sucasna situacia v oblasti medidcie a probacie na Slovensku. Rada pre probéaciu a mediaciu.
Projekty Ministerstva spravodlivosti SR.

10. Zhrnutie a upevnenie poznatkov nadobudnutych pocas semestra.

Odporiacana literatira:

Kutlik, F. (2020). Medi4cia a rieSenie konfliktov v pracovnej oblasti. Simars.

Swanova, B., Baliov4, D.& Dolanska, R. (2016). Mediacia. Prakticky pravny sprievodca. Wolters
Kluwer.

Tragalova, D., Pruzinska, J. & Labath, V. (2023). Mediécia: odborna priprava. Wolters Kluwer.
Zéakon &. 390/2015 Z. z., ktorym sa meni a doplia zakon o mediacii (2015).

Zakon ¢. 420/2004 Z. z. o mediacii (2004).

Zakon ¢. 550/2003 Z. z. o proba¢nych a media¢nych uradnikoch (2003).

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 58

A B C D E FX abs neabs

50.0 25.86 15.52 6.9 1.72 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlna kulttra
KMASK/22mdKOMU007/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspesného absolvovania vedomostného testu v
pisomnej forme. Vedomostny test v pisomnej podobe predstavuje 100 % hodnotenia.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 — 100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83 — 91 %>;

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74 — 82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65 — 73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji miniméalnym kritéridm <56 — 64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studentky/Studenta <0 — 55 %>.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ (e-mailom) kopiu lekarskej dokumentacie, ktora
sved¢i o zdvaznejSej povahe zdravotnych problémov Studentky/Studenta, alebo iny dokument
obsahujuci relevantné dovody neucasti na prednaskach. Jednotlivé pripady budi posudzované
individudlne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu
Studia je nutnd minimalne 50 % tcast’ na prednaskach. Vyucba (alebo jej ¢ast’) v pripade zhorsenej
pandemickej situédcie prebieha distancnou formou, prostrednictvom onlinovych prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e nadobudaju SirSie povedomie o vychodiskach, znakoch a dosledkoch existencie priemyselne
produkovanej kultary,

e dokazu logicky a systematicky prepojit’ koncept ,,medidlnej kultary* s kultirnymi fenoménmi,
ktoré su stcastou aktualnej medidlnej praxe,

e vedia viest’ kompetentnu diskusiu o konkrétnych druhoch kultarnej produkcie a pouzivatel'skych
navykoch sucasnych medialnych recipientov,

e ziskavaju jasnu predstavu o skutoCnom vyzname medidlnej kultiry v zdujme detailnejSieho
poznania socialnych, kultirnych a ekonomickych javov, ktoré sa prejavuju v rdmci kontaktu
bezného Cloveka s médiami a ich posolstvami,
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e nadobudaju prehl'ad o axiologickych a estetickych strankach sucasnej medialnej tvorby, napr.
o uplatiiovani intertextudlnych prvkov, irénie a parddie, pastiSov, velkych metanarativov ¢i
retrospektivnych fenoménov,

e porozumeju kultirnym aspektom medialnej komunikacie 21. storocia, ako aj vlastnym kultGrnym
potrebam a symbolickym zazitkom, ktoré Cerpaju z kontaktu s médiami,

e dokazu objektivnejsie hodnotit’ vyznam a spoloc¢ensko-kulturne ¢i politické dosledky prezentacie
Specifickych tém v medialnom priestore.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Vnimanie masovej kultiry v ramci koncepcie kulturnych Grovni. Problém rozliSovania medzi
Lelitnou®, ,,strednou’ a ,,nizkou* kultarou.

2. Pociatky axiologicko-kritickej linie skimania a reflektovania masovej kultury. Predstavitelia
Frankfurtskej $koly, ich diela, ndzory a prinos pre d’alSie rozsirenie existujuceho stiboru poznatkov
o priemyselne produkovanej, resp. komodifikovanej kulture.

3. Ideologicky rozmer stcasnej priemyselne produkovanej kultary. Terminologické vymedzenie
pojmov ,,ideologia®, ,,hegemonia®, ,,mytus* a ,,gender na zéklade pripadovych stadii.

4. Prinos Birminghamskej Skoly spojeny s koncepciou popularnej kultary a britskymi kultirnymi
Studiami. Subkultury a kultary vkusu.

5. John Fiske — populérne texty, vyznamy a pozitky. Politické aspekty popularnej kultary.

6. Pierre Bourdieu — typy kapitalu, socialne pole, habitus a socialny aktér.

7. Definicie medialnej kultary.

8. Znaky medialnej kultuary.

9. Mediélna kulttira vo vztahu k neskorej moderne.

10. Kulturny styl neskorej moderny. Intertextualita, brikolaz, irénia a parddia, pastis, simulakrum,
hyperrealita, vel'ké metanarativy, nostalgia a ,,retro®.

11. Vplyv postmodernizmu a tendencii neskorej moderny na medialne §tadid. Diela, ndzory a
kritické koncepcie Davida Brooksa, Fredrica Jamesona, Benjamina Barbera, Petra L. Bergera.

12. Fenomén narcizmu v psychologii, sociologii a kulturnych Stdiach. Hypernarcizmus. Aplikacia
na medialnu komunikaciu.

Odporiacana literatira:

Fiske, J. (2020). Jak rozumét popularni kultute. Akropolis.

Malickova, M. et al. (2021). Inicia¢né kapitoly z popularnej kultiry. UKF.

Pravdové, H. (2009). Determinanty kreovania medialnej kultury. FMK UCM.

Pravdové, H. (2022). From homo ludens to homo medialis: Cultural dimensions of game
principles and media. Wolters Kluwer.

Radosinskd, J. Omnivore vs univore: A reflection on the current knowledge on cultural taste and
cultural consumption. European Journal of Media, Art & Photography, 6(2), 98-109.
Radosinska, J. (2021). Okruhy problémov v $tudiu medidlnej kultiry I.: Hypermoderna
spolo¢nost. FMK UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 139

A B C D E FX abs neabs

8.63 13.67 25.18 28.06 24.46 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jana Rados$inska, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlne a komunikacné stratégie
KMASK/22mdKOMU011/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu si vyZaduje:

a) ucast’ na vyucbe, pricom su povolené max. 2 absencie (v pripade individualneho $tudijného planu
je nutna minimalne 50 % ucast’ na prednaskach),

b) aktivnu ucast’ na predmete, zapajanie sa do aktivit a diskusii

¢) praca v skupine na projekte a jeho nasledna prezentécia.

V pripade opakovaného predmetu, Studenti si povinni kontaktovat’ vyucujuceho v prvych dvoch
tyzdnoch po zacati prislusného semestra (pedagoég mu uréi podmienky dochadzky, resp. aktivity,
ktoré budu nahradzat’ % za ucast’ na vyucbe). Ak sa tak nestane, bude mu pridelene 0% za tuto
¢ast’ hodnotenia. Maximalne bodové hodnotenie predmetu je 100 bodov ( 100 %), pricom celkové
hodnotenie pozostava z Ciastkovych uloh (30%) a zaverecnej prezentacie (70%). Pre uspesné
absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov ( celkovo 56 bodov zo 100).
Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 % =A; 91 - 83 % =B; 82 — 74 % =C; 73 — 65 % =D; 64
- 56 %=E; 56 % a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je poskytnut’ Studentom uceleny pohlad a informacné bohatstvo o medialnych
a komunikacnych stratégiach.

Absolventi predmet ziskaju:

Vedomosti:

- prierezové z vybranych tém medidlnych a komunikacnych stratégii obsiahnutych v strucnej
osnove predmetu,

- dokédzu aktivne hladat’ suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikéciou,
-su schopni analyzovat’ a identifikovat’ problémy, vyhodnocovat a navrhovat formy ¢i postupy
rieSenia.

Zrucnosti:

- dokazu identifikovat a vyuzit uinky Siestich mysliacich klobukov na kreativitu aj pri
brainstormingu, budu schopni pripravovat’ a vyuzivat’ v praxi medialne a komunikacné stratégie.
Kompetencie:

- dokédzu formulovat’ ciele medialnych a komunikacnych stratégii, na zadklade ktorych dokazu zvolit
vhodné média a nastroje marketingovej komunikacie na ich dosiahnutie,
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- ziskaju prehl'ad o novych trendoch v medidlnych a komunikaénych stratégiach.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do medidlnej a komunikadnej stratégie — definicia zakladnych pojmov. Vyznam
komunika¢nych stratégii.

2. Medialny trh v SR.

3. Definovanie ciel'ov medidlnej stratégie — prvy krok k tispechu.

4. Ciel'ové skupiny a analyza publika — identifikécia a segmentacia ciel'ovych skupin, zdsady tvorby
obsahov pre rozne cielové skupiny.

5. Pripadové studie — stratégie vybranych medialnych znaciek.

6. Vyber vhodnych komunika¢nych kanalov a ich efektivne vyuzitie.

7. Stratégia tvorby spravodajského obsahu — selekcia, raimcovanie, nastolovanie agendy.

8. Stratégie pre komunikéciu v online prostredi a vyuzitie socidlnych médii.

9. Public Relations — techniky a taktiky pre udrzanie pozitivneho imidzu medialnej organizécie.
10. Krizova komunikacia a sprava reputacie.

11. Vyuzitie Al a technologickych inovéacii v medialnej komunikécii.

12. Zéaverecna prezentacia.

Odporiacana literatira:

Bednarik, J., & Sekerova, B. (2019). Krizovy manazment a krizova komunik4cia v praxi. Fakulta
masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave.

Durkové, K., & Franic, D. (2021). Public relations — tedria a prax. Fakulta masmedialnej
komunikacie UCM v Trnave.

Knihova, L. (2024). AI Marketing Playbook. Grada v Ceskej republike.

Krajéovi¢, P., & Cabyova, L. (2016). Medialny trh a moZnosti jeho inovécii. Fakulta
masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave.

Novakova, R., Kollarova, D., & Toméankova, A. (2019). Marketingové komunika¢né stratégie:
Pripadové¢ studie. Fakulta masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave.

Ronc¢akova, T., & Samelova, A. (Eds.). (2023). Slava a tien. Verbum.

Samelova, A. (2020). Dejiny verejnopravnosti: Zrod Rozhlasu a televizie Slovenska. Univerzita
Komenského v Bratislave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 238

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

35.29

26.47

22.27

7.56

8.4

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD., Mgr. Simona Mikusova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlne kompetencie I.
KMASK/22mdKOMU026/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zéklade splnenia nasledujicich podmienok:

Vyzaduje sa aktivna ucast’ na vyucovani a vypracovavanie stanovenych priebeznych zadani
(hodnotené najviac 20 bodmi - 20% hodnotenia). Stcastou hodnotenia je aj prezenticia
vybranej témy z oblasti medidlnej vychovy v priebehu semestra (na zaklade harmonogramu
stanoven¢ho vyucujiicim, hodnotené najviac 30 bodmi - 30% hodnotenia) a realizicia tzv.
skupinového semestralneho projektu (hodnotené najviac 50 bodmi-50% hodnotenia). Vsetky
uvedené podmienky absolvovania predmetu musia spifiat’ pozadovanu kvalitu a byt odovzdané v
stanovenych terminoch.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>,

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>,

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>,

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>,

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym kritéridm <56-64 %>,

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individudlne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % G&ast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13).

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» ziska poznatky z problematiky medialnej vychovy, rozvoja medialnej gramotnosti, budovania
medidlnych kompetencii, posiliiovania kritického myslenia a kritickej analyzy medialnych obsahov,
* vie charakterizovat’ nosné pojmy problematiky a prepojit’ ich: mediadlna vychova, medialna
gramotnost,, medidlne kompetencie,
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* orientuje sa v ciel'och medialneho vzdelavania a vie charakterizovat’ irovne medialnej gramotnosti
v zavislosti od urovne poznatkov, schopnosti a zru¢nosti ucastnikov medialneho vzdeldvania,

* pozna historicky kontext vzniku a vyvoja medidlnej vychovy doma i v zahranié¢i, najmé v krajinach
EU,

* orientuje sa v systéme vzdelavania na Slovensku - formalne a neformalne vzdeldvanie v mediélne;j
vychove,

+ vie identifikovat’" Specifikd medidlneho vzdelavania vo vztahu k Specifickym skupinam
obyvatel'stva (deti a mladez, seniori, ucitelia a pod.),

* orientuje sa v problematike negativnych strdnok médii (najmi internetu) vo vztahu k réznym
skupinam obyvatel'stva,

* poznd preventivne opatrenia, iniciativy a organizacie venujuce sa problematike medialnej vychovy
a boja proti negativnym fenoménom médii (falosné spravy, hoaxy, dezinformdcie, sexualne
obt’azovanie na internete, online zavislost, kybersSikanovanie, persudzia a manipuldcia v médidch
ai.),

* rozvija si kritické myslenie a je schopny analyzovat’' medidlne obsahy s ohl'adom na autorsky
zamer, relevanciu zdrojov, pravdivost’ informacii a i.,

* je schopny navrhovat’ mozné rieSenia v oblasti prevencie a ochrany pred negativnymi vplyvmi
médii,

* je schopny navrhovat’ vzdelavacie aktivity napr. pre deti a mladez zamerané na rozvoj medialnych
kompetencii a zvySovanie medialnej gramotnosti,

* rozvija si komunikacné a argumentacné schopnosti, vie pracovat’ v kolektive i samostatne,

» orientuje sa v aktudlnych trendoch problematiky medidlnej vychovy.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky medialnej vychovy, charakteristika zakladnych pojmov. Medialna
vychova. Medidlna gramotnost’. Medidlne kompetencie.

2. Pristupy k medidlnej vychove a ich charakteristika. Vedomostno-postojovy rozmer MV.
Zruénostny rozmer MV. Teleologicky pristup.

3. Medialna vychova v krajinach EU.

4. Historické aspekty medidlnej vychovy na Slovensku. Vyvoj a stav medialnej vychovy na
Slovensku.

5. Mediélna vychova vo formalnom vzdeldvani na Slovensku.

6. Medialna vychova v neformalnom vzdeldvani v Europe a na Slovensku. Vyznamné projekty a
iniciativy neformalneho vzdeldavania v medidlnej vychove.

7. Mediélna vychova v ére digitdlnych médii. Online bezpecnost’. Nové média. Digitalne hry.

8. Medialna vychova v kontexte celozivotného vzdeldvania. Nastrahy a rizikd internetu a médii vo
vzt'ahu k $pecifickym skupindm recipientov.

9. Kritické myslenie. Vyznam a tloha v medialnej vychove. Techniky rozvoja kritického myslenia.
10. — 13. Realizicia a prezentacia semestralnych skupinovych projektov.

Odporiacana literatira:

Buckingham, D. (2010): Media education. Literacy, learning and contemporary culture. Polity
Press.

Potter, W. J. (2021): Digital Media Effects. Rowman & Littlefield.

Hossova, M., & Hekelj, M. (2018): Mediadlna vychova a medialna gramotnost’ v kontexte
televiznej tvorby pre deti a mladez. FMK UCM v Trnave.

Petranova, D., Hossova, M., & Velicky, P. (2017): Current development trends of media literacy
in European Union countries. Communication Today, 8 (1), 52-65.

Kacinova, V. (2015): Tedria a prax medidlnej vychovy. FMK UCM v Trnave.

Kacinova, V. (2018): Teoretické vychodiska ucenia (sa) o médiach. FMK UCM v Trnave.
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Vrabec, N. (2013): Medialna vychova: teoretické vychodiska a trendy. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 39

A B C D E FX

abs

neabs

46.15 28.21 10.26 10.26 2.56 2.56

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Monika Prostinakova Hossova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlne kompetencie II.
KMASK/22mdKOMU027/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zéklade splnenia nasledujicich podmienok:

Vyzaduje sa aktivna ucast’ na vyucovani a vypracovavanie stanovenych priebeznych zadani
(hodnotené najviac 20 bodmi - 20% hodnotenia). Stcastou hodnotenia je aj prezenticia
vybranej témy z oblasti medialnej vychovy v priebehu semestra/napisanie odbornej eseje (na
zaklade harmonogramu stanoveného vyucujucim, hodnotené najviac 30 bodmi-30%hodnotenia) a
realizacia tzv. skupinového semestralneho projektu (hodnotené najviac 50 bodmi-50%hodnotenia).
Vsetky uvedené podmienky absolvovania predmetu musia spifiat’ pozadovana kvalitu a byt
odovzdané v stanovenych terminoch.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>,

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>,

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>,

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>,

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym kritéridm <56-64 %>,

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individudlne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % G&ast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13).

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» poznatky z problematiky medialnej vychovy, rozvoja medidlnej gramotnosti, budovania
medidlnych kompetencii, posiliiovania kritického myslenia a kritickej analyzy medialnych obsahov,
+ vie identifikovat’" Specifikd medidlneho vzdelavania vo vztahu k Specifickym skupinam
obyvatel'stva (deti a mladez, seniori, u€itelia a pod.) a navrhovat aktivity takéhoto vzdelavania,
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* orientuje sa v problematike negativnych strdnok médii (najmi internetu) vo vztahu k réznym
skupinam obyvatel'stva,

» vie identifikovat’ dezinformacie, hoaxy, propagandu, falo$né spravy a iné nastrahy a rizikd médii,
ktoré mozu negativne ovplyvnit’ recipienta,

* poznd preventivne opatrenia, iniciativy a organizacie venujuce sa problematike medialnej vychovy
a boja proti negativnym fenoménom médii (falosné spravy, hoaxy, dezinformdcie, sexualne
obt’azovanie na internete, online zavislost, kyberSikanovanie, persudzia a manipuldcia v médidch
ai.)

» vie identifikovat’ stereotypy v médiach, manipulaciu v médiach a i.,

» vie odovzdavat’ ziskané poznatky d’alej - napr. pri vzdelavani Specifickych skupin obyvatel'stva,
* rozvija si komunikacné a argumentacné schopnosti, vie pracovat’ v kolektive i samostatne,

* orientuje sa v aktudlnych trendoch problematiky medidlnej vychovy

Stru¢na osnova predmetu:

1. Tvorivé myslenie ako medidlna kompetencia.

2. Persudzia v médiach. Persuazivne techniky.

3. Manipulacia v médiach. Manipulativne techniky.

4. Vyzvy medialnej vychovy v postfaktualnej spolo¢nosti. Problematika dezinfomécii a falosnych
sprav.

5. Nasilie v médiach.

6. Stereotypizacia v médiach.

7. Hodnoty v médiach.

8. Virtualna (seba)reprezentacia ¢loveka. Kult tela v médiach.

9. Zodpovednost vysielatel'ov voci detskému divakovi. Medialna tvorba pre deti a mladez.
10. Medialna vychova dospelych a seniorov.

11. — 12. Realizacia skupinového semestralneho projektu.

Odporiacana literatira:

Ambrozova, P., Junova, 1., & Stasova, L. (2021): Nové vyzvy rodi¢ovstvi — mediadlni vychova v
digitalni dobé&. Paido.

Buckingham, D. (2010): Media education. Literacy, learning and contemporary culture. Polity
Press.

Hossova, M., & Hekelj, M. (2018): Mediadlna vychova a medialna gramotnost’ v kontexte
televiznej tvorby pre deti a mladez. FMK UCM v Trnave.

Izrael, P., Holdos, J. et al. (2019): Digitalne detstvo. Verbum.

Kacinova, V. (2018): Fenomén ,,fake news®, hoaxov a konSpira¢nych tedrii v kontexte medidlne;j
vychovy. FMK UCM v Trnave.

Prostinakova Hossova, M. (2023). Status of senior media literacy in the Slovak

Republic. Communication Today, 14(2), 52-75. https://doi.org/10.34135/
communicationtoday.2023.Vol.14.No.2.5

Visnovsky, J., & Radosinska, J. (2021): Fake News Is Bad News

Hoaxes, Half-truths and the Nature of Today’s Journalism. IntechOpen.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 25

A B

C

D

E

FX

abs

neabs

48.0 36.0

4.0

12.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Monika Prostindkova Hossova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlne planovanie I.
KMASK/22mdKOMU028/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudentov sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

*100%-92%=A

*91%-83%=8B

*82%-74%=C

*73%—-65%=D

*64 % —56 % =E

* 55 % amenej = FX

Student/$tudentka moze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

50% hodnotenia tvori Gcast’ na seminaroch,

50% hodnotenia tvori prakticky vystup.

Zaverecné hodnotenie pozostdva z Gcasti na semindroch a z realizacie praktického vystupu, na
zaklade ktorého Studenti preukazuji nadobudnuté vedomosti a zru¢nosti. Je nim odovzdanie
praktického zadania (medidlneho obsahu) na konci semestra, prostrednictvom ktorého Studenti
preukazu, do akej miery porozumeli rieSenej problematike. Odovzdanie praktického vystupu a jeho
pozadovana tiroven si podmienkou pre ti¢ast’ na d’alSom procese hodnotenia ich vysledkov stadia.
Pravidelna ucast’ na vyucbe je d’alSou podmienkou tspesného absolvovania predmetu. Povolené
su maximalne 2 absencie (t. j. 2 vyucovacie hodiny), a to bez udania dovodu. V pripade vicsieho
poctu absencii (t. j. 3 — 4 vyucovacie hodiny) je nutné predlozit’ lekarske. Jednotlivé pripady
sa posudzuju individualne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade individudlneho Studijného
planu je nutnd miniméalne 50 % uéast na seminaroch (pozri Studijny poriadok UCM, § 13). V
pripade vymeskania viac ako polovice semindrov nie je mozné tento predmet ukoncit’. Podmienkou
absolvovania predmetu je aktivna ucast’ na vyucbe (50 % hodnotenia) a vytvorenie praktického
vystupu — ur¢eného medidlneho komunikatu (50 % hodnotenia).

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student/Studentka ziskat’ minimalne 56 % z celkového
poctu bodov.

Vysledky vzdelavania:
Posluchéaci a posluchacky po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zru¢nosti, schopnosti,
kompetencie:
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» disponuji vedomost'ami o zakladnom ramci fungovania médii v slovenskom medialnom prostredi
a poznaju biznis modely sucasnych médii,

» ziskaju vedomosti o postaveni novinarov v médiach, modeloch pracovného postupu v médiach a
hlavnych vyzvach ¢i kl'aicovych faktoroch suvisiacich s transformaciou médii,

» nadobudnu informacie o ideologizacii, politizacii a predpojatosti médii,

» ziskaju zrucnosti v rdmci tvorby medidlneho obsahu, resp. tvorby novinarskeho pribehu,

* st schopni viest’ rozhovor, poznaju zakladné principy a techniky vedenia rozhovorov,

* rozvijaji svoje schopnosti v ramci investigativnej zurnalistiky a prace so zdrojmi — su schopni
naformulovat’ a podat’ ziadost’ o informacie a identifikovat’ jednotlivé verejne dostupné datové
zdroje a ich obsah/ucel pre novinarsku prax,

* rozvijaju svoje schopnosti v ramci investigativnej zurnalistiky a prace so zdrojmi — vedia tvorit’
pripadové stadie k datovym zdrojom (na uz publikovanych kauzach).

Stru¢na osnova predmetu:

1. Medialne prostredie — zdkladny ramec fungovania médii (spolo¢ensky, ekonomicky, pravny)
a prehl'ad medialneho trhu; zakladné média — typy a ich defini¢né prvky; fungovanie médii na
Slovensku a ich porovnanie so zahrani¢im; efektivna organizacia médii, ich ciele a ekonomicka
udrzatelnost’.

2. Biznis model médii — prijmy médii, ndklady medidlnych firiem; popis vyvoja médii z pohl'adu
ich konzumacie; rizika a prilezitosti spojené s vyvojom medialneho trhu, najmé digitalizaciou;
transformécia medialneho biznisu; parametre hodnotenia médii z r6znych uhlov; podnikanie v
médiach; trhové subjekty a ich vztahy.

3. Transformacia médii — zmena postavenia novinarov v médiadch; modely pracovného postupu v
médiach a konkrétne priklady transformacie médii (europske médid, arabské médid).

4. Vyzvy arizikd pri transformacii médii — kI'ai¢ové faktory uspechu transformécie médii; boj medzi
tradicnymi a novymi médiami.

5. Doveryhodnost’ tradi¢nych médii a existencia nezavislej/nestrannej zurnalistiky.

6. Ideologizacia, politizacia a predpojatost’ médii — akym sposobom média pokryvaja klacové
udalosti deliace spolo¢nost’ (pripadové stadie).

7. Tvorba medidlneho obsahu — ako vyskladat’ pribeh, ktory zaujme; hlavné zlozky novinarskeho
pribehu: jasne definovana téma, faktické informacie, relevancia pre Citatel’a a novinarska integrita;
Struktura novinarskeho pribehu: zaujatie Citatel’a, jasnost’, stru¢nost’, putavost’.

8. Techniky na udrzanie pozornosti Citatel'ov; rozdelenie zanrov a ich Specifika; vyuzitie Al pri
tvorbe medialneho obsahu.

9. Zakladné principy a techniky vedenia rozhovorov — vyber témy a respondenta; budovanie vzt'ahu
a dovery s respondentom, aktivne pocuvanie; udrzanie tematickej konzistencie, ovladanie toku
konverzacie, rieSenie nepredvidanych situdcii, rieSenie konfliktnych situacii.

10. Investigativna Zzurnalistika a praca so zdrojmi I. — Gcely vyuzitia datovych zdrojov (rychle
overovanie vs. investigativa & analyza); dostupné datové zdroje — CRZ, faktiry & objednavky, OR,
7R, exekucie a insolvencie, uétovné zavierky, kone¢ni uzivatelia vyhod, kataster, zdlozné prava,
cenné papiere, majetkové priznania, stavebné konania; najéastejSie chyby interpretacie pri katastri,
obchodnom registri a dlhoch.

11. Investigativna zurnalistika a praca so zdrojmi I. — zdklady interpretacie vzt'ahov tykajucich
sa vlastnictva a ovladania obchodnych spolo¢nosti + ¢o si vS§imat' v uctovnych zavierkach a
poznamkach k nim; trestné konania, sidne rozhodnutia a pojednavania (ako a kde ziskavat’
informadcie, kol’ko dany proces trva + ako sa spravat’ na pojednavani); zdkon o slobodnom pristupe
k informaciam.

12. Investigativna zurnalistika a praca so zdrojmi II. — 3 az 4 pripadové Studie k datovym zdrojom
(na kauzach, ktoré uz boli publikované).
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Odporucana literatura:

1. Jirkd, J. (2020). Zurnalisticka profese 2.0. Karolinum.

2. Leigh, D. (2019). Investigative journalism. Palgrave Macmillan.

3. Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy. FMK UCM.

4. Radosinska, J., ToCena, Z., & Macék, M. (2022). Synergia odvetvi medidlneho priemyslu.
Wolters Kluwer.

5. Ronc¢ékova, T., & Vandakova, Z. (2020). Slovenc¢ina v médiach: 111 z najcastejSich
jazykovych chyb v novindrskych textoch. Verbum.

6. Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters

Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 6

A B C D E FX abs neabs

0.0 16.67 83.33 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD., Mgr. Zuzana Kvetanovéa, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlne planovanie II.
KMASK/22mdKOMU029/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudentov sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

*100%-92%=A

*91%-83%=8B

*82%-74%=C

*73%—-65%=D

*64 % —56 % =E

* 55 % amenej = FX

Student/$tudentka moze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

50% hodnotenia tvori Gcast’ na seminaroch,

50% hodnotenia tvori prakticky vystup.

Zaverecné hodnotenie pozostdva z Gcasti na semindroch a z realizacie praktického vystupu, na
zaklade ktorého Studenti preukazuji nadobudnuté vedomosti a zru¢nosti. Je nim odovzdanie
praktického zadania (medidlneho obsahu) na konci semestra, prostrednictvom ktorého Studenti
preukazu, do akej miery porozumeli rieSenej problematike. Odovzdanie praktického vystupu a jeho
pozadovana tiroven si podmienkou pre ti¢ast’ na d’alSom procese hodnotenia ich vysledkov stadia.
Pravidelna ucast’ na vyucbe je d’alSou podmienkou tspesného absolvovania predmetu. Povolené
su maximalne 2 absencie (t. j. 2 vyucovacie hodiny), a to bez udania dovodu. V pripade vicsieho
poctu absencii (t. j. 3 — 4 vyucovacie hodiny) je nutné predlozit’ lekarske. Jednotlivé pripady
sa posudzuju individualne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade individudlneho Studijného
planu je nutnd miniméalne 50 % uéast na seminaroch (pozri Studijny poriadok UCM, § 13). V
pripade vymeskania viac ako polovice semindrov nie je mozné tento predmet ukoncit’. Podmienkou
absolvovania predmetu je aktivna ucast’ na vyucbe (50 % hodnotenia) a vytvorenie praktického
vystupu — ur¢eného medidlneho komunikatu (50 % hodnotenia).

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student/Studentka ziskat’ minimalne 56 % z celkového
poctu bodov.

Vysledky vzdelavania:
Posluchéaci a posluchacky po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zru¢nosti, schopnosti,
kompetencie:
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* disponuju vedomostami o digitalnej transformacii v novinarstve a zmendch, ktoré prinasa pre
pracu novinarov,

» ziskaju zruénosti tykajuce sa vyuzitia mobilnych technolégii a aplikécii v medidlnej praci (tvorba
video obsahu),

* nadobudnu informacie o vyuziti Al v zurnalistike, resp. ako moze Al pomdct’ v novindrom v praxi
pri tvorbe multimedialneho obsahu,

» ziskaju vedomosti tykajice sa budovania vlastnej znac¢ky na socidlnych médiach,

* st schopni zvolit’ si spravnu platformu na Sirenie vlastného obsahu podl'a cielovej skupiny a
analyzovat’ uspesnost’ vlastnej distribu¢nej stratégie,

* rozvijaji svoje schopnosti v rdmci budovania znacky vo vydavatel'stve — nadobudnti vedomosti
o profesii ,,brand managera“ a akym spdsobom spolupracuje so séfredaktorom,

* rozvijaju svoje schopnosti, v zmysle identifikdcie osobnostnych predpokladov a klicovych
charakterovych vlastnosti a schopnosti potrebnych pre pracu v médiach.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Medialny profesional 2.0 — uloha digitalnej transformacie v novinarstve a zmeny, ktoré prinasa
pre pracu novinarov; nové roly a zodpovednosti novindrov v digitalnom veku + prilezitosti pre
novych novindrov = distriblicia obsahu, interakcia s publikom a inovacia v sposobe prezentacie
informacii.

2. Aktudlne vyzvy — tlak na produktivitu a zodpovednost’ za rézne aspekty obsahu; metody a
nastroje na meranie vykonnosti a kvality obsahu: analyza dat, sledovanie navstevnosti, prieskumy
Citatel'ov a d’alSie; vyuzitie analytickych nastrojov na zlepsenie obsahovej stratégie a rozhodovacie
procesy v redakcidch.

3. Nové zrucnosti pre moderné média 1. — zékladnad praca s videom, plan/pribeh, produkcia,
postprodukecia, distribucia, monetizacia; vyuzitie mobilnych technologii a aplikacii v medidlne;j
préaci; video v najvacSom medidlnom dome na Slovensku — predstavenie teamu, Studia, video
formatov, komer¢ného videa, distriblicie; ako sa z troj¢lenného teamu stal team o 19 I'udoch s
vplyvom na cely medidlny trh (zadanie a moznost’ stat’ sa ¢lenom teamu).

4. Nové zru¢nosti pre moderné médié II. — realizacia praktického zadania priamo na prednaske.

5. Al v zurnalistike — ako Al pomaha zvySovat’ kreativitu a redukuje repetitivnu pracu; zéklady
etického kodexu NMH a ako eticky pristupovat’ k technolégiam umelej inteligencie; tipy na tvorbu
obsahu s pridanou hodnotou a originalitou pomocou Al; predstavenie Al nastrojov (Chat GPT,
Perplexity, DeepL a pod.) a praktické priklady ich aplikacie a integracie do novinarskej prace.

6. Worhshop/Demonstacia — produkcia multimedidlneho vystupu za pomoci Al — interaktivna ¢ast’,
kde ucastnici uvidia, ako Al mdze pomoct’ v praxi pri tvorbe multimedidlnych obsahov.

7. Personal Brand v digitalnej ére — socidlne siete a ich vyuzivanie na Slovensku; prijimanie
spravodajstva podl'a jednotlivych onlinovych kanalov; ako a na ktorych kanaloch je mozné budovat’
vlastny brand; efekty budovania personalneho brandu; praktické pripadové studie zo sveta.

8. Distribucia obsahu — ,,Content is King, Distribution is Queen* (o to znamena a preco je
toto zakladné pravidlo internetu?); aké poznadme zdroje navstevnosti pre webstranky; ako si
vybrat' spravnu platformu (socidlnu siet’) pre Sirenie obsahu podla cielovej skupiny; aky je
najuniverzalnejsi typ formatu/obsahu pre rozne platformy; akd je buducnost vyhlad4dvania na
internete a ako to ovplyvni navstevnosti z Google; ako generativna Al ovplyvni distribiiciu obsahu;
ako analyzovat’ uspesnost’ vlastnej distribu¢nej stratégie.

9. Budovanie znacky vo vydavatel'stve — synergia marketingovej a zurnalistickej sféry; hl'adanie
novych moznosti pri tvorbe znacky; pozicia ,,Brand managera“.

10. Obsah periodika vs. jeho imidZ a reputacia — aka je uloha ,,Brand managera“ v media house
a ¢o spada pod jeho kompetencie; pozicioning, cielova skupina, imidzové aj predajné ciele;
ako a kde hladat’ prilezitosti na oslovenie novych citatel'ov; ako monetizovat’ obsah a reklamny
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priestor; pripadova §tidia spoluprace Brand Managera a Séfredaktora (tyzdennik Trend a mesaénik
Medicina).

11. Osobnostné predpoklady a planovanie kariéry v médiach — uloha osobnostnych predpokladov
pri uspesnej kariére v médiach a ich vplyv na profesionalny rozvoj; identifikacia kIai¢ovych
charakterovych vlastnosti a schopnosti potrebnych pre pracu v médiach; ddlezitost’ pochopenia
vlastnych silnych a slabych stranok a ich vztah ku kariére v médiach + techniky na sebakriticku
reflexiu.

12. Budovanie siete a osobného brandu — stanovenie kariérnych ciel'ov a vypracovanie planu ako
ich dosiahnut’.

Odporiacana literatira:

1. Jirkd, J. (2020). Zurnalistickd profese 2.0. Karolinum.

2. Leigh, D. (2019). Investigative journalism. Palgrave Macmillan.

3. Proner, J., BétoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy. FMK UCM.

4. Radosinska, J., ToCena, Z., & Macék, M. (2022). Synergia odvetvi medidlneho priemyslu.
Wolters Kluwer.

5. Ronc¢ékova, T., & Vandakova, Z. (2020). Slovenc¢ina v médiach: 111 z najéastejSich
jazykovych chyb v novinarskych textoch. Verbum.

6. Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medidlny priemysel. Wolters
Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD., Mgr. Zuzana Kvetanova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlne planovanie II1.
KMASK/22mdKOMU030/24

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudentov sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

*100%-92%=A

*91%-83%=8B

*82%-74%=C

*73%—-65%=D

*64 % —56 % =E

* 55 % amenej = FX

Student/$tudentka moze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

50% hodnotenia tvori Gcast’ na seminaroch,

50% hodnotenia tvori prakticky vystup.

Zaverecné hodnotenie pozostdva z Gcasti na semindroch a z realizacie praktického vystupu, na
zaklade ktorého Studenti preukazuji nadobudnuté vedomosti a zru¢nosti. Je nim odovzdanie
praktického zadania (medidlneho obsahu) na konci semestra, prostrednictvom ktorého Studenti
preukazu, do akej miery porozumeli rieSenej problematike. Odovzdanie praktického vystupu a jeho
pozadovana tiroven si podmienkou pre ti¢ast’ na d’alSom procese hodnotenia ich vysledkov stadia.
Pravidelna ucast’ na vyucbe je d’alSou podmienkou tspesného absolvovania predmetu. Povolené
su maximalne 2 absencie (t. j. 2 vyucovacie hodiny), a to bez udania dovodu. V pripade vicsieho
poctu absencii (t. j. 3 — 4 vyucovacie hodiny) je nutné predlozit’ lekarske. Jednotlivé pripady
sa posudzuju individualne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade individudlneho Studijného
planu je nutnd miniméalne 50 % uéast na seminaroch (pozri Studijny poriadok UCM, § 13). V
pripade vymeskania viac ako polovice semindrov nie je mozné tento predmet ukoncit’. Podmienkou
absolvovania predmetu je aktivna ucast’ na vyucbe (50 % hodnotenia) a vytvorenie praktického
vystupu — ur¢eného medidlneho komunikatu (50 % hodnotenia).

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student/Studentka ziskat’ minimalne 56 % z celkového
poctu bodov.

Vysledky vzdelavania:
Posluchéaci a posluchacky po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zru¢nosti, schopnosti,
kompetencie:
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» disponuji vedomost'ami o zakladnom ramci fungovania médii v slovenskom medialnom prostredi
a poznaju biznis modely sucasnych médii,

» ziskaju vedomosti o postaveni novinarov v médiach, modeloch pracovného postupu v médiach a
hlavnych vyzvach ¢i kl'aicovych faktoroch suvisiacich s transformaciou médii,

» nadobudnu informacie o ideologizacii, politizacii a predpojatosti médii,

» ziskaju zrucnosti v rdmci tvorby medidlneho obsahu, resp. tvorby novinarskeho pribehu,

* st schopni viest’ rozhovor, poznaju zakladné principy a techniky vedenia rozhovorov,

* rozvijaji svoje schopnosti v ramci investigativnej zurnalistiky a prace so zdrojmi — su schopni
naformulovat’ a podat’ ziadost’ o informacie a identifikovat’ jednotlivé verejne dostupné datové
zdroje a ich obsah/ucel pre novinarsku prax,

* rozvijaju svoje schopnosti v ramci investigativnej zurnalistiky a prace so zdrojmi — vedia tvorit’
pripadové stadie k datovym zdrojom (na uz publikovanych kauzach).

Stru¢na osnova predmetu:

1. Medialne prostredie — zdkladny ramec fungovania médii (spolo¢ensky, ekonomicky, pravny)
a prehl'ad medialneho trhu; zakladné média — typy a ich defini¢né prvky; fungovanie médii na
Slovensku a ich porovnanie so zahrani¢im; efektivna organizacia médii, ich ciele a ekonomicka
udrzatelnost’.

2. Biznis model médii — prijmy médii, ndklady medidlnych firiem; popis vyvoja médii z pohl'adu
ich konzumacie; rizika a prilezitosti spojené s vyvojom medialneho trhu, najmé digitalizaciou;
transformécia medialneho biznisu; parametre hodnotenia médii z r6znych uhlov; podnikanie v
médiach; trhové subjekty a ich vztahy.

3. Transformacia médii — zmena postavenia novinarov v médiadch; modely pracovného postupu v
médiach a konkrétne priklady transformacie médii (europske médid, arabské médid).

4. Vyzvy arizikd pri transformacii médii — kI'ai¢ové faktory uspechu transformécie médii; boj medzi
tradicnymi a novymi médiami.

5. Doveryhodnost’ tradi¢nych médii a existencia nezavislej/nestrannej zurnalistiky.

6. Ideologizacia, politizacia a predpojatost’ médii — akym sposobom média pokryvaja klacové
udalosti deliace spolo¢nost’ (pripadové stadie).

7. Tvorba medidlneho obsahu — ako vyskladat’ pribeh, ktory zaujme; hlavné zlozky novinarskeho
pribehu: jasne definovana téma, faktické informacie, relevancia pre Citatel’a a novinarska integrita;
Struktura novinarskeho pribehu: zaujatie Citatel’a, jasnost’, stru¢nost’, putavost’.

8. Techniky na udrzanie pozornosti Citatel'ov; rozdelenie zanrov a ich Specifika; vyuzitie Al pri
tvorbe medialneho obsahu.

9. Zakladné principy a techniky vedenia rozhovorov — vyber témy a respondenta; budovanie vzt'ahu
a dovery s respondentom, aktivne pocuvanie; udrzanie tematickej konzistencie, ovladanie toku
konverzacie, rieSenie nepredvidanych situdcii, rieSenie konfliktnych situacii.

10. Investigativna Zzurnalistika a praca so zdrojmi I. — Gcely vyuzitia datovych zdrojov (rychle
overovanie vs. investigativa & analyza); dostupné datové zdroje — CRZ, faktiry & objednavky, OR,
7R, exekucie a insolvencie, uétovné zavierky, kone¢ni uzivatelia vyhod, kataster, zdlozné prava,
cenné papiere, majetkové priznania, stavebné konania; najéastejSie chyby interpretacie pri katastri,
obchodnom registri a dlhoch.

11. Investigativna zurnalistika a praca so zdrojmi I. — zdklady interpretacie vzt'ahov tykajucich
sa vlastnictva a ovladania obchodnych spolo¢nosti + ¢o si vS§imat' v uctovnych zavierkach a
poznamkach k nim; trestné konania, sidne rozhodnutia a pojednavania (ako a kde ziskavat’
informadcie, kol’ko dany proces trva + ako sa spravat’ na pojednavani); zdkon o slobodnom pristupe
k informaciam.

12. Investigativna zurnalistika a praca so zdrojmi II. — 3 az 4 pripadové Studie k datovym zdrojom
(na kauzach, ktoré uz boli publikované).
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Odporucana literatura:

1. Jirkd, J. (2020). Zurnalisticka profese 2.0. Karolinum.

2. Leigh, D. (2019). Investigative journalism. Palgrave Macmillan.

3. Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy. FMK UCM.

4. Radosinska, J., ToCena, Z., & Macék, M. (2022). Synergia odvetvi medidlneho priemyslu.
Wolters Kluwer.

5. Ronc¢ékova, T., & Vandakova, Z. (2020). Slovenc¢ina v médiach: 111 z najcastejSich
jazykovych chyb v novindrskych textoch. Verbum.

6. Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters

Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 3

A B C D E FX abs neabs

66.67 33.33 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD., Mgr. Zuzana Kvetanovéa, PhD.

Datum poslednej zmeny: 16.09.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlne planovanie I'V.
KMASK/22mdKOMU031/24

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudentov sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

*100%-92%=A

*91%-83%=8B

*82%-74%=C

*73%—-65%=D

*64 % —56 % =E

* 55 % amenej = FX

Student/$tudentka moze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

50% hodnotenia tvori Gcast’ na seminaroch,

50% hodnotenia tvori prakticky vystup.

Zaverecné hodnotenie pozostdva z Gcasti na semindroch a z realizacie praktického vystupu, na
zaklade ktorého Studenti preukazuji nadobudnuté vedomosti a zru¢nosti. Je nim odovzdanie
praktického zadania (medidlneho obsahu) na konci semestra, prostrednictvom ktorého Studenti
preukazu, do akej miery porozumeli rieSenej problematike. Odovzdanie praktického vystupu a jeho
pozadovana tiroven si podmienkou pre ti¢ast’ na d’alSom procese hodnotenia ich vysledkov stadia.
Pravidelna ucast’ na vyucbe je d’alSou podmienkou tspesného absolvovania predmetu. Povolené
su maximalne 2 absencie (t. j. 2 vyucovacie hodiny), a to bez udania dovodu. V pripade vicsieho
poctu absencii (t. j. 3 — 4 vyucovacie hodiny) je nutné predlozit’ lekarske. Jednotlivé pripady
sa posudzuju individualne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade individudlneho Studijného
planu je nutnd miniméalne 50 % uéast na seminaroch (pozri Studijny poriadok UCM, § 13). V
pripade vymeskania viac ako polovice semindrov nie je mozné tento predmet ukoncit’. Podmienkou
absolvovania predmetu je aktivna ucast’ na vyucbe (50 % hodnotenia) a vytvorenie praktického
vystupu — ur¢eného medidlneho komunikatu (50 % hodnotenia).

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student/Studentka ziskat’ minimalne 56 % z celkového
poctu bodov.

Vysledky vzdelavania:
Posluchéaci a posluchacky po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zru¢nosti, schopnosti,
kompetencie:
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* disponuju vedomostami o digitalnej transformacii v novinarstve a zmendch, ktoré prinasa pre
pracu novinarov,

» ziskaju zruénosti tykajuce sa vyuzitia mobilnych technolégii a aplikécii v medidlnej praci (tvorba
video obsahu),

* nadobudnu informacie o vyuziti Al v zurnalistike, resp. ako moze Al pomdct’ v novindrom v praxi
pri tvorbe multimedialneho obsahu,

» ziskaju vedomosti tykajice sa budovania vlastnej znac¢ky na socidlnych médiach,

* st schopni zvolit’ si spravnu platformu na Sirenie vlastného obsahu podl'a cielovej skupiny a
analyzovat’ uspesnost’ vlastnej distribu¢nej stratégie,

* rozvijaji svoje schopnosti v rdmci budovania znacky vo vydavatel'stve — nadobudnti vedomosti
o profesii ,,brand managera“ a akym spdsobom spolupracuje so séfredaktorom,

* rozvijaju svoje schopnosti, v zmysle identifikdcie osobnostnych predpokladov a klicovych
charakterovych vlastnosti a schopnosti potrebnych pre pracu v médiach.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Medialny profesional 2.0 — uloha digitalnej transformacie v novinarstve a zmeny, ktoré prinasa
pre pracu novinarov; nové roly a zodpovednosti novindrov v digitalnom veku + prilezitosti pre
novych novindrov = distriblicia obsahu, interakcia s publikom a inovacia v sposobe prezentacie
informacii.

2. Aktudlne vyzvy — tlak na produktivitu a zodpovednost’ za rézne aspekty obsahu; metody a
nastroje na meranie vykonnosti a kvality obsahu: analyza dat, sledovanie navstevnosti, prieskumy
Citatel'ov a d’alSie; vyuzitie analytickych nastrojov na zlepsenie obsahovej stratégie a rozhodovacie
procesy v redakcidch.

3. Nové zrucnosti pre moderné média 1. — zékladnad praca s videom, plan/pribeh, produkcia,
postprodukecia, distribucia, monetizacia; vyuzitie mobilnych technologii a aplikacii v medidlne;j
préaci; video v najvacSom medidlnom dome na Slovensku — predstavenie teamu, Studia, video
formatov, komer¢ného videa, distriblicie; ako sa z troj¢lenného teamu stal team o 19 I'udoch s
vplyvom na cely medidlny trh (zadanie a moznost’ stat’ sa ¢lenom teamu).

4. Nové zru¢nosti pre moderné médié II. — realizacia praktického zadania priamo na prednaske.

5. Al v zurnalistike — ako Al pomaha zvySovat’ kreativitu a redukuje repetitivnu pracu; zéklady
etického kodexu NMH a ako eticky pristupovat’ k technolégiam umelej inteligencie; tipy na tvorbu
obsahu s pridanou hodnotou a originalitou pomocou Al; predstavenie Al nastrojov (Chat GPT,
Perplexity, DeepL a pod.) a praktické priklady ich aplikacie a integracie do novinarskej prace.

6. Worhshop/Demonstacia — produkcia multimedidlneho vystupu za pomoci Al — interaktivna ¢ast’,
kde ucastnici uvidia, ako Al mdze pomoct’ v praxi pri tvorbe multimedidlnych obsahov.

7. Personal Brand v digitalnej ére — socidlne siete a ich vyuzivanie na Slovensku; prijimanie
spravodajstva podl'a jednotlivych onlinovych kanalov; ako a na ktorych kanaloch je mozné budovat’
vlastny brand; efekty budovania personalneho brandu; praktické pripadové studie zo sveta.

8. Distribucia obsahu — ,,Content is King, Distribution is Queen* (o to znamena a preco je
toto zakladné pravidlo internetu?); aké poznadme zdroje navstevnosti pre webstranky; ako si
vybrat' spravnu platformu (socidlnu siet’) pre Sirenie obsahu podla cielovej skupiny; aky je
najuniverzalnejsi typ formatu/obsahu pre rozne platformy; akd je buducnost vyhlad4dvania na
internete a ako to ovplyvni navstevnosti z Google; ako generativna Al ovplyvni distribiiciu obsahu;
ako analyzovat’ uspesnost’ vlastnej distribu¢nej stratégie.

9. Budovanie znacky vo vydavatel'stve — synergia marketingovej a zurnalistickej sféry; hl'adanie
novych moznosti pri tvorbe znacky; pozicia ,,Brand managera“.

10. Obsah periodika vs. jeho imidZ a reputacia — aka je uloha ,,Brand managera“ v media house
a ¢o spada pod jeho kompetencie; pozicioning, cielova skupina, imidzové aj predajné ciele;
ako a kde hladat’ prilezitosti na oslovenie novych citatel'ov; ako monetizovat’ obsah a reklamny
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priestor; pripadova §tidia spoluprace Brand Managera a Séfredaktora (tyzdennik Trend a mesaénik
Medicina).

11. Osobnostné predpoklady a planovanie kariéry v médiach — uloha osobnostnych predpokladov
pri uspesnej kariére v médiach a ich vplyv na profesionalny rozvoj; identifikacia kIai¢ovych
charakterovych vlastnosti a schopnosti potrebnych pre pracu v médiach; ddlezitost’ pochopenia
vlastnych silnych a slabych stranok a ich vztah ku kariére v médiach + techniky na sebakriticku
reflexiu.

12. Budovanie siete a osobného brandu — stanovenie kariérnych ciel'ov a vypracovanie planu ako
ich dosiahnut’.

Odporiacana literatira:

1. Jirkd, J. (2020). Zurnalistickd profese 2.0. Karolinum.

2. Leigh, D. (2019). Investigative journalism. Palgrave Macmillan.

3. Proner, J., BétoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy. FMK UCM.

4. Radosinska, J., ToCena, Z., & Macék, M. (2022). Synergia odvetvi medidlneho priemyslu.
Wolters Kluwer.

5. Ronc¢ékova, T., & Vandakova, Z. (2020). Slovenc¢ina v médiach: 111 z najéastejSich
jazykovych chyb v novinarskych textoch. Verbum.

6. Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medidlny priemysel. Wolters
Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD., Mgr. Zuzana Kvetanova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 16.09.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nézov predmetu: medidlny marketing
KMARK/22mdKOMpP001/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 1 Za obdobie Studia: 26 / 13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- pisomna skuska - 20 bodov

- aktivna i€ast’ na seminaroch - 30 bodov (ucast’, aktivita, prezentacia projektu)
Stupnica hodnotenia:

100-92 % A

91-83%B

82-74%C

73-65%D

64-56%E

55-0% Fx

Témy projektov (je mozné pracovat’ aj na inych témach):
Navrh komunikaénej stratégie radia Aettter

Navrh komunikacénej stratégie Casopisu Atteliér

Névrh komunikacnej stratégie UCM

Névrh komunikacnej stratégie FMK UCM

Navrh komunikaénej stratégie neurolabu

Navrh komunikaénej stratégie kariérneho a kreativneho centra

Vysledky vzdelavania:

je schopny vytvorit’ komunika¢nu a medidlnu stratégiu vybraného média,

pozna medialne prostredie SR,

je schopny analyzovat’ medialny subjekt a jeho marketingovi komunikaciu,

vie formulovat’ odporucania na zlepSenie ¢iastkovych problémov v médiach,

dokéze analyzovat’ identitu a marketingovi komunikaciu médii a naformulovat’ ¢iastkové
odportcania na jej zlepSenie,

rozvija komunika¢né kompetencie, schopnost’ prace v time,

uci sa presadit’ svoj ndzor, zaujat’ publikum a tvorit’ putavu prezentaciu.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiskd medidlneho marketingu. Definovanie zdkladnych pojmov, medialny
marketing, medialny trh, dvojité chapane medialneho trhu, systém médii na Slovensku, televizne
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vysielanie, rozhlasové vysielanie, periodicka tlac, tlaové agentury, segmentacia v medidlnom
marketingu, kritérid segmentacie, vlastnicke medialne skupiny, koncentracia médii, dereguléacia
vlastnictva.

2. Marketingovy mix v medidlnom marketingu. Marketingovy mix z pohl'adu

médii. Produkt v medidlnom marketingu. Produkt ako program. Produkt ako vysielaci cCas,
reklamny priestor. Vyuzitie reklamného priestoru v televizidch. Reklamny spot. Sponzoring.
Teleshopping. Product placement. Reklamny oznam. Reklamny spot. Reklamné rozhovor.
Sponzorovany odkaz. Specialny produkt.

3. Cena v medidlnom marketingu. Agresivna cenova

stratégia. Defenzivna cenova stratégia. Cena reklamného Casu v televizia. Stanovenie ceny

na zéklade cennika. Stanovenie ceny na zéklade dohody, ktord vychadza z nasobku GRPs a
ratingu. Garantované a negarantované spoty. Cena $pecialnych blokov. Faktory ovplyviujice
tvorbu ceny. Stratégie predaja reklamného ¢asu. Nastroje Upravy cennikovej ceny spotov

Cena inzercie v tlatenych médiach. Distribucia v medidlnom marketingu. Formy

distribtcie v elektronickych médiach a v printovych médiach. Abonencia. Mailing. Priamy
predaj. Marketingovéa komunikéacia v medidlnom marketingu. Doévody na realizaciu reklamne;j
kampane jednotlivych médii. B2C komunikécia, B2B komunikacia.

4. Komunika¢na stratégia

v medialnom marketingu. Charakteristika komunikac¢nej stratégie. Typy komunikacnej stratégie
— push a pull stratégia v medidlnom marketingu. Komunikacné stratégie zamerané na obsah
komunikacie. Nastroje komunikacnej stratégie. Reklama v medidlnom marketingu. Uputavka
na program televizie. Reklamné kampane v slovenskych médiach. Osobitné druhy reklamy v
medidlnom marketingu. Reklama pre inzerentov. Vyhody a nevyhody inzerovania v konkrétnych
médiach. Podpora predaja v medidlnom marketingu. Podpora predaja zacielena na inzerentov.
Podpora predaja zamerana na Citatel'ov, divakov, posluchacov. Crosspromotion. Nové formy
podpory predaja. Vztahy s verejnost'ou a priamy marketing, osobny predaj v medidlnom
marketingu. Externé a interné PR. Zakladné nastroje komunikécie s médiami. TlaCova sprava,
tlacova konferencia, eventy pre médid. Zakladné typy osobného predaja. Analyza kampane
jednotlivych médii.

5. Proces komunikacnej stratégie. Analyza sucasného stavu jednotlivych

médii — Specifika analyzy v medidlnom prostredi. Procesné ciele komunikacnej stratégie. Vyber
nastrojov komunikacnej stratégie. Integrovana marketingova komunikécia. Faktory ovplyviujuce
zostavenie komunika¢ného mixu. Implementacia a kontrola komunikacénej stratégie v medialnom
marketingu.

6. Fungovanie medidlnych agentir. Medialne agentiry, media representative, media

buyer. Medialna planovanie a medialna stratégia v medialnom marketingu. Zakladné fazy
medidlneho planu. Dosah. Frekvencia. Zasah. Naklady. Geografické a ¢asové rozlozenie kampane.
Stratégie casového rozlozenia kampane. Kritérid medidlneho mixu.

7. Testovanie na medidlnom

trhu. Vyskumy sledovanosti a po¢uvanosti. Vyskum reklamy a marketingovy vyskum.

8. Vyuzitie novych trendov v medidlnom marketingu. Product placement — zakladné formy,
virtualny product placement, product placement v printoch, radiach a televiziach. Guerilla
marketing — priklady, ako média vyuzivaju guerilla marketing. Virdlny marketing — porovnanie
viralny marketing, word of mouth, buzz marketing. Vyuzitie virdlneho marketingu v médiéch.
Analyza kampane Fun radio sa ospravedliiuje.

9. Sponzoring v medialnom marketingu. Sponzoring

— nastroj budovania imidzu médii. Znaky a klasifikacia sponzoringu. Sponzoring vysielania.
Podmienky sponzoringu v elektronickych médiach. Sponzorsky odkaz. Typologia sponzoringu
v médiach. Spolocenska zodpovednost’ médii.
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10. Vyznam znacky a identity v medidlnom marketingu.
Corporate Identity. Filozofia v médiach, Kultira médii. Dizajn v médiach. Logo. Slogan.
Rebranding v médiach a jeho rozli¢né podoby

Odporiacana literatira:

Cabyova, L. (2012). Marketing a marketingova komunikacia v médiach. £6dz: Ksiezy Mtyn
Dom Wydawniczy Michat Kolinski.

Céabyova, L. (2009). Teoretické vychodiskd medialneho marketingu. In S. Magal, T. Mikus, &
M. Solik (Eds.), Masmedialna komunikécia a realita I1I: marketingova komunikécia (s. 69-76).
Trnava: FMK UCM v Trnave.

Cabyova, L. (2010). Medialny marketing. Trnava: FMK UCM v Trnave.

Krajéovi¢, P., Cabyova, L. (2016). Medialny trh a moznosti jeho inovacii. Trnava: FMK UCM v
Trnave.

Krajcovic, P. (2017). Medialne planovanie. Trnava: FMK UCM.

Mattsova, J. (2022). Vztahy s médiami. Trnava: FMK UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 139

A B C D E FX abs neabs

38.13 29.5 18.71 12.95 0.72 0.0 0.0 0.0

Vyuéujci: doc. PhDr. Pudmila Cabyova, PhD., doc. PhDr. Daniela Kollarovéa, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny vyskum
KMASK/22mdKOMU003/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 1 Za obdobie Studia: 26 / 13
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou absolvovania predmetu je Uspe$né absolvovanie zdverecnej pisomnej skusky z
obsahu prednasok, seminarov a povinnej literatiry. Podmienkami pripustenia Studenta k zaverecnej
pisomnej skuske st pravidelna u¢ast’ na semindroch (povolené st max. 3 absencie, pri Studentoch s
ISP max. 50% z celkového po&tu seminarov) a pravidelna Géast’ na prednaskach (povolené st max.
3 absencie, pri §tudentoch s ISP max. 50% z celkového poétu prednasok). V pripade prekroéenia
poctu povolenych absencii sa nemdze Student zi¢astnit’ na zavereénej pisomnej skaske. Zaverecna
pisomné skusSka ma percentudlnu vahu na absolvovanie predmetu na tirovni 100 %. Pre Gispesné
absolvovanie predmetu musi Student ziskat' minimalne 55 % bodov. Zavere¢na hodnotiaca stupnica:
A -92-100 %

B - 83-91 %

C-74-82 %

D -65-73 %

E - 56-64 %

FX-0-55%

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie: * maju
prierezové vedomosti z oblasti metodolégie v kontexte medidlnych §tadii so zameranim na ich
aplikacné vyuzitie, * poznaju a rozumeju metodam a postupom, ktoré su vyuzivané v ramci
vyskumov v medialnych a komunika¢nych studidch s moznym uplatnenim vo vede a vyskume, *
dokazu analyzovat’ a syntetizovat’ teoretické vedomosti a uvedomuju si hranice tychto vedomosti,
 vedia aktivnym sposobom ziskavat' informécie a vyuzivat’ ich na rieSenie praktickych uloh
spojenych s medidlnym vyskumom, pricom tieto ulohy dokdzu riesit s vyuzitim obvyklych
vyskumnych postupov (s kritickym postdenim ich vhodnosti a primeranosti na vyrieSenie ulohy),
* zlepSuju svoju schopnost’ pracovat’ v time, ako aj schopnost’ pracovat’ individuélne, ¢ ziskaju
potrebné kompetencie na realizdciu vyskumného procesu s vyuzitim viacerych vyskumnych metod.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Vstup do problematiky 2. Pozorovanie - sposob aplikacie vyskumnej techniky v praxi - case
study 3. Rozhovor a dotaznik - sposob aplikacie vyskumnych technik v praxi a typy rozhovorov
($tandardizovany, hibkovy a ohniskovy) - case study 4. Kvantitativna obsahova analyza - spdsob
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aplikacie vyskumnej techniky v praxi - case study 5. Semiotickd analyza - sposob aplikacie
vyskumnej techniky v praxi - case study 6. Narativna analyza - sposob aplikacie vyskumne;j
techniky v praxi - case study 7. Obrazova analyza - sposob aplikacie vyskumnej techniky v
praxi - case study 8. Zaklady vybranych vyskumnych technik - experiment, diskurzivna analyza,
historicko-porovnavacia analyza, hermeneutickd analyza a metdda zakotvenej teérie 9. Analyza,
spracovanie a interpretacia dat z kvalitativneho vyskumu 10. Analyza, spracovanie a interpretacia
dat z kvantitativneho vyskumu

Odporiacana literatira:

Lindolf, T. R. & Taylor, B. C. (2017). Qualitative Communication Research Methods. 4th
Edition. SAGE. Panasenko, N., & Gregus, L. (2022). Media Text in the Mirror of Linguistics.
Wolters Kluwer. Rabusic, L., Soukup, P., & Mares, P. (2019). Statistickd analyza socialnévédnich
dat (prosttednictvim SPSS). Masarykova Univerzita. Radosinska, J., Minarikova, J., &
Vistovsky, J. (2023). Vychodiskd vyskumu v medialnych a komunikaénych stadidch. Univerzita
sv. Cyrila a Metoda. Sedlakova, R. (2014) Vyzkum médii. Nejuzivanejsi metody a techniky.
Grada Publishing. Trampota, T., & Vojtéchovska, M. (2010). Metody vyzkumu médii. Portal.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 204

A B C D E FX abs neabs

14.71 25.98 25.98 18.14 13.73 1.47 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Cubos Gregus, PhD., doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: moderovanie rozhovorov a diskusii I.
KMASK/22mdKOMU044/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelované na zdklade posudenia kvality zavereCnej prezentdcie pred
kamerou, ako aj jednotlivych Cciastkovych vystipeni pocas semestra. Hodnotend je okrem
prezentacného vykonu Studenta, jeho aktivity pri sebarozvoji v oblasti prezentacie, aj jeho
schopnost’ podavat’ konkrétnu a objektivizovanu spitnu vizbu kolegom. Podmienkou pripustenia
k zavere¢nému hodnoteniu je splnenie poziadaviek na dochadzku, prip. d’al§ich stanovenych uloh.
O pripadnych zadania podmienujtcich pripustenie k zadvere¢nému hodnoteniu sa Student dozvie na
zacCiatku vyucby predmetu v danom akademickom roku.

92-100 % = A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami

83-91 % = B 1,5 vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami

74-82 % = C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky

65-73 % = D 2,5 uspokojivo — dobré¢ vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby

56-64 % = E 3,0 dostatocne — vysledky vyhovuji minimalnym kritériam

0-55 % = FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie
a mnozstvo prace zo strany Studenta

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné v ¢o najkratSom ¢ase predlozit’ dokumentaciu, ktora svedci
o relevantnych dovodoch neti¢asti na vyucbe. Jednotlivé pripady budi posudzované individudlne,
s prihliadnutim na okolnosti. V pripade neadekvatnych dévodov moze hodnotenie znamenat
automatické hodnotenie FX a opakovanie ro¢nika alebo znizenie hodnotenia o jeden stupen. Ak
v takom pripade dosiahne hodnotenie FX - automaticky opakuje ro¢nik. V pripade 5 absencii
Student automaticky dostava FX a opakuje predmet na buduci AR. V pripade schvaleného
individualneho harmonogramu §tudia je nutnd miniméalne 50 % tucast’ na prednaskach — bez
absencie. Vyucba (alebo jej Cast’) v pripade zhorSenej pandemickej situacie prebicha distanénou
formou, prostrednictvom onlinovych prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:
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® poznaju typy rozhovorov, ich vyhody a nevyhody a moznosti ich efektivneho vyuzitia v medidlne;j
praxi,

e vedia, ako si vystavat koncepciu vzhl'adom na ciel’ a ¢asovy rozsah rozhovoru,

e vedia si pripravit’ Struktiru rozhovoru na zaklade urobenej reSerse,

e maju teoretické vedomosti o typoch otazok, ich vyuziti v rozhovore,

e vedia rychlo a presne formulovat’ r6zny druhy otdzok,

e vedia aktivne pocuvat respondenta a pouzit’ pocuté pri rozvijani rozhovoru,

e vedia aktivne viest’ respondenta cez jednotlivé etapy rozhovoru, prip. upravit pripravenu
koncepciu podla vyvoja rozhovoru,

e vedia kompetentne vyuzivat pripravené fakty a informécie pri vedeni rozhovoru,

® poznaju spdsoby, ako pristupovat’ k réznym typom respondentov a vedia riadit’ komunikaciu s
nimi,

e vedia ucinne uzavriet’ rozhovor pri naplneni dopredu stanoveného cierla,

e posluchaci a posluchaCky maji na konci semestra SirSie teoretické poznatky, ako aj praktické
zruénosti a skusenosti s vedenim rozhovorov (tieto zru¢nosti ziskaju na zéklade pravidelnych
praktickych tréningov).

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

1. Rozhovor ako popularny zéner v sic¢asnej medidlnej komunikacii.

2. Zasady dialogickej komunikacie.

3. Typy rozhovorov a moznosti ich vyuzitia v rdznych medialnych formatoch.

4. Priprava na rozhovor: ciel' rozhovoru, myslienkova mapa, vyber zakladnych okruhov, vyber
respondentov.

5. Priprava na rozhovor: reSers a zostavenie koncepcie rozhovoru.

6. Typy otdzok a efektivnost’ ich vyuzivania.

7. Typy respondentov a moznosti efektivnej komunikacie s nimi.

8. Tréning spravodajského rozhovoru.

9. Tréning tematického rozhovoru.

10. Tréning portrétneho rozhovoru.

11. Neverbalna komunikacia v rozhovore.

12. Scitlivovanie vnimania svojho aj cudzieho prejavu. Rozvijanie schopnosti podavat’ spatna
vizbu.

Odporiacana literatira:

Odporucana literatara:

Hradisk4, E., Hudikova, Z., & Certikova, H. (2013). Praktikum socialnej komunikacie.
Eurokodex.

Hudikova, Z.: (2010). Prejav v elektronickych médiach. In A. Tuser, J. Bartosek, M. Kasarda,
K. Orban, E. Chudinov4, Z. Hudikova, & B. Ondrasik. (2010) Praktikum medialnej tvorby.
Eurokodex.

Certikova, H. (2012). Abeceda moderatora. VSMU.

Gialabouki, L., & Pavlidou, T.-S. (2019). Beyond answering: Interviewees’ use of questions
in TV political interviews. Journal of Pragmatics, 151, 18-29. https://doi.org/10.1016/
j.pragma.2019.07.014

Bignell, J., & Woods, F. (2022). An introduction to television studies (4th vyd.). Routledge.
https://doi.org/10.4324/9781315619675

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 33

A B

C

D

E

FX

abs

neabs

54.55 45.45

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyucujuci: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD., Mgr. Patricia Nagyova

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: moderovanie rozhovorov a diskusii II.
KMASK/22mdKOMU045/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udel'ované na zéklade posudenia kvality moderatorského vystipenia pred
kamerou, ako aj jednotlivych ¢iastkovych vystipeni. Hodnotena je okrem prezenta¢ného vykonu
Studenta, jeho aktivity pri sebarozvoji v oblasti prezentacie, aj jeho schopnost’ podavat’ konkrétnu
a objektivizovanu spitnu vazbu kolegom. Pri celkovom hodnoteni sa berie do tvahy splnenie
poziadaviek na dochadzku a aktivnost pri spitani vsetkych ¢&iastkovych tloh a zadani.
O jednotlivych

zadaniach i celkovej organizacii predmetu sa Student podrobnejsie dozvie na zacdiatku vyucby
predmetu v danom akademickom roku.

92-100 % = A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami

83-91 % = B 1,5 vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami

74-82 % = C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky

65-73 % = D 2,5 uspokojivo — dobré¢ vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby

56-64 % = E 3,0 dostatocne — vysledky vyhovuji minimalnym kritériam

0-55 % = FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie
a mnozstvo prace zo strany Studenta

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné v ¢o najkratSom ¢ase predlozit’ dokumentaciu, ktora svedci
o relevantnych dovodoch neti¢asti na vyucbe. Jednotlivé pripady budi posudzované individudlne,
s prihliadnutim na okolnosti. V pripade neadekvatnych dévodov moze hodnotenie znamenat
automatické hodnotenie FX a opakovanie ro¢nika alebo znizenie hodnotenia o jeden stupen. Ak
v takom pripade dosiahne hodnotenie FX - automaticky opakuje ro¢nik. V pripade 5 absencii
Student automaticky dostava FX a opakuje predmet na buduci AR. V pripade schvaleného
individualneho harmonogramu §tudia je nutnd miniméalne 50 % tucast’ na prednaskach — bez
absencie. Vyucba (alebo jej Cast’) v pripade zhorSenej pandemickej situacie prebicha distanénou
formou, prostrednictvom onlinovych prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

® poznaju typy diskusii, ich vyhody a nevyhody a moznosti ich efektivneho vyuzitia v medialnej
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praxi,

e vedia, ako si vystavat’ koncepciu vzhl'adom na typ, ciel’, tému a casovy rozsah diskusie,
e vedia si pripravit’ Struktiru diskusie na zaklade urobenej reserse,

e maju teoretické vedomosti o roznych typoch respondentov a stratégiach, ako s nimi
komunikovat’,

e maju poznanie, ako zvladat’ narocné komunikacéné situacie v diskusiach a vedia ich pouzivat
Vv praxi,

e vedia zapdjat’ otdzky publika do diskusie,

e vedia aktivne regulovat’ diskusiu tak, aby mal kazdy priestor na vyjadrenie sa, aby mala
ILP UCM

charakter besedy a diskutujtici sa drzali nastolenej témy,

e vedia kompetentne vyuzivat’ pripravené fakty a informdacie pri vedeni diskusie,

e vedia ucinne uzavriet’ diskusiu pri naplneni dopredu stanoveného ciela,

® poslucha¢ ma na konci semestra SirSie teoretické poznatky, ako aj praktické zru¢nosti

a skusenosti s vedenim diskusii (tieto zrucnosti ziska na zaklade pravidelnych praktickych
tréningov).

Stru¢na osnova predmetu:

1. Typy diskusii a ich vyuzitie v medidlnej praxi.

2. Zasady vedenia diskusie.

3. Uloha moderatora/moderatorov pri vedeni diskusie.

4. Priprava a vedenie diskusie.

5. Publikum, SMS, hlasovanie, FB ¢et — a ich vyuzitie v diskusiach.
6. Talk show.

7. Naro¢né typy respondentov.

8. Naro¢né komunika¢né situacie v diskusiach.

9. Konflikty a neetické spravanie sa respondentov v diskusidch.

10. Vedenie diskusie s vys§im poc¢tom respondentov.

11. Specifické diskusné relacie.

12. Scitlivovanie vnimania svojho aj cudzieho prejavu. Rozvijanie schopnosti podavat
spatna vizbu.

Odporiacana literatira:

Hradisk4, E., Hudikova, Z., & Certikova, H. (2013). Praktikum socialnej komunikacie.
Eurokodex.

Hudikova, Z.: (2010). Prejav v elektronickych médiach. In A. Tuser, J. Bartosek, M. Kasarda,
K. Orban, E. Chudinova, Z. Hudikova, & B. Ondrasik. (2010) Praktikum medialnej tvorby.
Eurokodex.

Certikova, H. (2012). Abeceda moderatora. VSMU.

Gialabouki, L., & Pavlidou, T.-S. (2019). Beyond answering: Interviewees’ use of questions
in TV political interviews. Journal of Pragmatics, 151, 18-29. https://doi.org/10.1016/
j.pragma.2019.07.014

Bignell, J., & Woods, F. (2022). An introduction to television studies (4th vyd.). Routledge.
https://doi.org/10.4324/9781315619675

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 33

A B

C

D

E

FX

abs

neabs

87.88 12.12

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyucujuci: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD., Mgr. Patricia Nagyova

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nézov predmetu: médié a hovorca I.
KMASK/22mdKOMU042/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie pisomnej skusky z obsahu prednasok a povinnej literatiry. Uspe§né
absolvovanie predmetu podmieniuje pravidelna ti¢ast’ na vyucbe, povolené su max. 3 absencie (v
pripade individudlneho $tudijného planu je nutnd minimalne 50% ucast’ na prednéskach). Zavere¢na
pisomné skuSka ma percentudlnu vahu na absolvovanie predmetu na tirovni 100 %. Pre ispesné
absolvovanie predmetu musi Student ziskat' minimalne 55 % bodov. Zavere¢na hodnotiaca stupnica:
A -92-100 %

B -83-91 %

C-74-82 %

D -65-73 %

E - 56-64 %

FX-0-55%

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie: - pozna
a rozumie jednotlivym prvkom slovenského medidlneho systému v kontexte prace hovorcu -
Struktire medialneho systému - orientuje sa v harmonograme prace jednotlivych typov medidlnych
pracovnikov v suvislosti s poziciou hovorcu v medidlnej komunikécii - je schopny definovat’ a riesit’
mozné problémy a rizika spojené s komunikaciou s verejnostou - Student dokéaze aplikovat’ ziskané
vedomosti do praxe - rozvija si analytické schopnosti, komunikac¢né a prezenta¢né zruc¢nosti, ako
aj schopnost’ argumentacie - v rdmci hodin si rozvija logické a kritické myslenie a rozsiruje si svoj
vSeobecny prehl'ad.

Struc¢na osnova predmetu:

I. Uvod do problematiky II. Zakladné teoreticko-metodologické vychodiska III. Delenie médii a
Struktira medidlneho systému na Slovensku IV. Systém prace médii V. Vznik hovorcu, jeho hlavné
ulohy a kompetencie VI. Zdroje informacii novinara a novinarska etika VII. Zasady komunikacie
s novinarmi VIII. Neverbalna komunikacia ako dolezitd zlozka komunikdcie s médiami IX.
Kompetencny zakon a zdkon o slobodnom pristupe k informaciam X. Zaverecna diskusia a zhrnutie

Odporiacana literatira:
Durkova, K., & Franié, D. (Eds.) (2021). Public relations - tedria a prax. FMK UCM v
Trnave.Chudinova, E., & Tuser, A. (2013). Kompetentny hovorca. Eurokodex.
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Gregus, L. (2018). Televizia pod vplyvom internetu - zmeny, trendy a vyzvy. In Z. Benkova, L.
Gregus, K. Kubikova, & S. Micova, Vyvoj a inovdacie v sucasnej praxi onlinového novinarstva
(pp. 28-57). Univerzita sv. Cyrila a Metoda.

Simurka, D. a kol. (2014). Hovor ako hovorca. 2. vyd. Librix.sk.

Skvareninova, O. (2014). Re¢ova komunikacia (3. vyd). FMK UCM v Trnave.

Zakon ¢. 575/2001 Z. z. o organizacii ¢innosti vlady a organizacii ustrednej Statnej spravy

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 54

A B C D E FX abs neabs

9.26 35.19 27.78 22.22 5.56 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Cubos§ Gregus, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nazov predmetu: média a hovorca II.
KMASK/22mdKOMU043/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou absolvovania predmetu je uspesné absolvovanie zaverecnej pisomnej skisky z obsahu
prednasok a povinnej literatury. Podmienkou pripustenia Studenta k zdverecnej pisomnej skuske je
pravidelna éast’ na prednaskach (povolené st max. 3 absencie, pri Studentoch s ISP max. 50% z
celkového poctu prednédsok). V pripade prekrocenia poctu povolenych absencii sa nemoze Student
zucastnit’ na zaverecnej pisomnej skuske. Zavere¢na pisomna skuska ma percentudlnu vahu na
absolvovanie predmetu na trovni 100 %. Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat
minimalne 55 % bodov. Zavere¢na hodnotiaca stupnica: A - 92-100 % B - 83-91 % C - 74-82 %
D -65-73 % E - 56-64 % FX - 0-55 %

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

® maju prierezové vedomosti o praci hovorcu a jeho pozicii v medidlnom systéme so zameranim
na aplika¢né vyuzitie poznatkov na trovni zodpovedajicej sucasnému stavu poznania,

® poznaju a rozumeji komunika¢nym nastrahdm v kontexte prace hovorcu,

e vedia aktivnym sposobom ziskavat’ nové znalosti a informacie z vol'ne dostupnych zdrojov
tykajuce sa celospolocenského diania a integrovat’ a vyuzivat’ tieto informécie v praxi,

e dokazu tvorivym sposobom riesit’ teoretické aj praktické tilohy so zameranim na
sebaprezentaciu a komunikaciu,

e rozvijaju si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zru¢nosti, ako aj schopnost’
argumentacie,

e v ramci hodin si rozvijaju logické a kritické myslenie a roz§iruju si svoj v§eobecny prehlad.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Opakovanie teoretickych poznatkov
2. Vyhladdvanie a spracovavanie informadcii v kontexte hovorcov a médii
3. Tvorba a interpretacia textov
4. Sposoby na zlepSenie komunika¢nych zruénosti
5. Etiketa a neverbalna komunikacia
6. Zhrnutie poznatkov

Odporiacana literatira:
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Durkové, K., & Franié, D. (Eds.) (2021). Public relations - tedria a prax. FMK UCM v
Trnave.Chudinova, E., & Tuser, A. (2013). Kompetentny hovorca. Eurokodex.

Gregus, L. (2018). Televizia pod vplyvom internetu - zmeny, trendy a vyzvy. In Z. Benkova, L.
Gregus, K. Kubikova, & S. Micova, Vyvoj a inovdacie v sucasnej praxi onlinového novinarstva
(pp. 28-57). Univerzita sv. Cyrila a Metoda.

Simurka, D. a kol. (2014). Hovor ako hovorca. 2. vyd. Librix.sk.

Skvareninova, O. (2014). Re¢ova komunikacia (3. vyd). FMK UCM v Trnave.

Zakon €. 575/2001 Z. z. o organizacii ¢innosti vlady a organizacii ustrednej Statnej spravy

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 32

A B C D E FX abs neabs

28.13 12.5 34.38 15.63 9.38 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Cubos§ Gregus, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: obhajoba diplomovej prace
KMASK/22mdKOMU900/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 15

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Posluchéc/ka obhajuje diplomovu pracu pred komisiou pre vykonanie Statnej magisterskej skusky.
Student/ka predklada k obhajobe Protokol o kontrole originality diplomovej prace vygenerovany
po vlozeni digitalnej verzie prace do Centralneho registra zavere¢nych prac. Na diplomovu pracu
sa vypracuju dva posudky — jeden z nich realizuje Skolitel’/ka, druhy oponent/ka diplomovej prace.
Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 -92 =A;91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e ovladaju teoretické vychodiska danej témy a vedia ich aplikovat’ na analyzu konkrétneho objektu
poznania (medidlneho produktu, segmentu, odvetvia),

e dokazu sa orientovat’ v problematike medialnej komunikacie v offlinovom a onlinovom prostredi,
e vedia posudzovat kvalitativnu uroven medidlnych vystupov a interpretovat’ ich vyznam,

e aktivnym spdosobom ziskavaju primarne a sekundarne informécie a vyuzivaji ich v rdmci
realizacie diplomovej prace,

e kompetentne formuluji odporucania, ndvrhy a nalezite ich zdovodiuju,

e vedia samostatne zhodnotit’ prinos realizovaného textu, hl'adaji kreativne rieSenia a komplexné
interpretacie zistent,

e dokazu pracovat’ s odbornou literatirou v sulade so zasadami akademickej etikety a principmi
vedeckého badania,

e dokazu systematicky odpovedat’ na otazky, reagovat’ na pripomienky a obhdjit’ svoje ndzory i
prijat’ spatnu vézbu,

e roz$iruju si komunikacné a prezenta¢né schopnosti.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Prezentécia diplomovej prace.

2. Verejna prezentacia dvoch recenznych posudkov (Skolitel'ky/Skolitel’a, oponentky/oponenta).
3. Reflexia protokolu o kontrole originality prace.

4. Reakcia posluchacky alebo posluchéca na pripomienky a otazky v posudkoch.

5. Diskusia.
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Zasady prezentacie

Prezentacia ma sluzit’ ako pomocka k ziskaniu rychlej, jasnej a komplexnej predstavy o kvalitach
a nedostatkoch zaverecnej prace. Pritom je nutné dodrziavat’ tieto zasady:

e vyhnut sa ¢itaniu textu zahrnutého v prezentacii — text je iba podklad k vysvetlovanej a
interpretovanej téme,

e text prezentacie musi byt prehl'adny, zrozumiteI'ny a dobre ¢itatel'ny,

e nevenovat priestor definiciam zakladnych pojmov, nepodstatnym informacidm a superlativom,
e zamerat’ sa na konkrétne vysledky prace (analyticku Cast’, vyskum, navrhy).

Struktira a rozsah prezentacie

Urceny Cas na prezentaciu diplomovej prace: 8 minnt.

Odporucany format: MS PowerPoint, Prezi a pod.

V pripade realizacie prezenticie v PowerPointe je nutné pouzit’ schvalent Sablonu dostupnt na
webovej stranke fakulty. V pripade pouzitia iného druhu prezentacného softvéru ma prezentacia
obsahovat’ logo a korporatne farby (podl'a dizajn manualu) fakulty. R&mcova Struktura prezentécie:
. Uvodna snimka: Nazov prace, autor/ka, $kolitel’/ka, ddtum obhajoby.

. Popis rieSeného problému.

. Ciele prace.

. Metodika prace a metddy skiimania.

. Analyza sucasného stavu.

. Vysledky prace.

. Mozné néavrhy, odporucania, prinos prace.

. Odpovede na otazky z posudkov.

. Predlozenie aplika¢ného vystupu, pokial’ ide o teoreticko-aplika¢nu diplomovu pracu.

O 00 1 O DN B W —

Odporiacana literatira:

Podla zamerania a typu diplomovej prace.

Metodika pisania zavere¢nej prace na Fakulte masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave.
[online]. [2022-02-12]. Dostupné na:
<https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/Zdielane%20dokumenty/Forms/Allltems.aspx?
1d=%2Fteams%2FFMK%?2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20%C5%A 1tudentov%2F
%C5%A0tudijn%C3%A9%20z%C3%A 11e%C5%BEitosti%2FZ%C3%A 1vere%C4%8Dn
%C3%A9%20pr%C3%A1ce%281%29%2Fmetodika%5SFpisania%2DZP%5Faktualizovana
%5F2020%2Epdf&parent=%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre
%20%C5%A 1tudentov%2F%C5%A0tudijn%C3%A9%20z%C3%A11e%C5%BEitosti%2FZ
%C3%A1vere%C4%8Dn%C3%A9%20pr%C3%A1ce%281%29&p=true>.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 164

A B C D E FX NPRO PRO
38.41 28.66 20.12 4.88 6.71 1.22 0.0 0.0
Vyuéujuci:
Datum poslednej zmeny: 06.03.2024
Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: odvetvia medialneho priemyslu I.
KMASK/22mdKOMU040/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ustna skuska, v ramci ktorej $tudent/ka preukazuje schopnost’ vnimat’ stivislosti medzi teoretickymi
vedomostami o jednotlivych segmentoch medidlneho priemyslu a ich uplatnenim v praxi.
Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov sa riadia Studijnym poriadkom
Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s minimalnymi chybami <92 — 100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83 — 91 %>;

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74 — 82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65 — 73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji miniméalnym kritéridm <56 — 64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studentky/Studenta <0 — 55 %>.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade
individualneho harmonogramu stidia je nutnd minimalne 50 % c¢ast’ na vyucbe, priCom posluchac/
ka absolvuje ustnu skusku v zmysle vyssie uvedenych pokynov. Absencie nad rdmec povoleného
mnozstva su zdovodnované a ospravedliiované individualne, avSak do uvahy sa beru len relevantné
dovody a nepredvidatel'né zavazné okolnosti. Ospravedlnenia sa predkladaju vyhradne v pisomnej
forme (e-mailom). Vyucba (alebo jej Cast) v pripade zhorSenej pandemickej situacie prebicha
distan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych seminarov.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e nadobudaju komplexny subor vedomosti o ekonomickych, kultirnych a socidlnych aspektoch
medidlnej produkcie, oboznamujt sa so znakmi medialneho priemyslu,

e ziskavaju poznatky o odvetviach medidlneho a zdbavného priemyslu, Specificky o produkcii
celebrit, hudobnych diel a filmove;j tvorby,

e dokazu proaktivne viest’ kriticku diskusiu o fenoménoch, ktoré ramcuju fungovanie sucasnej
medidlnej produkcie, distriblcie a recepcie, predovsetkym v oblasti hudobnej a filmovej tvorby,
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e ziskavaji zodpovedajicu orientaciu v okruhoch problémov, ktoré su spojené s industridlnou
povahou hudobného a filmového priemyslu,

e dokazu lepSie porozumiet’ vlastnym kultirnym a spotrebitel'skym preferencidm suvisiacim
s auditivnymi a audiovizualnymi medidlnymi produktmi, ako aj propagacnym a komunika¢nym
aktivitdm producentov, ktoré priamo podnecuju spotrebu,

® po absolvovani oboch semestrov predmetu sa vedia nalezite orientovat’ v zlozitej sieti vztahov
medzi producentmi v medidlnom priemysle a medidlnymi publikami.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do $tadia predmetu — principy aktivnej G&asti na hodinach, zasady spoloénej diskusie,
podmienky absolvovania predmetu.

2. Medialny priemysel.

3. Zakladné znaky medialneho priemyslu, problém kreativity, Standardizacia mediélnej tvorby.

4. Zabava v medidlnom priemysle — vnimanie medidlnej zadbavy z pohladu socialnych
a humanitnych vied. Vyhl'addvanie zdbavy prostrednictvom médii, problém vymedzenia medialne;
zébavy.

5. Nové pohlady na medialne publikum — aktualizované koncepcie medidlnych publik. Aktivne
a interaktivne publika, socidlno-kulturne aspekty premien medialnych publik v 21. storo¢i.

6. Hudobny priemysel L. - historicky kontext problematiky hudobného priemyslu ako vychodisko
pochopenia aktudlnych trendov v produkcii hudby.

7. Hudobny priemysel II. - ekonomické principy globalizovanej mainstreamovej hudobnej tvorby.
8. Hudobny priemysel I1I. — hudobné trendy, silné a slabé stranky odvetvia. Propagécia hudobnych
diel.

9. Filmovy priemysel 1. — historicky kontext problematiky filmového priemyslu ako vychodisko
pochopenia aktudlnych trendov vo filmovej produkeii.

10. Filmovy priemysel II. — ekonomické principy globalizovanej mainstreamovej filmovej tvorby.
11. Filmovy priemysel IIl. — preferované zanre a tvorivé postupy. Najziskovejsie filmy dneska
a dovody ich popularity.

12. Zéavere¢na diskusia a zhrnutie.

Odporiacana literatira:

Croteau, D., Hoynes, W., & Childress, C. (2021). Media/society: Technology, industries, content,
and users. Sage Publications.

Herbert, D., Lotz, A. D., & Punathambekar, A. (2020). Media industry studies. Wiley.
McDonald, P. (2021). The Routledge companion to media industries. Routledge.

Radosinska, J. (2021). Okruhy problémov v $tudiu medidlnej kultiry I.: Hypermoderna
spolo¢nost. FMK UCM.

Radosinska, J., Kvetanova, Z., & Rusnéakova, L. (2020). Globalizovany filmovy priemysel.
Wolters Kluwer.

Radosinska, J., Kvetanova, Z., & Visiovsky, J. (2020). To thrive means to entertain: The nature
of today’s media industries. Communication Today, 11(1), 4-21.

Radosinska, J., ToCend, Z., & Macék, M. (2022). Synergia odvetvi globalizovaného medialneho
priemyslu. Wolters Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 95

A

B

C

D

FX

abs

neabs

56.84

29.47

11.58

2.11

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: odvetvia medialneho priemyslu II.
KMASK/22mdKOMU041/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ustna skuska zamerana na overenie ziskanych vedomosti prostrednictvom dialogu a kritickej
diskusie o vybranych témach. Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov sa riadia
Studijnym poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 — 100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83 — 91 %>;

C 2,0 dobre — veelku dobré, priemerné vysledky <74 — 82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65 — 73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji miniméalnym kritéridm <56 — 64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studentky/Studenta <0 — 55 %>.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade
individualneho harmonogramu stidia je nutnd minimalne 50 % c¢ast’ na vyucbe, priCom posluchac/
ka absolvuje ustnu skusku v zmysle vyssie uvedenych pokynov. Absencie nad rdmec povoleného
mnozstva su zdovodnované a ospravedliiované individualne, avSak do uvahy sa beru len relevantné
dovody a nepredvidatel'né zavazné okolnosti. Ospravedlnenia sa predkladaju vyhradne v pisomnej
forme (e-mailom). Vyucba (alebo jej Cast) v pripade zhorSenej pandemickej situacie prebicha
distan¢nou formou, prostrednictvom onlinového vyucovania.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e nadobudaju komplexny subor vedomosti o ekonomickych, kultirnych a socidlnych aspektoch
medialnej produkcie typickej pre 21. storocie, najmai televiznej, digitalnej a digitdlno-hernej tvorbe,
e ziskavaju poznatky o odvetviach medidlneho a zdbavného priemyslu, Specificky o produkcii
televiznych diel, socidlnych médii a digitalnych hier,

e dokazu proaktivne viest’ kriticku diskusiu o fenoménoch, ktoré ramcuju fungovanie sucasnej
medidlnej produkcie, distribucie a recepcie, predovsetkym v oblasti televiznej, internetovej a
digitalno-hernej tvorby,
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e ziskavaji zodpovedajicu orientaciu v okruhoch problémov, ktoré su spojené s industridlnou
povahou televizneho, digitalneho a digitalno-herného priemyslu,

e dokdzu lepsie porozumiet’ vlastnym kultirnym a spotrebitel'skym preferenciam stvisiacim s
televiznymi a digitalnymi medidlnymi produktmi, ako aj propaga¢nym a komunika¢nym aktivitam
producentov, ktoré priamo podnecuju spotrebu,

® po absolvovani oboch semestrov predmetu sa vedia nalezite orientovat’ v zlozitej sieti vztahov
medzi producentmi v medidlnom priemysle a ¢lenmi medialnych publik.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Televizny priemysel 1. — aktualizované koncepcie televizie a televiznych publik ako odraz novych
kultarnych prudov a sfér.

2. Televizny priemysel II. — epizodické televizne diela a problém seriality.

3. Dramaticka televizna tvorba — preferované zanre a tvorivé postupy. Najziskovejsie produkty
dneska a dovody ich popularity, osobnosti tvorcov a herecké osobnosti.

4. Priemysel digitdlnych hier — digitalne herné trendy dneska, silné a slabé stranky odvetvia,
principy globalizovanej hernej tvorby pre mainstreamové publika.

5. Digitalna kultara — priemysel socidlnych médii, virtudlnych zabavnych sluzieb a digitdlnych
aplikacii.

6. Zaverecna diskusia a zhrnutie.

Odporiacana literatira:

Croteau, D., Hoynes, W., & Childress, C. (2021). Media/society: Technology, industries, content,
and users. Sage Publications.

Herbert, D., Lotz, A. D., & Punathambekar, A. (2020). Media industry studies. Wiley.
McDonald, P. (2021). The Routledge companion to media industries. Routledge.

Radosinska, J. (2021). Okruhy problémov v studiu medidlnej kultary I.: Hypermoderna
spolo¢nost. FMK UCM.

Radosinska, J., Kvetanova, Z., & Rusnakova, L. (2020). Globalizovany filmovy priemysel.
Wolters Kluwer.

Radosinska, J., Kvetanova, Z., & Visiovsky, J. (2020). To thrive means to entertain: The nature
of today’s media industries. Communication Today, 11(1), 4-21.

Radosinska, J., ToCend, Z., & Macék, M. (2022). Synergia odvetvi globalizovaného medialneho
priemyslu. Wolters Kluwer.

Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters
Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 68

A B C D E FX abs neabs

66.18 30.88 2.94 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jana Radosinska, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: podcasting I.
KMASK/22mdKOMU046/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspeSného vypracovania praktickych zadani, ktoré
posluchaci a posluchacky vypracuju na hodindch a formou domadcich uloh. Vsetky zadania
predstavuju dohromady 100% hodnotenia. V zaujme uspesného absolvovania predmetu musi
posluchac/ka ziskat’ minimalne 55 % bodov zo vSetkych zadani. Poslucha¢/ka neméze predmet
uspesne absolvovat’ ak neodovzda vsetky zadania, alebo, ak niektoré zo zadani nedosiahne 55 %
bodov. Vysledné hodnotenie bude preratané podl'a zavere¢nej hodnotiacej stupnice.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade
individualneho harmonogramu $tadia je nutna minimalne 50 % G&ast’ na vyuébe (pozri Studijny
poriadok UCM, §13), pricom posluchac¢/ka musi odovzdat’ vSetky zadania. Absencie nad ramec
povoleného mnozstva st zdovodinované a ospravedlnované individualne, avSak do uvahy sa
beru len relevantné dovody a nepredvidate'né zavazné okolnosti. Ospravedlnenia sa predkladaju
vyhradne v pisomnej forme (e-mailom). Vyucba (alebo jej ¢ast’) v pripade zhorSenej pandemicke;j
situacie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych prednésok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» ovladaji terminoldgiu spojenu s pripravou a tvorbou podcastov,

» ziskavaju prehl'ad o teoretickych vychodiskadch pojednavajticich o problematike podcastingu,
najmé v kontexte jeho aplikacie do praxe,

» ovladaju zékladné postupy tvorby podcastov,
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* poznaju zékladné ¢innosti spojené s pripravou podcastov, ich realizaciou a naslednou distribuciou
do podcastovych aplikacii,
* rozvijaju si schopnosti prezentacie a interpretacie textov suvisiacich s podcastingom.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Teoreticky uvod do problematiky podcastingu.
2. Vedecky pohl'ad na podcasting.

3. Podcasting v praxi.

4. Dramaturgia podcastu

5. Navrh scenara podcastu I.

6. Cvicenia zamerané na interpretaciu.
7. Nahréavanie podcastu I.

8. Nahravanie podcastu II.

9. Posprodukcia I.

10. Distribucia podcastu I.

11. Prezentécia a spétna vézba .

12. Prezentacia a spitna vizba II.

Odporiacana literatira:

Bielik, P. (2019) Podcast — a new challenge for opinion-forming periodicals in Slovakia. In A.
Kusa, A. Zauskova & Z. Buckova (Eds.) Marketing Identity : Offline is the New Online. (pp. 788
—802). FMK UCM

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2020). Rozhlasova tvorba a prax. FMK UCM v Trnave.
Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters
Kluwer.

Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy.: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM v Trnave.

Svecova, M. (2017). Webova zurnalistika. FMK UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 19

A B C D E FX abs neabs

52.63 36.84 10.53 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nazov predmetu: podcasting II.
KMASK/22mdKOMU047/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspeSného vypracovania praktickych zadani, ktoré
posluchaci a posluchacky vypracuju na hodindch a formou domadcich uloh. Vsetky zadania
predstavuju dohromady 100% hodnotenia. V zaujme uspesného absolvovania predmetu musi
posluchac/ka ziskat’ minimalne 55 % bodov zo vSetkych zadani. Poslucha¢/ka neméze predmet
uspesne absolvovat’, ak neodovzda vsetky zadania, alebo, ak niektoré zo zadani nedosiahne 55 %
bodov. Vysledné hodnotenie bude preratané podl'a zavere¢nej hodnotiacej stupnice.

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

* ovladaju terminoldgiu spojent s pripravou a tvorbou podcastov, ako po technickej, tak i po
obsahovej stranke,

* ovladaju viaceré postupy tvorby podcastov, vratane pripravy podcastovych ¢asti s hostom,

» zdokonal'uju si a zlepSuju ¢innosti spojené s pripravou podcastov, ich realizdciou a naslednou
distribuciou do podcastovych aplikacii,

* rozvijaju si schopnosti prezentacie a interpretacie textov stuvisiacich s podcastingom,

* su schopni samostatne pracovat’ na priprave celkového podcastu, vratane pripravy, realizacie a
postprodukcie suvisiacej s jednotlivymi ¢astami podcastov,

» ziskavaju portfélio viacerych typov podcastov.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Praca s hostom v podcaste
2. Navrh scenara podcastu II.
3. Nahravanie podcastu III.
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4. Nahréavanie podcastu I'V.

5. Spravodajsky podcast

6. Postprodukcia II.

7. Prezentécia a spétna vézba III.
8. Prezentacia a spdtna vizba V.
9. Distribucia podcastu

Odporiacana literatira:

Bielik, P. (2019) Podcast — a new challenge for opinion-forming periodicals in Slovakia. In A.
Kusa, A. Zauskova & Z. Buckova (Eds.) Marketing Identity : Offline is the New Online. (pp. 788

~ 802). FMK UCM

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2020). Rozhlasova tvorba a prax. FMK UCM v Trnave.
Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters

Kluwer.

Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy.: Prakticka prirucka pre

zacinajucich novinarov. FMK UCM v Trnave.
Svecova, M. (2017). Webova zurnalistika. FMK UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 18

A B C D E FX

abs

neabs

72.22 27.78 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: praktikum agentirnej zurnalistiky I.
KMASK/22mdKOMU030/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Viéha: 50 % ucast, 50 % tvorba agentirnych sprav.

Klasifika¢na stupnica

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — veelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Pre tispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % z celkového poctu
bodov. Uspesné absolvovanie predmetu podmietiuje tiez pravidelna Gcast’ na vyucbe. V pripade
individualneho §tudijného planu je nutna minimalne 50 % wdast’ na prednaskach (pozri Studijny
poriadok UCM, § 13). Student s individudlnym $tudijnym planom musi okrem uvedenych
podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdat’ pocas semestra semindrnu pracu na vymedzent
tému a prezentovat ju. V pripade vymeskania viac ako polovice prednasok nie je mozné
tento predmet ukoncit. Podmienkou absolvovania predmetu je aktivna ucast na vyucbe (50 %
hodnotenia), zvladnutie tvorby agenturnych sprav a zverejnenie aspon jednej textovej, zvukovej ¢i
obrazovej spravy v agenturnom servise alebo na weboch TASR (50 % hodnotenia).

Vyucba (alebo jej cast)) v pripade zhorsenej pandemickej situacie prebicha diStanénou formou.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» vedia definovat’ postavenie spravodajskej agentiry v medialnom priestore, jej ulohy a funkcie,

» ziskaju vedomosti o principoch prace v spravodajskej agenture,

* nadobudnu prehl’ad o fungovani tlacovych agentir doma a v zahranici,

» ziskaju zrucnosti v agentirnom pisani,

* st schopni vytvorit’ textovu, zvukovu alebo obrazovu agentirnu spravu,

* dokazu kriticky hodnotit’ a analyzovat’ agentirne spravy,
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* rozvijaju si tvorivé a argumentacné schopnosti,
* rozvijaju si kritické myslenie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Preco je potrebna tlacova agenttra alebo kupi vSetko Facebook? TASR ako verejnopravna,
narodna institacia, ktora poskytuje sluzby v oblasti spravodajstva. Ulohy vo verejnom zaujme.
Postavenie TASR, financovanie, organy, Struktuara.

2. Maly trh a vel'a agentir? Agentirny trh na Slovensku: situacia na trhu, klienti TASR (mediélni,
nemedialni, ambasady, vel'vyslanectva, Statne institucie, biznis klientela), ako vyuzivaji média
sluzby TASR, produkty TASR, cenotvorba...

3. Povedz to kratko a jasne. Principy agentirneho pisania.

4. Co treba zobrat’ so sebou na olympiadu? Praca $portového redaktora, fotografa na podujatiach
(Olympijské hry, MS v hokeji, futbale, fotografovanie lyZovania, biatlonu...

5. Kol'’kokrat odfotografujeme premiéra? Praca fotografa spravodajské priority, popis fotografie,
metadata, dorucovanie fotografie.

6. Pohyblivé udalosti. Agentirne videospravodajstvo.

7. Napis spravu tak, aby ti ju v agentire vydali. Ako napisat’ dobru tlacovu spravu: zékladné
parametre agentirnej spravy.

8. Chces ako PR manazér ¢i hovorca odprezentovat’ udalost’ ¢i zdiel'at’ informacie pre verejnost™?
9. Koho oslovit' v TASR, ako spracovat’ udalost’, ako pracuje s Vasim emailom tlacova agenttra?
10. Musis byt diabolsky rychly a bezchybny. Praca spravodajcu TASR v parlamente.

11. Zhrnutie a upevilovanie poznatkov.

Odporiacana literatira:

Benequista, N. (2022). Freedom of Expression and Media Development. Unesco. https://
unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pt0000380618

Hacek, J., Samelova, A. & Stankova, M. (2019). Novinarska prvouka. Slovnik zakladnych
pojmov zurnalistiky. Fif UK.

Hlavéakova, S. (2001). Agentarna Zurnalistika. Univerzita Komenského.

Palmer, M. B. (2020). International News Agencies: A History. Springer.

Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters
Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 38

A B C D E FX abs neabs

81.58 18.42 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:

Strana: 174




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: praktikum agentirnej Zurnalistiky II.
KMASK/22mdKOMU031/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Klasifika¢na stupnica

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Viéha: 50 % ucast, 50 % tvorba agentirnych sprav.

Pre tspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % z celkového poctu
bodov. Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelna ucast na vyuébe. V pripade
individualneho $tudijného planu je nutna minimalne 50 % ucast na prednaskach (pozri Studijny
poriadok UCM, § 13). Student s individualnym $tudijnym planom musi okrem uvedenych
podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdat’ poCas semestra seminarnu pracu na vymedzenu
tému a prezentovat ju. V pripade vymeskania viac ako polovice predndsok nie je mozné

tento predmet ukoncit. Podmienkou absolvovania predmetu je aktivna ucast’ na vyucbe (50 %
hodnotenia), zvladnutie tvorby agenturnych sprav a zverejnenie aspon jednej textovej, zvukovej ¢i
obrazovej spravy v agenturnom servise alebo na weboch TASR (50 % hodnotenia).

Vyucba (alebo jej cast)) v pripade zhorsenej pandemickej situacie prebicha diStanénou formou.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» vedia definovat’ postavenie spravodajskej agentiry v medialnom priestore, jej ulohy a funkcie,

» ziskaju vedomosti o principoch prace v spravodajskej agenture,

* nadobudnu prehl’ad o fungovani tlacovych agentir doma a v zahranici,

» ziskaju zrucnosti v agentirnom pisani,

* st schopni vytvorit’ textovu, zvukovu alebo obrazovu agentirnu spravu,

* dokazu kriticky hodnotit’ a analyzovat’ agentirne spravy,
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* rozvijaju si tvorivé a argumentacné schopnosti,
* rozvijaju si kritické myslenie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Odkial to ta agenttra vzala? Ako pracovat’ s faktami a zdrojmi. Ni¢ nesmie zostat’ nedopovedané.
2. Agentlrni giganti. Zahrani¢né spravodajstvo - zahrani¢né agentury a TASR (Associated Press,
nemecka DPA, francuzska AFP..). TASR ako ¢len Eurdpskej asociacie tlacovych agentir (EANA).
3. Viete spravne prekladat’ portugalské mené dlhsie ako Ronaldo? Preberanie, preklad a adaptacia
sprav zo zahrani¢nych agentur (selekcia, uprava, preklad skratiek, preklad nazvov institucii...).

4. Si odkazany sam na seba. Praca zahrani¢ného spravodajcu v teréne.

5. Co &itajt velvyslanci? Exportny servis TASR v anglickom jazyku.

6. Off line produkty : bulletiny

7. Agentura sa da nielen Citat’, ale aj pocut’: praca so zvukmi. ich vyber, spracovanie, mikrofon,

8. telefonat.

9. Diabol je ukryty v detailoch: praca so Statistikami, ako vy¢itat’ zaujimavé udaje z volebnych
vysledkov, Specifika ekonomického spravodajstva.

10. Vsetko je v archive. Archiv TASR.

11. Zhrnutie a upeviiovanie poznatkov.

Odporiacana literatira:

Benequista, N. (2022). Freedom of Expression and Media Development. Unesco. https://
unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pt0000380618

Hacek, J., Samelova, A. & Stankova, M. (2019). Novinarska prvouka. Slovnik zakladnych
pojmov zurnalistiky. Fif UK.

Hlavéakova, S. (2001). Agentarna Zurnalistika. Univerzita Komenského.

Palmer, M. B. (2020). International News Agencies: A History. Springer.

Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters
Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 21

A B C D E FX abs neabs
100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024
Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: praktikum akademickej debaty .
KMASK/24mdKOMU003/24

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Hodnoti sa aktivita Studenta na seminaroch:

* 60% hodnotenia tvori pripravenost’ Ustnej prezentacie Studenta (praca s literaturou, samostatnost’
pri tvorbe argumentov, schopnost’ reagovat’ na argumenty oponenta).

* 20% hodnotenia tvori schopnost’ Studenta kvalifikovane zhodnotit’ debatu, na ktorej sa priamo
nezcastni.

* 20% hodnotenia tvori precitanie aspon jedného titulu, ktory je uvedeny vo vypocte povinnej
literatlry.

Povolené st max. 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny). Tretiu absenciu je mozné akceptovat’
po dohode s pedagdgom a len v pripade doloZenia lekarskeho potvrdenia. V pripade individudlneho
$tudijného planu je nutnd minimalne 50 % uéast’ na seminaroch (pozri Studijny poriadok UCM,
§ 13).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100). Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64
- 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Studentky a $tudenti po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

# Nadobudnu hlbsi v§eobecny prehl’ad v aktudlnych kultirno-spoloc¢enskych otazkach,

# osvoja si znalost’ zdkladnych argumentac¢nych technik,

# ziskaju schopnost’ porovnavat’ silu argumentécie vzh’adom na relevanciu, hibku analyzy, dopady
a konzistentnost’ argumentov,

# ziskaju schopnost’ Strukturovane premyslat’ a triedit’ argumenty o tézach, ktoré su predmetom
akademickych debat,

# naucia sa pohotovo reagovat’ na argumenty oponenta,

# osvoja si znalost’ metddy vedenia Struktirovanej akademickej debaty,

# zlepsia schopnost’ verejne a verbalne prezentovat’ odborné nazory,

# osvoja si schopnost’ viest’ kultivovanu verejnti diskusiu a obhajovat’ svoje postoje na zaklade
relevantnych faktov,

# prehibia schopnosti hl'adat’ odborné informacie z déveryhodnych zdrojov.
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Struéna osnova predmetu:

Zakladnou formou vedenia predmetu je Struktirovand akademicka debata, v ktorej na vybranti tézu
argumentuju dva Stvorclenné timy. Stihlasny tim ma za lohu platnost’ vybranej tézy obhajit’ a
nesuhlasny tim ma za Glohu platnost’ vybranej tézy vyvratit. Kazdy z participujicich re¢nikov ma
vyhradent argumentaénti ulohu a presne stanoveny &as, v ktorom tilohu musi splnit’. Ustne prejavy
re¢nikov sa striedaju tak, aby bol zachovany dialekticky charakter debaty. Sucast'ou vyucby je aj
kritické zhodnotenie debaty na jej konci.

1. Uvod do problematiky, priprava na improvizovant tézu, akademicka debata, zavere¢ny feedback.
1. Teoreticka prednéska - argumenty, akademicka debata na pripravovant tézu, zavere¢ny feedback.
2. Priprava na improvizovanu tézu, akademicka debata, zaverecny feedback.

3. Teoreticka prednaska - refutdcia, akademické debata na pripravovanu tézu, zavere¢ny feedback.
4. Priprava na improvizovanu tézu, akademicka debata, zaverecny feedback.

5. Teoreticka prednaska - lohy reci v debate, akademicka debata na pripravovant tézu, zaverecny
feedback.

6. Priprava na improvizovanu tézu, akademicka debata, zaverecny feedback.

7. Teoreticka prednaska - priprava na debatu, akademickd debata na pripravovanu tézu, zaverecny
feedback.

8. Priprava na improvizovanu tézu, akademické debata, zaverecny feedback.

9. Teoreticka prednaska - organizécia reci, akademick4 debata na pripravovanu tézu, zaverecny
feedback.

10. Priprava na improvizovanu tézu, akademické debata, zaverecny feedback.

11. Teoretické prednaska - ramcovanie debaty, akademicka debata na pripravovant tézu, zdvereny
feedback a zhodnotenie semestra.

Odporucana literatura:

Poliacik, M., & Lancova, L. (2022). Poriadok v hlave: Kritické myslenie na kazdy den.
Bratislava: N Press.

Freeley, A. J., & Steinberg, D. L. (2019). Argumentation and debate: Critical thinking for
reasoned decision making (13th ed.). Boston: Cengage Learning.

Markos, J. (2019). Sila rozumu v blaznivej dobe. Bratislava: N Press.

Aristoteles. (2010). Rétorika. Praha: Petr Rezek.

Sousedik, P. (2008). Logika pro studenty humanitnich obord. Praha: VySehrad.

Quinn, S. (2009). Debating in the World School Style: A Guide. New York: International Debate
Education Association.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Branislav Oprala, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: praktikum akademickej debaty II.
KMASK/24mdKOMU004/24

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Hodnoti sa aktivita Studenta na seminaroch:

* 60% hodnotenia tvori pripravenost’ Ustnej prezentacie Studenta (praca s literaturou, samostatnost’
pri tvorbe argumentov, schopnost’ reagovat’ na argumenty oponenta).

* 20% hodnotenia tvori schopnost’ Studenta kvalifikovane zhodnotit’ debatu, na ktorej sa priamo
nezcastni.

* 20% hodnotenia tvori precitanie aspon jedného titulu, ktory je uvedeny vo vypocte povinnej
literatlry.

Povolené st max. 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny). Tretiu absenciu je mozné akceptovat’
po dohode s pedagdgom a len v pripade doloZenia lekarskeho potvrdenia. V pripade individudlneho
$tudijného planu je nutnd minimalne 50 % uéast’ na seminaroch (pozri Studijny poriadok UCM,
§ 13).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100). Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64
- 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Studentky a $tudenti po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

# Nadobudnu hlbsi v§eobecny prehl’ad v aktudlnych kultirno-spoloc¢enskych otazkach,

# osvoja si znalost’ zdkladnych argumentac¢nych technik,

# ziskaju schopnost’ porovnavat’ silu argumentécie vzh’adom na relevanciu, hibku analyzy, dopady
a konzistentnost’ argumentov,

# ziskaju schopnost’ Strukturovane premyslat’ a triedit’ argumenty o tézach, ktoré su predmetom
akademickych debat,

# naucia sa pohotovo reagovat’ na argumenty oponenta,

# osvoja si znalost’ metddy vedenia Struktirovanej akademickej debaty,

# zlepsia schopnost’ verejne a verbalne prezentovat’ odborné nazory,

# osvoja si schopnost’ viest’ kultivovanu verejnti diskusiu a obhajovat’ svoje postoje na zaklade
relevantnych faktov,

# prehibia schopnosti hl'adat’ odborné informacie z déveryhodnych zdrojov.
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Struéna osnova predmetu:

Zakladnou formou vedenia predmetu je Struktirovand akademicka debata, v ktorej na vybranti tézu
argumentuju dva Stvorclenné timy. Stihlasny tim ma za lohu platnost’ vybranej tézy obhajit’ a
nesuhlasny tim ma za Glohu platnost’ vybranej tézy vyvratit. Kazdy z participujicich re¢nikov ma
vyhradent argumentaénti ulohu a presne stanoveny &as, v ktorom tilohu musi splnit’. Ustne prejavy
re¢nikov sa striedaju tak, aby bol zachovany dialekticky charakter debaty. Sucast'ou vyucby je aj
kritické zhodnotenie debaty na jej konci.

1. Uvod do problematiky, priprava na improvizovant tézu, akademicka debata, zavere¢ny feedback.
1. Teoreticka prednéska - argumenty, akademicka debata na pripravovant tézu, zavere¢ny feedback.
2. Priprava na improvizovanu tézu, akademicka debata, zaverecny feedback.

3. Teoreticka prednaska - refutdcia, akademické debata na pripravovanu tézu, zavere¢ny feedback.
4. Priprava na improvizovanu tézu, akademicka debata, zaverecny feedback.

5. Teoreticka prednaska - lohy reci v debate, akademicka debata na pripravovant tézu, zaverecny
feedback.

6. Priprava na improvizovanu tézu, akademicka debata, zaverecny feedback.

7. Teoreticka prednaska - priprava na debatu, akademickd debata na pripravovanu tézu, zaverecny
feedback.

8. Priprava na improvizovanu tézu, akademické debata, zaverecny feedback.

9. Teoreticka prednaska - organizécia reci, akademick4 debata na pripravovanu tézu, zaverecny
feedback.

10. Priprava na improvizovanu tézu, akademické debata, zaverecny feedback.

11. Teoretické prednaska - ramcovanie debaty, akademicka debata na pripravovant tézu, zdvereny
feedback a zhodnotenie semestra.

Odporucana literatura:

Poliacik, M., & Lancova, L. (2022). Poriadok v hlave: Kritické myslenie na kazdy den.
Bratislava: N Press.

Freeley, A. J., & Steinberg, D. L. (2019). Argumentation and debate: Critical thinking for
reasoned decision making (13th ed.). Boston: Cengage Learning.

Markos, J. (2019). Sila rozumu v blaznivej dobe. Bratislava: N Press.

Aristoteles. (2010). Rétorika. Praha: Petr Rezek.

Sousedik, P. (2008). Logika pro studenty humanitnich obord. Praha: VySehrad.

Quinn, S. (2009). Debating in the World School Style: A Guide. New York: International Debate
Education Association.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Branislav Oprala, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: praktikum filmovej tvorby I.
KUK/22mdKOMUO0(5/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie je udelené na zaklade:

odovzdania, explikacie a obhajoby autorskej prace — vlastného scenéra a podl'a neho realizovaného
videofilmu na vol'nt alebo zadanu tému, v rozsahu 5 az 10 minut (non fiction — dokumentarny film
alebo fiction — fabulovany pribeh).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 a menej = FX)

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchaca na vyucbe. Jednotlivé pripady budu posudzované individudalne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % ucast na vyucbe (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyucba (alebo jej cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
cviceni.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

prostrednictvom praktickych ukézok a kratkodobych zadani sa oboznamia s pokrocilymi sposobmi
literarnej a obrazovej naracie, skladby a montaze pri realizovani autorského audiovizualneho
vystupu,

ziskaji schopnost’ porozumiet” vSetkym procesom a faktorom, ktoré ovplyviuju tvorbu ich
semestralneho zadania,

vykladom a explikaciou inych diel si osvoja schopnost’ vyhodnocovat’ a vyberat’ si alternativne
postupy pri realizacii audio a video produkcie,

ziskavaju prehl'ad o najnovsich praktickych technickych a realizaénych prostriedkoch potrebnych
na realizaciu audiovizudlnych vystupov,
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dokazu samostatne alebo v malom time vytvorit’ audiovizualny vystup podl'a zadania a formulovat’
literarnou i1 audiovizualnou formou autorsku vypoved’,

nadobudnu rozSirenu orientaciu v spdsobe prace so zdznamom obrazu a zvuku, v pravidlach
obrazovej a strihovej skladby,

samostatne interpretuju ukdzky z konkrétnych audiovizudlnych diel, klasickej filmovej
proveniencie, ale aj aktualnej audiovizualnej produkcie,

systematicky, poCas celého semestra pripravuji vlastné video snimky — video cvicenia, bud’
samostatne, alebo v malych timoch, na ur¢ent tému v réznych zanroch,

zucCastiiuju sa exkurzii, na ktorych sa mézu zoznadmit' s prostredim a technikou nakricania v
profesionalnych televiznych podmienkach.

Stru¢na osnova predmetu:

Aktualne digitalne formaty pri spracovani obrazu a zvuku.

Obrazova kompozicia a montdz zaberov (opakovanie), prvky filmovej re¢i v nadviznosti na Zaner.
Narativne postupy v roznych zdnroch dokumentérnej tvorby vo filme a televizii.

Narativne postupy v réznych zanroch hranej tvorby vo filme a televizii.

Praca kameramana pri realizécii roznych zanrov dokumentarnej tvorby vo filme a televizii.

Praca kameramana pri realizécii roznych zanrov hranej tvorby vo filme a televizii.

Zvukova tvorba a mix zvuku, analyza zvukovych zloziek AVD.

Praca s hudobnou zlozkou, tvod do hudobnej dramaturgie.

Praca a zodpovednost’ reziséra, rozmanitost’ pracovnych a tvorivych postupov.

Prehl'ad technickych realizaénych prostriedkov — softvér a hardvér potrebny pre realizaciu
zaverecnej prace.

Konzultacie k autorskym vystupom a priprava realizacie vlastného videofilmu.

Odporiacana literatira:

1. Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zaklady audiovizuélnej tvorby.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

2. Klusak M. (2020). Paralely hudobni a filmové feci. Nakladatelsvi Akademie muzickych
umeni.

3. Szomolanyi, A. (2016). Kamera! - Bézi... Aneb nékolik moudrosti, jak tvofit pohyblivy obraz.
Citadella.

4. Valusiak, J. (2012) Zaklady sttihové skladby. Akademie muzickych uméni.

5. Dusek, D., Puskas, J. (2017). Pisat’ pribeh. O scenaristike a vieliGom inom. VSMU.

6. Gindl, E. — Tatarova, Z. (2015). Prakticka dramaturgia. VSMU.

7. Dancyger, K. (2006). The Director's Idea. The Path to Great Directing. Focal Press.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 1

A B C D E FX abs neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Ladislav Halama, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: praktikum filmovej tvorby II.
KUK/22mdKOMUO0(6/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie je udelené na zaklade:

odovzdania, explikacie a obhajoby autorskej prace — vlastného scenéra a podl'a neho realizovaného
videofilmu na vol'nt alebo zadanu tému, v rozsahu 5 az 10 minut (non fiction — dokumentarny film
alebo fiction — fabulovany pribeh).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E;

55 a menej = FX)

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelna ucast na vyuébe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade vac¢sieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktord sved¢i o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujuci relevantné
dovody neucasti posluchaca na vyucbe. Jednotlivé pripady buda posudzované individuélne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvéaleného individudlneho harmonogramu §tadia je nutna
minimalne 50 % G&ast’ na vyuébe (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyudba (alebo jej ¢ast) v
pripade zhorSenej pandemicke;j situdcie prebieha distancnou formou, prostrednictvom onlinovych
cviceni.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

prostrednictvom praktickych ukézok a kratkodobych zadani sa oboznamia s pokrocilymi sposobmi
literarnej a obrazovej narécie, skladby a montaze pri realizovani autorského audiovizualneho
vystupu,

ziskaj schopnost’ porozumiet’ vetkym procesom a faktorom, ktoré ovplyvnuju tvorbu ich
semestralneho zadania,

vykladom a explikaciou inych diel si osvoja schopnost’ vyhodnocovat’ a vyberat’ si alternativne
postupy pri realizacii audio a video produkcie,

ziskavaju prehl'ad o najnovsich praktickych technickych a realizacnych prostriedkoch potrebnych
na realizaciu audiovizudlnych vystupov,
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dokazu samostatne alebo v malom time vytvorit’ audiovizualny vystup podl'a zadania a formulovat’
literarnou i1 audiovizualnou formou autorsku vypoved’,

nadobudnu rozsirenu orientaciu v spdsobe prace so zdznamom obrazu a zvuku, v pravidlach
obrazovej a strihovej skladby,

samostatne interpretuju ukazky z konkrétnych audiovizudlnych diel, klasickej filmovej
proveniencie, ale aj aktualnej audiovizualnej produkcie,

systematicky, pocas celého semestra pripravuju vlastné video snimky — video cvicenia, bud’
samostatne, alebo v malych timoch, na ur¢ent tému v réznych zanroch,

zucastiiuju sa exkurzii, na ktorych sa mézu zoznamit’ s prostredim a technikou nakriicania v
profesionalnych televiznych podmienkach.

Stru¢na osnova predmetu:

Aktualne digitalne formaty pri spracovani obrazu a zvuku.

Obrazova kompozicia a montdz zaberov (opakovanie), prvky filmovej re¢i v nadviznosti na Zaner.
Narativne postupy v réznych zanroch dokumentarnej tvorby vo filme a televizii.

Narativne postupy v réznych zanroch hranej tvorby vo filme a televizii.

Praca kameramana pri realizécii roznych zanrov dokumentarnej tvorby vo filme a televizii.
Praca kameramana pri realizécii roznych zanrov hranej tvorby vo filme a televizii.
Zvukova tvorba a mix zvuku, analyza zvukovych zloziek AVD.

Praca s hudobnou zlozkou, tvod do hudobnej dramaturgie.

Praca a zodpovednost’ reziséra, rozmanitost’ pracovnych a tvorivych postupov.

Prehl’ad technickych realizacnych prostriedkov — softvér a hardvér potrebny pre realizaciu
zaverecnej prace.

Konzultacie k autorskym vystupom a priprava realizacie vlastného videofilmu.

Odporiacana literatira:

1. Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zaklady audiovizuélnej tvorby.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

2. Klusak M. (2020). Paralely hudobni a filmové feci. Nakladatelsvi Akademie muzickych
umeni.

3. Szomolanyi, A. (2016). Kamera! - Bézi... Aneb nékolik moudrosti, jak tvofit pohyblivy obraz.
Citadella.

4. Valusiak, J. (2012) Zaklady sttihové skladby. Akademie muzickych uméni.

5. Dusek, D., Puskas, J. (2017). Pisat’ pribeh. O scenaristike a vieliGom inom. VSMU.

6. Gindl, E. — Tatarova, Z. (2015). Prakticka dramaturgia. VSMU.

7. Dancyger, K. (2006). The Director's Idea. The Path to Great Directing. Focal Press.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Ladislav Halama, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: praktikum filmovej tvorby III.
KUK/22mdKOMUO01{7/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie je udelené na zaklade:

odovzdania, explikacie a obhajoby autorskej prace — vlastného scenéra a podl'a neho realizovaného
videofilmu na vol'nt alebo zadanu tému, v rozsahu 6 az 10 minut (non fiction — dokumentarny film
alebo fiction — fabulovany pribeh).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 a menej = FX)

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade vac¢sieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchaca na vyucbe. Jednotlivé pripady budu posudzované individudalne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % ucast na vyucbe (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyucba (alebo jej cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
cviceni.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

prostrednictvom praktickych ukézok a kratkodobych zadani sa oboznamia s pokrocilymi sposobmi
literarnej a obrazovej naracie, skladby a montaze pri realizovani autorského audiovizualneho
vystupu,

ziskaji schopnost’ porozumiet” vSetkym procesom a faktorom, ktoré ovplyviuju tvorbu ich
semestralneho zadania,

vykladom a explikaciou inych diel si osvoja schopnost’ vyhodnocovat’ a vyberat’ si alternativne
postupy pri realizacii audio a video produkcie,

ziskavaju prehl'ad o najnovsich praktickych technickych a realizaénych prostriedkoch potrebnych
na realizaciu audiovizudlnych vystupov,
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dokazu samostatne alebo v malom time vytvorit’ audiovizualny vystup podl'a zadania a formulovat’
literarnou i1 audiovizualnou formou autorsku vypoved’,

nadobudnu rozsirenu orientaciu v spdsobe prace so zaznamom obrazu a zvuku,

v pravidlach obrazovej a strihovej skladby,

samostatne interpretuju ukdzky z konkrétnych audiovizudlnych diel, klasickej filmovej
proveniencie, ale aj aktualnej audiovizualnej produkcie,

systematicky, poCas celého semestra pripravuji vlastné video snimky — video cvicenia, bud’
samostatne, alebo v malych timoch, na ur¢ent tému v réznych zanroch,

zucCastiiuju sa exkurzii, na ktorych sa mézu zoznadmit' s prostredim a technikou nakricania v
profesionalnych televiznych podmienkach.

Stru¢na osnova predmetu:

Aktualne digitalne formaty pri spracovani obrazu a zvuku.

Obrazova kompozicia a montdz zaberov (opakovanie), prvky filmovej re¢i v nadviznosti na Zaner.
Narativne postupy v réznych zanroch dokumentarnej tvorby vo filme a televizii.

Narativne postupy v réznych zanroch hranej tvorby vo filme a televizii.

Praca kameramana pri realizécii roznych zanrov dokumentarnej tvorby vo filme a televizii.

Praca kameramana pri realizacii roznych zanrov hranej tvorby vo filme a televizii.

Zvukova tvorba a mix zvuku, analyza zvukovych zloziek AVD.

Praca s hudobnou zlozkou, tvod do hudobnej dramaturgie.

Praca a zodpovednost’ reziséra, rozmanitost’ pracovnych a tvorivych postupov.

Prehl'ad technickych realizaénych prostriedkov — softvér a hardvér potrebny pre realizaciu
zaverecnej prace.

Konzultacie k autorskym vystupom a priprava realizacie vlastného videofilmu.

Konzultacie k autorskym vystupom a priprava realizacie vlastného videofilmu.

Odporiacana literatira:

1. Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zaklady audiovizuélnej tvorby.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

2. Klusak M. (2020). Paralely hudobni a filmové feci. Nakladatelsvi Akademie muzickych
umeni.

3. Szomolanyi, A. (2016). Kamera! - Bézi... Aneb nékolik moudrosti, jak tvofit pohyblivy obraz.
Citadella.

4. Valusiak, J. (2012) Zaklady sttihové skladby. Akademie muzickych uméni.

5. Dusek, D., Puskas, J. (2017). Pisat’ pribeh. O scenaristike a vieliGom inom. VSMU.

6. Gindl, E. — Tatarova, Z. (2015). Prakticka dramaturgia. VSMU.

7. Dancyger, K. (2006). The Director's Idea. The Path to Great Directing. Focal Press.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 11

A B C D E FX abs neabs

63.64 9.09 27.27 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Ladislav Halama, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: praktikum filmovej tvorby IV.
KUK/22mdKOMUO01)8/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie je udelené na zaklade:

odovzdania, explikacie a obhajoby autorskej prace — vlastného scenéra a podl'a neho realizovaného
videofilmu na vol'nt alebo zadanu tému, v rozsahu 5 az 10 minut (non fiction — dokumentarny film
alebo fiction — fabulovany pribeh).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E;

55 a menej = FX)

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelna ucast na vyuébe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade vac¢sieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktord sved¢i o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujuci relevantné
dovody neucasti posluchaca na vyucbe. Jednotlivé pripady buda posudzované individuélne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvéaleného individudlneho harmonogramu §tadia je nutna
minimalne 50 % G&ast’ na vyuébe (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyudba (alebo jej ¢ast) v
pripade zhorSenej pandemicke;j situdcie prebieha distancnou formou, prostrednictvom onlinovych
cviceni.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

prostrednictvom praktickych ukézok a kratkodobych zadani sa oboznamia s pokrocilymi sposobmi
literarnej a obrazovej narécie, skladby a montaze pri realizovani autorského audiovizualneho
vystupu,

ziskaj schopnost’ porozumiet’ vetkym procesom a faktorom, ktoré ovplyvnuju tvorbu ich
semestralneho zadania,

vykladom a explikaciou inych diel si osvoja schopnost’ vyhodnocovat’ a vyberat’ si alternativne
postupy pri realizacii audio a video produkcie,

ziskavaju prehl'ad o najnovsich praktickych technickych a realizacnych prostriedkoch potrebnych
na realizaciu audiovizudlnych vystupov,
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dokazu samostatne alebo v malom time vytvorit’ audiovizualny vystup podl'a zadania a formulovat’
literarnou i1 audiovizualnou formou autorsku vypoved’,

nadobudnu rozsirenu orientaciu v spdsobe prace so zdznamom obrazu a zvuku, v pravidlach
obrazovej a strihovej skladby,

samostatne interpretuju ukazky z konkrétnych audiovizudlnych diel, klasickej filmovej
proveniencie, ale aj aktualnej audiovizualnej produkcie,

systematicky, pocas celého semestra pripravuju vlastné video snimky — video cvicenia, bud’
samostatne, alebo v malych timoch, na ur¢ent tému v réznych zanroch,

zucastiiuju sa exkurzii, na ktorych sa mézu zoznamit’ s prostredim a technikou nakriicania v
profesionalnych televiznych podmienkach.

Stru¢na osnova predmetu:

Aktualne digitalne formaty pri spracovani obrazu a zvuku.

Obrazova kompozicia a montdz zaberov (opakovanie), prvky filmovej re¢i v nadviznosti na Zaner.
Narativne postupy v réznych zanroch dokumentarnej tvorby vo filme a televizii.

Narativne postupy v réznych zanroch hranej tvorby vo filme a televizii.

Praca kameramana pri realizécii roznych zanrov dokumentarnej tvorby vo filme a televizii.
Praca kameramana pri realizécii roznych zanrov hranej tvorby vo filme a televizii.
Zvukova tvorba a mix zvuku, analyza zvukovych zloziek AVD.

Praca s hudobnou zlozkou, tvod do hudobnej dramaturgie.

Praca a zodpovednost’ reziséra, rozmanitost’ pracovnych a tvorivych postupov.

Prehl’ad technickych realizacnych prostriedkov — softvér a hardvér potrebny pre realizaciu
zaverecnej prace.

Konzultacie k autorskym vystupom a priprava realizacie vlastného videofilmu.

Odporiacana literatira:

1. Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zaklady audiovizuélnej tvorby.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

2. Klusak M. (2020). Paralely hudobni a filmové feci. Nakladatelsvi Akademie muzickych
umeni.

3. Szomolanyi, A. (2016). Kamera! - Bézi... Aneb nékolik moudrosti, jak tvofit pohyblivy obraz.
Citadella.

4. Valusiak, J. (2012) Zaklady sttihové skladby. Akademie muzickych uméni.

5. Dusek, D., Puskas, J. (2017). Pisat’ pribeh. O scenaristike a vieliGom inom. VSMU.

6. Gindl, E. — Tatarova, Z. (2015). Prakticka dramaturgia. VSMU.

7. Dancyger, K. (2006). The Director's Idea. The Path to Great Directing. Focal Press.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 11

A B C D E FX abs neabs

27.27 72.73 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Ladislav Halama, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: praktikum rozhlasovej tvorby I.
KMASK/22mdKOMU032/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou uspesného absolvovania predmetu je pravidelna ucast a participacia na chode
fakultného radia. Podmienkou je aj vytvaranie obsahu vo forme zvukovych nahravok, zivého
vysielania, postprodukénych prac, ¢i vytvaranie a publikovanie obsahov na web ¢i socidlne siete
radia. Okrem toho sa Student musi aktivne zapajat’ aj do praktickych workshopov ¢i seminarov,
ktoré su sti¢ast'ou tohto predmetu pocas semestra. Tato participacia je na tyzdennej baze. Vsetky
zadania predstavuji dohromady 100% hodnotenia a st posudzované podla nasledujucej stupnice.
Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100-92=A

(pracoval prikladne a samostatne na pravidelnej baze. Do vysielanie priniesol nové inspirativne
prvky, vykonaval pracu nad ramec jeho beznych povinnosti vyplyvajicich z pripravy rozhlasového
vysielania fakultného radia)

91-83=B

(pracoval samostatne a splnil vSetky od neho ocakavané bezné povinnosti vyplyvajice z pripravy
rozhlasového vysielania fakultného radia)

82-74=C

(pracoval samostatne, no s vyhradami kompetentnych pri plneni beznych povinnosti vyplyvajicich
z pripravy rozhlasového vysielania fakultného radia)

73-65=D

(pracuje neefektivne, povinnosti vyplyvajice z pripravy rozhlasového vysielania fakultného radia
plnil len sporadicky, na upozornenia kompetentnych, napriek tomu vsetky zadania splnil)
64—-56=E

(povinnosti vyplyvajuce z pripravy rozhlasového vysielania fakultného radia plnil len sporadicky,
na upozornenia kompetentnych, napriek tomu splnil min. nadpoloviénu vacsinu dopytovanych
zadani);

55 amenej = FX

(neplnil si povinnosti, nesplnil pozadované zadania nereagoval na upozornenia)

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelna ucast a priprava vysielania vo
fakultnom radiu. Nie st povolené Ziadne absencie, ktoré neboli komunikované v dostatocnom
predstihu s osobami poverenymi riadenim fakultného radia tak, aby nebol naruseny chod
rozhlasového vysielania a tvorby programu. V pripade vécSicho poctu absencii je potrebné
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predlozit’ kopiu lekarskej dokumentécie, ktord sved¢i o zdvaznejSej povahe zdravotnych problémov
Studenta, alebo iny dokument obsahujici relevantné dovody netcasti posluchaca na priprave
vysielania fakultného radia. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s prihliadnutim na
okolnosti.

Vysledky vzdeliavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

poznaju naplil prace pracovnikov vo verejnopravnom i sikromnych rozhlasovych staniciach,
ovladaju legislativu a pojmy suvisiace s rozhlasovym vysielanim ako aj ich aplikaciu na prax,
ovladaju terminolégiu spojenu s vysielanim i odbavovacim systémom,

ovladaju odbavovaci systém potrebny pre rozhlasové vysielanie,

dokazu samostatne pracovat’ na priprave spravodajskych i publicistickych textov pre potreby
rozhlasového vysielania,

maju rozvinuté schopnosti prezentacie a interpretacie textov suvisiacich s rozhlasovym vysielanim,
vedia samostatne pracovat’ na priprave komer¢nej komunikacie rozhlasovej stanice,

ovladaju program WordPress sluziaci na publikovanie onlinovych textov, zvukovych ¢i obrazovych
materidlov na webovu stranku fakultného radia.

Stru¢na osnova predmetu:

Rozhlasova terminologia 1.

Legislativna Gprava a pojmy v kontexte rozhlasového vysielania I.

Vysielaci program Sepia systems 1.

Priprava zivého vysielania (pradové vysielanie/spravodajské bloky) I.

Priprava spravodajskych a publicistickych materidlov do vysielania I.

Praca s vysielacou technikou I.

Priprava Specialnych udalosti v ramci vysielania I.

Praca s programom WordPress zamerana na pisanie a publikovanie onlinovych prispevkov.

Odporiacana literatira:

Brnik, A., Botosova, L. & Kapec, M.: Rozhlasova tvorba a prax. Trnava : FMK UCM, 2020.
Jenca, 1., Sekeresova, Z. & Brnik, A. (2013). Rozhlasova tvorba. FMK UCM.

Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy.: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM v Trnave.

Svecova, M. (2017). Webova zurnalistika. FMK UCM.

Botosova, L. & Furtadkova, L. (2023). Rozhlasova reportaz. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 11

A B C D E FX abs neabs

90.91 9.09 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: praktikum rozhlasovej tvorby II.
KMASK/22mdKOMU033/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou uspesného absolvovania predmetu je pravidelna ucast a participacia na chode
fakultného radia. Podmienkou je aj vytvaranie obsahu vo forme zvukovych nahravok, zivého
vysielania, postprodukénych prac, ¢i vytvaranie a publikovanie obsahov na web ¢i socidlne siete
radia. Okrem toho sa Student musi aktivne zapajat’ aj do praktickych workshopov ¢i seminarov,
ktoré su sucast’ou tohto predmetu pocas semestra. Tato participacia je na tyzdennej baze. Na zaklade
jeho aktivnej participacie bude podla osobného zretel'a na jeho vytvoreny obsah subjektivne
hodnoteni a to z pohl'adu kvality jeho prace, ktora je dostupna v onlinovom tlozisku fakultného
radia. 100 % hodnotenia tvoria odovzdanie zadania.

100-92=A

(pracoval prikladne a samostatne na pravidelnej baze. Do vysielanie priniesol nové inspirativne
prvky, vykonaval pracu nad ramec jeho beznych povinnosti vyplyvajicich z pripravy rozhlasového
vysielania fakultného radia)

91-83=B

(pracoval samostatne a splnil vSetky od neho ocakavané bezné povinnosti vyplyvajice z pripravy
rozhlasového vysielania fakultného radia)

82-74=C

(pracoval samostatne, no s vyhradami kompetentnych pri plneni beznych povinnosti vyplyvajicich
z pripravy rozhlasového vysielania fakultného radia)

73-65=D

(pracuje neefektivne, povinnosti vyplyvajice z pripravy rozhlasového vysielania fakultného radia
plnil len sporadicky, na upozornenia kompetentnych, napriek tomu vsetky zadania splnil)
64—-56=E

(povinnosti vyplyvajuce z pripravy rozhlasového vysielania fakultného radia plnil len sporadicky,
na upozornenia kompetentnych, napriek tomu splnil min. nadpoloviénu vicsinu dopytovanych
zadani);

55 amenej = FX

(neplnil si povinnosti, nesplnil pozadované zadania nereagoval na upozornenia)

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelna ucast a priprava vysielania vo
fakultnom radiu. Nie st povolené Ziadne absencie, ktoré neboli komunikované v dostatocnom
predstihu s osobami poverenymi riadenim fakultného radia tak, aby nebol naruseny chod
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rozhlasového vysielania a tvorby programu. V pripade vécSiecho poctu absencii je potrebné
predlozit’ kopiu lekarskej dokumentécie, ktord sved¢i o zdvaznejSej povahe zdravotnych problémov
Studenta, alebo iny dokument obsahujici relevantné dovody netcasti posluchac¢a na priprave
vysielania fakultného radia. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s prihliadnutim na
okolnosti.

Vysledky vzdeliavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

poznaju naplil prace pracovnikov vo verejnopravnom i sikromnych rozhlasovych staniciach,
ovladaju legislativu a pojmy suvisiace s rozhlasovym vysielanim ako aj ich aplikaciu na prax,
ovladaju terminolégiu spojenu s vysielanim i odbavovacim systémom,

ovladaju odbavovaci systém potrebny pre rozhlasové vysielanie,

dokazu samostatne pracovat’ na priprave spravodajskych i publicistickych textov pre potreby
rozhlasového vysielania,

maju rozvinuté schopnosti prezentacie a interpretacie textov suvisiacich s rozhlasovym vysielanim,
vedia samostatne pracovat’ na priprave komer¢nej komunikacie rozhlasovej stanice,

ovladaju program WordPress sluziaci na publikovanie onlinovych textov, zvukovych ¢i obrazovych
materidlov na webovu stranku fakultného radia.

Stru¢na osnova predmetu:

Rozhlasova terminologia II.

Legislativna Gprava a pojmy v kontexte rozhlasového vysielania II.

Vysielaci program Sepia systems a jeho moduly.

Priprava zivého vysielania (pradové vysielanie/spravodajské bloky, rozhovor s host’om).
Priprava spravodajskych a publicistickych materidlov do vysielania II.

Praca s vysielacou technikou II.

Priprava Specidlnych udalosti v ramci vysielania II.

Praca s programom WordPress zamerana na pisanie a publikovanie onlinovych prispevkov II.

Odporiacana literatira:

Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2022). Slovensky medialny priemysel. Wolters
Kluwer.

Svecova, M. (2017). Webova zurnalistika. FMK UCM.

Botosova, L., & Furtdkova, L. (2023). Rozhlasova reportdz. FMK UCM v Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2020). Rozhlasova tvorba a prax. FMK UCM v Trnave.
Proner, J., BotosSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy.: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 6

A B C D E FX abs neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: praktikum rozhlasovej tvorby III.
KMASK/22mdKOMU048/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou uspesného absolvovania predmetu je pravidelna ucast a participacia na chode
fakultného radia. Podmienkou je aj vytvaranie obsahu vo forme zvukovych nahravok, zivého
vysielania, postprodukénych prac, ¢i vytvaranie a publikovanie obsahov na web ¢i socidlne siete
radia. Okrem toho sa Student musi aktivne zapajat’ aj do praktickych workshopov ¢i seminarov,
ktoré su sti¢ast'ou tohto predmetu pocas semestra. Tato participacia je na tyzdennej baze. Vsetky
zadania predstavuji dohromady 100% hodnotenia a st posudzované podla nasledujucej stupnice.
Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100-92=A

(pracoval prikladne a samostatne na pravidelnej baze. Do vysielanie priniesol nové inspirativne
prvky, vykonaval pracu nad ramec jeho beznych povinnosti vyplyvajicich z pripravy rozhlasového
vysielania fakultného radia)

91-83=B

(pracoval samostatne a splnil vSetky od neho ocakavané bezné povinnosti vyplyvajice z pripravy
rozhlasového vysielania fakultného radia)

82-74=C

(pracoval samostatne, no s vyhradami kompetentnych pri plneni beznych povinnosti vyplyvajicich
z pripravy rozhlasového vysielania fakultného radia)

73-65=D

(pracuje neefektivne, povinnosti vyplyvajice z pripravy rozhlasového vysielania fakultného radia
plnil len sporadicky, na upozornenia kompetentnych, napriek tomu vsetky zadania splnil)
64—-56=E

(povinnosti vyplyvajuce z pripravy rozhlasového vysielania fakultného radia plnil len sporadicky,
na upozornenia kompetentnych, napriek tomu splnil min. nadpoloviénu vacsinu dopytovanych
zadani);

55 amenej = FX

(neplnil si povinnosti, nesplnil pozadované zadania nereagoval na upozornenia)

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelna ucast a priprava vysielania vo
fakultnom radiu. Nie st povolené Ziadne absencie, ktoré neboli komunikované v dostatocnom
predstihu s osobami poverenymi riadenim fakultného radia tak, aby nebol naruseny chod
rozhlasového vysielania a tvorby programu. V pripade vécSicho poctu absencii je potrebné
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predlozit’ kopiu lekarskej dokumentécie, ktord sved¢i o zdvaznejSej povahe zdravotnych problémov
Studenta, alebo iny dokument obsahujici relevantné dovody netcasti posluchaca na priprave
vysielania fakultného radia. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s prihliadnutim na
okolnosti.

Vysledky vzdeliavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

poznaju napli prace pracovnikov vo verejnopravnych i sikromnych rozhlasovych staniciach,
detailne sa orientuju v legislativnych pravidlach suvisiacich s regulaciou rozhlasového vysielania
a jeho aplikaciou do programu vysielania,

ovladaju terminolégiu spojenu s vysielanim i odbavovacim systémom,

ovladaju odbavovaci systém potrebny pre rozhlasové vysielanie,

dokazu samostatne pracovat’ na priprave spravodajskych i publicistickych textov pre potreby
rozhlasového vysielania,

vedia samostatne pracovat’ na priprave spravodajskych i publicistickych nahravok pre potreby
rozhlasového vysielania,

maju rozvinuté schopnosti prezentacie a interpretacie textov suvisiacich s rozhlasovym vysielanim,
vedia samostatne pracovat’ na priprave komer¢nej komunikacie rozhlasovej stanice,

ovladaju program WordPress sluziaci na publikovanie onlinovych textov, zvukovych ¢i obrazovych
materidlov na webovu stranku fakultného radia,

dokazu kontrolovat’ texty ostatnych studentov v zmysle korektur a editacii onlinovych ¢lankov ako
predpoklad pre vykonavanie prace editora,

rozsiria si komunikacné kompetencie a posilnia si kreativitu.

Stru¢na osnova predmetu:

Rozhlasova terminologia I11.

Legislativna Gprava a pojmy v kontexte rozhlasového vysielania III.

Vysielaci program Sepia systems III.

Priprava zivého vysielania (pradové vysielanie/spravodajské bloky) II1.

Priprava spravodajskych a publicistickych materidlov do vysielania III.

Praca s vysielacou technikou III.

Priprava $pecidlnych udalosti v ramci vysielania III.

Praca s programom WordPress zamerana na pisanie a publikovanie onlinovych prispevkov III.

Odporiacana literatira:

Brnik, A., Bétosova, L., Kapec, M. (2020). Rozhlasové tvorba a prax. FMK UCM.

Jenca, 1., Sekeresova, Z., Brnik, A. (2013). Rozhlasova tvorba. FMK UCM.

Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy.: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM v Trnave.

Svecova, M. (2017). Webova zurnalistika. FMK UCM.

Botosova, L., & Furtdkova, L. (2023). Rozhlasova reportdz. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 11

A B C D E FX abs neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
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Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: praktikum rozhlasovej tvorby IV.
KMASK/22mdKOMU049/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou uspesného absolvovania predmetu je pravidelna ucast a participacia na chode
fakultného radia. Podmienkou je aj vytvaranie obsahu vo forme zvukovych nahravok, zivého
vysielania, postprodukénych prac, ¢i vytvaranie a publikovanie obsahov na web ¢i socidlne siete
radia. Okrem toho sa Student musi aktivne zapajat’ aj do praktickych workshopov ¢i seminarov,
ktoré su sti¢ast'ou tohto predmetu pocas semestra. Tato participacia je na tyzdennej baze. Vsetky
zadania predstavuji dohromady 100% hodnotenia a st posudzované podla nasledujucej stupnice.
100-92=A

(pracoval prikladne a samostatne na pravidelnej baze. Do vysielanie priniesol nové inspirativne
prvky, vykonaval pracu nad ramec jeho beznych povinnosti vyplyvajicich z pripravy rozhlasového
vysielania fakultného radia)

91-83=B

(pracoval samostatne a splnil vSetky od neho ocakavané bezné povinnosti vyplyvajice z pripravy
rozhlasového vysielania fakultného radia)

82-74=C

(pracoval samostatne, no s vyhradami kompetentnych pri plneni beznych povinnosti vyplyvajicich
z pripravy rozhlasového vysielania fakultného radia)

73-65=D

(pracuje neefektivne, povinnosti vyplyvajuce z pripravy rozhlasového vysielania fakultného radia
plnil len sporadicky, na upozornenia kompetentnych, napriek tomu vsetky zadania splnil)
64—-56=E

(povinnosti vyplyvajuce z pripravy rozhlasového vysielania fakultného radia plnil len sporadicky,
na upozornenia kompetentnych, napriek tomu splnil min. nadpolovi¢nu vicsinu dopytovanych
zadani);

55 amenej = FX

(neplnil si povinnosti, nesplnil pozadované zadania nereagoval na upozornenia)

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelna ucast a priprava vysielania vo
fakultnom radiu. Nie st povolené Ziadne absencie, ktoré neboli komunikované v dostatocnom
predstihu s osobami poverenymi riadenim fakultného radia tak, aby nebol naruseny chod
rozhlasového vysielania a tvorby programu. V pripade vécSicho poctu absencii je potrebné
predlozit’ kopiu lekarskej dokumentécie, ktord sved¢éi o zdvaznejSej povahe zdravotnych problémov
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Studenta, alebo iny dokument obsahujici relevantné dovody netcasti posluchaca na priprave
vysielania fakultného radia. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s prihliadnutim na
okolnosti.

Vysledky vzdeliavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

poznaju ndpli prace pracovnikov vo verejnopravnych i sikromnych rozhlasovych staniciach,
pripravia sa na profesionalnu pracu pre prax,

detailne sa orientuju v legislativnych pravidlach suvisiacich s regulaciou rozhlasového vysielania
a ich aplikacii do programu vysielania,

ovladaju terminolégiu spojenu s vysielanim i odbavovacim systémom,

ovladaju odbavovaci systém potrebny pre rozhlasové vysielanie na profesionalnej tirovni,

dokazu samostatne pracovat’ na priprave spravodajskych i publicistickych textov pre potreby
rozhlasového vysielania,

dokazu samostatne pracovat’ na priprave spravodajskych i publicistickych nahravok pre potreby
rozhlasového vysielania,

maju rozvinuté schopnosti prezentacie a interpretacie textov suvisiacich s rozhlasovym vysielanim,
vedia samostatne pracovat’ na priprave komer¢nej komunikacie rozhlasovej stanice,

ovladaju CMS editor — WordPress sluziaci na publikovanie onlinovych textov, zvukovych ¢i
obrazovych materidlov na webovu stranku fakultného radia,

dokazu kontrolovat’ texty ostatnych studentov v zmysle korektur a editacii onlinovych ¢lankov ako
predpoklad pre vykonavanie prace editora,

vedia samostatne mentorovat’ mladsich Studentov pri préaci vo fakultnom radiu,

rozsiria si komunikacné kompetencie a posilnia si kreativitu,

pripravia sa na vykon prace v rozhlasovom prostredi.

Stru¢na osnova predmetu:

Rozhlasova terminologia I'V.

Legislativna Gprava a pojmy v kontexte rozhlasového vysielania IV.

Vysielaci program Sepia systems IV.

Priprava zivého vysielania (pradové vysielanie/spravodajské bloky) I'V.

Priprava spravodajskych a publicistickych materialov do vysielania I'V.

Praca s vysielacou technikou I'V.

Priprava Specidlnych udalosti v rdmci vysielania IV.

Praca s programom WordPress zamerana na pisanie a publikovanie onlinovych prispevkov I'V.

Odporiacana literatira:

Brnik, A., Bétosova, L., Kapec, M. (2020). Rozhlasové tvorba a prax. FMK UCM.

Jenca, 1., Sekeresova, Z., Brnik, A. (2013). Rozhlasova tvorba. FMK UCM.

Proner, J., Botosova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy.: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM v Trnave.

Svecova, M. (2017). Webova zurnalistika. FMK UCM.

Botosova, L., & Furtdkova, L. (2023). Rozhlasova reportdz. FMK UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 6

A B C D

FX

abs

neabs

100.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: praktikum televiznej tvorby I.
KMASK/22mdKOMU034/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1. pravidelnd, aktivna i¢ast’ na stretnutiach (10 bodov) 10%

2. vypracovanie Ciastkovych zadani pozostavajucich z produkénych faz tvorby televiznych
formatov ( 50 bodov) 50%

3. vypracovanie zaveretného zadania predstavujuceho finalny televizny produkt v podobe
Specifického televizneho formatu (40 bodov) 40%

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

Student musi ziskat' minimalne 56 bodov (56%). Hodnotenia predstavuju priebezné zadania. ( 50%)
Pravidelna ucast’ na stretnutiach (10%) Zavere¢né zdanie( 40%)

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» teoretické poznatky z televiznych systémov a zivého vysielania

» praktické skusenosti s pripravou a tvorbou zivého vysielania
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» poslucha¢ ma na konci semestra teoretické ako aj praktické skusenosti v tvorbe zivych vysielani
do online prostredia

Stru¢na osnova predmetu:

I. Televizne systémy — posluchaci ziskaju teoretické poznatky o aktualnych televiznych systémoch
a televiznom medialnom trhu na Slovensku

II. Moznosti vysielania — posluchaci sa nau¢ia o moznostiach televizneho vysielania, online forme
ako aj o digitalnej televizii

III. Streaming — Studenti si vyskasaju zapojenie, nastavenie a odvysielanie vlastného streamu

IV. Analyza zadani — individualny rozbor a spitna vizba pre Studentov

V. Zivé moderovanie — §tudenti ziskavaju praktické skiisenosti pre vytvaranie Zivych vstupov do
vysielania

VI. Analyza zadani — individualny rozbor a spitna véizba pre Studentov

VII. Vysielacia Struktira — posluchaci ziskaji teoretické poznatky o vysielacich Strukturach na
urovni celostatnych ako aj regionalnych televiznych médii

VIII. Tvorba televizneho programu — Studenti sa naucia vytvorit’ vlastny televizny program na
podklade regiondlneho vysielania

IX. Vysielaci blok — Studenti si vyski$aji vytvorit’ samostatny vysielaci blok na podklade vlastného
televizneho programu

X. Analyza zadani — individualny rozbor a spitna vizba pre Studentov

Odporiacana literatira:

Brachtlova, I. (2000). Dramaturgia nehranej audiovizualnej tvorby. VSMU

Docekalova, M. (2006). Tvurci psani pro kazdého. Grada Publishing.

Mcluhan, M. (2000). Clovék, média a elektronicka kultira. Jota.

Tuser, A. (2010). Praktikum medidlnej tvorby. Eurokodex

Proner, J. (2022). Zaklady strihu a postprodukcie v programe Adobe Premiere Pro. Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave

Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy: prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov (1st ed.). Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Durig, J. (2017). Svetlo a farba v kameramanskej tvorbe. Vysoka $kola mazickych umeni.
Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zaklady audiovizudlnej tvorby. Univerzita
sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Hucko, T. (2020). Medzi zaberom a dielom, Tvoriva synergia kamery a strihu v audiovizii.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 16

A B C D E FX abs neabs

87.5 0.0 6.25 0.0 6.25 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Jan Proner, PhD., Mgr. Matas Visvader

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: praktikum televiznej tvorby II.
KMASK/22mdKOMU035/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1. pravidelnd, aktivna i¢ast’ na stretnutiach (10 bodov) 10%

2. vypracovanie Ciastkovych zadani pozostavajucich z produkénych faz tvorby televiznych
formatov ( 50 bodov) 50%

3. vypracovanie zaveretného zadania predstavujuceho finalny televizny produkt v podobe
Specifického televizneho formatu (40 bodov) 40%

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

Student musi ziskat' minimalne 56 bodov (56%). Hodnotenia predstavuju priebezné zadania. ( 50%)
Pravidelna ucast’ na stretnutiach (10%) Zavere¢né zdanie( 40%)

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» teoretické poznatky z oblasti televiznych dokumentarnych filmov

» praktické skusenosti s produkénymi procesmi vyroby televizneho dokumentu
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* poslucha¢ ma na konci semestra teoretické ako aj praktické skusenosti v tvorbe kratkych
televiznych dokumentov

Stru¢na osnova predmetu:

I. Nové trendy v televiznych médiach — posluchaci ziskaju teoretické poznatky o novodobych
trendoch — binge watching, content mobility, interactivity atd’...

II. Video na poziadania — posluchaci ziskaju prehl’ad o systéme VoD, naucia sa systému distribucie
streamovacich sluzieb

III. Interaktivna televizia — posluchaci ziskaju teoretické poznatky na tvorbu interaktivnej televizie
IV. Tvorba interaktivneho televizneho produktu — Studenti vytvaraju vlastné interaktivne videa

V. Analyza videi — individualny rozbor, spétna vizba pre Studentov

VI. Doplnkové televizne produkty — posluchaci ziskaja prehl’ad o audiovizudlnych produktoch na
socialnych sietach televiznych médii a ich formach

VII. Propagécia televiznych produktov na soc. siet’ach — Studenti vytvaraji marketingové kampane
pre propagéaciu televiznych produktov

VIII. Analyza zadani - individudlny rozbor, spitné vizba pre Studentov

IX. Tvorba doplnkovych televiznych produktov — Studenti vytvaraji audiovizualne produkty pre
socialne siete televizii

X. Analyza videi — individualny rozbor, spitna vézba pre Studentov

Odporiacana literatira:

Brachtlova, I. (2000). Dramaturgia nehranej audiovizualnej tvorby. VSMU

Docekalova, M. (2006). Tvurci psani pro kazdého. Grada Publishing.

Mcluhan, M. (2000). Clovék, média a elektronicka kultira. Jota.

Tuser, A. (2010). Praktikum medialnej tvorby. Eurokodex

Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy: prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov (1st ed.). Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Proner, J. (2022). Zaklady strihu a postprodukcie v programe Adobe Premiere Pro. Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave

Duri§, J. (2017). Svetlo a farba v kameramanskej tvorbe. Vysoka $kola mazickych umeni.
Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zaklady audiovizudlnej tvorby. Univerzita
sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Hucko, T. (2020). Medzi zaberom a dielom, Tvoriva synergia kamery a strihu v audiovizii.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A B C D E FX abs neabs

77.78 11.11 11.11 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Jan Proner, PhD., Mgr. Matas Visvader

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:

Strana: 202




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: praktikum televiznej tvorby III.
KMASK/22mdKOMU050/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1. pravidelnd, aktivna i¢ast’ na stretnutiach (10 bodov) 10%

2. vypracovanie Ciastkovych zadani pozostavajucich z produkénych faz tvorby televiznych
formatov ( 50 bodov) 50%

3. vypracovanie zaveretného zadania predstavujuceho finalny televizny produkt v podobe
Specifického televizneho formatu (40 bodov) 40%

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

Student musi ziskat' minimalne 56 bodov (56%). Hodnotenia predstavuju priebezné zadania. ( 50%)
Pravidelna ucast’ na stretnutiach (10%) Zavere¢né zdanie( 40%)

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» teoretické poznatky z oblasti novych televiznych produktov

» praktické skusenosti s produkénymi procesmi vyroby televizneho produktu
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* poslucha¢ ma na konci semestra teoretické ako aj praktické skusenosti v tvorbe internetovych
televiznych produktov

Stru¢na osnova predmetu:

I. Nové trendy v televiznych médiach — posluchaci ziskaju teoretické poznatky o novodobych
trendoch — binge watching, content mobility, interactivity atd’...

II. Video na poziadania — posluchaci ziskaju prehl’ad o systéme VoD, naucia sa systému distribucie
streamovacich sluzieb

III. Interaktivna televizia — posluchaci ziskaju teoretické poznatky na tvorbu interaktivnej televizie
IV. Tvorba interaktivneho televizneho produktu — Studenti vytvaraju vlastné interaktivne videa

V. Analyza videi — individualny rozbor, spétna vizba pre Studentov

VI. Doplnkové televizne produkty — posluchaci ziskaja prehl’ad o audiovizudlnych produktoch na
socialnych sietach televiznych médii a ich formach

VII. Propagécia televiznych produktov na soc. siet’ach — Studenti vytvaraji marketingové kampane
pre propagéaciu televiznych produktov

VIII. Analyza zadani - individudlny rozbor, spitné vizba pre Studentov

IX. Tvorba doplnkovych televiznych produktov — Studenti vytvaraji audiovizualne produkty pre
socialne siete televizii

X. Analyza videi — individualny rozbor, spitna vézba pre Studentov

Odporiacana literatira:

Brachtlova, I. (2000). Dramaturgia nehranej audiovizualnej tvorby. VSMU

Docekalova, M. (2006). Tvurci psani pro kazdého. Grada Publishing.

Mcluhan, M. (2000). Clovék, média a elektronicka kultira. Jota.

Tuser, A. (2010). Praktikum medialnej tvorby. Eurokodex

Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy: prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov (1st ed.). Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Proner, J. (2022). Zaklady strihu a postprodukcie v programe Adobe Premiere Pro. Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave

Duri§, J. (2017). Svetlo a farba v kameramanskej tvorbe. Vysoka $kola mazickych umeni.
Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zaklady audiovizudlnej tvorby. Univerzita
sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Hucko, T. (2020). Medzi zaberom a dielom, Tvoriva synergia kamery a strihu v audiovizii.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Jan Proner, PhD., Mgr. Matas Visvader

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: praktikum televiznej tvorby IV.
KMASK/22mdKOMU051/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1. pravidelnd, aktivna i¢ast’ na stretnutiach (10 bodov) 10%

2. vypracovanie Ciastkovych zadani pozostavajucich z produkénych faz tvorby televiznych
formatov ( 50 bodov) 50%

3. vypracovanie zaveretného zadania predstavujuceho finalny televizny produkt v podobe
Specifického televizneho formatu (40 bodov) 40%

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

Student musi ziskat' minimalne 56 bodov (56%). Hodnotenia predstavuju priebezné zadania. ( 50%)
Pravidelna ucast’ na stretnutiach (10%) Zavere¢né zdanie( 40%)

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

« Sirsie teoretické poznatky z oblasti Specifickych televiznych produktov

» pokrocilé praktické skusenosti s produkénymi procesmi vyroby Specifickych televiznych
produktov
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* poslucha¢ ma na konci semestra teoretické ako aj praktické sktisenosti v marketingovej oblasti
televiznych médii

Stru¢na osnova predmetu:

I. Marketingové kampane televizii — posluchaci ziskaju prehlad o aktudlnych televiznych
kampaniach a o ich tvorbe

II. Socialne siete ako podpora selfpromotion — posluchaci ziskaji prehl'ad o socidlnych sietach
televiznych médii, o ich moznostiach a vyuziti pre komunikacné a marketingové ucely

ITI. Tvorba marketingovej kampane — Studenti vytvaraju marketingové kampane pre televizne
produkty komerénych televizii

IV. Analyza zadani — individualny rozbor, spitnd vézba pre Studentov

V. Redizajn média — posluchaci ziskaju teoretické poznatky pre tvorbu redizajnu a prehlad o
redizajnovych kampaniach televiznych médii na Slovensku

VI. Tvorba redizajnu produktu — Studenti vytvéaraji redizajn starSich, televiznych medidlnych
produktov, pre potreby obnovy do vysielania

VII. Analyza zadani — individudlny rozbor, spitna vizba pre Studentov

VIII. Tvorba redizajnu Studentskej televizie — Studenti vytvaraju redizajn vysokoskolskej televizie,
vytvaraji nové vysielacie Struktiry a namety novych obsahov

IX. Analyza zadani — individudlny rozbor, spitna vizba pre Studentov

Odporiacana literatira:

Brachtlova, I. (2000). Dramaturgia nehranej audiovizualnej tvorby. VSMU

Docekalova, M. (2006). Tvurci psani pro kazdého. Grada Publishing.

Mcluhan, M. (2000). Clovék, média a elektronicka kultira. Jota.

Tuser, A. (2010). Praktikum medialnej tvorby. Eurokodex

Proner, J. (2022). Zaklady strihu a postprodukcie v programe Adobe Premiere Pro. Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave

Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy: prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov (1st ed.). Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Duri§, J. (2017). Svetlo a farba v kameramanskej tvorbe. Vysoka $kola mazickych umeni.
Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zaklady audiovizudlnej tvorby. Univerzita
sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Hucko, T. (2020). Medzi zaberom a dielom, Tvoriva synergia kamery a strihu v audiovizii.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 6

A B C D E FX abs neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Jan Proner, PhD., Mgr. Matas Visvader

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: preddiplomova prax
KMASK/22mdKOMUO013/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 80s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student odovzda potvrdenie o absolvovani preddiplomovej praxe v pozadovanom rozsahu
a vypracuje tzn. sebahodnotiacu spravu, ktord obsahuje informdacie o absolvovanej praxi
(kompetencie Studenta, miesto praxe, ziskané poznatky a zruénosti, vystupy z praxe a pod.)

Pre tspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ miniméalne 56% bodov podl'a zaverecne;j
hodnotiacej stupnice: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s minimalnymi chybami <92-100
%>,

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>,

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>,

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>,

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym kritéridm <56-64 %>,

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

V ramci odovzdanych podkladov vyucéujici hodnoti nasledovné casti s uvedenou vahou:
Maximalny mozny pocet ziskanych bodov je 100 (100%): - 50 bodov (50% hodnotenia) - deskripcia
vykondvanej ¢innosti a pracovnych postupov v rdmci sebahodnotiacej spravy a i. - 50 bodov
(50% hodnotenia) - prilozené vystupy a vysledky z absolvovanej praxe (napr. medidlne obsahy,
dokumenticia a i.), ich relevancia z hl'adiska mnozstva a vo vzt'ahu k absolvovanej praxi.
Predmet je hodnoteny znamkou ,,absolvoval® (100-56%), resp. “neabsolvoval (55-0%).

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

e aktivne participuje na rieSeni konkrétnych uloh vyplyvajucich pocas realizacie praxe v
konkrétnom subjekte v minimalnom ¢asovom rozsahu 4 tyzdiov,

® je schopny samostatne riesit’ zadania a ulohy vyplyvajice z pozicie, ktorti poCas praxe zastava,
e je schopny aplikovat’ poznatky ziskané pocas Studia v pracovnej ¢innosti,

e vie vyvodzovat konStruktivne zdvery, navrhovat' opatrenia, aktivity ¢i i. s perspektivnym
vyuzitim v praxi.

Struc¢na osnova predmetu:
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Student absolvuje predpisant prax v stanovenom rozsahu. Vyber firmy, organizacie ¢i média je na
rozhodnuti Studenta. Fakulta v pripade zaujmu $tudentom poskytuje moznost’ absolvovania praxe

v spolupracujucich podnikoch.
Student sa preukaze potvrdenim o absolvovani praxe.

Odporiacana literatira:

Usmernenie - preddiplomova prax - KOMU. (19.4.2023). Prevzaté 1.septembra 2023 z https://

ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/SitePages/Odborna-prax.aspx.

Potvrdenie o absolvovani - preddiplomova prax. (19.4.2023). Prevzaté 1.septembra 2023 z

https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/SitePages/Odborna-prax.aspx.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 172

A B C D E FX

abs

neabs

0.58 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

98.84

0.58

Vyuéujuci: Mgr. Monika Prostinakova Hossova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: produkcia a distribucia medialneho diela
KMASK/22mdKOMU005/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Metdda hodnotenia

Hodnotenie kurzu bude zalozené na réznych polozkach, priCom kazda polozka prispieva k
vyslednej znamke podl'a prideleného percentudlneho podielu. Na tispesné absolvovanie predmetu
musi Student dosiahnut’ minimalne 56 % v kazdej polozke hodnotenia.

Polozky hodnotenia:

1. Dochadzka a priebezna aktivita (10 %): Dodrziavanie pravidiel dochadzky, elektronicka
registracia dochadzky, aktivna priprava na prednasku a ucast’ na kolektivnej diskusii.

2. Zakladné zadanie (15 %): Vypracovanie jednoduchych uloh, ako st interaktivne online aktivity
a vypracovanie pracovnych listov, ktoré su zamerané na osvojenie si prednaSanej problematiky.

3. Aplikované zadanie (20 %): Dokoncenie aplikovanych tloh, ako su eseje, pripadové studie
a priebezné testy, ktoré preukazuju schopnost’ uplatnit’ a aplikovat’ ziskané vedomosti v SirSom
kontexte.

4. Komplexné zadanie (25 %): Prezenticia uloh zameranych na integraciu poznatkov, ako
napr. kritickd analyza literatury a vedeckych prac, multimedidlne prezentacie alebo navrhy
komunika¢nych stratégii osobnej znacky s dérazom na syntézu a analyzu poznatkov.

5. Zéavere¢na skuska (35 %): Kumulativna skuska v podobe zaverecného testu a istnej obhajoby,
ktora hodnoti teoretické porozumenie a schopnost’ praktickej aplikacie ziskanych poznatkov.
Stupnica hodnotenia:

A (100 % — 92 %): Vynikajuci akademicky vykon preukazujuci hlboké a komplexné pochopenie
prednasanych tém. Student Uspe$ne aplikuje poznatky v praxi, vykazuje vynimoéné analytické
schopnosti a demonstruje originalitu pri rieSeni uloh. Tento vysledok predstavuje Spickovy Studijny
vykon.

B (91 % — 83 %): Vel'mi dobry akademicky vykon s preukdzanym komplexnym pochopenim
prednasanej problematiky a efektivnou implementaciou vedomosti na praktickych tulohach.
Student vykazuje dobré analytické schopnosti, navrhnuté rieSenia vak mézu vyzadovat’ mensie
usmernenie.

C (82 % — 74 %): Dobry akademicky vykon, ktory naznacuje primerané pochopenie prednasanych
konceptov. Aplikacia poznatkov v praxi je uspokojiva, v niektorych oblastiach chyba dokladnost’.
Analytické schopnosti su pritomné, ale viaceré aspekty vyzaduju zlepSenie.
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D (73 % — 65 %): Dostato¢ny akademicky vykon spiiiajuci miniméalne poziadavky predmetu.
Student preukazuje zakladné porozumenie prednasanej problematiky, ale aplikicia poznatkov v
praxi je obmedzena a vyzaduje znacné usmernenie a zlepsenie v d’alSom stadiu.

E (64 % — 56 %): Slaby akademicky vykon, ktory nedosahuje uspokojivé Standardy. Student
vykazuje nedostato¢né pochopenie prednasanych tém a slabu schopnost’ aplikovat’ ich v praxi.
Rozsiahle nedostatky vo vedomostiach si vyzaduju studijné usilie a vyznamné pedagogické
usmernenie.

Fx (55,99 % a menej): Neuspokojivy akademicky vykon, ktory nesplia zakladné poziadavky
predmetu. Vysledok naznacuje vyrazné nedostatky v porozumeni zakladnej problematiky a
neschopnost’ aplikovat’ kl'acové aspekty v praxi. Tento vykon si vyzaduje opédtovné absolvovanie
predmetu.

Pravidla dochadzky

Pravidelna dochadzka a priebeznd aktivita pocCas vyucovacieho procesu su klucovymi
predpokladmi pre uspesné ukoncenie predmetu. Od Studentov sa ocakdva, ze budu pritomni
minimalne na 75 % vsetkych planovanych prednasok. Studenti s individualnym $tudijnym planom
alebo externi posluchéci st povinni zacastnit’ sa asponn 50 % planovanych prednasok. V pripade
planovaného neskorého prichodu alebo potreby predcasného odchodu je potrebné vcas informovat’
prednasajuceho pedagdga. Opakovand nepritomnost’ alebo meSkanie bez predchadzajiceho
oznamenia mozu negativne ovplyvnit hodnotenie dochadzky. Studenti, ktori su nuteni riesit
zavazné osobné okolnosti, napriklad zdravotné problémy, Studenti so zdravotnym postihnutim, ¢i
inymi Specifickymi potrebami, mozu poziadat’ o prisposobenie podmienok dochadzky v sulade so
smernicou univerzity.

Vysledky vzdeliavania:

Studenti po absolvovani predmetu ziskaju nasledovné vedomosti, kompetencie a zruénosti:

1. Analyzovat’ dopad digitalnej transformacie na tradicné a sicasné procesy filmovej a medialnej
produkcie a preukazu schopnost’ hodnotit’ meniace sa trendy a dynamiku v odvetvi.

2. Navrhnat a implementovat komplexny produkény harmonogram, zahriiujici vsetky fazy
predprodukcie, produkcie a postprodukcie. Posluchac¢i tymto preukazu pokrocilé organizacné,
riadiace a kreativne zru¢nosti.

3. Posudit’ pravne, etické a finan¢né vyzvy, vratane otdzok stvisiacich s autorskymi pravami,
licenciami a rozpoctovanim filmovych a medialnych projektov, s dérazom na aplikaciu tychto
poznatkov v redlnych projektoch.

4. Vyhodnotit’ efektivnost’ roznych distribu¢nych modelov, vratane streamingovych platforiem a
tradi¢nych modelov s cielom optimalizovat’ dosah obsahu na cielové publikum a maximalizovat
jeho uc¢innost’.

5. Interpretovat’ kl'ucové tulohy jednotlivych ¢lenov filmového Stabu a efektivne koordinovat
timovii spolupracu. Studenti preukazu schopnost’ viest’ mensie produkéné timy na profesionalne;
urovni.

6. Syntetizovat’ teoretické a praktické poznatky z oblasti medialnej produkcie a aplikovat’ ich pri
tvorbe kreativnych projektov s ohl'adom na technologické inovacie a aktudlne vyzvy odvetvia.

7. Vyhodnotit' ucinnost’” marketingovej a propagacnej stratégie, vratane vyuzitia digitdlnych
platforiem a socidlnych médii na zvySenie viditelnosti medidlneho diela v SirSom priestore
medialneho trhu.

8. Identifikovat’ vhodné postupy a aplikovat’ ich pri prezentacii a pitchingu medialnych projektov
pred investormi a distribitormi. Posluchaci preukazu schopnost’ presved¢ivo komunikovat' a
predavat’ kreativne vizie.

9. Analyzovat $pecifikd roznych medidlnych formatov (film, televizia, reklama) a adaptovat’
produkéné postupy na zaklade poziadaviek konkrétnych projektov.
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Struéna osnova predmetu:

1. Filmovy a mediélny trh v digitalnej ére

1.1 Vplyv digitalizacie a novych technologii na produkciu filmov a médii
1.2 Streamingové platformy a ich transformécia distribué¢nych modelov
1.3 Vyvoj spotrebitel’skych preferencii a personalizécia obsahu

1.4 Nové typy formatov a monetizacia medialneho obsahu

1.5 Dopad socidlnych médii a interaktivnych platforiem na marketing filmov
2. Vyvoj medialneho projektu

2.1 Konceptualizacia a planovanie projektu

2.2 Proces pisania scendra a loha dramaturgie

2.3 Grantové schémy a d’alSie metody ziskavania zdrojov

2.4 Identifikacia cielovych skupin a vyber distribu¢nych modelov
2.5 Pravne aspekty medidlnej produkcie

3. Prezentécia projektu

3.1 Pitching projektu: KI'ai¢ové prvky tspesného pitchingu

3.2 Tvorba pitching prezentécie pre investorov a distributorov

3.3 Storyboarding a vizualne materialy na podporu projektu

3.4 Networking a budovanie vzt'ahov v priemysle

3.5 Festivaly a filmové trhy ako platformy na predstavenie projektov
4. Uloha filmového $tabu a jednotlivych oddeleni

4.1 Rezisér, producent a ich klI'icové kompetencie

4.2 Kamera, zvuk, svetla: Koordinacia medzi technickymi oddeleniami
4.3 Oddelenie kostymov, make-upu a art department

4.4 Vyznam efektivnej komunikacie medzi oddeleniami

4.5 Timové dynamika a zvladanie konfliktov na placi

5. Priprava natacania

5.1 Casting: Vyber hercov a sktusky

5.2 Priprava technickych a umeleckych aspektov

5.3 Vyber lokécii a planovanie logistiky

5.4 Organizicia a logisticka priprava

5.5 Komunikécia s miestnymi autoritami a d’al$imi subjektmi

6. Planovanie natac¢ania

5.1 Tvorba detailného planu natd€ania (denné rozvrhy)

5.2 Harmonogram natacania a efektivna alokacia zdrojov

5.3 Tvorba rozpoctu a tloha poistného krytia

5.4 Licencovanie a povolenia pre lokécie

5.5 Bezpecnostné opatrenia a riadenie rizik pocas natdcania

7. Obdobie natacania

7.1 Denné sledovanie harmonogramu a dodrziavanie planu

7.2 RieSenie krizovych situacii na placi

7.3 Kontrola kvality zdznamu (dailies)

7.4 Uloha reziséra pri koordinacii timov

7.5 Motivacia a riadenie timu pocas 4z nakricania

8. Postprodukcia

8.1 Strih a jeho vyznam pri budovani narativu

8.2 Zvukova postprodukcia a tipravy zvukovej stopy

8.3 Vizualne efekty: Digitalne technoldgie a CGI

8.4 Farebné korekcie a finalizacia vzhl'adu filmu

8.5 Export, formaty a priprava filmu na distribiciu

Strana: 211




9. Specifiké filmovej, televiznej a reklamnej produkcie

9.1 R6zne modely produkcie: Rozpocty a harmonogramy

9.2 Kreativne a komeréné obmedzenia v jednotlivych formatoch
9.3 Prisposobenie produkéného procesu cielovému formatu

9.4 Film vs. TV vs. Reklama: Pripadové studie

9.5 Zvléadnutie r6znych medialnych poziadaviek na findlny produkt
10. Marketing a propagécia medidlneho diela

10.1 Stratégie filmového a medidlneho marketingu

10.2 Vyznam socidlnych médii a virdlneho marketingu

10.3 Planovanie PR kampane a spolupraca s médiami

10.4 Publicita: Recenzie, rozhovory a festivalové premietania

10.5 Meranie uspechu marketingovych kampani a spitna vézba od publika
11. Distribucia medidlneho obsahu

11.1 Tradi¢né a nové modely distribucie: Kino, televizia, streaming
11.2 Licencovanie a pravne otazky suvisiace s distribuciou

11.3 Vyznam filmovych festivalov pre nezavislé projekty

11.4 Medzinarodné trhy a ich Specifika

11.5 Inovativne pristupy k distribticii medialneho obsahu

Odporiacana literatira:

Drobka, P. (2004). Produkcia hraného filmu. Petrus.

Honthaner, E. L. (2010). The Complete Film Production Handbook (4th ed.). Focal Press.
Levinson, L. (2016). Filmmakers and Financing: Business Plans for Independents. Routledge.
Moloney, K. (2022). Transmedia Change: Pedagogy and Practice for Socially-Concerned
Transmedia Stories. Routledge.

Nichols, B. (2010). Uvod do dokumentarniho filmu. AMU a JSAF.

Spalova, L., Stosel, M., & Wojciechowski, L. (2023). Application of Virtual and Augmented
Reality in the Context of the Development of Art Marketing Communication in the Space of
Selected Cultural Institutions. European Journal of Media, Art and Photography, 11(1), 108-115.
Wojciechowski, L., & Fichnova, K. (2023). Ambient Communication and Creativity. FMK UCM.
Zabojnik, R., Belkova, B. (2011). Dramaturgia a produkcia dokumentarneho filmu v kontexte
trhovej ekonomiky. In S. Magal & D. Valentovi¢ova (Eds.), Filmovy a medialny manazment -
filmova produkcia I (pp. 81-129). Fakulta masmedialnej komunikécie UCM v Trnave.
Odporacané Al platformy

1. ChatGPT

2. Claude 3 Sonnet

3. Perplexity

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Akademicka integrita

Akademicka integrita je nevyhnutnym vychodiskom kazdej vzdelavacej institucie a kI'aCovym
principom pri Studiu na univerzite. Od Studentov sa pozaduje, aby vo vSetkych svojich
akademickych aktivitdch konali Cestne, zodpovedne a s akademickou integritou. Na zaciatku
semestra budu jasne vysvetlené pravidla tykajice sa akademickej integrity, ako aj timovej
spolupréce.

V rozsahu semestra bude pri vybranych ulohach podporovana timova spolupraca, napr. pri
skupinovych projektoch alebo prezentaciach. Pokial’ vSak nie je vyslovne uvedené inak,
vSetky prace musia byt vysledkom individudlneho usilia. Pre tlohy ako eseje, skusky ¢i
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individualne projekty sa vyzaduje, aby boli vypracované samostatne. Externé informac¢né

zdroje budu $pecifikované pri kazdej tilohe a buda zahfiat’ odporucanie na déveryhodné
bibliografické zdroje. Neopravnena spolupraca alebo prezentovanie prace bez riadneho citacného
aparatu nebudu akceptované. V zmysle internej smernice FMK UCM v Trnave sa vyzaduje
uplatiiovanie citaénej normy APA 7. Incidenty, ako je predlozenie prace so znakmi plagiatu alebo
podvadzanie pri skaskach, mézu viest’ k sankcidm, neuspesnému absolvovaniu predmetu alebo
disciplinarnemu konaniu v sulade s univerzitnymi predpismi.

Politika pouzivania umelej inteligencie

V ramci metodiky predmetu sa planuje uplatnit’ integracia nastrojov umelej inteligencie (Al)

za ucelom zvysSenia produktivity a kvality vo vzdelavacom procese. Al mdze byt’ uplatnena

v kontexte hodnotenia, poskytovania spétnej vizby a spristupnenia vzdelavacieho obsahu.
Transparentnost’ v pouzivani Al je prvorada a posluchéaci buda dokladne informovani o rozsahu a
ucele tejto integracie.

V rozsahu semestra budu posluchaci vedeni k etickému vyuzivaniu umelej inteligencie ako
stcasti uéebného procesu. Studenti by mali s tymito nastrojmi pracovat’ zodpovedne, dodrziavat’
zasady ochrany osobnych tidajov a stikromia. Al by mala byt prostriedkom na doplnenie
poznatkov, nie ndhradou kritického myslenia ¢i autorskej prace. V priebehu semestra budu

k dispozicii Skolenia a zdroje na zlepSenie gramotnosti v oblasti Al, vratane workshopov o
zakladnych principoch Al, jej aplikaciach a potencidlnych etickych rizikach.

Pri pouzivani Al pre vypracovanie priebeznych projektov musia Studenti dodrziavat’

stanovené¢ pravidla. Prijatel'né vyuzitie Al zahfnia pomoc pri vyskume, analyze dat ¢i podporu
kreativnych procesov. Vsetky pracovné vystupy podporené Al musia byt jasne uvedené a riadne
zdokumentované. Nedovolené vyuzivanie Al alebo neetické praktiky, ako je prezentovanie
obsahu vytvorené¢ho Al ako vlastny autorsky vystup, mézu viest’ k sankciam v sulade s politikou
akademickej integrity. Cielom je vytvorit’ prostredie, kde Al podporuje vzdelavanie pri
zachovani zodpovednosti a etickych Standardov.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 140

A B C D E FX abs neabs

10.0 41.43 37.86 10.71 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Rastislav Zabojnik, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: protokol a komunikacia I.
KMASK/22mdKOMU121/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

® 25 % hodnotenia tvori odovzdanie prvej priebeznej ulohy — analyzy neverbalnej a verbalne;j
komunikacie vlastnej osoby na zéklade videa,

® 25 % hodnotenia tvori odovzdanie druhej priebeznej Glohy — sumaru silnych a slabych stranok
Studenta, ktory je podkladom pre neskorsiu seminarnu pracu,

® 50 % hodnotenia tvori zdverecnd seminarna praca/tloha, v ktorej Studenti

odovzdavaju niektoré z nasledovnych: spracované CV, showreel (video), portfolio (fotografia,
dizajn), biznis plan (branding).

Formu si vybera Student na zaklade toho, comu sa planuje venovat’ v buducom profesnom zivote a
¢o uz ma, pripadne nema z predchadzajiceho vzdelavania (pokial’ teda Student ma uz spracované
CV, vyberie si int formu). Odovzdavanie zavereénej prace prebehne pocas skuskového obdobia. Pre
uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo
100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 — 92 =A;

91 - 83 =B;

82 — 74 =C;

73 — 65 =D;

64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne

2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade vicsieho poctu absencii (3 — 4
absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktord sved¢éi o zavaznejsej povahe
zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujici relevantné dévody neucasti
posluchaca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s prihliadnutim
na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tadia je nutna minimalne 50 %
Giast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyudba (alebo jej ¢ast) v pripade
zhorSenej pandemickej situacie prebicha diStancnou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.
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Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e dokaZzu sa orientovat’ v médkkych zruénostiach (soft skills) a rozumejti ich vyznamu v profesijnom
Zivote,

ILP UCM

e dokazu aktivne pracovat’ s vlastnou neverbalnou komunikéciou a prisposobit’ ju danej situdcii,
® oboznamia sa s technikami selfbrandingu a dokazu ho vyuzit’ vo svoj prospech,

e roz$iruju si najmé komunikac¢né kompetencie v urovniach verbalnej a neverbalnej komunikécie,
argumentacie, asertivnej komunikécie, rozvijaja si kreativne a prezentacné zrucnosti v stresovo

a ¢asovo naroc¢nych situéciach,

e vedia aktivne prezentovat’ svoju pracu a schopnosti budiucim zamestnavatel'om a pracovnému
trhu,

e uvedomuju si svoje silné a slabé osobnostné stranky a predpoklady a vedia s nimi pracovat.

Struéna osnova predmetu:

. Uvod do komunikacie a protokolu, pokyny k vyu¢ovaniu

. Neverbalna komunikacia - mimika, gestikulacia a iné mimojazykové prejavy
. Neverbalna komunikacia - obliekanie a protokol

. Verbalna komunikécia - obsah a forma

. Verbdlna komunikécia - problémy komunikacie a argumentécia, asertivna komunikécia
. Verbalna komunikdcia - tréning a modelové situacie

. Biznis protokol

. Self branding

9. Pracovny pohovor - zasady a otazky

10. Pracovny pohovor - modelové situécie

11. Tréning komunikaénych zru¢nosti

0 3O LD KW —

Odporucana literatura:

DeVito, J. A. (2021). The Interpersonal communication book. Pearson.

Francistyova, B., & Skripcova, L. (2021). Respekt v Korejskej kultire a jeho medialna
prezentacia. Culturologica Slovaca, 6(2), 74-89.

Koopman, S., & Seliga, L. (2021). Teaching peace by using nonviolent communication for
difficult conversations in the college classroom. Peace and conflict studies, 27(3), 1-29. DOI
10.46743/1082-7307/2021.1692.

Rosenberg, M. B. (2020). Nenasilnd komunikace v praxi. Portal.

Vojtilova, V., Birknerové, & Z., Cigarské, B. N. (2022). Délezitost soft skills v procesoch
manazmentu. Journal of Global Science, 7(2), 1-9.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 81

A B C D E FX abs neabs

40.74 19.75 16.05 11.11 12.35 0.0 0.0 0.0

Vyuéujiici: Mgr. et Be. Lucia Novanska Skripcova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024
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Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: protokol a komunikacia II.
KMASK/22mdKOMU122/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade skupinovej prezentacie, ktoru vypracovavaji skupiny
Studentov na zéklade rozdelenia pedagdga. Rozdelenie do skupin posudi individualne pedagog tak,
aby narusil zabehnuté socialne vazby medzi Studentami, ¢im ich vystavi praci v novom kolektive a
novej skupinovej dynamike. Studenti si musia na zaklade prednasok stanovit’' ¢asovy harmonogram
spracovania prezentacie, pricom musia dbat’ na individudlne kompetencie jednotlivych ¢lenov
kolektivu. Tému prezentécie si jednotlivé skupiny volia sami na zaklade Specifik jej ¢lenov, pricom
mobze ist o vymyslenie a predstavenie produktu (deskripcia, fungovanie, vizual, komunikacia
publiku, komunika¢né kanaly, atd’.), eventu (deskripcia, organizicia, financovanie, realizacia,
komunika¢ny mix, atd’.), predstavenie trendu, naucenie ostatnych Studentov novému doélezitému
poznatku, vedomosti, schopnosti, atd. Cielom tohto zadania nie je prezentacia sama o sebe, ale
praca so skupinovou dynamikou a silnymi a slabymi strankami jednotlivcov v kolektive, s ohl'adom
na skupinové planovanie a exekutivu. Uast na prezentacii, ktora prebehne pocas semestra, je
povinnd a ma vahu 100 % hodnotenia.

100 — 92 =A;

91 - 83 =B;

82 — 74 =C;

73 — 65 =D;

64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:
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Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

dokazu vyhodnotit’ skupinovi dynamiku v kolektive, v ktorom sa nachadzaja, prispdsobit’ sa mu
a najst’ si svoje stabilné miesto ako ¢lenovia skupiny,

naucia sa efektivne planovat v skupine viacerych ludi, ¢im sa presuvaji z individudlnej
zodpovednosti do kolektivnej a trénuji tym vlastné mikké zrucnosti,

vedia identifikovat’ silné a slabé stranky clenov kolektivu, vedia sa im prispdsobit’ a brat’ na nich
ohl'ad — inkluzia,

rozsiria si poznatky o stratégie projektového myslenia, pojmovych map, ¢asovom planovani,
zodpovednosti, brainstormingu,

nadobudaju kultivované prezentacné zru¢nosti a schopnosti.

Stru¢na osnova predmetu:

03N N B W

. Uvod do letného semestra, pripravované témy, rozdelenie do skupin, zékladny brainstorming
. Vizualizécia ako prostriedok uchopenia kreativity, skupinova dynamika

. Time managment a workflow, planovanie, prezentovanie, kolektivne kompetencie

. Prezentacie skupin na zadané témy

. Prezentacie skupin na zadané témy

. Prezentacie skupin na zadané témy

. Prezentacie skupin na zadané témy

. Zhodnotenie skupinovej dynamiky, asertivity a temperamentu osobnosti

Odporiacana literatira:

DeVito, J. A. (2021). The Interpersonal communication book. Pearson.

Francistyova, B., & Skripcova, L. (2021). Respekt v Korejskej kultare a jeho medialna
prezentacia. Culturologica Slovaca, 6(2), 74-89.

Koopman, S., & Seliga, L. (2021). Teaching peace by using nonviolent communication for
difficult conversations in the college classroom. Peace and conflict studies, 27(3), 1-29. DOI
10.46743/1082-7307/2021.1692.

Rosenberg, M. B. (2020). Nenasilnd komunikace v praxi. Portal.

Vojtilova, V., Birknerova, & Z., Cigarské, B. N. (2022). Délezitost soft skills v procesoch
manazmentu. Journal of Global Science, 7(2), 1-9.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 65

A B C D E FX abs neabs

18.46 27.69 30.77 12.31 10.77 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. et Be. Lucia Novanské Skripcova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: pravna ochrana osobnosti
KMASK/22mdKOMU008/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ugast’ na prednaskach a aktivita na predmete. Uspe$né absolvovanie pisomnej skasky z obsahu
prednasok a povinnej literatury. (S prihliadnutim na pandemicku situaciu a pokyny prislusnych
uradov sa vedomostny test méze konat’ vo virtualnej podobe.)

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %). Stanovené percentualna resp. bodové vaha:

* 100 % hodnotenia predstavuje ispesné absolvovanie zavere¢nej pisomnej skusky (100 bodov).
Uspesné absolvovanie pisomnej skusky znamend, e $tudent dosiahol minimalne 56 bodov.
Stupnica hodnotenia:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

Student po absolvovani predmetu nadobudne viaceré vedomosti, zruénosti a kompetencie. K
imateridlnym hodnotam l'udskej osobnosti alebo na hmotnom substrate zachytenym prejavom
osobnosti sa upinaju osobitné prava, ktoré nazyvame osobnostnymi pravami. Zaklad pravnej upravy
ochrany osobnostnych prav obsahuje Obciansky zdkonnik pod ndzvom ,,Ochrana osobnosti®.
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Obéianskopravna Giprava v tejto oblasti vychadza z druhej hlavy Ustavy Slovenskej republiky.
Vzhl'adom k Sirokej pravnej relevancii osobnostnych prav sa na ich komplexnej ochrane
podielaji aj iné pravne predpisy, napr. tlaovy zakon, zdkon o vysielani a retransmisii,
zakonnik prace, trestny zdkon a iné. Pravna ochrana osobnosti fyzickej osoby je prostrednictvom
medzinarodnych dokumentov zabezpecovana i na cezhrani¢nej urovni. Cielom vyucby predmetu
,pravna ochrana osobnosti* je poskytnut’ poslucha¢om FMK UCM odborné informacie o pravnej
uprave osobnostnych prav, ako aj praktickej ochrane prava na ochranu osobnosti s dérazom na
aplikovatelnost’ v praxi. Osvojenie si tejto problematiky méa nepochybne velky vyznam pre kvalitné
a bezproblémové vykonavanie réznych novinarskych a marketingovych profesii.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Predstavenie Struktury predmetu, literatira, podmienky hodnotenia/uspesného absolvovania
predmetu.

2. Pravna ochrana osobnosti (vymedzenie pojmu pravna ochrana osobnosti, pramene pravnej
upravy ochrany osobnosti, vyvoj pravnej Upravy ochrany osobnosti).

3. VSeobecné osobnostné pravo v objektivnom a subjektivnom zmysle, pojmové znaky
subjektivneho vieobecného osobnostného prava, osobnostny vzt'ah a jeho prvky.

4. Pravo na telesnt integritu.

5. Pravo na osobnu slobodu, pravo na meno, pravo na podobu, pravo na ¢est’ a dostojnost, pravo
na slovné prejavy osobnej povahy, pravo na stikromie.

6. Pravne prostriedky ochrany, vyznam ¢asu pre uplatnenie prava na ochranu osobnosti.

7. Medzinarodné pravne dokumenty a pravna ochrana osobnosti.

8. Ochrana osobnosti v judikatire Eurdpskeho sudu pre I'udské prava.

9. Mediélne zndme kauzy ochrany osobnosti v SR.

10. Ochrana osobnosti v slovenskej judikatuare 1.

11. Ochrana osobnosti v slovenskej judikatare II.

12. Zhrnutie zakladnych principov.

Odporiacana literatira:

Zakon ¢. 40/1964 Zb. Obciansky zadkonnik (1964). https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/SK/
77/1964/40/20191201

Zakon ¢. 160/2015 Z. z. Civilny sporovy poriadok (2015). https://www.slov-lex.sk/pravne-
predpisy/SK/ZZ7/2015/160/20230725

Zakon &. 460/1992 Zb. Ustava Slovenskej republiky (1992). https://www.slov-lex.sk/pravne-
predpisy/SK/Z7/1992/460/20230701

Zakon €. 211/2000 Z. z. o slobode informacii (2000). https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/
SK/ZZ7/2000/211/20230101

Veternikova, M. (2003). Pravna ochrana osobnosti. Procom.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 139

A B C D E FX abs neabs
87.05 10.79 2.16 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: JUDr. PhDr. Martin Solik, PhD., doc. JUDr. Michal Maslen, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024
Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: pravna ochrana osobnosti v medialnom priestore
KMASK/22mdKOMU904/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Statna skuska prebicha v ustnej forme, prezenéne alebo virtualne (v sulade s aktualnou
pandemickou situaciou). Predmet Statnej skusky je hodnoteny na zaklade kolektivneho rozhodnutia
komisie pre vykonanie $tatnej skusky na Statnych skuskach.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 —-92 =A;91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e nadobudaju Siroké spektrum poznatkov o nemateridlnych hodnotach l'udskej osobnosti, na ktoré
sa upinaju osobitné prava, ktoré nazyvame osobnostnymi pravami,

e ziskaju povedomie o obcianskopravnej uprave v tejto oblasti, ktord vychddza z druhej hlavy
Ustavy Slovenskej republiky,

e vzhladom na Siroku pravnu relevanciu osobnostnych prav sa vedia orientovat v pravnych
predpisoch, ktoré¢ sa podielaju na ich komplexnej ochrane (napr. vedia pracovat’ s tlaCovym
zakonom, zdkonom o vysielani a retransmisii, zakonnikom prace, trestnym zakonom),

e vedia referovat’ o pravnej ochrane osobnosti fyzickej osoby prostrednictvom medzinarodnych
dokumentov,

e maju povedomie o Specifikach ochrany prav narodnostnych mensin,

e vedia, ktoré 'udské prava a slobody mozno a nemozno obmedzit’ v zmysle Ustavy SR,

e samostatne aplikuji odborné informacie o pravnej tprave osobnostnych prav, ako aj prakticke;j
ochrane préva na ochranu osobnosti s dorazom na aplikovatel'nost’ v praxi,

e vedia aplikovat’ problematiku v zdujme kvalitného a bezproblémového vykondvania roznych
medialnych profesii.

Struc¢na osnova predmetu:

1. VSeobecna charakteristika I'udskych prav a zakladnych slobod (pojem, vznik a historicky vyvoj).
2. Generacie l'udskych prav (rozdelenie, charakteristika).

3. Struktara ochrannych a kontrolnych mechanizmov (charakteristika, rozdelenie).

4. Vnutrostatne mechanizmy ochrany l'udskych prav na Slovensku (rozdelenie, charakteristika,
uplatiiovanie).
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5. Zékladné tustavné zaruky ochrany l'udskych prav v Slovenskej republike (vymenovanie,
charakteristika).

6. Pramene zakladnych prav a slobod podla Ustavy SR (vymenovanie, charakteristika).

7. Subjekty prav a slobod podla Ustavy SR (vymenovanie, charakteristika).

8. Rozsah a spdsoby, akymi sa prava a slobody podla Ustavy SR prizndvaju (vymenovanie,
charakteristika).

9. Struktara Hlavy II. Ustavy SR (prehl'ad a charakteristika).

10. Zéakladné Tudské prava a slobody, ktoré Ustava SR nedovoluje obmedzit' (zakladna
charakteristika, vymenovanie).

11. Zakladné udské prava a slobody, ktoré Ustava SR nedovol'uje obmedzit’ (spdsobilost’ na prava,
pravo na zivot — vysvetlenie).

12. Zakladné Pudské prava a slobody, ktoré Ustava SR nedovoluje obmedzit' (ochrana pred
krutym, nel'udskym a ponizujicim zaobchadzanim alebo trestom, ochrana pred nitenymi pracami
— vysvetlenie).

13. Zakladné I'udské prava a slobody, ktoré Ustava SR nedovol'uje obmedzit’ (pravo na zachovanie
I'udskej dostojnosti, osobnej cti, dobrej povesti a na ochranu mena, pravo na slobodny vstup na
uzemie Slovenskej republiky — vysvetlenie).

14. Zakladné T'udské prava a slobody, ktoré podla Ustavy SR mozno obmedzit’ (charakteristika,
vymenovanie).

15. Zakladné prava a slobody, ktoré sa mozu uplatnit’ len v rozsahu zdkona (charakteristika,
vymenovanie).

16. Politické prava (charakteristika, vymenovanie).

17. Politické prava (sloboda prejavu, petiéné pravo, pravo pokojne sa zhromazdovat, pravo
slobodne sa zdruzovat’ — vysvetlenie).

18. Politické prava (pravo zucastiiovat’ sa na sprave verejnych veci, ochrana slobodnej sut'aze
politickych sil, pravo na odpor — vysvetlenie).

19. Sloboda prejavu a pravo na informacie verzus pravo na sukromie (porovnanie).

20. Socialne, hospodarske a kultirne prava (charakteristika, vymenovanie).

21. Prava narodnostnych mensin a etnickych skupin (charakteristika, uprava).

22. Dohovor o ochrane l'udskych prav a zakladnych slobdd (charakteristika, obsah).

23. Konferencia o bezpecnosti a spolupraci v Europe (charakteristika, vyvoj, ochrana l'udskych
prav).

24. Europsky sud pre 'udské prava (charakteristika, zlozenie a konanie pred nim).

25. Podmienky prijatelnosti individualnej staznosti na Europsky sud pre ludské prava
(vymenovanie).

26. Organizacia Spojenych narodov — Charta OSN (charakteristika z pohl'adu ochrany l'udskych
prav).

27. VSeobecna deklaracia 'udskych prav (prijatie, charakteristika, obsah).

28. Medzinarodny pakt o obc¢ianskych a politickych pravach (prijatie, charakteristika, obsah).

29. VSeobecna deklaracia 'udskych prav a Medzindrodny pakt o obcianskych a politickych pravach
(charakteristika a porovnanie).

30. Prava a ochrana narodnostnych mensin a etnickych skupin v SR.

Odporiacana literatira:

Drgonec, J. (1997). Zakladné prava a slobody podla Ustavy SR. 1. zvizok. Bratislava: MANZ.
Europska charta 'udskych a obc¢ianskych prav.

Flegl, V. (1998). Vyznamn¢ medzinadrodné dokumenty k ochrane l'udskych prav. Praha: C. H.
Beck.

Fogas, L., & Cibulka, L. (1992). Listina zakladnych prav a slobod (Ustavny zakon &. 23/1991 Zb.
s komentarom). Bratislava: SPN.
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Gomien, D. (1999). Kratky sprievodca Eurdpskym dohovorom o l'udskych pravach. Bratislava:
Informacné a dokumentacné stredisko Rady Europy.

Charta menginovych jazykov EU.

Chovanec, J. (2003). Ustava SR — zakladny zékon §tatu. Bratislava: Procom.

Chovanec, J., & Zachova, A. (2004). Ustavné garancie zéakladnych Pudskych a ob&ianskych prav
a slobod. Bratislava: Procom.

Klucka, J. (1998). Ochrana I'udskych prav v Slovenskej republike prostriedkami vnutrostatneho
a medzinarodného prava (ako podavat oznamenia Zenevskému Vyboru pre I'udské prava).
Bratislava: SNSLP.

Kresak, P. (1997). Ob¢an a demokracia. Bratislava: Nienority Rights Group — Slovakia.

LCudskeé prava — vyber dokumentov OSN. (1995). Bratislava: Archa.

Madliak, J., & Madliak, A. (1999). Cudské prava a slobody v Slovenskej republike a
mechanizmus ich ochrany. Bratislava: SNSLP.

Straznicka, V., & Sebesta, S. (1994). Clovek a jeho prava. Bratislava: Juga.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 116

A B C D E FX NPRO PRO
37.07 22.41 16.38 10.34 13.79 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: rozhlasova tvorba I.
KUK/22mdKOMU0(7/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Tento vyberovy predmet je zamerany na praktické cviCenia suvisiace s tvorbou rozhlasového
vysielania. Studenti si osvoja pripravu scenara pre vysielanie, ktoré je zamerané na komunikaciu
s hostom. Vyberovy predmet ma za ulohu precvi€it’ a rozvijat’ doterajsie ziskané poznatky o
rozhlasovom vysielani. V praxi Studenti aplikuju zru¢nosti v ramci prace v laboratdriu Radia Aetter
s vyuzivanim rdéznych aspektov prace — pripravy scenara, interpretacie textu, vysielania nazivo v
programe Radia Aetter. Studenti budu rozdeleni do dvoch skupin:

e Redaktori spravodajstva — Studenti sa budu aktivne podiel'at’ na zabezpecovani vysielania Radia
Aetter a spravodajského servisu v iom. S tym suvisi systematicka priprava sprav a aktualit z
regionu, Slovenska a i zo sveta spolu s ovladanim vysielacej techniky.

e Moderatori — Studenti budi zodpovedni za pradové vysielanie v popoludiajSich hodinach v
programovej Struktire Radia Aetter. S tym suvisi priprava obsahového zamerania relécie, priprava
rubrik a ovladanie vysielacej techniky.

Hodnotenie predmetu bude zavisiet na kvalite pripravenych rozhlasovych vystupov, a to
odvysielanych spravodajskych blokov alebo relacii v rdmci pridového vysielania. Zodpovedny
pedagdg vyberie 5 ndhodnych odvysielanych medidlnych vystupov alebo vyziadanych scenarov,
materidlov, nahrdvok zo zaznamu, ktoré ohodnoti spolu so spdtnou vdzbou pre Studenta ¢i
Studentku. To bude tvorit’ 100 % celkového hodnotenia predmetu. S prihliadnutim na pandemicka
situdciu sa odovzdavanie zadani potrebnych pre absolvovanie predmetu moze realizovat’ vo
virtualnej podobe.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd participacia na tvorbe stanovenych zadani
a na rozhlasovom vysielani. Povolené sit maximalne 2 absencie, v pripade véc¢sieho poctu absencii
je potrebné predlozit’ koépiu lekarskej dokumentacie. V pripade schvéalené¢ho individudlneho
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harmonogramu §tidia je nutna minimalne 50 % tcast’ na vyucbe. Vyucba (alebo jej Cast’) v pripade
zhorSenej pandemickej situacie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych cviceni.

Vysledky vzdeliavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e dokdzu samostatne a plnohodnotne vykonavat funkciu rozhlasového redaktora alebo
rozhlasového moderatora v popoludiajsich blokoch regionéalneho radia,

e na zadklade osvojenia si vedomosti o praci s textom dokdzu pripravit obsahovi napli
popoludnajsej rozhlasovej relacie, spravodajského bloku alebo rozhovor s host'om,

e prostrednictvom ziskanych zru¢nosti a vedomosti o vysielacom softvéri vedia plnohodnotne
odvysielat’ relacie a pracovat’ s vysielacou technikou,

e vd’aka tomu, Ze st vedené a vedeni k schopnosti spracovat’ pisany text do hovorenej podoby,
vedia formulovat’ svoje myslienky a interpretovat’ ich v rozhlase,

e dokazu plnohodnotne pripravit’ a komunikovat’ potrebné informacie,

e ziskavaju cennu sktisenost’ byt’ sucast’ou tvorivého kolektivu v médiach.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Sumarizacia poznatkov o rozhlasovom vysielani.

2. Priprava tvodov a zaverov vstupov v rozhlasovom vysielani.

3. Priprava dlhého vstupu s publicistickym zameranim.

4. Priprava rubrik do popoludiiajsieho bloku vysielania Radia Aetter.

5. Néavrhy na nové rubriky.

6. Tvorba autorského textu do rozhlasového vysielania v popoludiiajsSom bloku.
7. Nahréavanie pripraveného scendra.

8. Spétna vézba na nahravku.

9. Priprava scendra na zivé vysielanie v popoludiiajSom bloku.

10. Interpretacia textov a spétna vézba.

11. Zivé vysielanie v radiu v popoludiiajsom bloku poéas pracovného tyzdia.
12. Zéavereéné opakovanie poznatkov.

Odporiacana literatira:

Botosova, L., & Furtakova, L. (2023). Rozhlasova reportdz. FMK UCM v Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2020). Rozhlasova tvorba a prax. FMK UCM v Trnave.
Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy.: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM v Trnave.

Furtakova, L., & Botosova, L. (2021). Postavenie reportaze v si¢asnom rozhlasovom vysielani.
In A. Brnik et al. (Eds.), Megatrendy a média 2021: Home officetainment (pp. 17-27). UCM.
Brnik, A., Bétosova, L., & Kapec, M. (2021). Changes in broadcasting to keep a listener in
commercial radios in Slovakia. In M. McGreevy & R. Rita (Eds.), CER Comparative European
Research 2021: Proceedings / Research track of the 15th Biannual CER Comparative European
Research Conference (pp. 21-25). Sciemcee Publishing.

Botosova, L. (2020). Genre diversity in journalism in public service broadcasting. In Z.
Kvetanova & M. Solik (Eds.), Megatrends and media: On the edge: Conference proceedings from
the international scientific conference (pp. 18-29). Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v
Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2021). Current trends in the news service of commercial
radio stations in Slovakia. In A. V. Polonskij (Ed.), Diskursologija i mediakritika sredstv
massovoj informacii: Proceedings from the 3rd International Scientific-Practical Conference (pp.
180-205). Politerra.
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Brnik, A., & Botosova, L. (2022). Infotainment and its changes in commercialization of

radio news. In M. McGreevy & R. Rita (Eds.), CER Comparative European Research 2022:
Proceedings - Research track of the 17th Biannual CER Comparative European Research
Conference (pp. 23-29). Sciemcee Publishing.

Botosova, L., & Brnik, A. (2022). Trends in radio news coverage of private broadcasters in the
conditions of the Slovak Republic. Communication Today, 13(2), 80-93.

Janackova, L., et al. (2024). Radio news in the Slovak Republic in the 21st century. Studies in
Media and Communication, 12(1), 420-432. https://doi.org/10.11114/smc.v12i1.6308

Brnik, A., & Botosova, L. (2023). The history of student radio broadcasting in Slovakia as part
of the cultural heritage of the country. In I. Buljubasi¢, M. Sain, & B. Baraban (Eds.), European
realities - power: Conference proceedings from the 5th International Scientific Conference (pp.
30-49). Josip Juraj Strossmayer University of Osijek. https://doi.org/10.59014/QLKU8627
Boétosova, L., Brnik, A., & Imrovi¢, M. (2023). The role of student radio stations in the

higher education system. Media Literacy and Academic Research, 6(1), 174-188. https://
doi.org/10.34135/mlar-23-01-10

Botosova, L., et al. (2023). Ethical and legislative standards in the environment of radio
broadcasters and their application into practice. Studies in Media and Communication, 11(1),
119-135. https://doi.org/10.11114/smc.v11i11.5743

Skvareninova, O. (2019). Komunikacia s médiami a o médiach. UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A B C D E FX abs neabs

88.89 0.0 11.11 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD., Mgr. Cubica Janackova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: rozhlasova tvorba II.
KUK/22mdKOMU0(8/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Tento vyberovy predmet je zamerany na praktické cviCenia suvisiace s tvorbou rozhlasového
vysielania. Studenti si v tejto asti vzdeldvania osvoja pracu v §tidiu za ucasti hosta. V pripade
spravodajstva buda mat’ na starosti spracovat’ vi¢§ie mnozstvo informacii. Studenti budu rozdeleni
do dvoch skupin:

Redaktori spravodajstva — Studenti sa buda aktivne podiel’at’ na zabezpecovani vysielania Radia
Aetter a spravodajského servisu v iom. S tym suvisi systematickd priprava sprav a aktualit z
regionu, Slovenska a i zo sveta spolu s ovladanim vysielacej techniky. Doplnené budu o informacie
o Sporte, pocasi a doprave.

Moderatori — Studenti budu zodpovedni za prudové vysielanie v popoludiiajSich hodinach v
programovej Strukture Radia Aetter. S tym suvisi priprava obsahovaného zamerania relécie,
priprava rubrik, ovladanie vysielacej techniky, ale najmé priprava a komunikacia s hostom.
Hodnotenie predmetu bude zavisiet od kvality pripravenych rozhlasovych vystupov, a to
odvysielanych spravodajskych blokov alebo relacii v rdmci pridového vysielania. Zodpovedny
pedagdg vyberie 5 ndhodnych odvysielanych medidlnych vystupov alebo vyziadanych scenarov,
materidlov, nahrdvok zo zaznamu, ktoré ohodnoti spolu so spdtnou vdzbou pre Studenta ¢i
Studentku. To bude tvorit 100 % celkového hodnotenia predmetu. Pre uspesné absolvovanie
predmetu je nutné dosiahnut minimalne 56 %. S prihliadnutim na pandemicku situaciu sa
odovzdavanie zadani potrebnych pre absolvovanie predmetu méze realizovat vo virtudlnej podobe.
Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd participacia na tvorbe stanovenych zadani
(50 %) a na rozhlasovom vysielani (50 %). Povolené st maximdalne 2 absencie, v pripade
viacsieho poctu absencii je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie. V pripade schvaleného
individualneho harmonogramu $tidia je nutnd minimalne 50 % ucast’ na vyucbe. Vyucba (alebo
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jej Cast’) v pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStanénou formou, prostrednictvom
onlinovych cviceni.

Vysledky vzdeliavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

dokézu pripravit’ otazky do publicistického rozhovoru v rozhlase,

na zaklade osvojenia si vedomosti prace s respondentom vedia realizovat’ publicisticky rozhovor,
ale aj kratke interview s hostom v $tadiu o aktualnej téme,

prostrednictvom ziskanych zrucnosti a vedomosti o vysielacom softvéri vedia plnohodnotne
odvysielat’ relacie a pracovat’ s vysielacou technikou, prehravat’ kratke nahravky, narabat’ s introm
a outrom vo vysielani,

maju kompetencie spracovat’ vopred nahraty rozhovor do vysielania,

dokazu plnohodnotne prezentovat’ obsah ¢i dohodnuta tému s hostom, ktory je v stadiu,
ziskavaju cennu skusenost’ byt sucastou tvorivého kolektivu v médidch, ale aj zodpovednost’ za
pripravu a realizaciu ucelenych rozhlasovych programov.

Stru¢na osnova predmetu:

Problematické aspekty zivého vysielania.

Typy rozhovorov v rozhlase.

Tvorba otazok v rozhovore.

Host’ v stadiu.

Priprava na rozhovor (vyhl'addvanie informadcii, tvorba otdzok, ivody a konce vstupov).
Realizécia rozhovoru v §tudiu a postprodukecia.

Nahrévanie publicistického rozhovoru v stadiu.

Neverbalna komunikécia v kontexte rozhovoru v rozhlase.

Rozhlasova debata s viacerymi respondentmi.

Nahrévanie doplnkového materidlu do vysielania (anketa, kratky rozhovor).
Neocakavané situdcie vo vysielani a improvizacia moderatora/redaktora.
Zaverecné hodnotenie a spitna vdzba na odvysielané programy.

Odporiacana literatira:

Botosova, L., & Furtakova, L. (2023). Rozhlasova reportdz. FMK UCM v Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2020). Rozhlasova tvorba a prax. FMK UCM v Trnave.
Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy.: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM v Trnave.

Furtakova, L., & Botosova, L. (2021). Postavenie reportaze v si¢asnom rozhlasovom vysielani.
In A. Brnik et al. (Eds.), Megatrendy a média 2021: Home officetainment (pp. 17-27). UCM.
Brnik, A., Bétosova, L., & Kapec, M. (2021). Changes in broadcasting to keep a listener in
commercial radios in Slovakia. In M. McGreevy & R. Rita (Eds.), CER Comparative European
Research 2021: Proceedings / Research track of the 15th Biannual CER Comparative European
Research Conference (pp. 21-25). Sciemcee Publishing.

Botosova, L. (2020). Genre diversity in journalism in public service broadcasting. In Z.
Kvetanova & M. Solik (Eds.), Megatrends and media: On the edge: Conference proceedings from
the international scientific conference (pp. 18-29). Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v
Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2021). Current trends in the news service of commercial
radio stations in Slovakia. In A. V. Polonskij (Ed.), Diskursologija i mediakritika sredstv
massovoj informacii: Proceedings from the 3rd International Scientific-Practical Conference (pp.
180-205). Politerra.
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Brnik, A., & Botosova, L. (2022). Infotainment and its changes in commercialization of

radio news. In M. McGreevy & R. Rita (Eds.), CER Comparative European Research 2022:
Proceedings - Research track of the 17th Biannual CER Comparative European Research
Conference (pp. 23-29). Sciemcee Publishing.

Botosova, L., & Brnik, A. (2022). Trends in radio news coverage of private broadcasters in the
conditions of the Slovak Republic. Communication Today, 13(2), 80-93.

Janackova, L., et al. (2024). Radio news in the Slovak Republic in the 21st century. Studies in
Media and Communication, 12(1), 420-432. https://doi.org/10.11114/smc.v12i1.6308

Brnik, A., & Botosova, L. (2023). The history of student radio broadcasting in Slovakia as part
of the cultural heritage of the country. In I. Buljubasi¢, M. Sain, & B. Baraban (Eds.), European
realities - power: Conference proceedings from the 5th International Scientific Conference (pp.
30-49). Josip Juraj Strossmayer University of Osijek. https://doi.org/10.59014/QLKU8627
Boétosova, L., Brnik, A., & Imrovi¢, M. (2023). The role of student radio stations in the

higher education system. Media Literacy and Academic Research, 6(1), 174-188. https://
doi.org/10.34135/mlar-23-01-10

Botosova, L., et al. (2023). Ethical and legislative standards in the environment of radio
broadcasters and their application into practice. Studies in Media and Communication, 11(1),
119-135. https://doi.org/10.11114/smc.v11i11.5743

Skvareninova, O. (2019). Komunikacia s médiami a o médiach. UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4

A B C D E FX abs neabs

75.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD., Mgr. Cubica Janackova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: rozhlasova tvorba II1.
KUK/22mdKOMUO019/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Tento vyberovy predmet je zamerany na praktické cviCenia suvisiace s tvorbou rozhlasového
vysielania. Studenti si v tejto Gasti vzdelavania osvoja pracu v radiu v rannych hodinéch, a teda v
rozhlasovom prime-time. Studenti buda rozdeleni do dvoch skupin:

e Redaktori spravodajstva — Studenti budu musiet’ aktivne pristupovat’ k spracovaniu aktudlnych
informdcii, vyhladdvaniu tém, zaujimavosti, politickych tém, regionalnych a komunélnych
prispevkov. Taktiez by mali vediet’ pripravit’ spravodajsky blok s informaciami o $porte, pocasi a
doprave, ale aj byt partnerom moderatorom, a tym padom sa podiel’at’ na vysielani.

e Moderatori — Studenti budu zodpovedni za prudové vysielanie v rannych hodinach, ktoré ma jasne
stanovenu Struktiru. Moderatori budu pracovat’ v time, vo dvojiciach. Okrem toho budu v ramci
vysielania pracovat’ a komunikovat’ s redaktorom spravodajstva, pripadne s hostami, ktori pridu
na rozhovor do Studia.

Hodnotenie predmetu bude zavisiet od kvality pripravenych rozhlasovych vystupov, a to
odvysielanych spravodajskych blokov alebo relacii v rdmci pridového vysielania. Zodpovedny
pedagdg vyberie 5 ndhodnych odvysielanych medidlnych vystupov alebo vyziadanych scenarov,
materidlov, nahrdvok zo zaznamu, ktoré ohodnoti spolu so spdtnou vdzbou pre Studenta ¢i
Studentku. To bude tvorit’ 100 % celkového hodnotenia predmetu. S prihliadnutim na pandemicka
situdciu sa odovzdavanie zadani potrebnych pre absolvovanie predmetu moze realizovat’ vo
virtualnej podobe.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd participacia na tvorbe stanovenych zadani
(50 %) a na rozhlasovom vysielani (50 %). Povolené st maximdalne 2 absencie, v pripade
viacsieho poctu absencii je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie. V pripade schvaleného
individualneho harmonogramu $tidia je nutnd minimalne 50 % ucast’ na vyucbe. Vyucba (alebo
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jej Cast’) v pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStanénou formou, prostrednictvom
onlinovych cviceni.

Vysledky vzdeliavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e vedia pripravit’ plnohodnotny obsah rannej Sou v rozhlasovom vysielani,

e dokézu na zaklade predchadzajtcich skusenosti a zru¢nosti komunikovat’ a vysielat’ v radiu aj
s d’al$im ¢lovekom v time,

e vedia flexibilne reagovat’ na neocakéavané situacie, ktoré pocas vysielania vzniknu,

e maju zruc¢nost’ prisposobit’ obsah vysielania aktualnym spolocenskym témam a vedia informacie
spracovat’ do rozhlasovej podoby,

e dokdzu jasne a strucne formulovat’ a interpretovat’ aktualne informacie z réznych oblasti
spolocenského zivota, ale aj z oblasti Sportu, poCasia a dopravy,

e maju schopnost’ pripravit’ doplnkovy material ako prispevok do spravodajskej ¢asti programu s
nazvom ,, Aetter servis®,

e vedia a s schopni komunikovat’ a prepajat’ obsahové celky vysielania,

e dokdzu jasne, stru¢ne a obsahovo nasytene informovat o réznych témach v rozhlasovom
prostredi.

Stru¢na osnova predmetu:

. Moderator ako jednotlivec.

. Moderator ako partner. Vysielanie vo dvojici.

. Improvizacia vo dvojici, nacvik neverbalnej komunikacie v studiu.
. Ranné vysielanie. Priprava jednotlivych rubrik.

. Spitna vizba na scenare.

. Riesenie konfliktnych situacii pri praci vo dvojici.

.2 na 1. Dvaja moderatori a jeden host’.

. Komunikdcia s redaktorom spravodajstva ako sucast’ vysielania.
9. Moderator a priprava sprav — improvizacia v ¢ase nudze.

10. Priprava scendra pre rannu Sou Radia Aetter.

11. Zaverecné hodnotenie a spitna vizba na odvysielané programy.

01N LN AW —

Odporiacana literatira:

Botosova, L., & Furtdkova, L. (2023). Rozhlasova reportdz. FMK UCM v Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2020). Rozhlasova tvorba a prax. FMK UCM v Trnave.
Proner, J., BotosSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy.: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM v Trnave.

Furtakova, L., & Botosova, L. (2021). Postavenie reportaze v si¢asnom rozhlasovom vysielani.
In A. Brnik et al. (Eds.), Megatrendy a média 2021: Home officetainment (pp. 17-27). UCM.
Brnik, A., Bétosova, L., & Kapec, M. (2021). Changes in broadcasting to keep a listener in
commercial radios in Slovakia. In M. McGreevy & R. Rita (Eds.), CER Comparative European
Research 2021: Proceedings / Research track of the 15th Biannual CER Comparative European
Research Conference (pp. 21-25). Sciemcee Publishing.

Botosova, L. (2020). Genre diversity in journalism in public service broadcasting. In Z.
Kvetanova & M. Solik (Eds.), Megatrends and media: On the edge: Conference proceedings from
the international scientific conference (pp. 18-29). Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v
Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2021). Current trends in the news service of commercial
radio stations in Slovakia. In A. V. Polonskij (Ed.), Diskursologija i mediakritika sredstv
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massovoj informacii: Proceedings from the 3rd International Scientific-Practical Conference (pp.
180-205). Politerra.

Brnik, A., & Botosova, L. (2022). Infotainment and its changes in commercialization of

radio news. In M. McGreevy & R. Rita (Eds.), CER Comparative European Research 2022:
Proceedings - Research track of the 17th Biannual CER Comparative European Research
Conference (pp. 23-29). Sciemcee Publishing.

Botosova, L., & Brnik, A. (2022). Trends in radio news coverage of private broadcasters in the
conditions of the Slovak Republic. Communication Today, 13(2), 80-93.

Janackova, L., et al. (2024). Radio news in the Slovak Republic in the 21st century. Studies in
Media and Communication, 12(1), 420-432. https://doi.org/10.11114/smc.v12i1.6308

Brnik, A., & Botosova, L. (2023). The history of student radio broadcasting in Slovakia as part
of the cultural heritage of the country. In I. Buljubagié¢, M. Sain, & B. Baraban (Eds.), European
realities - power: Conference proceedings from the 5th International Scientific Conference (pp.
30-49). Josip Juraj Strossmayer University of Osijek. https://doi.org/10.59014/QLKU8627
Boétosova, L., Brnik, A., & Imrovi¢, M. (2023). The role of student radio stations in the

higher education system. Media Literacy and Academic Research, 6(1), 174-188. https://
doi.org/10.34135/mlar-23-01-10

Botosova, L., et al. (2023). Ethical and legislative standards in the environment of radio
broadcasters and their application into practice. Studies in Media and Communication, 11(1),
119-135. https://doi.org/10.11114/smc.v11i11.5743

Skvareninova, O. (2019). Komunikacia s médiami a o médiach. UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A B C D E FX abs neabs

66.67 22.22 11.11 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD., Mgr. Cubica Janackova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: rozhlasova tvorba I'V.
KUK/22mdKOMU020/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Tento vyberovy predmet je zamerany na pripravu Studentov na pracu moderatora a redaktora v
rozhlasovych médiadch. Absolvent by mal byt pripraveny pre kompletni pracu v rozhlasovom
médiu, a to konkrétne v dvoch skupinéch:

Redaktori spravodajstva — Studenti vedia vyhl'adat’, spracovat, selektovat’ vybrané informacie, st
schopni interpretovat pripraveny text, pisany text preformulovat’ do rozhlasovej verzie. Okrem toho
dokézu pripravit’ rozhovor s respondentom, vytvorit’ niekol’ko d’alSich zurnalistickych zanrov do
vysielania, a to spravodajsky rozhovor, anketu, reportaz ¢i montaz. St zodpovedni za kompletny
spravodajsky servis regionalneho radia, ktoré poskytuje informacny servis v oblasti politiky,
regionu, kultary, spolocenskych tém, Sportu, ale aj pocasia a dopravy. Su pripraveni pracovat’ s
vysielacim systémom a softvérom v radiu. Vedia pracovat’ v time s moderatormi, ale aj d’alS§imi
redaktormi, napr. pri priprave prispevkov do vysielania.

Moderatori — Studenti vedia pripravit a vyhladat informécie do pradového vysielania v
regionalnom radiu. St kompetentni vytvorit' rubriku pre popoludnajsie, vikendové, ale aj
ranné vysielanie. Maji skusenosti s respondentmi v zmysle realizacie rozhovorov, ale aj ich
postprodukciou. Okrem toho vedia pracovat v time, a to vo dvojiciach alebo trojiciach (s
redaktorom spravodajstva). St schopni zostavit ucelené scenare pre rozhlasové programy, ovladaju
zakladné rozhlasové pojmy, vedia pracovat s vysielacou technikou samostatne bez pomoci
technika.

Hodnotenie predmetu bude zavisiet na kvalite pripravenych rozhlasovych vystupov, a to
odvysielanych spravodajskych blokov alebo relacii v rdmci pridového vysielania. Zodpovedny
pedagdg vyberie 5 ndhodnych odvysielanych medidlnych vystupov alebo vyziadanych scenarov,
materidlov, nahrdvok zo zaznamu, ktoré ohodnoti spolu so spdtnou vdzbou pre Studenta ¢i
Studentku. To tvori 100 % celkového hodnotenia predmetu, pre uspesné absolvovanie predmetu je
nutné dosiahnut’ minimalne 56 %. S prihliadnutim na pandemick situaciu sa odovzdévanie zadani
potrebnych pre absolvovanie predmetu méze realizovat’ vo virtualnej podobe.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>
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E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd participacia na tvorbe stanovenych zadani
(50 %) a na rozhlasovom vysielani (50 %). Povolené st maximalne 2 absencie, v pripade
viacsieho poctu absencii je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie. V pripade schvaleného
individualneho harmonogramu $tidia je nutnd minimalne 50 % ucast’ na vyucbe. Vyucba (alebo
jej Cast’) v pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStanénou formou, prostrednictvom
onlinovych cviceni.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

vedia pracovat’ v ¢asovom strese a pod tlakom v rozhlasovom prostredi,

dokazu pripravit’ audio material vhodny na okamzité odvysielanie,

vedia sa pripravit’ na moderované vysielanie samostatne, profesionalne a podl'a zasad rozhlasove;j
praxe,

vedia spol'ahlivo, jasne a stru¢ne informovat’ o aktualnych nalezitostiach,

su profesiondlne Skoleni a vedeni na pracu rozhlasového pracovnika, dokazu sa spisovne
vyjadrovat’, interpretovat’ text pre posluchacov, ovladaju zaklady jazykovej a dychovej rozcvicky,
ziskaju prehl'ad o fungovani redakcie a pravidelnom zabezpecovani rozhlasového vysielania.

Stru¢na osnova predmetu:

Opakovanie zasad neverbalnej komunikéacie moderatorov.
Priprava scenéra pre rannu Sou.

Kontrola scenara a diskusia s tvorcami.

Nahravanie pripraveného scenara, praca s technikou.
Opakovanie zakladnych rozhlasovych pojmov: hook, tease, intro, outro, clock a pod.
Improvizac¢né cvicenia alebo ako na necakané situacie vo dvojici.
Problematicky host’ — ¢o s nim robit™?

Priprava ranného vysielania — scenar pre zZivé vysielanie.
Realizécia zivého vysielania.

Spétna vdzba a diskusia s moderatormi.

Redaktorska praca v teréne a v $tidiu — rozdiely, zasady a prax.
Zaverecné hodnotenie a spitna vdzba na odvysielané programy.

Odporiacana literatira:

Botosova, L., & Furtadkova, L. (2023). Rozhlasova reportdz. FMK UCM v Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2020). Rozhlasova tvorba a prax. FMK UCM v Trnave.
Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy.: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM v Trnave.

Furtakova, L., & Botosova, L. (2021). Postavenie reportaze v si¢asnom rozhlasovom vysielani.
In A. Brnik et al. (Eds.), Megatrendy a média 2021: Home officetainment (pp. 17-27). UCM.
Brnik, A., Bétosova, L., & Kapec, M. (2021). Changes in broadcasting to keep a listener in
commercial radios in Slovakia. In M. McGreevy & R. Rita (Eds.), CER Comparative European
Research 2021: Proceedings / Research track of the 15th Biannual CER Comparative European
Research Conference (pp. 21-25). Sciemcee Publishing.

Botosova, L. (2020). Genre diversity in journalism in public service broadcasting. In Z.
Kvetanova & M. Solik (Eds.), Megatrends and media: On the edge: Conference proceedings from
the international scientific conference (pp. 18-29). Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v
Trnave.
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Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2021). Current trends in the news service of commercial
radio stations in Slovakia. In A. V. Polonskij (Ed.), Diskursologija i mediakritika sredstv
massovoj informacii: Proceedings from the 3rd International Scientific-Practical Conference (pp.
180-205). Politerra.

Brnik, A., & Botosova, L. (2022). Infotainment and its changes in commercialization of

radio news. In M. McGreevy & R. Rita (Eds.), CER Comparative European Research 2022:
Proceedings - Research track of the 17th Biannual CER Comparative European Research
Conference (pp. 23-29). Sciemcee Publishing.

Botosova, L., & Brnik, A. (2022). Trends in radio news coverage of private broadcasters in the
conditions of the Slovak Republic. Communication Today, 13(2), 80-93.

Janackova, L., et al. (2024). Radio news in the Slovak Republic in the 21st century. Studies in
Media and Communication, 12(1), 420-432. https://doi.org/10.11114/smc.v12i1.6308

Brnik, A., & Botosova, L. (2023). The history of student radio broadcasting in Slovakia as part
of the cultural heritage of the country. In I. Buljubasié¢, M. Sain, & B. Baraban (Eds.), European
realities - power: Conference proceedings from the 5th International Scientific Conference (pp.
30-49). Josip Juraj Strossmayer University of Osijek. https://doi.org/10.59014/QLKU8627
Botosova, L., Brnik, A., & Imrovi¢, M. (2023). The role of student radio stations in the

higher education system. Media Literacy and Academic Research, 6(1), 174-188. https://
doi.org/10.34135/mlar-23-01-10

Botosova, L., et al. (2023). Ethical and legislative standards in the environment of radio
broadcasters and their application into practice. Studies in Media and Communication, 11(1),
119-135. https://doi.org/10.11114/smc.v11i11.5743

Skvareninova, O. (2019). Komunikacia s médiami a o médiach. UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 3

A B C D E FX abs neabs

66.67 33.33 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD., Mgr. Cubica Janackova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: rozhlasova Zurnalistika
KMASK/22mdKOMU004/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie je udelované na zaklade posudenia kvality zaverecnej semestralnej prace.
Semestralna praca je auditivnou nahravkou — rozhlasovou minirelaciou. V odovzdanej relacii
musia byt zakomponované jednotlivé prvky podl'a zadania. Semestralna praca predstavuje 100
% zaveretného hodnotenia. Podmienkou pripustenia k zavere¢nému hodnoteniu je splnenie
poziadaviek na dochédzku, prip. d’al$ich stanovenych uloh. O pripadnych zadania podmieniujicich
pripustenie k zavere¢nému hodnoteniu sa Student dozvie na zaciatku vyucby predmetu v danom
akademickom roku.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

92-100 % = A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami

83-91 % = B 1,5 vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami

74-82 % = C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky

65-73 % = D 2,5 uspokojivo — dobr¢ vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby

56-64 % = E 3,0 dostatocne — vysledky vyhovuji minimalnym kritériam

0-55 % = FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie
a mnozstvo prace zo strany Studenta

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné v ¢o najkratSom ¢ase predlozit’ dokumentaciu, ktora svedci
o relevantnych dovodoch neti¢asti na vyucbe. Jednotlivé pripady budi posudzované individudlne,
s prihliadnutim na okolnosti. V pripade neadekvatnych dévodov moze hodnotenie znamenat
automatické hodnotenie FX a opakovanie ro¢nika alebo znizenie hodnotenia o jeden stupen. Ak
v takom pripade dosiahne hodnotenie FX - automaticky opakuje ro¢nik. V pripade 5 absencii
Student automaticky dostava FX a opakuje predmet na buduci AR. V pripade schvaleného
individualneho harmonogramu §tidia je nutnd miniméalne 50 % tucast’ na prednaskach — bez
absencie. Vyucba (alebo jej Cast’) v pripade zhorSenej pandemickej situacie prebicha diStanénou
formou, prostrednictvom onlinovych prednasok.

Vysledky vzdelavania:
Vysledky vzdelavania:
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Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e rozumeju Specifikam rozhlasového vysielania a rozhlasovej tvorby,

e poznaju pracu a ulohy rozhlasového moderatora a rozhlasového redaktora, ako aj oCakavané
profesiondlne kompetencie na ich rolu,

e vedia charakterizovat’ zakonitosti tvorby rozhlasového prispevku / relacie — zdsady pre tvorbu
obsahu aj pre technologické spracovanie,

e maju poznatky o relaciach, zanroch, postupoch tvorby z oblasti rozhlasového spravodajstva,
publicisticky, rozhlasového dokumentu, umeleckych programov i zabavnych relacii,

e maju zakladné zru¢nosti potrebné k tvorbe rozhlasového prispevku,

® poznaju spdsoby, ako ziskané poznatky cielene vyuzivat’ v profesionalnej praxi.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

. Rozhlas ako médium — $pecifika rozhlasovej tvorby.

. Programov4 $truktara rozhlasového vysielania — verejnopravny rozhlas, sukromné radia.
. Tvorba rozhlasového prispevku — rozhlasova re¢, hudba, autonémne zvuky.

. Tvorba rozhlasového prispevku — nahravanie a praca so strihacim softvérom.
. Praca rozhlasového moderatora.

. Praca rozhlasového redaktora.

. Tvorba rozhlasového spravodajstva.

. Tvorba rozhlasovej publicistiky.

9. Tvorba rozhlasového dokumentu.

10. Umelecka rozhlasova tvorba.

11. Podcast novy format auditivneho prispevku.

12. Zéavereéné opakovanie poznatkov.

01N DN W —

Odporiacana literatira:

Hudik, P. (2006) M0j rozhlas. Jamex.

Hudikova, Z., & Habindkova, E. (2018). Radio Broadcasting and Radio Production. [Rozhlasové
vysielanie a rozhlasova tvorba]. Specialized Academic Textbook in English. FMK UCM.
Hudikova, Z. (2010). Prejav v elektronickych médiach. In TUSER, A. a kol. Praktikum medialnej
tvorby. Eurokodex.

Kolencik, P., &Hudikova, Z. (2021). Auditive space as an information channel In In M.
Prostinakova Hossov4, J. Radosinska, & M. Solik (Eds.). Megatrends and Media: Home
Officetainment. [Megatrendy a média: Home office a zadbava (pp. 118-130). Fakulta
masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave.

Krapova, V., & Hudikova, Z. (2021). Podcast - a modern form of original audio formats?
[Podcast - moderna forma povodnych zvukovych formatov?] In M. Prostindkova Hossova, J.
Radosinskd, & M. Solik (Eds.). Megatrends and Media: Home Officetainment. [Megatrendy a
média: Home office a zabava (pp. 142-154). Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave.
Orban, K. (2010. Rozhlasova tvorba. In Tuser, A. Praktikum mediélnej tvorby. Eurokéddex.
Motal, J. a kol. (2012). Nové trendy v médii II: Rozhlas a televize. Masarykova univerzita.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 146

A B

C

D

E

FX

abs

neabs

31.51 44.52

14.38

3.42

2.05

4.11

0.0

0.0

Vyucujuci: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD., Mgr. Zuzana Belkova, Mgr. Patricia Nagyova, Mgr.

art. Patrik Kolenéik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: streaming I.
KUK/22mdKOMUO0(9/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. ¢ Vypracovanie dvoch priebeznych zadani.
« Sucast'ou hodnotenia je aj aktivna ucast’ na prednaskach, spracovavanie priebeznych zadanych
tiloh. Uspesné absolvovanie predmetu podmietiuje tiez pravidelna uéast’ na vyucbe, povolené st
max. 2absencie. V pripade individudlneho $tudijného planu je nutnd minimélne 50% ucast’ na
vyucovani (pozri Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, § 13). Student moze
ziskat’ spolu 100 bodov (100%): 20% hodnotenia tvori ti¢ast’ na seminaroch 30% hodnotenia tvori
plnenie priebeznych zadani na semindroch 50% hodnotenia tvori plnenie zavere¢ného zadania

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie: Vedomosti:
- pozna zéklady pouzivania streamovacie platformy a ich Specifikd ZruCnosti: - realizuje
technické zabezpecenie streamu - pracuje s obsahom a formatom streamu Komeptencie: - zlepsSuje
komunikacné a prezentacné schopnosti - dokaze ziskavat’ a udrziavat’ publikum (audience building)
- planovat obsah a frekvenciu publikovania / vysielania - budovat’ osobnu znacku

Struc¢na osnova predmetu:

Predmet je zamerany na zlepSovanie poznatkov a zruCnosti v oblasti tvorby herného
audiovizualneho obsahu v redlnom case. Zaklad predmetu tvoria cvicenia z tvorby gameplay
streamov (simultdnneho hrania a komentovania digitdlnych hier) a komentovania streamov
komeptitivnych hier hranych medzi timami a jednotlivcami. Jadro predmetu tvoria prednasky a
workshopy sluziace k oboznadmeniu sa s technologickymi aspektami videostreamingu, prace s
kamerou a mikrofénom, kIi¢ovanim obrazu, spectatingu a komponovania scény.

Odporacana literatira:

Farkas, T., & Kabat, M. (2022). Audiovizualne aspekty digitalnych hier. Trnava: Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave. Taylor, T. L. (2018). Watch Me Play: Twitch and the Rise of Game
Live Streaming. Princeton Studies in Culture and Technology. Smith, M., & Telang, R. (2019).
Streaming, Sharing, Stealing: Big Data and the Future of Entertainment. MIT Press. Bent, B.
(2021). The Twitch Streaming Guide for Gamers: A Comprehensive Guide to Twitch Streaming
for Video Gaming Enthusiasts. Independently published. Arditi, D. (2021). Streaming Culture:
Subscription Platforms and the Unending Consumption of Culture. Emerald Publishing.

Strana: 239




Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

abs

neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Dusan Blahut, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: streaming II.
KUK/22mdKOMUO01{0/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. ¢ Vypracovanie dvoch priebeznych zadani.
« Sucast'ou hodnotenia je aj aktivna ucast’ na prednaskach, spracovavanie priebeznych zadanych
tiloh. Uspesné absolvovanie predmetu podmietiuje tiez pravidelna uéast’ na vyucbe, povolené st
max. 2absencie. V pripade individudlneho $tudijného planu je nutnd minimélne 50% ucast’ na
vyucovani (pozri Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, § 13). Student moze
ziskat’ spolu 100 bodov (100%): 20% hodnotenia tvori ti¢ast’ na seminaroch 30% hodnotenia tvori
plnenie priebeznych zadani na semindroch 50% hodnotenia tvori plnenie zavere¢ného zadania

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie: Vedomosti:
- pozna zéklady pouzivania streamovacie platformy a ich Specifikd ZruCnosti: - realizuje
technické zabezpecenie streamu - pracuje s obsahom a formatom streamu Komeptencie: - zlepsSuje
komunikacné a prezentacné schopnosti - dokaze ziskavat’ a udrziavat’ publikum (audience building)
- planovat obsah a frekvenciu publikovania / vysielania - budovat’ osobnu znacku

Struc¢na osnova predmetu:

Predmet je zamerany na zlepSovanie poznatkov a zruCnosti v oblasti tvorby herného
audiovizualneho obsahu v redlnom case. Zaklad predmetu tvoria cvicenia z tvorby gameplay
streamov (simultdnneho hrania a komentovania digitdlnych hier) a komentovania streamov
komeptitivnych hier hranych medzi timami a jednotlivcami. Jadro predmetu tvoria prednasky a
workshopy sluziace k oboznadmeniu sa s technologickymi aspektami videostreamingu, prace s
kamerou a mikrofénom, kIi¢ovanim obrazu, spectatingu a komponovania scény.

Odporacana literatira:

Farkas, T., & Kabat, M. (2022). Audiovizualne aspekty digitalnych hier. Trnava: Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave. Taylor, T. L. (2018). Watch Me Play: Twitch and the Rise of Game
Live Streaming. Princeton Studies in Culture and Technology. Smith, M., & Telang, R. (2019).
Streaming, Sharing, Stealing: Big Data and the Future of Entertainment. MIT Press. Bent, B.
(2021). The Twitch Streaming Guide for Gamers: A Comprehensive Guide to Twitch Streaming
for Video Gaming Enthusiasts. Independently published. Arditi, D. (2021). Streaming Culture:
Subscription Platforms and the Unending Consumption of Culture. Emerald Publishing.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

abs

neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Dusan Blahut, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: streaming III.
KUK/22mdKOMUO021/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. ¢ Vypracovanie dvoch priebeznych zadani.
« Sucast'ou hodnotenia je aj aktivna ucast’ na prednaskach, spracovavanie priebeznych zadanych
tiloh. Uspesné absolvovanie predmetu podmietiuje tiez pravidelna uéast’ na vyucbe, povolené st
max. 2absencie. V pripade individudlneho $tudijného planu je nutnd minimélne 50% ucast’ na
vyucovani (pozri Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, § 13). Student moze
ziskat’ spolu 100 bodov (100%): 20% hodnotenia tvori ti¢ast’ na seminaroch 30% hodnotenia tvori
plnenie priebeznych zadani na semindroch 50% hodnotenia tvori plnenie zavere¢ného zadania

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie: Vedomosti:
- pozna zéklady pouzivania streamovacie platformy a ich Specifikd ZruCnosti: - realizuje
technické zabezpecenie streamu - pracuje s obsahom a formatom streamu Komeptencie: - zlepsSuje
komunikacné a prezentacné schopnosti - dokaze ziskavat’ a udrziavat’ publikum (audience building)
- planovat obsah a frekvenciu publikovania / vysielania - budovat’ osobnu znacku

Struc¢na osnova predmetu:

Predmet je zamerany na zlepSovanie poznatkov a zruCnosti v oblasti tvorby herného
audiovizualneho obsahu v redlnom case. Zaklad predmetu tvoria cvicenia z tvorby gameplay
streamov (simultdnneho hrania a komentovania digitdlnych hier) a komentovania streamov
komeptitivnych hier hranych medzi timami a jednotlivcami. Jadro predmetu tvoria prednasky a
workshopy sluziace k oboznadmeniu sa s technologickymi aspektami videostreamingu, prace s
kamerou a mikrofénom, kIi¢ovanim obrazu, spectatingu a komponovania scény.

Odporacana literatira:

Farkas, T., & Kabat, M. (2022). Audiovizualne aspekty digitalnych hier. Trnava: Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave. Taylor, T. L. (2018). Watch Me Play: Twitch and the Rise of Game
Live Streaming. Princeton Studies in Culture and Technology. Smith, M., & Telang, R. (2019).
Streaming, Sharing, Stealing: Big Data and the Future of Entertainment. MIT Press. Bent, B.
(2021). The Twitch Streaming Guide for Gamers: A Comprehensive Guide to Twitch Streaming
for Video Gaming Enthusiasts. Independently published. Arditi, D. (2021). Streaming Culture:
Subscription Platforms and the Unending Consumption of Culture. Emerald Publishing.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

abs

neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Dusan Blahut, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: streaming V.
KUK/22mdKOMU022/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. ¢ Vypracovanie dvoch priebeznych zadani.
« Sucast'ou hodnotenia je aj aktivna ucast’ na prednaskach, spracovavanie priebeznych zadanych
tiloh. Uspesné absolvovanie predmetu podmietiuje tiez pravidelna uéast’ na vyucbe, povolené st
max. 2absencie. V pripade individudlneho $tudijného planu je nutnd minimélne 50% ucast’ na
vyucovani (pozri Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, § 13). Student moze
ziskat’ spolu 100 bodov (100%): 20% hodnotenia tvori ti¢ast’ na seminaroch 30% hodnotenia tvori
plnenie priebeznych zadani na semindroch 50% hodnotenia tvori plnenie zavere¢ného zadania

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie: Vedomosti:
- pozna zéklady pouzivania streamovacie platformy a ich Specifikd ZruCnosti: - realizuje
technické zabezpecenie streamu - pracuje s obsahom a formatom streamu Komeptencie: - zlepsSuje
komunikacné a prezentacné schopnosti - dokaze ziskavat’ a udrziavat’ publikum (audience building)
- planovat obsah a frekvenciu publikovania / vysielania - budovat’ osobnu znacku

Struc¢na osnova predmetu:

Predmet je zamerany na zlepSovanie poznatkov a zruCnosti v oblasti tvorby herného
audiovizualneho obsahu v redlnom case. Zaklad predmetu tvoria cvicenia z tvorby gameplay
streamov (simultdnneho hrania a komentovania digitdlnych hier) a komentovania streamov
komeptitivnych hier hranych medzi timami a jednotlivcami. Jadro predmetu tvoria prednasky a
workshopy sluziace k oboznadmeniu sa s technologickymi aspektami videostreamingu, prace s
kamerou a mikrofénom, kIi¢ovanim obrazu, spectatingu a komponovania scény.

Odporacana literatira:

Farkas, T., & Kabat, M. (2022). Audiovizualne aspekty digitalnych hier. Trnava: Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave. Taylor, T. L. (2018). Watch Me Play: Twitch and the Rise of Game
Live Streaming. Princeton Studies in Culture and Technology. Smith, M., & Telang, R. (2019).
Streaming, Sharing, Stealing: Big Data and the Future of Entertainment. MIT Press. Bent, B.
(2021). The Twitch Streaming Guide for Gamers: A Comprehensive Guide to Twitch Streaming
for Video Gaming Enthusiasts. Independently published. Arditi, D. (2021). Streaming Culture:
Subscription Platforms and the Unending Consumption of Culture. Emerald Publishing.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

abs

neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Dusan Blahut, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: techniky medidlneho vyskumu
KMASK/22mdKOMU903/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Statna skuska prebicha v ustnej forme, prezenéne alebo virtualne (v sulade s aktualnou
pandemickou situaciou). Predmet Statnej skusky je hodnoteny na zaklade kolektivneho rozhodnutia
komisie pre vykonanie $tatnej skusky na Statnych skuskach.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 —-92 =A;91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e vedia definovat’ vedecké poznanie a jeho zasady, ovladaju Struktiru vedy,

e maju prehl'ad o rozdieloch medzi vedeckym, nevedeckym a mimovedeckym poznanim a vedia
ich aplikovat’ na jednotlivé procesy poznavania,

e ovladaju zasady aktivneho a efektivneho Citania vedeckej literatury,

® poznaju zasady Stylizacie vedeckého textu a dokazu ich uplatiiovat’ v praxi,

e vedia vysvetlit’ rozdiely medzi subjektom, objektom a ciel'om vedeckého vyskumu, ako aj medzi
vyznamom pojmov tedria, empiria a prax,

e ovladaju praktické vyuzitie jednotlivych logickych myslienkovych postupov a kriticky vnimaja
ich rozdielne charakteristiky,

e maju povedomie o interdisciplinarnej podstate medialnych a komunikaénych stadii,

e maju prehlad o uplatneni a vyzname jednotlivych typov publikacii realizovanych v rdmci
vedeckej literatiry,

e vedia vymedzit' rozdiely medzi kvalitativnymi a kvantitativnymi vyskumnymi technikami a
Specifikovat’ ich silné a slabé stranky,

e ovladaju spdsoby realizacie vSetkych faz vyskumného procesu v oblasti medidlnych a
komunika¢nych $tudii, vedia roz¢lenit’ fazy vyskumného procesu a riadit’ sa nimi,

e dokazu vymedzit’ zakladné druhy medidlneho vyskumu a rozdiely medzi nimi,

e ovladaju stratégie kreovania reprezentativnych vyskumov, rozumeju ich uplatneniu v praxi a
vedia selektovat’ reprezentativne vyskumné vzorky,

e dokazu vysvetlit' Specifikd, silné¢ a slabé stranky jednotlivych vyskumnych technik a ich
praktické uplatnenie, najma Co sa tyka experimentu, pozorovania, dotaznika, Standardizovaného
rozhovoru, hibkového rozhovoru, focus group, kvantitativnej obsahovej analyzy, semiotickej
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analyzy, diskurzivnej analyzy, narativnej analyzy, historicko-porovnavacej analyzy, hermeneuticke;
analyzy, obrazovej analyzy a metody zakotvenej tedrie,

e dokazu samostatne a kompetentne analyzovat, spracovat’ a interpretovat’ data vyplyvajuce z
realizacie kvalitativnych alebo kvantitativnych vyskumov,

e ovladaju zasady etického narabania s informaénymi zdrojmi v ramci vedeckej Cinnosti a
vSeobecné zasady prezentacie vysledkov vedeckého vyskumu.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Definicia vedy, znaky vedeckej prace, vedeckd metdda, vedecky jazyk, Struktira vedy.

2. Predvedecké, mimovedecké a vedecké poznanie v kontexte medidlneho vyskumu.

3. Zésady aktivneho a efektivneho Citania vedecke;j literatary.

4. Vyjadrovanie vo vedeckom texte a Stylizacia jednotlivych pasazi. Autorsky plural, neosobné
vetné konstrukty a problém tzv. odbornickeho vyjadrovania.

5. Subjekt, objekt a ciel’ vedeckého vyskumu. Teodria, empiria a prax.

6. Logické myslienkové postupy, ich vyznam a uplatnenie v ramci teoretického a empirického
skimania.

7. Medialne a komunika¢né Studid — charakteristika odboru z hl'adiska interdisciplinarnych
pristupov a vyskumnych metdd jednotlivych vied, metodologia, validita, reliabilita.

8. Prehl’ad zakladnych typov vedeckych publikacii a sposobov ich praktického uplatnenia.

9. Kvalitativne a kvantitativne vyskumné techniky. Komparécia kvalitativnych a kvantitativnych
vyskumnych technik. Kvalitativne a kvantitativne vyskumné nastroje a zakladné moznosti ich
uplatnenia.

10. Vyskumny proces — fazy vyskumného procesu, projekt vyskumu, volba vyskumnej témy,
vyskumné otazky a hypotézy, predvyskum, sondaz, pilotaz.

11. Medidlny vyskum — vyznam pre média a reklamny priemysel, zdkladné druhy medidlneho
vyskumu, vyskum institacii, vyskum obsahov, vyskum publika a vyskum medialnych uc¢inkov.

12. Reprezentativne vyskumy — rozne typy vyberu vyskumnej vzorky alebo vyskumného materialu
a ich realizécia, reprezentativnost’ vyberu.

13. Experiment — sposob aplikéacie vyskumnej techniky v praxi.

14. Pozorovanie — sposob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

15. Dotaznik — spdsob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

16. Standardizovany rozhovor — spdsob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

17. Hibkovy rozhovor — spdsob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

18. Focus group — spdsob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

19. Kvantitativna obsahova analyza — sposob aplikécie vyskumnej techniky v praxi.

20. Semiotické analyza — sposob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

21. Narativna analyza — sposob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

22. Diskurzivna analyza — spdsob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

23. Historicko-porovnavacia analyza — spdsob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

24. Hermeneuticka analyza — sposob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

25. Metoda zakotvenej teorie — spdsob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

26. Obrazova analyza — sposob aplikéacie vyskumnej techniky v praxi.

27. Analyza, spracovanie a interpretacia dat z kvalitativneho vyskumu.

28. Analyza, spracovanie a interpretacia dat z kvantitativneho vyskumu.

29. Zasady etického narabania s informaénymi zdrojmi v kontexte vedeckej prace. Citovanie,
parafrdzovanie, preberanie kategorialneho aparatu.

30. VSeobecné zasady prezentacie vysledkov vedeckého vyskumu v ramci vedeckej komunity.

Odporiacana literatira:
Berger, A. A. (1998). Media Research Techniques. Londyn: SAGE Publications.
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Burton, G., & Jirdk, J. (2001). Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal.

Ferjencik, J. (2010). Uvod do metodoldgie psychologického vyskumu. Praha: Portal.

Gavora, P. (2006). Sprievodca metodologiou kvalitativneho vyskumu. Bratislava: Regent.
Gavora, P., et al. (2010). Elektronicka uc¢ebnica pedagogického vyskumu. Bratislava: UK.
Katuscak, D., et al. (2005). Akademicka priruc¢ka. Martin: Osveta.

Ondrejkovié, P. (2017). Kapitoly z metodologie vyskumu v socidlnych vedach. Levice: Client
Service.

Polakova, E. (Ed.). (2011). Teoretické vychodiskd masmedidlnej komunikacie. Trnava: FMK
UCM.

Radosinska, J. (2019). Propedeutika (mas)medialnych studii. Trnava: FMK UCM.
Radosinska, J., et al. (2019). Empirické aspekty filmov o superhrdinoch. Trnava: FMK UCM.
Sedlakova, R. (2014). Vyzkum médii. Nejuzivanejsi metody a techniky. Praha: Grada.
Schulz, W., et al. (2004). Analyzy obsahu medialnich sdéleni. Praha: Karolinum.

Sanderova, J. (2007). Jak ¢&ist a psat odborny text ve spole¢enskych védach. Praha: SLON.
Trampota, T., & Vojtéchovska, M. (2010). Metody vyzkumu médii. Praha: Portal.

Rabusic, L., Soukup, P., & Mares, P. (2019). Statisticka analyza sociadlnévédnich dat
(prostfednictvim SPSS). Brno: Masarykova Univerzita.

Wimmer, R. D., & Dominick, J. R. (2011). Mass Media Research. An Introduction. 9. vyd.
Boston: Wadsworth, Cengage Learning.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 48

A B C D E FX NPRO PRO
50.0 27.08 14.58 4.17 4.17 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nazov predmetu: televizna tvorba I.
KUK/22mdKOMUO01]1/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vyberovy predmet je zamerany na rozvinutie kompetencii stvisiacich s televiznou tvorbou pre
fakultné médium, ako aj s pripravou na profesionalnu prax. Studentky a tudenti si zdokonalia
ziskané vedomosti a zru¢nosti, ktoré st potrebné pre televizneho pracovnika.

1. Aktivna praca vo fakultnej televizii na pozicii vediuceho vysielania, veduceho vydania,
redaktora, moderatora, kameramana, strihaca, grafika, propaga¢ného pracovnika pre socialne siete,
produkéného — podla dohody.

2. Pravidelna, aktivna Gcast’ na stretnutiach.

3. Aktivne plnenie tloh vyplyvajucich z pracovnej pozicie v ramci produkénych procesov fakultne;
televizie.

4. Dodrziavanie terminov na dokon¢enie zadanych uloh.

Aktivna ucast’ a vypracovanie stanovenych zadani predstavuju 100 % finalneho hodnotenia, pricom
je potrebné vypracovat’ ¢iastkové zadania aj pocas skiskového obdobia, aby bolo zabezpecené
plynulé fungovanie fakultnej televizie. Studentky a §tudenti sa podiel’ajii na fungovani fakultnej
televizie, ich primarnou tlohou je zabezpecit’ prispevky do vysielania fakultnej televizie v rozsahu
ziskanych vedomosti a zru¢nosti. Zaroven ziskavaji d’alSie vedomosti a praktické zru¢nosti z
oblasti televiznej tvorby v stlade s Cinnostou fakultnej televizie. Predmet rozvija vedomosti a
zru¢nosti potrebné na samostatni pracu pre fakultnu televiziu.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

zvladnutie tvorby televiznej reportaze, relacie, reklamy a inych televiznych formatov,

osvojenie si relevantnych informadcii a ziskanie praktickych rad v oblasti produkovania televiznych
formatov,

osvojenie si manazérskych zru¢nosti v televiznej redakeii,

praca v kolektive, osvojenie si systému prace v televiznej redakcii,

ziskanie praktickych skusenosti s produkciou vybranych televiznych formatov fakultnej televizie.

Struc¢na osnova predmetu:
Tvorba scenara — scendre prispevkov, relacii.
Analyza zadani — individudlny rozbor, spitna vizba.
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Realizécia produkénej Casti tvorby prispevkov, relacii.

Analyza zadani — individudlny rozbor, spitna vizba.

Realizécia postprodukcnej Casti tvorby prispevkov, relacii.

Analyza zadani — individudlny rozbor, spitna vizba.

Televizny program — poznatky o tvorbe televiznych programov.

Tvorba televizneho programu fakultnej televizie — vlastné televizne programy pre potreby fakultne;
televizie.

Analyza zadani — individudlny rozbor, spitna vizba.

Financovanie televiznych relacii — prehl'ad o moznostiach financovania televiznych produktov.
Tvorba rozpoctu televiznej relacie — rozpocty pre tvorbu konkrétnych televiznych produktov.
Analyza zadani — individudlny rozbor, spitna vizba.

Odporiacana literatira:

Blazek, B. (1995). Tvafi v tvar obrazovce. Slon.

Brachtlova, I. (2000). Dramaturgia nehranej audiovizuélnej tvorby. VSMU.

Docekalova, M. (2006). Tvurci psani pro kazdého. Grada Publishing.

Hladky, M. (1986). O teorii televizni a filmové Zurnalistické tvorby II. Zakladni metody televizni
tvorby. Univerzita Karlova v Praze.

Kolektiv autorov. (1992). Vyroba a prezentace audiovizualnych dél. FAMU.

McLuhan, M. (2000). Clovék, média a elektronicka kultura. Jota.

Tuser, A., & kolektiv. (2010). Praktikum mediélnej tvorby. EUROKODEX, s.r.0.

Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy: prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov (1st ed.). Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Proner, J. (2022). Zaklady strihu a postprodukcie v programe Adobe Premiere Pro. Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave

Durig, J. (2017). Svetlo a farba v kameramanskej tvorbe. Vysoka $kola mazickych umeni.
Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zaklady audiovizudlnej tvorby. Univerzita
sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Hucko, T. (2020). Medzi zaberom a dielom, Tvoriva synergia kamery a strihu v audiovizii.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 6

A B C D E FX abs neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matus Visvader

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nézov predmetu: televizna tvorba II.
KUK/22mdKOMUO01]2/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vyberovy predmet je zamerany na rozvinutie kompetencii stvisiacich s televiznou tvorbou pre
fakultné médium, ako aj s pripravou na profesionalnu prax. Studentky a tudenti si zdokonalia
ziskané vedomosti a zru¢nosti, ktoré st potrebné pre televizneho pracovnika.

1. Aktivna praca vo fakultnej televizii na pozicii vediuceho vysielania, veduceho vydania,
redaktora, moderatora, kameramana, strihaca, grafika, propaga¢ného pracovnika pre socialne siete,
produkéného — podla dohody.

2. Pravidelna, aktivna Gcast’ na stretnutiach.

3. Aktivne plnenie tloh vyplyvajucich z pracovnej pozicie v ramci produkénych procesov fakultne;
televizie.

4. Dodrziavanie terminov na dokon¢enie zadanych uloh.

Aktivna ucast’ a vypracovanie stanovenych zadani predstavuju 100 % finalneho hodnotenia, pricom
je potrebné vypracovat’ ¢iastkové zadania aj pocas skiskového obdobia, aby bolo zabezpecené
plynulé fungovanie fakultnej televizie. Studentky a §tudenti sa podiel’ajii na fungovani fakultnej
televizie, ich primarnou tlohou je zabezpecit’ prispevky do vysielania fakultnej televizie v rozsahu
ziskanych vedomosti a zru¢nosti. Zaroven ziskavaji d’alSie vedomosti a praktické zru¢nosti z
oblasti televiznej tvorby v stlade s Cinnostou fakultnej televizie. Predmet rozvija vedomosti a
zru¢nosti potrebné na samostatni pracu pre fakultnu televiziu.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

zvladnutie tvorby televiznej reportaze, relacie, reklamy a inych televiznych formatov,

osvojenie si relevantnych informadcii a ziskanie praktickych rad v oblasti produkovania televiznych
formatov,

osvojenie si manazérskych zru¢nosti v televiznej redakeii,

praca v kolektive, osvojenie si systému prace v televiznej redakcii,

ziskanie praktickych skusenosti s produkciou vybranych televiznych formatov fakultnej televizie.

Struc¢na osnova predmetu:
Tvorba spravodajskych relacii, sprdv a spravodajskych reportdzi — kratke spravy, vlastné
spravodajské reportaze, celé spravodajské relécie.

Strana: 252




Analyza zadani — individudlny rozbor, spitna vizba.

Tvorba publicistickych relacii a publicistickych reportazi — kratke spravy, vlastné spravodajské
reportaze, celé spravodajské relécie.

Analyza zadani — individudlny rozbor, spitna vizba.

Tvorba vlastnych relacii — namety na vlastné televizne produkty.

Analyza zadani — individudlny rozbor, spitna vizba.

Tvorba vlastnych relacii — namety na vlastné televizne produkty.

Analyza zadani — individudlny rozbor, spitna vizba.

Propagacia produktov fakultnej televizie na socialnych siet'ach.

Manazovanie tvorivého timu — vedenie menSieho produkéného timu v ramci spravodajstva
fakultnej televizie.

Manazovanie tvorivého timu — vedenie mensieho produkéného timu v ramei publicistickych relacii
fakultnej televizie.

Praca v televiznom §tudiu — technické zrucnosti pri praci v televiznom stadiu.

Odporiacana literatira:

Blazek, B. (1995). Tvafi v tvar obrazovce. Slon.

Brachtlova, I. (2000). Dramaturgia nehranej audiovizuélnej tvorby. VSMU.

Docekalova, M. (2006). Tvurci psani pro kazdého. Grada Publishing.

Hladky, M. (1986). O teorii televizni a filmové Zurnalistické tvorby II. Zakladni metody televizni
tvorby. Univerzita Karlova v Praze.

Kolektiv autorov. (1992). Vyroba a prezentace audiovizualnych dél. FAMU.

McLuhan, M. (2000). Clovék, média a elektronicka kultura. Jota.

Tuser, A., & kolektiv. (2010). Praktikum mediélnej tvorby. EUROKODEX, s.r.0.

Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy: prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov (1st ed.). Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Proner, J. (2022). Zaklady strihu a postprodukcie v programe Adobe Premiere Pro. Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave

Durig, J. (2017). Svetlo a farba v kameramanskej tvorbe. Vysoka $kola mazickych umeni.
Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zaklady audiovizudlnej tvorby. Univerzita
sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Hucko, T. (2020). Medzi zaberom a dielom, Tvoriva synergia kamery a strihu v audiovizii.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 6

A B C D E FX abs neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matus Visvader

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nézov predmetu: televizna tvorba II1.
KUK/22mdKOMU023/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1. pravidelnd, aktivna i€ast’ na stretnutiach

2. aktivne prispievanie v ramci produkénych procesov fakultnej televizie

Aktivna ucast’ a vypracovanie stanovenych zadani predstavuju 100 % finalneho hodnotenia, pricom
je potrebné vypracovat’ ¢iastkové zadania aj pocas skuskového obdobia, aby bolo zabezpecené
plynulé fungovanie fakultnej televizie. Studentky a §tudenti sa podiel’ajii na fungovani fakultnej
televizie, ich primarnou tlohou je zabezpecit’ prispevky do vysielania fakultnej televizie v rozsahu
ziskanych vedomosti a zru¢nosti. Zaroven ziskavaji d’alSie vedomosti a praktické zru¢nosti z
oblasti televiznej tvorby v sulade s ¢innostou fakultnej televizie. Predmet rozvija vedomosti a
zru¢nosti potrebné na samostatnt pracu pre fakultnu televiziu.

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

* osvojenie si zakladnych technickych zru¢nosti v oblasti zivého vysielania

» praca v kolektive, osvojenie systému prace v televiznej redakcii

» zvladnutie tvorby zivych vstupov a streamovania

* v§eobecné informacie a praktické rady, ako spravne nastavit’ stream, vysielanie, zivy strih

Struc¢na osnova predmetu:

I. Moznosti vysielania — posluchaci ziskaju teoretické poznatky z oblasti zivého vysielanie televizii
II. Stream — forma regionalneho vysielania — posluchaci sa naucia zédkladom internetového
streamovania pre potreby regionalneho vysielania

III. Tvorba vysielacej slucky — Studenti vytvaraju vlastné televizne programy pre konkrétne
regiondlne televizne média
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IV. Zivé moderovanie — posluchadi ziskaju praktické rady pre Zivé vysielanie, praca reportéra/
moderatora

V. Skusky zivého vysielania — Studenti si vyskasaja vytvorit’ vlastné zivé vstupy v ramci fiktivneho
vysielania

VI. Analyza nahravok — individualny rozbor, spitnd vézba pre Studentov

VII. Nastavenie streamu — Studenti ziskaju praktické skusenosti s tvorbou Zivého vysielania cez
pocitatové zariadenie

VIII. Externé vysielanie — Studenti ziskaju praktické sktisenosti s tvorbou zivého vysielania cez
kamerové systémy

IX. Tvorba vlastnych zivych zdznamov — Studenti vytvaraju vlastné zivé vysielania na podklade
vytvorenych televiznych programov

X. Analyza vysielani — individualny rozbor, spitna vézba pre Studentov

Odporiacana literatira:

Blazek, B. (1995). Tvafi v tvar obrazovce. Slon.

Brachtlova, I. (2000). Dramaturgia nehranej audiovizuélnej tvorby. VSMU.

Docekalova, M. (2006). Tvurci psani pro kazdého. Grada Publishing.

Hladky, M. (1986). O teorii televizni a filmové zurnalistické tvorby II. Zakladni metody televizni
tvorby. Univerzita Karlova v Praze.

Kolektiv autorov. (1992). Vyroba a prezentace audiovizualnych dél. FAMU.

McLuhan, M. (2000). Clovék, média a elektronicka kultura. Jota.

Tuser, A., & kolektiv. (2010). Praktikum mediélnej tvorby. EUROKODEX, s.r.0.

Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy: prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov (1st ed.). Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Proner, J. (2022). Zaklady strihu a postprodukcie v programe Adobe Premiere Pro. Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave

Durig, J. (2017). Svetlo a farba v kameramanskej tvorbe. Vysoka $kola mazickych umeni.
Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zaklady audiovizudlnej tvorby. Univerzita
sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Hucko, T. (2020). Medzi zaberom a dielom, Tvoriva synergia kamery a strihu v audiovizii.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4

A B C D E FX abs neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matus Visvader

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nézov predmetu: televizna tvorba I'V.
KUK/22mdKOMU024/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1. pravidelnd, aktivna i€ast’ na stretnutiach

2. aktivne prispievanie v ramci produkénych procesov fakultnej televizie

Aktivna ucast’ a vypracovanie stanovenych zadani predstavuju 100 % finalneho hodnotenia, pricom
je potrebné vypracovat’ ¢iastkové zadania aj pocas skuskového obdobia, aby bolo zabezpecené
plynulé fungovanie fakultnej televizie. Studentky a §tudenti sa podiel’ajii na fungovani fakultnej
televizie, ich primarnou tlohou je zabezpecit’ prispevky do vysielania fakultnej televizie v rozsahu
ziskanych vedomosti a zru¢nosti. Zaroven ziskavaji d’alSie vedomosti a praktické zru¢nosti z
oblasti televiznej tvorby v sulade s ¢innostou fakultnej televizie. Predmet rozvija vedomosti a
zru¢nosti potrebné na samostatnt pracu pre fakultnu televiziu.

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» praca v kolektive, zvladnutie systému prace v televiznej redakcii

» ovladanie vSetkych aspektov tvorby televiznych produktov

* poslucha¢ ma na konci semestra teoretické ako aj praktické skusenosti v tvorbe $pecifickych
televiznych produktov

Struc¢na osnova predmetu:

I. Postavenie Studentskych televizii na Slovensku — posluchaéi ziskaju prehlad o systéme
televiznych médii na Slovensku a systéme prace fakultnej televizie FMK TV

II. Séfredaktor spravodajstva — Studenti si vyskusaju viest’ spravodajsky blok fakultnej televizie
FMK TV

III. Analyza vysielania — individualny rozbor, spétna vézba pre Studentov
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IV. Producent v regiondlnom meradle — Studenti si vyskusaji produkovat’ jeden z aktualnych
obsahov fakultnej televizie FMK TV

V. Analyza vysielanie — individudlny rozbor, spdtna vizba pre Studentov

VI. Inovacia televizneho produktu — Studenti tvoria navrhy na inovdciu televiznych obsahov pre
potreby fakultnej televizie FMK TV

VII. Projekt televizneho produktu — Studenti prezentuju inovované televizne produkty

VIII. Analyza zadani — individualny rozbor, spéitna vézba pre Studentov

Odporiacana literatira:

Blazek, B. (1995). Tvafi v tvar obrazovce. Slon.

Brachtlova, I. (2000). Dramaturgia nehranej audiovizuélnej tvorby. VSMU.

Docekalova, M. (2006). Tvurci psani pro kazdého. Grada Publishing.

Hladky, M. (1986). O teorii televizni a filmové Zurnalistické tvorby II. Zakladni metody televizni
tvorby. Univerzita Karlova v Praze.

Kolektiv autorov. (1992). Vyroba a prezentace audiovizualnych dél. FAMU.

McLuhan, M. (2000). Clovék, média a elektronicka kultura. Jota.

Tuser, A., & kolektiv. (2010). Praktikum mediélnej tvorby. EUROKODEX, s.r.0.

Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy: prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov (1st ed.). Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Proner, J. (2022). Zaklady strihu a postprodukcie v programe Adobe Premiere Pro. Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave

Durig, J. (2017). Svetlo a farba v kameramanskej tvorbe. Vysoka $kola mazickych umeni.
Gracova, S., Brnik, A., Graca, M., & Proner, J. (2018). Zaklady audiovizudlnej tvorby. Univerzita
sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Hucko, T. (2020). Medzi zaberom a dielom, Tvoriva synergia kamery a strihu v audiovizii.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4

A B C D E FX abs neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matus Visvader

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: televizna zurnalistika
KMASK/22mdKOMU009/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre tspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % z celkového poctu
bodov. Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelna ucast na vyuébe. V pripade
individualneho tudijného planu je nutna minimalne 50 % ucast’ na vyucbe (pozri Studijny poriadok
UCM, §13). Student s individudlnym $tudijnym planom musi okrem uvedenych podmienok

pre absolvovanie predmetu odovzdat’ pocas semestra seminarnu pracu na vymedzenu tému a
prezentovat’ ju. Podmienkou absolvovania predmetu je aktivna ucast’ na vyucbe (50 % hodnotenia),
zvladnutie vytvorenia jedného Specifického zurnalistického zadania - bud’ jednotlivo alebo v
malych

timoch. Vyucba (alebo jej Cast) v pripade zhorSenej pandemickej situacie prebieha diStancnou
formou.

Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami
<92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e vedia definovat’ rdzne typy televiznych zurnalistickych vystupov, relacii, programov,

e dokazu zvladnut’ zédkladné technické operacie pri spracovani obrazovo-zvukového zaznamu,

e ziskaju vedomosti o principoch prace v spravodajskej, publicistickej alebo dokumentéarne;j
televiznej redakcii,

e ziskaju zru¢nosti v realizacii roznych televiznych zurnalistickych vystupov,

e su schopni vytvorit’ televizny spravodajsky Sot, reportaz alebo dokumentéciu,

e dokazu kriticky posudit’ a analyzovat’ bezné typy televiznych zurnalistickych relacii,

e rozvijaju svoje kritické myslenie.
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Struéna osnova predmetu:

1. Vyvoj televiznej Zurnalistiky v historickom pohlade. Vznik televizneho spravodajstva v USA,
rozmach televizie a vznik televiznej Zurnalistiky v Eurdpe a u nés. Hladanie rovnovédhy medzi
spravodajstvom, publicistikou, dokumentaciou a propagandou, resp. reklamou.

2. Televizna zurnalistika v preddigitalnej dobe - spravodajské technologie a techniky od filmového
zaznamu po elektroniku a video, premeny v televiznej zurnalistickej praxi.

3/ Zékladné principy prace Zurnalistu vo verejnoprdvnom televiznom prostredi, v stikromnej,
resp. regionalnej alebo lokélnej televizii. Uloha Zzurnalistu a o¢akavania vysielatelov v rozdielnom
prostredi verejnopravnej a sikromnej televizie.

4. Systém prace v televiznom spravodajskom komplexe v sicasnosti, rozdelenie redakénych tloh
a ¢innosti. Hlasatel’, reportér, moderator - ich pozicie pri tvorbe relacii.

5. Vyvoj a poziadavky na realizaciu publicistickych a diskusnych relacii.

6. Uloha moderatorskej osobnosti a presahy Zurnalistiky do talkSou a nelinearnej internetovej
zurnalistickej produkcie.

7. Rozdiely a podoby prace televizneho Zzurnalistu v Stidiovom a terénnom prostredi.

8. Aktualna spravodajské zurnalistika, predvolebné a prilezitostné zurnalistické vystupy.

9. Vojnové spravodajstvo a Zurnalistika.

10. Praca s archivnymi zdrojmi a vyuZzivanie video archivnych zdrojov pri publicistickej a
dokumentérnej zurnalistike.

11. Prehl'ad a analyza sti¢asnych celoplos$nych a globalnych spravodajskych televiznych kandlov.
12. Priprava zaverecnych semestralnych zadani z predmetu.

Odporucana literatura:

1. Russ-Mohl, S., Bakic¢ova, H. (2005) Zurnalistika. Grada.

2. Boyd, A., (1994). Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. Centrum nezavislé zurnalistiky.
3. Hudikova, Z. — Porubcova, J. (2007) Televizia. FMK UCM.

4. Osvaldova, B. a kol. (2001) Zpravodajstvi v médiich. Karolinum.

5. Trampota, T. (2006). Zpravodajstvi. Portal.

6. TuSer, A. (2010). Praktikum medialnej tvorby. Eurokodex.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 139

A B C D E FX abs neabs

27.34 45.32 27.34 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Ladislav Halama, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoretické ramce medialnych a komunikaénych stadii
KMASK/22mdKOMU901/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Statna skuska prebicha v ustnej forme, prezenéne alebo virtualne (v sulade s aktualnou
pandemickou situaciou). Predmet Statnej skusky je hodnoteny na zaklade kolektivneho rozhodnutia
komisie pre vykonanie $tatnej skusky na Statnych skuskach.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 —-92 =A;91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e ovladaju zakladny terminologicky rdamec medialnych a komunikaénych stadii a vedia vymedzit’
klacové pojmy,

e vedia vymedzit' suvislosti medzi masovou spolo¢nostou, masovou komunikaciou a masovou
kultarou, chapu koncept davového a masového ¢loveka a jeho vzt'ah k sucasnej kulture,

e dokazu charakterizovat’ viaceré spolocenské formacie, predovsetkym neskoro moderni a
hypermodernu spolo¢nost’, rozumeju rozdielom medzi tradi¢nou a masovou spolo¢nost’ou,

e maju povedomie o civilizatnom vyvoji a dokdzu vysvetlit’ rozdiely medzi formami kultirneho
zivota a kolektivneho prezivania zadbavy v jednotlivych epochach vyvoja 'udskej spoloc¢nosti,

e dokazu pomenovat’ rozdiely medzi masou a davom, ako aj vymedzit’ désledky davového a
masového spravania vo vztahu k medidlnemu prostrediu,

e maju Siroké povedomie o rozdieloch medzi masovou a populérnou kultirou na zéklade poznania
ich diferen¢nych znakov,

e dokazu samostatne a kriticky referovat’ o tzv. teorii kultrnych urovni, vedia definovat’ pojem
,ZyC a aplikovat’ tieto poznatky na sféru medialnej tvorby,

e vedia sa orientovat’ v axiologicko-kritickych a sociokulturnych liniach uvazovania o masove;j
a popularnej kulture, dokazu autonémne uvazovat o nazoroch teoretikov a vyskumnikov
Frankfurtskej skoly a Birminghamskej Skoly,

e vnimaju ideologicky rozmer sucasnej priemyselne produkovanej kultiry a vedia vysvetlit’
vyznam pojmov hegemonia, ideoldgia, mytus a gender,

e dokazu interpretovat’ politické aspekty populdrnej kultiry a maju povedomie o téze o ,,kultirnych
vSezravcoch®,
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e rozumejui fenoménu narcizmu vo vzt'ahu k sti¢asnej spolo¢ensko-kulturnej situacii a medidlne;j
tvorbe,

e samostatne uvazuju o kultirnom $tyle neskorej moderny a o medialnej kultare ako jeho sucasti,
e vedia vysvetlit’ koncepciu hypermodernej spolo¢nosti a rozumeju globalizacnym tendencidm v
sucasnej kulture,

e maju prehl'ad o klI'icovych problémoch filozofie médii vo vztahu k historickému vyvoju
medidlnych technologii, kolektivnej mentality a organizacie spoloc¢nosti,

e vedia vymedzit’ pojem ,,informacia“ a ovladaji charakteristiky tzv. znalostnej spolo¢nosti,

e samostatne referuju o virtualnej a rozsirenej realite, disponuji orientaciou v problematike I'udske;j
identity v digitdlnom prostredi, chapu pojem ,,kyborgizmus®,

e dokazu interpretovat vychodiska, pri¢iny a dosledky vplyvu médii na utvaranie nového
existencializmu, ako aj pozitiva a negativa kyberpriestoru a kyberkulttry.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Objasnenie suvislosti medzi masovou spolo¢nost'ou, masovou komunikdciou a masovou
kultarou. Teéria masovej spoloc¢nosti a koncept davového a masového ¢loveka. Gustave Le Bon,
Sigmund Freud, Friedrich Nietzsche, Elias Canetti.

2. Zakladné charakteristiky spolo¢nosti — tradi¢nd, masova, neskoro modernd a hypermoderna
spoloc¢nost’ podl'a Miloslava Petruska.

3. Rozdiely medzi tradi¢nou (l'udovou) a priemyselne produkovanou (masovou a populdrnou)
kultarou.

4. Civiliza¢né viny v chapani Alvina Tofflera a Heidi Tofflerove;.

5. Formy kulturneho zivota v jednotlivych historickych epochach — starovek, stredovek, novovek
a osvietenstvo, nastup masovej kultiry. Verejna sféra a jej idealizované podoby v jednotlivych
krajindch. Jiirgen Habermas a jeho koncepcia verejnej sféry.

6. Charakteristika rozdielov medzi masou a davom. Priebeh kreovania davu a dosledky
,kolektivneho prezivania“. Pozitiva a negativa davového spravania — aplikdcia na medidlnu
komunikaciu.

7. Charakteristické prvky a zdkladné znaky masovej kultiry a populdrnej kultiry. RozliSovanie
medzi masovou kultirou a populdrnou kultarou.

8. Vnimanie masovej kultiry v rdmci tedrie kultrnych urovni. Terminologické vymedzenie pojmu
,»ZYC v kontexte masovej kultiry. Clement Greenberg, Dwight MacDonald a Umberto Eco.

9. Vyvoj axiologicko-kritickej linie skimania masovej kultiry. Predstavitelia Frankfurtskej Skoly,
ich diela, nazory a prinos pre rozsirenie existujiceho suboru poznatkov o industrialne produkovanej
kultare. Kulturny priemysel. Theodor Adorno, Max Horkheimer, Walter Benjamin, Herbert
Marcuse, Jiirgen Habermas.

10. Prinos Birminghamskej Skoly spojeny s koncepciou popularnej kultiry a britskymi kultGrnymi
Studiami. Sociokultirny pristup ku skimaniu médii. Subkultiry a kultiry vkusu. Richard Hoggart,
Raymond Williams, Stuart Hall, Dick Hebdige.

11. Ideologicky rozmer stc¢asnej priemyselne produkovanej kultary. Terminologické vymedzenie
pojmov ideoldgia, hegemodnia, mytus a gender. Antonio Gramsci, Louis Althusser, Roland Barthes.
12. Teoria popularnej kultury Johna Fiskeho. Popularne texty, vyznamy a pozitky. Politické aspekty
popularnej kultary.

13. Pierre Bourdieu a tedria odlisnosti — typy kapitalu, socidlne pole, habitus a socialny aktér.
Koncepcia ,,kultirneho vSezravca®.

14. Fenomén narcizmu v psychologii (Sigmund Freud, Erich Fromm), v sociologii a kultirnych
studiach (Christopher Lasch, Gilles Lipovetsky). Hypernarcizmus. Aplikdcia na medialnu
komunikaciu.

15. Komparacia spoloc¢enského usporiadania v obdobiach modernity a postmodernity. Aplikacia na
masovu a medidlnu komunikéciu.
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16. Charakteristické vlastnosti medialnej kultury. Nazory Douglasa Kellnera.

17. Znaky medidlnej kultiry v obdobi neskorej moderny. Intertextualita, brikolaz, irénia a paroddia,
pastis.

18. Simulakrd v medidlnej kulture a vznik hyperreality — prace Jeana Baudrillarda. Nazory
Fredrica Jamesona na nostalgicku a retrospektivnu povahu sucasnej kultiry. Spochybnenie velkych
metanarativov v ivahéach Jeana-Francoisa Lyotarda.

19. Kultirny $tyl neskorej moderny a jeho vplyv na sucasnt medialnu kultaru. Dzihad vs. McWorld
podla Benjamina Barbera. Styri tvare globalnej kultury v chapani Petra L. Bergera. ,, Turisti a tul4ci*
v tvahéach Zygmunta Baumana.

20. Medialna kultara v hypermodernej spoloc¢nosti. Koncepcie ,,burzoazneho bohéma* a
,buranského malomestiaka“ (David Brooks). Hypermoderna spolo¢nost’ a jej reflexia v pracach
Gillesa Lipovetského.

21. Zékladna charakteristika filozofie médii. Metodologické pristupy. Lohissov trojuholnik: média
— kolektivna mentalita — organizacia spolo¢nosti.

22. Média a epistemologia. Medidlny (jazykovy) obrat v poznavani. Vnimanie a predstavivost
podl'a Marshalla McLuhana, proces kodovania podl'a Umberta Eca.

23. Epocha hovorenia. Médium re¢i — zakladna charakteristika podl'a Jeana Lohissa, Marshalla
McLuhana. Vplyv média rec¢i na utvaranie kolektivnej mentality a organizaciu spolo¢nosti (magické
a celostné vedomie, cyklicky ¢as).

24. Epocha pisma. Médium pisma — zdkladnd charakteristika podl'a Jeana Lohissa, Marshalla
McLuhana a Umberta Eca. Vplyv pisma na utvaranie kolektivnej mentality a organizaciu
spolocnosti (individualizujuce sa vedomie, linearny cas).

25. Epocha masovosti. Médium tlace — zakladna charakteristika podl'a Jeana Lohissa, Marshalla
McLuhana a Thomasa Hyllanda Eriksena. Vplyv tlae na utvaranie kolektivnej mentality a
organizacie spoloc¢nosti (individudlne a masové vedomie, mechanicky cas).

26. Epocha netvarovosti. Elektronické média (najma televizia a internet) — zdkladna charakteristika
podl'a Neila Postmana, Marshalla McLuhana, Jeana Lohissa a Thomasa Hyllanda Eriksena. Vplyv
elektronickych médii na utvaranie kolektivnej mentality a organizaciu spoloc¢nosti (individualne
vedomie, simultanny ¢as, kyberpriestor, celularna spolo¢nost’).

27. Pojem informacie podl'a Clauda Shannona, Jeana Lohissa, Jifiho Cejpeka a Michala Razicku.
Chapanie vedomostnej (znalostnej) spolo¢nosti podl'a Petra F. Druckera. Bauerleinov kriticky
pohl'ad na sucasnu vzdelanost’.

28. Pojem virtudlna realita (VR). Simuldcia a hyperrealita podl'a Jeana Baudrillarda. Mozné
pristupy k virtualnej realite podl'a Christophera Horrocksa. Augmentovana realita. Problém tela v
kontexte VR (Wolfgang Welsch, Zygmunt Bauman).

29. Pojem identity ¢loveka. Identita ¢loveka v kontexte elektronickych médii. Multiplikacia identit.
Kyborgizmus (Donna J. Harawayova). Mentalny a fyzicky kyborgizmus.

30. Vplyv médii na utvéaranie nového existencializmu — simultanny cas, kyberpriestor, zmena
axiologickej orientdcie (Thomas Hylland Eriksen, Jean Lohisse, Paul Virilio, Tadeusz Zasepa,
Zygmunt Bauman).

Odporiacana literatira:

Bauman, Z. (2006). Uvahy o postmoderni dob&. Praha: SLON — Sociologické nakladatelstvi.
Eriksen, T. H. (2009). Tyranie okamziku. Brno: Dopln¢k.

Fiske, J. (2020). Jak rozumét popularni kultute. Praha: Akropolis.

Galik, S. (2012). Filozofia a média. K filozofickej reflexii vplyvu médii na utvaranie (sucasnej)
kultary. Bratislava: Iris.

Kloskowska, A. (1967). Masova kultura: Kritika a obhajoba. Praha: Svoboda.

Lipovetsky, G., & Charles, S. (2013). Hypermoderni doba. Praha: Prostor.

Lipovetsky, G. (2003). Era prazdnoty. Praha: Prostor.
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Lohisse, J. (2003). Komunika¢ni systémy. Socioantropologicky pohled. Praha: Karolinum.
McLuhan, M. (2011). Jak rozumét médiim: Extenze ¢lovéka. Praha: Mlada fronta.
Petrusek, M. (2006). Spolec¢nosti pozdni doby. Praha: SLON — Sociologické nakladatelstvi.
Pravdova, H. (2009). Determinanty kreovania medialnej kultiary. Trnava: FMK UCM.
Pravdova, H. (2009). Sociokultirny kontext masovej komunikécie. Bratislava: NOC.
Radosinska, J. (2021). Okruhy problémov v $tudiu medidlnej kultiry I.: Hypermoderna
spolo¢nost’. Trnava: FMK UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 164

A B C D E FX NPRO PRO
32.93 26.83 15.24 11.59 11.59 1.83 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoria a vyvoj rozhlasovej a televiznej zurnalistiky
KMASK/22mdKOMU902/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Statna skuska prebicha v ustnej forme, prezenéne alebo virtualne (v sulade s aktualnou
pandemickou situaciou). Predmet Statnej skusky je hodnoteny na zaklade kolektivneho rozhodnutia
komisie pre vykonanie $tatnej skusky na Statnych skuskach.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 —-92 =A;91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e vedia vymedzit znaky rozhlasu a televizie ako masovych médii a detailne charakterizovat’
rozhlasovu a televiznu komunikaciu,

e samostatne referuju o zanroch pritomnych v rozhlasovom a televiznom vysielani a vedia, aké je
ich uplatnenie v programovej Struktare na zaklade prepojenia tedrie s medidlnou praxou,

e ovladaji kompozi¢né zésady vystavby rozhlasovych a televiznych komunikatov — spravodajstva,
publicistiky aj dokumentarnej tvorby,

e vedia charakterizovat’ a Clenit’ spravodajstvo v rozhlase i televizii a chapu jeho Strukturalne
usporiadanie,

e vedia charakterizovat’ a Clenit’ publicistiku v rozhlase i televizii a chapu jej Strukturalne
usporiadanie,

e maju Siroké povedomie o zanroch rozhlasového a televizneho spravodajstva a o ich vyuziti v
rozli¢nych typoch relacii,

e ovladaju zésady vystavby a realizdcie publicistického interview v kontexte rozhlasového a
televizneho vysielania, dokdzu vymedzit’ jeho znaky a typologické osobitosti,

e vedia detailne charakterizovat’ rozhlasovy ficer a poznaji spdsoby a rozsah jeho vyuzitia v
rozli¢nych typoch rozhlasovych relacii,

e rozumeju zasadam vystavby roznych druhov televiznych dokumentov, ovladaju ich typologické
osobitosti a vyuzitie v rozlicnych typoch programov,

e rozumeju postupom investigativnej zurnalistiky vo vztahu k televiznym reportdzam a ich
praktickému vyuzitiu vo vysielani,

e vedia definovat’ zasadné rozdiely medzi spravodajstvom verejnopravnych a komerénych médii,
e ovladaju stratégie uplatiiovania infotainmentu v rozhlasovom a televiznom vysielani,
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e maju Siroky prehlad o novindrskych profesiach, ktoré sa podielaji na vyrobe a priprave
spravodajstva a publicistiky v rozhlase a televizii, vedia definovat’ osobnostné predpoklady
medidlnych profesionalov, ich odborné kritérid a profesionalne zrucnosti,

e dokazu samostatne referovat’ o zdrojoch informadcii vyuzivanych v televiznom spravodajstve
a chapu dolezitost’ existencie a cinnosti spravodajskych tlaovych agentar, pricom vedia
charakterizovat ich posobnost’ v kontexte slovenského medialneho prostredia,

e rozumeju koncepnym a obsahovym rozdielom medzi spravodajstvom komerénych a
verejnopravnych rozhlasovych i televiznych vysielatel'ov,

e vedia pomenovat diferenéné prvky, na zdklade ktorych sa liSi spravodajstvo celoplosnej
rozhlasovej stanice od spravodajstva regionalnej ¢i lokalnej rozhlasovej stanice,

e vedia pomenovat diferencné prvky, na zaklade ktorych sa lisi spravodajstvo celoplosnej televizne;j
stanice od spravodajstva regionalnej ¢i lokalnej televiznej stanice,

e ovladaju principy systému, organizacie a redigovania v rozhlase a televizii,

e maju povedomie o vyvoji reklamného trhu na Slovensku v kontexte rozhlasového a televizneho
vysielania.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Rozhlas ako masové médium, jeho znaky a Specifikd. Hlavné charakteristiky rozhlasovej
komunikacie.

2. Televizia ako masové médium, jej znaky a Specifikd. Hlavné charakteristiky televiznej
komunikacie.

3. Zanre v rozhlase: ich vyvoj, ¢lenenie, hlavné znaky a uplatnenie v programove;j struktire.

4. Zanre v televizii: ich vyvoj, ¢lenenie, hlavné znaky a uplatnenie v programovej $truktire.

5. Kompozi¢né zéisady vystavby rozhlasového komunikatu (spravodajstvo, publicistika,
dokument).

6. Kompozi¢né zasady vystavby televizneho komunikatu (spravodajstvo, publicistika, dokument).
7. Spravodajstvo v rozhlase: ¢lenenie, charakteristika, Struktira.

8. Spravodajstvo v televizii: Clenenie, charakteristika, Struktuara.

9. Publicistika v rozhlase: ¢lenenie, charakteristika, Struktura.

10. Publicistika v televizii: ¢lenenie, charakteristika, Struktara.

11. Zanre rozhlasového spravodajstva. Typy relacii.

12. Zanre televizneho spravodajstva. Typy reldcii.

13. Publicistické interview v rozhlase: pristupy, znaky a typologické osobitosti.

14. Publicistické interview v televizii: pristupy, znaky a typologické osobitosti.

15. Rozhlasovy ficer: vyvoj, charakteristika a vyuzitie v jednotlivych typoch rozhlasovych relacii.
16. Televizny dokument: vyvoj, charakteristika, typologické osobitosti a vyuzitie v jednotlivych
typoch programov.

17. Investigativna zurnalistika. Reportaz v televizii: vyvoj, charakteristika a vyuzitie v jednotlivych
typoch programov.

18. Zéasadné rozdiely v spravodajstve verejnopravnych a komerc¢nych médii.

19. Uplatiiovanie principov infotainmentu v rozhlase a televizii.

20. Novinarske profesie zicastiiujlice sa na priprave a vyrobe spravodajstva a publicistiky v
rozhlase. Moderator rozhlasového spravodajstva a publicistiky. Odborné a osobnostné kritéria,
miesto a uloha moderatora pri priprave spravodajstva a publicistiky a vo vysielani.

21. Novinarske profesie zcastiiujiice sa na priprave a vyrobe spravodajstva a publicistiky v
televizii. Moderator televizneho spravodajstva a publicistiky. Odborné a osobnostné kritéria, miesto
a uloha moderatora pri priprave spravodajstva a publicistiky a vo vysielani.

22. Principy moderovania jednotlivych druhov spravodajskych a publicistickych relacii.

23. Zdroje informécii a zdroje obrazového spravodajstva.

24. Porovnanie charakteru spravodajstva RTVS, TV Markiza, TV Joj a TA3.
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25. Porovnanie charakteru spravodajstva Slovenského rozhlasu, radia Expres, radia VIVA a radia
Jemné.

26. Porovnanie spravodajstva celoplosného rozhlasového vysielania a regionalnej, resp. lokalnej
rozhlasovej stanice (scenar relacie, kompozi¢na vystavba spravodajstva, stupen profesionality).
27. Porovnanie spravodajstva celoplosnej televizie a regionalnej, resp. lokalnej televizie (scenar
relacie, kompozi¢na vystavba spravodajstva, stupen profesionality).
28. Systém, organizacia prace a redigovanie v rozhlase a televizii.
29. Tlacové agentiry ako zdroj informacii. Postavenie a posobnost’ tlaovych agentiur. TASR a
SITA.

30. Vyvoj a perspektivy rozhlasu a televizie na Slovensku v kontexte reklamného trhu.

Odporiacana literatira:

Boyd, A. (1994). Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. Praha: Centrum nezavislé Zurnalistiky.
Boyd, A. (1995). Piirucka pro novinare. Praha: Centrum nezavislé zurnalistiky.

Brecka, S., Hradiska, E., Vybiral, Z. (2009). Psychologia médii. Bratislava: Eurokodex.
Docekalova, M. (2006). Tvurci psani pro kazdého. Praha: Grada.

Draxler, V. (2001). Prispevky k dejindm rozhlasu 6. Bratislava: Slovensky rozhlas.

Draxler, V. (2002). Prispevky k dejindm rozhlasu 7. Bratislava: Slovensky rozhlas.
Hudikova, Z., Porubcova, J. (2007). Televizia. Trnava: FMK UCM.

Jenca, 1. (2004). Rozhlasové spravodajstvo. Bratislava: X ART.

Lehoczka, V., Chudinova, E. (2005). Fenomén rozhlasu v systéme masmédii. Zaklady tedrie
rozhlasovej zurnalistiky v systéme masmedialnej komunikécie. Trnava: FMK UCM.
Marsik, J. (2005). Uvod do teorie rozhlasového programu. Praha: UK.

Osvaldova, B., et al. (2001). Zpravodajstvi v médiich. Praha: Karolinum.

Russ-Mohl, S., Baki¢ova, H. (2005). Zurnalistika. Komplexni pritvodce praktickou Zurnalistikou.
Praha: Grada.

Trampota, T. (2006). Zpravodajstvi. Praha: Portal.

Tuser, A. (2010). Praktikum medialnej tvorby. Bratislava: Eurokodex.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 164

A B C D E FX NPRO PRO
39.02 19.51 21.34 8.54 9.76 1.83 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:

Strana: 266




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: verbalne komunika¢né praktikum I.
KMASK/22mdKOMU036/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- Pravidelna ucast’ na vyucovani — povolené su max. 2 absencie (t. j. max. 2 vyucovacie jednotky).
Pri absenciach nerozhoduje, ¢i st alebo nie su ospravedlnené. Za kazdu absenciu navyse sa znizuje
vysledné hodnotenie $tudenta o jeden stupefi. Student musi pocas semestra absolvovat’ minimalne
50 % vyucovacich jednotiek. V pripade individualneho $tudijného planu je nutna minimalne 50%
iast’ na vyucovani (Studijny poriadok UCM).

- Zaverené hodnotenie sa skladd z vypracovania tloh na jazykovl kreativitu a inkluzivnu
komunikaciu, ¢o predstavuje 33 % zaverecného hodnotenia.

- Druhou zlozkou zévere¢ného hodnotenia je pisomny test, ktory je zamerany na slovnu
zasobu, spisovnost’ a kultivovanost’ vyjadrovania vratane inkluzivneho jazyka, (lexika, morfologia
substantiv, spajanie verb s prepoziciami), Stylistiku a jazykovu kreativitu. Test predstavuje 67 %
vysledného hodnotenia. Na uspesné absolvovanie testu Student musi ziskat’ minimalne 56 %t bodov.
Na teste sa moze zucastnit’ iba Student, ktory splnil predchadzajice podmienky na absolvovanie
predmetu.

- Klasifikac¢na stupnica zaverecného hodnotenia predmetu:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>;

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

- ziska vedomosti z oblasti verbalnych komunikaénych prostriedkov (lexika, morfologia, Stylistika)
s dorazom na spisovnost’, kultivovanost’ a primeranost’ vyjadrovania vratane inkluzivnosti, ziska
aj vedomosti z interakénej medidlnej Stylistiky a stavby efektivneho medialneho prejavu, rozsiri si
slovnii zasobu, prehibi si vedomosti z neverbalnej komunikacie,

- ziska nadstavbové zrucnosti v praktickom ovladani jazyka a interakcnej Stylistiky so zretelom na
masové médid, dokaze efektivne e funkEne primerane komunikovat’ v rozlicnych komunikacnych
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situacidch médii, ziska tiez zru¢nosti primeraného vyjadrovania v stlade s aktudlnymi trendmi
nastolenymi Eurépskym parlamentom pre vietky jazyky EU,

- roz8iri si jazykovo-komunika¢né kompetencie, posilni jazykovo-komunika¢nu kreativitu, rozvinie
jazykové myslenie, zlepsi pohotovost’ vyjadrovania a primeranost’ verbalnych reakcii.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Sebapoznanie a verbalna komunikacia.

2. Komunika¢ny partner. Komunikaéné typy partnerov podla zamerania komunikacie.
Komunikacné typy partnerov podla preferencie zmyslovych kanalov. Sklofiovanie maskulin —
Stylisticky a komunikaény pohl'ad.

3. Zru¢nosti a principy efektivnej verbalnej komunikacie v masmédiadch. Zasady koncipovania
rozli¢nych typov medidlnych prejavov. Sklonovanie feminin — Stylisticky a komunika¢ny pohlad.
4. Slovna zasoba. Lexika v rozliénych masmedialnych komunikéatoch. Stylistickd a emocionalna
hodnota slova. CviCenia a didaktické hry na rozSirovanie slovnej zasoby. Sklofiovanie neutier —
Stylisticky a komunikaény pohl'ad.

5. Verbalny hedging. Cvic¢enia a rolové hry na spisovnost’ vyjadrovania.

6. Rodovo vyvazeny a inkluzivny jazyk v masovych médiach. Cvicenia a rolové hry na jazykovu
inkluziu.

7. Rozdiely v masmedidlnej komunikacii muzov a zien.

8. Statika a dynamika verbalnej medialnej komunikacie. Efektivnost’ vyjadrovania pri moderovani.
9. Praca s textom. Analyza a interpretacia vybranych komunikatov zo slovenskych televizii.

10. Praca s verbalnym prejavom. Analyza a interpreticia medidlnych prejavov vybranych
slovenskych moderatorov, redaktorov a komentatorov.

11. Praca s hlasom. Clenenie stivislého verbalneho prejavu. VyuZivanie reéi tela pri praci s hlasom.
12. Zavere¢ny pisomny test.

Odporiacana literatira:

Skvareninova, O. (2019). Komunikacia s médiami a v médiach. FMK UCM.

Mistrik, J. (2021). Stylistika (4. vyd.). VEDA.

Inkluzivna komunikécia v ramci GSR (2018). Generélny sekretariat Rady EU.

Skvareninova, O. (2020). Verbalna hygiena v masmedialnej komunikacii. In Z. Kvetanova, & M.
Graca (Eds.), Megatrendy a média 2020: On the Edge (pp. 158-165). FMK UCM.
Skvareninova, O. (2019). Europanto - novy jazyk digitalnych médii? In D. Lanéari¢ (Ed.),
Jazykovedné, literarnovedné a didaktické kolokvium L-3 (pp. 74-84). Z-F LINGUA.
Skvareninova, O. (2021). Publicisticky 3tyl v kontexte mediélnej lingvistiky. In Z. Popovicova
Sedlackova (Ed.), Styl - komunikécia - kultira. K stému vyro&iu narodenia profesora Jozefa
Mistrika (pp. 117-126). Univerzita Komenského v Bratislave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 37

A B C D E FX abs neabs

78.38 13.51 8.11 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Ol'ga Skvareninova, CSc.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: verbalne komunika¢né praktikum II.
KMASK/22mdKOMU037/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- Pravidelna a aktivna Gc¢ast’ na vyucovani — povolené su max. 2 absencie (t. j. max. 2 vyucovacie
jednotky). Pri pocte absencii nerozhoduje, ¢i st alebo nie st ospravedlnené. Kazda absencia nad
povoleny poéet znizuje vysledné hodnotenie o jeden stupen. Student/ka musi podas semestra
absolvovat’ minimélne 50 % vyucovacich jednotiek (ndhradna praca za absencie nie je mozna). V
pripade individudlneho Studijného planu je rovnako nutnad minimalne 50% ucast’ na vyucovani
(Studijny poriadok UCM).

- Zavere¢né hodnotenie sa sklada z prezentacie, vypracovania jazykovo-stylistickych uloh a testu.
- Kratka prezentacia Studenta/tky, v ktorej predstavi svoj vystup v médiach. Hodnoti sa verbalne aj
neverbalne vystipenie Studenta/tky, kultivovanost, spisovnost’ a efektivnost' vyjadrovania,
primeranost’. pouzitych komunikac¢nych prostriedkov, u¢innost’ a obsah medialneho vystupu. Této
prezentacia tvori 20 % zavere¢ného hodnotenia. Ostatni Studenti a Studentky analyzuju medialny
komunikat svojho spoluziaka/svojej spoluziacky.

- Vypracovanie jazykovych tloh zameranych napr. na tvrdenia, argumentaciu, kritické myslenie,
verbalne prostriedky medialnej manipulacie, verbalne prostriedky efektu iluzérnej pravdy,
posilnenie komunikaénych zruénosti a komunikaénej kompetencie v médiach. Ulohy tvoria 20 %
vysledného hodnotenia.

- Uspesné absolvovanie pisomného testu zameraného na spisovnost’ vyjadrovania, interpunkciu a na
prebrané Stylisticko-komunika¢né javy. Na tispesné absolvovanie testu treba dosiahnut’ minimalne
56 % spravnych odpovedi. Test predstavuje 60 % vysledného hodnotenia. Na teste sa nemoze
zucastnit’ Student, ktory nemal prezentaciu a nevypracoval jazykové tlohy.

- Klasifikac¢na stupnica zaverecného hodnotenia predmetu:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>;

C 2,0 dobre — veelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania:
Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
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kompetencie:

- roz8iria a prehibia si nadobudnuté vedomosti z masmedialnej verbalnej komunikécie s dérazom
na argumentdaciu, kritické myslenie, slusnost’, identifikaciu verbalnej manipulacie, ¢i syntakticka
stranku reCovych prejavov v prostriedkoch masovych médii — doraz je kladeny na prakticku
masmedidlnu komunikéciu, priCom do popredia vystupuje kultivovanost’, spisovnost’, primeranost’
a efektivnost’ vyjadrovania pred kamerou i mimo nej,

- ziskaji schopnost’ kondenzovat’ prejav v zavislosti od komunikac¢nej situacie a vyvarovat’ sa
neziaducim manipulativnym jazykovym prostriedkom, presytenosti, pretlaku textu a defektnym
syntaktickym konstrukcidm v masmedialnych komunikatoch, osvoja si tiez

komunikac¢ne t¢inné taktiky uplatiované v medialnych rozhovoroch,

- ziskaju zru¢nost’ zru¢nosti vedenia rozli¢nych typov rozhovorov v médiach,

- rozsiria si jazykovo-komunikaéné kompetencie s dorazom na socialnu primeranost’ pouzivania
medidlneho jazyka a dodrziavanie komunikac¢nych konvencii, na vysokej profesionalnej urovni
ovladaju produkéné a recepéné procesy verbalnej interakcie v masmedidlnej komunikacii.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Zasady monologickej masmedidlnej prezentacie. Priprava prezentacie, jej zaciatok, samotna
prezentacie pred priamym publikom, zaver. Rusivé prvky pri prezentacii.

2. Dialogickd masmedialna prezentacia a jej charakteristika. Faktory ovplyviujuce dialogicka
prezentaciu v médiach. Rozhovor, dialog, diskusia, polemika.

3. Komunika¢né principy. Efektivna komunikécia v masmédiach.

4. Verbalne prostriedky medidlnej manipulacie.

5. Argumentécia v médiach. Struktura argumentu.

6. Argumentacia v médiach. Ret'azenie argumentov.

7. Efekt iluzdrnej pravdy — jazykovo-stylistické prostriedky, vyuzitie v médiach.

8. Syntakticka stavba pisomného a tstneho medialneho komunikatu. Zrozumitel'nost’ a jazykové
bariéry. Defektné syntaktické konstrukcie.

9. Parafrazovanie, sumarizovanie. Kondenzacia masmedidlneho prejavu.

10. Komunika¢ne ucinné taktiky vedenia rozlicnych typov rozhovorov. Techniky zvlddania
problémov pocas medialnej komunikécie.

11. Komunika¢no-stylisticka roznorodost’ a primeranost’ verbalneho vyjadrovania. Presytenost
textu. Pretlak textu.

12. Zavere¢ny pisomny test so zameranim na interpunkciu a na preberané Stylisticko-komunikac¢né
javy.

POZNAMKA: Vyucovacia jednotka sa za¢ina prezentaciou medialnych komunikéatov $tudentov/
tiek, ktori/é postupne pocas semestra prezentujii svoj vlastny vystup v médiach. Ulohou ostatnych
posluchacov a posluchacok je konstruktivna analyza tohto komunikatu. Sucastou vyucovacich
jednotiek su rolové hry, cvicenia na zlepSenie slovnej zasoby a verbalneho vyjadrovania. Rovnako
je sucastou vyucovacich jednotiek aj praktickd analyza aktudlnych re¢ovych javov z oblasti
verbalneho hedgingu, verbalnej manipulacie, rodovo vyvazeného a inkluzivneho jazyka, ktoré sa
vyskytli v priebehu tyzdna v slovenskych médiach.

POZNAMKA: Vyucovacia jednotka sa za¢ina prezentaciou medialnych komunikatov
Studentov/tiek, ktori/é postupne pocas semestra prezentuju svoj vlastny vystup v médiach.

Ulohou ostatnych posluchacov a posluchaéok je konstruktivna analyza tohto komunikatu.
Sucast'ou vyucovacich jednotiek su rolové hry, cvicenia na zlepSenie slovnej zasoby a

verbalneho vyjadrovania. Rovnako je sti¢ast'ou vyucovacich jednotiek aj praktické analyza
aktualnych reCovych javov z oblasti verbalnej manipulacie ¢i efektu iluzérnej pravdy, ktoré sa
vyskytli v priebehu tyzdna v slovenskych médiach.

Odporiacana literatira:
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Skvareninova, O. (2019). Komunikacia s médiami a v médiach. FMK UCM.

Mistrik, J. (2021). Stylistika (4. vyd.). VEDA.

Poliacik, M., & Lancova, L. (2022). Poriadok v hlave. Kritické myslenie na kazdy den. N Press.
Skvareninova, O. (2023). The Illusory Truth Effect in the Media. In O .I. Gocur, & Ju. R.
Kazimova (Eds.), Problemi zurnalistskoi osviti ta praktiki: ukrainskij ta svitovij dosvid (pp.
155-159). Polytechnic National University in Lviv.

Skvareninova, O. (2024). Kompozicia re¢nickeho prejavu politikov v médiach. In A. Harajova
(Ed.), Humanitné a spolocenské vedy v pregradudlnom vzdelavani 12 (pp. 90-98). Z-F LINGUA.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk.

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 28

A B C D E FX abs neabs

39.29 57.14 3.57 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Ol'ga Skvareninova, CSc.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: vznik a distribicia medidlneho komunikatu
KMASK/22mdKOMU905/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Statna skuska prebicha v ustnej forme, prezenéne alebo virtualne (v sulade s aktualnou
pandemickou situaciou). Predmet Statnej skusky je hodnoteny na zaklade kolektivneho rozhodnutia
komisie pre vykonanie $tatnej skusky na Statnych skuskach.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 —-92 =A;91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e vedia Specifikovat’ pracovni napli, kompetencie a profesijné predpoklady producentov
medidlnych diel, najma filmov, televizneho obsahu a reklam,

e rozumeju sucasnej situacii na domicom aj medzinarodnom filmovom trhu, vedia, aké
mechanizmy podpory produkcie je mozné vyuzit, dokdzu Specifikovat’ a charakterizovat’ domace
a nadnarodné institucie, ktoré ovplyviiuji dianie v oblasti audiovizualnej tvorby,

e rozumeju fdzam realizacie audiovizudlneho projektu a pracovnej naplni jednotlivych profesii,

e maju povedomie o konkrétnych aspektoch vyvoja audiovizualnych projektov, ovladaji tvorive,
organiza¢no-technické a pravne kroky, vedia zabezpecit’ literarno-dramaturgicku pripravu projektu
z producentského hladiska, ako aj jeho financovanie,

e rozumeju krokom viazanym na predprodukciu audiovizualnych projektov, kI'icovym ulohdm a
postupom v ramci jednotlivych profesii,

e vedia, akym spdsobom sa koordinuje vyrobny $tab, ovladaju postupy zostavenia montazno-
technickych listov, harmonogramu vyroby a vyrobného planu,

e dokazu pracovat’ s rozpo¢tovym kalkulaénym vzorcom v ramci r6znych druhov audiovizudlnych
projektov, maji povedomie o ndkladovych polozkach, metodike ich kalkuldcie a spdsoboch
kontroly dodrziavania rozpoctu,

e orientujii sa v postupoch a stratégidch postprodukcie audiovizualneho diela, ¢o sa tyka
laboratoérneho spracovania obrazu a prace so zvukom,

e ovladaju spdsoby a stratégie distribucie audiovizualnych diel, ako aj pravne, ekonomické a
marketingové aspekty distribtcie tychto diel,

e rozumeju zékladnym postupom pri tvorbe audiovizudlnej reklamy a marketingu,
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e dokazu vysvetlit’ zdsady vymedzovania rozpoctu televiznych projektov a marketingové pristupy
k priprave televiznych programov,

e vedia vysvetlit’ vSetky fazy produkcie televizneho programu a kompetencie viazané na jednotlivé
profesie, ktoré sa podiel’aju na jej zabezpeceni,

e vedia vysvetlit' vSetky fazy produkcie televiznej reklamy a kompetencie viazané na jednotlivé
profesie, ktoré sa podiel’aju na jej zabezpeceni.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Producent, vyklad pojmu, historicky vyvoj v SR, producent v kontexte vyvoja domaceho a
zahrani¢ného priemyslu.

2. Hlavné tendencie sti¢asného svetového obchodu s filmom. Hlavné hollywoodske §tadia zahrnuté
do nadnarodnych medialnych koncernov.

3. Sucasna situacia vo filmovom priemysle v Europskej inii a hlavné metody podpory, ktoré sa
pouzivaju v uvedenej oblasti.

4. Sucasny stav na slovenskom filmovom trhu, kIi¢ové spolocnosti v jednotlivych oblastiach
audiovizualnej tvorby, hlavné institucie, ktoré ovplyviiuji dianie v oblasti audiovizualnej tvorby.
5. Fazy realizacie audiovizualneho projektu. KI'acové tilohy v jednotlivych fazach a nasadenie
filmovych profesii.

6. Vyvojova faza projektu. Tvorivé, organizacno-technické a pravne aspekty.

7. Literarno-dramaturgicka priprava audiovizudlneho projektu z producentského hladiska.
Produkéné ukazovatele, ktoré maju vplyv na buducu realizdciu, predaj a distribuciu
audiovizualneho projektu.

8. Dramaturgia v procese vzniku audiovizualneho diela, zakonitosti stavby dramatického
diela. Dramaturgicka Struktira vychadzajuca z aristotelovskej Struktury dramy. Hollywoodske
dramaturgické pristupy k tvorbe audiovizudlneho projektu.

9. Mozné zdroje financovania audiovizualneho projektu s ohladom na S$tatne finanéné zdroje,
sukromné finan¢né zdroje a mimovladne finan¢né zdroje.

10. Faza predprodukcie so zretel'om na prieskum vyroby, klI'i¢ové ulohy uvedenej fazy. Filmové
profesie, ktoré sa podiel’aju na tejto faze vyroby, ich nasadenie a tlohy.

11. Faza predprodukcie so zretelom na pripravné prace, klI'i¢ové tlohy uvedenej fazy. Filmové
profesie, ktoré sa podiel’aju na tejto faze vyroby, ich nasadenie a ulohy.

12. Vyrobny §tab pri realizacii hraného audiovizualneho projektu. Ulohy a nasadenie filmovych
profesii s ohl'adom na jednotlivé fazy vyroby AV projektu.

13. Priprava montézno-technickych listov, harmonogramu vyroby a vyrobné¢ho planu vo faze
predprodukcie audiovizualneho diela. Vyznam, ucel a nadvdznost jednotlivych produkénych
podkladov na budtice rozpoc¢tovanie diela.

14. Rozpoctovy kalkulacny vzorec pre rozdielne formaty AV projektov. Nakladové polozky,
metodika ich kalkulécie a sposoby kontroly projektovych nakladov pocas realizacie AV diela.

15. Obdobie a organizacia nakriicania AV projektu. Obsah, priprava a vyznam dennej dispozicie a
dennej spravy z nakrucania pocas realizacie diela.

16. Zaverecné prace (postprodukcia) AV diela. Technologicky postup laboratérneho spracovania
obrazu. Analégové a digitalne postupy dokoncovacich prac. Jednotlivé technologie.

17. Zéaveretné prace (postprodukcia) AV diela s ohl'adom na zvukovyrobu. Nahrévanie
postsynchronov, ruchov a hudby. Jednotlivé technologie.

18. Systém filmovej distribticie, hlavné ulohy a vztahy medzi producentom, distributorom a
prevadzkovatel'om audiovizualneho predstavenia.

19. Pravne a ekonomické prostredie pre Sirenie audiovizualneho diela v SR.

20. Nalezitosti distribu¢nej zmluvy. Hlavné zasady pri priprave distribu¢ného rozpoctu. Zakladné

pojmy.
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21. Hlavné zasady a postupy pri tvorbe audiovizudlnej reklamy a marketingu, podiel producenta na
priprave reklamnej kampane. KI'icové zdsady pri zostavovani reklamného rozpoctu.

22. Marketingové pristupy k tvorbe a produkcii televizneho programu. Zakladné pojmy,
programové okno, typova programova Struktura.

23. Ekonomika televiznej vyroby, rozdiel medzi aproximativhym rozpoctom a vyslednou
kalkulaciou, interné a externé naklady.

24. Faza predprodukcie pri vyrobe televizneho programu, kIi¢ové ulohy uvedenej fazy. Popiste
televizne profesie, ktoré sa podiel'ajii na tejto faze vyroby, ich nasadenie a ulohy,

25. Obdobie a organizacia nakriicania televizneho programu. Televizne profesie, ktoré sa podielaja
na tejto faze vyroby, ich nasadenie a ulohy.

26. Faza dokoncovacich prac pri vyrobe televizneho programu, kl'icové ulohy uvedenej fazy.
Televizne profesie, ktoré sa podiel'aji na tejto faze vyroby, ich nasadenie a ulohy.

27. Rozdiel medzi filmovou a televiznou technologiou. Zakladné pojmy. Rozdiel medzi zaberovou
a sekven¢nou technoldgiou snimania obrazu.

28. Faza predprodukcie pri vyrobe reklamného spotu. Pravne, ekonomické a realizaéné vztahy
medzi produkénou agentlrou, reklamnou agentirou a klientom. Hlavné fazy uvedenej etapy
produkcie.

29. Faza produkcie a postprodukcie reklamného spotu. Jednotlivé profesijné vztahy a pracovné
postupy s ohl'adom na Specifikum produkcie reklamného spotu.

30. Zékladné komunikacné zrucnosti a zasady producenta pri prezentacii audiovizualneho projektu

Odporiacana literatira:

Bourriaud, N. (2004). Postprodukce: Kultura jako scénai: Jak uméni noveé programuje soucasny
svét. Praha: Tranzit.

Drobka, P. (2004). Produkcia hraného filmu. Bratislava: Petrus.

Gindl-Tatarova, Z. (2005). Prakticka dramaturgia (2. vydanie). Bratislava: Skolfilm.

Honthaner, E. L. (2010). The Complete Film Production Handbook. Boston: Focal Press.
Levinson, L. (2016). Filmmakers and Financing: Business Plans for Independents. New York:
Routledge.

Moloney, K. (2022). Transmedia Change: Pedagogy and Practice for Socially-Concerned
Transmedia Stories. New York: Routledge.

Monaco, J. (2007). Jak ¢ist film: Svét filma, médii a multimédii. Praha: Albatros.

Nichols, B. (2010). Uvod do dokumentérniho filmu. Praha: AMU a JSAF.

Pravdova, H. (2009). Determinanty kreovania medialnej kultiry. Trnava: FMK UCM.
Radosinska, J., Kvetanova, Z., Rusiidkova, L. (2020). Globalizovany filmovy priemysel. Trnava:
FMK UCM.

Svarinsky, P. (2013). Televizna produkcia I. — IV. Bratislava: VSMU.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX NPRO PRO
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024
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Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vSeobecny spravodajsky prehl’ad 1.
KMASK/24mdKOMU001/24

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zéklade uspesného absolvovania ustnej skusky z prednasok a
povinnej literatiry. Zaverecna ustna skiska ma percentudlnu vahu na absolvovanie predmetu na
urovni 100 %.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd Gdast’ na vyucbe — to znamena, Ze st
povolené max. 3 absencie (v pripade individualneho Studijného planu je nutna minimalne 50 %
ucast’ na prednaskach).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100% —-92 % =A

91%—-83%=B

82%—-74%=C

73 % —-65%=D

64 % —56 % =E

55 % a menej = FX

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

« Prehibia nadobudnuté vedomosti a poznatky z oblasti masmedialnej komunikécie.

* Osvoja si teoretické vychodiskd, zdkladné pojmy a suvisiace aspekty s politickymi systémami,
ekonomickymi zriadeniami, pravnymi systémami a sociologickymi tedriami.

« Ziskaju prehl'ad o politicko-pravno-ekonomickej realite v réznych oblastiach sveta s cielom
poznat’ redlie, ktorymi sa zaobera zahrani¢né spravodajstvo.

» Dokazu identifikovat’ podstatné javy v roznych krajindch sveta a ich relevanciu v kontexte
spravodajského informovania.

» Ziskaju orientaciu v suc¢asnych trendoch a vyvojovych tendenciach spoloc¢enskych zriadeni.

» Oboznamia sa s geopolitickymi faktormi a medzinarodnymi vzt'ahmi.

* St schopni aplikovat’ komplexné poznatky stvisiace so spravodajskym informovanim v mediélne;j
praxi.

Struc¢na osnova predmetu:
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1. Vstup do problematiky v kontexte zahrani¢ného spravodajstva — definovanie zakladnych
politologickych, ekonomickych a sociologickych pojmov

2. Formy Statnych zriadeni a prdvne moznosti rozsirovania Uizemia Statu

. Pravne systémy vo svete

. Zakladné charakteristiky typov ekonomik a ich aplikécia v praxi

. Europa v kontexte zékladného spravodajského prehl'adu

. Severnd Amerika v kontexte zakladného spravodajského prehl'adu

. Azia v kontexte zakladného spravodajského prehladu

. Strednd a Juzna Amerika v kontexte zakladného spravodajského prehl'adu
9. Australia a Ocednia v kontexte zakladného spravodajského prehl'adu

10. Afrika v kontexte zakladného spravodajského prehl'adu

00NN L W

Odporiacana literatira:

Cibulka, . et al. (2017). Statoveda. Wolters Kluwer.

Caplanova, A. et al. (2022). Ekonomia. Wolters Kluwer.

Giba, M. et al. (2019). Ustavné pravo. Wolters Kluwer.

Gregus, L., & Micova, S. (2019). Profesia televizneho redaktora v kontexte trendov sucasného
spravodajstva. In A. Sdmelova, M. Stankova, & J. Hacek, Fenomén 2019: Sucasna profesiondlna
zurnalistika a jej reflexie (pp. 42-49). Univerzita Komenského v Bratislave.

Gregus, L., Kacincova Predmerska, A., & RadoSinska, J. (2022). Misleading through images:
Television news as simulacrum. Studies in Media and Communication, 10(2), 65-80. DOI
10.11114/sme.v10i2.5557.

Kroslak, D. (2022). Pravny §tat - vyvoj, principy, mechanizmy ochrany. Wolters Kluwer.
Tekeli, J., & Tomas, L. (2023). Komunalne pravo. Wolters Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

A B C D E FX abs neabs

50.0 50.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Cubos§ Gregus, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vseobecny spravodajsky prehl’ad II.
KMASK/24mdKOMU002/24

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspesného absolvovania ustnej skusky z prednasok
a povinnej literatury. Zaverena ustna skuska ma percentudlnu vahu na absolvovanie predmetu
na Grovni 100 %. Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna uéast’ na vyuébe — to
znamena, ze su povolené max. 3 absencie (v pripade individualneho $tudijného planu je nutna
minimalne 50 % ucast’ na prednaskach). Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 % — 92 % = A 91 %
—-83%=B82%—-74%=C73%—-65%=D64%—56%=E 55 % amenej =FX

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- Prehibia nadobudnuté vedomosti a poznatky z oblasti masmedialnej komunikacie.

- Osvoja si teoretické vychodiska, zdkladné pojmy a suvisiace aspekty s politickym systémom,
ekonomickym zriadenim, pravnym systémom a d’alSimi aspektami spolo¢enského zZivota

v kontexte Slovenskej republiky.

- Ziskaju prehl'ad o politicko-pravno-ekonomickej realite v nasej krajiny s cielom poznat’ redlie,
ktorymi sa zaobera doméace spravodajstvo.

- Dokézu identifikovat’ podstatné javy v Slovenskej republike a ich relevanciu v kontexte
spravodajského informovania.

- Ziskaju orientaciu v sucasnych trendoch a vyvojovych tendenciach slovenského spolocenského
Zivota.

- Su schopni aplikovat’ komplexné poznatky suvisiace so spravodajskym informovanim

v medidlnej praxi.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Vstup do problematiky v kontexte doméceho spravodajstva — definovanie zékladnych
politologickych, ekonomickych a sociologickych pojmov

2. Statno-politicky vyvoj na izemi Slovenskej republiky od Uhorského kralovstva po si¢asnost
3. Pravny systém v SR

4. Ukotvenie SR v medzinarodnom spolocenstve 5. Politicky systém v SR 6. Trojdelenie $tatnej
moci — exekutivna, legislativna a suidna moc v SR 7. Ekonomické ukazovatele v kontexte SR 8.
Prehl'ad v oblasti zdravotnictva v kontexte SR 9. Prehl'ad v oblasti Skolstva v kontexte SR 10.
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Kultarny a Sportovy prehl’ad v kontexte SR 11. Prehl’ad o obrane $tatu a civilna obrana v kontexte
SR

Odporiacana literatira:

Cibulka, . et al. (2017). Statoveda. Wolters Kluwer.

Caplanova, A. et al. (2022). Ekonomia. Wolters Kluwer.

Domin, M. (2021). Volebné pravo a volebné systémy. 2. aktual. a preprac. vydanie. Wolters
Kluwer.

Erddsova, A., & Garayova, L. (2020). Svetové pravne systémy - Zaklady komparatistiky. C. H.
Beck.

Gregus, L., & Kacincova Predmerska, A. (2020). The foreign news and media image of the
European Union in current television news production. Communication Today, 11(2), 84-102.
Gregus, L., Kacincova Predmerska, A., & Radosinska, J. (2022). Misleading through images:
Television news as simulacrum. Studies in Media and Communication, 10(2), 65-80. DOI
10.11114/sme.v10i2.5557.

Kroslak, D. (2022). Pravny §tat - vyvoj, principy, mechanizmy ochrany. Wolters Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A

B

C

D

FX

abs

neabs

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Cubos§ Gregus, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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