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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: budovanie osobnej znacky I.
KMASK/23meKOMU014/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Metdda hodnotenia

Hodnotenie kurzu bude zalozené na réznych polozkach, priCom kazda polozka prispieva k
vyslednej znamke podl'a prideleného percentudlneho podielu. Na tispesné absolvovanie predmetu
musi Student dosiahnut’ minimalne 56 % v kazdej polozke hodnotenia.

Polozky hodnotenia:

1. Dochadzka a priebezna aktivita (10 %): Dodrziavanie pravidiel dochadzky, elektronicka
registracia dochadzky, aktivna priprava na prednasku a ucast’ na kolektivnej diskusii.

2. Zakladné zadanie (15 %): Vypracovanie jednoduchych uloh, ako st interaktivne online aktivity
a vypracovanie pracovnych listov, ktoré su zamerané na osvojenie si prednaSanej problematiky.

3. Aplikované zadanie (20 %): Dokoncenie aplikovanych tloh, ako su eseje, pripadové studie
a priebezné testy, ktoré preukazuju schopnost’ uplatnit’ a aplikovat’ ziskané vedomosti v SirSom
kontexte.

4. Komplexné zadanie (25 %): Prezenticia uloh zameranych na integraciu poznatkov, ako
napr. kritickd analyza literatury a vedeckych prac, multimedidlne prezentacie alebo navrhy
komunika¢nych stratégii osobnej znacky s dérazom na syntézu a analyzu poznatkov.

5. Zéavere¢na skuska (35 %): Kumulativna skuska v podobe zaverecného testu a istnej obhajoby,
ktora hodnoti teoretické porozumenie a schopnost’ praktickej aplikacie ziskanych poznatkov.
Stupnica hodnotenia:

A (100 % — 92 %): Vynikajuci akademicky vykon preukazujuci hlboké a komplexné pochopenie
prednasanych tém. Student Uspe$ne aplikuje poznatky v praxi, vykazuje vynimoéné analytické
schopnosti a demonstruje originalitu pri rieSeni uloh. Tento vysledok predstavuje Spickovy Studijny
vykon.

B (91 % — 83 %): Vel'mi dobry akademicky vykon s preukdzanym komplexnym pochopenim
prednasanej problematiky a efektivnou implementaciou vedomosti na praktickych tulohach.
Student vykazuje dobré analytické schopnosti, navrhnuté rieSenia vak mézu vyzadovat’ mensie
usmernenie.

C (82 % — 74 %): Dobry akademicky vykon, ktory naznacuje primerané pochopenie prednasanych
konceptov. Aplikacia poznatkov v praxi je uspokojiva, v niektorych oblastiach chyba dokladnost’.
Analytické schopnosti su pritomné, ale viaceré aspekty vyzaduju zlepSenie.
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D (73 % — 65 %): Dostato¢ny akademicky vykon spiiiajuci miniméalne poziadavky predmetu.
Student preukazuje zakladné porozumenie prednasanej problematiky, ale aplikicia poznatkov v
praxi je obmedzena a vyzaduje znacné usmernenie a zlepsenie v d’alSom stadiu.

E (64 % — 56 %): Slaby akademicky vykon, ktory nedosahuje uspokojivé Standardy. Student
vykazuje nedostato¢né pochopenie prednasanych tém a slabu schopnost’ aplikovat’ ich v praxi.
Rozsiahle nedostatky vo vedomostiach si vyzaduju studijné usilie a vyznamné pedagogické
usmernenie.

Fx (55,99 % a menej): Neuspokojivy akademicky vykon, ktory nesplia zakladné poziadavky
predmetu. Vysledok naznacuje vyrazné nedostatky v porozumeni zakladnej problematiky a
neschopnost’ aplikovat’ kl'acové aspekty v praxi. Tento vykon si vyzaduje opédtovné absolvovanie
predmetu.

Pravidla dochadzky

Pravidelna dochadzka a priebeznd aktivita pocCas vyucovacieho procesu su klucovymi
predpokladmi pre uspesné ukoncenie predmetu. Od Studentov sa ocakdva, ze budu pritomni
minimalne na 75 % vsetkych planovanych prednasok. Studenti s individualnym $tudijnym planom
alebo externi posluchéci st povinni zacastnit’ sa asponn 50 % planovanych prednasok. V pripade
planovaného neskorého prichodu alebo potreby predcasného odchodu je potrebné vcas informovat’
prednasajuceho pedagdga. Opakovand nepritomnost’ alebo meSkanie bez predchadzajiceho
oznamenia mozu negativne ovplyvnit hodnotenie dochadzky. Studenti, ktori su nuteni riesit
zavazné osobné okolnosti, napriklad zdravotné problémy, Studenti so zdravotnym postihnutim, ¢i
inymi Specifickymi potrebami, mozu poziadat’ o prisposobenie podmienok dochadzky v sulade so
smernicou univerzity.

Vysledky vzdeliavania:

Studenti po absolvovani predmetu ziskaju nasledovné vedomosti, kompetencie a zruénosti:

1. Analyzovat vplyv digitalnej transformacie na buducnost’ spravy a riadenia osobnej znacky. Budu
mat’ moznost’ porozumiet’, ako digitalne technolégie menia trhové prostredie a ako sa tieto zmeny
prejavia pri koncipovani budovania stratégii osobnej znacky.

2. Navrhnut personalizovanu stratégiu osobnej znacky, ktora bude v stlade s ich profesionalnymi
cielmi a hodnotami. Budu kompetentni vytvorit komplexny plan, ktory zosuladi ich osobné
hodnoty s profesionalnymi cie'mi a metodami budovania osobnej znacky.

3. Aplikovat’ metddy rozpravania pribehu s dorazom na podporu ich osobnej a profesijnej identity
na pracovnom trhu. Naucia sa vyuzivat’ storytelling na podporu komunikacie svojej osobnej znacky
a efektivnejSie zapojenie cielového publika prostrednictvom digitalnych platforiem.

4. Vyhodnotit’ r6zne modely profesionalneho rozvoja a implementovat’ optimalne stratégie pre
efektivne budovanie a rozvoj osobnej znacky.

5. Vytvorit’ efektivne marketingové komunika¢né materialy na propagéciu svojej osobnej znacky.
Naucia sa navrhovat’ marketingové komunikacné stratégie, ktoré uc¢inne komunikuji hodnoty a
ciele ich osobnej znacky.

6. Identifikovat’ a implementovat’ stratégie monetizacie osobnej znacky. Obsiahnu poznatky, ako
identifikovat’ a vyuzit prilezitosti na zvysenie kapitalizacie svojej osobnej znacky.

7. Posudit’ vznikajuce trendy pri navrhovani stratégie osobnej znacky. Budi mat’ kompetencie a
zruc¢nosti sledovat’ nové technologické trendy v oblasti budovania osobnej znacky a implementovat’
vhodné taktiky a stratégie v SirSom kontexte medidlneho trhu.

8. Prezentovat’ schopnosti lidra prostrednictvom rozvoja silnej osobnej znacky. Rozvinu svoje
kompetencie a schopnosti lidra tym, ze budl vediet’ zretelne a sebavedome prezentovat’ svoju
osobnu znacku.

9. Vytvorit komplexnu profesijnt identitu osobnej znacky, ktora odraza ich jedine¢né silné stranky
a kompetencie. Vyuziji nadobudnuté vedomosti na vytvorenie silnej a koherentnej osobnej znacky,
ktora efektivne komunikuje s cielovym publikom.
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Struéna osnova predmetu:

1. Buddcnost’ prace v digitalnej ekonomike

1.1 Vplyv digitdlnych technoldgii na trh prace

1.2 Zmeny v organizécii prace a pracovnych podmienkach

1.3 Demograficky vyvoj a Struktara pracovného trhu

1.4 Nové zrucnosti a kompetencie pre budicu ekonomiku

1.5 Uloha lidra v digitdlnom veku

2. Uvod do problematiky osobnej znacky

2.1 Definicie a vymedzenie osobnej znacky

2.2 Historicky vyvoj osobnej znacky

2.3 Vyznam osobnej znacky v digitdlnej ére

2.4 Osobna znacka a jej miesto v marketingovej komunikacii
2.5 Kapitalova hodnota a manazovanie osobnej znacky

3. Osobnost’ a formovanie profesionalnej identity

3.1 Psychologické aspekty osobnosti v profesiondlnom rozvoji
3.2 Vplyv hodnotového systému na profesiondlnu identitu

3.3 Uloha sebareflexie v profesiondlnom raste

3.4 Kulturne a sociélne faktory ovplyvilujice profesionalnu identitu
3.5 Dlhodobé udrzatel'nost’ profesijnej identity

4. Vol'ba povolania a problematika profesijného poradenstva
4.1 Fazy profesijného vyvoja a kariérne rozhodovanie

4.2 Typoldgia kariérnych modelov a profesné drahy

4.3 Faktory ovplyviiujice vol'bu povolania

4.4 Testovanie profesijnych zaujmov: Metddy, vyhody a limity
4.5 Motivacia ako KI'icovy faktor ispesného lidra v digitalnej ére
5. Strategické vychodiska osobnej znacky

5.1 Identita osobnej znacky a jej profesijné stuvislosti

5.2 Profil a hodnotové ponuka osobnej znacky

5.3 Dimenzie a diferenciacia osobnej znacky

5.4 Ciele a typoldgia osobnej znacky

5.5 Posolstvo a vizuélna identita osobnej znacky

6. Strategicka segmentacia ciel'ovych skupin

6.1 Proces a etapy segmentécie trhu

6.2 Typologia cielovych skupin a segmentacné kritéria

6.3 Profilovanie a vyber cielovych skupin

6.4 Metody testovania cielovych skupin a tvorba person

6.5 Positioning statement a komunikécia pozicie na trhu

7. Modely komunikacie osobnej znacky

7.1 Psychologické pristupy k budovaniu osobnej znacky

7.2 Socialne faktory a zdiel'ané hodnoty osobnej znacky

7.3 Marketingova stratégia a pozicionovanie osobnej znacky
7.4 Ekonomické faktory v budovani udrzateI'nej osobnej znacky
7.5 Politické aspekty a ich vplyv na riadenie osobnej znacky

8. Pribeh ako komunika¢ny néstroj osobnej znacky

8.1 Strategicky vyznam pribehu pri formovani osobnej znacky
8.2 KI'i¢ové prvky a Strukttra putavého pribehu

8.3 Autenticita, emocionalne spojenie a doveryhodnost’ pribehu
8.4 Vyuzitie Al a digitalnych néstrojov pri tvorbe pribehu

8.5 Socidlne média ako distribu¢ny kanal pre pribeh osobnej znacky
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9. Komunikacia osobnej znacky v kontexte obsahového marketingu
9.1 Vyznam obsahového marketingu pre rozvoj osobnej znacky

9.2 Stratégia tvorby obsahu a ciele obsahového marketingu

9.3 Klasifikacia foriem a typov obsahového marketingu

9.4 Kreativne pristupy k obsahu a moznosti umelej inteligencie

9.5 Metddy merania efektivity obsahového marketingu

10 Monetizacia osobnej znacky v digitalnom prostredi

10.1 Modely monetizécie a stratégie zhodnotenia osobnej znacky
10.2 Digitalne platformy a ich uloha pri zhodnocovani osobnej znacky
10.3 Spolupréce a partnerstva v kontexte budovania hodnoty znacky
10.4 Pravne aspekty ochrany osobnej znacky a dusevného vlastnictva
10.5 Pripadové stadie prikladov monetizacie osobnej znacky

11 Buducnost’ a nové trendy pri budovani osobnej znacky

11.1 Technologické zmeny a ich dopad na budovanie osobnej znacky
11.2 Pokrocilé personalizacia a hyperpersonalizacia v digitalnej ére
11.3 Virtualni influenceri a digitalna identita osobnej znacky

11.4 Udrzatel'nost a etika ako klI'icové hodnoty osobnej znacky

11.5 Buduce trendy v sprave a riadeni osobnej znacky

Odporiacana literatira:

1. Kang, K. (2013). BrandingPays: The five-step system to reinvent your personal brand (1st ed.).
BrandingPays Media.

2. Kucharska, W. (2022). Personal branding in the knowledge economy: The inter-relationship
between corporate and employee brands. Routledge.

3. Parmentier, M. A., Fischer, E., & Reuber, R. (2013). Personal brands: Manage your talent as a
brand. Palgrave Macmillan.

4. Schroder, T. (2023). Personal marketing: Building your personal brand for professional success
(Kindle ed.). Independently published.

5. Schneider, A., & Leyer, M. (2018). Personal branding: Interdisciplinary systematic review and
research agenda. Frontiers in Psychology, 9, 2238. https://doi.org/10.3389/fpsyg.2018.02238

6. Waller, T. (2020). Personal brand management: Marketing human value. Springer Nature.
Wojciechowski, L., & Fichnova, K. (2023). Ambient communication and creativity. FMK UCM.
7. Zabojnik, R. (2018). Personal branding and marketing strategies. European Journal of Science
and Theology, 14(6), 159-169.

Odporucané Al platformy:

1. ChatGPT

2. Claude 3 Sonnet

3. Perplexity

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Akademicka integrita

Akademicka integrita je nevyhnutnym vychodiskom kazdej vzdelavacej institicie a kI'aCovym
principom pri Studiu na univerzite. Od Studentov sa pozaduje, aby vo vSetkych svojich
akademickych aktivitdch konali Cestne, zodpovedne a s akademickou integritou. Na zaciatku
semestra budu jasne vysvetlené pravidla tykajice sa akademickej integrity, ako aj timovej
spoluprace.

V rozsahu semestra bude pri vybranych ulohach podporovana timova spolupraca, napr. pri
skupinovych projektoch alebo prezentaciach. Pokial’ vSak nie je vyslovne uvedené inak,
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vSetky prace musia byt vysledkom individudlneho usilia. Pre tlohy ako eseje, skusky ¢i
individualne projekty sa vyzaduje, aby boli vypracované samostatne. Externé informac¢né

zdroje budu $pecifikované pri kazdej tilohe a buda zahfiat’ odporucanie na déveryhodné
bibliografické zdroje. Neopravnena spolupraca alebo prezentovanie prace bez riadneho citacného
aparatu nebudu akceptované. V zmysle internej smernice FMK UCM v Trnave sa vyzaduje
uplatiiovanie citaénej normy APA 7. Incidenty, ako je predlozenie prace so znakmi plagiatu alebo
podvadzanie pri skaskach, mézu viest’ k sankcidm, neuspesnému absolvovaniu predmetu alebo
disciplinarnemu konaniu v sulade s univerzitnymi predpismi.

Politika pouzivania umelej inteligencie

V ramci metodiky predmetu sa planuje uplatnit’ integracia nastrojov umelej inteligencie (Al)

za ucelom zvysSenia produktivity a kvality vo vzdelavacom procese. Al mdze byt’ uplatnena

v kontexte hodnotenia, poskytovania spétnej vizby a spristupnenia vzdelavacieho obsahu.
Transparentnost’ v pouzivani Al je prvorada a posluchéaci buda dokladne informovani o rozsahu a
ucele tejto integracie.

V rozsahu semestra budu posluchaci vedeni k etickému vyuzivaniu umelej inteligencie ako
stcasti uéebného procesu. Studenti by mali s tymito nastrojmi pracovat’ zodpovedne, dodrziavat’
zasady ochrany osobnych tidajov a stikromia. Al by mala byt prostriedkom na doplnenie
poznatkov, nie ndhradou kritického myslenia ¢i autorskej prace. V priebehu semestra budu

k dispozicii Skolenia a zdroje na zlepSenie gramotnosti v oblasti Al, vratane workshopov o
zakladnych principoch Al, jej aplikaciach a potencidlnych etickych rizikach.

Pri pouzivani Al pre vypracovanie priebeznych projektov musia Studenti dodrziavat’

stanoven¢ pravidla. Prijatel'né vyuzitie Al zahfnia pomoc pri vyskume, analyze dat ¢i podporu
kreativnych procesov. Vsetky pracovné vystupy podporené Al musia byt jasne uvedené a riadne
zdokumentované. Nedovolené vyuzivanie Al alebo neetické praktiky, ako je prezentovanie
obsahu vytvoreného Al ako vlastny autorsky vystup, mézu viest’ k sankciam v sulade s politikou
akademickej integrity. Cielom je vytvorit’ prostredie, kde Al podporuje vzdelavanie pri
zachovani zodpovednosti a etickych Standardov.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A B C D E FX abs neabs

55.56 44.44 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Rastislav Zabojnik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:

Strana: 6




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: budovanie osobnej znacky II.
KMASK/23meKOMUO015/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie predmetu je zlozené z viacerych aspektov, ktoré reflektuju Sir$i subor
zru¢nosti a kompetencii, ktoré Studenti ziskavajii v priebehu semestra. Hodnotenie kladie doraz
na kvalitativne a kvantitativne parametre vzdelavacieho procesu. Uspesné absolvovanie predmetu
podmieniuje pravidelnd ucast’ na vyucbe, povolend je max. 1 absencia.

1, Zavere¢ny online test (40%)

Test bude preverovat poznatky posluchaCov s dorazom na teoreticky ramec prednasane;
problematiky osobnej znacky, ako aj praktickl aplikaciu poznatkov s dorazom na prax. Test bude
uplatiiovat’ model multiple-choice otazok, otdzok na dopliiianie a parovacich otazok.

2, Zaverecna praca (40%)

ZavereCna praca predstavuje projekt, ktory kladie doraz na prakticku aplikaciu poznatkov do
praxe na priklade strategického planovania osobnej znacky. Predmetom hodnotenia bude prinos
spracovanej témy zadania pre teoriu a prax, predpoklad implementacie navrhnutych rieseni v praxi,
ako aj formalna uroven spracovaného projektu.

3, Uast’ na diskusii po¢as seminarov (20%)

Aktivna ucast’ na prednaskach a seminéaroch, vratane prispevkov do diskusii, priebeznej prezentacie
poznatkov a spoluprace v ramci tymovych aktivit.

Pre tspesné absolvovanie predmetu musi poslucha¢ ziskat’ minimalne 55% v kazdej polozke
hodnotenia samostatne.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 —-92 =A; 91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX

Oznéamenie o terminoch pisomnych skusok a odovzdania semestralnych projektov bude uverejnené
minimalne mesiac pred terminom. VSetky hodnotiace aktivity budu podrobne popisané v
prislusnych elektronickych zdrojoch predmetu (moodle.ucm.sk).

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- Posluchac¢ sa bude orientovat’ v Sirokom spektre strategickych modelov vyuzivanych v ramci
budovania osobnej znacky na domacom, ako aj globalnom trhu.

- Dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiované postupy a
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implementované pracovné postupy v oblasti budovania osobnej znacky vo vybranych segmentoch
trhu vo vztahu k pracovnému trhu a podnikatel’skému prostrediu.

- Na zéklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych stidiach je Student schopny analyzovat
aktualnu situaciu na poli pracovného trhu, analyzovat’ situaciu aktivit konkrétnej spolocnosti ale aj
institicii (zamestnavatel’a) a vie ich posudit’ v zmysle konkrétneho problému a vytycenych cielov
a navrhnut’ opatrenia na ich zmenu tak, aby budovanie osobnej znacky dosiahlo vytycené ciele.

- Uplatnit’ koncepty budovania osobnej znacky pri rozvijani podnikatel'ského zdmeru a ucinne
integrovat’ osobnu a korporatnu znacku v kontexte konkuren¢nej vyhody na trhu.

- Rozvijat’ analytické schopnosti, komunikac¢né a prezentacné zrucnosti, schopnost’ argumentacie
pri prezentacii a riadeni projektu osobnej znacky.

- Pracou na timovych aktivitach poCas semestra si Student zaroven zlepsi kooperaciu v time, a
uvedomi individualnu i spolo¢nu zodpovednost’ v kontexte vybranych projektov.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Stucasné vyvojové trendy na trhu prace, v podnikatel'skom prostredi v kontexte medialnej a
marketingovej komunikacie s dérazom na problematiku budovania osobnej znacky.

2. Vyvoj, vyznam a hodnota budovania znacky v medidlnej a marketingovej praxi, si¢asné nastroje
budovania a riadenia znacky.

3. Historické a terminologické stvislosti vyvoja osobnej znacky. Osobna znacka a jej miesto v
komunika¢nom mixe. Vzajomna interakcia nastrojov medidlnej a marketingu komunikacie.

4. Typoldgia a koncepty osobnej znacky v kontexte socialnych, psychologickych, marketingovych
a ekonomickych ciel'ov.

5. Identita, prvky a dimenzie osobnej znacky s dorazom na problematiku pracovného trhu a
podnikatel’ského prostredia. Interakcia prvkov osobnej a korporatnej znacky.

6. Determinovanie cielovych skupin a vytvorenie profilov segmentov pre komunikéaciu osobnej
znacky v kontexte vybranych cielov.

7. Modely a stratégie budovania osobnej znacky (D. Aaker, P. Ambron, R. M. Frischman, M.
Geuens, S. Gorbatov,, H.K. Rampersad, B. Weijters, K. De Wulf, EBPE model)

8. Budovanie osobnej znacky v online prostredi, jej transmedialne suvislosti a klI'aicové faktory
implementécie osobnej znacky na socialnych sietach.

9. Manazérska komunikdcia a budovanie osobnej znacky v osobnej komunikacii. Rozvoj
komunika¢nych zru¢nosti v pracovnom prostredi (impression management, relation management,
reputation management).

10. Metddy vyhodnotenia t¢innosti a efektivity komunikacie osobnej znacky na trhu prace a v
podnikatel’skom prostredi.

11. Osobité pristupy k budovaniu osobnej znacky vo vybranych segmentoch (politicky marketing,
diplomacia, sponzoring ...).

12. Pravne aspekty ochrany osobnej znacky a ekonomické prostredie v podmienkach SR a
Eurdpskej nie.

Odporiacana literatira:

Dodson, I. (2016). The Art of Digital Marketing: The Definitive Guide to Creating Strategic,
Targeted and Measurable Online Campaigns. Wiley.

Foret, M. (2006). Marketingova komunikace. Bizbooks.

Lukavec, T. (2021). Jsi znacka?! Zakony bohatstvi.

Mikes, J., & Vysekalova, J. (2018). Jak délat reklamu. Grada Publishing a.s.

Muntean, C. (2018). Vy jako znacka: Osobni branding pro kariérni rist. Grada Publishing a.s.
Vymeétal, J. (2008). Privodce uspésnou komunikaci: Efektivni komunikace v praxi. Grada
Publishing.

Waller, T. (2020). Personal Brand Management: Marketing Human Value. Springer Nature.
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Wojciechowski, L. & Fichnova, K. (2023). Ambient Communication and Creativity. FMK UCM.
Zabojnik, R. (2018). Personal Branding and Marketing Strategies. European Journal of Science
and Theology, 14(6), 159-169.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

V ramci inovativnej metodiky procesu vzdeldvania budu v rozsahu semestra uplatnené

nastroje umelej inteligencie (Al). Posluchaci ziskaju praktické skusenosti s technologiami Al
prostrednictvom priebeznych projektov, analyzy pripadovych studii a personalizovanej spitnej
vizby. Tento pristup poskytne Studentom praktické sktisenosti s Al a pripravi ich na uplatnenie na
trhu prace v kontexte predndsanej problematiky. Metodické a etické usmernenie k nastrojom Al
ako stcasti vyuky bude komunikované pedagégom priebezne pocas semestra.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 8

A B C D E FX abs neabs

25.0 0.0 25.0 25.0 25.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Rastislav Zabojnik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: diplomovy seminar 1.
KMASK/23meKOMU010/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje $tandardna uéast’ na vyucbe. Pokial’ ide o absenciu, je
potrebné predlozit’ ospravedlnujici dokument (lekarske potvrdenie o zdravotnych dovodoch, prip.
iny doklad o relevantnych dévodoch neucasti), ktory bude posudzovany (vzdy individualne a s
ohladom na okolnosti). Je nutna minimalne 50 % tcast’ (k tomu Studijny poriadok UCM, §13)).
Hodnotenie, resp. kredity budu udelené na zéklade uspesného zvladnutia pisomnej semestralne;
prace (projekt DP). Hodnotenie FX sa udel'uje, resp. kredity sa neudelia Studentovi/Studentke, ak
dosiahne menej ako 56 % -nu uspesnost’ v pocte pridelenych bodov z ich maxima.

1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %> B 1,5 vel'mi dobre
— nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0 dobre — vcelku dobr¢, priemerné
vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby <65-73
%> E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritériam <56-64 %> FX 4,0 nedostato¢ne —
absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo prace zo strany Studenta
<0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student/ka po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
VEDOMOSTI: poznd a rozumie podstate a povahe DP (akademickej prace, resp. odbornej
a vedeckej prace); orientuje sa v metodike tvorby a pisania DP s ohl'adom na odbornost’ a
prezentacie a obhajoby DP; pozna a chape etické principy spété s pripravou, realizaciou a obhajobou
DP;

ZRUCNOSTI: vie aplikovat metodiku tvorby a pisania DP; vie skonstruovatprojekt DP, vie
pripravit’ prezentaciu k obhajobe DP;

KOMPETENCIE: ma rozsirené kognitivne a etické kompetencie stivisiace s realizaciou DP (dokaze
identifikovat’ a analyzovat’ vybrané (Casté) problémy realizacie DP; tiez identifikovat’ a analyzovat
eticky kontext realizacie DP (akademicka, publika¢na a vyskumna (vedecka) etika).

Struc¢na osnova predmetu:

1. Problematika DP - jej podstata, povaha, vyznam

2. Planovanie, organizovanie a konstrukcia (jednotlivych casti) DP
3. Postdenie DP a jeho kritéria
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4. Obhajoba DP, jej naroky
5. Etika v kontexte (tvorby a obhajoby) DP

Odporiacana literatira:

Balazova, F. (2019). Vieme napisat’ zavere¢nt pracu? (Navod ako postupovat’ pri pisani
zaverecnej prace). FrantisSka Balazova.

Hacek, J., Samelova, A. & Stankova, M. (2022). Zaverecné prace: ucebné texty pre Studentov
zurnalistiky. UK v Bratislave.

Minarikova, J., Radosinska, J., & Visnovsky, J. (2023): Vychodiska vyskumu v medialnych a
komunika¢nych stadiach. FMK UCM.

Smernica o nalezitostiach zavere¢nych prac, ich bibliografickej registracii, uchovavani a
spristupniovani na UCM. Vnutorny predpis Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. (14/2023).
Metodika pisania zavere¢nych prac na FMK UCM. Vnutorny predpis FMK UCM. (2020). https://
ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/Zdielane%20dokumenty/Forms/Allltems.aspx?id=%2Fteams
%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20%C5%A1tudentov%20a%?20doktorandov
%2FZ%C3%A1vere%C4%8Dn%C3%A9%20pr%C3%A1ce%2Fmetodika%SFpisania%2DZP
%5Faktualizovana%5F2020%2Epdf&parent=%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty
%2FPre%20%C5%A1tudentov%20a%?20doktorandov%2FZ%C3%A 1vere%C4%8Dn
%C3%A9%20pr%C3%Alce

Usmernenie k obsahu zévere¢nych prac. FMK UCM. (2020).
http://fmk.sk/download/zaverecne-prace/FMK Usmernenie-k-pisaniu-ZP.pdf

Cita¢ny manual Fakulty masmedidlnej komunikacie: APA style 7 (zavere¢né a kvalifikacné
prace) Vnutorny predpis FMK UCM. (2023).
https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/Zdielane%20dokumenty/Forms/Allltems.aspx?
1d=%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20%C5%A1tudentov%20a
%?20doktorandov%2FZ%C3%A1vere%C4%8Dn%C3%A9%20pr%C3%A 1ce%2FCitac%CC
%8Cny%CC%81%20manua%CC%811%20FMK %20%2D%20za%CC%81verec%CC%8Cne
%CC%81%20pra%CC%81ce%2C%20publika%CC%81cie%20v%20SVK%2Epdf&parent=
%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20%C5%A 1tudentov%20a
%20doktorandov%2FZ%C3%A 1vere%C4%8Dn%C3%A9%20pr%C3%Alce

Usmernenie k citatnému aparatu BP a DP. Vnutorny predpis FMK UCM. (4/2022).
https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/Zdielane%20dokumenty/Forms/Allltems.aspx?
1d=%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20%C5%A 1tudentov%20a
%?20doktorandov%2FZ%C3%A1vere%C4%8Dn%C3%A9%20pr%C3%A 1ce%2FUsmernenie
%20k%20citac%CC%8Cne%CC%81mu%?20apara%CC%81tu%204%2D2022%2Epdf&parent=
%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20%C5%A 1tudentov%20a
%?20doktorandov%2FZ%C3%A 1vere%C4%8Dn%C3%A9%20pr%C3%Alce

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A B C D E FX abs neabs

55.56 22.22 0.0 11.11 11.11 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Sabina Galikova - Tolnaiova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024
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Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: diplomovy seminar II.
KMASK/23meKOMU012/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 7

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student/ka ziska kredity, ak

- pravidelne, resp. v dohodnutych terminoch konzultuje pracu

- komunikuje osobne a elektronickou/online formou podla potreby a na zédklade dohodnutia so
Skolitel'om, pricom dodrzuje akademicku etiku

- v procese tvorby prace dodrziava etiku vedeckej prace a postupuje podl'a predpisanej metodiky
FMK pre ZP a v zmysle s niou spétych usmerneni a odporacani

- metodiku FMK pre ZP, usmernenia a odporacania s iou spité ma nastudované, pracuje s nimi,
resp. adekvatne ich zohl'adituje pocas celej tvorby prace

- pracovné verzie DP pre konkrétne konzultovanie odovzdava dopredu a v solidnej grafickej a
jazykovej forme (upravenost,, Citatel'nost’, zrozumitelnost'...)

- prejavuje osobnu angazovanost’, resp. iniciativnost’, tiez samostatnost’ a zodpovednost’ pri plneni
uloh spatych s tvorbou diplomovej prace

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Student/ka po absolvovani predmetu

. rozumie podstate a povahe vedeckej prace, pozna jej relevantné prvky

. dokaze (na)pisat’ odborny, resp. vedecky text, v tomto kontexte kriticky a kreativne mysliet’ a
tvorit’ vo vzt'ahu k odbornému/vedeckému problému

. je schopny/a pouzit’ odborny jazyk, resp. vedecki komunikaciu; dokaze viest’ diskurz

. dokaze aplikovat’ vedecku metddu, interdisciplinarny pristup

Struc¢na osnova predmetu:
Planovanie, organizovanie a konstrukcia (jednotlivych ¢asti) DP:
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1. Priprava: dohodnutie spoluprace, formy komunikécie; pokyny Skolitel’a/Tky
2. Zmapovanie problematiky DP, zhodnotenie jej su¢asného stavu doma a v zahranici, na tomto
zaklade vyvodenie zaverov pre teoretické vychodiska

3. Formulacia/konstrukcia ciel’a/cielov prace;

4. Metodika a metédy v ramci DP

4. Spracovanie problematiky prace

5. Zhrnutie vysledkov

6. Kontrola a hodnotenie kvality plnenia podmienok, resp. tiloh

Odporiacana literatira:

Balazova, F. (2019). Vieme napisat’ zavere¢nt pracu? (Navod ako postupovat’ pri pisani
zaverecnej prace). Frantiska Balazova.

Hacek, J., Samelova, A. & Stankova, M. (2022). Zaverecné prace: ucebné texty pre Studentov
zurnalistiky. UK v Bratislave.

Metodika pisania ZP na FMK UCM. [online]. [2022-01-24]. Dostupné na internete: <https://
ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/SitePages/Zaverecne-prace.aspx>.

Minarikova, J., Radosinska, J., & Visnovsky, J. (2023): Vychodiska vyskumu v medialnych a
komunika¢nych stadiach. FMK UCM.

Smernica rektora o zakladnych nalezitostiach zaverecnych prac, kvalifikaénych prac,

kontrole ich originality, uchovavani a#spristupiiovani na Univerzite sv. Cyrila a#Metoda v
Trnave. [online]. [2022-01-25]. Dostupné na internete:<http://www.ucm.sk/docs/legislativa/
zakladne nalezitosti_zaverecnych prac 2012.pdf>.

Usmernenie k citacnému aparatu BP a DP. [online]. [2023-09-04]. Dostupné na internete:
<https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/Zdielane%20dokumenty/Forms/Allltems.aspx?
1d=%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20%C5%A 1tudentov%20a
%20doktorandov%2FZ%C3%A1vere%C4%8Dn%C3%A9%20pr%C3%A 1ce%2FUsmernenie
%20k%20citac%CC%8Cne%CC%81mu%?20apara%CC%81tu%204%2D2022%2Epdf&parent=
%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20%C5%A 1tudentov%20a
%?20doktorandov%2FZ%C3%A 1vere%C4%8Dn%C3%A9%20pr%C3%Alce>.

Usmernenie k obsahu zadvere¢nych prac. [online]. [2022-01-25]. Dostupné na internete: <http://
fmk.sk/download/zaverecne-prace/FMK Usmernenie-k-pisaniu-ZP.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

A B C D E FX abs neabs

50.0 50.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyucujuci: Mgr. Dusan Blahut, PhD., Mgr. Andrej Brnik, PhD., Mgr. art. Petra Cepkova, ArtD.,
Mgr. Ladislav Halama, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD., Mgr. Peter Lancari¢, PhD., doc.
MgA. Jozef Sedlak, Mgr. Cubica Janackova, PhD., Mgr. Martin Graca, PhD., PhDr. Vladimira
Hladikovéa, PhD., MBA, doc. PhDr. Viera Kac¢inova, PhD., Mgr. Monika Prostindkova Hossova,
PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., PaedDr. Andrej Habindk, PhD., Mgr. Anna Hurajova,
PhD., prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD., Mgr. FrantiSek Rigo, PhD., PhDr. Andrea Rysova, PhD.,
PhDr. Ol'ga Skvareninova, CSc., Mgr. Magdaléna Ungerova, PhD., prof. PhDr. Slavomir Galik,
PhD., PhDr. Sabina Galikova - Tolnaiova, PhD., Mgr. Cubo§ Gregus, PhD., Mgr. Eva Kramara
Jonisova, PhD., Mgr. Miroslav Kapec, PhD., Mgr. Juliana Minarikova, PhD., doc. PhDr. Jana
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Radosinska, PhD., Mgr. Lenka Rusnakova, PhD., JUDr. PhDr. Martin Solik, PhD., Mgr. et Be.

Lucia Novanska gkripcové, PhD., doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova,
PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: dramaturgia a rézia I.
KMASK/23meKOMUO016/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou absolvovania predmetu je vypracovanie scendra — realizanej predlohy pre
projekt dokumentarneho, publicistického, zabavného alebo hraného televizneho projektu, podla
konkrétneho semestralneho zadania. Doraz sa kladie na implementaciu dramaturgickych postupov
v kontexte vybranych formatov a zdnrov. Sucastou hodnotenia je obhajoba predlozeného projektu
vo forme scendra, s realizacno-rezijnou explikaciou.

Celkom moze Student ziskat’ 100 bodov (100 %):

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

pocas vyucby sa obozndmia so zdkladnymi pojmami z oblasti televiznej dramaturgie, rézie a
realizacnych postupov v réznych typoch projektov. Predmet objastiuje funkcie a ulohy autora,
dramaturga, reziséra a ich realizacnych spolupracovnikov v réznych tvorivych prostrediach, s
dorazom na televiziu, rozhlas a film,

osvoja si nevyhnutné odborné zrucnosti profesii dramaturga a reziséra, sty¢né body v ktorych
sa realizacia scenara konfrontuje so zdmermi a predstavou dramaturga, scendristu, reziséra a ich
spolupracovnikov, budu vediet’ pracovat’ s publicistickym textom, s dokumentarnym materialom v
pisomnej i audiovizudlnej podobe, ziskaji prehl'ad ako zhromazd’ovat’ a triedit’ material, z ktorého
vznikd AV dielo, spoznajil postupy zamerané na analyzu a kriticku reflexiu pri tvorbe vlastného
autorského scenara AV diela podl'a semestralneho zadania,

osvoja si rozmanité percepcné, analytické a interpretacné schopnosti potrebné na vypracovanie
semestralneho zadania vo zvolenom zanri, naucia sa formulovat’ vlastny ndzor na audiovizudlne
dielo s vyuzitim odbornej terminologie,
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dokazu pochopit mechanizmy, prostrednictvom ktorych tvorcovia vytvaraji scenare, akym
sposobom je mozné viest divacku pozornost a vzbudit' emdcie, zvladnu zéklady pisania
kreativneho a obsahovo prinosného textu vo zvolenej scenaristickej forme,

dokazu aktivne hladat’ prepojenia medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikaciou,
identifikovat’, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiiované postupy a pracovné metody
v oblasti vykonnej televiznej a rozhlasovej dramaturgie a rézie s dérazom na vlastni autorski
tvorbu,

rozvijaju si analytické schopnosti, komunika¢né a prezentacné zrucnosti, schopnost’ argumentacie
pri obhajobe semestralneho zadania,

pracou na skupinovych aktivitich pocas semestra si zlepSia schopnost’ kooperacie v time a
uvedomia si individualnu i spolo¢nu zodpovednost’ v kontexte vybranych pracovnych postupov.

Stru¢na osnova predmetu:

Druhy dramaturgie. Umelecké druhy a zZanre, v ktorych su aplikované dramaturgické principy a
postupy. Synteticky princip v audiovizualnych umeniach. Fabula a sujet.

Literarna priprava audiovizualneho diela. Namet a scenar. Adaptacia literarneho diela.

Divadelna dramaturgia. Dramaticka situacia. Konflikt. Dramaticka postava. Dialdg, ako nositel
napétia. Druhy dialégov.

Zakladné ulohy a druhy televiznej dramaturgie. Rdzne druhy televiznych programov:
dokumentaristika, publicistika, zdbava, hudba, kombinované zanre, televizna dramatika.
Specifika televiznej dramaturgie. Tvorba cyklickych programov, dramaturgia hudobno-zabavnych
programov, sut'aznych programov, reality show a prilezitostnych programov.

Vyvoj a tvorba televiznych dramatickych programov, praca so stidiovou realitou a Stylizaciou v
literarnej podobe. Dramaturgia detskych a vzdelavacich programov.

Vyvoj hybridnych televiznych projektov — dramaticko-dokumentarne, dokudrama, denné serialy
a minisérie.

Literarna priprava audiovizudlneho diela. Adaptacia literarneho diela.

Inovativne dramaturgické a rezijné postupy v televiznej dokumentarnej a hranej tvorbe.

Prakticky scendristicky seminar z profesiondlneho prostredia televiznej produkcie (televizny
dokument, publicistika, zdbava, drdma) s dorazom na integraciu dramaturgickych postupov.
Analyza pripadovej Stidie na zéklade vyberu posluchacov s dérazom na konkrétne predmety.
Konzultacie pre pripravu zavere¢nych zadani.

Odporiacana literatira:

. Cisaf, J. (2009). Zaklady dramaturgie. Nakladatelstvi AMU.

. Dusek, D., Puskas, J. (2017). Pisat’ pribeh. O scenaristike a vieli¢om inom. VSMU.

. Gindl, E. — Tatarova, Z. (2015). Prakticka dramaturgia. VSMU.

. Jones, T., Patmore, C. (2013). Skola filmateni. Slovart.

. Pastékovd, J. (2021) Sucasné filmové tedrie 2. Metddy a postupy. VSMU.

. Branko, P. (1991). Mikrodramaturgia dokumentarizmu. Slovensky filmovy ustav.

. Irving, D. K., Rea, P. W. (2013). Producing and Directing Short Film and Video. CRC Press.
. Scherhaufer, P. (2007). Citanka z dejin réZie. Divadelny tstav.

0N DN B~ W —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 10

A B C D

FX

abs

neabs

50.0 30.0 10.0 10.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Ladislav Halama, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: dramaturgia a rézia II.
KMASK/23meKOMUO017/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou absolvovania predmetu je vytvorenie kratkeho televizneho projektu, dokumentarneho
alebo hraného filmu na zéklade scendristickej predlohy vypracovanej posluchaCom pocas
previazaného predmetu dramaturgia a rézia I. Doéraz sa kladie na implementaciu rezijnych postupov
s dérazom na realiza¢ni zru¢nost’, vypovednu hodnotu a prinos audiovizudlneho diela v kontexte
réznych formatov audiovizudlnej produkcie.

Celkom moze Student ziskat’ 100 bodov (100 %):

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

® pocas vyuky sa oboznamia so zakladnymi pojmami z oblasti dramaturgie, rézie a dramatickych
umeni. Predmet objasiiuje funkcie a ulohy autora, dramaturga a reziséra a ich realiza¢nych
spolupracovnikov v réznych tvorivych prostrediach s dérazom na film, televiziu, onlinea herné
prostredie,

® osvoja si nevyhnutné odborné zruc¢nosti profesii dramaturga a reziséra, sty¢né body v ktorych
sa realizacia scenara konfrontuje so zdmermi a predstavou scendristu, dramaturga, reziséra a ich
spolupracovnikov,

e budu vedia pracovat’s literdrnym, dramatickym textovym materidlom v pisomnej i audiovizualne;j
podobe, ziskaju prehl’ad ako zhromazd'ovat’ a triedit’ material, z ktorého vznika AV dielo, spoznaju
postupy zamerané na analyzu a kriticku reflexiu pri tvorbe vlastného autorského diela podla
semestralneho zadania,

® osvoja si rozmanité percepcné, analytické a interpretacné schopnosti potrebné na vypracovanie
literarnej predlohy v podobe kratkej filmovej poviedky, naucia sa samostatne formulovat’ vlastny
nazor na audiovizualne dielo s vyuzitim odbornej terminologie,
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e dokédzu pochopit’ mechanizmy, prostrednictvom ktorych tvorcovia filmu vytvaraji vyznamy,
vedu divacku pozornost’ a pdsobia na jeho emocie, zvladnu zaklady pisania kreativneho a obsahovo
prinosného textu reflektujiiceho potreby filmového autora a zaroven filmového divaka,

e dokazu aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiované postupy a
implementované pracovné metédy v oblasti filmovej dramaturgie a rézie s dorazom vlastnu
autorsku tvorbu,

e rozvijaju si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zru¢nosti, schopnost’ argumentécie
pri obhajobe semestralneho zadania,

e pracou na skupinovych aktivitach pocas semestra si zaroven zlepsia schopnost’ kooperaciu v time
a uvedomia si individudlnu i spolo¢nt zodpovednost’ v kontexte vybranych pracovnych postupov.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Zékladné vychodiska filmovej a televiznej rézie. Vyznam, rola postavenie reziséra v tvorivom
procese. Rezisér a jeho postavenie v kontexte vyvojovych trendov na medidlnom trhu.

2. Od pribehu k technickému scendru. Rozne formaty technického scendra. Rezijné pristupy k
audiovizualnemu dielu vo filme, televizii, dokumente, reklame a novych forméatoch.

3. Analyza a vizualizacia pribehu. Rezijnd Stylizdcia a koncipovanie formalnych postupov.
implementécia vyrazovych prostriedkov v SirSom umeleckom chépani autorského diela. Vybrané
problémy filmovej reci. Ciele a etika v tvorbe.

4. Prezentacia scendra a rezijného zameru (pitching). Komunikédcia s partnermi projektu.
Angazovanie tvorivého Stabu a zaklady efektivnej komunikécie v procese filmovej a televiznej
produkcie.

5. Casting a praca s hercom. Proces hereckej skusky. Rezijné chépanie a interpreticia postavy v
kontexte pribehu. Interakcia medzi jednotlivymi postavami. Stylizacia vs. civilizmus s dérazom na
problematiku réznych formatov.

6. KI'aicové vychodiska vizudlno-umeleckej koncepcie pribehu, tvorba storyboardu s podporou
vybranych softvérovych rieSeni. Mizanscéna, vizualny S$tyl a jeho rieSenie pre rdézne typy
audiovizualnych formatov.

7. Vplyv novych technoldgii na proces pripravy, produkcie a distribicie audiovizualneho diela v
procese konvergencie.

8. Praca so svetlom ako kl'ucova vyrazova a Stylistickd forma audiovizudlneho diela. Efektivna
tvoriva komunikécia reziséra a kameramana na vizualno-estetickej podobe diela.

9. Etapa nakracania a pracovné postupy v praci reziséra. Koordindcia a integracia tvorivych zloziek
v procese nakrucania: priprava zaberu, prakticka praca s hercom, kamera, svietenie, mizanscéna,
kostymy, masky, zvuk.

10. Obrazova a zvukova postprodukcia. Postprodukény workflow. Uloha reZiséra v procese
postprodukcie. Aktivna komunikacia reziséra s potsprodukénym tvorivym Stdbom (strihac,
zvukovy majster, vizudlne efekty a pod.).

11. Prezentacia a distribucia audiovizualneho diela doma a v zahrani¢i. Rezisér a jeho uloha
v marketingu audiovizudlneho diela. Strategické planovanie vyuzitia tradicnych a novych
distribu¢nych modelov. Rezisér a jeho uloha vo vztahu k filmovej prehliadke a festivalu.

12. Kolektivna prezentacia findlnej podoby diela posluchacov a aktivne budovanie umeleckého
mena autora na medidlnom trhu.

Odporiacana literatira:

1. Cisaf, J. (2009). Zaklady dramaturgie. Nakladatelstvi AMU.

2. Dusek, D., Puskas, J. (2017). Pisat’ pribeh. O scenéristike a vieli¢om inom. VSMU.
3. Gindl, E. — Tatarova, Z. (2015). Prakticka dramaturgia. VSMU.

4. Jones, T., Patmore, C. (2013). Skola filmateni. Slovart.
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5. Pastékova, J. (2021) Sucasné filmové tedrie 2. Metddy a postupy. VSMU.

6. Branko, P. (1991). Mikrodramaturgia dokumentarizmu. Slovensky filmovy ustav.

7. Irving, D. K., Rea, P. W. (2013). Producing and Directing Short Film and Video. CRC Press.
8. Scherhaufer, P. (2007). Citanka z dejin réZie. Divadelny ustav.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A B C D E FX abs neabs

77.78 11.11 11.11 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Ladislav Halama, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: filozofia médii
KMASK/23meKOMU006/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspesného absolvovania vedomostného testu v
pisomnej forme. Vedomostny test v pisomnej podobe predstavuje 100 % hodnotenia (mozno v
fom ziskat’ maximalne 25 bodov). V zdujme uspesného absolvovania predmetu musi Student
ziskat’ v ramci vedomostného testu minimélne 56 % bodov (celkovo 14 bodov z 25 moznych). S
prihliadnutim na pandemicku situdciu a pokyny prislusnych tradov sa vedomostny test méze konat’
vo virtualnej podobe.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 -92 = A;
91 - 83 =B;
82 -74=C;
73 -65=D;
64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- Student ziska komplexné poznatky o filozofii médii, konkrétne o povahe predmetu, jeho metodach,
vyznamnych predstavitel'och a ich najdélezitejSich koncepciach,

- Student dokéaze analyzovat’ a vyhodnocovat’ zékladné kategorie a pojmy z oblasti filozofie médii,
- Student dokaze aplikovat’ teoretické poznatky na sicasnost’,
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- Student podporuje a rozvija schopnost’ interpretacie filozofickych myslienok, schopnost’
argumentacie a logického myslenia,
- Student rozvija komunika¢né a prezentaéné schopnosti.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvedenie do problematiky. Analyza zakladnych pojmov. Specifikum filozofie médii, jej miesto
medzi filozofickymi disciplinami. Otazka legitimity filozofie médii. Metodologia.

2. Hermeneutika ako vSeobecna tedria porozumenia. Hermeneutika a média.

3. Semiotika I. Uvedenie do semiotiky. Vizudlna semiotika.

4. Semiotika II. Teoria kodov.

5. Dejiny l'udskej komunikacie v kontexte dejin l'udského myslenia. Epocha hovorenia a tradi¢nej
spolo¢nosti. fenomén reci.

6. Dejiny l'udskej komunikacie v kontexte dejin l'udského myslenia. Vznik pisma. Epocha pisania
v Europe rukopisov.

7. Dejiny l'udskej komunikacie v kontexte dejin I'udského myslenia. Novi prostrednici — stroje.
Masovost’ ako systém.

8. Dejiny l'udskej komunikécie v kontexte dejin l'udského myslenia. Epocha netvarovosti.

9. Pojem informacie a informacnej spolo¢nosti. Problém vzdelanosti v informacnej spolo¢nosti.
10. Konstruovanie reality digitalnymi médiami. Pojem simulacie, kyberpriestoru a virtualnej reality.
11. Formalno-technologicky vplyv médii na cloveka. Problém ¢asu, priestoru, identity, kyborgizmu.
12. Obsahovy vplyv médii na ¢loveka. Problém medialnej vychovy

Odporiacana literatira:

Galik, S. (2020). Thinking in the Network [Myslenie v sieti]. Central European Journal of
Communication, 13(3/27) 446-459.

Galik, S. (2020). Philosophical reflection of the Influence of Digital Media on Current Education
[Filozoficka reflexia vplyvu digitdlnych médii na suc¢asnu vzdelavanie]. Media Education, 60(1)
100 -106.

Galik, S. & Galikova Tolnaiova, S. (2020). Cyberspace as a New Existential Dimension of Man
[Kyberpriestor ako nova existencidlna dimenzia cloveka]. In E. Abu-Taieh, A. El Mouatasim, &
I. H. Al Hadid (Eds.), Cyberspace [Kyberpriestor] (pp. 13-25). IntechOpen.

Galikova Tolnaiova, S. (2019). Media and truth in the perspective of the practice and life form of
the modern "Homo medialis" [Médié a pravda v perspektive praxe a zivotnej formy moderného
,Homo medialis“]. Communication Today, 10(1) 4-19.

Hassan, R. Sutherland, T. (2017). Philosophy of Media [Filozofia médii]. Routledge.
Plasienkova, Z., Samelova, A. & Vertanova, S. (2021). Spytovanie sa na ¢loveka v online svete.
UK v Bratislave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

44.44

0.0

44.44

11.11

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD., PhDr. Sabina Galikova - Tolnaiova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024
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Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: jazyk a naracia v médiach
KMASK/23meKOMU001/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade absolvovania vedomostného testu v pisomnej forme,
ktory predstavuje 100 % hodnotenia. V zdujme tspesného absolvovania predmetu musi Student
ziskat’ v rdmci vedomostného testu minimalne 56 %. V prvom a druhom opravnom termine Studenti
znova absolvuju didakticky test. Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna Gdast’
na vyucbe.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e orientuju sa v problematike jazyka a naracie v médiach,

e dokazu popisat’ ulohu naratologie v systéme socidlnych vied a vyznam narativnej analyzy v
systéme kvalitativnych obsahovych analyz,

e na zéaklade teoretickych vedomosti si Studenti schopni analyzovat’ vybrané kreativne procesy
a postupy ovplyviujice koneéni podobu medidlneho komunikatu (postupy filmovej adaptécie
literarnej predlohy, resp. literarneho scenara, spdsoby implementacie postav, pribehov, tematického
kontextu, textuality, monomytu, metanarativu ¢i transmedialneho narativu do obsahovej Struktiry
medialneho komunikatu a 1.),

e su schopni identifikovat’ jazyk a naraciu v medialnych komunikatoch epizodického charakteru,
e vedia zdovodnit’ vyznam narativnej analyzy medidlnych komunikétov, jej analytickych kategorii
(dramaturgicka Struktura naracie, kompozicna vystavba diela, pozicia rozpravaca v pribehu a pod.)
a dolezitost’ d’alsich aspektov stivisiacich s problematikou jazyka a naracie v médiach,
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e dokéazu aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat’, analyzovat' a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiiované narativne
postupy pri produkcii medialnych obsahov,

e rozvijaju analytické schopnosti, a to najmé vd’aka kvalitativnej analyze konkrétnych medidlnych
obsahov z pohl'adu uplatnenia roznych narativnych postupov,

e rozvijajui si komunikac¢né zru¢nosti, schopnost’ argumentacie.

Stru¢na osnova predmetu:

- Uvod do problematiky. Podmienky absolvovania predmetu.

- Narativna analyza a jej miesto v systéme ostatnych kvalitativnych vyskumnych metod. Naracia,
naratoldgia a narativna analyza.

- Aplikacia zékladnych analytickych kategérii narativnej analyzy vo vybranych medidlnych
komunikatoch. Pripadové Studie.

- Hlavna postava pribehu ako archetypalny charakter. Ozivenie archetypov v pribehoch. Archetypy
verzus stereotypy spojené s postavami. Zenské postavy a antihrdinské postavy v sucasnej
kinematografii.

- Metanarativ, kinematografické univerzum, metaverzum a transmedialny narativ. Sirenie pribehu
cez viaceré média (komunikaéné roviny).

- Cesta hlavnej postavy pribehom. Monomytus a americky monomytus. Monomytus a klasické
pribehové (dramaturgické) Struktary.

- Hodnoty a znaky mainstreamovych snimok ako urovatel narativnych aspektov diela.

- Filmova adaptacia (literarnej) predlohy. Tematicky kontext, textualita, intertextualita, serialita a
ich miesto pri vytvarani audiovizudlnych pribehov a filmovej hudby.

- K problematike vnimania jazyka a naracie v medialnych komunikatoch epizodického charakteru.
Reality show a jej narativna Struktura.

- Zhrnutie semestra, zavere¢né zhodnotenie predmetu.

Odporiacana literatira:

1. Minarikova, J., Radosinska, J., & Visnovsky, J. (2023). Vychodiska vyskumu v medidlnych a
komunika¢nych stadiach. FMK UCM.

2. Panasenko, N., & Gregus, L. (2022). Media text in the mirror of linguistics. Wolters Kluwer.
3. Radosinska, J. (2019). Teoretické aspekty filmov o superhrdinoch. FMK UCM.

4. Radosinska, J., & Rusinakova, L. (2023). Medialny diskurz I. Wolters Kluwer.

5. Radosinska, J., Rusiidkova, L., & Kvetanova, Z. (2019). Empirické aspekty filmov o
superhrdinoch. FMK UCM.

6. Radosinska, J., Kvetanova, Z., & Rusnakova, L. (2020). Globalizovany filmovy priemysel.
Wolters Kluwer.

7. Rusnakova, L., & Prostindkova Hossova, M. (2022). Signs and Values of Mainstream Audio-
Visual Content Intended for Children and Youth. Media Literacy and Academic Research, 5(2),
26-53.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 30

A B C D E FX abs neabs

10.0 0.0 6.67 36.67 26.67 20.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Lenka Rusiakova, PhD., prof. PhDr. Nataliya Panasenko, DrSc.
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Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kultové audiovizualne diela I.
KMASK/23meKOMU018/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Metdda hodnotenia

Hodnotenie kurzu bude zalozené na réznych polozkach, priCom kazda polozka prispieva k
vyslednej znamke podl'a prideleného percentudlneho podielu. Na tispesné absolvovanie predmetu
musi Student dosiahnut’ minimalne 56 % v kazdej polozke hodnotenia.

Polozky hodnotenia:

1. Dochadzka a priebezna aktivita (10 %): Dodrziavanie pravidiel dochadzky, elektronicka
registracia dochadzky, aktivna priprava na prednasku a ucast’ na kolektivnej diskusii.

2. Zakladné zadanie (15 %): Vypracovanie jednoduchych uloh, ako st interaktivne online aktivity
a vypracovanie pracovnych listov, ktoré su zamerané na osvojenie si prednaSanej problematiky.

3. Aplikované zadanie (20 %): Dokoncenie aplikovanych tloh, ako su eseje, pripadové studie
a priebezné testy, ktoré preukazuju schopnost’ uplatnit’ a aplikovat’ ziskané vedomosti v SirSom
kontexte.

4. Komplexné zadanie (25 %): Prezentacia uloh zameranych na integraciu poznatkov, ako napr.
kritickd analyza literatary a vedeckych prac, multimedidlne prezentécie alebo analytické rozbory.
5. Zéavere¢na skuska (35 %): Kumulativna skuska v podobe zaverecného testu a istnej obhajoby,
ktora hodnoti teoretické porozumenie a schopnost’ praktickej aplikacie ziskanych poznatkov.
Stupnica hodnotenia:

A (100 % — 92 %): Vynikajuci akademicky vykon preukazujuci hlboké a komplexné pochopenie
prednasanych tém. Student Uspe$ne aplikuje poznatky v praxi, vykazuje vynimoéné analytické
schopnosti a demonstruje originalitu pri rieSeni uloh. Tento vysledok predstavuje Spickovy Studijny
vykon.

B (91 % — 83 %): Vel'mi dobry akademicky vykon s preukdzanym komplexnym pochopenim
prednasanej problematiky a efektivnou implementaciou vedomosti na praktickych tulohach.
Student vykazuje dobré analytické schopnosti, navrhnuté rieSenia vak mozu vyzadovat mensie
usmernenie.

C (82 % — 74 %): Dobry akademicky vykon, ktory naznacuje primerané pochopenie prednasanych
konceptov. Aplikacia poznatkov v praxi je uspokojiva, v niektorych oblastiach chyba dokladnost’.
Analytické schopnosti su pritomné, ale viaceré aspekty vyzaduju zlepsenie.
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D (73 % — 65 %): Dostato¢ny akademicky vykon spiiiajuci miniméalne poziadavky predmetu.
Student preukazuje zakladné porozumenie prednasanej problematiky, ale aplikicia poznatkov v
praxi je obmedzena a vyzaduje znacné usmernenie a zlepsenie v d’alSom stadiu.

E (64 % — 56 %): Slaby akademicky vykon, ktory nedosahuje uspokojivé Standardy. Student
vykazuje nedostato¢né pochopenie prednasanych tém a slabu schopnost’ aplikovat’ ich v praxi.
Rozsiahle nedostatky vo vedomostiach si vyzaduju studijné usilie a vyznamné pedagogické
usmernenie.

Fx (55,99 % a menej): Neuspokojivy akademicky vykon, ktory nesplia zakladné poziadavky
predmetu. Vysledok naznacuje vyrazné nedostatky v porozumeni zakladnej problematiky a
neschopnost’ aplikovat’ kl'acové aspekty v praxi. Tento vykon si vyzaduje opédtovné absolvovanie
predmetu.

Pravidla dochadzky

Pravidelna dochadzka a priebeznd aktivita pocCas vyucovacieho procesu su klucovymi
predpokladmi pre uspesné ukoncenie predmetu. Od Studentov sa ocakdva, ze budu pritomni
minimalne na 75 % vsetkych planovanych prednasok. Studenti s individualnym $tudijnym planom
alebo externi posluchéci st povinni zacastnit’ sa asponn 50 % planovanych prednasok. V pripade
planovaného neskorého prichodu alebo potreby predcasného odchodu je potrebné vcas informovat’
prednasajuceho pedagdga. Opakovand nepritomnost’ alebo meSkanie bez predchadzajiceho
oznamenia mozu negativne ovplyvnit hodnotenie dochadzky. Studenti, ktori su nuteni riesit
zavazné osobné okolnosti, napriklad zdravotné problémy, Studenti so zdravotnym postihnutim, ¢i
inymi Specifickymi potrebami, mozu poziadat’ o prisposobenie podmienok dochadzky v sulade so
smernicou univerzity.

Vysledky vzdeliavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, kompetencie a zruénosti:

1. Kriticky analyzovat historicky vyvoj kultovych filmov v postklasickej ére, identifikovat’ a
hodnotit’ ich odli§nosti od mainstreamovej kinematografie prostrednictvom hibkovej analyzy ich
charakteristickych znakov.

2. Posudzovat vplyv spolo¢enskej a kultirnej transformécie na vznik a popularitu kultovych filmov;
a interpretovat’, ako tieto diela reflektuju a ovplyvituji spolocenské hnutia a ich ideolégiu.

3. Schopnost’ interpretovat’ tlohu fanusikovskych a subkultirnych komunit pri formovani
kultového statusu filmov; analyzovat’ dynamiku zapojenia publika a mechanizmy participativne;j
kultary.

4. Kriticky hodnotit’ estetické a narativne Struktiry Specifické pre kultovy film, skumat
nekonvenéné metddy rozpravania pribehu a inovativne pristupy k jeho Stylizécii.

5. Porovnavat’ a komparovat’ rozne zanre a subzanre v ramci kultovych filmov, identifikovat’
hybridné Zanre a analyzovat’ zanrové presahy a ich vplyv na filmovu tvorbu.

6. Skumat vplyv autorskej tvorby a kultovych osobnosti na produkciu a recepciu kultovych filmov,
hodnotit’ Glohu rezisérov a hercov ako kultovych ikon v kinematografii.

7. Analyzovat’ dynamiku fanusikovskej kultiry a participativnej acasti v kontexte kultovych filmov,
vratane fenoménov ako fan fiction, cosplay a online komunity; a ich vplyv na udrzanie a Sirenie
kultového statusu.

8. Posudzovat’ ulohu distribucnych kanalov médii a digitalnych platforiem v §ireni a pretfvavani
kultovych filmov; analyzovat’ vplyv streamingovych sluzieb, socidlnych médii a inych technologii
na dostupnost’ a popularitu tychto diel.

9. Syntetizovat’ tematické prvky vybranych kultovych filmov do erudovanych kritickych rozborov,
ktoré prehibia pochopenie ich socidlneho, filozofického a estetického vyznamu.

10. Aplikovat’ pokrocilé teoretické ramce a kritické pristupy ako psychoanalyticku tedriu,
feministicka a queer teériu, marxisticka kritiku, ¢i postkolonialnu analyzuza uc¢elom komplexnej
analyzy kultovych filmov.
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11. Predpovedat’ a hodnotit’ buduce trendy produkcie, distribucie a recepcie kultovej kinematografie
v digitalnej ére s ohl'adom na vplyv novych technolégii, virtualnej reality a dynamického
medidlneho prostredia.

12. Navrhnat témy a realizovat’ vyskumné projekty, ktoré skimaji tlohu digitdlnych médii v
kontexte kultovej kinematografie s dorazom na interdisciplinarny pristup a pokrocilé metody
obsahovej analyzy.

13. Kriticky zhodnotit' etické otdzky suvisiace s autorstvom, duSevnym vlastnictvom a
fanusikovskou tvorbou v kontexte kultovej kinematografie; viest’ kriticky diskurz o ich dopadoch
na filmovy priemysel a spolo¢nost’.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do $tadia kultového filmu v postklasickej ére

1.1 Definovanie a rozliSovanie kultovych filmov: koncepty a ramce

1.2 Historicky vyvoj kultovych filmov v postklasickej ére

1.3 Kultova kinematografia vs. mainstreamova kinematografia: komparativna analyza
1.4 Uloha fantsikov a subkultar pri formovani kultového statusu

1.5 Kultova kinematografia v kontexte filmovej tedrie a kritiky

2. Sociélne a kultarne kontexty kultovych filmov

2.1 Vplyv spolo¢enskych zmien a transformadcii na vznik kultovych filmov
2.2 Kultové filmy ako zrkadlo socidlnych hnuti a ideologii

2.3 Rodové¢ a rasové otazky v kultovych filmoch: Intersekcionalne pristupy
2.4 Kultové filmy a marginalizované skupiny: Reprezentacia a narativne stratégie
2.5 Globalizacia a medzinarodny dosah kultovych filmov: Lokalne vs. globalne publikum
3. Estetika a narativne Struktary kultovych filmov

3.1 Nekonvenéné narativne metody a Stylové inovacia

3.2 Vizualne a zvukové prvky ako charakteristické ¢rty kultovych filmov

3.3 Postmodernizmus a intertextualita v ramci kultovej kinematografie

3.4 Experimentalna a avantgardna kinematografia: Vplyvy na kultové filmy
3.5 Vplyv nizkorozpoctovej produkcie na estetiku a styl

4. Zanre a subzanre v kultovych filmoch

4.1 Kultovy horor: Vyvoj od klasiky po moderné adaptacie

4.2 Science fiction a fantasy ako platformy pre kultovy status

4.3 Exploata¢né filmy a grindhouse fenomén:Kulta a popularita

4.4 Kultové animované filmy a ich vplyv na kultovu scénu

4.5 Hybridné zanre a zanrové presahy v kultovych filmoch

5. Autorstvo a kult osobnosti v kultovych filmoch

5.1 Reziséri ako kultové osobnosti: Stiidia vybranych autorov

5.2 Herecké ikony a ich vyznam pre kultovy status filmov

5.3 Autorsky film vs. kolektivna tvorba v ramci kultovej kinematografie

5.4 Kultové filmy v rameci filmovych hnuti a §kol

5.5 Etické otazky autorstva a kontroverzie okolo kultovych diel

6. Fanusikovska kultira a divacka participacia

6.1 Fan fiction, cosplay a d’alSie formy fanusikovskej tvorby

6.2 Komunitné premietania a ritualy spojené s kultovymi filmami

6.3 Online komunity a digitalne platformy pre Sirenie kultového filmu

6.4 Vzt'ah medzi tvorcami a fanisikmi: Dynamika interakcie

6.5 Ekonomika fantsikovskej kultury: Merchandising a monetizacia

7. Kultové filmy a médid: Distriblicia a propagacia

7.1 Uloha nezéavislych kin a filmovych festivalov pri §ireni kultovych filmov
7.2 Domace video a streaming ako kI'icové faktory kultového Sirenia
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7.3 Viralny marketing a word-of-mouth ako hnacie sily kultového statusu

7.4 Piratstvo a jeho vplyv na popularitu a dostupnost’ kultovych filmov

7.5 Rezisérske verzie, remaky a reedicie: Ich prinos k udrziavaniu kultu

8. Tematické analyzy vybranych kultovych filmov

8.1 Kultové filmy ako socialne komentare

8.2 Symboly a metafory v kultovej kinematografii

8.3 Reprezentécia nasilia a tabuizovanych tém

8.4 Humor, irdnia a satira ako nastroje v kultovych filmoch

8.5 Existencializmus a filozofické aspekty v kultovych dielach

9. Kultové filmy v globalnom kontexte

9.1 Azijské kultové filmy a ich medzinarodny vplyv

9.2 Eurdpske artové filmy a ich kultovy status

9.3 Kultov¢ filmy z Latinskej Ameriky a Afriky: Reprezentécia a recepcia

9.4 Medzikulturne vplyvy a adaptacie kultovych diel

9.5 Kultovy film v postkolonialnom diskurze: Kritické pristupy

10. Buducnost’ kultového filmu v digitalnej ére

10.1 Vplyv novych technoldgii na produkciu a distribuciu kultovych filmov

10.2 Virtualna realita a interaktivne média ako platformy pre nové formy kultovych filmov
10.3 Socidlne médié a ich uloha pri formovani a udrziavani kultového statusu

10.4 Etické otazky v digitalnej ére: Ochrana duSevného vlastnictva a fanusikovské tvorba
10.5 Udrzatelnost’ kultového filmu v dynamicky sa meniacom medidlnom prostredi
11. Kritické pristupy a teoretické ramce

11.1 Psychoanalyticka filmova tedria a kultové filmy

11.2 Poststrukturalizmus a dekonstrukcia kultovej kinematografie

11.3 Feministicka a queer tedria v analyze kultovych filmov

11.4 Marxisticka kritika a ideologické pristupy ku kultovym dielam

11.5 Nové¢ pristupy a interdisciplindrne metddy v $tadiu kultovych filmov

Odporiacana literatira:

Hunter, I. Q. (2016). Cult Film as a Guide to Life: Fandom, Adaptation, and Identity. Bloomsbury
Academic.

Jancovich, M., Reboll, A. B., Stringer, J., & Willis, A. (Eds.). (2003). Defining Cult Movies: The
Cultural Politics of Oppositional Taste. Manchester University Press.

Lotman, J. M. (2008). Semiotika filmu a problémy filmovej estetiky. Slovensky filmovy tustav.
Mathijs, E., & Mendik, X. (2007). The Cult Film Reader. McGraw-Hill Education (UK).
Mathijs, E., & Sexton, J. (2012). Cult Cinema. John Wiley & Sons.

Michalovic, P. (1998). Ako pisat’ o filme alebo o (nad)interpretacii. [luminace, 10(1), 37.
Monaco, J. (2004). Jak ¢ist film. Albatros.

Persson, P. (2003). Understanding cinema: A psychological theory of moving imagery.
Cambridge University Press.

Thompsonova, K. (1998). Neoformalisticka filmové analyza: Jeden pristup, mnoho metdd.
Iluminace, 10(1), 5.

Wojciechowski, .. (2019). Dejiny francuzskej kinematografie — vybrané kapitoly. FMK UCM.
Zabojnik, R., & Valentovi¢ova, D. (2007). Film: Vybrané kapitoly z tedrie a dejin. Fakulta
masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave.

Odporacané Al platformy

1. ChatGPT

2. Claude 3 Sonnet

3. Perplexity
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Akademick4 integrita

Akademicka integrita je nevyhnutnym vychodiskom kazdej vzdelavacej institucie a kI'aCovym
principom pri $tidiu na univerzite. Od Studentov sa poZaduje, aby vo vSetkych svojich
akademickych aktivitdch konali Cestne, zodpovedne a s akademickou integritou. Na zaciatku
semestra budu jasne vysvetlené pravidla tykajice sa akademickej integrity, ako aj timovej
spolupréce.

V rozsahu semestra bude pri vybranych tlohach podporovana timova spolupraca, napr. pri
skupinovych projektoch alebo prezentaciach. Pokial’ v§ak nie je vyslovne uvedené inak,

vSetky prace musia byt vysledkom individuédlneho usilia. Pre tlohy ako eseje, skusky ¢i
individualne projekty sa vyzaduje, aby boli vypracované samostatne. Externé informacné

zdroje budu Specifikované pri kazdej tilohe a buda zahfiiat’ odporucanie na déveryhodné
bibliografické zdroje. Neopravnena spolupraca alebo prezentovanie prace bez riadneho citacného
aparatu nebudu akceptované. V zmysle internej smernice FMK UCM v Trnave sa vyZzaduje
uplatiiovanie citaénej normy APA 7. Incidenty, ako je predlozenie prace so znakmi plagiatu alebo
podvadzanie pri skuSkach, mozu viest’ k sankcidm, netispesnému absolvovaniu predmetu alebo
disciplindrnemu konaniu v stlade s univerzitnymi predpismi.

Politika pouzivania umelej inteligencie

V ramci metodiky predmetu sa planuje uplatnit’ integracia nastrojov umelej inteligencie (Al)

za ucelom zvySenia produktivity a kvality vo vzdelavacom procese. Al mdze byt uplatnena

v kontexte hodnotenia, poskytovania spétnej vézby a spristupnenia vzdelavacieho obsahu.
Transparentnost’ v pouzivani Al je prvoradé a posluchéaci buda dokladne informovani o rozsahu a
ucele tejto integracie.

V rozsahu semestra budu posluchéaci vedeni k etickému vyuzivaniu umelej inteligencie ako
stgasti uéebného procesu. Studenti by mali s tymito nastrojmi pracovat’ zodpovedne, dodrziavat’
zasady ochrany osobnych tidajov a stikromia. Al by mala byt prostriedkom na doplnenie
poznatkov, nie ndhradou kritického myslenia ¢i autorskej prace. V priebehu semestra budi

k dispozicii Skolenia a zdroje na zlepSenie gramotnosti v oblasti Al, vratane workshopov o
zakladnych principoch Al jej aplikaciach a potencidlnych etickych rizikéach.

Pri pouzivani Al pre vypracovanie priebeznych projektov musia Studenti dodrziavat’

stanovené¢ pravidla. Prijatel'né vyuzitie Al zahffia pomoc pri vyskume, analyze dat ¢i podporu
kreativnych procesov. VSetky pracovné vystupy podporené¢ Al musia byt jasne uvedené a riadne
zdokumentované. Nedovolené vyuzivanie Al alebo neetické praktiky, ako je prezentovanie
obsahu vytvoreného Al ako vlastny autorsky vystup, mézu viest’ k sankciam v sulade s politikou
akademickej integrity. Cielom je vytvorit’ prostredie, kde Al podporuje vzdelavanie pri
zachovani zodpovednosti a etickych Standardov.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 10

A B C D E FX abs neabs

20.0 40.0 40.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Rastislav Zabojnik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:

Strana: 32




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kultové audiovizualne diela II.
KMASK/23meKOMU019/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Metdda hodnotenia

Hodnotenie kurzu bude zalozené na réznych polozkach, priCom kazda polozka prispieva k
vyslednej znamke podl'a prideleného percentudlneho podielu. Na tispesné absolvovanie predmetu
musi Student dosiahnut’ minimalne 56 % v kazdej polozke hodnotenia.

Polozky hodnotenia:

1. Dochadzka a priebezna aktivita (10 %): Dodrziavanie pravidiel dochadzky, elektronicka
registracia dochadzky, aktivna priprava na prednasku a ucast’ na kolektivnej diskusii.

2. Zakladné zadanie (15 %): Vypracovanie jednoduchych uloh, ako st interaktivne online aktivity
a vypracovanie pracovnych listov, ktoré su zamerané na osvojenie si prednaSanej problematiky.

3. Aplikované zadanie (20 %): Dokoncenie aplikovanych tloh, ako su eseje, pripadové studie
a priebezné testy, ktoré preukazuju schopnost’ uplatnit’ a aplikovat’ ziskané vedomosti v SirSom
kontexte.

4. Komplexné zadanie (25 %): Prezentacia uloh zameranych na integraciu poznatkov, ako napr.
kritickd analyza literatary a vedeckych prac, multimedidlne prezentécie alebo analytické rozbory.
5. Zéavere¢na skuska (35 %): Kumulativna skuska v podobe zaverecného testu a istnej obhajoby,
ktora hodnoti teoretické porozumenie a schopnost’ praktickej aplikacie ziskanych poznatkov.
Stupnica hodnotenia:

A (100 % — 92 %): Vynikajuci akademicky vykon preukazujuci hlboké a komplexné pochopenie
prednasanych tém. Student Uspe$ne aplikuje poznatky v praxi, vykazuje vynimoéné analytické
schopnosti a demonstruje originalitu pri rieSeni uloh. Tento vysledok predstavuje Spickovy Studijny
vykon.

B (91 % — 83 %): Vel'mi dobry akademicky vykon s preukdzanym komplexnym pochopenim
prednasanej problematiky a efektivnou implementaciou vedomosti na praktickych tulohach.
Student vykazuje dobré analytické schopnosti, navrhnuté rieSenia vak mozu vyzadovat mensie
usmernenie.

C (82 % — 74 %): Dobry akademicky vykon, ktory naznacuje primerané pochopenie prednasanych
konceptov. Aplikacia poznatkov v praxi je uspokojiva, v niektorych oblastiach chyba dokladnost’.
Analytické schopnosti su pritomné, ale viaceré aspekty vyzaduju zlepsenie.
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D (73 % — 65 %): Dostato¢ny akademicky vykon spiiiajuci miniméalne poziadavky predmetu.
Student preukazuje zakladné porozumenie prednasanej problematiky, ale aplikicia poznatkov v
praxi je obmedzena a vyzaduje znacné usmernenie a zlepsenie v d’alSom stadiu.

E (64 % — 56 %): Slaby akademicky vykon, ktory nedosahuje uspokojivé Standardy. Student
vykazuje nedostato¢né pochopenie prednasanych tém a slabu schopnost’ aplikovat’ ich v praxi.
Rozsiahle nedostatky vo vedomostiach si vyzaduju studijné usilie a vyznamné pedagogické
usmernenie.

Fx (55,99 % a menej): Neuspokojivy akademicky vykon, ktory nesplia zakladné poziadavky
predmetu. Vysledok naznacuje vyrazné nedostatky v porozumeni zakladnej problematiky a
neschopnost’ aplikovat’ kl'acové aspekty v praxi. Tento vykon si vyzaduje opédtovné absolvovanie
predmetu.

Pravidla dochadzky

Pravidelna dochadzka a priebeznd aktivita pocCas vyucovacieho procesu su klucovymi
predpokladmi pre uspesné ukoncenie predmetu. Od Studentov sa ocakdva, ze budu pritomni
minimalne na 75 % vsetkych planovanych prednasok. Studenti s individualnym $tudijnym planom
alebo externi posluchéci st povinni zacastnit’ sa asponn 50 % planovanych prednasok. V pripade
planovaného neskorého prichodu alebo potreby predcasného odchodu je potrebné vcas informovat’
prednasajuceho pedagdga. Opakovand nepritomnost’ alebo meSkanie bez predchadzajiceho
oznamenia mozu negativne ovplyvnit hodnotenie dochadzky. Studenti, ktori su nuteni riesit
zavazné osobné okolnosti, napriklad zdravotné problémy, Studenti so zdravotnym postihnutim, ¢i
inymi Specifickymi potrebami, mozu poziadat’ o prisposobenie podmienok dochadzky v sulade so
smernicou univerzity.

Vysledky vzdeliavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

» Ocakava sa, ze poslucha¢ si osvoji rozmanité percepcné, analytické a interpretacné schopnosti
potrebné na kriticky rozbor filmu, nauci sa samostatne formulovat’ vlastny nazor na audiovizuélne
dielo s vyuzitim odbornej terminologie.

* Dokaze pochopit’ mechanizmy, prostrednictvom ktorych tvorcovia filmu vytvaraju vyznamy, vedu
divacku pozornost’ a posobia na jeho emdcie. Poslucha¢ by sa mal naucit’ zaklady pisania kritického
filmového rozboru

» Dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiované postupy a
implementované pracovné postupy v oblasti analyzy a interpretacie filmového a v SirSom kontexte
umeleckého diela s dérazom na jeho kultové vychodiska.

» Na zaklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych Stadiach je Student schopny
analyzovat’ filmov¢ dielo v SirSom umeleckom kontexte, zvolit’ vhodny postup analyzy v kontexte
neoformalistickych postupov a vypracovat’ Sir$i interdisciplinarny rozbor s dostato¢ne kritickym
odstupom.

* Rozvijat’ analytické schopnosti, komunika¢né a prezentacné zruc¢nosti, schopnost’ argumentécie
pri obhajobe zaverecnej seminarnej prace..

* Pracou na skupinovych aktivitdich pocas semestra si Student zaroven zlepsi kooperaciu v time, a
uvedomi individudlnu i spolo¢nu zodpovednost’ v kontexte vybranych pracovnych postupov.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Pristupy k neoformalistickej analyze filmového diela na zaklade Stylistickych, formalnych a
remeselnych nedostaktov. Sociologicky kontext kultového filmu.

Film: The Rocky Horror Picture Show, r. Jim Sharman (1975)

2. Pristupy k neoformalistickej analyze filmového diela v kontexte kultového hororu.

Film: Mucha, r. David Cronenberg (1986)
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3. Pristupy k neoformalistickej analyze mocdokumentarneho filmového diela. Fiktivny dokument
s nizkym rozpoctom.

Film: The Blair Witch Project, r. Daniel Myrick, Eduardo Sanchez (1999)

4. Analyza kultového filmového diela v kontexte kultového reziséra. Pedro Almodovar, znalec
zenskej duse a narusitel’ predsudkov.

Film: Zeny na pokraji nervového zriitenia, r. Pedro Almodovar (1988)

5. Pristupy k neoformalistickej analyze filmového diela v kontexte intertextuality. Filozofia, satira
a komédia v podani Woodyho Allena.

Film: Annie Hall, r. Woody Allen (1977)

6. Analyza kultového filmového diela v kontexte v kontexte muzikalu. Spev, hudba, tanec a
vynimoc¢na choreografia.

Film All That Jazz, r. Bob Fose (1979)

7. Analyza kultového filmového diela a problematika narativneho experimentu. Mozaika pribehu
v diele Alejandra Gonzéleza Iharritu.

Film: Amores Perros, r. Alejandro Gonzalez Ifiarritu (2000)

8. Analyza kultového filmového diela a problém interpreticie viacvrstevného kddovania.
Frustracia, drogy a sposob existencie na filmovom platne.

Film: Requiem za sen, r. Darren Aronofsky (2000)

9. Pristupy k neoformalistickej analyze filmového diela v kontexte dobovej Stylizécie a nadsazky.
Film: The Big Lebowski , r. Ethan Coen, Joel Coen (1998)

10. Kultovy film a kult hakového kriza. Vykreslenie hodnot v sucasnej spolocnosti, rasova nenavist’
a slepé ulicky v l'udskej dusi.

Film: American History X, r. Tony Kaye (1999)

11. Problematika kultového filmu v kontexte semiotickej analyzy. Symboly, ikony a znaky v
surrealistickom filme.

Film: Lekce Faust, r. Jan Svankmajer (1994)

12. Analyza pripadovej Studie na zéklade vyberu posluchdcov s dorazom na nadvézujice predmety.

Odporiacana literatira:

Gindl-Tatarova, Z. (2001). Hollywoodoo — filmov¢ iltizie podl'a zarutenych receptov. SFU.
Lotman, J. M. (2008). Semiotika filmu a problémy filmovej estetiky. Slovensky filmovy tustav.
Mathijs, E., & Mendik, X. (2007). The Cult Film Reader. McGraw-Hill Education (UK).
Mathijs, E., & Sexton, J. (2012). Cult Cinema. John Wiley & Sons.

Monaco, J. (2004). Jak ¢ist film. Albatros.

Snyder, B. (2005). Save the Cat! The Last Book on Screenwriting You'll Ever Need. Michael
Wiese Productions.

Wojciechowski, .. (2019). Dejiny francuzskej kinematografie — vybrané kapitoly. FMK UCM.
Zabojnik, R., & Valentovi¢ova, D. (2007). Film: Vybrané kapitoly z teorie a dejin. Fakulta
masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Akademicka integrita

Akademicka integrita je nevyhnutnym vychodiskom kazdej vzdelavacej institicie a kI'aCovym
principom pri Studiu na univerzite. Od Studentov sa pozaduje, aby vo vSetkych svojich
akademickych aktivitdch konali Cestne, zodpovedne a s akademickou integritou. Na zaciatku
semestra budu jasne vysvetlené pravidla tykajuce sa akademickej integrity, ako aj timovej
spoluprace.
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V rozsahu semestra bude pri vybranych ulohach podporovana timova spolupraca, napr. pri
skupinovych projektoch alebo prezentaciach. Pokial’ vSak nie je vyslovne uvedené inak,

vSetky prace musia byt vysledkom individudlneho usilia. Pre tlohy ako eseje, skusky ¢i
individualne projekty sa vyzaduje, aby boli vypracované samostatne. Externé informac¢né

zdroje budu $pecifikované pri kazdej tilohe a buda zahfiat’ odporucanie na déveryhodné
bibliografické zdroje. Neopravnena spolupraca alebo prezentovanie prace bez riadneho citacného
aparatu nebudu akceptované. V zmysle internej smernice FMK UCM v Trnave sa vyzaduje
uplatiiovanie citaénej normy APA 7. Incidenty, ako je predlozenie prace so znakmi plagiatu alebo
podvadzanie pri skaskach, mézu viest’ k sankcidm, neuspesnému absolvovaniu predmetu alebo
disciplinarnemu konaniu v sulade s univerzitnymi predpismi.

Politika pouzivania umelej inteligencie

V ramci metodiky predmetu sa planuje uplatnit’ integracia nastrojov umelej inteligencie (Al)

za ucelom zvysenia produktivity a kvality vo vzdelavacom procese. Al mdze byt’ uplatnena

v kontexte hodnotenia, poskytovania spétnej vizby a spristupnenia vzdelavacieho obsahu.
Transparentnost’ v pouzivani Al je prvorada a posluchéaci buda dokladne informovani o rozsahu a
ucele tejto integracie.

V rozsahu semestra budu posluchaci vedeni k etickému vyuzivaniu umelej inteligencie ako
stcasti uéebného procesu. Studenti by mali s tymito nastrojmi pracovat’ zodpovedne, dodrziavat’
zasady ochrany osobnych tidajov a stikromia. Al by mala byt prostriedkom na doplnenie
poznatkov, nie ndhradou kritického myslenia ¢i autorskej prace. V priebehu semestra budu

k dispozicii Skolenia a zdroje na zlepSenie gramotnosti v oblasti Al, vratane workshopov o
zakladnych principoch Al, jej aplikaciach a potencidlnych etickych rizikach.

Pri pouzivani Al pre vypracovanie priebeznych projektov musia Studenti dodrziavat’

stanoven¢ pravidla. Prijatel'né vyuzitie Al zahfnia pomoc pri vyskume, analyze dat ¢i podporu
kreativnych procesov. Vsetky pracovné vystupy podporené Al musia byt jasne uvedené a riadne
zdokumentované. Nedovolené vyuzivanie Al alebo neetické praktiky, ako je prezentovanie
obsahu vytvorené¢ho Al ako vlastny autorsky vystup, mézu viest’ k sankciam v sulade s politikou
akademickej integrity. Cielom je vytvorit’ prostredie, kde Al podporuje vzdelavanie pri
zachovani zodpovednosti a etickych Standardov.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A B C D E FX abs neabs

22.22 44.44 22.22 11.11 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Rastislav Zabojnik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: masova a popularna kultira
KMASK/23meKOMU002/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspesného absolvovania vedomostného testu v
pisomnej forme. Vedomostny test v pisomnej podobe predstavuje 100 % hodnotenia.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 — 100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83 — 91 %>;

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74 — 82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65 — 73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji miniméalnym kritéridm <56 — 64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studentky/Studenta <0 — 55 %>.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna uéast’ na vyucbe. Vyucba (alebo
jej Cast’) v pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStanénou formou, prostrednictvom
onlinovych prednéasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e dokazu doslednejsie preniknut’ do podstaty tvorby, produkcie a recepcie masovej a popularnej
kultary. Umoziiuje im to porozumiet’ v§etkym relevantnym procesom a faktorom, ktoré sa podiel’aju
na ich vytvarani,

e na zadklade osvojenia si definicnych rdmcov a pochopenia teoretickych vychodisk autorov
v dobovych kontextoch vedia porozumiet’ vyvoju nazorov o masovej a popularnej kultare a vytvorit’
si vlastné hodnotiace stanoviska,

e prostrednictvom ziskaného penza vedomosti a systematizacie poznatkov o masovej a popularne;j
kultare ziskavaji schopnost’ orientovat’ sa v sui¢asnom mnozstve kultirnej a medialnej produkcie,
e vdaka tomu, ze si vedené/i k tomu, aby samostatne analyzovali charakteristick¢ fenomény,
dokazu kriticky uvazovat' v S$irSich suvislostiach a kontextoch, ako aj interpretovat vlastné
pouzivatel'ské navyky v suvislosti s konzumdaciou kultirnych produktov a sti¢asnymi kultirnymi
Stylmi,

e ziskavaju prehl’ad o celom rade teoretickych studii z obdobia 20. i 21. storocia. Ich overovanie
a konceptualizécia v sucasnosti posluchdckam a poslucha¢om umoziuju kriticky diskutovat’
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o priemyselne produkovanej kultire sirenej médiami a rozvijat’ tak vlastné kritické myslenie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Civilizécia, civiliza¢né viny.

2. Kultara, kultirne vzorce, vrstvy kultury. Spolo¢nost’, socialne roly.

3. Tradi¢na spolo¢nost’ a masova spolo¢nost’.

4. Suvislosti medzi masovou komunikaciou, masovou spolo¢nost’ou a masovou kulturou.

5. Paralely a rozdiely medzi tradi¢nou (I'udovou) kultirou a priemyselne produkovanou (masovou
a popularnou) kultarou.

6. Koncepcie davového a masového ¢loveka. Davové a masové spravanie.

7. Terminologické vymedzenie masovej kultury a popularnej kultury.

8. RozlisSovanie medzi masovou kultirou a popularnou kulttrou.

9. Vnimanie masovej kultury v ramci koncepcie kultirnych trovni.

10. Terminologické vymedzenie pojmu ,,gy¢* a jeho uplatnenie v kontexte reflexie masovej kultury.
11. Formy kultirneho zivota v jednotlivych historickych epochach.

12. Zéaverecné opakovanie.

Odporiacana literatira:

Fiske, J. (2020). Jak rozumét popularni kultute. Akropolis.

Malickova, M. et al. (2021). Inicia¢né kapitoly z popularnej kultiry. UKF.

Pravdové, H. (2009). Determinanty kreovania medialnej kultary. FMK UCM.

Pravdovéa, H. (2022). From homo ludens to homo medialis: Cultural dimensions of game
principles and media. Wolters Kluwer.

Radosinskd, J. Omnivore vs univore: A reflection on the current knowledge on cultural taste and
cultural consumption. European Journal of Media, Art & Photography, 6(2), 98-109.
Radosinska, J. (2021). Okruhy problémov v $tudiu medidlnej kultiry I.: Hypermoderna
spolo¢nost. FMK UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 26

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

15.38

11.54

15.38

19.23

19.23

19.23

0.0

0.0

Cihlarova

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jana Rados$inska, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD., Mgr. Monika

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlna kulttra
KMASK/23meKOMU007/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie udelené na zéklade ispesného absolvovania vedomostného testu v pisomne;j
forme. Vedomostny test v pisomnej podobe predstavuje 100 % hodnotenia.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 — 100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83 — 91 %>;

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74 — 82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65 — 73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji miniméalnym kritéridm <56 — 64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studentky/Studenta <0 — 55 %>.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelna ucast na vyucbe (v stlade s
harmonogramom externého $tudia). Vyucba (alebo jej Cast’) v pripade zhorSenej pandemicke;j
situacie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych prednésok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e nadobudaju SirSie povedomie o vychodiskach, znakoch a dosledkoch existencie priemyselne
produkovanej kultary,

e dokazu logicky a systematicky prepojit’ koncept ,,medidlnej kultary* s kultirnymi fenoménmi,
ktoré su stcastou aktualnej medidlnej praxe,

e vedia viest’ kompetentnu diskusiu o konkrétnych druhoch kultarnej produkcie a pouzivatel'skych
navykoch sucasnych medialnych recipientov,

e ziskavaju jasnu predstavu o skuto¢nom vyzname medidlnej kultiry v zdujme detailnejSieho
poznania socialnych, kultirnych a ekonomickych javov, ktoré sa prejavuju v rdmci kontaktu
bezného Cloveka s médiami a ich posolstvami,

e nadobudaju prehl'ad o axiologickych a estetickych strankach sucasnej medialnej tvorby, napr.
o uplatiovani intertextudlnych prvkov, irénie a parddie, pastiSov, velkych metanarativov ¢i
retrospektivnych fenoménov,

e porozumeju kultirnym aspektom medialnej komunikacie 21. storocia, ako aj vlastnym kultGrnym
potrebam a symbolickym zazitkom, ktoré Cerpaju z kontaktu s médiami,
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e dokazu objektivnejsie hodnotit’ vyznam a spoloc¢ensko-kultiurne ¢i politické dosledky prezentacie
Specifickych tém v medialnom priestore.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Vnimanie masovej kultiry v ramci koncepcie kulturnych Grovni. Problém rozliSovania medzi
Lelitnou®, ,,strednou’ a ,,nizkou* kulttrou.

2. Pociatky axiologicko-kritickej linie skimania a reflektovania masovej kultury. Predstavitelia
Frankfurtskej $koly, ich diela, ndzory a prinos pre d’alSie rozsirenie existujuceho stiboru poznatkov
o priemyselne produkovanej, resp. komodifikovanej kulture.

3. Ideologicky rozmer stcasnej priemyselne produkovanej kultary. Terminologické vymedzenie
pojmov ,,ideologia®, ,,hegemonia®, ,,mytus* a ,,gender na zéklade pripadovych stadii.

4. Prinos Birminghamskej Skoly spojeny s koncepciou popularnej kultary a britskymi kultirnymi
Studiami. Subkultury a kultary vkusu.

5. John Fiske — populérne texty, vyznamy a pozitky. Politické aspekty popularnej kultary.

6. Pierre Bourdieu — typy kapitalu, socialne pole, habitus a socialny aktér.

7. Definicie medialnej kultary.

8. Znaky medialnej kultuary.

9. Mediélna kultira vo vztahu k neskorej moderne.

10. Kulturny styl neskorej moderny. Intertextualita, brikolaz, irénia a parddia, pastis, simulakrum,
hyperrealita, vel'ké metanarativy, nostalgia a ,,retro®.

11. Vplyv postmodernizmu a tendencii neskorej moderny na medialne §tidid. Diela, ndzory a
kritické koncepcie Davida Brooksa, Fredrica Jamesona, Benjamina Barbera, Petra L. Bergera.

12. Fenomén narcizmu v psychologii, sociologii a kulturnych Stdiach. Hypernarcizmus. Aplikacia
na medialnu komunikaciu.

Odporiacana literatira:

Fiske, J. (2020). Jak rozumét popularni kultute. Akropolis.

Malickova, M. et al. (2021). Inicia¢né kapitoly z popularnej kultiry. UKF.

Pravdové, H. (2009). Determinanty kreovania medialnej kultary. FMK UCM.

Pravdové, H. (2022). From homo ludens to homo medialis: Cultural dimensions of game
principles and media. Wolters Kluwer.

Radosinskd, J. Omnivore vs univore: A reflection on the current knowledge on cultural taste and
cultural consumption. European Journal of Media, Art & Photography, 6(2), 98-109.
Radosinska, J. (2021). Okruhy problémov v $tudiu medidlnej kultiry I.: Hypermoderna
spolo¢nost. FMK UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A B C D E FX abs neabs

0.0 11.11 22.22 11.11 44.44 11.11 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jana Rados$inska, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlne a komunikacné stratégie
KMASK/23meKOMUO011/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu si vyZaduje:

a) ucast’ na vyucbe, pricom su povolené max. 2 absencie (v pripade individualneho $tudijného planu
je nutna minimalne 50 % ucast’ na prednaskach),

b) aktivnu ucast’ na predmete, zapajanie sa do aktivit a diskusii

¢) praca v skupine na projekte a jeho nasledna prezentécia.

V pripade opakovaného predmetu, Studenti si povinni kontaktovat’ vyucujuceho v prvych dvoch
tyzdnoch po zacati prislusného semestra (pedagoég mu uréi podmienky dochadzky, resp. aktivity,
ktoré budu nahradzat’ % za ucast’ na vyucbe). Ak sa tak nestane, bude mu pridelene 0% za tuto
¢ast’ hodnotenia. Maximalne bodové hodnotenie predmetu je 100 bodov ( 100 %), pricom celkové
hodnotenie pozostava z Ciastkovych uloh (30%) a zaverecnej prezentacie (70%). Pre uspesné
absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov ( celkovo 56 bodov zo 100).
Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 % =A; 91 - 83 % =B; 82 — 74 % =C; 73 — 65 % =D; 64
- 56 %=E; 56 % a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je poskytnut’ Studentom uceleny pohlad a informacné bohatstvo o medialnych
a komunikacnych stratégiach.

Absolventi predmet ziskaju:

Vedomosti:

- prierezové z vybranych tém medidlnych a komunikacnych stratégii obsiahnutych v strucnej
osnove predmetu,

- dokédzu aktivne hladat’ suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikéciou,
-su schopni analyzovat’ a identifikovat’ problémy, vyhodnocovat a navrhovat formy ¢i postupy
rieSenia.

Zrucnosti:

- dokazu identifikovat a vyuzit uinky Siestich mysliacich klobukov na kreativitu aj pri
brainstormingu, budu schopni pripravovat’ a vyuzivat’ v praxi medialne a komunikacné stratégie.
Kompetencie:

- dokédzu formulovat’ ciele medialnych a komunikacnych stratégii, na zadklade ktorych dokazu zvolit
vhodné média a nastroje marketingovej komunikacie na ich dosiahnutie,
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- ziskaju prehl'ad o novych trendoch v medidlnych a komunikaénych stratégiach.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do medidlnej a komunikadnej stratégie — definicia zakladnych pojmov. Vyznam
komunika¢nych stratégii.

2. Medialny trh v SR.

3. Definovanie ciel'ov medidlnej stratégie — prvy krok k tispechu.

4. Ciel'ové skupiny a analyza publika — identifikécia a segmentacia ciel'ovych skupin, zdsady tvorby
obsahov pre rozne cielové skupiny.

5. Pripadové studie — stratégie vybranych medialnych znaciek.

6. Vyber vhodnych komunika¢nych kanalov a ich efektivne vyuzitie.

7. Stratégia tvorby spravodajského obsahu — selekcia, raimcovanie, nastolovanie agendy.

8. Stratégie pre komunikéciu v online prostredi a vyuzitie socidlnych médii.

9. Public Relations — techniky a taktiky pre udrzanie pozitivneho imidzu medialnej organizécie.
10. Krizova komunikacia a sprava reputacie.

11. Vyuzitie Al a technologickych inovéacii v medialnej komunikécii.

12. Zéaverecna prezentacia.

Odporiacana literatira:

Bednarik, J., & Sekerova, B. (2019). Krizovy manazment a krizova komunik4cia v praxi. Fakulta
masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave.

Durkové, K., & Franic, D. (2021). Public relations — tedria a prax. Fakulta masmedialnej
komunikacie UCM v Trnave.

Knihova, L. (2024). AI Marketing Playbook. Grada v Ceskej republike.

Krajéovi¢, P., & Cabyova, L. (2016). Medialny trh a moZnosti jeho inovécii. Fakulta
masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave.

Novakova, R., Kollarova, D., & Toméankova, A. (2019). Marketingové komunika¢né stratégie:
Pripadové¢ studie. Fakulta masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave.

Ronc¢akova, T., & Samelova, A. (Eds.). (2023). Slava a tien. Verbum.

Samelova, A. (2020). Dejiny verejnopravnosti: Zrod Rozhlasu a televizie Slovenska. Univerzita
Komenského v Bratislave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 6

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

33.33

50.0

16.67

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD., Mgr. Simona Mikusova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nézov predmetu: medidlny marketing
KMARK/23meKOM001/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Studia: 26s / 13s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- prezentacia a hodnotenie projektu -50%

- pisomna skuska - 50 %

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Témy projektov:

atteliér - Navrh komunikacnej stratégie zameranej na zvySenie poc¢tu aktivnych sledovatelov na
Instagrame Casopisu atteliér.

FMK TV - Navrh kampane (online a offline) uvadzajicej novy dizajn FMK TV do praxe.

FMK TV - Navrh kreativnej kampane "10. vyrocie televizie".

FMK TV - Navrh novych foriem propagacie aktualnych formatov FMK TV.

FMK TV - Navrh kampane zameranej na zvysenie povedomia FMK TV na UCM (mimofakultna
kampat).

FMK TV - Navrh na zlep$enie a rozsirenie webovej stranky fmktv.sk, odporucania pre komunikaciu
prostrednictvom socialnych sieti.

Aetter - Navrh reklamnej kampane zameranej na reklamny trh (inzerentov) v rdmci mesta Trnava.
Aetter - Navrh online kampane propagujucej vikendové Aetter rozhovory.

Aetter - Navrh komunikacnej stratégie na socidlnych siet’ach Instagram a Facebook.

Aetter - Navrh reklamnej kampane zameranej na propagaciu konkrétnej vysielanej relacie (Dobré
rano Trnava/Popoludnie s Aetterom).

Aetter - Navrh kreativnej online/offline kampane s cielom ziskania novych Citatelov na web
aetter.sk.

Aetter - Navrh komunikaénej kampane s cielom zvySenia povedomia o vysielanom programe
Aetter Afterparty.

MTT - Navrh offline kampane zameranej na posilenie znacky v Trnavskom kraji.

MTT - Navrh kampane s cielom propagécie vybranej relacie MTT.

MTT - Strategicky navrh naborovej kampane do mestkej televizie.

MTT - Navrh stratégie komunikécie na socidlnych siet’ach so zameranim na cielovt skupinu.
MTT - Redizajn znacky a vyuzitie novej vizudlnej identity v marketingovej komunikacii.

Vysledky vzdelavania:
je schopny vytvorit’ komunika¢ni a medidlnu stratégiu vybraného média,
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pozna medialne prostredie SR,

je schopny analyzovat’ medialny subjekt a jeho marketingovi komunikaciu,

vie formulovat’ odporucania na zlepSenie ¢iastkovych problémov v médiach,

dokéze analyzovat' identitu a marketingovii komunikdciu médii a naformulovat’ ciastkové
odportcania na jej zlepSenie,

rozvija komunika¢né kompetencie, schopnost’ prace v time,

uci sa presadit’ svoj ndzor, zaujat’ publikum a tvorit’ putavu prezentaciu.

Stru¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Cabyova, L. (2012). Marketing a marketingova komunikacia v médiach. £6dz: Ksiezy Mtyn
Dom Wydawniczy Michat Kolinski.

Céabyova, L. (2009). Teoretické vychodiskd medialneho marketingu. In S. Magal, T. Mikus, &
M. Solik (Eds.), Masmedialna komunikécia a realita I1I: marketingova komunikécia (s. 69-76).
Trnava: FMK UCM v Trnave.

Cabyova, L. (2010). Medialny marketing. Trnava: FMK UCM v Trnave.

Krajéovi¢, P., Cabyova, L. (2016). Medialny trh a moznosti jeho inovacii. Trnava: FMK UCM v
Trnave.

Krajcovic, P. (2017). Medialne planovanie. Trnava: FMK UCM.

Mattsova, J. (2022). Vztahy s médiami. Trnava: FMK UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A B C D E FX abs neabs

0.0 44.44 44.44 11.11 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujci: doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., doc. PhDr. Pudmila Cabyova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny vyskum
KMASK/23meKOMU003/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Studia: 26s / 13s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou absolvovania predmetu je uspesné absolvovanie zaverecnej pisomnej skisky z obsahu
prednasok a povinnej literatiry. Zaverecna pisomna skuska ma percentudlnu vahu na absolvovanie
predmetu na urovni 100 %. Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 55
% bodov zo zaverecnej pisomnej skusky. Zaverecna hodnotiaca stupnica:

A -92-100 %

B -83-91 %

C-74-82 %

D -65-73 %

E - 56-64 %

FX-0-55%

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie: * maju
prierezové vedomosti z oblasti metodoldgie v kontexte medidlnych §tadii so zameranim na ich
aplikacné vyuzitie, * poznaju a rozumeju metodam a postupom, ktoré su vyuzivané v ramci
vyskumov v medialnych a komunika¢nych studidch s moznym uplatnenim vo vede a vyskume, ¢
dokazu analyzovat’ a syntetizovat’ teoretické vedomosti a uvedomuju si hranice tychto vedomosti,
 vedia aktivnym sposobom ziskavat' informécie a vyuzivat’ ich na rieSenie praktickych uloh
spojenych s medidlnym vyskumom, pricom tieto ulohy dokdzu riesit s vyuzitim obvyklych
vyskumnych postupov (s kritickym postdenim ich vhodnosti a primeranosti na vyrieSenie tlohy),
* zlepSuju svoju schopnost’ pracovat’ v time, ako aj schopnost’ pracovat’ individudlne, ¢ ziskaju
potrebné kompetencie na realizaciu vyskumného procesu s vyuzitim viacerych vyskumnych metéd.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Vstup do problematiky 2. Pozorovanie - sposob aplikacie vyskumnej techniky v praxi - case
study 3. Rozhovor a dotaznik - sposob aplikacie vyskumnych technik v praxi a typy rozhovorov
($tandardizovany, hibkovy a ohniskovy) - case study 4. Kvantitativna obsahova analyza - spdsob
aplikacie vyskumnej techniky v praxi - case study 5. Semiotickd analyza - sposob aplikécie
vyskumnej techniky v praxi - case study 6. Narativna analyza - sposob aplikacie vyskumne;j
techniky v praxi - case study 7. Obrazova analyza - sposob aplikdcie vyskumnej techniky v
praxi - case study 8. Zaklady vybranych vyskumnych technik - experiment, diskurzivna analyza,
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historicko-porovnavacia analyza, hermeneutickd analyza a metdda zakotvenej teérie 9. Analyza,
spracovanie a interpretacia dat z kvalitativneho vyskumu 10. Analyza, spracovanie a interpretacia

dat z kvantitativneho vyskumu

Odporiacana literatira:

Lindolf, T. R. & Taylor, B. C. (2017). Qualitative Communication Research Methods. 4th

Edition. SAGE. Panasenko, N., & Gregus, L. (2022). Media Text in the Mirror of Linguistics.
Wolters Kluwer. Rabusic, L., Soukup, P., & Mares, P. (2019). Statistickd analyza socialnévédnich

dat (prosttednictvim SPSS). Masarykova Univerzita. RadoSinska, J., Minarikova, J., &

Visnovsky, J. (2023). Vychodiska vyskumu v medialnych a komunikaénych stidiach. Univerzita
sv. Cyrila a Metoda. Sedlakova, R. (2014) Vyzkum médii. Nejuzivanejsi metody a techniky.
Grada Publishing. Trampota, T., & Vojtéchovska, M. (2010). Metody vyzkumu médii. Portal.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 15

A B C D E FX

abs

neabs

20.0 20.0 20.0 26.67 6.67 6.67

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Cubos§ Gregus, PhD., doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nézov predmetu: médié a hovorca I.
KMASK/23meKOMU022/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie pisomnej skusky z obsahu prednasok a povinnej literatiry. Zaveredna
pisomné skuSka ma percentudlnu vahu na absolvovanie predmetu na tirovni 100 %. Pre Gispesné
absolvovanie predmetu musi Student ziskat' minimalne 55 % bodov. Zavere¢na hodnotiaca stupnica:
A -92-100 %

B -83-91 %

C-74-82 %

D -65-73 %

E - 56-64 %

FX-0-55%

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie: - pozna
a rozumie jednotlivym prvkom slovenského medidlneho systému v kontexte prace hovorcu -
Struktire medialneho systému - orientuje sa v harmonograme prace jednotlivych typov medidlnych
pracovnikov v suvislosti s poziciou hovorcu v medidlnej komunikécii - je schopny definovat’ a riesit’
mozné problémy a rizika spojené s komunikaciou s verejnostou - Student dokéaze aplikovat’ ziskané
vedomosti do praxe - rozvija si analytické schopnosti, komunikac¢né a prezenta¢né zruc¢nosti, ako
aj schopnost’ argumentacie - v rdmci hodin si rozvija logické a kritické myslenie a rozsiruje si svoj
vSeobecny prehl'ad.

Struc¢na osnova predmetu:

I. Uvod do problematiky II. Zakladné teoreticko-metodologické vychodiska III. Delenie médii a
Struktira medidlneho systému na Slovensku IV. Systém prace médii V. Vznik hovorcu, jeho hlavné
ulohy a kompetencie VI. Zdroje informacii novinara a novinarska etika VII. Zasady komunikacie
s novinarmi VIII. Neverbalna komunikacia ako dolezitd zlozka komunikdcie s médiami IX.
Kompetenény zakon a zdkon o slobodnom pristupe k informaciam X. Zaverecna diskusia a zhrnutie

Odporiacana literatira:
Durkova, K., & Franié, D. (Eds.) (2021). Public relations - tedria a prax. FMK UCM v
Trnave.Chudinova, E., & Tuser, A. (2013). Kompetentny hovorca. Eurokodex.
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Gregus, L. (2018). Televizia pod vplyvom internetu - zmeny, trendy a vyzvy. In Z. Benkova, L.
Gregus, K. Kubikova, & S. Micova, Vyvoj a inovdacie v sucasnej praxi onlinového novinarstva
(pp. 28-57). Univerzita sv. Cyrila a Metoda.

Simurka, D. a kol. (2014). Hovor ako hovorca. 2. vyd. Librix.sk.

Skvareninova, O. (2014). Re¢ova komunikacia (3. vyd). FMK UCM v Trnave.

Zakon ¢. 575/2001 Z. z. o organizacii ¢innosti vlady a organizacii ustrednej Statnej spravy

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 3

A B C D E FX abs neabs

0.0 100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Cubos§ Gregus, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nazov predmetu: média a hovorca II.
KMASK/23meKOMU023/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou absolvovania predmetu je uspesné absolvovanie zaverecnej pisomnej skisky z obsahu
prednasok a povinnej literatiry. Zaverecna pisomna skuska ma percentudlnu vahu na absolvovanie
predmetu na urovni 100 %. Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 55
% bodov. Zavere¢nad hodnotiaca stupnica: A - 92-100 % B - 83-91 % C - 74-82 % D - 65-73 %
E - 56-64 % FX - 0-55 %

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

® maju prierezové vedomosti o praci hovorcu a jeho pozicii v medidlnom systéme so zameranim
na aplika¢né vyuzitie poznatkov na trovni zodpovedajicej sucasnému stavu poznania,

® poznaju a rozumeji komunika¢nym nastrahdm v kontexte prace hovorcu,

e vedia aktivnym sposobom ziskavat’ nové znalosti a informacie z vol'ne dostupnych zdrojov
tykajuce sa celospolocenského diania a integrovat’ a vyuzivat’ tieto informécie v praxi,

e dokazu tvorivym sposobom riesit’ teoretické aj praktické tilohy so zameranim na
sebaprezentaciu a komunikaciu,

e rozvijaju si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zru¢nosti, ako aj schopnost’
argumentacie,

e v ramci hodin si rozvijaju logické a kritické myslenie a roz§iruju si svoj vS§eobecny prehlad.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Opakovanie teoretickych poznatkov
2. Vyhladdvanie a spracovavanie informadcii v kontexte hovorcov a médii
3. Tvorba a interpretacia textov
4. Sposoby na zlepSenie komunika¢nych zruénosti
5. Etiketa a neverbalna komunikacia
6. Zhrnutie poznatkov

Odporacana literatira:
Durkova, K., & Franié, D. (Eds.) (2021). Public relations - tedria a prax. FMK UCM v
Trnave.Chudinova, E., & Tuser, A. (2013). Kompetentny hovorca. Eurokodex.

Strana: 49




Gregus, L. (2018). Televizia pod vplyvom internetu - zmeny, trendy a vyzvy. In Z. Benkova, L.
Gregus, K. Kubikova, & S. Micova, Vyvoj a inovdacie v sucasnej praxi onlinového novinarstva
(pp. 28-57). Univerzita sv. Cyrila a Metoda.

Simurka, D. a kol. (2014). Hovor ako hovorca. 2. vyd. Librix.sk.

Skvareninova, O. (2014). Re¢ova komunikacia (3. vyd). FMK UCM v Trnave.

Zakon ¢. 575/2001 Z. z. o organizacii ¢innosti vlady a organizacii ustrednej Statnej spravy

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

A B C D E FX abs neabs

50.0 50.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Cubos§ Gregus, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: obhajoba diplomovej prace
KMASK/23meKOMU900/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 15

Odporacany semester/trimester Studia: 3., 4..

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Posluchéc/ka obhajuje diplomovu pracu pred komisiou pre vykonanie Statnej magisterskej skusky.
Student/ka predklada k obhajobe Protokol o kontrole originality diplomovej prace vygenerovany
po vlozeni digitalnej verzie prace do Centralneho registra zavere¢nych prac. Na diplomovu pracu
sa vypracuju dva posudky — jeden z nich realizuje Skolitel’/ka, druhy oponent/ka diplomovej prace.
Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 —-92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e ovladaju teoretické vychodiska danej témy a vedia ich aplikovat’ na analyzu konkrétneho objektu
poznania (medidlneho produktu, segmentu, odvetvia),

e dokazu sa orientovat’ v problematike medialnej komunikacie v offlinovom a onlinovom prostredi,
e vedia posudzovat kvalitativnu uroven medidlnych vystupov a interpretovat’ ich vyznam,

e aktivnym spdosobom ziskavaju primarne a sekundarne informécie a vyuzivaji ich v rdmci
realizacie diplomovej prace,

e kompetentne formuluji odporucania, ndvrhy a nalezite ich zdovodiuju,

e vedia samostatne zhodnotit’ prinos realizovaného textu, hl'adaji kreativne rieSenia a komplexné
interpretacie zistent,

e dokazu pracovat’ s odbornou literatirou v sulade so zasadami akademickej etikety a principmi
vedeckého badania,

e dokazu systematicky odpovedat’ na otazky, reagovat’ na pripomienky a obhdjit’ svoje ndzory i
prijat’ spatnu vézbu,

e roz$iruju si komunikacné a prezenta¢né schopnosti.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Prezentécia diplomovej prace.

2. Verejna prezentacia dvoch recenznych posudkov (Skolitel'ky/Skolitel’a, oponentky/oponenta).
3. Reflexia protokolu o kontrole originality prace.

4. Reakcia posluchacky alebo posluchéca na pripomienky a otazky v posudkoch.

5. Diskusia.
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Zasady prezentacie

Prezentacia ma sluzit’ ako pomocka k ziskaniu rychlej, jasnej a komplexnej predstavy o kvalitach
a nedostatkoch zaverecnej prace. Pritom je nutné dodrziavat’ tieto zasady:

e vyhnut sa ¢itaniu textu zahrnutého v prezentacii — text je iba podklad k vysvetlovanej a
interpretovanej téme,

e text prezentacie musi byt prehl'adny, zrozumiteI'ny a dobre ¢itatel'ny,

e nevenovat priestor definiciam zakladnych pojmov, nepodstatnym informacidm a superlativom,
e zamerat’ sa na konkrétne vysledky prace (analyticku Cast’, vyskum, navrhy).

Struktira a rozsah prezentacie

Urceny Cas na prezentaciu diplomovej prace: 8 minnt.

Odporucany format: MS PowerPoint, Prezi a pod.

V pripade realizacie prezenticie v PowerPointe je nutné pouzit’ schvalent Sablonu dostupnt na
webovej stranke fakulty. V pripade pouzitia iného druhu prezentacného softvéru ma prezentacia
obsahovat’ logo a korporatne farby (podl'a dizajn manualu) fakulty. R&mcova Struktura prezentécie:
. Uvodna snimka: Nazov prace, autor/ka, $kolitel’/ka, ddtum obhajoby.

. Popis rieSeného problému.

. Ciele prace.

. Metodika prace a metddy skiimania.

. Analyza sucasného stavu.

. Vysledky prace.

. Mozné néavrhy, odporucania, prinos prace.

. Odpovede na otazky z posudkov.

. Predlozenie aplika¢ného vystupu, pokial’ ide o teoreticko-aplika¢nu diplomovu pracu.

O 00 1 O DN B W —

Odporiacana literatira:

Podla zamerania a typu diplomovej prace.

Metodika pisania zavere¢nej prace na Fakulte masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave.
[online]. [2022-02-12]. Dostupné na:
<https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/Zdielane%20dokumenty/Forms/Allltems.aspx?
1d=%2Fteams%2FFMK%?2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20%C5%A 1tudentov%2F
%C5%A0tudijn%C3%A9%20z%C3%A 11e%C5%BEitosti%2FZ%C3%A 1vere%C4%8Dn
%C3%A9%20pr%C3%A1ce%281%29%2Fmetodika%5SFpisania%2DZP%5Faktualizovana
%5F2020%2Epdf&parent=%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre
%20%C5%A 1tudentov%2F%C5%A0tudijn%C3%A9%20z%C3%A11e%C5%BEitosti%2FZ
%C3%A1vere%C4%8Dn%C3%A9%20pr%C3%A1ce%281%29&p=true>.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

A B C D E FX NPRO PRO
0.0 0.0 50.0 0.0 50.0 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci:
Datum poslednej zmeny: 06.03.2024
Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: preddiplomova prax
KMASK/23meKOMUO013/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 80s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student odovzda potvrdenie o absolvovani preddiplomovej praxe v pozadovanom rozsahu
a vypracuje tzn. sebahodnotiacu spravu, ktord obsahuje informdacie o absolvovanej praxi
(kompetencie Studenta, miesto praxe, ziskané poznatky a zruénosti, vystupy z praxe a pod.)

Pre tspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ miniméalne 56% bodov podl'a zaverecne;j
hodnotiacej stupnice: A 1,0 vyborne — vynikajice vysledky len s minimalnymi chybami <92-100
%>,

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>,

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>,

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>,

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym kritéridm <56-64 %>,

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

V ramci odovzdanych podkladov vyucéujici hodnoti nasledovné casti s uvedenou vahou:
Maximalny mozny pocet ziskanych bodov je 100 (100%): - 50 bodov (50% hodnotenia) - deskripcia
vykondvanej ¢innosti a pracovnych postupov v rdmci sebahodnotiacej spravy a i. - 50 bodov
(50% hodnotenia) - prilozené vystupy a vysledky z absolvovanej praxe (napr. medidlne obsahy,
dokumenticia a i.), ich relevancia z hl'adiska mnozstva a vo vzt'ahu k absolvovanej praxi.
Predmet je hodnoteny znamkou ,,absolvoval® (100-56%), resp. “neabsolvoval (55-0%).

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

e aktivne participuje na rieSeni konkrétnych uloh vyplyvajucich pocas realizacie praxe v
konkrétnom subjekte v minimalnom ¢asovom rozsahu 4 tyzdiov,

® je schopny samostatne riesit’ zadania a ulohy vyplyvajice z pozicie, ktorti poCas praxe zastava,
e je schopny aplikovat’ poznatky ziskané pocas Studia v pracovnej ¢innosti,

e vie vyvodzovat konStruktivne zdvery, navrhovat' opatrenia, aktivity ¢i i. s perspektivnym
vyuzitim v praxi.

Struc¢na osnova predmetu:
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Student absolvuje predpisant prax v stanovenom rozsahu. Vyber firmy, organizacie ¢i média je na
rozhodnuti Studenta. Fakulta v pripade zaujmu $tudentom poskytuje moznost’ absolvovania praxe
v spolupracujucich podnikoch.

Student sa preukéZe potvrdenim o absolvovani praxe.

Odporiacana literatira:

Usmernenie - preddiplomova prax - KOMU. (19.4.2023). Prevzaté 1.septembra 2023 z https://
ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/SitePages/Odborna-prax.aspx.

Potvrdenie o absolvovani - preddiplomova prax. (19.4.2023). Prevzaté 1.septembra 2023 z
https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/SitePages/Odborna-prax.aspx.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

A

B

C

D

E

FX

abs

neabs

100.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Monika Prostinakova Hossova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: produkcia a distribucia medialneho diela
KMASK/23meKOMU005/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Metdda hodnotenia

Hodnotenie kurzu bude zalozené na réznych polozkach, priCom kazda polozka prispieva k
vyslednej znamke podl'a prideleného percentudlneho podielu. Na tispesné absolvovanie predmetu
musi Student dosiahnut’ minimalne 56 % v kazdej polozke hodnotenia.

Polozky hodnotenia:

1. Dochadzka a priebezna aktivita (10 %): Dodrziavanie pravidiel dochadzky, elektronicka
registracia dochadzky, aktivna priprava na prednasku a ucast’ na kolektivnej diskusii.

2. Zakladné zadanie (15 %): Vypracovanie jednoduchych uloh, ako st interaktivne online aktivity
a vypracovanie pracovnych listov, ktoré su zamerané na osvojenie si prednaSanej problematiky.

3. Aplikované zadanie (20 %): Dokoncenie aplikovanych tloh, ako su eseje, pripadové studie
a priebezné testy, ktoré preukazuju schopnost’ uplatnit’ a aplikovat’ ziskané vedomosti v SirSom
kontexte.

4. Komplexné zadanie (25 %): Prezenticia uloh zameranych na integraciu poznatkov, ako
napr. kritickd analyza literatury a vedeckych prac, multimedidlne prezentacie alebo navrhy
komunika¢nych stratégii osobnej znacky s dérazom na syntézu a analyzu poznatkov.

5. Zéavere¢na skuska (35 %): Kumulativna skuska v podobe zaverecného testu a istnej obhajoby,
ktora hodnoti teoretické porozumenie a schopnost’ praktickej aplikacie ziskanych poznatkov.
Stupnica hodnotenia:

A (100 % — 92 %): Vynikajuci akademicky vykon preukazujuci hlboké a komplexné pochopenie
prednasanych tém. Student Uspe$ne aplikuje poznatky v praxi, vykazuje vynimoéné analytické
schopnosti a demonstruje originalitu pri rieSeni uloh. Tento vysledok predstavuje Spickovy Studijny
vykon.

B (91 % — 83 %): Vel'mi dobry akademicky vykon s preukdzanym komplexnym pochopenim
prednasanej problematiky a efektivnou implementaciou vedomosti na praktickych tulohach.
Student vykazuje dobré analytické schopnosti, navrhnuté rieSenia vak mézu vyzadovat’ mensie
usmernenie.

C (82 % — 74 %): Dobry akademicky vykon, ktory naznacuje primerané pochopenie prednasanych
konceptov. Aplikacia poznatkov v praxi je uspokojiva, v niektorych oblastiach chyba dokladnost’.
Analytické schopnosti su pritomné, ale viaceré aspekty vyzaduju zlepSenie.
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D (73 % — 65 %): Dostato¢ny akademicky vykon spiiiajuci miniméalne poziadavky predmetu.
Student preukazuje zakladné porozumenie prednasanej problematiky, ale aplikicia poznatkov v
praxi je obmedzena a vyzaduje znacné usmernenie a zlepsenie v d’alSom stadiu.

E (64 % — 56 %): Slaby akademicky vykon, ktory nedosahuje uspokojivé Standardy. Student
vykazuje nedostato¢né pochopenie prednasanych tém a slabu schopnost’ aplikovat’ ich v praxi.
Rozsiahle nedostatky vo vedomostiach si vyzaduju studijné usilie a vyznamné pedagogické
usmernenie.

Fx (55,99 % a menej): Neuspokojivy akademicky vykon, ktory nesplia zakladné poziadavky
predmetu. Vysledok naznacuje vyrazné nedostatky v porozumeni zakladnej problematiky a
neschopnost’ aplikovat’ kl'acové aspekty v praxi. Tento vykon si vyzaduje opédtovné absolvovanie
predmetu.

Pravidla dochadzky

Pravidelna dochadzka a priebeznd aktivita pocCas vyucovacieho procesu su klucovymi
predpokladmi pre uspesné ukoncenie predmetu. Od Studentov sa ocakdva, ze budu pritomni
minimalne na 75 % vsetkych planovanych prednasok. Studenti s individualnym $tudijnym planom
alebo externi posluchéci st povinni zacastnit’ sa asponn 50 % planovanych prednasok. V pripade
planovaného neskorého prichodu alebo potreby predcasného odchodu je potrebné vcas informovat’
prednasajuceho pedagdga. Opakovand nepritomnost’ alebo meSkanie bez predchadzajiceho
oznamenia mozu negativne ovplyvnit hodnotenie dochadzky. Studenti, ktori su nuteni riesit
zavazné osobné okolnosti, napriklad zdravotné problémy, Studenti so zdravotnym postihnutim, ¢i
inymi Specifickymi potrebami, mozu poziadat’ o prisposobenie podmienok dochadzky v sulade so
smernicou univerzity.

Vysledky vzdeliavania:

Studenti po absolvovani predmetu ziskaju nasledovné vedomosti, kompetencie a zruénosti:

1. Analyzovat’ dopad digitalnej transformacie na tradicné a sicasné procesy filmovej a medialnej
produkcie a preukazu schopnost’ hodnotit’ meniace sa trendy a dynamiku v odvetvi.

2. Navrhnat a implementovat komplexny produkény harmonogram, zahriiujici vsetky fazy
predprodukcie, produkcie a postprodukcie. Posluchac¢i tymto preukazu pokrocilé organizacné,
riadiace a kreativne zru¢nosti.

3. Posudit’ pravne, etické a finan¢né vyzvy, vratane otdzok stvisiacich s autorskymi pravami,
licenciami a rozpoctovanim filmovych a medialnych projektov, s dérazom na aplikaciu tychto
poznatkov v redlnych projektoch.

4. Vyhodnotit’ efektivnost’ roznych distribu¢nych modelov, vratane streamingovych platforiem a
tradi¢nych modelov s cielom optimalizovat’ dosah obsahu na cielové publikum a maximalizovat
jeho uc¢innost’.

5. Interpretovat’ kl'ucové tulohy jednotlivych ¢lenov filmového Stabu a efektivne koordinovat
timovii spolupracu. Studenti preukazu schopnost’ viest’ mensie produkéné timy na profesionalne;
urovni.

6. Syntetizovat’ teoretické a praktické poznatky z oblasti medialnej produkcie a aplikovat’ ich pri
tvorbe kreativnych projektov s ohl'adom na technologické inovacie a aktudlne vyzvy odvetvia.

7. Vyhodnotit' ucinnost’” marketingovej a propagacnej stratégie, vratane vyuzitia digitdlnych
platforiem a socidlnych médii na zvySenie viditelnosti medidlneho diela v SirSom priestore
medialneho trhu.

8. Identifikovat’ vhodné postupy a aplikovat’ ich pri prezentacii a pitchingu medialnych projektov
pred investormi a distribitormi. Posluchaci preukazu schopnost’ presved¢ivo komunikovat' a
predavat’ kreativne vizie.

9. Analyzovat $pecifikd roznych medidlnych formatov (film, televizia, reklama) a adaptovat’
produkéné postupy na zaklade poziadaviek konkrétnych projektov.
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Struéna osnova predmetu:

1. Filmovy a mediélny trh v digitalnej ére

1.1 Vplyv digitalizacie a novych technologii na produkciu filmov a médii
1.2 Streamingové platformy a ich transformécia distribué¢nych modelov
1.3 Vyvoj spotrebitel’skych preferencii a personalizécia obsahu

1.4 Nové typy formatov a monetizacia medialneho obsahu

1.5 Dopad socidlnych médii a interaktivnych platforiem na marketing filmov
2. Vyvoj medialneho projektu

2.1 Konceptualizacia a planovanie projektu

2.2 Proces pisania scendra a loha dramaturgie

2.3 Grantové schémy a d’alSie metody ziskavania zdrojov

2.4 Identifikacia cielovych skupin a vyber distribu¢nych modelov
2.5 Pravne aspekty medidlnej produkcie

3. Prezentécia projektu

3.1 Pitching projektu: KI'ai¢ové prvky tspesného pitchingu

3.2 Tvorba pitching prezentécie pre investorov a distributorov

3.3 Storyboarding a vizualne materialy na podporu projektu

3.4 Networking a budovanie vzt'ahov v priemysle

3.5 Festivaly a filmové trhy ako platformy na predstavenie projektov
4. Uloha filmového $tabu a jednotlivych oddeleni

4.1 Rezisér, producent a ich klI'icové kompetencie

4.2 Kamera, zvuk, svetla: Koordinacia medzi technickymi oddeleniami
4.3 Oddelenie kostymov, make-upu a art department

4.4 Vyznam efektivnej komunikacie medzi oddeleniami

4.5 Timové dynamika a zvladanie konfliktov na placi

5. Priprava natacania

5.1 Casting: Vyber hercov a sktusky

5.2 Priprava technickych a umeleckych aspektov

5.3 Vyber lokécii a planovanie logistiky

5.4 Organizicia a logisticka priprava

5.5 Komunikécia s miestnymi autoritami a d’al$imi subjektmi

6. Planovanie natac¢ania

5.1 Tvorba detailného planu natd€ania (denné rozvrhy)

5.2 Harmonogram natacania a efektivna alokacia zdrojov

5.3 Tvorba rozpoctu a tloha poistného krytia

5.4 Licencovanie a povolenia pre lokécie

5.5 Bezpecnostné opatrenia a riadenie rizik pocas natdcania

7. Obdobie natacania

7.1 Denné sledovanie harmonogramu a dodrziavanie planu

7.2 RieSenie krizovych situacii na placi

7.3 Kontrola kvality zdznamu (dailies)

7.4 Uloha reziséra pri koordinacii timov

7.5 Motivacia a riadenie timu pocas 4z nakricania

8. Postprodukcia

8.1 Strih a jeho vyznam pri budovani narativu

8.2 Zvukova postprodukcia a tipravy zvukovej stopy

8.3 Vizualne efekty: Digitalne technoldgie a CGI

8.4 Farebné korekcie a finalizacia vzhl'adu filmu

8.5 Export, formaty a priprava filmu na distribiciu
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9. Specifiké filmovej, televiznej a reklamnej produkcie

9.1 R6zne modely produkcie: Rozpocty a harmonogramy

9.2 Kreativne a komeréné obmedzenia v jednotlivych formatoch
9.3 Prisposobenie produkéného procesu cielovému formatu

9.4 Film vs. TV vs. Reklama: Pripadové studie

9.5 Zvléadnutie r6znych medialnych poziadaviek na findlny produkt
10. Marketing a propagécia medidlneho diela

10.1 Stratégie filmového a medidlneho marketingu

10.2 Vyznam socidlnych médii a virdlneho marketingu

10.3 Planovanie PR kampane a spolupraca s médiami

10.4 Publicita: Recenzie, rozhovory a festivalové premietania

10.5 Meranie uspechu marketingovych kampani a spitna vézba od publika
11. Distribucia medidlneho obsahu

11.1 Tradi¢né a nové modely distribucie: Kino, televizia, streaming
11.2 Licencovanie a pravne otazky suvisiace s distribuciou

11.3 Vyznam filmovych festivalov pre nezavislé projekty

11.4 Medzinarodné trhy a ich Specifika

11.5 Inovativne pristupy k distribticii medialneho obsahu

Odporiacana literatira:

Drobka, P. (2004). Produkcia hraného filmu. Petrus.

Honthaner, E. L. (2010). The Complete Film Production Handbook (4th ed.). Focal Press.
Levinson, L. (2016). Filmmakers and Financing: Business Plans for Independents. Routledge.
Moloney, K. (2022). Transmedia Change: Pedagogy and Practice for Socially-Concerned
Transmedia Stories. Routledge.

Nichols, B. (2010). Uvod do dokumentarniho filmu. AMU a JSAF.

Spalova, L., Stosel, M., & Wojciechowski, L. (2023). Application of Virtual and Augmented
Reality in the Context of the Development of Art Marketing Communication in the Space of
Selected Cultural Institutions. European Journal of Media, Art and Photography, 11(1), 108-115.
Wojciechowski, L., & Fichnova, K. (2023). Ambient Communication and Creativity. FMK UCM.
Zabojnik, R., Belkova, B. (2011). Dramaturgia a produkcia dokumentarneho filmu v kontexte
trhovej ekonomiky. In S. Magal & D. Valentovi¢ova (Eds.), Filmovy a medialny manazment -
filmova produkcia I (pp. 81-129). Fakulta masmedialnej komunikécie UCM v Trnave.
Odporacané Al platformy

1. ChatGPT

2. Claude 3 Sonnet

3. Perplexity

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Akademicka integrita

Akademicka integrita je nevyhnutnym vychodiskom kazdej vzdelavacej institucie a kI'aCovym
principom pri Studiu na univerzite. Od Studentov sa pozaduje, aby vo vSetkych svojich
akademickych aktivitdch konali Cestne, zodpovedne a s akademickou integritou. Na zaciatku
semestra budu jasne vysvetlené pravidla tykajice sa akademickej integrity, ako aj timovej
spolupréce.

V rozsahu semestra bude pri vybranych ulohach podporovana timova spolupraca, napr. pri
skupinovych projektoch alebo prezentaciach. Pokial’ vSak nie je vyslovne uvedené inak,
vSetky prace musia byt vysledkom individudlneho usilia. Pre tlohy ako eseje, skusky ¢i
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individualne projekty sa vyzaduje, aby boli vypracované samostatne. Externé informac¢né

zdroje budu $pecifikované pri kazdej tilohe a buda zahfiat’ odporucanie na déveryhodné
bibliografické zdroje. Neopravnena spolupraca alebo prezentovanie prace bez riadneho citacného
aparatu nebudu akceptované. V zmysle internej smernice FMK UCM v Trnave sa vyzaduje
uplatiiovanie citaénej normy APA 7. Incidenty, ako je predlozenie prace so znakmi plagiatu alebo
podvadzanie pri skaskach, mézu viest’ k sankcidm, neuspesnému absolvovaniu predmetu alebo
disciplinarnemu konaniu v sulade s univerzitnymi predpismi.

Politika pouzivania umelej inteligencie

V ramci metodiky predmetu sa planuje uplatnit’ integracia nastrojov umelej inteligencie (Al)

za ucelom zvysSenia produktivity a kvality vo vzdelavacom procese. Al mdze byt’ uplatnena

v kontexte hodnotenia, poskytovania spétnej vizby a spristupnenia vzdelavacieho obsahu.
Transparentnost’ v pouzivani Al je prvorada a posluchéaci buda dokladne informovani o rozsahu a
ucele tejto integracie.

V rozsahu semestra budu posluchaci vedeni k etickému vyuzivaniu umelej inteligencie ako
stcasti uéebného procesu. Studenti by mali s tymito nastrojmi pracovat’ zodpovedne, dodrziavat’
zasady ochrany osobnych tidajov a stikromia. Al by mala byt prostriedkom na doplnenie
poznatkov, nie ndhradou kritického myslenia ¢i autorskej prace. V priebehu semestra budu

k dispozicii Skolenia a zdroje na zlepSenie gramotnosti v oblasti Al, vratane workshopov o
zakladnych principoch Al, jej aplikaciach a potencidlnych etickych rizikach.

Pri pouzivani Al pre vypracovanie priebeznych projektov musia Studenti dodrziavat’

stanovené¢ pravidla. Prijatel'né vyuzitie Al zahfnia pomoc pri vyskume, analyze dat ¢i podporu
kreativnych procesov. Vsetky pracovné vystupy podporené Al musia byt jasne uvedené a riadne
zdokumentované. Nedovolené vyuzivanie Al alebo neetické praktiky, ako je prezentovanie
obsahu vytvorené¢ho Al ako vlastny autorsky vystup, mézu viest’ k sankciam v sulade s politikou
akademickej integrity. Cielom je vytvorit’ prostredie, kde Al podporuje vzdelavanie pri
zachovani zodpovednosti a etickych Standardov.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 11

A B C D E FX abs neabs

9.09 27.27 45.45 18.18 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Rastislav Zabojnik, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: protokol a komunikacia I.
KMASK/23meKOMU024/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

® 25 % hodnotenia tvori odovzdanie prvej priebeznej ulohy — analyzy neverbalnej a verbalne;j
komunikacie vlastnej osoby na zéklade videa,

® 25 % hodnotenia tvori odovzdanie druhej priebeznej Glohy — sumaru silnych a slabych stranok
Studenta, ktory je podkladom pre neskorsiu seminarnu pracu,

® 50 % hodnotenia tvori zdverecnd seminarna praca/tloha, v ktorej Studenti

odovzdavaju niektoré z nasledovnych: spracované CV, showreel (video), portfolio (fotografia,
dizajn), biznis plan (branding).

Formu si vybera Student na zaklade toho, comu sa planuje venovat’ v buducom profesnom zivote a
¢o uz ma, pripadne nema z predchadzajiceho vzdelavania (pokial’ teda Student ma uz spracované
CV, vyberie si int formu). Odovzdavanie zavereénej prace prebehne pocas skuskového obdobia. Pre
uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo
100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 — 92 =A;

91 - 83 =B;

82 — 74 =C;

73 — 65 =D;

64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne

2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade vicsieho poctu absencii (3 — 4
absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktord sved¢éi o zavaznejsej povahe
zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujici relevantné dévody neucasti
posluchaca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s prihliadnutim
na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tadia je nutna minimalne 50 %
Giast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyudba (alebo jej ¢ast) v pripade
zhorSenej pandemickej situacie prebicha diStancnou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.
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Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Posluchécky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e dokaZzu sa orientovat’ v médkkych zruénostiach (soft skills) a rozumejti ich vyznamu v profesijnom
Zivote,

e dokazu aktivne pracovat’ s vlastnou neverbalnou komunikéciou a prisposobit’ ju danej situdcii,
® oboznamia sa s technikami selfbrandingu a dokazu ho vyuzit’ vo svoj prospech,

e roz$iruju si najmé komunikac¢né kompetencie v urovniach verbalnej a neverbalnej komunikécie,
argumentacie, asertivnej komunikécie, rozvijaja si kreativne a prezentacné zrucnosti v stresovo

a ¢asovo naroc¢nych situéciach,

e vedia aktivne prezentovat’ svoju pracu a schopnosti budiucim zamestnavatel'om a pracovnému
trhu,

e uvedomuju si svoje silné a slabé osobnostné stranky a predpoklady a vedia s nimi pracovat.

Struéna osnova predmetu:

. Uvod do komunikacie a protokolu, pokyny k vyugovaniu.

. Neverbalna komunikacia — mimika, gestikuldcia a iné mimojazykov¢ prejavy.
. Neverbalna komunikacia — obliekanie a protokol.

. Verbalna komunikécia — obsah a forma.

. Verbalna komunikécia — problémy komunikacie a argumentacia, asertivna komunikécia.
. Verbalna komunikdcia — tréning a modelové situécie.

. Biznis protokol.

. Self branding.

9. Pracovny pohovor — zasady a otazky.

10. Pracovny pohovor — modelové situdcie.

11. Tréning komunikaénych zru¢nosti I.

12. Tréning komunika¢nych zruc¢nosti II.

0 3O LD KW —

Odporucana literatura:

DeVito, J. A. (2021). The Interpersonal communication book. Pearson.

Francistyova, B., & Skripcova, L. (2021). Respekt v Korejskej kultire a jeho medialna
prezentacia. Culturologica Slovaca, 6(2), 74-89.

Koopman, S., & Seliga, L. (2021). Teaching peace by using nonviolent communication for
difficult conversations in the college classroom. Peace and conflict studies, 27(3), 1-29. DOI
10.46743/1082-7307/2021.1692.

Rosenberg, M. B. (2020). Nenasilnd komunikace v praxi. Portal.

Vojtilova, V., Birknerové, & Z., Cigarské, B. N. (2022). Délezitost soft skills v procesoch
manazmentu. Journal of Global Science, 7(2), 1-9.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A B C D E FX abs neabs

33.33 44.44 11.11 11.11 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujiici: Mgr. et Be. Lucia Novanska Skripcova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024
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Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: protokol a komunikacia II.
KMASK/23meKOMU025/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade skupinovej prezentacie, ktoru vypracovavaji skupiny
Studentov na zéklade rozdelenia pedagdga. Rozdelenie do skupin posudi individualne pedagog tak,
aby narusil zabehnuté socialne vazby medzi Studentami, ¢im ich vystavi praci v novom kolektive a
novej skupinovej dynamike. Studenti si musia na zaklade prednasok stanovit’' ¢asovy harmonogram
spracovania prezentacie, pricom musia dbat’ na individudlne kompetencie jednotlivych ¢lenov
kolektivu. Tému prezentécie si jednotlivé skupiny volia sami na zaklade Specifik jej ¢lenov, pricom
mobze ist o vymyslenie a predstavenie produktu (deskripcia, fungovanie, vizual, komunikacia
publiku, komunika¢né kanaly, atd’.), eventu (deskripcia, organizicia, financovanie, realizacia,
komunika¢ny mix, atd’.), predstavenie trendu, naucenie ostatnych Studentov novému doélezitému
poznatku, vedomosti, schopnosti, atd. Cielom tohto zadania nie je prezentacia sama o sebe, ale
praca so skupinovou dynamikou a silnymi a slabymi strankami jednotlivcov v kolektive, s ohl'adom
na skupinové planovanie a exekutivu. Uast na prezentacii, ktora prebehne pocas semestra, je
povinnd a ma vahu 100 % hodnotenia.

100 — 92 =A;

91 - 83 =B;

82 — 74 =C;

73 — 65 =D;

64 - 56 =E;

55 amenej = FX.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:
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Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

dokazu vyhodnotit’ skupinovi dynamiku v kolektive, v ktorom sa nachadzaja, prispdsobit’ sa mu
a najst’ si svoje stabilné miesto ako ¢lenovia skupiny,

naucia sa efektivne planovat v skupine viacerych ludi, ¢im sa presuvaji z individudlnej
zodpovednosti do kolektivnej a trénuji tym vlastné mikké zrucnosti,

vedia identifikovat’ silné a slabé stranky clenov kolektivu, vedia sa im prispdsobit’ a brat’ na nich
ohl'ad — inkluzia,

rozsiria si poznatky o stratégie projektového myslenia, pojmovych map, ¢asovom planovani,
zodpovednosti, brainstormingu,

nadobudaju kultivované prezentacné zru¢nosti a schopnosti.

Stru¢na osnova predmetu:

Uvod do letného semestra, pripravované témy, rozdelenie do skupin, zakladny brainstorming.
Vizualizécia ako prostriedok uchopenia kreativity, skupinova dynamika.

Casovy manazment a workflow, planovanie, prezentovanie, kolektivne kompetencie.
Prezentéacie skupin na zadané témy.

Prezentéacie skupin na zadané témy.

Prezentéacie skupin na zadané témy.

Prezentécie skupin na zadané témy.

Zhodnotenie skupinovej dynamiky, asertivity a temperamentu osobnosti.

Odporiacana literatira:

DeVito, J. A. (2021). The Interpersonal communication book. Pearson.

Francistyova, B., & Skripcova, L. (2021). Respekt v Korejskej kultare a jeho medialna
prezentacia. Culturologica Slovaca, 6(2), 74-89.

Koopman, S., & Seliga, L. (2021). Teaching peace by using nonviolent communication for
difficult conversations in the college classroom. Peace and conflict studies, 27(3), 1-29. DOI
10.46743/1082-7307/2021.1692.

Rosenberg, M. B. (2020). Nenasilnd komunikace v praxi. Portal.

Vojtilova, V., Birknerova, & Z., Cigarské, B. N. (2022). Délezitost soft skills v procesoch
manazmentu. Journal of Global Science, 7(2), 1-9.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

A B C D E FX abs neabs

50.0 50.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. et Be. Lucia Novanské Skripcova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: pravna ochrana osobnosti
KMASK/23meKOMU008/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ugast’ na prednaskach a aktivita na predmete. Uspe$né absolvovanie pisomnej skasky z obsahu
prednasok a povinnej literatury. (S prihliadnutim na pandemicku situaciu a pokyny prislusnych
uradov sa vedomostny test méze konat’ vo virtualnej podobe.)

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %). Stanovené percentualna resp. bodové vaha:

* 100 % hodnotenia predstavuje ispesné absolvovanie zavere¢nej pisomnej skusky (100 bodov).
Uspesné absolvovanie pisomnej skusky znamend, e $tudent dosiahol minimalne 56 bodov.
Stupnica hodnotenia:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

Student po absolvovani predmetu nadobudne viaceré vedomosti, zruénosti a kompetencie. K
imateridlnym hodnotam l'udskej osobnosti alebo na hmotnom substrate zachytenym prejavom
osobnosti sa upinaju osobitné prava, ktoré nazyvame osobnostnymi pravami. Zaklad pravnej upravy
ochrany osobnostnych prav obsahuje Obciansky zdkonnik pod ndzvom ,,Ochrana osobnosti®.
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Obéianskopravna Giprava v tejto oblasti vychadza z druhej hlavy Ustavy Slovenskej republiky.
Vzhl'adom k Sirokej pravnej relevancii osobnostnych prav sa na ich komplexnej ochrane
podielaji aj iné pravne predpisy, napr. tlaovy zakon, zdkon o vysielani a retransmisii,
zakonnik prace, trestny zdkon a iné. Pravna ochrana osobnosti fyzickej osoby je prostrednictvom
medzinarodnych dokumentov zabezpecovana i na cezhrani¢nej urovni. Cielom vyucby predmetu
,pravna ochrana osobnosti* je poskytnut’ poslucha¢om FMK UCM odborné informacie o pravnej
uprave osobnostnych prav, ako aj praktickej ochrane prava na ochranu osobnosti s dérazom na
aplikovatelnost’ v praxi. Osvojenie si tejto problematiky méa nepochybne velky vyznam pre kvalitné
a bezproblémové vykonavanie réznych novinarskych a marketingovych profesii.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Predstavenie Struktury predmetu, literatira, podmienky hodnotenia/uspesného absolvovania
predmetu.

2. Pravna ochrana osobnosti (vymedzenie pojmu pravna ochrana osobnosti, pramene pravnej
upravy ochrany osobnosti, vyvoj pravnej Upravy ochrany osobnosti).

3. VSeobecné osobnostné pravo v objektivnom a subjektivnom zmysle, pojmové znaky
subjektivneho vieobecného osobnostného prava, osobnostny vzt'ah a jeho prvky.

4. Pravo na telesnt integritu.

5. Pravo na osobnu slobodu, pravo na meno, pravo na podobu, pravo na ¢est’ a dostojnost, pravo
na slovné prejavy osobnej povahy, pravo na stikromie.

6. Pravne prostriedky ochrany, vyznam ¢asu pre uplatnenie prava na ochranu osobnosti.

7. Medzinarodné pravne dokumenty a pravna ochrana osobnosti.

8. Ochrana osobnosti v judikatire Eurdpskeho sudu pre I'udské prava.

9. Mediélne zndme kauzy ochrany osobnosti v SR.

10. Ochrana osobnosti v slovenskej judikatuare 1.

11. Ochrana osobnosti v slovenskej judikatare II.

12. Zhrnutie zakladnych principov.

Odporiacana literatira:

Zakon ¢. 40/1964 Zb. Obciansky zadkonnik (1964). https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/SK/
77/1964/40/20191201

Zakon ¢. 160/2015 Z. z. Civilny sporovy poriadok (2015). https://www.slov-lex.sk/pravne-
predpisy/SK/ZZ7/2015/160/20230725

Zakon &. 460/1992 Zb. Ustava Slovenskej republiky (1992). https://www.slov-lex.sk/pravne-
predpisy/SK/Z7/1992/460/20230701

Zakon €. 211/2000 Z. z. o slobode informacii (2000). https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/
SK/ZZ7/2000/211/20230101

Veternikova, M. (2003). Pravna ochrana osobnosti. Procom.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A B C D E FX abs neabs
22.22 66.67 11.11 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: JUDr. PhDr. Martin Solik, PhD., doc. JUDr. Michal Maslen, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024
Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: pravna ochrana osobnosti v medialnom priestore
KMASK/23meKOMU904/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3., 4..

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Statna skuska prebicha v ustnej forme, prezenéne alebo virtualne (v sulade s aktualnou
pandemickou situaciou). Predmet Statnej skusky je hodnoteny na zaklade kolektivneho rozhodnutia
komisie pre vykonanie $tatnej skusky na Statnych skuskach.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 —-92 =A; 91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e nadobudaju Siroké spektrum poznatkov o nemateridlnych hodnotach l'udskej osobnosti, na ktoré
sa upinaju osobitné prava, ktoré nazyvame osobnostnymi pravami,

e ziskaju povedomie o obcianskopravnej uprave v tejto oblasti, ktord vychddza z druhej hlavy
Ustavy Slovenskej republiky,

e vzhladom na Siroku pravnu relevanciu osobnostnych prav sa vedia orientovat v pravnych
predpisoch, ktoré¢ sa podielaju na ich komplexnej ochrane (napr. vedia pracovat’ s tlaCovym
zakonom, zdkonom o vysielani a retransmisii, zakonnikom prace, trestnym zakonom),

e vedia referovat’ o pravnej ochrane osobnosti fyzickej osoby prostrednictvom medzinarodnych
dokumentov,

e maju povedomie o Specifikach ochrany prav narodnostnych mensin,

e vedia, ktoré 'udské prava a slobody mozno a nemozno obmedzit’ v zmysle Ustavy SR,

e samostatne aplikuji odborné informacie o pravnej tprave osobnostnych prav, ako aj prakticke;j
ochrane préva na ochranu osobnosti s dorazom na aplikovatel'nost’ v praxi,

e vedia aplikovat’ problematiku v zdujme kvalitného a bezproblémového vykondvania roznych
medialnych profesii.

Struc¢na osnova predmetu:

1. VSeobecna charakteristika I'udskych prav a zakladnych slobod (pojem, vznik a historicky vyvoj).
2. Generacie l'udskych prav (rozdelenie, charakteristika).

3. Struktara ochrannych a kontrolnych mechanizmov (charakteristika, rozdelenie).

4. Vnutrostatne mechanizmy ochrany l'udskych prav na Slovensku (rozdelenie, charakteristika,
uplatiiovanie).
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5. Zékladné tustavné zaruky ochrany l'udskych prav v Slovenskej republike (vymenovanie,
charakteristika).

6. Pramene zakladnych prav a slobod podla Ustavy SR (vymenovanie, charakteristika).

7. Subjekty prav a slobod podla Ustavy SR (vymenovanie, charakteristika).

8. Rozsah a spdsoby, akymi sa prava a slobody podla Ustavy SR prizndvaju (vymenovanie,
charakteristika).

9. Struktara Hlavy II. Ustavy SR (prehl'ad a charakteristika).

10. Zéakladné Tudské prava a slobody, ktoré Ustava SR nedovoluje obmedzit' (zakladna
charakteristika, vymenovanie).

11. Zakladné udské prava a slobody, ktoré Ustava SR nedovol'uje obmedzit’ (spdsobilost’ na prava,
pravo na zivot — vysvetlenie).

12. Zakladné Pudské prava a slobody, ktoré Ustava SR nedovoluje obmedzit' (ochrana pred
krutym, nel'udskym a ponizujicim zaobchadzanim alebo trestom, ochrana pred nitenymi pracami
— vysvetlenie).

13. Zakladné I'udské prava a slobody, ktoré Ustava SR nedovol'uje obmedzit’ (pravo na zachovanie
I'udskej dostojnosti, osobnej cti, dobrej povesti a na ochranu mena, pravo na slobodny vstup na
uzemie Slovenskej republiky — vysvetlenie).

14. Zakladné T'udské prava a slobody, ktoré podla Ustavy SR mozno obmedzit’ (charakteristika,
vymenovanie).

15. Zakladné prava a slobody, ktoré sa mozu uplatnit’ len v rozsahu zdkona (charakteristika,
vymenovanie).

16. Politické prava (charakteristika, vymenovanie).

17. Politické prava (sloboda prejavu, petiéné pravo, pravo pokojne sa zhromazdovat, pravo
slobodne sa zdruzovat’ — vysvetlenie).

18. Politické prava (pravo zucastiiovat’ sa na sprave verejnych veci, ochrana slobodnej sut'aze
politickych sil, pravo na odpor — vysvetlenie).

19. Sloboda prejavu a pravo na informacie verzus pravo na sukromie (porovnanie).

20. Socialne, hospodarske a kultirne prava (charakteristika, vymenovanie).

21. Prava narodnostnych mensin a etnickych skupin (charakteristika, uprava).

22. Dohovor o ochrane l'udskych prav a zakladnych slobdd (charakteristika, obsah).

23. Konferencia o bezpecnosti a spolupraci v Europe (charakteristika, vyvoj, ochrana l'udskych
prav).

24. Europsky sud pre 'udské prava (charakteristika, zlozenie a konanie pred nim).

25. Podmienky prijatelnosti individualnej staznosti na Europsky sud pre ludské prava
(vymenovanie).

26. Organizacia Spojenych narodov — Charta OSN (charakteristika z pohl'adu ochrany l'udskych
prav).

27. VSeobecna deklaracia 'udskych prav (prijatie, charakteristika, obsah).

28. Medzinarodny pakt o obc¢ianskych a politickych pravach (prijatie, charakteristika, obsah).

29. VSeobecna deklaracia 'udskych prav a Medzindrodny pakt o obcianskych a politickych pravach
(charakteristika a porovnanie).

30. Prava a ochrana narodnostnych mensin a etnickych skupin v SR.

Odporiacana literatira:

Drgonec, J. (1997). Zakladné prava a slobody podla Ustavy SR. 1. zvizok. Bratislava: MANZ.
Europska charta 'udskych a obc¢ianskych prav.

Flegl, V. (1998). Vyznamn¢ medzinadrodné dokumenty k ochrane l'udskych prav. Praha: C. H.
Beck.

Fogas, L., & Cibulka, L. (1992). Listina zakladnych prav a slobod (Ustavny zakon &. 23/1991 Zb.
s komentarom). Bratislava: SPN.
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Gomien, D. (1999). Kratky sprievodca Eurdpskym dohovorom o l'udskych pravach. Bratislava:
Informacné a dokumentacné stredisko Rady Europy.

Charta menginovych jazykov EU.

Chovanec, J. (2003). Ustava SR — zakladny zékon §tatu. Bratislava: Procom.

Chovanec, J., & Zachova, A. (2004). Ustavné garancie zéakladnych Pudskych a ob&ianskych prav
a slobod. Bratislava: Procom.

KTLucka, J. (1998). Ochrana l'udskych prav v Slovenskej republike prostriedkami vnutrostatneho
a medzinarodného prava (ako podavat oznamenia Zenevskému Vyboru pre I'udské prava).
Bratislava: SNSLP.

Kresak, P. (1997). Ob¢an a demokracia. Bratislava: Nienority Rights Group — Slovakia.

LCudské prava — vyber dokumentov OSN. Bratislava: Archa.

Madliak, J., & Madliak, A. (1999). Cudské prava a slobody v Slovenskej republike a
mechanizmus ich ochrany. Bratislava: SNSLP.

Straznicka, V., & Sebesta, S. (1994). Clovek a jeho prava. Bratislava: Juga.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX NPRO PRO
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: rozhlasova Zurnalistika
KMASK/23meKOMU004/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie je udelované na zaklade posudenia kvality zaverecnej semestralnej prace.
Semestralna praca je auditivnou nahravkou — rozhlasovou minirelaciou. V odovzdanej relacii
musia byt zakomponované jednotlivé prvky podl'a zadania. Semestralna praca predstavuje 100
% zaveretného hodnotenia. Podmienkou pripustenia k zavere¢nému hodnoteniu je splnenie
poziadaviek na dochédzku, prip. d’al$ich stanovenych uloh. O pripadnych zadania podmieniujicich
pripustenie k zavere¢nému hodnoteniu sa Student dozvie na zaciatku vyucby predmetu v danom
akademickom roku.

92-100 % = A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami

83-91 % = B 1,5 vel'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami

74-82 % = C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky

65-73 % = D 2,5 uspokojivo — dobré¢ vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby

56-64 % = E 3,0 dostatocne — vysledky vyhovuji minimalnym kritériam

0-55 % = FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie
a mnozstvo prace zo strany Studenta

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné v ¢o najkratSom ¢ase predlozit’ dokumentaciu, ktora svedci
o relevantnych dovodoch neti¢asti na vyucbe. Jednotlivé pripady budi posudzované individudlne,
s prihliadnutim na okolnosti. V pripade neadekvatnych dévodov moze hodnotenie znamenat
automatické hodnotenie FX a opakovanie ro¢nika alebo znizenie hodnotenia o jeden stupen. Ak
v takom pripade dosiahne hodnotenie FX - automaticky opakuje ro¢nik. V pripade 5 absencii
Student automaticky dostava FX a opakuje predmet na buduci AR. V pripade schvaleného
individualneho harmonogramu §tudia je nutnd miniméalne 50 % tucast’ na prednaskach — bez
absencie. Vyucba (alebo jej Cast’) v pripade zhorSenej pandemickej situacie prebicha distanénou
formou, prostrednictvom onlinovych prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:
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e rozumeju Specifikam rozhlasového vysielania a rozhlasovej tvorby,

e poznaju pracu a ulohy rozhlasového moderatora a rozhlasového redaktora, ako aj oCakavané
profesiondlne kompetencie na ich rolu,

e vedia charakterizovat’ zakonitosti tvorby rozhlasového prispevku / relacie — zdsady pre tvorbu
obsahu aj pre technologické spracovanie,

e maju poznatky o relaciach, zanroch, postupoch tvorby z oblasti rozhlasového spravodajstva,
publicisticky, rozhlasového dokumentu, umeleckych programov i zabavnych relacii,

e maju zakladné zrucnosti potrebné k tvorbe rozhlasového prispevku,

® poznaju spdsoby, ako ziskané poznatky cielene vyuzivat’ v profesionalnej praxi.

Struc¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

. Rozhlas ako médium — $pecifika rozhlasovej tvorby.

. Programov4 $truktara rozhlasového vysielania — verejnopravny rozhlas, sukromné radia.
. Tvorba rozhlasového prispevku — rozhlasova re¢, hudba, autonémne zvuky.

. Tvorba rozhlasového prispevku — nahravanie a praca so strihacim softvérom.
. Praca rozhlasového moderatora.

. Praca rozhlasového redaktora.

. Tvorba rozhlasového spravodajstva.

. Tvorba rozhlasovej publicistiky.

9. Tvorba rozhlasového dokumentu.

10. Umelecka rozhlasova tvorba.

11. Podcast novy format auditivneho prispevku.

12. Zéavereéné opakovanie poznatkov.

01N LN bW —

Odporiacana literatira:

Odporucana literatara:

Hudik, P. (2006). M6j rozhlas. Bratislava: Jamex.

Hudikova, Z., & Habindkova, E. (2018). Radio Broadcasting and Radio Production: Specialized
Academic Textbook in English. Trnava: FMK UCM.

Hudikova, Z. (2010). Prejav v elektronickych médidch. In Tuser, A. (Ed.), Praktikum medialnej
tvorby. Bratislava: Eurokodex.

Chudinova, E., & Lehoczka, V. (2007). Rozhlasova komunikacia. Trnava: FMK UCM.

Jenca, 1. (2004). Rozhlasové spravodajstvo. Bratislava: X Art.

Orban, K. (2010). Rozhlasova tvorba. In Tuser, A. (Ed.), Praktikum mediélnej tvorby. Bratislava:
Eurokodex.

Motal, J., et al. (n.d.). Nové trendy v médii II: Rozhlas a televize. Brno: Masarykova univerzita.
2.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 10

A B C D E FX abs neabs

30.0 20.0 30.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD., Mgr. art. Patrik Kolenéik, PhD., Mgr. Zuzana
Belkova

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024
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Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: techniky medidlneho vyskumu
KMASK/23meKOMU903/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3., 4..

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Statna skuska prebicha v ustnej forme, prezenéne alebo virtualne (v sulade s aktualnou
pandemickou situaciou). Predmet Statnej skusky je hodnoteny na zaklade kolektivneho rozhodnutia
komisie pre vykonanie $tatnej skusky na Statnych skuskach.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 —-92 =A; 91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e vedia definovat’ vedecké poznanie a jeho zasady, ovladaju Struktiru vedy,

e maju prehl'ad o rozdieloch medzi vedeckym, nevedeckym a mimovedeckym poznanim a vedia
ich aplikovat’ na jednotlivé procesy poznavania,

e ovladaju zasady aktivneho a efektivneho Citania vedeckej literatury,

® poznaju zasady Stylizacie vedeckého textu a dokazu ich uplatiiovat’ v praxi,

e vedia vysvetlit’ rozdiely medzi subjektom, objektom a ciel'om vedeckého vyskumu, ako aj medzi
vyznamom pojmov tedria, empiria a prax,

e ovladaju praktické vyuzitie jednotlivych logickych myslienkovych postupov a kriticky vnimaja
ich rozdielne charakteristiky,

e maju povedomie o interdisciplinarnej podstate medialnych a komunikaénych stadii,

e maju prehlad o uplatneni a vyzname jednotlivych typov publikacii realizovanych v rdmci
vedeckej literatiry,

e vedia vymedzit' rozdiely medzi kvalitativnymi a kvantitativnymi vyskumnymi technikami a
Specifikovat’ ich silné a slabé stranky,

e ovladaju spdsoby realizacie vSetkych faz vyskumného procesu v oblasti medidlnych a
komunika¢nych $tudii, vedia roz¢lenit’ fazy vyskumného procesu a riadit’ sa nimi,

e dokazu vymedzit’ zakladné druhy medidlneho vyskumu a rozdiely medzi nimi,

e ovladaju stratégie kreovania reprezentativnych vyskumov, rozumeju ich uplatneniu v praxi a
vedia selektovat’ reprezentativne vyskumné vzorky,

e dokazu vysvetlit' Specifikd, silné¢ a slabé stranky jednotlivych vyskumnych technik a ich
praktické uplatnenie, najma Co sa tyka experimentu, pozorovania, dotaznika, Standardizovaného
rozhovoru, hibkového rozhovoru, focus group, kvantitativnej obsahovej analyzy, semiotickej
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analyzy, diskurzivnej analyzy, narativnej analyzy, historicko-porovnavacej analyzy, hermeneuticke;
analyzy, obrazovej analyzy a metody zakotvenej tedrie,

e dokazu samostatne a kompetentne analyzovat, spracovat’ a interpretovat’ data vyplyvajuce z
realizacie kvalitativnych alebo kvantitativnych vyskumov,

e ovladaju zasady etického narabania s informaénymi zdrojmi v ramci vedeckej Cinnosti a
vSeobecné zasady prezentacie vysledkov vedeckého vyskumu.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Definicia vedy, znaky vedeckej prace, vedeckd metdda, vedecky jazyk, Struktira vedy.

2. Predvedecké, mimovedecké a vedecké poznanie v kontexte medidlneho vyskumu.

3. Zésady aktivneho a efektivneho Citania vedecke;j literatary.

4. Vyjadrovanie vo vedeckom texte a Stylizacia jednotlivych pasazi. Autorsky plural, neosobné
vetné konstrukty a problém tzv. odbornickeho vyjadrovania.

5. Subjekt, objekt a ciel’ vedeckého vyskumu. Teodria, empiria a prax.

6. Logické myslienkové postupy, ich vyznam a uplatnenie v ramci teoretického a empirického
skimania.

7. Medialne a komunika¢né Studid — charakteristika odboru z hl'adiska interdisciplinarnych
pristupov a vyskumnych metdd jednotlivych vied, metodologia, validita, reliabilita.

8. Prehl’ad zakladnych typov vedeckych publikacii a sposobov ich praktického uplatnenia.

9. Kvalitativne a kvantitativne vyskumné techniky. Komparécia kvalitativnych a kvantitativnych
vyskumnych technik. Kvalitativne a kvantitativne vyskumné nastroje a zakladné moznosti ich
uplatnenia.

10. Vyskumny proces — fazy vyskumného procesu, projekt vyskumu, volba vyskumnej témy,
vyskumné otazky a hypotézy, predvyskum, sondaz, pilotaz.

11. Medidlny vyskum — vyznam pre média a reklamny priemysel, zdkladné druhy medidlneho
vyskumu, vyskum institacii, vyskum obsahov, vyskum publika a vyskum medialnych uc¢inkov.

12. Reprezentativne vyskumy — rozne typy vyberu vyskumnej vzorky alebo vyskumného materialu
a ich realizécia, reprezentativnost’ vyberu.

13. Experiment — sposob aplikéacie vyskumnej techniky v praxi.

14. Pozorovanie — sposob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

15. Dotaznik — spdsob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

16. Standardizovany rozhovor — spdsob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

17. Hibkovy rozhovor — spdsob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

18. Focus group — spdsob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

19. Kvantitativna obsahova analyza — sposob aplikécie vyskumnej techniky v praxi.

20. Semiotické analyza — sposob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

21. Narativna analyza — sposob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

22. Diskurzivna analyza — spdsob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

23. Historicko-porovnavacia analyza — spdsob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

24. Hermeneuticka analyza — sposob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

25. Metoda zakotvenej teorie — spdsob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

26. Obrazova analyza — sposob aplikéacie vyskumnej techniky v praxi.

27. Analyza, spracovanie a interpretacia dat z kvalitativneho vyskumu.

28. Analyza, spracovanie a interpretacia dat z kvantitativneho vyskumu.

29. Zasady etického narabania s informaénymi zdrojmi v kontexte vedeckej prace. Citovanie,
parafrdzovanie, preberanie kategorialneho aparatu.

30. VSeobecné zasady prezentacie vysledkov vedeckého vyskumu v ramci vedeckej komunity.

Odporiacana literatira:
Berger, A. A. (1998). Media Research Techniques. London: SAGE Publications.
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Burton, G., & Jirdk, J. (2001). Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal.

Ferjencik, J. (2010). Uvod do metodoldgie psychologického vyskumu. Prague: Portal.
Gavora, P. (2006). Sprievodca metodologiou kvalitativneho vyskumu. Bratislava: Regent.
Gavora, P., et al. (2010). Elektronicka uc¢ebnica pedagogického vyskumu. Bratislava: UK.
Katuscak, D., et al. (2005). Akademicka priruc¢ka. Martin: Osveta.

Ondrejkovié, P. (2017). Kapitoly z metodologie vyskumu v socidlnych vedach. Levice: Client
Service.

Polakova, E. (Ed.). (2011). Teoretické vychodiskd masmedidlnej komunikacie. Trnava: FMK
UCM.

Radosinska, J. (2019). Propedeutika (mas)medialnych studii. Trnava: FMK UCM.
Radosinska, J., et al. (2019). Empirické aspekty filmov o superhrdinoch. Trnava: FMK UCM.
Sedlakova, R. (2014). Vyzkum médii. Nejuzivanejsi metody a techniky. Prague: Grada.
Schulz, W., et al. (2004). Analyzy obsahu medialnich sdéleni. Prague: Karolinum.
Sanderova, J. (2007). Jak ¢&ist a psat odborny text ve spole¢enskych védach. Prague: SLON.
Trampota, T., & Vojtéchovska, M. (2010). Metody vyzkumu médii. Prague: Portal.

Rabusic, L., Soukup, P., & Mares, P. (2019). Statisticka analyza sociadlnévédnich dat
(prostfednictvim SPSS). Brno: Masarykova Univerzita.

Wimmer, R. D., & Dominick, J. R. (2011). Mass Media Research: An Introduction (9th ed.).
Boston: Wadsworth, Cengage Learning.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX NPRO PRO
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: televizna zurnalistika
KMASK/23meKOMU009/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e vedia definovat’ rozne typy televiznych zurnalistickych vystupov, relacii, programov,

e dokazu zvladnut’ zédkladné technické operacie pri spracovani obrazovo-zvukového zaznamu,

e ziskaju vedomosti o principoch prace v spravodajskej, publicistickej alebo dokumentarne;j
televiznej redakcii,

e ziskaju zru¢nosti v realizacii roznych televiznych zurnalistickych vystupov,

e su schopni vytvorit’ televizny spravodajsky Sot, reportaz alebo dokumentéciu,

e dokazu kriticky posudit’ a analyzovat’ bezné typy televiznych zurnalistickych relacii,

e rozvijaju svoje kritické myslenie.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Vyvoj televiznej zurnalistiky v historickom pohlade. Vznik televizneho spravodajstva v USA,
rozmach televizie a vznik televiznej zurnalistiky v Europe a u nés. Hladanie rovnovahy medzi
spravodajstvom, publicistikou, dokumentaciou a propagandou, resp. reklamou.

2. Televizna zurnalistika v preddigitalnej dobe - spravodajské technologie a techniky od filmového
zaznamu po elektroniku a video, premeny v televiznej zurnalistickej praxi.

3/ Zakladné principy prace zurnalistu vo verejnopravnom televiznom prostredi, v sukromnej,
resp. regionalnej alebo lokélnej televizii. Uloha Zurnalistu a o¢akavania vysielatelov v rozdielnom
prostredi verejnopravnej a sikromne;j televizie.
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4. Systém prace v televiznom spravodajskom komplexe v sti¢asnosti, rozdelenie redakénych tloh
a ¢innosti. Hlasatel’, reportér, moderator - ich pozicie pri tvorbe relécii.

5. Vyvoj a poziadavky na realizaciu publicistickych a diskusnych relacii.

6. Uloha moderatorskej osobnosti a presahy zurnalistiky do talkSou a nelinearnej internetovej
zurnalistickej produkcie.

7. Rozdiely a podoby prace televizneho zurnalistu v Stidiovom a terénnom prostredi.

8. Aktualna spravodajska zurnalistika, predvolebné a prilezitostné zurnalistické vystupy.

9. Vojnové spravodajstvo a Zurnalistika.

10. Praca s archivnymi zdrojmi a vyuzivanie video archivnych zdrojov pri publicistickej a
dokumentarnej zurnalistike.

11. Prehl'ad a analyza stcasnych celoplosnych a globalnych spravodajskych televiznych kanalov.
12. Priprava zavere¢nych semestralnych zadani z predmetu.

Odporiacana literatira:

1. Russ-Mohl, S., Baki¢ova, H. (2005) Zurnalistika. Grada.

2. Boyd, A., (1994). Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. Centrum nezavislé zurnalistiky.
3. Hudikova, Z. — Porubcova, J. (2007) Televizia. FMK UCM.

4. Osvaldova, B. a kol. (2001) Zpravodajstvi v médiich. Karolinum.

5. Trampota, T. (2006). Zpravodajstvi. Portal.

6. Tuser, A. (2010). Praktikum medialnej tvorby. Eurokddex.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk a anglicky jazyk.

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A B C D E FX abs neabs

77.78 22.22 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Ladislav Halama, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoretické ramce medialnych a komunikaénych stadii
KMASK/23meKOMU901/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3., 4..

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Statna skuska prebicha v ustnej forme, prezenéne alebo virtualne (v sulade s aktualnou
pandemickou situaciou). Predmet Statnej skusky je hodnoteny na zaklade kolektivneho rozhodnutia
komisie pre vykonanie $tatnej skusky na Statnych skuskach.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 —-92 =A; 91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e ovladaju zakladny terminologicky rdamec medialnych a komunikaénych stadii a vedia vymedzit’
klacové pojmy,

e vedia vymedzit' suvislosti medzi masovou spolo¢nostou, masovou komunikaciou a masovou
kultarou, chapu koncept davového a masového ¢loveka a jeho vzt'ah k sucasnej kulture,

e dokazu charakterizovat’ viaceré spolocenské formacie, predovsetkym neskoro moderni a
hypermodernu spolo¢nost’, rozumeju rozdielom medzi tradi¢nou a masovou spolo¢nost’ou,

e maju povedomie o civilizatnom vyvoji a dokdzu vysvetlit’ rozdiely medzi formami kultirneho
zivota a kolektivneho prezivania zadbavy v jednotlivych epochach vyvoja 'udskej spoloc¢nosti,

e dokazu pomenovat’ rozdiely medzi masou a davom, ako aj vymedzit’ désledky davového a
masového spravania vo vztahu k medidlnemu prostrediu,

e maju Siroké povedomie o rozdieloch medzi masovou a populérnou kultirou na zéklade poznania
ich diferen¢nych znakov,

e dokazu samostatne a kriticky referovat’ o tzv. teorii kultrnych urovni, vedia definovat’ pojem
,ZyC a aplikovat’ tieto poznatky na sféru medialnej tvorby,

e vedia sa orientovat’ v axiologicko-kritickych a sociokulturnych liniach uvazovania o masove;j
a popularnej kulture, dokazu autonémne uvazovat o nazoroch teoretikov a vyskumnikov
Frankfurtskej skoly a Birminghamskej Skoly,

e vnimaju ideologicky rozmer sucasnej priemyselne produkovanej kultiry a vedia vysvetlit’
vyznam pojmov hegemonia, ideoldgia, mytus a gender,

e dokazu interpretovat’ politické aspekty populdrnej kultiry a maju povedomie o téze o ,,kultirnych
vSezravcoch®,
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e rozumejui fenoménu narcizmu vo vzt'ahu k sti¢asnej spolo¢ensko-kulturnej situacii a medidlne;j
tvorbe,

e samostatne uvazuju o kultirnom $tyle neskorej moderny a o medialnej kultare ako jeho sucasti,
e vedia vysvetlit’ koncepciu hypermodernej spolo¢nosti a rozumeju globalizacnym tendencidm v
sucasnej kulture,

e maju prehl'ad o klI'icovych problémoch filozofie médii vo vztahu k historickému vyvoju
medidlnych technologii, kolektivnej mentality a organizacie spoloc¢nosti,

e vedia vymedzit’ pojem ,,informacia“ a ovladaji charakteristiky tzv. znalostnej spolo¢nosti,

e samostatne referuju o virtualnej a rozsirenej realite, disponuji orientaciou v problematike I'udske;j
identity v digitdlnom prostredi, chapu pojem ,,kyborgizmus®,

e dokazu interpretovat vychodiska, pri¢iny a dosledky vplyvu médii na utvaranie nového
existencializmu, ako aj pozitiva a negativa kyberpriestoru a kyberkulttry.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Objasnenie suvislosti medzi masovou spolo¢nost'ou, masovou komunikdciou a masovou
kultarou. Teéria masovej spoloc¢nosti a koncept davového a masového ¢loveka. Gustave Le Bon,
Sigmund Freud, Friedrich Nietzsche, Elias Canetti.

2. Zakladné charakteristiky spolo¢nosti — tradi¢nd, masova, neskoro modernd a hypermoderna
spoloc¢nost’ podl'a Miloslava Petruska.

3. Rozdiely medzi tradi¢nou (l'udovou) a priemyselne produkovanou (masovou a populdrnou)
kultarou.

4. Civiliza¢né viny v chapani Alvina Tofflera a Heidi Tofflerove;.

5. Formy kulturneho zivota v jednotlivych historickych epochach — starovek, stredovek, novovek
a osvietenstvo, nastup masovej kultiry. Verejna sféra a jej idealizované podoby v jednotlivych
krajindch. Jiirgen Habermas a jeho koncepcia verejnej sféry.

6. Charakteristika rozdielov medzi masou a davom. Priebeh kreovania davu a dosledky
,kolektivneho prezivania“. Pozitiva a negativa davového spravania — aplikdcia na medidlnu
komunikaciu.

7. Charakteristické prvky a zdkladné znaky masovej kultiry a populdrnej kultiry. RozliSovanie
medzi masovou kultirou a populdrnou kultarou.

8. Vnimanie masovej kultiry v rdmci tedrie kultrnych urovni. Terminologické vymedzenie pojmu
,»ZYC v kontexte masovej kultiry. Clement Greenberg, Dwight MacDonald a Umberto Eco.

9. Vyvoj axiologicko-kritickej linie skimania masovej kultiry. Predstavitelia Frankfurtskej Skoly,
ich diela, nazory a prinos pre rozsirenie existujiceho suboru poznatkov o industrialne produkovanej
kultare. Kulturny priemysel. Theodor Adorno, Max Horkheimer, Walter Benjamin, Herbert
Marcuse, Jiirgen Habermas.

10. Prinos Birminghamskej Skoly spojeny s koncepciou popularnej kultiry a britskymi kultGrnymi
Studiami. Sociokultirny pristup ku skimaniu médii. Subkultiry a kultiry vkusu. Richard Hoggart,
Raymond Williams, Stuart Hall, Dick Hebdige.

11. Ideologicky rozmer stc¢asnej priemyselne produkovanej kultary. Terminologické vymedzenie
pojmov ideoldgia, hegemodnia, mytus a gender. Antonio Gramsci, Louis Althusser, Roland Barthes.
12. Teoria popularnej kultury Johna Fiskeho. Popularne texty, vyznamy a pozitky. Politické aspekty
popularnej kultary.

13. Pierre Bourdieu a tedria odlisnosti — typy kapitalu, socidlne pole, habitus a socialny aktér.
Koncepcia ,,kultirneho vSezravca®.

14. Fenomén narcizmu v psychologii (Sigmund Freud, Erich Fromm), v sociologii a kultirnych
studiach (Christopher Lasch, Gilles Lipovetsky). Hypernarcizmus. Aplikdcia na medialnu
komunikaciu.

15. Komparacia spoloc¢enského usporiadania v obdobiach modernity a postmodernity. Aplikacia na
masovu a medidlnu komunikéciu.
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16. Charakteristické vlastnosti medialnej kultury. Nazory Douglasa Kellnera.

17. Znaky medidlnej kultiry v obdobi neskorej moderny. Intertextualita, brikolaz, irénia a paroddia,
pastis.

18. Simulakrd v medidlnej kulture a vznik hyperreality — prace Jeana Baudrillarda. Nazory
Fredrica Jamesona na nostalgicku a retrospektivnu povahu sucasnej kultiry. Spochybnenie velkych
metanarativov v ivahéach Jeana-Francoisa Lyotarda.

19. Kultirny $tyl neskorej moderny a jeho vplyv na sucasnt medialnu kultaru. Dzihad vs. McWorld
podla Benjamina Barbera. Styri tvare globalnej kultury v chapani Petra L. Bergera. ,, Turisti a tul4ci*
v tvahéach Zygmunta Baumana.

20. Medialna kultara v hypermodernej spoloc¢nosti. Koncepcie ,,burzoazneho bohéma* a
,buranského malomestiaka“ (David Brooks). Hypermoderna spolo¢nost’ a jej reflexia v pracach
Gillesa Lipovetského.

21. Zékladna charakteristika filozofie médii. Metodologické pristupy. Lohissov trojuholnik: média
— kolektivna mentalita — organizacia spolo¢nosti.

22. Média a epistemologia. Medidlny (jazykovy) obrat v poznavani. Vnimanie a predstavivost
podl'a Marshalla McLuhana, proces kodovania podl'a Umberta Eca.

23. Epocha hovorenia. Médium re¢i — zakladna charakteristika podl'a Jeana Lohissa, Marshalla
McLuhana. Vplyv média rec¢i na utvaranie kolektivnej mentality a organizaciu spolo¢nosti (magické
a celostné vedomie, cyklicky ¢as).

24. Epocha pisma. Médium pisma — zdkladnd charakteristika podl'a Jeana Lohissa, Marshalla
McLuhana a Umberta Eca. Vplyv pisma na utvaranie kolektivnej mentality a organizaciu
spolocnosti (individualizujuce sa vedomie, linearny cas).

25. Epocha masovosti. Médium tlace — zakladna charakteristika podl'a Jeana Lohissa, Marshalla
McLuhana a Thomasa Hyllanda Eriksena. Vplyv tlae na utvaranie kolektivnej mentality a
organizacie spoloc¢nosti (individudlne a masové vedomie, mechanicky cas).

26. Epocha netvarovosti. Elektronické média (najma televizia a internet) — zdkladna charakteristika
podl'a Neila Postmana, Marshalla McLuhana, Jeana Lohissa a Thomasa Hyllanda Eriksena. Vplyv
elektronickych médii na utvaranie kolektivnej mentality a organizaciu spoloc¢nosti (individualne
vedomie, simultanny ¢as, kyberpriestor, celularna spolo¢nost’).

27. Pojem informacie podl'a Clauda Shannona, Jeana Lohissa, Jifiho Cejpeka a Michala Razicku.
Chapanie vedomostnej (znalostnej) spolo¢nosti podl'a Petra F. Druckera. Bauerleinov kriticky
pohl'ad na sucasnu vzdelanost’.

28. Pojem virtudlna realita (VR). Simuldcia a hyperrealita podl'a Jeana Baudrillarda. Mozné
pristupy k virtualnej realite podl'a Christophera Horrocksa. Augmentovana realita. Problém tela v
kontexte VR (Wolfgang Welsch, Zygmunt Bauman).

29. Pojem identity ¢loveka. Identita ¢loveka v kontexte elektronickych médii. Multiplikacia identit.
Kyborgizmus (Donna J. Harawayova). Mentalny a fyzicky kyborgizmus.

30. Vplyv médii na utvéaranie nového existencializmu — simultanny cas, kyberpriestor, zmena
axiologickej orientdcie (Thomas Hylland Eriksen, Jean Lohisse, Paul Virilio, Tadeusz Zasepa,
Zygmunt Bauman).

Odporiacana literatira:

Bauman, Z. (2006). Uvahy o postmoderni dob&. Praha: SLON — Sociologické nakladatelstvi.
Eriksen, T. H. (2009). Tyranie okamziku. Brno: Dopln¢k.

Fiske, J. (2020). Jak rozumét popularni kultute. Praha: Akropolis.

Galik, S. (2012). Filozofia a média: K filozofickej reflexii vplyvu médii na utvaranie (sti¢asnej)
kultary. Bratislava: Iris.

Kloskowska, A. (1967). Masova kultura: Kritika a obhajoba. Praha: Svoboda.

Lipovetsky, G., & Charles, S. (2013). Hypermoderni doba. Praha: Prostor.

Lipovetsky, G. (2003). Era prazdnoty. Praha: Prostor.
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Lohisse, J. (2003). Komunika¢ni systémy: Socioantropologicky pohled. Praha: Karolinum.
McLuhan, M. (2011). Jak rozumét médiim: Extenze ¢lovéka. Praha: Mlada fronta.
Petrusek, M. (2006). Spolec¢nosti pozdni doby. Praha: SLON — Sociologické nakladatelstvi.
Pravdova, H. (2009). Determinanty kreovania medialnej kultiary. Trnava: FMK UCM.
Pravdova, H. (2009). Sociokultirny kontext masovej komunikécie. Bratislava: NOC.
Radosinska, J. (2021). Okruhy problémov v $tudiu medidlnej kultiry I.: Hypermoderna
spolo¢nost’. Trnava: FMK UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

A B C D E FX NPRO PRO
0.0 0.0 50.0 0.0 50.0 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoria a vyvoj rozhlasovej a televiznej zurnalistiky
KMASK/23meKOMU902/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3., 4..

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Statna skuska prebicha v ustnej forme, prezenéne alebo virtualne (v sulade s aktualnou
pandemickou situaciou). Predmet Statnej skusky je hodnoteny na zaklade kolektivneho rozhodnutia
komisie pre vykonanie $tatnej skusky na Statnych skuskach.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 —-92 =A;91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e vedia vymedzit znaky rozhlasu a televizie ako masovych médii a detailne charakterizovat’
rozhlasovu a televiznu komunikaciu,

e samostatne referuju o zanroch pritomnych v rozhlasovom a televiznom vysielani a vedia, aké je
ich uplatnenie v programovej Struktare na zaklade prepojenia tedrie s medidlnou praxou,

e ovladaji kompozi¢né zésady vystavby rozhlasovych a televiznych komunikatov — spravodajstva,
publicistiky aj dokumentarnej tvorby,

e vedia charakterizovat’ a Clenit’ spravodajstvo v rozhlase i televizii a chapu jeho Strukturalne
usporiadanie,

e vedia charakterizovat’ a Clenit’ publicistiku v rozhlase i televizii a chapu jej Strukturalne
usporiadanie,

e maju Siroké povedomie o zanroch rozhlasového a televizneho spravodajstva a o ich vyuziti v
rozli¢nych typoch relacii,

e ovladaju zésady vystavby a realizdcie publicistického interview v kontexte rozhlasového a
televizneho vysielania, dokdzu vymedzit’ jeho znaky a typologické osobitosti,

e vedia detailne charakterizovat’ rozhlasovy ficer a poznaji spdsoby a rozsah jeho vyuzitia v
rozli¢nych typoch rozhlasovych relacii,

e rozumeju zasadam vystavby roznych druhov televiznych dokumentov, ovladaju ich typologické
osobitosti a vyuzitie v rozlicnych typoch programov,

e rozumeju postupom investigativnej zurnalistiky vo vztahu k televiznym reportdzam a ich
praktickému vyuzitiu vo vysielani,

e vedia definovat’ zasadné rozdiely medzi spravodajstvom verejnopravnych a komerénych médii,
e ovladaju stratégie uplatiiovania infotainmentu v rozhlasovom a televiznom vysielani,
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e maju Siroky prehlad o novindrskych profesiach, ktoré sa podielaji na vyrobe a priprave
spravodajstva a publicistiky v rozhlase a televizii, vedia definovat’ osobnostné predpoklady
medidlnych profesionalov, ich odborné kritérid a profesionalne zrucnosti,

e dokazu samostatne referovat’ o zdrojoch informadcii vyuzivanych v televiznom spravodajstve
a chapu dolezitost’ existencie a cinnosti spravodajskych tlaovych agentar, pricom vedia
charakterizovat ich posobnost’ v kontexte slovenského medialneho prostredia,

e rozumeju koncepnym a obsahovym rozdielom medzi spravodajstvom komerénych a
verejnopravnych rozhlasovych i televiznych vysielatel'ov,

e vedia pomenovat diferenéné prvky, na zdklade ktorych sa liSi spravodajstvo celoplosnej
rozhlasovej stanice od spravodajstva regionalnej ¢i lokalnej rozhlasovej stanice,

e vedia pomenovat diferencné prvky, na zaklade ktorych sa lisi spravodajstvo celoplosnej televizne;j
stanice od spravodajstva regionalnej ¢i lokalnej televiznej stanice,

e ovladaju principy systému, organizacie a redigovania v rozhlase a televizii,

e maju povedomie o vyvoji reklamného trhu na Slovensku v kontexte rozhlasového a televizneho
vysielania.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Rozhlas ako masové médium, jeho znaky a Specifikd. Hlavné charakteristiky rozhlasovej
komunikacie.

2. Televizia ako masové médium, jej znaky a Specifikd. Hlavné charakteristiky televiznej
komunikacie.

3. Zanre v rozhlase: ich vyvoj, ¢lenenie, hlavné znaky a uplatnenie v programove;j struktire.

4. Zanre v televizii: ich vyvoj, ¢lenenie, hlavné znaky a uplatnenie v programovej $truktire.

5. Kompozi¢né zéisady vystavby rozhlasového komunikatu (spravodajstvo, publicistika,
dokument).

6. Kompozi¢né zasady vystavby televizneho komunikatu (spravodajstvo, publicistika, dokument).
7. Spravodajstvo v rozhlase: ¢lenenie, charakteristika, Struktira.

8. Spravodajstvo v televizii: Clenenie, charakteristika, Struktuara.

9. Publicistika v rozhlase: ¢lenenie, charakteristika, Struktura.

10. Publicistika v televizii: ¢lenenie, charakteristika, Struktara.

11. Zanre rozhlasového spravodajstva. Typy relacii.

12. Zanre televizneho spravodajstva. Typy reldcii.

13. Publicistické interview v rozhlase: pristupy, znaky a typologické osobitosti.

14. Publicistické interview v televizii: pristupy, znaky a typologické osobitosti.

15. Rozhlasovy ficer: vyvoj, charakteristika a vyuzitie v jednotlivych typoch rozhlasovych relacii.
16. Televizny dokument: vyvoj, charakteristika, typologické osobitosti a vyuzitie v jednotlivych
typoch programov.

17. Investigativna zurnalistika. Reportaz v televizii: vyvoj, charakteristika a vyuzitie v jednotlivych
typoch programov.

18. Zéasadné rozdiely v spravodajstve verejnopravnych a komerc¢nych médii.

19. Uplatiiovanie principov infotainmentu v rozhlase a televizii.

20. Novinarske profesie zicastiiujlice sa na priprave a vyrobe spravodajstva a publicistiky v
rozhlase. Moderator rozhlasového spravodajstva a publicistiky. Odborné a osobnostné kritéria,
miesto a uloha moderatora pri priprave spravodajstva a publicistiky a vo vysielani.

21. Novinarske profesie zcastiiujiice sa na priprave a vyrobe spravodajstva a publicistiky v
televizii. Moderator televizneho spravodajstva a publicistiky. Odborné a osobnostné kritéria, miesto
a uloha moderatora pri priprave spravodajstva a publicistiky a vo vysielani.

22. Principy moderovania jednotlivych druhov spravodajskych a publicistickych relacii.

23. Zdroje informécii a zdroje obrazového spravodajstva.

24. Porovnanie charakteru spravodajstva RTVS, TV Markiza, TV Joj a TA3.
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25. Porovnanie charakteru spravodajstva Slovenského rozhlasu, radia Expres, radia VIVA a radia
Jemné.

26. Porovnanie spravodajstva celoplosného rozhlasového vysielania a regionalnej, resp. lokalnej
rozhlasovej stanice (scenar relacie, kompozi¢na vystavba spravodajstva, stupen profesionality).
27. Porovnanie spravodajstva celoplosnej televizie a regionalnej, resp. lokalnej televizie (scenar
relacie, kompozi¢na vystavba spravodajstva, stupen profesionality).

28. Systém, organizacia prace a redigovanie v rozhlase a televizii.

29. Tlacové agentiry ako zdroj informacii. Postavenie a posobnost’ tlaovych agentiur. TASR a
SITA.

30. Vyvoj a perspektivy rozhlasu a televizie na Slovensku v kontexte reklamného trhu.

Odporiacana literatira:

Boyd, A. (1994). Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. Praha: Centrum nezavislé Zurnalistiky.
Boyd, A. (1995). Ptirucka pro novinare. Praha: Centrum nezavislé Zurnalistiky.

Brecka, S., Hradiska, E., & Vybiral, Z. (2009). Psycholdgia médii. Bratislava: EuroKodex.
Docekalova, M. (2006). Tvurci psani pro kazdého. Praha: Grada.

Draxler, V. (2001). Prispevky k dejindm rozhlasu 6. Bratislava: Slovensky rozhlas.

Draxler, V. (2002). Prispevky k dejindm rozhlasu 7. Bratislava: Slovensky rozhlas.
Hudikova, Z., & Porubcova, J. (2007). Televizia. Trnava: FMK UCM.

Jenca, 1. (2004). Rozhlasové spravodajstvo. Bratislava: X ART.

Lehoczka, V., & Chudinova, E. (2005). Fenomén rozhlasu v systéme masmédii: Zaklady tedrie
rozhlasovej zurnalistiky v systéme masmedialnej komunikécie. Trnava: FMK UCM.
Marsik, J. (2005). Uvod do teorie rozhlasového programu. Praha: UK.

Osvaldova, B., et al. (2001). Zpravodajstvi v médiich. Praha: Karolinum.

Russ-Mohl, S., & Baki¢ova, H. (2005). Zurnalistika: Komplexni privodce praktickou
zurnalistikou. Praha: Grada.

Trampota, T. (2006). Zpravodajstvi. Praha: Portal.

Tuser, A. (2010). Praktikum medialnej tvorby. Bratislava: EuroKodex.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

A B C D E FX NPRO PRO
0.0 0.0 50.0 0.0 50.0 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: vznik a distribicia medidlneho komunikatu
KMASK/23meKOMU905/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3., 4..

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Statna skuska prebicha v ustnej forme, prezenéne alebo virtualne (v sulade s aktualnou
pandemickou situaciou). Predmet Statnej skusky je hodnoteny na zaklade kolektivneho rozhodnutia
komisie pre vykonanie $tatnej skusky na Statnych skuskach.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 —-92 =A; 91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e vedia Specifikovat’ pracovni napli, kompetencie a profesijné predpoklady producentov
medidlnych diel, najma filmov, televizneho obsahu a reklam,

e rozumeju sucasnej situacii na domicom aj medzinarodnom filmovom trhu, vedia, aké
mechanizmy podpory produkcie je mozné vyuzit, dokdzu Specifikovat’ a charakterizovat’ domace
a nadnarodné institucie, ktoré ovplyviiuji dianie v oblasti audiovizualnej tvorby,

e rozumeju fdzam realizacie audiovizudlneho projektu a pracovnej naplni jednotlivych profesii,

e maju povedomie o konkrétnych aspektoch vyvoja audiovizualnych projektov, ovladaji tvorive,
organiza¢no-technické a pravne kroky, vedia zabezpecit’ literarno-dramaturgicku pripravu projektu
z producentského hladiska, ako aj jeho financovanie,

e rozumeju krokom viazanym na predprodukciu audiovizualnych projektov, kI'icovym ulohdm a
postupom v ramci jednotlivych profesii,

e vedia, akym spdsobom sa koordinuje vyrobny $tab, ovladaju postupy zostavenia montazno-
technickych listov, harmonogramu vyroby a vyrobného planu,

e dokazu pracovat’ s rozpo¢tovym kalkulaénym vzorcom v ramci r6znych druhov audiovizudlnych
projektov, maji povedomie o ndkladovych polozkach, metodike ich kalkuldcie a spdsoboch
kontroly dodrziavania rozpoctu,

e orientujii sa v postupoch a stratégidch postprodukcie audiovizualneho diela, ¢o sa tyka
laboratoérneho spracovania obrazu a prace so zvukom,

e ovladaju spdsoby a stratégie distribucie audiovizualnych diel, ako aj pravne, ekonomické a
marketingové aspekty distribtcie tychto diel,

e rozumeju zékladnym postupom pri tvorbe audiovizudlnej reklamy a marketingu,
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e dokazu vysvetlit’ zdsady vymedzovania rozpoctu televiznych projektov a marketingové pristupy
k priprave televiznych programov,

e vedia vysvetlit’ vSetky fazy produkcie televizneho programu a kompetencie viazané na jednotlivé
profesie, ktoré sa podiel’aju na jej zabezpeceni,

e vedia vysvetlit' vSetky fazy produkcie televiznej reklamy a kompetencie viazané na jednotlivé
profesie, ktoré sa podiel’aju na jej zabezpeceni.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Producent, vyklad pojmu, historicky vyvoj v SR, producent v kontexte vyvoja domaceho a
zahrani¢ného priemyslu.

2. Hlavné tendencie sti¢asného svetového obchodu s filmom. Hlavné hollywoodske §tadia zahrnuté
do nadnarodnych medialnych koncernov.

3. Sucasna situacia vo filmovom priemysle v Europskej inii a hlavné metody podpory, ktoré sa
pouzivaju v uvedenej oblasti.

4. Sucasny stav na slovenskom filmovom trhu, kIi¢ové spolocnosti v jednotlivych oblastiach
audiovizualnej tvorby, hlavné institucie, ktoré ovplyviiuji dianie v oblasti audiovizualnej tvorby.
5. Fazy realizacie audiovizualneho projektu. KI'acové tilohy v jednotlivych fazach a nasadenie
filmovych profesii.

6. Vyvojova faza projektu. Tvorivé, organizacno-technické a pravne aspekty.

7. Literarno-dramaturgicka priprava audiovizudlneho projektu z producentského hladiska.
Produkéné ukazovatele, ktoré maju vplyv na buducu realizdciu, predaj a distribuciu
audiovizualneho projektu.

8. Dramaturgia v procese vzniku audiovizualneho diela, zakonitosti stavby dramatického
diela. Dramaturgicka Struktira vychadzajuca z aristotelovskej Struktury dramy. Hollywoodske
dramaturgické pristupy k tvorbe audiovizudlneho projektu.

9. Mozné zdroje financovania audiovizualneho projektu s ohladom na S$tatne finanéné zdroje,
sukromné finan¢né zdroje a mimovladne finan¢né zdroje.

10. Faza predprodukcie so zretel'om na prieskum vyroby, klI'i¢ové ulohy uvedenej fazy. Filmové
profesie, ktoré sa podiel’aju na tejto faze vyroby, ich nasadenie a tlohy.

11. Faza predprodukcie so zretelom na pripravné prace, klI'i¢ové tlohy uvedenej fazy. Filmové
profesie, ktoré sa podiel’aju na tejto faze vyroby, ich nasadenie a ulohy.

12. Vyrobny §tab pri realizacii hraného audiovizualneho projektu. Ulohy a nasadenie filmovych
profesii s ohl'adom na jednotlivé fazy vyroby AV projektu.

13. Priprava montézno-technickych listov, harmonogramu vyroby a vyrobné¢ho planu vo faze
predprodukcie audiovizualneho diela. Vyznam, ucel a nadvdznost jednotlivych produkénych
podkladov na budtice rozpoc¢tovanie diela.

14. Rozpoctovy kalkulacny vzorec pre rozdielne formaty AV projektov. Nakladové polozky,
metodika ich kalkulécie a sposoby kontroly projektovych nakladov pocas realizacie AV diela.

15. Obdobie a organizacia nakriicania AV projektu. Obsah, priprava a vyznam dennej dispozicie a
dennej spravy z nakrucania pocas realizacie diela.

16. Zaverecné prace (postprodukcia) AV diela. Technologicky postup laboratérneho spracovania
obrazu. Analégové a digitalne postupy dokoncovacich prac. Jednotlivé technologie.

17. Zéaveretné prace (postprodukcia) AV diela s ohl'adom na zvukovyrobu. Nahrévanie
postsynchronov, ruchov a hudby. Jednotlivé technologie.

18. Systém filmovej distribticie, hlavné ulohy a vztahy medzi producentom, distributorom a
prevadzkovatel'om audiovizualneho predstavenia.

19. Pravne a ekonomické prostredie pre Sirenie audiovizualneho diela v SR.

20. Nalezitosti distribu¢nej zmluvy. Hlavné zasady pri priprave distribu¢ného rozpoctu. Zakladné

pojmy.
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21. Hlavné zasady a postupy pri tvorbe audiovizudlnej reklamy a marketingu, podiel producenta na
priprave reklamnej kampane. KI'icové zdsady pri zostavovani reklamného rozpoctu.

22. Marketingové pristupy k tvorbe a produkcii televizneho programu. Zakladné pojmy,
programové okno, typova programova Struktura.

23. Ekonomika televiznej vyroby, rozdiel medzi aproximativhym rozpoctom a vyslednou
kalkulaciou, interné a externé naklady.

24. Faza predprodukcie pri vyrobe televizneho programu, kIi¢ové ulohy uvedenej fazy. Popiste
televizne profesie, ktoré sa podiel'ajii na tejto faze vyroby, ich nasadenie a ulohy,

25. Obdobie a organizacia nakriicania televizneho programu. Televizne profesie, ktoré sa podielaja
na tejto faze vyroby, ich nasadenie a ulohy.

26. Faza dokoncovacich prac pri vyrobe televizneho programu, kl'icové ulohy uvedenej fazy.
Televizne profesie, ktoré sa podiel'aji na tejto faze vyroby, ich nasadenie a ulohy.

27. Rozdiel medzi filmovou a televiznou technologiou. Zakladné pojmy. Rozdiel medzi zaberovou
a sekven¢nou technoldgiou snimania obrazu.

28. Faza predprodukcie pri vyrobe reklamného spotu. Pravne, ekonomické a realizaéné vztahy
medzi produkénou agentlrou, reklamnou agentirou a klientom. Hlavné fazy uvedenej etapy
produkcie.

29. Faza produkcie a postprodukcie reklamného spotu. Jednotlivé profesijné vztahy a pracovné
postupy s ohl'adom na Specifikum produkcie reklamného spotu.

30. Zakladné komunika¢né zru¢nosti a zasady producenta pri prezentacii audiovizualneho projektu.

Odporiacana literatira:

Bourriaud, N. (2004). Postprodukce: Kultura jako scénai: Jak uméni nové programuje soucasny
svét. Praha: Tranzit.

Drobka, P. (2004). Produkcia hraného filmu. Bratislava: Petrus.

Gindl-Tatarova, Z. (2005). Prakticka dramaturgia: 2. vydanie. Bratislava: Skolfilm.
Honthaner, E. L. (2010). The Complete Film Production Handbook. Boston: Focal Press.
Levinson, L. (2016). Filmmakers and Financing: Business Plans for Independents. New York:
Routledge.

Moloney, K. (2022). Transmedia Change: Pedagogy and Practice for Socially-Concerned
Transmedia Stories. New York: Routledge.

Monaco, J. (2007). Jak ¢ist film: Svét filma, médii a multimédii. Praha: Albatros.

Nichols, B. (2010). Uvod do dokumentérniho filmu. Praha: AMU a JSAF.

Pravdové, H. (2009). Determinanty kreovania medialnej kultary. Trnava: FMK UCM.
Radosinska, J., Kvetanova, Z., & Rusnakova, L. (2020). Globalizovany filmovy priemysel.
Trnava: FMK UCM.

Svarinsky, P. (2013). Televizna produkcia I. — IV. Bratislava: VSMU.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

A B C D E FX NPRO PRO
50.0 0.0 0.0 50.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024
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Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vSeobecny spravodajsky prehl’ad 1.
KMASK/24meKOMU001/24

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zéklade uspesného absolvovania ustnej skusky z prednasok a
povinnej literatiry. Zaverecna ustna skiska ma percentudlnu vahu na absolvovanie predmetu na
urovni 100 %. Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 % —92 % =A 91 % —-83 % =B 82 % — 74 %
=C73%—-65%=D 64 % —56 %=E 55 % amenej =FX

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

« Prehibia nadobudnuté vedomosti a poznatky z oblasti masmedialnej komunikécie.

* Osvoja si teoretické vychodiskd, zdkladné pojmy a suvisiace aspekty s politickymi systémami,
ekonomickymi zriadeniami, pravnymi systémami a sociologickymi tedriami.

» Ziskaju prehl'ad o politicko-pravno-ekonomickej realite v réznych oblastiach sveta s cielom
poznat’ redlie, ktorymi sa zaobera zahrani¢né spravodajstvo.

» Dokazu identifikovat’ podstatné javy v roznych krajindch sveta a ich relevanciu v kontexte
spravodajského informovania.

» Ziskaju orientaciu v suc¢asnych trendoch a vyvojovych tendenciach spoloc¢enskych zriadeni.

» Oboznamia sa s geopolitickymi faktormi a medzinarodnymi vzt'ahmi.

» St schopni aplikovat’ komplexné poznatky stvisiace so spravodajskym informovanim v mediélne;j
praxi.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Vstup do problematiky v kontexte zahrani¢ného spravodajstva — definovanie zakladnych
politologickych, ekonomickych a sociologickych pojmov

2. Formy Statnych zriadeni a prdvne moznosti rozsirovania Gizemia Statu

. Pravne systémy vo svete

. Zakladné charakteristiky typov ekonomik a ich aplikécia v praxi

. Europa v kontexte zékladného spravodajského prehl'adu

. Severnd Amerika v kontexte zakladného spravodajského prehl'adu

. Azia v kontexte zakladného spravodajského prehladu

. Strednd a Juzna Amerika v kontexte zakladného spravodajského prehl'adu
. Australia a Oceénia v kontexte zakladného spravodajského prehl’adu

O 0 3N L W

Strana: 89




10. Afrika v kontexte zakladného spravodajského prehl'adu

Odporiacana literatira:

Cibulka, . et al. (2017). Statoveda. Wolters Kluwer.
Caplanova, A. et al. (2022). Ekonémia. Wolters Kluwer.
Giba, M. et al. (2019). Ustavné pravo. Wolters Kluwer.

Gregus, L., & Micova, S. (2019). Profesia televizneho redaktora v kontexte trendov suc¢asného
spravodajstva. In A. Sdmelova, M. Stankova, & J. Hacek, Fenomén 2019: Sucasna profesiondlna

zurnalistika a jej reflexie (pp. 42-49). Univerzita Komenského v Bratislave.

Gregus, L., Kacincova Predmerska, A., & RadoSinska, J. (2022). Misleading through images:

Television news as simulacrum. Studies in Media and Communication, 10(2), 65-80. DOI

10.11114/sme.v10i2.5557.

Kroslak, D. (2022). Pravny §tat - vyvoj, principy, mechanizmy ochrany. Wolters Kluwer.

Tekeli, J., & Tomas, L. (2023). Komunalne pravo. Wolters Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

abs

neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Cubos§ Gregus, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vseobecny spravodajsky prehl’ad II.
KMASK/24meKOMU002/24

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zéklade uspesného absolvovania ustnej skusky z prednasok a
povinnej literatiry. Zaverecna ustna skiska ma percentudlnu vahu na absolvovanie predmetu na
urovni 100 %. Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 % —92 % =A 91 % —-83 % =B 82 % — 74 %
=C73%—-65%=D 64 % —56 %=E 55 % amenej =FX

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- Prehibia nadobudnuté vedomosti a poznatky z oblasti masmedialnej komunikacie.

- Osvoja si teoretické vychodiska, zdkladné pojmy a suvisiace aspekty s politickym systémom,
ekonomickym zriadenim, pravnym systémom a d’alSimi aspektami spolo¢enského zZivota

v kontexte Slovenskej republiky.

- Ziskajt prehl'ad o politicko-pravno-ekonomickej realite v nasej krajiny s cielom poznat’ realie,
ktorymi sa zaobera doméace spravodajstvo.

- Dokézu identifikovat’ podstatné javy v Slovenskej republike a ich relevanciu v kontexte
spravodajského informovania.

- Ziskaju orientaciu v sucasnych trendoch a vyvojovych tendenciach slovenského spolocenského
Zivota.

- Su schopni aplikovat’ komplexné poznatky stuvisiace so spravodajskym informovanim

v medidlnej praxi.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Vstup do problematiky v kontexte doméceho spravodajstva — definovanie zékladnych
politologickych, ekonomickych a sociologickych pojmov

2. Statno-politicky vyvoj na izemi Slovenskej republiky od Uhorského kralovstva po si¢asnost
3. Pravny systém v SR

4. Ukotvenie SR v medzinarodnom spolocenstve 5. Politicky systém v SR 6. Trojdelenie $tatnej
moci — exekutivna, legislativna a suidna moc v SR 7. Ekonomické ukazovatele v kontexte SR 8.
Prehl'ad v oblasti zdravotnictva v kontexte SR 9. Prehl'ad v oblasti Skolstva v kontexte SR 10.
Kultarny a Sportovy prehl’ad v kontexte SR 11. Prehl’ad o obrane $tatu a civilna obrana v kontexte
SR
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Odporucana literatura:

Cibulka, I’. et al. (2017). Statoveda. Wolters Kluwer.
Caplanova, A. et al. (2022). Ekonomia. Wolters Kluwer.
Giba, M. et al. (2019). Ustavné pravo. Wolters Kluwer.

Gregus, L., & Micova, S. (2019). Profesia televizneho redaktora v kontexte trendov sucasného
spravodajstva. In A. Samelova, M. Stankova, & J. Hacek, Fenomén 2019: Sti¢asna profesionalna

zurnalistika a jej reflexie (pp. 42-49). Univerzita Komenského v Bratislave.

Gregus, L., Kacincova Predmerska, A., & RadoSinska, J. (2022). Misleading through images:

Television news as simulacrum. Studies in Media and Communication, 10(2), 65-80. DOI

10.11114/sme.v1012.5557.

Kroslak, D. (2022). Pravny §tat - vyvoj, principy, mechanizmy ochrany. Wolters Kluwer.

Tekeli, J., & Tomas, L. (2023). Komunalne pravo. Wolters Kluwer.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

abs

neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Cubos§ Gregus, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2024

Schvalil:
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