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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Odborna praca suvisiaca s pedagogickou ¢innostou I.
KMASK/ddk031/08

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 105

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Vladimira
JuriSova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:

Strana: 4




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Odborna praca stvisiaca s pedagogickou ¢innostou II.
KMASK/ddk032/08

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 87

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Vladimira
JuriSova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:

Strana: 5




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Odborna praca stvisiaca s pedagogickou ¢innost’ou III.
KMASK/ddk033/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 14

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Vladimira
JuriSova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:

Strana: 6




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Odborna praca suvisiaca s pedagogickou ¢innostou I'V.
KMASK/ddk034/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 12

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Vladimira
JuriSova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Oponentsky posudok bakalarskej prace 1.
KMASK/ddk037/08

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 110

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Vladimira
JuriSova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:

Strana: 8




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Oponentsky posudok bakalarskej prace II.
KMASK/ddk038/08

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 101

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Vladimira
JuriSova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:

Strana: 9




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Oponentsky posudok bakalarskej prace II1.
KMASK/ddk039/08

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 92

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Vladimira
JuriSova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:

Strana: 10




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Oponentsky posudok bakalarskej prace I'V.
KMASK/ddk040/08

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 78

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Vladimira
JuriSova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Oponentsky posudok bakalarskej prace V.
KMASK/ddk041/08

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 69

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Vladimira
JuriSova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Praca v programovom a organiza¢nom vybore
KMASK/ddk067/08 |vedeckych podujati I.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 106

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., prof. PhDr. Hana
Pravdova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikové, PhD., doc. MgA.
Jozef Sedlak, doc. PhDr. Jana Radosinskd, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD., doc.
Ing. Andrej Trnka, PhD., doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusa, PhD.,
doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc. PhDr. Jana Galera MatiSova, PhD., doc. PhDr. Denisa
JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc.
PhDr. Viera Kacinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Praca v programovom a organiza¢nom vybore
KMASK/ddk068/08 |vedeckych podujati II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 73

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., prof. PhDr. Hana
Pravdova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikové, PhD., doc. MgA.
Jozef Sedlak, doc. PhDr. Jana Radosinskd, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD., doc.
Ing. Andrej Trnka, PhD., doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusa, PhD.,
doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc. PhDr. Jana Galera MatiSova, PhD., doc. PhDr. Denisa
JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc.
PhDr. Viera Kacinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Praca v programovom a organiza¢nom vybore
KMASK/ddk81/10 |vedeckych podujati III.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 36

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., prof. PhDr. Hana
Pravdova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikové, PhD., doc. MgA.
Jozef Sedlak, doc. PhDr. Jana Radosinskd, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD., doc.
Ing. Andrej Trnka, PhD., doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusa, PhD.,
doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc. PhDr. Jana Galera MatiSova, PhD., doc. PhDr. Denisa
JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc.
PhDr. Viera Kacinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Praca v programovom a organiza¢nom vybore
KMASK/ddk82/10 |vedeckych podujati IV.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 18

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., prof. PhDr. Hana
Pravdova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikové, PhD., doc. MgA.
Jozef Sedlak, doc. PhDr. Jana Radosinskd, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD., doc.
Ing. Andrej Trnka, PhD., doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusa, PhD.,
doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc. PhDr. Jana Galera MatiSova, PhD., doc. PhDr. Denisa
JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc.
PhDr. Viera Kacinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Redakéné a zostavovatel'ské prace knizného charakteru I.
KMASK/ddk063/08

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 22

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., prof. PhDr. Hana
Pravdova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikové, PhD., doc. MgA.
Jozef Sedlak, doc. PhDr. Jana Radosinskd, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD., doc.
Ing. Andrej Trnka, PhD., doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusa, PhD.,
doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc. PhDr. Jana Galera MatiSova, PhD., doc. PhDr. Denisa
JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc.
PhDr. Viera Kacinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Redakéné a zostavovatel'ské prace knizného charakteru
KMASK/ddk064/08 |II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 8

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., prof. PhDr. Hana
Pravdova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikové, PhD., doc. MgA.
Jozef Sedlak, doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., doc.
Ing. Andrej Trnka, PhD., doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusa, PhD.,
doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc. PhDr. Jana Galera MatiSova, PhD., doc. PhDr. Denisa
JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc.
PhDr. Viera Kacinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Redakéné a zostavovatel'ské prace knizného charakteru v
KMASK/ddk065/08 |spoluautorstve .

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 60

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., prof. PhDr. Hana
Pravdova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikové, PhD., doc. MgA.
Jozef Sedlak, doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., doc. Mgr. Lukasz
Wojciechowski, PhD., doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusa, PhD.,

doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc. PhDr. Jana Galera MatiSova, PhD., doc. PhDr. Denisa
JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc.
PhDr. Viera Kacinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Redakéné a zostavovatel'ské prace knizného charakteru v
KMASK/ddk066/08 |spoluautorstve II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 39

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., prof. PhDr. Hana
Pravdova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikové, PhD., doc. MgA.
Jozef Sedlak, doc. PhDr. Jana Radosinskd, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD., doc.
Ing. Andrej Trnka, PhD., doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusa, PhD.,
doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc. PhDr. Jana Galera MatiSova, PhD., doc. PhDr. Denisa
JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc.
PhDr. Viera Kacinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Spoluriesitel’ vedeckého projektu 1.
KMASK/ddk062/08

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 82

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., prof. PhDr. Hana
Pravdova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikové, PhD., doc. MgA.
Jozef Sedlak, doc. PhDr. Jana Radosinskd, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD., doc.
Ing. Andrej Trnka, PhD., doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusa, PhD.,
doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc. PhDr. Jana Galera MatiSova, PhD., doc. PhDr. Denisa
JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc.

PhDr. Viera Kacinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Spoluriesitel’ vedeckého projektu II.
KMASK/ddk96/10

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 39

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., prof. PhDr. Hana
Pravdova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikové, PhD., doc. MgA.
Jozef Sedlak, doc. PhDr. Jana Radosinskd, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD., doc.
Ing. Andrej Trnka, PhD., doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusa, PhD.,
doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc. PhDr. Jana Galera MatiSova, PhD., doc. PhDr. Denisa
JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc.

PhDr. Viera Kacinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Spoluriesitel’ vedeckého projektu III.
KMASK/ddk97/10

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 16

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., prof. PhDr. Hana
Pravdova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikové, PhD., doc. MgA.
Jozef Sedlak, doc. PhDr. Jana Radosinskd, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD., doc.
Ing. Andrej Trnka, PhD., doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusa, PhD.,
doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc. PhDr. Jana Galera MatiSova, PhD., doc. PhDr. Denisa
JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc.

PhDr. Viera Kacinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Vedenie bakalarskej prace I.
KMASK/ddk033/08

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 107

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Vladimira
JuriSova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Vedenie bakalarskej prace I1.
KMASK/ddk034/08

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 97

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Vladimira
JuriSova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: Vedenie bakalarskej prace I11.
KMASK/ddk035/08

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 83

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Vladimira
JuriSova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Vedenie bakalarskej prace I'V.
KMASK/ddk036/08

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 73

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Vladimira
JuriSova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Vedenie bakalarskej prace V.
KMASK/ddk037/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 12

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Vladimira
JuriSova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Vyucba na vysokej Skole I.
KMASK/ddk025/08

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 118

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., prof. Mgr. Norbert
Vrabec, PhD., Mgr. Vladimira JuriSova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Vyucba na vysokej skole II.
KMASK/ddk026/08

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 118

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., prof. Mgr. Norbert
Vrabec, PhD., Mgr. Vladimira JuriSova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Vyucba na vysokej Skole III.
KMASK/ddk073/09

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 102

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Vladimira
JuriSova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Vyucba na vysokej skole IV.
KMASK/ddk074/09

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 99

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Vladimira
JuriSova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Vyucba na vysokej Skole IX.
KMASK/ddk90/10

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 26

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Vladimira
JuriSova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Vyucba na vysokej Skole V.
KMASK/ddk075/09

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 72

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Vladimira
JuriSova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Vyucba na vysokej Skole VI.
KMASK/ddk87/10

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 55

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Vladimira
JuriSova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Vyucba na vysokej Skole VII.
KMASK/ddk88/10

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 46

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Vladimira
JuriSova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Vyucba na vysokej Skole VIII.
KMASK/ddk89/10

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 41

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Vladimira
JuriSova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:

Strana: 37




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Vyucba na vysokej Skole X.
KMASK/ddk91/10

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 25

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visiovsky, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Vladimira
JuriSova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: citicie v publikaciach neregistrovanych v citaénych
KMASK/22d0005/22| indexoch (Web of Science, SCOPUS) 1.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 6

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: citicie v publikaciach neregistrovanych v citaénych
KMASK/22d0006/22| indexoch (Web of Science, SCOPUS) 1II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: citicie v publikaciach neregistrovanych v citaénych
KMASK/22d0007/22| indexoch (Web of Science, SCOPUS) III.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 3

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: citicie v publikaciach neregistrovanych v citaénych
KMASK/22d0008/22| indexoch (Web of Science, SCOPUS) IV.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 3

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: citicie v publikaciach registrovanych v citacnych
KMASK/22d0001/22| indexoch (Web of Science, SCOPUS) 1.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 8

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: citicie v publikaciach registrovanych v citacnych
KMASK/22d0002/22| indexoch (Web of Science, SCOPUS) 1II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 3

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: citicie v publikaciach registrovanych v citacnych
KMASK/22d0003/22| indexoch (Web of Science, SCOPUS) III.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 1

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: citicie v publikaciach registrovanych v citacnych
KMASK/22d0004/22| indexoch (Web of Science, SCOPUS) IV.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 1

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: inovacie v marketingovom a medialnom prostredi
KMARK/22dek003/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

e priebezné hodnotenie: samostatna tvoriva praca pocas vyucby - (max. 40 bodov),

e zaverecné hodnotenie: zdvere¢na prezentacia na urenu tému - ustna - (max. 60 bodov).
e celkovy pocet bodov: 100.

Na tispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov.
Zavere¢nym hodnotenim Studenta je hodnotenie: absolvoval / neabsolvoval.

* Assignments: independent creative work during lessons — (max. 40 points),

» Final evaluation: final presentation on a specified topic — oral — (max. 60 points),

* Total: 100 points.

To successfully complete the lessons, the student must obtain at least 60% of points.

The final evaluation of the student is as follows: completed / not completed

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student absolvovanim predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

e dokdze komplexne analyzovat' a predikovat’ potrebu inovéaciii v dynamicky sa meniacom
marketingovom a medidlnom prostredi,

e dokaze kriticky posudzovat’ potencidl existujucich modelov marketingového makro a mikro
prostredia, inovacné modely, modely racionalneho a iracionalneho charakteru, kognitivne modely
a trendové teorie zalozené na behavioralnych pristupoch,

e dokaze kriticky posudzovat’ medidlny trh — koncentracia médii, ekonomizécia a komercializacia
médii,

e dokaze odhalovat a vysvetl'ovat kauzalne suvislosti, integrovat’ a davat’ do stvislosti rdzne
teorie, modely, metodiky a koncepty s empirickymi zisteniami z marketingového a medialneho
prostredia,

® je schopny vytvarat’ nové teoretické fundamenty z oblasti témy dizertacnej prace,

® je schopny vytvarat’ kreativne inovativne rieSenia inovacii v marketingovom prostredi,

® je schopny vytvarat’ kreativne a inovativne rieSenia inovacii v medidlnom prostredi,

e je kompetentny projektovat’, organizovat, realizovat a odkomunikovat komplexné projekty
inovacii,

e rozvija si komunika¢né a prezentaéné zrucnosti,
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e rozvija si odborni komunikaciu v cudzom jazyku.

Completing the course, means for student that he/she will acquire the following knowledge, skills
and competencies:

e can comprehensively analyze and predict the need for innovation in a dynamically changing
marketing and media environment,

e can critically assess the potential of existing marketing macro and micro environment models,
innovation models, rational and irrational models, cognitive models and trend theories based on
behavioral approaches,

e can critically assess the media market - media concentration, economization and
commercialization of the media,

e is able to reveal and explain causal contexts, integrate and relate various theories, models,
methodologies and concepts with empirical findings from the marketing and media environment,
e is able to create new theoretical elements in the field of dissertation topic,

e is able to create creative innovative solutions for innovation in the marketing environment,

@ is able to create creative and innovative solutions for innovation in the media environment,

e is competent to design, organize, implement and communicate complex innovation projects,

e develops communication and presentation skills,

e develops professional communication in a foreign language.

Stru¢na osnova predmetu:

e Inovacné prilezitosti a inovacie 21. storocia, inova¢né procesy, inovaény potencial, inovativnost’
a inova¢na vykonnost’

e Zmena paradigmy inovacii, predikcia potreby inovéciii v dynamicky sa meniacom
marketingovom a medidlnom prostredi,

e Inovacie komunika¢nych nastrojov v onlinovom a offlinovom prostredi (phygitalové nastroje,
nastroje koncepcie SoLoMo — inovacie komunika¢nych néstrojov na socidlnych médiach, v
geolokacnych sluzbach a mobilnych zariadeniach)

e Modely marketingového makro a mikro prostredia, inovaéné modely, modely raciondlneho
a iracionalneho charakteru, kognitivne modely a trendové teorie zalozené na behavioralnych
pristupoch

e Zapojenie zékaznika do inovaéného procesu, prinosy zdkaznika pre inovacny proces, integracia
zakaznika na ziskavanie novych produktovych invencii (zdkaznik ako dopytujuci, zdkaznik ako
spolupracovnik v procese vyvoja, zakaznik ako inovéator, zakaznik ako zdroj poznatkov, zakaznik
ako inSpiracia a zdroj informacii o produkte a dodavatel’ referencii)

e Medialny trh — koncentracia médii, ekonomizacia a komercializacia médii.

e Inovacie v medialnom prostredi — trendy na medidlnom trhu, vyuzitie podcastov, umela
inteligencia a rozsirena realita v médiach, zvySenie efektivnosti distribucie obsahu, lepsie zacielenie
na potencialnych zdkaznikov, nové technologie v médiach, plateny obsah, inovativne komunika¢né
kampane médii.

e Vplyv legislativy na tvorbu a realizaciu inovacii v marketingovom a medialnom prostredi.

« 21st Century innovation opportunities, innovation process, innovation potential, innovation and
innovation performance.

+ Changing the innovation paradigm, predicting the need for innovation in a dynamically changing
marketing and media environment.

* Innovations of communication tools in online and offline environments (phygital tools, tools of
the SoLoMo concept - innovations of communication tools on social media, geolocation services
and mobile devices).

* Models of marketing macro and micro environment, innovation models, models of rational and
irrational character, cognitive models and trend theories based on behavioral approaches.
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* Customer involvement in the innovation process, customer benefits for the innovation process,
customer integration to acquire new product inventions (customer as inquirer, customer as a
collaborator in the development process, customer as innovator, customer as a source of knowledge,
customer as inspiration and source of product information and reference supplier).

» Media market - media concentration, economization and commercialization of media.

* Innovations in the media environment - trends in the media market, the use of podcasts, artificial
intelligence and augmented reality in the media, increasing the efficiency of content distribution,
better targeting of potential customers, new technologies in the media, paid content, innovative
media communication campaigns.

* The impact of legislation on the creation and implementation of innovations in the marketing and
media environment.

Odporiacana literatira:

Appel, A., Pradeep, A. K., & Sthanunathan, S. (2018). Al for Marketing and Product Innovation.
Wiley John & Sons.

Brending, M. (2021). Digital Marketing 2021: Turn your Online Business, Social Media Agency
or Personal Brand into a Money Making Machine Using Facebook, Instagram and LinkedIn -
Best Strategies for Beginners are Included. My Publishing Empire Ltd.

Doyle, P. (2017). Innovation in Marketing. Taylor & Francis Ltd.

Galera Matusova, J., & Matus, J. (2018). Interakcia néastrojov marketingu vo vybranych
oblastiach: Sucasné trendy a nové pohl'ady. Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Kotler, P., Kartajaya, H., & Setiawan, I. (2021). Marketing 5.0: Technology for Humanity. Wiley
John & Sons.

Krajéovig, P., & Cabyova, L. (2016). Medialny trh a moznosti jeho inovécii: Vedecka
monografia. Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave.

Krajéovig, P., & Cabyova, L. (2020). The role of SoLoMo marketing and media in the
communication of eco-innovations [elektronicky zdroj]. Wolters Kluwer.

Naskret, J., Stumpf, M., & Westphal, J. (2021). Marketing & Innovation 2021. Springer Gabler.
Olins, W. (2016). Brand New. Slovart CZ.

Zauskova, A., & Domova, J. (2012). Inovacna schopnost’ a inovacné vykonnost’ podnikatel'skych
subjektov: Vedecka monografia. Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmedidlne;j
komunikacie.

Zauskova, A., & Madlenak, A. (2014). Communication for open innovation: Towards technology
transfer and knowledge diffusion. Ksigzy Mlyn Dom Wydawniczy Michat Kolinski.

Zauskova, A., Grib, L., & Kyselica, P. (2016). Phygitalové komunika¢né nastroje na podporu
environmentalnych inova¢nych procesov v slovenskom podnikatel'skom prostredi: Vedecka
monografia. Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Vedecké studie a prispevky publikované v databazovych ¢asopisoch WoS a Scopus, v zbornikoch
z medzinarodnych vedeckych konferencii, v relevantnych internetovych a printovych zdrojoch
tykajucich sa obsahovej naplne predmetu Inovacie v marketingovom a medidlnom prostredi.
Vedecké studie a prispevky publikované v databazovych ¢asopisoch WoS a Scopus, v zbornikoch
z medzinarodnych vedeckych konferencii, v relevantnych internetovych a printovych zdrojoch
tykajucich sa obsahovej naplne predmetu Inovacie v marketingovom a medidlnom prostredi.
Scientific studies and papers in database journals WoS and Scopus, in proceedings of
international scientific conferences, in relevant internet and print sources concerning the content
on the subject Innovation in marketing and media environment.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk / Slovak language and English language

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD., MSc., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera MatuSovéa, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: metodoldgia a etika vedeckej prace
KMARK/22dek002/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- priebezné hodnotenie: esej / prezentacia 50 % (max. 50 bodov)

- zaverecné hodnotenie: tstna skuska 50% (max. 50 bodov)

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ z kazdej Casti minimalne 60% bodov
(celkovo 60 bodov zo 100).

- Assignments: essay/presentation 50 % (max. 50 points)

- Final evaluation: oral exam 50% (max. 50 points)

To successfully complete the course, the student must obtain at least 60% of points from each part
(a total of 60 points out of 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student absolvovanim predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- 0svoji si pokrocilé principy, zasady a stratégie metodologie a etiky vedeckej prace v akademickom
prostredi,

- ziska schopnost’ projektovat’, organizovat’ a realizovat’ procesy vyskumnej prace,

- aplikuje vybrané metddy a formy vyskumu, najmi v kontexte medialnych a informaénych stadii.
- je schopny aplikovat' v praxi komplexné poznatky suvisiace s akademickym vyskumom
v spolocenskych vedach, projektovat’ hlavné etapy medidlneho vyskumu od pripravnej, cez
realizacnu az vyhodnocovaciu fazu.

- dokaze formulovat’ vyskumné ciele, vyskumné otazky a hypotézy,

- 0svoji si zasady testovania hypotéz, porovnavat, vysvetlovat’ a interpretovat’ vyskumné zistenia,
- mé schopnost’ odhal’'ovat’ a vysvetl'ovat’ kauzalne suvislosti, integrovat’ a davat’ do stvislosti rozne
teoretické koncepty s empirickymi zistenia,

- vie analyzovat’ rozne typy dat a aplikovat’ ziskané poznatky pri vlastnej vedeckej praci.

- Students will learn advanced principles within the subject, principles and strategies of
methodology and ethics of scientific work in the academic environment.

- Attendees will gain the ability to design, organize and implement research work processes, apply
selected methods and forms of research, especially in the context of media and information studies.
- After successful completion of the educational process, the student should be able to apply in
practice comprehensive knowledge related to academic research in the social sciences, design the
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main stages of media research from preparatory, through the implementation to the evaluation
phase.

- From a trend point of view, emphasis is placed on the use of advanced quantitative and qualitative
research strategies, research methods and techniques and its application to a wide range of problems
and research requirements in the environment of current media and social practice.

- After successful completion of the educational process, the student should be able to formulate
research goals, research questions and hypotheses, learn the principles of hypothesis testing,
compare, explain and interpret research findings, reveal and explain causal contexts, integrate and
relate various theoretical concepts with empirical findings, analyse different types of data and apply
obtained knowledge in his/her own scientific work.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Veda a vedecky vyskum, vedecka tedria, druhy teorii, médid a marketingova komunikacia ako
predmet vedeckého badania.

2. Vztah filozofie, vedy a metodolédgie, vyvoj metodologie vedy v 20. stor.

3. Charakteristika zdkladnych epistemologickych paradigiem a ich aplikécia v socidlnych vedach.
4. Vyvoj vedy a metodologie, vplyv postmodernizmu, scientologicky metodologicky pristup,
fenomenologicka orientacia v metodoldgii.

5. Postavenie medialnych studii v systéme vied, tedrie marketingovej komunikécie v historickom
kontexte.

6. Interdisciplinarny pristup k vedeckému skiimaniu médii. Médid ako predmet vyskumu inych
vednych disciplin.

7. Funkcionalisticky a kriticky pristup k skimaniu médii a marketingovej komunikécie.

8. Sociologické a psychologické pristupy k skiimaniu medialnej komunikacie a marketingove;j
komunikacie.

9. Informacna spolo¢nost, vyznam on-line komunikacie v spolocensko-hospodarskych zmenach.
10. Globalizacia a kulturologické aspekty vyskumu masovej komunikacie.

11. Veda, etika a filozofia, problematika hodndt v tedrii poznania.

12. Projektovanie marketingového vyskumu, vyuzivania poznatkov o medialnej komunikacii vo
vychove a vzdelavani.

1. Science and scientific research, scientific theory, types of theories, media and media
communication as a subject of scientific research.

2. The relationship between philosophy, science and methodology, the development of methodology
of science in the 20th century.

3. Characteristics of basic epistemological paradigms and its application in the social sciences.

4. Development of science and methodology, influence of postmodernism, scientific
methodological approach, phenomenological orientation in methodology.

5. The position of media studies in the system of sciences, the theory of mass media communication
in the historical context.

6. An interdisciplinary approach to scientific media research. Media as a subject of research in other
scientific disciplines.

7. Functionalist and critical approach to media research.

8. Sociological and psychological approaches to the study of media communication.

9. Information society, the importance of on-line communication in socio-economic changes.

10. Globalization and cultural aspects of mass communication research.

11. Science, ethics and philosophy, issue of values in the theory of knowledge.

12. Designing media research, the use of knowledge about media communication in education.

Odporiacana literatira:
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Baran, S. J., & Davis, D. K. (2011). Mass Communication Theory: Foundations, Ferment, and
Future. Cengage Learning.

Boyle, M., & Schmierbach, M. (2019). Applied Communication Research Methods: Getting
Started as a Researcher. Routledge.

Benco, J. (2001). Metodolégia vedeckého vyskumu. IRIS.

Berger, A. A. (2002). Essentials of Mass Communication Theory. Sage Publications.

Berger, A. A. (1998). Media Research Techniques. Sage Publications.

Castells, M. (2000). The Rise of the Network Society: The Information Age: Economy, Society
and Culture. Blackwell.

DeFleur, M. L. (1996). Teorie masové komunikace. Karolinum.

Hendl, J. (2009). Kvalitativni vyzkum. Portal.

Juszeyk, S. (2006). Metodologia empirického vyskumu v spolo¢enskych vedach. IRIS.
Kunczik, M. (1995). Zaklady masové komunikace. Karolinum.

McQuail, D. (2005). McQuail's Mass Communication Theory. Sage Publications.

McQuail, D. (2007). Uvod do teorie masové komunikace. Portal.

Oliver, M. B., Raney, A. A., & Bryant, J. (2019). Media Effects: Advances in Theory and
Research. Routledge.

Ondrejkovig, P. (2007). Uvod do metodoldgie spoloéenskovedného vyskumu. Veda.

Priest, S. (2009). Doing Media Research: An Introduction. Sage Publication.

Vrabec, N. (2013). Paradigmatické pristupy a nové trendy vo vyskume medidlnej gramotnosti.
Fakulta masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave.

Vrabec, N. (2015). Vyskum urovne medidlnej gramotnosti: Prehl’'ad vyskumnych stratégii.
Fakulta masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk
Slovak language and English language

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD., MSc., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., prof. PhDr.
Hana Pravdova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: monitoring médii a medialne analyzy
KMARK/22dek004/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- priebezné hodnotenie: spracovanie medidlnej analyzy na zvolenu tému a prezentéacia vysledkov
analyzy 50 % (max. 50 bodov)

- zaverecné hodnotenie: tstna skuska 50 % (max. 50 bodov)

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ z kazdej Casti minimalne 60% bodov
(celkovo 60 bodov zo 100).

- Assignments: processing of media analysis on the chosen topic and presentation of analysis results
50 % (max. 50 points)

- Final evaluation: oral exam 50% (max. 50 points)

To successfully complete the course, the student must obtain at least 60% of points from each part
(a total of 60 points out of 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student absolvovanim predmetu ziska tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

* 0sVvOji si poznatky z oblasti monitorovania medialnych vystupov a tvorby medialnych analyz,

» ziska schopnost’ vyhl'adavat’, analyzovat a spracovavat’ vlastné medidlne vystupy,

* 0svoji si zdkladné a pokrocilé zasady tvorby medidlnych analyz s dérazom na vyuzitie vo vedecke;j
praci a praxi,

* dokéaze formulovat’ vyskumné ciele, vyskumné otdzky a hypotézy,

» aplikuje vybrané metddy vedeckej prace a Statistické postupy pri analyze medidlnych vystupov,
» ma schopnost’ odhalovat’ a vysvetl'ovat’ kauzalne suvislosti prameniace z vysledkov medialnych
analyz, integrovat’ poznatky a davat’ ich do stvislosti,

« vie analyzovat’ rozne typy dat a aplikovat’ ziskané poznatky pri vlastnej vedeckej praci,

* je schopny aplikovat’ komplexné poznatky z marketingovej komunikacie pri vyuziti vysledkov
monitoringu médii a medialnych analyz,

» ziska schopnost’ navrhovat’, spracovavat’ a prezentovat’ vysledky medidlnych analyz.

By completing this course, the student will gain the following knowledge, skills, and competencies:
» acquiring knowledge in the field of monitoring media outputs and creating media analyses,

» gaining the ability to search, analyse and process their own media outputs,
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* learning the basic and advanced principles of creating media analysis with emphasis on use in
scientific work and practice,

« formulating research goals, research questions and hypotheses,

« applying selected methods of scientific work and statistical procedures in the analysis of media
outputs,

» detecting and explaining the causal context arising from the results of media analysis, integrate
knowledge and putting it into context,

« analysing different types of data and applying the acquired knowledge in their own scientific work,
* applying comprehensive knowledge of marketing communication using the results of media
monitoring and media analysis,

« ability to design, process and present the results of media analysis.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky monitoringu médii a medialnych analyz: Definicia zakladnych pojmov:
medialny trh, medialne vystupy, medialny obraz, monitoring médii, medialne analyzy.

2. Monitoring medidlnych vystupov: Moznosti monitorovania medidlnych vystupov, typy
monitoringov, vyznam monitoringu médii, vyuzitie pre vedecky vyskum a prax.

3. Subjekty na medidlnom trhu vo vztahu k monitoringu médii. Monitorovacie agentury,
charakteristika ich ¢innosti, typoldgia, priklady. Systém a organizicia prace v monitorovacej
agenture, vztah medzi monitorovacou agenturou, médiami a klientom.

4. KT'acové slova a monitorovanie medialnych vystupov. Vyznam kl'acovych slov pri monitoringu
medidlnych vystupov, spravne nastavenie klic¢ovych slov, typy kl'ucovych slov a moznosti ich
kombinécie.

5. Specifika monitorovania medialnych vystupov jednotlivych typov médii

Moznosti a limity monitorovania printovych médii, televizneho a rozhlasového vysielania,
agentirneho spravodajstva a socialnych médii, podobnosti, rozdiely, klI'acové Specifika.

6. Analyza medidlneho dopadu, hodnoty medidlnych vystupov, analyza sentimentu

Definicia kIi¢ovych pojmov, moznosti analyzy a interpretdcie udajov, praktické ukazky a
spracovanie vystupov z analyzy.

7. Tvorba medialnej analyzy. Struktira medialnej analyzy, postup krokov pri jej vypracovani,
prezentacia vysledkov a moznosti vyuzitia vo vyskume a praxi.

8. Zakladné a pokrocilé analytické metody a postupy v medialnej analyze

Predstavenie jednotlivych metdd, moznosti ich vyuzitia pri medidlnej analyze s dérazom na vyskum
medidlnych vystupov.

9. Statistické metody v medialnej analyze. MozZnosti vyuZitia zakladnych a pokrogilych metod v
medidlnej analyze, Statistické spracovanie vysledkov analyz.

10. Pozitivny a negativny medialny obraz, monitoring konkurencie: Rozdiel medzi pozitivnym a
negativnym medialnym obrazom na zdklade analyzy medidlnych vystupov, moznosti ovplyvnenia
medidlneho obrazu, monitoring medidlnych vystupov konkurencie a porovnanie kltacovych
parametrov.

11. Monitoring médii a medialne analyzy ako sucast’ media relations a tvorby reaktivnej stratégie
PR

Vyuzitie monitoringu médii a vysledkov medidlnej analyzy na posilnenie vztahov s médiami a
tvorbu vhodnej stratégie v ramci public relations.

12. Vybrané pravne predpisy v kontexte monitorovania medialnych vystupov a medidlnych analyz
Autorsky zakon, medidlny zakon, moznosti pouzitia monitoringu, poskytnutie tretim strandm,
zverejiiovanie monitoringu a analyz.

13. Prezentacia pripadovych studii.

1. Introduction to media monitoring and media analysis: Definition of basic terms: media market,
media outputs, media image, media monitoring, media analysis.
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2. Monitoring of media outputs. Possibilities of monitoring media outputs, types of monitoring,
importance of media monitoring, use in scientific research and practice.

3. Media market subjects in relation to media monitoring

Monitoring agencies, characteristics of their activities, typology, examples.

System and organization of work in the monitoring agency, the relationship between the monitoring
agency, the media, and the client.

4. Keywords and media outputs monitoring

The importance of keywords in monitoring media outputs, the correct settings of keywords, types
of keywords and the possibility of their combination.

5. Specifics of monitoring media outputs in individual types of media

Possibilities and limits of print media, television and radio broadcasting, agency news and social
media monitoring, similarities, differences, key specifics.

6. Media impact analysis, media output values, sentiment analysis

Definition of key terms, possibilities of data analysis and interpretation, practical examples, and
processing of analysis outputs.

7. Creation of media analysis

Structure of media analysis, procedure of its elaboration, presentation of results and possibilities
of use in scientific research and practice.

8. Basic and advanced analytical methods and procedures in media analysis

Introduction of individual methods, possibilities of their use in media analysis with emphasis on
research of media outputs.

9. Statistical methods in media analysis

Possibilities of using basic and advanced methods in media analysis, statistical processing of
analysis results.

10. Positive and negative media outputs, monitoring of competitors

The difference between positive and negative media image based on the media outputs analysis,
the possibility of influencing the media image, monitoring of media outputs of the competitors and
comparison of key parameters.

11. Media monitoring and media analysis as part of media relations and the creation of a reactive
PR strategy

The use of media monitoring and the results of media analysis to strengthen media relations and
create an appropriate public relations strategy.

Selected legal regulations in the context of media outputs monitoring and media analysis

12. Copyright law, media law, possibilities of using monitoring, provision to third parties,
publication of monitoring and analyses.

13. Presentation of case studies.

Odporiacana literatira:

Altheide, D. L., & Schneider, C. J. (2012). Qualitative Media Analysis. SAGE Publications.
Blokdyk, G. (2018). Media Monitoring (Second Edition). Emereo Pty Limited.

Blokdyk, G. (2019). Social Media Monitoring: A Complete Guide - 2020 Edition. Emereo Pty
Limited.

Cabyova, L., & Krajéovi¢, P. (2020). The Role of SoLoMo Marketing and Media in the
Communication of Eco-Innovations. Wolters Kluwer.

Hauser, S., & Luginbiihl, M. (2012). Contrastive Media Analysis: Approaches to Linguistic and
Cultural Aspects of Mass Media Communication. John Benjamins Publishing.

Krajcovic, P. (2021). Analyza medidlnych vystupov a vysledkov vyhl'adavania na tému
koronavirus. Mediamatika a kulturne dedi¢stvo: revue o novych médiach a kultirnom dedicéstve,
8(1), 1-6.
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Monaco, N., & Arnaudo, D. (2020). Data Analytics for Social Media Monitoring: Guidance
on Social Media Monitoring and Analysis Techniques, Tools and Methodologies. National
Democratic Institute.

Pitas, 1. (2016). Graph-Based Social Media Analysis. CRC Press.

Sterne, J. (2011). Social Media Monitoring. MITP-Verlags GmbH & Co. KG.

Stocchetti, M., & Kukkonen, K. (2011). Critical Media Analysis: An Introduction for Media
Professionals. Peter Lang.

Turner, J. (2012). How to Use Social Media Monitoring Tools: How to Use Social Media
Monitoring Tools. FT Press.

Watson, T., & Noble, P. (2007). Evaluating Public Relations: A Best Practice Guide to Public
Relations Planning, Research & Evaluation. Kogan Page Publishers.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk
Slovak language and English language

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Ludmila Cabyova, PhD., Mgr. Peter Krajéovié, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: obhajoba dizertacnej prace
KMARK/22dek904/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 30

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student/ka obhajuje dizertaénu pracu pred komisiou. Na pracu sa vypracuji $tyri posudky —
tri od oponentiek/oponentov a jeden od Skolitelky/skolitela. Student/ka predklada k obhajobe
Protokol o kontrole originality zavere¢nej prace vygenerovany po vlozeni digitalnej verzie prace
do Centralneho registra zavere¢nych prac. Pre uspesné absolvovanie predmetu musi kandidat/ka
preukazat’ vedomosti na minimalnej urovni 60 %.

The student defends their dissertation thesis in the presence of a state exam committee. Four
different assessments are available — one written by the student’s supervisor, three written by
opponents. As a part of the defence, the student submits the Protocol Checking the Originality of
the Thesis generated after submitting the digital version of the thesis to the Central Registry of
Theses. Passing the exam is conditioned by expressing knowledge and competence exceeding 60%
of the required extent.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica/Final grading scale (vyjadrend v percentach/expressed in per cents):
100 — 60 = prospel/a / passed

59 a menej/and less = neprospel/a / did not pass

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» ovladaju teoretické vychodiska danej témy a vedia ich aplikovat’ na analyzu konkrétneho objektu
poznania (medidlneho produktu, segmentu, odvetvia, podnikatel'ského subjektu a pod.),

» preukazuju adekvatnu mieru orientacie v rieSenej problematike a vedia k nej priradit’ vhodné
teoretické vychodiské a empirické ramce,

* dokazu sa orientovat’ v zasaddch komunikacie v offlinovom a onlinovom prostredi a vyuzivat
ich v praxi,

» vedia posudit’ kvalitu a vyznam medidlnych vystupov, pricom vyuzivaju ziskané¢ vedomosti a
kompetencie viazané na teoretické a empirické poznavanie komunika¢ného obsahu,

* aktivnym sposobom ziskavajii primarne a sekundarne informacie a vedia ich kompetentne
spracovat’, vyuzit’ a komentovat’ v ramci realizacie dizertacnej prace,

* kompetentne formuluju odporiacania a navrhy, nélezite ich zdévodnuju,
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* dokazu kriticky zhodnotit’ prinos, ale aj limity predkladaného vedeckého textu,

» vedia samostatne zhodnotit’ prinos realizovaného textu, hl'adaji kreativne rieSenia a systematicky
prezentuju komplexné interpretacie zisteni,

* dokdzu pracovat’ s domécou a zahrani¢nou odbornou literatirou v stlade so zdsadami akademicke;j
etikety a principmi vedeckého badania, aktivne pouzivaju databazy vedeckych publikacii a citacné
indexy,

* dokazu korektne odpovedat’ na otazky suvisiace s predkladanou dizertacnou pracou, reagovat’ na
pripadné pripomienky a obhdjit’ si svoje nazory i prijat’ spitnt vézbu,

* preukazuju svoju pripravenost’ na samostatnu vedecku kariéru a schopnost’ posobit’ v akademicke;j
sfére v ramci vedecko-vyskumnych aj pedagogickych procesov,

* roz§iruju si komunika¢né a prezenta¢né schopnosti.

After passing the subject, the students gain the following knowledge, experience, competence:

« they understand the theoretical outlines of the addressed topic and know how to apply them to the
analysis of a specific object of inquiry (a media product, segment, industry, business entity, etc.),

» they demonstrate an adequate degree of orientation in the solved problem and employ suitable
theoretical knowledge and empirical frameworks,

» they are able to reflect on the principles of communication in the offline and online environment
and use them in practice,

» they are able to assess the quality and importance of media outlets, using the acquired knowledge
and competencies related to theoretical and empirical knowledge on communication content,

* they actively obtain primary and secondary information and know how to competently process it,
use it and comment on it within the implementation of the dissertation thesis,

» they competently formulate recommendations and proposals, being able to explain them,

» they are able to critically evaluate the benefits, but also the limits of the submitted scientific text,
» they are able to independently evaluate the significance of the submitted text, looking for creative
solutions and systematically presenting complex interpretations of their findings,

* they are able to work with domestic and foreign scholarly literature in accordance with the
principles of academic etiquette and the principles of scientific research, actively using databases
including scientific publications and citation indexes,

» they are able to correctly answer any questions related to the submitted dissertation thesis, respond
to any comments, explain their opinions and receive feedback,

* they confirm their readiness to build an autonomous scholarly career and their ability to work in
the academic sphere in terms of both research and educational processes,

* they expand their communication and presentation skills

Stru¢na osnova predmetu:

1. Kratka prezentacia kandidatky/kandidata vykonana Skolitel'kou/skolitelom dizerta¢nej prace/
brief presentation of the candidate performed by the supervisor of their dissertation thesis.

2. Prezentécia dizertaCnej prace/presentation of the dissertation thesis.

3. Verejna prezentécia Styroch recenznych posudkov (Skolitel’ky/Skolitel'a, oponentiek/oponentov)/
public reading of the four written assessments (one written by the student’s supervisor, three written
by their opponents).

4. Reakcia posluchacky alebo posluchaca na pripomienky a otazky v posudkoch/the student’s
reaction to remarks and questions included in the assessments.

5. Diskusia/discussion.

Zasady prezentacie

Prezentacia ma sluzit’ ako pomocka k ziskaniu rychlej, jasnej a komplexnej predstavy o kvalitach
a nedostatkoch dizerta¢nej prace. Pritom je nutné dodrziavat’ tieto zasady:

« vyhnut' sa ¢itaniu textu zahrnutého v prezentacii — text je iba podklad k vysvetlovanej a
interpretovanej téme,
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* text prezentacie musi byt prehl’adny, zrozumitel'ny a dobre Citatel'ny,

* nevenovat’ priestor definicidm zakladnych pojmov, nepodstatnym informaciam a superlativom,

« zamerat’ sa na konkrétne vysledky prace.

Struktira a rozsah prezentacie

Urceny Cas na prezentaciu: 15 minut.

Odporucany format: MS PowerPoint, Prezi a pod.

V pripade realizacie prezenticie v PowerPointe je nutné pouzit’ schvalenu Sablonu dostupnt na
webovej stranke fakulty. V pripade pouzitia iného druhu prezentacného softvéru ma prezentacia
obsahovat’ logo a korporatne farby (podl'a dizajn manualu) fakulty. R&mcova Struktura prezentécie:
. Uvod: Nazov prace, autor/ka, $kolitel/ka, datum obhajoby.

. Popis rieSeného problému.

. Ciele prace.

. Metodika prace a metddy skiimania.

. Analyza sucasného stavu.

. Vysledky prace.

. Mozné néavrhy, odporucania, prinos prace.

. Odpovede na otazky z posudkov.

. Predlozenie aplika¢ného vystupu, pokial’ ide o teoreticko-aplika¢nu dizerta¢nu pracu.
Principles of presentation

The presentation should serve as a tool to obtain a quick, clear and comprehensive idea about the
qualities and shortcomings of the dissertation thesis. The following principles must be complied
with:

* to avoid reading the text included in the presentation — the text is only a basis for the topic being
explained and interpreted,

» the text of the presentation must be clear, comprehensible and easy to read,

* not to devote space to definitions of basic terms, irrelevant information and superlatives,

» to focus on the specific results of the thesis.

Structure and scope of the presentation

Time assigned to the presentation: 15 minutes.

Recommended format: MS PowerPoint, Prezi, etc.

In the case a PowerPoint presentation is used, it is necessary to utilise an approved template
available on the faculty’s website. If another type of presentation software is used, the presentation
should include the logo and corporate colours of the faculty (according to the design manual). The
framework structure of the presentation:

. Introduction: Title of the dissertation thesis, name of the author, supervisor, date of defence.

. Description of the solved problem.

. Objectives of the thesis.

. Methodology and research methods.

. Analysis of the current state.

. Results of the thesis.

. Possible suggestions, recommendations, contribution of the thesis.

. Answers to questions included in the assessments.

. Submission of the application output (if a theoretical-application thesis is defended).

O 00 1 O DN B W —

O 00 1 O D B W —

Odporiacana literatira:

» LiSi sa podl'a zamerania a témy dizertacnej prace.

» Metodika pisania zaverecnej prace na Fakulte masmedialnej komunikacie UCM v Trnave.
[online]. [2022-02-12]. Dostupné na:
<https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/Zdielane%20dokumenty/Forms/Allltems.aspx?
1d=%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20%C5%A 1tudentov%2F
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%C5%A0tudijn%C3%A9%20z%C3%A 11e%C5%BEitosti%2FZ%C3%A 1vere%C4%8Dn
%C3%A9%20pr%C3%A1ce%281%29%2Fmetodika%5SFpisania%2DZP%5Faktualizovana
%5F2020%2Epdf&parent=%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre
%20%C5%A 1tudentov%2F%C5%A0tudijn%C3%A9%20z%C3%A11e%C5%BEitosti%2FZ
%C3%A1vere%C4%8Dn%C3%A9%20pr%C3%A1ce%281%29&p=true>.

* Varies based on the focus and topic of the dissertation thesis.

» Metodika pisania zaverecnej prace na Fakulte masmedialnej komunikacie UCM v Trnave.
[online]. [2022-02-12]. Available at:
<https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/Zdielane%20dokumenty/Forms/Allltems.aspx?
1d=%2Fteams%2FFMK%?2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20%C5%A 1tudentov%2F
%C5%A0tudijn%C3%A9%20z%C3%A 11e%C5%BEitosti%2FZ%C3%A 1vere%C4%8Dn
%C3%A9%20pr%C3%A1ce%281%29%2Fmetodika%5SFpisania%2DZP%5Faktualizovana
%5F2020%2Epdf&parent=%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre
%20%C5%A1tudentov%2F%C5%A0tudijn%C3%A9%20z%C3%A11e%C5%BEitosti%2FZ
%C3%A1vere%C4%8Dn%C3%A9%20pr%C3%A1ce%281%29&p=true>.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: odborna komunikacia v anglickom jazyku I.
KMARK/22dek006/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- Odovzdanie a prezentacia semestralneho projektu na zaklade stanoveného zadania (vaha 70 %),
- Aktivna i¢ast’ na hodinach (véha 30 %)

- Submission and presentation of a semester project on the basis of a set assignment (70%),

- Active participation in classes (30%)

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledujuce schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:
 zdokonali sa v analyze a tvorbe vedeckych textov a Studii zaoberajicich sa marketingovou
komunikaciou a s fiou suvisiacou problematikou v anglickom jazyku,

 ovlada lingvistické metddy skiimania a vie ich vhodne pouzit’ pri analyze réznych druhov
medialnych textov v anglickom jazyku,

 dokéze na zdklade analyzy jazykovej kultury marketingovych vystupov v anglickom jazyku
zhodnotit’ jej uroven z hl'adiska formalnych, obsahovych a funkénych kritérii,

* ovlada, rozumie, vie vysvetlit' a adekvatne pouzivat’ osvojenu Specifickll slovni zdsobu v odborne;j
masmediéalnej komunikacii v anglickom jazyku,

* zlepsi si svoj jazykovy prejav v odbornej komunikacii, vie plynule komunikovat, spravne
Stylizovat’ i pouzivat’ frazeologické jednotky a odborne sa vyjadrovat’ v anglickom jazyku,

* rozumie vplyvu medidlnych textov na spdsob vyuzivania anglického jazyka a na zmeny v
pouzivani jazyka na urovni lexiky a morfologie,

» ziskané poznatky vyuzije pri tvorbe vedeckych prispevkov a stadii.

By completing this course, the student will gain the following knowledge, skills, and competencies:
» improve the analysis and production of scientific texts and studies dealing with marketing
communication and related issues in English,

» masters the linguistic methods of research and can use them appropriately in the analysis of various
types of media texts in the English language,

* is able to evaluate its level in terms of formal, content and functional criteria on the basis of an
analysis of the language culture of marketing outputs in English,

» masters, understands, can explain and adequately use the acquired specific vocabulary in
professional mass media communication in English,
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« improve their language skills in professional communication, can communicate fluently, correctly
stylize and use phraseological units and express themselves professionally in English,

» understands the influence of media texts on the way English is used and on changes in language
use at the level of lexicon and morphology,

* use the acquired knowledge in the creation of scientific contributions and studies.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Zasady a predpoklady kultivovaného jazykového prejavu v odbornej komunikécii.

2. Medialna lingvistika — zakonitosti pisomného prejavu z aspektu makrokompozicie a
mikrokompozicie, zdsady medidlnej reci.

3. Jazyk, jazykové Struktiry a komunikacné procesy vo vzt'ahu k technicko-technologickym
Specifikdm médii, zameranie na osobitosti jazykovych prejavov.

4. Lingvistické metddy skimania medialnych textov: diskurzivna analyza, analyza metadiskurzu,
kriticka analyza diskurzu, progresivna analyza, variacna analyza, konverzacnd analyza,
pragmatickd analyza.

5. Analyza zurnalistickych Zzanrov, publicisticky $tyl, Zanrova dominanta, syntax, lexika, tvorba
vybranych zurnalistickych komunikatov.

6. Zasady a Specifikd pouzivania jazyka vo verejnych a médiami sprostredkovanych jednosmernych
1 dvojsmernych komunika¢nych tokoch.

7. Pravidla a principy pisomnej a verbalnej jazykovej komunikécie v réznych druhoch médii — tlac,
rozhlas, televizia, online média.

8. Charakteristika jazyka medidlnych textov z formalneho, obsahového a funkéného hladiska.

9. Vyber a vyuzitie jazykovych prostriedkov vo vztahu k réznym kategéridm tucastnikov
komunika¢ného procesu.

10. Analyza vplyvu médii na spdsob vyuzivania anglického jazyka a na zmeny v pouzivani jazyka
na urovni lexiky a morfologie.

11. Kritickd analyza medialneho textu z hladiska lingvistickych, semiotickych a narativnych
Struktar.

12. Konzultacie k semestralnym pracam.

1. Principles and assumptions of cultivated language expression in professional communication.
2. Media linguistics - regularities of written expression from the aspect of macro-composition and
micro-composition, principles of media speech.

3. Language, language structures and communication processes in relation to technical and
technological specifics of the media, focusing on the peculiarities of language expressions.

4. Linguistic methods of media text research: discursive analysis, meta-discussion analysis, critical
discourse analysis, progressive analysis, variational analysis, conversational analysis, pragmatic
analysis.

5. Analysis of journalistic genres, journalistic style, genre dominance, syntax, lexicon, creation of
selected journalistic communications.

6. Principles and specifics of language use in public and media-mediated one-way and two-way
communication flows.

7. Rules and principles of written and verbal language communication in various types of media
- print, radio, television, online media.

8. Characteristics of the language of media texts from a formal, content and functional point of view.
9. Selection and use of language resources in relation to different categories of participants in the
communication process.

10. Analysis of the influence of the media on the way of using the English language and on changes
in the use of the language at the level of lexicon and morphology.

11. Critical analysis of media text in terms of linguistic, semiotic and narrative structures.

12. Consultations on semester works.
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Odporucana literatura:

Androutsopoulos, J. (2013). Medienlinguistik: Sprachwissenschaftliche Zuginge zur
Medienanalyse. Narr Francke Attempto.

Bocak, M. (2012). Diskurz — koncept kriticky: nereflektované rizikd pouzivania vyrazu medialny
diskurz. Jazyk a kultara, 7. [Online] Dostupné na: http://www.ff.unipo.sk/jak/10_2012/bocak.pdf
Burger, H. (1990). Sprache der Massenmedien. De Gruyter.

Dobrosklonskaja, T. G. (2000). Teorija i metody medialingvistiky. ADD.

Klinckova, J. (2008). Verbalna komunikacia z pohl'adu lingvist(i)ky. UMB.

Koltaiova, A. (2014). Komunikécia, jazyk a jazykova kultara. UCM.

Panasenko, N. (2020). Category of Modality in Belles-lettres and Journalistic Styles. Journal of
History Culture and Art Research, 9(3), 197-208.

Rasova, D. (2016). Intencia medialnej vypovede: Glosar. FMK UCM.

Panasenko, N., & Kryachkov, S. (2020). Some text categories in media communication. In Text -
Sentence - Word: Studies in English Linguistics (Vol. IV, pp. 85-97). Wydawnictwo Uniwersytetu
Rzeszowskiego.

Slancova, D. (1994). Prakticka Stylistika. SLOVACONTACT.

Skvareninova, Ol'ga (2014). Re¢ova komunikacia (3rd ed.). UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk
Slovak language and English language

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 1

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: prof. PhDr. Nataliya Panasenko, DrSc.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: odborna komunikacia v anglickom jazyku II.
KMARK/22dek007/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- Odovzdanie a prezentacia semestralneho projektu na zaklade stanoveného zadania (vaha 70 %),
- Aktivna i¢ast’ na hodinach (véha 30 %)

- Submission and presentation of a semester project on the basis of a set assignment (70%),

- Active participation in classes (30%)

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledujuce schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:
 zdokonali sa v analyze a tvorbe vedeckych textov a Studii zaoberajicich sa marketingovou
komunikaciou a s fiou suvisiacou problematikou v anglickom jazyku,

 ovlada lingvistické metddy skiimania a vie ich vhodne pouzit’ pri analyze réznych druhov
reklamnych textov v anglickom jazyku,

 dokéze na zdklade analyzy jazykovej kultury marketingovych vystupov v anglickom jazyku
zhodnotit’ jej uroven z hl'adiska formalnych, obsahovych a funkénych kritérii,

* ovlada, rozumie, vie vysvetlit' a adekvatne pouzivat’ osvojenu Specifickll slovni zdsobu v odborne;j
masmediéalnej komunikacii v anglickom jazyku,

* zlepsi si svoj jazykovy prejav v odbornej komunikacii, vie plynule komunikovat, spravne
Stylizovat’ i pouzivat’ frazeologické jednotky a odborne sa vyjadrovat’ v anglickom jazyku,

* rozumie vplyvu medidlnych textov na spdsob vyuzivania anglického jazyka a na zmeny v
pouzivani jazyka na urovni lexiky a morfologie,

» ziskané poznatky vyuzije pri tvorbe vedeckych prispevkov a stadii.

By completing this course, the student will gain the following knowledge, skills, and competencies:
» improve the analysis and production of scientific texts and studies dealing with marketing
communication and related issues in English,

» masters the linguistic methods of research and can use them appropriately in the analysis of various
types of advertising texts in the English language,

* is able to evaluate its level in terms of formal, content and functional criteria on the basis of an
analysis of the language culture of marketing outputs in English,

» masters, understands, can explain and adequately use the acquired specific vocabulary in
professional mass media communication in English,
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« improve their language skills in professional communication, can communicate fluently, correctly
stylize and use phraseological units and express themselves professionally in English,

» understands the influence of media texts on the way English is used and on changes in language
use at the level of lexicon and morphology,

* use the acquired knowledge in the creation of scientific contributions and studies.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Zasady a predpoklady kultivovaného jazykového prejavu v odbornej komunikécii.

2. Medialna lingvistika — zakonitosti pisomného prejavu z aspektu makrokompozicie a
mikrokompozicie, zdsady medidlnej reci.

3. Jazyk, jazykové Struktiry a komunikacné procesy vo vzt'ahu k technicko-technologickym
Specifikdm médii, zameranie na osobitosti jazykovych prejavov.

4. Lingvistické metddy skimania medialnych textov: diskurzivna analyza, analyza metadiskurzu,
kriticka analyza diskurzu, progresivna analyza, variacna analyza, konverzacnd analyza,
pragmatickd analyza.

5. Analyza zurnalistickych Zzanrov, publicisticky $tyl, Zanrova dominanta, syntax, lexika, tvorba
vybranych zurnalistickych komunikatov.

6. Zasady a Specifikd pouzivania jazyka vo verejnych a médiami sprostredkovanych jednosmernych
1 dvojsmernych komunika¢nych tokoch.

7. Pravidla a principy pisomnej a verbalnej jazykovej komunikécie v réznych druhoch médii — tlac,
rozhlas, televizia, online média.

8. Charakteristika jazyka medidlnych textov z formalneho, obsahového a funkéného hladiska.

9. Vyber a vyuzitie jazykovych prostriedkov vo vztahu k réznym kategéridm tucastnikov
komunika¢ného procesu.

10. Analyza vplyvu médii na spdsob vyuzivania anglického jazyka a na zmeny v pouzivani jazyka
na urovni lexiky a morfologie.

11. Kritickd analyza medialneho textu z hladiska lingvistickych, semiotickych a narativnych
Struktar.

12. Konzultacie k semestralnym pracam.

1. Principles and assumptions of cultivated language expression in professional communication.
2. Media linguistics - regularities of written expression from the aspect of macro-composition and
micro-composition, principles of media speech.

3. Language, language structures and communication processes in relation to technical and
technological specifics of the media, focusing on the peculiarities of language expressions.

4. Linguistic methods of media text research: discursive analysis, meta-discussion analysis, critical
discourse analysis, progressive analysis, variational analysis, conversational analysis, pragmatic
analysis.

5. Analysis of journalistic genres, journalistic style, genre dominance, syntax, lexicon, creation of
selected journalistic communications.

6. Principles and specifics of language use in public and media-mediated one-way and two-way
communication flows.

7. Rules and principles of written and verbal language communication in various types of media
- print, radio, television, online media.

8. Characteristics of the language of media texts from a formal, content and functional point of view.
9. Selection and use of language resources in relation to different categories of participants in the
communication process.

10. Analysis of the influence of the media on the way of using the English language and on changes
in the use of the language at the level of lexicon and morphology.

11. Critical analysis of media text in terms of linguistic, semiotic and narrative structures.

12. Consultations on semester works.
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Odporucana literatura:

Androutsopoulos, J. (2013). Medienlinguistik: Sprachwissenschaftliche Zuginge zur
Medienanalyse. Narr Francke Attempto.

Bocak, M. (2012). Diskurz — koncept kriticky: nereflektované rizikd pouzivania vyrazu medialny
diskurz. Jazyk a kultara, 7. [Online] Dostupné na: http://www.ff.unipo.sk/jak/10_2012/bocak.pdf
Burger, H. (1990). Sprache der Massenmedien. De Gruyter.

Dobrosklonskaja, T. G. (2000). Teorija i metody medialingvistiky. ADD.

Klinckova, J. (2008). Verbalna komunikacia z pohl'adu lingvist(i)ky. UMB.

Koltaiova, A. (2014). Komunikécia, jazyk a jazykova kultara. UCM.

Mudrochova, R., & Panasenko, N. (2021). Metaphors in Food Advertisements Text. Young
Scholars Journal, 2021, No. 4-5, 50-53. ISSN 2519-9331.

Rasova, D. (2016). Intencia medialnej vypovede: Glosar. FMK UCM.

Panasenko, N., & Mudrochova, R. (2021). Advertisement text as semiotic construal. In
Megatrends and media 2021: Home officetainment. Conference Proceedings from the
International Scientific Conference held online on the 21st of April 2021, 421-438.

Panasenko, N., & Kryachkov, S. (2020). Some text categories in media communication. In Text

- Sentence - Word: Studies in English Linguistics. Vol. IV, Agnieszka Uberman & Magdalena
Trinder (Eds.), Rzeszéw: Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, 85-97.

Slancova, D. (1994). Prakticka Stylistika. SLOVACONTACT.

Skvareninova, Ol'ga (2014). Re¢ova komunikacia. (3rd ed.). UCM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk
Slovak language and English language

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: prof. PhDr. Nataliya Panasenko, DrSc.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: projekt k dizertacnej sktuske
KMARK/22dek903/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student/ka obhajuje projekt dizertatnej prace pred komisiou. Na projekt sa vypracuji tri posudky
— dva od oponentov a jeden od Skolitel'a. Pre uspesné absolvovanie predmetu musi kandidat/ka
preukazat’ vedomosti na minimalnej urovni 60 %.

The student defends the project of their dissertation thesis in the presence of a state exam committee.
Three different assessments are available — one written by the student’s supervisor, two written by
opponents. Passing the exam is conditioned by expressing knowledge and competence exceeding
60% of the required extent.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica/Final grading scale (vyjadrend v percentach/expressed in per cents):
100 — 60 = prospel/a / passed

59 a menej/and less = neprospel/a / did not pass

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» ovladaju teoretické vychodiska danej témy a vedia ich aplikovat’ na analyzu konkrétneho objektu
poznania (medidlneho produktu, segmentu, odvetvia, podnikatel'ského subjektu a pod.),

» preukazuju adekvatnu mieru orientacie v rieSenej problematike a vedia k nej priradit’ vhodné
teoretické vychodiské a empirické ramce,

* dokazu sa orientovat’ v zasaddch komunikacie v offlinovom a onlinovom prostredi a vyuzivat
ich v praxi,

» vedia posudit’ kvalitu a vyznam medidlnych vystupov, pricom vyuzivaju ziskané¢ vedomosti a
kompetencie viazané na teoretické a empirické poznavanie komunika¢ného obsahu,

* aktivnym sposobom ziskavajii primarne a sekundarne informacie a vedia ich kompetentne
spracovat, vyuzit' a komentovat’ v ramci realizacie projektu dizertacnej prace,

* kompetentne formuluju odporiacania a navrhy, nélezite ich zdévodnuju,

* dokazu kriticky zhodnotit’ prinos, ale aj limity predkladaného vedeckého textu,

« vedia samostatne zhodnotit’ prinos realizovaného textu, hl'adaji kreativne rieSenia a systematicky
prezentuju komplexné interpretacie zisteni,
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* dokdzu pracovat’ s domécou a zahrani¢nou odbornou literatirou v stlade so zdsadami akademicke;j
etikety a principmi vedeckého badania, aktivne pouzivaju databazy vedeckych publikacii a citacné
indexy,

» dokézu korektne odpovedat’ na otazky stvisiace s predkladanym projektom, reagovat’ na pripadné
pripomienky a obhdjit’ si svoje nazory i prijat’ spitnu vizbu,

» roz§iruju si komunika¢né a prezenta¢né schopnosti.

After passing the subject, the students gain the following knowledge, experience, competence:

» they understand the theoretical outlines of the addressed topic and know how to apply them to the
analysis of a specific object of inquiry (a media product, segment, industry, business entity, etc.),

» they demonstrate an adequate degree of orientation in the solved problem and employ suitable
theoretical knowledge and empirical frameworks,

» they are able to reflect on the principles of communication in the offline and online environment
and use them in practice,

» they are able to assess the quality and importance of media outlets, using the acquired knowledge
and competencies related to theoretical and empirical knowledge on communication content,

* they actively obtain primary and secondary information and know how to competently process it,
use it and comment on it within the implementation of the dissertation project,

» they competently formulate recommendations and proposals, being able to explain them,

» they are able to critically evaluate the benefits, but also the limits of the submitted scientific text,
» they are able to independently evaluate the significance of the submitted text, looking for creative
solutions and systematically presenting complex interpretations of their findings,

* they are able to work with domestic and foreign scholarly literature in accordance with the
principles of academic etiquette and the principles of scientific research, actively using databases
including scientific publications and citation indexes,

* they are able to correctly answer any questions related to the submitted project, respond to any
comments, explain their opinions and receive feedback,

» they expand their communication and presentation skills.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Kratka prezentacia kandidatky alebo kandidata vykonana Skolitel'kou/skolitelom dizertacnej
prace/a brief presentation of the candidate performed by the supervisor of their dissertation thesis.
2. Prezentacia projektu/presentation of the project.

3. Verejna prezentécia troch recenznych posudkov (jedného od skolitel'ky/skolitel'a, dvoch od
oponentiek/oponentov)/public reading of the three written assessments (one written by the student’s
supervisor, two written by their opponents).

4. Reakcia posluchacky alebo posluchaca na pripomienky a otazky v posudkoch/the student’s
reaction to remarks and questions included in the assessments.

5. Diskusia/discussion.

Zasady prezentacie

Prezentacia ma sluzit’ ako pomocka k ziskaniu rychlej, jasnej a komplexnej predstavy o kvalitach
a nedostatkoch projektu. Pritom je nutné dodrziavat’ tieto zasady:

« vyhnut' sa ¢itaniu textu zahrnutého v prezentacii — text je iba podklad k vysvetlovanej a
interpretovanej téme,

* text prezentacie musi byt prehl'adny, zrozumitel'ny a dobre Citatel'ny,

* nevenovat’ priestor definicidm zakladnych pojmov, nepodstatnym informaciam a superlativom,

» zamerat’ sa na konkrétne vysledky projektu.

Struktira a rozsah prezentacie

Urceny Cas na prezentaciu projektu: 10 mintt.

Odporucany format: MS PowerPoint, Prezi a pod.
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V pripade realizacie prezenticie v PowerPointe je nutné pouzit’ schvalenu Sablonu dostupnt na
webovej stranke fakulty. V pripade pouzitia iného druhu prezentacného softvéru ma prezentacia
obsahovat’ logo a korporatne farby (podl'a dizajn manualu) fakulty. R&mcova Struktura prezentécie:
1. Uvod: Nazov projektu, autor/ka, §kolitel’/ka, datum obhajoby.

2. Ciele dizertacnej prace.

3. Nacrt teoretickych poznatkov a ich budtceho rieSenia.

4. Sucasny stav rieSenej problematiky doma a v zahranici.

5. Formulacia problému.

6. Analyza metodického pristupu k rieSeniu danej problematiky.

7. Ocakéavané zavery a vychodiska.

8. Odpovede na otazky z posudkov.

Principles of presentation

The presentation should serve as a tool to obtain a quick, clear and comprehensive idea about the
qualities and shortcomings of the project. The following principles must be complied with:

* to avoid reading the text included in the presentation — the text is only a basis for the topic being
explained and interpreted,

« the text of the presentation must be clear, comprehensible and easy to read,

* not to devote space to definitions of basic terms, irrelevant information and superlatives,

» to focus on the specific results of the project.

Structure and scope of the presentation

Time assigned to the presentation: 10 minutes.

Recommended format: MS PowerPoint, Prezi, etc.

In the case a PowerPoint presentation is used, it is necessary to utilise an approved template
available on the faculty’s website. If another type of presentation software is used, the presentation
should include the logo and corporate colours of the faculty (according to the design manual). The
framework structure of the presentation:

. Introduction: Title of the project, its author, supervisor, date of defence.

. Objectives of the dissertation thesis.

. Overview of the theoretical knowledge and their future elaboration.

. Current state of the problem in domestic and foreign scholarly environment.

. Formulation of the problem.

. Methodology and research methods.

. Expected outlines and results.

. Answers to questions from assessments

03N DN B W

Odporiacana literatira:

» LiSi sa podl'a zamerania a témy dizertacnej prace.

» Metodika pisania zaverecnej prace na Fakulte masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave.
[online]. [2022-02-12]. Dostupné na:
<https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/Zdielane%20dokumenty/Forms/Allltems.aspx?
1d=%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20%C5%A 1tudentov%2F
%C5%A0tudijn%C3%A9%20z%C3%A 11e%C5%BEitosti%2FZ%C3%A 1 vere%C4%8Dn
%C3%A9%20pr%C3%A1ce%281%29%2Fmetodika%5SFpisania%2DZP%5Faktualizovana
%5F2020%2Epdf&parent=%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre
%20%C5%A1tudentov92F%C5%A0tudijn%C3%A9%20z%C3%A 11e%C5%BEitosti%2FZ
%C3%A1vere%C4%8Dn%C3%A9%20pr%C3%A1ce%281%29&p=true>.

» Ramcova Struktura projektu dizerta¢nej prace. [online]. [2022-02-12]. Dostupné na: <https://
fmk.sk/doktorandske-studium/>.

* Varies based on the focus and topic of the dissertation thesis.
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» Metodika pisania zaverecnej prace na Fakulte masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave.
[online]. [2022-02-12]. Available at:
<https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/Zdielane%20dokumenty/Forms/Allltems.aspx?
1d=%2Fteams%2FFMK%?2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20%C5%A 1tudentov%2F
%C5%A0tudijn%C3%A9%20z%C3%A 11e%C5%BEitosti%2FZ%C3%A 1 vere%C4%8Dn
%C3%A9%20pr%C3%A1ce%281%29%2Fmetodika%5SFpisania%2DZP%5Faktualizovana
%5F2020%2Epdf&parent=%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre
%20%C5%A1tudentov9%2F%C5%A0tudijn%C3%A9%20z%C3%A 11e%C5%BEitosti%2FZ
%C3%Al1vere%C4%8Dn%C3%A9%20pr%C3%A1ce%281%29&p=true>.

* Ramcova Struktura projektu dizertacnej prace. [online]. [2022-02-12]. Available at: <https://
fmk.sk/doktorandske-studium/>.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky/Slovak, English

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: stratégie ekonomiky pozornosti digitdlnych médii
KMARK/22dek008/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

priebezné hodnotenie: esej / prezentacia 50 % (max. 50 bodov)

- zaverecné hodnotenie: tstna skuska 50% (max. 50 bodov)

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ z kazdej Casti minimalne 60% bodov
(celkovo 60 bodov zo 100).

continuous assessment: essay / presentation 50% (max. 50 points)

- final assessment: oral exam 50% (max. 50 points)

In order to pass the course successfully, the student must obtain at least 60% of points from each
part (60 points out of 100 in total).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu Student ziska tieto vedomosti, schopnosti a kompetencie:

» ovlada teoretické vychodiskd ekonomiky pozornosti so zameranim sa na zakladné faktory, ktoré
tuto pozornost’ moézu ovplyvnit’.

* rozumie systému prace médii a zdkladnym stratégiam medidlneho planovania i tvorbe reklamy
s cielom vyuzivat’ také prostriedky, aby dosiahli ZelateI'nii pozornost’ a spétnti vidzbu v podobe
zmeny nakupného spravania.

* 0svoji si zakladné techniky pozornosti a budu schopni vyuzit’ ich v realizovanom vyskume, ¢ast’
predmetu bude prebiehat’ v laboratériu neuromarketingu, v ktorom si $tudenti osvoja zakladné
techniky merania pozornosti,

* kriticky postudi vplyv onlinovej i offlinovej marketingovej komunikacie na spravanie cielovej
skupiny,

» zlepsi si svoje komunikacné a prezenta¢né schopnosti,

* posilni si schopnost’ pracovat’ v time.

By completing this course, the student will gain the following knowledge, skills, and competencies:
» masters the theoretical basis of the economy of attention, focusing on the basic factors that may
affect this attention.

+ understands the system of work of the media and the basic strategies of media planning and
advertising in order to use such means to achieve the desired attention and feedback in the form
of a change in shopping behavior.
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» will acquire basic techniques of attention and will be able to use them in the research, part of the
course will take place in the laboratory of neuro-marketing, in which students will learn the basic
techniques of measuring attention,

» critically assess the impact of online and offline marketing communication on the behavior of
the target group,

« improve their communication and presentation skills,

« strengthens the ability to work in a team.

Stru¢na osnova predmetu:

1. informacna spolo¢nost’, informacné zdroje, manazment informacii

2. pozornost’ - charakteristika, teorie pozornosti,

3. ekonomika pozornosti - historicky prehl’ad - Herbert A. Simon, Thomas H. Davenport, Michael
Goldhaber, typy ekonomiky pozornosti

4. systém prace médii, medidlne pojmy (impression, impact), systém prace medialnych agentur,
nakup medialneho priestoru

5. zésady selektivnej pozornosti, aktivne a pasivne spracovanie posolstva, vyhybanie sa reklame,
metody ziskavania pozornosti manipulacia s materidlnymi stimulmi, tedria miery adaptacie,
vzbudzovanie emocii

6. ekondmia pozornosti a tradi¢né média (televizia, radio, tlaené média)

7. ekondmia pozornosti a digitdlne média

8. stratégie uputania pozornosti a marketingova komunikacia

9. spam - e-mail spam, web spam

10. techniky merania pozornosti (vizualna pozornost’, techniky biometrického merania)

11. prezentacia projektov

1. information society, information resources, information management,

2. attention - characteristics, theories of attention,

3. The Economics of Attention - Historical Overview - Herbert A. Simon, Thomas H. Davenport,
Michael Goldhaber, Types of the Economics of Attention,

4. system of media work, media concepts (impression, impact), system of work of media agencies,
purchase of media space,

5. principles of selective attention, active and passive processing of the message, avoidance of
advertising, methods of gaining attention manipulation with material stimuli, theory of adaptation
rate, arousal of emotions,

6. economics of attention and traditional media (television, radio, print media),

7. attention economy and digital media,

8. Attention strategies and marketing communication,

9. spam - e-mail spam, web spam,

10. attention measurement techniques (visual attention, biometric measurement techniques),

11. presentation of projects.

Odporiacana literatira:

Akerlof, G., & Shiller, R. (2017). Jak se lovi hlupéci: Ekonomie manipulace a klamu.
Management Press.

Cabyova, L. (2012). Marketing a marketingova komunikacia v médiach. Ksi¢zy Mtyn Dom
Wydawniczy Michal Kolinski.

Davenport, T., & Beck, J. (2001). The Attention Economy: Understanding the New Currency of
Business. Harvard Business School Press.

Goldhaber, M. (1997). Attention Shoppers! [Online]. Wired. Dostupné na: https://
www.wired.com/1997/12/es-attention/
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Hendricks, V. F., & Vestergaad, M. (n.d.). The Attention Economy:

Markets of Attention, Misinformation, and Manipulation. [Online].

ResearchGate. Dostupné na: https://www.researchgate.net/

publication/327536280 The Attention Economy Markets of Attention Misinformation and M4
Krajéovi¢, P., & Cabyova, L. (2016). Medialny trh a moZnosti jeho inovacii. FMK UCM v
Trnave.

Krajcovic, P. (2017). Medialne planovanie. FMK UCM.

Simon, H. (1992). The Bottleneck of Attention: Connecting Human Thought

with Motivation. [Online]. Dostupné na: https://pdfs.semanticscholar.org/c47/
al1729198a8062715423c8d07767t88971618.pdf

Trampota, T., & Vojtéchovska, M. (2010). Metody vyzkumu médii. Portal.

Vysekalova, J., & Komarkova, R. (2001). Psychologie reklamy. Grada.

Vysekalova, J. (2004). Psychologie spotiebitele: Jak zdkaznici nakupuji. Grada.

inipulation

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk
Slovak language and English language

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 1

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., doc.
PhDr. Viera Kacinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: stratégie marketingovej komunikacie v Case krizy
KMARK/22dek005/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- vypracovanie semestralneho projektu zameraného na simulovanu krizovu situdciu a navrh jej
rieSenia a jeho prezentacia (100 bodov)

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica 100 — 60 = prospel, menej ako 60 = neprospel.

- Elaboration of a semester project focused on a simulated crisis situation and proposal of its solution
and its presentation (100 points)

To successfully complete the course, the student must obtain at least 60% of points (a total of 60
points out of 100).

Final evaluation scale 100 — 60 = passed, less than 60 = failed

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani tohto predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
e ma teoretické poznatky z oblasti krizovej komunikacie,

® pozna kompetencie krizového manazéra,

e uvedomuje si zakladné zasady a Specifikd komunikacie v ¢ase krizy,

e pozna Specifikd proaktivnej a reaktivnej komunikacie a je schopny pouzit' vhodné techniky
komunikécie,

e ovlada sposoby, ako zvladnut’ krizovi komunikaciu na pracovisku i mimo neho a zatazovu
komunikaciu v nepriaznivej konfliktnej situacii,

® pozna zasady efektivnej komunikacie,

e zdokonal'uje si svoje komunikacné zrucnosti a zvladnutie efektivnych komunikaénych technik
v krizovej situdcii,

e ziska schopnosti a kompetencie na spravne a efektivne uplatiiovanie internej komunikacie vo
vnutri organizacnych jednotiek a externej krizovej komunikécie vo vzt'ahu k externému prostrediu.
By completing this course, the student will gain the following knowledge, skills, and competencies:
* has theoretical knowledge in the field of crisis communication,

* knows the competencies of the crisis manager,

« is aware of the basic principles and specifics of communication in times of crisis,
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» knows the specifics of proactive and reactive communication and is able to use appropriate
communication techniques,

» masters the ways to manage crisis communication in the workplace and outside it and stress
communication in an unfavorable conflict situation,

* knows the principles of effective communication,

« improves his communication skills and mastering effective communication techniques in a crisis
situation,

 acquires skills and competencies for the correct and effective application of internal
communication within organizational units and external crisis communication in relation to the
external environment.

Stru¢na osnova predmetu:

. Typy kriz a krizovy plan

. Rizika riadenia procesu krizy

. Analyza mimoriadnych udalosti a ich krizovej komunikacie.

. Stanovenie krizovej stratégie

. Realizacia krizovej stratégie

. Krizovy manazér, zru¢nosti, vedomosti, kompetencie.

. Krizovy tim a jeho ulohy

. Stratégie marketingovej komunikacie

. Krizovéa komunikécia vo vzt'ahu k marketingovej komunikécii.
10. Krizova komunikacia na pracovisku.

11. Specifika marketingovej komunikécie v ¢ase krizy COVID-19
12. Konzultacia k semestralnych projektom.

1. Types of crises and crisis plan

. Risks of crisis process management

. Analysis of emergencies and their crisis communication.

. Determining the crisis strategy

. Implementation of crisis strategy

. Crisis manager, skills, knowledge, competencies.

. Crisis team and its tasks

. Marketing communication strategies

9. Crisis communication in relation to marketing communication.
10. Crisis communication in the workplace.

11. Specifics of marketing communication in times of crisis COVID-19
12. Consultation on semester projects.

O 00 1 O N B W —
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Odporiacana literatira:

Bednarik, J., & Sekerova, B. (2017). Krizovy manazment a krizova komunik4cia v praxi. Fakulta
masmediéalnej komunikacie, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Bednarik, J. (2011). Krizovy manazment — priklady a pripadové stadie. Univerzita sv. Cyrila a
Metoda v Trnave.

Bednarik, J. (2010). Krizovy manazment. Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Ostrom, L. T. (2012). Risk Assessment: Tools, Techniques, and Their Applications. John Wiley
and Sons, Inc.

Mitroff, I. 1. (2001). Managing crises before they happen: What every executive and manager
needs to know about crisis management. Amacom.

Seitel, F. P. (2010). The practice of public relations. Prentice Hall.

Rocha, J., Oliveira, S., & Capinh, S. (Eds.). (2020). Risk Management and Assessment.
Devlin, E. S. (2007). Crisis Management Planning and Execution. Auerbach Publications.
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Hricova, R. (2006). Krizovy manazment. TU v KoSiciach, FVT so sidlom v Presove.
Novak, L., et al. (2005). Krizové planovanie — vysokoskolska ucebnica. EDIS.
Mikolaj, J. (2001). Rizikovy manazment. FSI ZU, Zilina.

Simak, L. (2015). Krizovy manaZzment vo verejnej sprave. Zilinska univerzita v Ziline.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk / Slovak and English language

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci: doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD., MSc.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoreticko-metodologické vychodiska marketingovej
KMARK/22dek901/2komunikécie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: prospel / neprospel

Student ziskava hodnotenie “prospel” ak na §tatnej sktiske preukaze minimalne 59 % vedomosti
z dané¢ho predmetu.

Final rating scale: passed/failed

Student receives a grade of ,,passed*, if he/she demonstrates at least 59% of knowledge in the
subject at the state exam.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

* 0svoji si pokrocilé principy, zasady a stratégie metodologie a etiky vedeckej prace v akademickom
prostredi,

* Orientuje sa v teoretickych i praktickych vychodiskach marketingovej komunikacie so zameranim
na rozne oblasti,

» dokaze komplexne analyzovat' spotrebitel'ské spravanie a proces nakupného rozhodovania
spotrebitela v dynamicky sa meniacom prostredi, vo vztahu k novym vyzvam v marketingu,
marketingovej komunikacii v podmienkach lokalnych a globalnych trhov, ako aj v kontexte so
sociologickymi a psychologickymi aspektami trhu,

» dokéze kriticky posudzovat’ existujuce teoérie spotrebitel'ského spravania a nastavovat’ nové
dimenzie v posunoch spotrebitel'skych teorii a modelov spravania z pohl'adu stratifikacie generacii,
typologickych segmentov a z modernych pristupov tzv. connected spotrebitel’a,

* dokonale ovlada charakteristiku nastrojov marketingovej komunikécie, vie posudit’ jej vplyv na
spravanie spotrebitel’a i celej spolo¢nosti,

* 0sVvOji si poznatky z oblasti monitorovania medialnych vystupov a tvorby medidlnych analyz,

» ziska schopnost’ vyhl'adavat’, analyzovat a spracovavat’ vlastné medidlne vystupy,

* pozné Specifikd proaktivnej a reaktivnej komunikacie a je schopny pouzit vhodné techniky
komunikécie,

* ovlada sposoby, ako zvladnut’ krizovli komunikaciu na pracovisku i mimo neho a zat'azovu
komunikaciu v nepriaznivej konfliktnej situdcii.

» acquire advanced principles, principles and strategies of methodology and ethics of scientific work
in the academic environment,
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» orients in the theoretical and practical basis of marketing communication with a focus on various
areas,

* be able to comprehensively analyze consumer behavior and consumer purchasing decision-
making in a dynamically changing environment, in relation to new marketing challenges, marketing
communication in local and global markets, as well as in the context of sociological and
psychological aspects of the market,

* is able to critically assess existing theories of consumer behavior and set new dimensions in
the shifts of consumer theories and models of behavior in terms of stratification of generations,
typological segments and modern approaches of the so-called connected consumer,

* has a perfect command of the characteristics of marketing communication tools, can assess its
impact on the behavior of consumers and society as a whole,

» acquire knowledge in the field of monitoring media outputs and creating media analyzes,

» acquire the ability to search, analyze and process their own media outputs,

» knows the specifics of proactive and reactive communication and is able to use appropriate
communication techniques,

* masters ways to manage crisis communication inside and outside the workplace and stress
communication in an unfavorable conflict situation.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Postavenie medidlnych $tadii v systéme vied, tedria marketingovej komunikécie v historickom
kontexte.

2. Interdisciplindrny pristup k vedeckému skumaniu médii. Médid ako predmet vyskumu inych
vednych disciplin.

3. Informacna spoloc¢nost, vyznam on-line komunikécie v spoloc¢ensko-hospodarskych zmenach.
4. Tedria, tvorba a implementacia komunikacnej stratégie v podmienkach sluzieb, neziskovych
organizacii, vzdeldvacich inStitucii, medzinarodného marketingu, regionalneho marketingu,
cestovného ruchu.

5. Spoloc¢enska zodpovednost’ a jej uplatiiovanie v marketingu firmy. Marketingova komunikéacia
a jej vplyv na spotrebitela. Kriticky pristup k vplyvu marketingovej komunikacie na spolo¢nost’.
6. Media ako nositelia komunikacnej stratégie. Onlinova a offlinova komunikacia.

7. Postavenie a vyznam jednotlivych néstrojov marketingovej komunikécie v komunikacnom mixe
firmy.

8. Interakcia nastrojov marketingovej komunikécie a nastrojov komunika¢ného mixu.

9. Internd komunikacie a jej vyznam, zékladné techniky, efektivne riadenie komunikécie na
pracovisku.

10. Krizovéa komunikécia, proaktivny a reaktivny pristup k rieSeniu krizovych situacii. Techniky
krizovej komunikacie a Specifikd komunikacie v ¢ase krizy COVID-19.

11. Teoretické vychodiska z problematiky spotrebitel’ského spravania z pohl'adu interakcie zmien
spotrebitel'ského spravania a marketingovej komunikacie, typolodgia spotrebitel’a.

12. Traciondlne a racionalne spravanie spotrebitel'a, komparécia, behavioralne pristupy, pohl'ady
autorov, realizované vyskumy. Emdcie v marketingu a v marketingovej komunikacii a ich vplyv na
spotrebitel’a, neuromarketingové pristupy a ich vyznam v spotrebitel’skom rozhodovani.

13. Monitoring medidlnych vystupov: Moznosti monitorovania medialnych vystupov, typy
monitoringov, vyznam monitoringu médii, vyuzitie pre vedecky vyskum a prax.

14. Analyza medialneho dopadu, hodnoty medialnych vystupov, analyza sentimentu

Definicia kIi¢ovych pojmov, moznosti analyzy a interpreticie udajov, praktické ukazky a
spracovanie vystupov z analyzy.

15. Tvorba medialnej analyzy. Struktira medialnej analyzy, postup krokov pri jej vypracovani,
prezentacia vysledkov a moznosti vyuzitia vo vyskume a praxi.
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16. Ekonémia pozornosti a tradicné média (televizia, radio, tlacené¢ média). ekondémia pozornosti a
digitalne média. Stratégie upttania pozornosti a marketingova komunikécia

1. The position of media studies in the system of sciences, the theory of marketing communication
in a historical context.

2. Interdisciplinary approach to media research. Media as a subject of research in other scientific
disciplines.

3. Information society, the importance of online communication in socio-economic change.

4. Theory, creation and implementation of communication strategy in terms of services, non-profit
organizations, educational institutions, international marketing, regional marketing, tourism.

5. Social responsibility and its application in company marketing. Marketing communication and its
impact on the consumer. A critical approach to the impact of marketing communication on society.
6. Media as carriers of communication strategy. Online and offline communication.

7. The position and importance of individual tools of marketing communication in the
communication mix of the company.

8. Interaction of marketing communication tools and communication mix tools.

9. Internal communication and its importance, basic techniques, effective communication
management in the workplace.

10. Crisis communication, proactive and reactive approach to solving crisis situations. Crisis
communication techniques and communication specifics in times of crisis COVID-19.

11. Theoretical background of the issue of consumer behavior in terms of the interaction of changes
in consumer behavior and marketing communication, consumer typology.

12. Trrational and rational consumer behavior, comparison, behavioral approaches, authors' views,
research. Emotions in marketing and marketing communication and their impact on the consumer,
neuro-marketing approaches and their importance in consumer decision making.

13. Monitoring of media outputs: Possibilities of monitoring media outputs, types of monitoring,
importance of media monitoring, use for scientific research and practice.

14. Analysis of media impact, values of media outputs, sentiment analysis. Definition of key
terms, possibilities of data analysis and interpretation, practical examples and processing of analysis
outputs.

15. Creation of media analysis. Structure of media analysis, procedure of its elaboration,
presentation of results and possibilities of use in research and practice.

17. Economy of attention and traditional media (television, radio, print media). Attention economy
and digital media. Attention strategies and marketing communication.

Odporiacana literatira:

Altheide, D. L., & Schneider, C. J. (2012). Qualitative Media Analysis. SAGE Publications.
Blokdyk, G. (2018). Media Monitoring. Second Edition. Emereo Pty Limited.

Blokdyk, G. (2019). Social Media Monitoring: A Complete Guide - 2020 Edition. Emereo Pty
Limited.

Close, G. A. (2012). Online Consumer Behavior. Routledge.

Cabyova, L., & Krajéovi¢, P. (2020). The Role of SoLoMo Marketing and Media in the
Communication of Eco-Innovations. Wolters Kluwer.

Davenport, T., & Beck, J. (2001). The Attention Economy: Understanding the New Currency of
Business. Harvard Business School Press.

Goldhaber, M. (1997). Attention Shoppers! Retrieved from https://www.wired.com/1997/12/es-
attention/

Hauser, S., & Luginbiihl, M. (2012). Contrastive Media Analysis: Approaches to Linguistic and
Cultural Aspects of Mass Media Communication. John Benjamins Publishing.

Kusa, A., et al. (2015). Spotrebitel’ a spotrebitel'ské spravanie v kontexte psychologie a sociologie
trhu. FMK UCM v Trnave.
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McQuail, D. (2005). McQuail's Mass Communication Theory. Sage Publications.

Sentha, Z. (2019). Consumer Behaviour. Sage Publications.

Solomon, M., et al. (2019). Consumer Behaviour: A European Perspective. Pearson Education
Limited.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk / Slovak language and English language

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie kapitoly vo vedeckej monografii vydanej v
KMASK/21ddk004/2|{ldomacom vydavatel'stve I.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 1

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie kapitoly vo vedeckej monografii vydanej v
KMASK/21ddk04/22| domacom vydavatel'stve I1.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 1

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie kapitoly vo vedeckej monografii vydanej v
KMASK/21ddk003/2[lzahrani¢nom vydavatel'stve 1.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 15

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 1

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie kapitoly vo vedeckej monografii vydanej v
KMASK/21ddk03/22| zahrani¢cnom vydavatel'stve II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 15

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 1

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusa, PhD., doc. PhDr. Jana Galera Matasova, PhD.,
doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna
Zauskova, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof.
PhDr. Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski,
PhD., doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora
Hudikova, PhD., doc. MgA. Jozet Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie kapitoly vo vysokoskolskej u¢ebnici vydanej
KMASK/21ddk031/2[lv domacom vydavatel'stve

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdovéa, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr.
Jan Visnovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie kapitoly vo vysokoskolskej u¢ebnici vydanej
KMASK/21ddk030/2|lv zahrani¢cnom vydavatel'stve

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 7

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie vedeckej prace v domacom recenzovanom
KMASK/21ddk016/2|lnekonferenénom vedeckom zborniku, monografii I.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie vedeckej prace v domacom recenzovanom
KMASK/21ddk016/2Phekonferenénom vedeckom zborniku, monografii II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie vedeckej prace v zahrani¢nom
KMASK/21ddk015/2|lrecenzovanom nekonferenénom vedeckom zborniku, monografii I.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 3

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie vedeckej prace v zahrani¢nom
KMASK/21ddk015/2precenzovanom nekonferenénom vedeckom zborniku, monografii II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie vedeckej Studie v doméacom casopise
KMASK/21ddk012/2|Ineregistrovanom v databazach Web of Science alebo SCOPUS 1.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 3

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD.,

doc. PhDr. Jana Galera Mattsova, PhD., doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna
Zauskovéa, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Jana RadoS$inska, PhD., prof.
PhDr. Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski,
PhD., doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora
Hudikova, PhD., doc. MgA. Jozet Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie vedeckej Studie v doméacom casopise
KMASK/21ddk012/2Pneregistrovanom v databazach Web of Science alebo SCOPUS II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD.,

doc. PhDr. Jana Galera Mattsova, PhD., doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna
Zauskovéa, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Jana RadoS$inska, PhD., prof.
PhDr. Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski,
PhD., doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora
Hudikova, PhD., doc. MgA. Jozet Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie vedeckej Studie v doméacom casopise
KMASK/21ddk12/22| neregistrovanom v databazach Web of Science alebo SCOPUS III.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie vedeckej Studie v doméacom casopise
KMASK/21ddk014/2|lregistrovanom v databazach Web of Science alebo SCOPUS 1.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 8

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 17

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie vedeckej Studie v doméacom casopise
KMASK/21ddk014/2Pregistrovanom v databazach Web of Science alebo SCOPUS II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 8

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie vedeckej Studie v doméacom casopise
KMASK/21ddk14/22| registrovanom v databazach Web of Science alebo SCOPUS III.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 8

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:

Strana: 97




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie vedeckej Studie v zahrani¢nom ¢asopise
KMASK/21ddk011/2[lneregistrovanom v databazach Web of Science alebo SCOPUS 1.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 8

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusa, PhD., doc. PhDr. Jana Galera Matasova, PhD.,

doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna
Zauskovéa, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr.
Jan Visnovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD., doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD.,
prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Pudmila Cabyova, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie vedeckej Studie v zahrani¢nom ¢asopise
KMASK/21ddk011/2Pneregistrovanom v databazach Web of Science alebo SCOPUS II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 8

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 1

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie vedeckej Studie v zahrani¢nom ¢asopise
KMASK/21ddk11/22| neregistrovanom v databazach Web of Science alebo SCOPUS III.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 8

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie vedeckej Studie v zahrani¢nom ¢asopise
KMASK/21ddk013/2|lregistrovanom v databazach Web of Science alebo SCOPUS 1.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 5

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie vedeckej Studie v zahrani¢nom ¢asopise
KMASK/21ddk013/2Pregistrovanom v databazach Web of Science alebo SCOPUS I1.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 1

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie vedeckej Studie v zahrani¢nom ¢asopise
KMASK/21ddk13/22| registrovanom v databazach Web of Science alebo SCOPUS III.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie vedeckého prispevku v domacom
KMASK/21ddk018/2|lrecenzovanom konferen¢nom vedeckom zborniku I.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 28

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie vedeckého prispevku v domacom
KMASK/21ddk018/2Precenzovanom konferencnom vedeckom zborniku II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 27

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie vedeckého prispevku v zahrani¢nom
KMASK/21ddk017/2|lrecenzovanom konferen¢nom vedeckom zborniku I.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 19

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie vedeckého prispevku v zahrani¢nom
KMASK/21ddk17/22| recenzovanom konferencnom vedeckom zborniku II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 12

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie Studie charakteru vedeckej monografie v
KMASK/21ddk007/2|Icasopise alebo zborniku vydanom v domacom vydavatel'stve (autorstvo) .

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 15

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie Studie charakteru vedeckej monografie v
KMASK/21ddk07/22| casopise alebo zborniku vydanom v domacom vydavatel'stve (autorstvo) II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 15

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie Stidie charakteru vedeckej monografie
KMASK/21ddk008/2[lv ¢asopise alebo zborniku vydanom v domacom vydavatel'stve
(spoluautorstvo) I.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusa, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie Stidie charakteru vedeckej monografie
KMASK/21ddk08/22| v ¢asopise alebo zborniku vydanom v domacom vydavatel'stve
(spoluautorstvo) II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusa, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie Studie charakteru vedeckej monografie v
KMASK/21ddk005/2|Icasopise alebo zborniku vydanom v zahrani¢nom vydavatel'stve (autorstvo)
L.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 20

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusa, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie Studie charakteru vedeckej monografie v
KMASK/21ddk05/22| ¢asopise alebo zborniku vydanom v zahrani¢nom vydavatel'stve (autorstvo)
IL.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 20

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusa, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie Stidie charakteru vedeckej monografie
KMASK/21ddk006/2(lv ¢asopise alebo zborniku vydanom v zahrani¢cnom vydavatel'stve
(spoluautorstvo) I.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 15

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusa, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: uverejnenie Stidie charakteru vedeckej monografie
KMASK/21ddk06/22| v ¢asopise alebo zborniku vydanom v zahrani¢cnom vydavatel'stve
(spoluautorstvo) II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 15

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusa, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vydanie monografie vdomacom vydvatel'stve (autorstvo/
KMASK/21ddk002/2|lspoluautorstvo) I.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 15

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 1

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vydanie monografie vdomacom vydvatel'stve (autorstvo/
KMASK/21ddk02/22| spoluautorstvo) II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 15

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vydanie monografie v zahranicnom vydavatel'stve
KMASK/21ddk001/2fl(autorstvo/spoluautorstvo) I.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 20

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. PhDr. Jana RadoS$inska, PhD., prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan
Visiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD., doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., doc.

Ing. Jaroslav Bednarik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusa, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové,
PhD., doc. PhDr. Jana Galera MattSova, PhD., doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., prof. Ing.
Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD., doc. MgA. Jozef Sedldk, doc. PhDr. Viera
Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdovéa, PhD., doc. PhDr.
Denisa JanosSova, PhD., MSc.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vydanie monografie v zahranicnom vydavatel'stve
KMASK/21ddk01/22| (autorstvo/spoluautorstvo) II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 20

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:

Strana: 119




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vydanie skript/u¢ebného textu v autorstve
KMASK/21ddk032/2]1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa Janosova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,

PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vydanie skript/ucebného textu v spoluautorstve
KMASK/21ddk033/2]l

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vydanie vedeckej prace v domacom karentovanom
KMASK/21ddk010/2[Icasopise v spoluautorstve 1.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 12

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vydanie vedeckej prace v domacom karentovanom
KMASK/21ddk010/2[Xasopise v spoluautorstve II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 12

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vydanie vedeckej prace v domacom karentovanom
KMASK/21ddk10/22| ¢asopise v spoluautorstve III.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 12

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vydanie vedeckej prace v zahrani¢cnom karentovanom
KMASK/21ddk009/2(Icasopise v spoluautorstve 1.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 15

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdovéa, PhD., doc. PhDr. Jana
Radosinskd, PhD., prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr.
Lukasz Wojciechowski, PhD., doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusa,
PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc. PhDr. Jana Galera MatuSova, PhD., doc. PhDr.
Denisa Janosova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova,
PhD., doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora
Hudikova, PhD., doc. MgA. Jozet Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vydanie vedeckej prace v zahrani¢cnom karentovanom
KMASK/21ddk009/2[Xasopise v spoluautorstve II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 15

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vydanie vedeckej prace v zahrani¢cnom karentovanom
KMASK/21ddk09/22| ¢asopise v spoluautorstve III.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 15

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vydanie vysokoskolskej ucebnice v domacom
KMASK/21ddk028/2|lvydavatel'stve (autorstvo)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 15

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 1

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vydanie vysokoskolskej ucebnice v domacom
KMASK/21ddk029/2|lvydavatel'stve (spoluautorstvo)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 1

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vydanie vysokoskolskej ucebnice v zahrani¢nom
KMASK/21ddk026/2|lvydavatel'stve (autorstvo)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 20

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vydanie vysokoskolskej ucebnice v zahrani¢nom
KMASK/21ddk027/2|lvydavatel'stve (spoluautorstvo)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 15

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

NPRO PRO

0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,
PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vyskum spotrebitel’a a spotrebitel'ské tedrie
KMARK/22dek001/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Absolvovanie vyucby v plnom rozsahu hodin v rozvrhu- spracovanie zadania a seminarnej prace
v hodnote 100%. Minimalna hranica za zadanie/ seminarnu pracu je 56 %, ¢o znamena, ze Student
absolvoval tspesne predmet.

Hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — veelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>

Completion of teaching in the full range of hours in the schedule - processing of assignments and
seminar work worth 100%. The minimum threshold for the assignment/seminar work is 56%, which
means that the student has successfully completed the course.

Rating scale:

And 1.0 excellent - excellent results with only minimal errors <92-100%>

B 1.5 very good - above average results with minor errors <83-91%>

C 2.0 good - quite good, average results <74-82%>

D 2.5 satisfactory - good results, but there are significant errors <65-73%>

E 3.0 enough — the results meet the minimum criteria <56-64%>

FX 4.0 insufficient - passing the subject requires a considerable effort and amount of work on the
part of the student <0-55%>

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu bude mat’ nasledovné schopnosti:

dokaze komplexne analyzovat spotrebitel'ské spravanie a proces nakupného rozhodovania
spotrebitela v dynamicky sa meniacom prostredi, vo vztahu k novym vyzvam v marketingu,
marketingovej komunikacii v podmienkach lokalnych a globalnych trhov, ako aj v kontexte
so sociologickymi a psychologickymi aspektami trhu,
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dokaze kriticky posudzovat’ existujiice tedrie spotrebitel'ského spravania a nastavovat’ nové
dimenzie v posunoch spotrebitel'skych teorii a modelov spravania z pohl'adu stratifikacie generacii,
typologickych segmentov a z modernych pristupov tzv. connected spotrebitel’a,

je schopny vytvarat’ nové teoretické poznatky v spravani sa spotrebitelov na trhu — modely
raciondlneho a iraciondlneho charakteru, kognitivne modely a trendové teodrie zalozené na
behavioralnych pristupoch,

je schopny skumat’ spotrebitel’a a jeho spotrebitel'ské spravanie z pohl'adu kvalitativnych metod
vyskumu — neurovedy, ( neuromarketingu), focusovych metéd (Focus group), monitorovacich
a pozorovacich technik prostrednictvom novych digitalnych technologii (kamery, nakupné kose...)
a onlinovych analytickych nastrojov,

dokaze realizovat a vyhodnocovat kvantitativne vyskumy formou Standardizovanych
a neStandardizovanych metodik, zameranych na emocné apely v marketingovej komunikacii
a v reklame,

je kompetentny projektovat’, organizovat’ a realizovat’ procesy vyskumnej prace zameranych na
vyskum spotrebitel’a a spotrebitel’ského spravania a rozhodovania v rdmci témy svojej dizertacnej
prace,

dokaze formulovat’ a nasledne vyhodnotit’ vyskumné ciele, vyskumné otazky a formulovat’ premisy
a hypotézy s naslednym vyhodnotenim jednorozmernou a viacrozmernou $tatistickou analyzou
udajov a testovacou Statistikou,

dokaze vyhodnocovat’ sekundarne data a primarne tidaje z vyskumov spotrebitel’a a jeho spravania,
osvoji si zasady interpretacie vyskumnych zisteni, komparacie s inymi vysledkami podobného
charakteru,

pozna mechanizmy spotrebitel'skych realii - ako ochrana spotrebitel’a, spotrebitel'ska kvalita
zivota, spotrebitel’ské prava vo vztahu k zodpovednosti a zodpovednému spravaniu a dokaze ich
aplikovat’ vo vyskume,

ma schopnost’ odhalovat’ a vysvetl'ovat’ kauzalne suvislosti, integrovat’ a davat’ do suvislosti rozne
teorie, modely a koncepty s empirickymi zisteniami na tému spotrebitel’a a jeho spravania,

After completing the course, the student will have the following skills:

can comprehensively analyze consumer behavior and the consumer's purchase decision-making
process in a dynamically changing environment, in relation to new challenges in marketing,
marketing communication in the conditions of local and global markets, as well as in the context
of sociological and psychological aspects of the market,

can critically assess existing theories of consumer behavior and set new dimensions in shifts in
consumer theories and behavior models from the point of view of stratification of generations,
typological segments and from modern approaches called connected consumer,

is able to create new theoretical insights into consumer behavior on the market - models of rational
and irrational nature, cognitive models and trend theories based on behavioral approaches,

is able to examine the consumer and his consumer behavior from the perspective of qualitative
research methods - neuroscience, (neuromarketing), focus methods (Focus group), monitoring and
observation techniques through new digital technologies (cameras, shopping baskets...) and online
analytical tools,

can implement and evaluate quantitative research in the form of standardized and non-standardized
methodologies, focused on emotional appeals in marketing communication and advertising,

is competent to design, organize and implement research work processes focused on consumer
research and consumer behavior and decision-making within the topic of his dissertation,

can formulate and subsequently evaluate research goals, research questions and formulate premises
and hypotheses with subsequent evaluation by univariate and multivariate statistical data analysis
and test statistics,

can evaluate secondary data and primary data from research on the consumer and his behavior,
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acquires the principles of interpretation of research findings, comparison with other results of a
similar nature,

knows the mechanisms of consumer realities - such as consumer protection, consumer quality of
life, consumer rights in relation to responsibility and responsible behavior and can apply them in
research,

has the ability to reveal and explain causal relationships, integrate and relate different theories,
models and concepts with empirical findings on the topic of the consumer and his behavior,

Stru¢na osnova predmetu:

Teoretické vychodiskd z problematiky spotrebitel'ského spravania z pohladu interakcie zmien
spotrebitel'ského spravania a marketingovej komunikécie.

Iracionalne a racionalne spravanie spotrebitel’a, komparacia, behaviordlne pristupy, pohlady
autorov, realizované vyskumy.

Emoécie v marketingu a v marketingovej] komunikacii a ich vplyv na spotrebitela,
neuromarketingové pristupy a ich vyznam v spotrebitel'skom rozhodovani.

Typologické, segmentacné a stratifikacné ( generatné) skiimanie spotrebitela metodami
kvalitativneho a kvantitativneho vyskumu, eurdpsky( globalny ) spotrebitel’.

Vplyv onlinovych néstrojov na spotrebitel'ské spravanie — sekundarne vyskumy, zahrani¢né stadie
— analyzy.

Theoretical starting points from the issue of consumer behavior from the point of view of the
interaction of changes in consumer behavior and marketing communication.

Irrational and rational consumer behavior, comparison, behavioral approaches, authors' views,
conducted research.

Emotions in marketing and marketing communication and their impact on the consumer,
neuromarketing approaches and their importance in consumer decision making.

Typological, segmentation and stratification (generational) consumer research using qualitative and
quantitative research methods, European (global) consumer.

The influence of online tools on consumer behavior - secondary research, foreign studies - analysis.

Odporiacana literatira:

Kusa, A., et al. (2015). Spotrebitel’ a spotrebitel'ské spravanie v kontexte psychologie a sociologie
trhu. FMK UCM v Trnave.

Sentha, Z. (2019). Consumer Behaviour. Sage Publications.

Solomon, M., et al. (2019). Consumer Behaviour: A European Perspective. Pearson Education
Limited.

Spence, Ch. (2019). On the Ethics of Neuromarketing and Sensory Marketing. Switzerland:
Springer.

Sydorenko, N. (2020). "What is Buyer Behavior: Definition, Types, Patterns, and Analysis." In
Buyer Behavior. Retrieved from https://snov.io/glossary/buyer-behavior/.

Vysekalova, J., et al. (2014). Emoce v marketingu: Jak oslovit srdce zdkaznika. Praha: Grada
Publishing, a. s.

Vysekalova, J., et al. (2011). Chovani zakaznika. Grada Publishing.

Wang, J., Shen, M., & Gao, Z. (2018). "Research on the Irrational Behavior of Consumers' Safe
Consumption and Its Influencing Factors." International Journal of Environmental Research and
Public Health, 15(12), 1-13.

74k, S., et al. (2015). Spotrebitel'ské spravanie. Bratislava: Sprint dva.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk / Slovak language and English language

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujiici: prof. Ing. Alena Kusa, PhD., doc. PhDr. Pudmila Cabyova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vyskumné metody v marketingovej komunikacii
KMARK/22dek902/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: prospel / neprospel

Student ziskava hodnotenie “prospel” ak na §tatnej sktiske preukaze minimalne 59 % vedomosti
z dané¢ho predmetu.

Final rating scale: passed/failed

Student receives a grade of ,,passed*, if he/she demonstrates at least 59% of knowledge in the
subject at the state exam.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

* je schopny aplikovat’ v praxi komplexné poznatky suvisiace s akademickym vyskumom
v spoloCenskych vedach, projektovat’ hlavné etapy marketingového vyskumu a vyskumu
marketingovej komunikécie od pripravnej, cez realizacnt az vyhodnocovaciu fazu.

* dokaze formulovat’ vyskumné ciele, vyskumné otdzky a hypotézy,

* 0svoji si zasady testovania hypotéz, vie porovnavat, vysvetlovat’ a interpretovat’ vyskumné
zistenia,

» ma schopnost’ odhal'ovat’ a vysvetl'ovat’ kauzalne suvislosti, integrovat’ a davat’ do suvislosti rozne
teoretické koncepty s empirickymi zistenia,

» vie analyzovat’ rozne typy dat a aplikovat’ ziskané poznatky pri vlastnej vedeckej praci.

» ovlada techniky marketingového vyskumu a vyskumu marketingovej komunikacie,

» dokaze realizovat a vyhodnocovat kvantitativne vyskumy formou Standardizovanych a
nestandardizovanych metodik, zameranych na emoc¢né apely v marketingovej komunikécii a v
reklame,

* je kompetentny projektovat’, organizovat’ a realizovat’ procesy vyskumnej prace zameranych na
vyskum spotrebitel’a a spotrebitel’ského spravania a rozhodovania v rdmci témy svojej dizertacnej
prace,

» dokaze vyhodnocovat sekundarne data a primarne udaje z vyskumov spotrebitela a jeho
spravania,

» osvoji si zasady interpreticie vyskumnych zisteni v oblasti marketingovej komunikécie,
komparacie s inymi vysledkami podobného charakteru,
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* je schopny ovladat’ techniky merania pozornosti (vizudlna pozornost, techniky biometrického
merania)

* is able to apply in practice complex knowledge related to academic research in the social sciences,
to design the main stages of marketing research and research of marketing communication from the
preparatory, through the implementation to the evaluation phase.

» can formulate research objectives, research questions and hypotheses,

» learn the principles of hypothesis testing, can compare, explain and interpret research findings,

* has the ability to reveal and explain causal contexts, to integrate and relate various theoretical
concepts to empirical findings,

» can analyze different types of data and apply the acquired knowledge in their own scientific work.
* masters marketing research and marketing communication research techniques,

* is able to carry out and evaluate quantitative research in the form of standardized and non-
standardized methodologies, focused on emotional appeals in marketing communication and
advertising,

* is competent to design, organize and implement research processes focused on consumer research
and consumer behavior and decision-making within the topic of his dissertation,

* is able to evaluate secondary data and primary data from consumer research and behavior,

* learn the principles of interpretation of research findings in the field of marketing communication,
comparison with other results of a similar character,

* is able to master attention measurement techniques (visual attention, biometric measurement
techniques).

Stru¢na osnova predmetu:

1. Teoretické¢ vychodiskd marketingového informacného systému a marketingového vyskumu.
Charakteristika marketingového informaéného systému (MIS) a marketingového vyskumu (MV).
2. Kvalitativny vyskum v marketingu a techniky vyskumu. Charakteristika a zékladné znaky
kvalitativneho vyskumu. Vyber respondentov. Interpreticia vysledkov vyskumu. Skupinova
diskusia (Focus group). Expertny rozhovor a individualny hibkovy rozhovor. Projektivne techniky.
Bublinovy test. Asociacné testy. Polaritny profil. Techniky vyuzivajice graficky prejav. Pre-testy.
Post-testy. Zavere¢na sprava z vyskumu. Pripadova Stadia.

3. Kvantitativny vyskum v marketingu a techniky vyskumu. Charakteristika a zakladné
znaky kvantitativneho vyskumu. Metddy vyberu respondentov. Velkost' vyberového suboru.
Dopytovanie. Vyhody nevyhody dopytovania. Tvorba dotaznika. Zakladné typy otazok. Metddy
vyhodnocovania a interpretacie udajov. Pozorovanie. Vyhody a nevyhody pozorovania. Zakladné
metddy a typy pozorovania. Moznosti vyuzitia pozorovania v marketingu a skimané oblasti.
Experiment. Vyhody a nevyhody experimentu. Typy experimentu a zdkladné znaky experimentu.
Moznosti vyuzitia experimentu pri skimani vybranych otazok spotrebitel'ského spravania.
Panelovy vyskum. Zakladné znaky panelu. Typy panelov. Vyhody a nevyhody panelového
vyskumu v marketingovom vyskume.

4. Zakladné metody analyzy a spracovania dat. Vybrané metddy analyzy udajov z MV. Software
pre analyzu a prezentaciu dat. Vyuzitie Statistickych metdd pri analyze a interpretacii udajov.
Premenné a typy premennych. Chi-kvadrat. Kontingencia. Zavislost premennych a stupen
Statistickej zavislosti. Vyhodnocovanie predpokladov a hypotéz. Moznosti vyuzitia tychto metod
v marketingovom vyskume.

5. Vyskum v onlinovom prostredi. Specifika onlinového prostredia z hladiska MV. Meranie
navstevnosti internetu. Vyskum na socidlnych sietach. Vyskum webovych stranok. Vyskum a e-
mail marketing. Vyskum nastrojov marketingového mixu v onlinovom prostredi. MoZnosti vyuzitia
onlinovych nastrojov na ziskavanie (zber) udajov. Vyskum socidlnych médii (meranie navstevnosti,
sledovanosti, vplyv na uzivatel'ov). Typy a sposoby vyskumu socialnych sieti. Moznosti vyuzitia
nastrojov Google Analytics. Meranie interakcie (PPC, socidlne siete).
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6. Vyskum v offlinovom prostredi. Vyskum na mieste predaja. Pozorovanie a typy pozorovania.
Asistované nakupy. Mystery shopping. Etnografia. Panelovy vyskum. Vyskum ndstrojov
marketingového mixu v offlinovom prostredi. Metédy skumania znacky. Hodnota znacky.
Sentiment. Specifika MV v jednotlivych odvetviach.

7. Inovativne vyskumné metddy a techniky. Rozsirena realita a MV. Vyskum pomocou GPS lokécie.
Gamifikacia. Vyskum komunit vo virtudlnom prostredi. Vyuzitie mobilnych telefénov. Inovativne
prvky pri tvorbe zadvere¢nej spravy. Infografika.

8. Neurofyziologické vyskumy. Neuromarketing a jeho vyuzite v MV. Eye tracking — vyskum
pohybu o¢i. Biometria. Facial coding — meranie pohybu svalov na tvari. Meranie koznej reakcie.
Vyskum kognitivnych zmien. Meranie sentimentu. Analyza vyrazov tvare. Sledovanie emocii.
Biometricky vyskum. Moznosti vyuzitia tychto technik pri skimani nastrojov marketingovej
komunikacie.

9. Metody vyskumu médii. Vyskum pocuvanosti, sledovanosti, ¢itanosti. Ekonomicka analyza.
Monitoring inzercie. Meranie koncentracie. Kvantitativna obsahova analyza. Semioticka analyza.
Analyza sledovanosti médii a reklamy. Vyhody a nevyhody peoplemetrového merania sledovanosti.
Meranie efektivnosti a ucinnosti reklamy v médiach. Sledovanost’ médii vs. sledovanost’ reklam.
Vnimanie reklamy vs. odozva na reklamu. GRP (Gross Rating Point). TRP (Target Rating Point).

10. Big data a ich vyuzitie v marketingovej komunikacii. Charakteristika vel’kych dat. Zdroje.
Sposoby ziskavania. Moznosti analyzy. Personalizdcia. Automatizacia a prepojenie dat s CRM.
CRM systémy ako zdroje marketingovych dat. Trendy vo vyuZzivani.

11. Inovativnost’ a vyskumné agentury. Inovativne spdsoby a techniky marketingového vyskumu.
Agentury Specializujuce sa na marketingovy vyskum. Typy agentur. Najznamejsie realizované
studie (GfK, MEDIAN, TNS Slovakia, ABC, ...). Top znacky podl'a preferencii spotrebitel'ov. Love
brands. Moznosti skimania atraktivnosti, jedine¢nosti, exkluzivnosti.

12. Vyskum spotrebitela a spotrebitel'ského spravania. Techniky vyskumu. Spotrebitel'ské
spravanie v onlinovom a offlinovom prostredi.

1. Theoretical basis of marketing information system and marketing research. Characteristics of
marketing information system (MIS) and marketing research.

2. Qualitative research in marketing and research techniques. Characteristics and basic features
of qualitative research. Selection of respondents. Interpretation of research results. Focus group.
Expert interview and individual in-depth interview. Projective techniques. Bubble test. Association
tests. Polar profile. Techniques using graphic expression. Pre-tests. Post-tests. Final research report.
Case Study.

3. Quantitative research in marketing and research techniques. Characteristics and basic features
of quantitative research. Methods of selecting respondents. Sample file size. Inquiry. Advantages
disadvantages of inquiry. Questionnaire creation. Basic types of questions. Methods of data
evaluation and interpretation. Observation. Advantages and disadvantages of observation. Basic
methods and types of observation. Possibilities of using observation in marketing and research
areas. Experiment. Advantages and disadvantages of the experiment. Experiment types and basic
features of the experiment. Possibilities of using the experiment to investigate selected issues
of consumer behavior. Panel research. Basic features of the panel. Panel types. Advantages and
disadvantages of panel research in marketing research.

4. Basic methods of data analysis and processing. Selected methods of data analysis from Mol. Data
analysis and presentation software. Use of statistical methods in data analysis and interpretation.
Variables and types of variables. Chi-square. Contingency. Dependence of variables and degree
of statistical dependence. Evaluation of assumptions and hypotheses. Possibilities of using these
methods in marketing research.

5. Research in the online environment. Specifics of the online environment in terms of marketing
research. Measuring internet traffic. Research on social networks. Website research. Research and
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email marketing. Research of marketing mix tools in an online environment. Possibilities of using
online tools for data acquisition. Social media research (measuring traffic, viewership, impact on
users). Types and methods of social network research. Possibilities of using Google Analytics tools.
Interaction measurement (PPC, social networks).

6. Research in offline environment. Point-of-sale research. Observations and types of observations.
Assisted shopping. Mystery shopping. Ethnography. Panel research. Research of marketing mix
tools in offline environment. Brand research methods. Brand value. Sentiment. Specifics of Mol
in individual industries.

7. Innovative research methods and techniques. Augmented reality and MV. GPS location research.
Gamification. Community research in a virtual environment. Use of mobile phones. Innovative
elements in creating the final report. Infographics.

8. Neurophysiological research. Neuro-marketing and its use in MV. Eye tracking - eye
movement research. Biometrics. Facial coding - measuring the movement of muscles on the face.
Measurement of skin reaction. Cognitive change research. Sentiment measurement. Analysis of
facial expressions. Tracking emotions. Biometric research. Possibilities of using these techniques
in researching marketing communication tools.

9. Media research methods. Listening, audience, readability research. Economic analysis.
Advertising monitoring. Concentration measurement. Quantitative content analysis. Semiotic
analysis. Media and advertising audience analysis. Advantages and disadvantages of people-meter
audience measurement. Measuring the effectiveness and efficiency of media advertising. Media
viewership vs. ad viewership. Perception of advertising vs. response to advertising. GRP (Gross
Rating Point). TRP (Target Rating Point).

10. Big data and their use in marketing communication. Characteristics of big data. Resources.
Methods of obtaining. Analysis options. Personalization. Automation and connection of data with
CRM. CRM systems as a source of marketing data. Usage trends.

11. Innovation and research agencies. Innovative ways and techniques of marketing research.
Agencies specializing in marketing research. Types of agencies. The most well-known studies
(GfK, MEDIAN, TNS Slovakia, ABC,...). Top brands according to consumer preferences. Love
brands. Possibilities of exploring attractiveness, uniqueness, exclusivity.

12. Consumer and consumer behavior research. Research techniques. Consumer behavior in online
and offline environments.

Odporiacana literatira:

Chandler, D., & Fuchs, C. (Eds.). (2019). Digital Objects, Digital Subjects: Interdisciplinary
Perspectives on Capitalism, Labour and Politics in the Age of Big Data. University of
Westminster Press.

Kozel, R., Mynarova, L., & Svobodova, H. (2011). Moderni metody a techniky marketingového
vyzkumu. GRADA Publishing.

Miklosik, A. (2015). Informaéné systémy marketingu. Vydavatel'stvo EKONOM.

Page, S. (2015). Digital Neuromarketing: The Psychology of Persuasion in the Digital Age.
Lighting Source, Ltd.

Sedlakova, R. (2017). Vyzkum médii: Nejuzivanéjsi metody a techniky. GRADA Publishing.
Tahal, R. (2017). Marketingovy vyzkum - Postupy, metody, trendy. GRADA Publishing.
Trampota, T., & Vojtéchovska, M. (2010). Metody vyzkumu médii. Nakladatelstvi Portal.
74k, S. (2014). Marketingovy vyzkum v digitalni éfe. Vydavatel'stvo EKONOM.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk / Slovak language and English language

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

NPRO PRO

0.0 100.0

Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ucast’ na zahrani¢nej mobilite
KMASK/21ddk025/2]1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

NPRO

PRO

0.0

100.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD., prof. PhDr. Hana Pravdové, PhD., doc. Ing. Jaroslav
Bednérik, PhD., MSc., prof. Ing. Alena Kusé, PhD., doc. PhDr. Cudmila Cébyové, PhD., doc.
PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., doc. PhDr. Denisa Janosova, PhD., MSc., doc. PhDr. Daniela
Kollarova, PhD., prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD., prof. PhDr.
Slavomir Galik, PhD., doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD., doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.,
doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova,

PhD., doc. MgA. Jozef Sedlak

Datum poslednej zmeny: 14.10.2024

Schvalil:
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