OBSAH

1. BUSSINES KOMUNIKACIA. .....oviiiiiiiiiiieieeiece et sttt st ettt st 3
2. PUDLIC REIATIONS. ...ttt ettt ettt et ea et et s et e bt et e sne e beentesaeens 5
3. analyza medidlnych obsahov a kritick€ myslenie............ccoeeveviieiieniiiiieciecee e 7
4. ANGIICKY JAZYK L.oeiiiiiiiiiiieeeee ettt ettt ettt et et e nb e e b e e e sbeennaeenbeenne 10
5. aNGICKY JAZYK TL..iiiiiiiiiieiieieceeee ettt ettt ettt e e beestbeesbeessaeensaeenbeenbeenenas 13
6. budovanie 0SODNE] ZNACKY.......cccuiiiiiiriiiiiieie ettt ettt e et e saaeebeessseensaesnaeens 15
7. digitdlna komunikacia v PRu........cooiiiiiiiiieiiciicteee et 21
8. etické aspekty komunikacie § MEAIAMI.......ccueeriieiiieriieiiecie et 24
9. hOVOTCA @ MEIA.......ooiiiiiiiiiiiee ettt sttt e bt ettt e bt et e et e nae e 27
10. kreativne PISANIC L.......cciiiiiiiiiiii ettt ettt et e et e e beesaae e e e s saeenbaenane e 30
11, kreativne piSanie Il.........ccoeiiiiiiiiiiieiienie ettt ettt et e e et e e s e et e eabeeseesnseeneeas 33
12. krizova komunikacia a Krizovy manaZment..............cceevueerieeiiienieenieeneeeieeneeeieesenesveeseeeesveenens 36
13. manazment @ MaNAZErSKe ZIUCNOSL ..c.eruvirtieriiriiiriietieie sttt ettt st s 38
14. marketing a marketingova KOmMUNIKACIA..........ccceeviiiiiiiiiiieiiecieee e 40
15. marketing a regionalny Marketing.........c..cocveeriieiiieiieeieeieeeieetee ettt ete et e eaeeteeeereebeeesseeneeas 43
16. marketingova KOMUNIKACIA. .........eevuieiiieiieiie et eciee ettt et et e e e ebeeaeesebeenseesnseesseeenns 45
17. masmedialna informatika...........cooeiiiiiiiiiiieee e 47
18, MEAIAINE PIAVO.....viiiiieiiieiieeie ettt ettt ettt ettt e et estaeebeestaeesbeessaeenseessseensaenssesnsaenseesnseeseas 49
19. MEdIAINY MATKETINE. ... .ieiviiiiiiiieiieeiieete ettt ettt et estaeebeessaeesbeessaeenseensaesnseeseesnseensnas 51
20. MEAIAINY VYSKUML ..ottt ettt s be et eesb e e seeeaseesseessbeesnesnsaens 53
21. neverbalna komunikacia v medidlne] PraXi........cccocveerireriienieerieenieeiiesieeiee e eieesreesveeseaeeeaeens 55
22. 0bhajODa ZAVETECNE] PIACE.....cccueerureeiieeriierteeieeeteeieesteesseessaeeseessseeseessseesseesssessseesssessseesssessseens 58
23. odbornd komunikacia v anglickom JazyKu L..........cccoeciiiiiiiiiiieniiciieceeeece e 62
24. odborna komunikacia v anglickom jazyku IL...........cccccoeeieiiiiiiiiiieeiieeceeeeee e 64
25, OADOINA PIAX...eicuiieiiieiieeitieeieeitte et ertte ettt esteeesbeesteeesse e seesaseeseassseeseesssaenseeasseessesnseensseasseenssesnses 66
26. propedeutika medidlnych StUAIL......cc.eoiouiiiiiiiieiicieee e e 68
27. pripadove STUAIC L....ccoiiiuiiiiiiiicie ettt ettt et eesta e s b e e s teeenbe e saeenbeenseeensaens 70
28. pripadove STUAIE TL.......ooouiiiiiiiieiiieie ettt ettt e be et eesbe e seeesbeesaaeenbeensaeensaens 72
29. PSYChOLOZIA MEAI. .. .uiiiiiiiieiieeiieie ettt ettt et e et e e e et e e ebeebeeesbeesaeensaesseeesseenses 74
30. semindr k ZAVEreCnej PraCT L....cccoeeciiiiiiiiiiiiicie ettt 77
31. semindr k ZAvereCnej Praci Il........cccoooiieiiiiiiiiiciecie e 80
32. semindr multimedialne] tvOrby L......c.ooooiiiiiiiiiiiieiec e 81
33. semindr multimedidlne] tvorby Tl.........cccooiiiiiiiiiieiiee e 83
34. semiotika v marketingove] KOMUNIKACIL.......c.cecviiiiiiriiiiiieiecie e 85
35. socidlno-kulturne kontexty KOMUNIKACIC..........ccvieiiiriiiiiiiiieiierie e 88
36. systém prace komunikaCnych agentlir...........ccooiiriiiiiiiiiieiiiecie et e ens 91
37. Systém Prace V MEAIACK. .......ccuiiiiiiiiiiiieieceee ettt ettt eenaen 94
38. teoreticko-praktické vychodiska media relations............cccveveveeriierieeiieniecieecee e 96
39. teoretické aspekty medidlne] KOMUNIKACIC. .......c.ccoiiviiiiiieiiiecie et 99
40. tedria medialne] KOMUNTKACIC.........ccouiieiieiiiiiiieiiecie ettt e e es 102
41. tvorba PR KaAMPAN......ioiiiiiiiiiiieiiecieece ettt ettt ettt et e e e enbeeenneenneas 104
42. tvorba zurnalistickych Komunikatov L...........ccccoeiiiiiiiiiiiiiecceee e 107
43. tvorba zurnalistickych komunikatov T...........ccoooiieiiiiiiiiiiiiecieeece e 110
44, vz£ahy 8 MEAIAMIT L...oooiiiiiiiiiiiiecii ettt e et e nbeesnaeenbaens 113
45. vztahy 8 MEAIAMI TL.......oooiiiiiiiiiiiiiece et es 115
46. vycvik prezentaCnych ZruCnostl L........cociiiiiiiiiiiiiiiicicce e s 117
47. vycvik prezentacnych zruCnostl IL........cc.oeouiiiiiiiiiiiiieiieeeeee e 119
48. zber dat a praca s datami v media relations..........cceeevveeiieriieniienie e 121



49. zaklady ekondémie



INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Bussines komunikacia
KMARK/22bdVZMH004/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

SK

The course is designed as a pass-fail. The condition to pass the seminars are: ¢ attend at least half
of the sessions, ¢ accomplish the given task, ¢ reach altogether at least 60 points. The final grade is
the result of following parts: 1. The task (max. 90 pt.) 2. Presence (max. 10 pt.) — minimum of 6
sessions attended, the number of points will be calculated from the percentage of attendance. The
scale A 1.0 excellent - excellent results with only minimal errors <92-100%>

B 1.5 very good - above average results with minor errors <83-91 %>

C 2.0 good - fairly good, average results <74-82%>

D 2.5 satisfactory - good results but significant errors occur <65-73%>

E 3.0 satisfactory - results meet the minimum criteria <56-64 %>

FX 4.0 insufficient - passing the course still requires a significant amount of effort and work on
the part of the student <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

KNOWLEDGE: Improved English language, vocabulary and confidence. SKILLS: fluent and
confident speech and ability to understand different communication strategies COMPETENCES:
the student will expand English competency, communication competencies in English skills,
strengthen creative thinking, develops logical thinking. Listening comprehension, conversation and
discussion of various texts on general topics, logical presentation of ideas and arguments through
short speeches and debates. An understanding of the principles of effective business communication
Course syllabus: To increase students’ confidence and fluency in conversational English. - To
provide students with opportunities to activate English studied in other courses. - To provide
students with practice in and strategies for exchanging information and negotiating meaning. - To
provide students with practice in listening both for gist and for specific information. - To increase
students’ knowledge of vocabulary and idioms relevant to particular topics of discussion.

Struc¢na osnova predmetu:

Course schedule: One lecture per week Continuity: 1 term Conditions for course passing: Verbal
discussion and presentation will be assessed. The course consists of 12 interactive lectures focused
on following topics: * business communications principles, * verbal, nonverbal communication,
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» manipulation, ¢ empathy, ¢ assertiveness, ¢ effective communication online, * effective political
communication, reading, writing and listening in english skills

Odporiacana literatira:

1. Introducing Business English

By Catherine Nickerson, Brigitte Planken - 2015 ISBN:9781317439264, 1317439260
2. Outstanding business english

By Fiona Talbot - 2016 ISBN:9788416624591, 8416624593

3. Business English Writing

Grammar, Exercises and Vocabulary for Business Communication : Increase the Skills to Write
and Speak at Work : Guide for Managers and Business Leaders

By Masterclass International School - 2020 ISBN:9781801587709, 1801587701
4.Business English

A Practice Book

By Rose Buhlig - 2022 ISBN:9789356150423, 9356150427

5. Actual Business English

By Deffendall Prentice Hoover - 2019 ISBN:9780526830947, 0526830948

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
english

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 49

A B C D E FX abs neabs

46.94 40.82 6.12 4.08 0.0 2.04 0.0 0.0

Vyuéujuci: Bc. Michael Valek

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: Public Relations
KMARK/22bdVZMH006/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

* 30 % hodnotenia tvori Gi¢ast’ na seminaroch (povolené si max. 3 absencie, pri $tudentoch s ISP
max. 50% z celkového poctu seminarov),

* 20% hodnotenia tvori vypracovanie priebeznych zadani/kampani pocas semestra,

* 50 % hodnotenia tvori prezentacia finalneho zadania,

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 a menej = FX).

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

* Rozumie pojmu PR a jeho nastrojom a technikam

» Mé prehl’ad v nastrojoch PR — media relations, krizova komunikacia, internd komunikécia, CSR
a vie ich implementovat’ v prostredi firiem

* Dokaze vytvorit’ zdkladni komunikacnu stratégiu a implementovat’ ju v B2B a B2C sektoroch

» Uvedomuje si dolezitost’ budovania reputaciu a to aj v online prostredi

* Vie rozdiel medzi produktovym a korporatnym PR a aké néstroje vyuzit’

Struc¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

1. PR v systéme marketingovej komunikacie
2. Vztahy s médiami
3. Interna komunikacia
4. Krizova komunikacia
5.CSR

6. Sponzoring
7. Event marketing

8. Online PR
9. Aktivne a reaktivne PR

10. Produktové a korporatne PR
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11. Reputacny manaZment
12. Principy PR v réznych sektoroch
13. Priklady vyuzitia PR

Odporiacana literatira:

Durkové, K., & Franié, D. (2021). Public relations - teéria a prax. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a
Metoda v Trnave, Fakulta masmedidlnej komunikacie.

Galera Matusova, J., & kolektiv. (2022). Media relations — techniky, nastroje a tipy na budovanie
vzt'ahov s médiami. Trnava: FMK UCM.

Galera Matusova, J. (2020). Komunikacné stratégie vybranych znaciek v roznych stadiach ich
zivotného cyklu. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Hejlova, D. (2017). Public Relations. Praha: FSV UK.

Chudinova, E. (2019). Public relations 1. Bratislava: Univerzita Komenského v Bratislave.
Losekoot, M., & Vyhnankova, E. (2019). Jak na sité. Praha: Jan Melvil Publishing.

Rosenberg, A. (2021). A Modern Guide to Public Relations: Unveiling the Mystery of PR:
Including: Content Marketing, SEO, Social Media & PR Best Practices. Veracity Marketing.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 43

A B C D E FX abs neabs

41.86 2791 18.6 9.3 2.33 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jana Galera Matisova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: analyza medidlnych obsahov a kritické myslenie
KMASK/22bdVZME014/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

I. Ucast’ na prednaskach

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna &ast na vyucbe, povolené st maximalne 2
absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade individualneho $tudijného
planu je nutna minimalne 50 % ucast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, § 13).
Student je povinny nielen za¢astnit’ sa na vyucbe, ale aj aktivne reagovat’, zapajat’ sa do diskusie
k vybranym témam predmetu a participovat’ na interaktivnej Casti vyucby. Absencie nad ramec
povoleného mnozstva si zdovodiované a ospravedliiované individudlne, avSak do uvahy sa beru
len relevantné dévody a nepredvidatel'né zavazné okolnosti. V pripade vacsieho poctu absencii (3 —
4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentécie, ktora sved¢i o zavaznejsej povahe
zdravotnych problémov Studenta alebo iny dokument obsahujtci relevantné dévody netcasti
Studenta na prednaskach. Ospravedlnenia sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom).
Podmienky absolvovania predmetu v opravnych terminoch st rovnaké ako v riadnom termine. V
pripade vymeskania viac ako polovice prednasok nie je mozné tento predmet ukoncit’.

II. Priebezné aktivity pocas vyucovania (splnenie zadani, prezentdcie analyz medidlnych obsahov
a pod.)

III. Ustna skagka

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade splnenia bodu I. a II. a nésledne uspesného
absolvovania ustnej skusky, ktora predstavuje 100% celkového hodnotenia (max. 100 bodov).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica

*100%-92%=A

*91%-83%=8B

*82%—74%=C

*73 % —65%=D

* 64 % —56 % =E

* 55 % amenej = FX

Studenti sa na terminy skusok prihlasuja prostrednictvom systému AIS. V pripade netéasti na
prihlasenom termine je Student hodnoteny znamkou Fx.

Vysledky vzdelavania:
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Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

* orientuje sa a ovlada zakladné poznatky z oblasti tedrie medidlnej komunikacie s dorazom na
kriticku analyzu medidlnych obsahov, ktoré sluzia ako zaklad pre prax alebo vyskum,

» dokaze analyzovat’ a syntetizovat’ problémy, posudzovat’ jednotlivé aspekty medidlneho prostredia
a jeho potencidlneho vplyvu na jednotlivca a spolo¢nost’,

» kritickd analyza medialnych obsahov, ich prepojenie s existujucimi spolo¢enskymi vzt'ahmi,
normami a hodnotami tvori zédkladni vychodiskovi poziciu a poskytuje Studentom prilezitost’
ziskat’ zru¢nosti a schopnosti, ktoré im poskytnu objektivnejsi a hlavne kritickejsi pohl'ad na média
a nimi sprostredkuvané obsahy,

« disponuje prierezovymi vedomostami z oblasti teérie medidlneho diskurzu, informacnej a
vedomostnej spolocnosti, rizikovych procesov kreovania a spracovania medialnych obsahov,

* dokéze diagnostikovat’ rozne druhy médii vzhl'adom na vyskyt manipulativnych a persuazivnych
obsahov a prvkov;

» ovlada Specifikd a rozdiely percepcie printovych a digitdlnych textov a vie aplikovat’ vhodné
Citatel'ské stratégie k ich porozumeniu,

* dokaze interpretovat’ a kreativnym spdsobom prezentovat’ medidlne obsahy a informaécie,

* je schopny vypracovavat odborné informacné a analytické vystupy z oblasti medidlnych a
komunikacnych §tadii,

» dokaze efektivne pracovat’ ako ¢len timu,

* dokaze identifikovat’ a zhodnotit’ etické, socialne a d’alSie suvislosti rieSenych problémov,

* rozvija analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zruc¢nosti, schopnost’ argumentécie a
logické, kritické a kreativne myslenie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Organizaéné pokyny. Evokacia predkladanych tém pocas semestra. Uvod do problematiky.

2. Diskurz. Diskurzivna analyza textov. Teoria N. Fairclougha.

3. Charakteristika sti¢asného medidlneho diskurzu.

4. Bulvarizécia a reklama v spravodajskych textoch. Entertainizacia médii.

5. Manipulacia a persuazia v medidlnych obsahoch. Etické aspekty tvorby medidlnych
komunikatov.

6. Data, informacie a vedomosti ako sucast’ kritickej percepcie medidlnych textov. Informacna
spoloc¢nost’ a média.

7. Informacna kvalita a jej meranie. Zddvodnenie potreby merania informacnej kvality medidlnych
textov a obsahov. Kritéria merania informacnej kvality.

8. Kritické cCitanie medidlnych obsahov ako metdda diskurzivnej analyzy. Zakladné citateI'ské
stratégie.

9. Digitalny text a jeho kritickd percepcia. Specifika digitdlnych textov a ich porozumenie.
Diferencie v ¢itani printovych a digitdlnych obsahov. Kognitivne aspekty, digitadlny multitasking.
10. Dezinformacie a vybrané medialne kauzy. Medialna gramotnost’ a kritické myslenie.

11. Kriticka analyza vybranych medidlnych obsahov.

12. Zéavereéna reflexia predkladanych tém a opakovanie poznatkov.

Odporiacana literatira:

Fairclough, N. (2015). Language and Power. Routledge.

Hladikova, V. (2018). Transformation of thinking and education under the influence of internet
communication. AD ALTA, 8(1), 99-103.

Klimova, K. (2020). Na rozhrani komunikécie a persuazie. Modely a stratégie odborné¢ho
diskurzu. Belianum.

Schneiderova, S. (2015). Analyza diskurzu a medialni text. Karolinum.

Spitzer, M. (2018). Digitalna demencia. Citadella.

Strana: 8




Svobodova, J., Hamrusova, S. & Hinkova, B. (2018). B.: Kritické ¢teni medialnich textt.
Univerzita Palackého v Olomouci.
Sedlakova, R. (2015). Vyzkum médii. Grada.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 26

A B C D E FX abs neabs

61.54 23.08 7.69 7.69 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Vladimira Hladikova, PhD., MBA, JUDr. PhDr. Martin Solik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: anglicky jazyk I.
KJK/22bdVZMEO001/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu Anglicky jazyk I pre $tudijny program VZME (Media Relations)
podmieniuje pravidelnd ucast’ na vyucbe, povolena st max.

2 absencie (v pripade individualneho Studijného planu je nutnd minimalne 50 % ucast’ na
prednaskach).

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

20 % hodnotenia tvori vypracovanie prezentacie na zadanu tému a jej odprezentovanie (20 bodov),
20 % hodnotenia tvori aktivna ucast’ na hodine (20 bodov),

60 % hodnotenia predstavuje tispesné absolvovanie troch pisomnych testov (za kazdy moze ziskat
20 bodov, spolu 60 bodov).

Uspesné

absolvovanie jednotlivej pisomnej skiisky znamena, ze Student dosiahol minimalne 56 % uspesnost’
v kazdom teste.

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % celkovl uspesnost’
(celkovo 56 bodov

zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Na absolvovanie predmetu je mozné si uplatnit’ jazykovy certifikat LanguageCert ESOL (pripadne
iny medzinarodne uznavany certifikat) na arovni Cl1.

Tato moznost’ sa da vyuzit’ len raz, na jeden semester pocas Studia.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie: -
VEDOMOSTI tykajuce sa v§eobecnej terminoldgie v anglickom jazyku.

ZRUCNOSTI - tudent je schopny pripravit’ kvalitna praktickl prezentaciu v anglickom
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jazyku.

KOMPETENCIE - §tudent si rozsiri komunikaéné jazykové kompetencie, rozsiri slovni zasobu,
zlepsi si argumentac¢né schopnosti, nauci sa pracovat’ v kolektive a kooperovat’, rozvija si
prezentacné zru¢nosti, rozvija si logické a kritické myslenie.

Student sa po absolvovani predmetu - orientuje v rAmci zékladnych tém vyuZivanych v
marketingovej a masmedidlnej komunikacii - zlepsi slovntl zasobu v ramci vybranych tém, dokaze
aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikéciou,
identifikovat’, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat v praxi - na zéklade teoretickych vedomosti

a prace na prezentacii je Student schopny sa uspesne prezentovat praxi (napr. na pracovnom
pohovore)- rozvija si analytické schopnosti, schopnost’ argumentécie.

Stru¢na osnova predmetu:

Predstavenie, uvod, spoznavanie sa navzajom, ciele kurzu a oc¢akavania, podmienky tspesného
absolvovania, predstavenie Studijnych materidlov, www.edmodo.com; Predstavenie obsahu prvej
lekcie

2. Unit 1: opakovanie gramatickych ¢asov, vzt'azné zdmena, hovorova anglictina, praca s literarnym
textom.

3. Unit 1: ¢itanie a pocivanie s porozumenim, aktudlne domace a zahrani¢né dianie. skupinové
diskusie.

4. Unit 2: Prislovky a pridavné mend, poradie adjektiv. frazalne slovesa.

5. Unit 2: Praca s literd&rnym textom, pisanie pribehov, po¢uvanie s porozumenim.

6. Unit 3: Slovesné vzorce, frazalne slovesé s up a down, profil osobnosti, praca s textom a grafmi
v fiom.

7. Unit 3: Ekonomika, rest ekonomiky, po¢uvanie s porozumenim, diskusia na aktualne témy:.

8. Unit 4: Modalne slovesa a ich vyznam, hovorova angli¢tina, kolokacie a idiomy, synonyma v
jazyku.

9. Unit 4: Praca s literdrnym textom, ¢itanie s porozumenim, diskusia, pisanie formalneho e-mailu.
10. Unit 5: Kultura a strety kultur,, slovna zasoba, diskusia na aktudlne politické a kultirne témy,
predsudky a stereotypy.

11. Unit 6: Vojna a jej nasledky, vyjadrenie dérazu, tvorba podstatnych mien, diskusia

12. Opakovanie, hodnotenie kurzu, spitna vizba.

Odporiacana literatira:

Povinna literatara:

Soars, L., & Hanckok, P. (2019). Headway: Advanced: Student’s book. 5th ed., Oxford
University Press.

Soars, L., Soars, J., & Hanckok, P. (2018). Headway: Advanved: Workbook with Key. 5th ed.
Oxford University Press.

Ungerova, M., & Skvareninova, O. (2022). Media Relations and Communication. FMK UCM.
Hurajova, A. (2021). Anglicky jazyk v kontexte medidlnej komunikacie. FMK UCM.
Odporucana literatara:

Kacinova, V., & Hurajova, A. (2022). Selected Problems of Media Education: for Students of
Mass Media Communication. FMK UCM.

Panasenko, N., 1., & Gregus, L. (2022). Media text in the mirror of linguistics. Wolters Kluwer.
CAMBRIDGE DICTIONARY. [online]. Dostupné na: < https://dictionary.cambridge.org/>.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky - uroven C1

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 87

A B C D

FX

abs

neabs

32.18 20.69 21.84 11.49

9.2

4.6

0.0

0.0

Vyuéujuci: PaedDr. Eva Habindkovéa, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: anglicky jazyk II.
KJK/22bdVZMEO002/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna u¢ast’ na vyucbe, povolené st
maximalne 2 absencie. V pripade védcsicho poctu absencii (3 — 4) je potrebné predlozit’ kopiu
lekarskej dokumentécie, pripadne iny dokument obsahujlici objasnenie dovodov netcasti Studenta
na semindroch. Kazdy pripad bude posudzovany individualne, prihliadnuc na vSetky relevantné
okolnosti. V pripade schvaleného individudlneho harmonogramu $tidia je nutnd minimalne 50 %
i¢ast’ na seminaroch (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Student so schvalenym individualnym
Studijnym planom musi okrem uvedenych podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdat’ pocas
semestra este jednu semindrnu pracu na vymedzenu tému. V pripade vymeskania viac ako polovice
seminarov nie je mozné tento predmet ukoncit’.

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspesného absolvovania troch priebeznych pisomnych
testov a zavereénej ustnej skisky. Student mozZe ziskat  spolu 100 bodov (100 %):

e 60 % hodnotenia tvori hodnotenie za tri pisomné testy (v kazdom moéze Student dosiahnut’
maximalne 20 bodov);

® 30 % hodnotenia tvori tstna skuska

® 10 % hodnotenia predstavuje dochadzka a aktivna ucast’ na seminaroch

Pre uspesné absolvovanie predmetu teda musi Student ziskat minimalne 56 % (56 bodov).
Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov S$tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Na absolvovanie predmetu je mozné si uplatnit’ jazykovy certifikat LanguageCert ESOL (pripadne
iny medzinarodne uznavany certifikat) na arovni C1/C2.

Tato moznost’ sa da vyuzit’ len raz, na jeden semester pocas Studia.

Vysledky vzdelavania:
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Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

® upevnia si a rozsiria vyraznym spdsobom vSeobecne zameranl terminoldgiu v anglickom jazyku,
e dokazu pouzivat’ anglicky jazyk v beznych komunika¢nych situdciach,

e okrem zlepSenia si slovnej zasoby vo vybranych oblastiach si rozsiria komunikacné jazykové
kompetencie, argumenta¢né schopnosti, schopnost’ komunikovat’ v kolektive, rozvijaja si logické
a kritické myslenie,

vedia sa orientovat’ v zakladnych oblastiach beznej anglickej komunikacie s prihliadnutim na odbor
Studia, aktivne hl'adat’ prepojenia a stvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, dokéazu ich identifikovat’, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat v praxi.

Stru¢na osnova predmetu:
Je totozna so sylabom predmetu.

Odporiacana literatira:

Povinna literatara:

Soars, L., & Hanckok, P. (2019). Headway: Advanced: Student’s book. 5th ed., Oxford
University Press.

Soars, L., Soars, J., & Hanckok, P. (2018). Headway: Advanved: Workbook with Key. 5th ed.
Oxford University Press.

Ungerova, M., & Skvareninova, O. (2022). Media Relations and Communication. FMK UCM.
Hurajova, A. (2021). Anglicky jazyk v kontexte medidlnej komunikacie. FMK UCM.
Odporucana literatara:

Kacinova, V., & Hurajova, A. (2022). Selected Problems of Media Education: for Students of
Mass Media Communication. FMK UCM.

Panasenko, N., 1., & Gregus, L. (2022). Media text in the mirror of linguistics. Wolters Kluwer.
CAMBRIDGE DICTIONARY. [online]. Dostupné na: < https://dictionary.cambridge.org/>.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky jazyk - uroven C1

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 44

A B C D E FX abs neabs

29.55 34.09 27.27 6.82 2.27 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: PaedDr. Eva Habinakova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: budovanie osobnej znacky
KMASK/22bdVZME022/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Evaluation Method

The course grading will be based on multiple assessment components, with each contributing a
specific percentage toward the final grade. To successfully pass the course, students must attain a
minimum of 56% in each individual assessment item.

Assessment Components:

Attendance and Participation (10%): This includes adherence to attendance policies, electronic
registration of attendance, active preparation for lectures, and engagement in collective discussions.
Basic Assignment (15%): Involves completing foundational tasks such as interactive online
activities and the development of worksheets designed to facilitate mastery of the topics covered
in the lectures.

Applied Assignment (20%): Consists of more advanced tasks such as essays, case studies, and
midterm tests, which require students to demonstrate the application of acquired knowledge in
broader contexts.

Complex Assignment (25%): Focuses on integrative tasks such as critical literature reviews,
scientific analyses, multimedia presentations, or the development of personal branding
communication strategies. These assignments emphasize the synthesis and critical analysis of
knowledge.

Final Exam (35%): The cumulative final assessment includes both a written test and an oral defense,
evaluating students’ theoretical understanding and their ability to apply acquired knowledge in
practical scenarios.

Grading Scale:

A (100% - 92%): Exceptional academic performance demonstrating a deep and thorough
understanding of the course material. The student effectively applies knowledge in practice, shows
excellent analytical abilities, and demonstrates originality in problem-solving. This represents top-
tier academic achievement.

B (91% - 83%): Very good academic performance, characterized by a comprehensive grasp of
the material and effective application of knowledge in practical tasks. The student displays strong
analytical skills, though some solutions may require minimal guidance.
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C (82% - 74%): Good academic performance, indicating an adequate understanding of the key
concepts. The application of knowledge in practice is generally satisfactory, though there are gaps
in thoroughness and some areas need improvement.

D (73% - 65%): Satisfactory academic performance meeting the minimum course requirements.
The student shows a basic understanding of the material, but the application of knowledge in
practice is limited and requires further development and guidance.

E (64% - 56%): Marginal academic performance. The student demonstrates insufficient
understanding of the course material and struggles to apply it in practice. Significant gaps in
knowledge require extensive effort and instructional support.

Fx (55.99% and below): Unsatisfactory academic performance. The student fails to meet the
minimum course requirements, showing major deficiencies in understanding and application of the
core material. This level of performance requires the student to retake the course.

Attendance Policy

Regular attendance and active participation during the course are essential for the successful
completion of the subject. Students are required to attend at least 75% of all scheduled lectures.
For students with individual study plans or those enrolled in external study programs, a minimum
attendance of 50% is required. In cases of anticipated late arrival or early departure, students must
notify the instructor in advance. Repeated absences or tardiness without prior notice may negatively
impact the attendance grade. Students facing serious personal circumstances, such as health issues,
disabilities, or other specific needs, may request modifications to the attendance requirements in
accordance with the university's policies and guidelines.

Vysledky vzdeliavania:

After completing the course, the student will acquire the following knowledge, skills, and
competencies:

Knowledge

Upon completing this course, students will acquire in-depth theoretical knowledge about the
influence of digital transformation on personal brand creation and management. They will develop
an understanding of how emerging digital technologies are reshaping market dynamics and will be
equipped to critically evaluate these changes in the context of personal and professional identity
development. Additionally, students will learn to integrate new trends into strategic planning
processes, enabling them to devise innovative and sustainable strategies that harmonize personal
aspirations with professional goals, considering the evolving demands of the market.

Skills

Graduates will possess the ability to formulate a personalized branding strategy that is in
full alignment with their core values and long-term professional objectives. They will develop
storytelling proficiency, a crucial tool for building an authentic personal and professional identity.
Furthermore, students will learn how to engage target audiences effectively through well-
constructed content marketing strategies. Equipped with these skills, they will be able to produce
content that authentically communicates the essence of their personal brand and fosters its
sustainable growth in a digital landscape.

Competences

Students will hone leadership competencies pertinent to the digital age, enabling them to creatively
and confidently present their personal brand. They will acquire the flexibility to adapt branding
strategies to the fast-paced technological and market changes, along with the ability to critically
assess new opportunities and risks. Enhanced social and interpersonal skills will also allow students
to cultivate meaningful professional relationships and to effectively manage and grow their personal
brand within the digital economy.

Upon completing the course, students will be able to:
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Analyze the Impact of Digital Transformation on Personal Brand Management: Students will gain
an understanding of how digital technologies are reshaping the market environment and how these
transformations influence the development of personal branding strategies.

Design a Personalized Personal Branding Strategy: Students will be equipped to create a tailored
branding strategy that aligns with their professional goals and personal values, ensuring coherence
between their identity and career objectives.

Apply Storytelling Techniques to Enhance Personal and Professional Identity: Students will acquire
skills in leveraging storytelling to communicate their personal brand more effectively, engaging
target audiences through digital platforms.

Evaluate and Implement Professional Development Models for Personal Branding: Students will
assess various models of professional growth and apply the most effective strategies for building
and evolving a personal brand.

Create Marketing Communication Materials for Personal Brand Promotion: Students will develop
the ability to design marketing communication strategies that clearly convey the values and
objectives of their personal brand.

Identify and Implement Monetization Strategies for Personal Branding: Students will learn how
to recognize opportunities for monetizing their personal brand and capitalize on these prospects to
enhance their professional trajectory.

Assess Emerging Trends in Personal Branding Strategy Design: Students will develop the
competence to stay abreast of new technological trends in personal branding and incorporate these
innovations into comprehensive media market strategies.

Demonstrate Leadership Through a Strong Personal Brand: Students will refine their leadership
abilities by confidently presenting their personal brand, reinforcing their position within the
professional landscape.

Create a Comprehensive Personal Brand Identity Reflecting Unique Strengths: Students will
synthesize their learning to establish a robust and coherent personal brand that effectively
communicates their distinctive strengths and competencies to the target audience.

Stru¢na osnova predmetu:

1. The Future of Work in the Digital Economy

1.1 The Impact of Digital Technologies on the Labor Market

1.2 Changes in Work Organization and Working Conditions

1.3 Demographic Development and Structure of the Labor Market
1.4 New Skills and Competences for the Future Economy

1.5 The Role of a Leader in the Digital Age

2. Introduction to Personal Branding

2.1 Definitions and Conceptualization of a Personal Brand

2.2 Historical Evolution of Personal Branding

2.3 The Importance of Personal Branding in the Digital Era

2.4 Personal Branding and its Role in Marketing Communication
2.5 Capital Value and Personal Brand Management

3. Personality and Professional Identity Formation

3.1 Psychological Aspects of Personality in Professional Development
3.2 Influence of Values on Professional Identity

3.3 The Role of Self-Reflection in Professional Growth

3.4 Cultural and Social Factors Shaping Professional Identity

3.5 Long-Term Sustainability of Professional Identity

4. Career Choice and Professional Counseling

4.1 Phases of Professional Development and Career Decision-Making
4.2 Typologies of Career Models and Career Paths
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4.3 Factors Influencing Career Choice

4.4 Testing Professional Interests: Methods, Advantages, and Limits

4.5 Motivation as a Key Factor for Leadership Success in the Digital Era
5. Strategic Foundations of Personal Branding

5.1 Personal Brand Identity and Its Professional Context

5.2 Personal Brand Profile and Value Proposition

5.3 Dimensions and Differentiation of a Personal Brand

5.4 Goals and Typologies of Personal Branding

5.5 Messaging and Visual Identity of the Personal Brand

6. Strategic Segmentation of Target Groups

6.1 Market Segmentation Processes and Stages

6.2 Typology of Target Groups and Segmentation Criteria

6.3 Profiling and Selecting Target Audiences

6.4 Testing Target Groups and Creating Personas

6.5 Positioning Statements and Market Positioning Communication

7. Personal Brand Communication Models

7.1 Psychological Approaches to Building a Personal Brand

7.2 Social Factors and Shared Personal Brand Values

7.3 Marketing Strategies and Personal Brand Positioning

7.4 Economic Factors in Building a Sustainable Personal Brand

7.5 Political Factors and Their Influence on Personal Brand Management
8. Storytelling as a Tool for Personal Brand Communication

8.1 Strategic Importance of Storytelling in Personal Brand Formation
8.2 Key Elements and Structure of an Engaging Story

8.3 Authenticity, Emotional Connection, and Credibility in Storytelling
8.4 Leveraging Al and Digital Tools for Story Creation

8.5 Social Media as a Channel for Distributing the Personal Brand Story
9. Personal Brand Communication in the Context of Content Marketing
9.1 The Role of Content Marketing in Personal Brand Development

9.2 Content Creation Strategies and Content Marketing Goals

9.3 Classifications of Content Marketing Forms and Types

9.4 Creative Approaches to Content and the Role of Al

9.5 Measuring the Effectiveness of Content Marketing

10. Monetization of a Personal Brand in the Digital Environment

10.1 Monetization Models and Personal Branding Strategies

10.2 The Role of Digital Platforms in Amplifying Personal Branding
10.3 Collaboration and Partnerships in Building Brand Value

10.4 Legal Aspects of Personal Branding and Intellectual Property Protection
10.5 Case Studies of Personal Brand Monetization Examples

11. Future Trends in Personal Branding

11.1 Technological Advances and Their Impact on Personal Branding
11.2 Advanced Personalization and Hyper-Personalization in the Digital Age
11.3 Virtual Influencers and the Digital Identity of Personal Brands

11.4 Sustainability and Ethics as Core Values in Personal Branding

11.5 Emerging Trends in Personal Brand Management and Leadership

Odporiacana literatira:
1. Kang, K. (2013). BrandingPays: The five-step system to reinvent your personal brand (1st ed.).
BrandingPays Media.
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2. Kucharska, W. (2022). Personal branding in the knowledge economy: The inter-relationship
between corporate and employee brands. Routledge.

3. Parmentier, M. A., Fischer, E., & Reuber, R. (2013). Personal brands: Manage your talent as a
brand. Palgrave Macmillan.

4. Schroder, T. (2023). Personal marketing: Building your personal brand for professional success
(Kindle ed.). Independently published.

5. Schneider, A., & Leyer, M. (2018). Personal branding: Interdisciplinary systematic review and
research agenda. Frontiers in Psychology, 9, 2238. https://doi.org/10.3389/fpsyg.2018.02238

6. Waller, T. (2020). Personal brand management: Marketing human value. Springer Nature.
Wojciechowski, L., & Fichnova, K. (2023). Ambient communication and creativity. FMK UCM.
7. Zabojnik, R. (2018). Personal branding and marketing strategies. European Journal of Science
and Theology, 14(6), 159-169.

Recommended Al platforms:

1. ChatGPT

2. Claude 3 Sonnet

3. Perplexity

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
English language

Poznamky:

Academic Integrity

Academic integrity is a fundamental cornerstone of any educational institution and a guiding
principle in university studies. Students are expected to uphold honesty, responsibility, and
academic integrity in all academic endeavors. The rules governing academic integrity, as well as
collaboration in teamwork, will be clearly outlined at the start of the semester.

Throughout the semester, teamwork will be encouraged for certain assignments, such as

group projects or presentations. However, unless explicitly stated otherwise, all work must

be completed individually. Assignments like essays, exams, and individual projects must be

the result of independent effort. For each assignment, specific guidelines regarding external
information sources will be provided, with references to reliable bibliographic resources.
Unauthorized collaboration or the presentation of work without proper citation will not be
tolerated. In accordance with the internal regulations of FMK UCM in Trnava, the use of the APA
7th edition citation style is mandatory. Acts such as submitting plagiarized work or cheating on
exams may lead to serious consequences, including course failure or disciplinary action, as per
university regulations.

Policy on the Use of Artificial Intelligence

The integration of artificial intelligence (Al) tools is incorporated into the subject methodology
to enhance both productivity and quality within the educational process. Al will be applied in
areas such as assessment, feedback provision, and making educational content more accessible.
Transparency in the use of Al is crucial, and students will be fully informed about the scope and
purpose of its integration.

Throughout the semester, students will be instructed in the ethical use of Al as part of their
learning experience. Students are expected to utilize these tools responsibly, adhering to
principles of personal data protection and privacy. Al should serve as a supplement to knowledge,
not a replacement for critical thinking or creative work. Training and resources will be provided
throughout the semester to enhance Al literacy, including workshops on the core principles of Al,
its applications, and potential ethical concerns.

When Al tools are used in the development of ongoing projects, students must adhere to
established guidelines. Acceptable uses of Al include assistance with research, data analysis,
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or support in creative processes. All Al-supported work must be clearly acknowledged and
appropriately documented. Unethical practices, such as presenting Al-generated content

as original work, will result in sanctions in accordance with the Academic Integrity Policy.
The objective is to foster an environment where Al enhances learning while maintaining
accountability and high ethical standards.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 11

A

B

C

D

FX

abs

neabs

18.18

36.36

27.27

9.09

9.09

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Rastislav Zabojnik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: digitadlna komunikécia v PR
KMARK/22bdVZMH009/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 1 /2 Za obdobie Stadia: 13 /26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je tvorené sumarom povinne odovzdanych vypracovanych zadani pocas
celého akademického roka. Primerand kvalitativna uroven, preukdzana schopnost aplikacie
teoretickych vychodisk na rieSenie zadanych problémov su zdkladom pre tspesné absolvovanie
predmetu. V pripade nepostacujucej kvality vypracovanych zadani nie je mozné predmet
absolvovat’. Zadania budi vzdy bodované, podl'a Studentovi vopred oznamenych kritérii a vysledna
znamka bude vypocitana ako 100 % stucet moznych ziskanych bodov za vSetky zadania (spravidla
je mozné za jedno zadanie ziskat’ vzdy max 10 bodov), kde znamka bude vypocitana v kontexte
hodnotiacej stupnice. V zadujme uspesného absolvovania predmetu musi Student ziskat’ v ramci
svojich zadani minimélne 56 % bodov.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % G&ast’ (pozri Studijny poriadok UCM, §13).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 a menej = FX).

The final assessment is made up of a summation of the assignments submitted during the whole
academic year. Adequate qualitative level, demonstrated ability to apply theoretical background
to solve the assigned problems are the basis for successful completion of the course. In case of
insufficient quality of the assignments, the course cannot be passed. The assignments will always
be scored according to the criteria communicated to the student in advance and the final grade will
be calculated as 100% of the sum of the possible points obtained for all assignments (as a rule, it
is always possible to obtain a maximum of 10 points for one assignment), where the grade will be
calculated in the context of the grading scale. In order to pass the course, students must score a
minimum of 56% in their assignments.
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Successful completion of the course is also contingent on regular attendance. A maximum of 2
absences (i.e. 4 class periods) are allowed without giving a reason. In the case of a larger number
of absences (3-4 absences), a copy of medical documentation indicating the more serious nature
of the student's health problems or another document containing relevant reasons for the student's
absence from lectures must be submitted. Individual cases will be considered on a case-by-case
basis, taking into account the circumstances. In the case of an approved individual study schedule,
a minimum of 50% attendance is required (see UCM Study Regulations, §13). To pass the course,
the student must obtain at least 56% of the points (56 points out of 100).

Final grading scale: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 and below
= FX)

Vysledky vzdeliavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
praktické navyky a zrucnosti v oblasti Online PR,

schopnost’ aktivne riesit’ problémy suvisiace s problematikou komunikacie na socialnych sietach,
pozna Specifikd jednotlivych socidlnych sieti a dokaze vytvorit’ stratégiu komunikacie spolo¢nosti/
organizacie na socidlnych siet’ach a implementovat’ ju.

After completing the course, the student will acquire the following knowledge, skills, abilities,
competences:

Practical habits and skills in the field of Online PR,

the ability to actively solve problems related to the issue of communication on social networks,
knows the specifics of individual social networks and is able to create a strategy of communication
of the company/organization on social networks and implement it.

Stru¢na osnova predmetu:
1. Zaklady Photoshop-u (seminare)

2. Implementécia vysledkov prace vo Photoshop-e

3. Navrh stratégie komunikacie na socidlnych siet’ach

4. Zadanie — tvorba propagacného contentu skoly na socidlnych siet’ach
5. Specifika komunikacie na Instragrame

6. Specifika komunikacie na FB

7. Specifika komunikacie na TikTok

8. Specifika komunikacie na LI

9. Tvorba videi na SoMe

10. Online PR

11. Digitadlna komunikacia v rdmci internej komunikacie

1. Photoshop Basics (Seminars)

2. Implementation of the results of the work in Photoshop

3. Designing a social media communication strategy

4. Assignment - creation of promotional content of the school on social networks
5. Specifics of communication on Instragram

6. Specifics of communication on FB

7. Specifics of communication on TikTok

8. Specifics of communication on LI

9. Creating videos on SoMe

10. Online PR

11. Digital communication within internal communication

Odporiacana literatira:
Brnik, A. (2020). Nasilie na televiznej obrazovke v kontexte jednotného systému oznacovania
Trnava. Trnava: FMK UCM.
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Galera Matusova, J., & kolektiv. (2022). Media relations — techniky, nastroje a tipy na budovanie
vzt'ahov s médiami. Trnava: FMK UCM.

Hejlova, D. (2017). Public Relations. Praha: FSV UK.

Durkové, K., & Franié, D. (2021). Public relations - teéria a prax. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a
Metoda v Trnave, Fakulta masmedidlnej komunikacie.

Losekoot, M., & Vyhnankova, E. (2019). Jak na sité. Praha: Jan Melvil Publishing.

Rosenberg, A. (2021). A Modern Guide to Public Relations: Unveiling the Mystery of PR:
Including: Content Marketing, SEO, Social Media & PR Best Practices. Veracity Marketing.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 43

A B C D E FX abs neabs

41.86 34.88 13.95 6.98 0.0 2.33 0.0 0.0

Vyucujuci: doc. PhDr. Jana Galera Matisova, PhD., Mgr. Andrej Brnik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: etické aspekty komunikacie s médiami
KMASK/22bdVZME005/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje:

I. standardna pravidelna ti¢ast’ na vyucbe, povolené sit max. 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny)
bez udania dovodu. V pripade individualneho $tudijného

planu je nutnd miniméalne 50 % G&ast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, § 13).
Absencie nad rdmec povoleného mnozstva su zdovodiiované a

ospravedlnované individudlne, avsak do ivahy sa beru len relevantné dovody a nepredvidatelné
zavazné okolnosti. V pripade vicsieho poctu absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kdpiu
lekarskej dokumentacie, ktora sved¢i o zavaznejsej povahe zdravotnych problémov Studenta alebo
iny dokument obsahujuci relevantné dovody neucasti Studenta na prednaskach. Ospravedlnenia

sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom). V pripade vymeskania viac ako polovice
prednasok nie je mozné tento predmet ukoncit. Povinnost'ou Studentov je nielen zicastnit’ sa na
vyucbe, ale aj aktivne reagovat’, zapajat’ sa do diskusie k vybranym témam predmetu a participovat’
na interaktivnej ¢asti vyucby.

II. Dal$ou podmienkou absolvovania predmetu je participacia $tudentov na prieskume z pozicie
respondenta v predpisanom rozsahu.

III. Didakticky test.

Zavere¢né hodnotenie je udelené na zéklade splnenia bodu I. a II. a nasledne uspesného
absolvovania didaktického testu z obsahu predmetu v stanovenom termine a v pisomnej forme,
ktory tvori 100 % celkového hodnotenia. Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia
vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.
Podmienky absolvovania predmetu v opravnych terminoch st rovnaké ako v riadnom termine.
Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 - 92 =A

91 -83=B

82-74=C

73 —65=D

64 - 56 =E

55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Strana: 24




Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

* Pozna a chape podstatu a povahu etiky ako discipliny, jej ¢lenenie a zdkladné pojmy, orientuje sa
v jej zakladnych ideach, koncepciach, resp. tedriach a paradigmach;

* Orientuje sa v aktualnych témach etiky médii a medialnej komunikécie, ktoré sluzia ako
podkladova baza pre jeho autorsku tvorbu a originalitu v buducej praxi alebo vyskume;

* Dokaze identifikovat’ a reflektovat’ zdkladné vychodiskové idey, koncepcie, paradigmy a tedrie
etiky v kontexte komunikacie a medidlnej produkcie;

» M4 osvojené teoretické vychodiska a dokéze komparovat’ a analyzovat’ vztahy medzi moralkou
a spolo¢nost’ou, rozumie ich prepojeniu na masmédia;

*Pozna a chape podstatu a vyznam aplikovanych a profesijnych podéb etik v kontexte komunikacie
a médii a orientuje sa v ich problematike, osobitne poznéd a chépe podstatu a vyznam etiky pre
oblast’ vztahov s médiami;

* Rozumie a vie vysvetlit' vztah medzi moralkou, komunikaciou, spolo¢nost’ou a médiami;

vie identifikovat’ a vysvetlit mravnll dimenziu socialnej komunikacie, osobitne v oblasti vzt'ahov
s médiami;

* Orientuje sa v problematike mravnych a etickych hodnét a principov, noriem a kodexov, rozumie
ich povahe a vyznamu v réznych dimenziach a forméch socialnej (inStituciondlna, organizacna,
medidlna, strategicka..., tiez Specificky internetovéa/online) komunikacie;

* Orientuje sa v etickych normach a ovlada Specifika etiky reklamy;

» Je schopny samostatne a kriticky posudit’ etické aspekty medialnej komunikécie;

* Disponuje inovativnym, tvorivym myslenim a je pripraveny odborne prezentovat’ vysledky
vlastnej praktickej ¢innosti v ramci individudlnych aj timovych projektov v stvislosti s etickymi
aspektmi medialnej komunikécie;

* Rozvija svoje komunika¢né a prezentacné zru¢nosti, schopnost’ argumentacie, logické, kritické
a kreativne myslenie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Etika ako disciplina (¢lenenia, zékladné formy, klI'icové pojmy), jej vztahy v kontexte vied a
spolocenska tloha.

2. Prehlad etickych pristupov v dejinach a stcasnosti (vyznamné idey, koncepcie, resp. tedrie a
paradigmy.

3. Vztahy medzi moralkou spolo¢nosti, komunikacnou etikou a etikou v médiach.

4. Charakteristika medidlnej etiky ako profesijnej etiky, vztah k podnikatel'skej etike. Etické
aspekty vztahu médii a medialnych profesionalov (osobitne napr. zurnalistov) s verejnostou. Etické
poziadavky deliberativnej komunikacie s médiami.

5. Etika médii, zurnalisticka etika, etika reklamy a ich Specifika.

6. Eticka (samo)regulacia v ramci vztahov s médiami (r6zne formy a institicie). Etické normy a
kodexy (podoby etickych kodexov a vyznam) pre komunikaciu a média (napr. v oblasti novinarske;j
prace, marketingu, reklamy...).

7.Charakteristika a fungovanie etického kdédexu v medidlnej praxi v SR.

8. Etické aspekty vztahu medialny pracovnik, verejnost’ a objekt jeho zaujmu.

9. Zodpovedna online komunikécia vo vztahu k verejnosti a médiam. Etické Standardy a dobré prax
online komunikacie vo vzt'ahoch k verejnosti a médiam (resp. vzt'ahoch verejnosti, organizacii a
médii). Interaktivita v online komunikacii ako mravné riziko i prilezitost’ vztahov s médiami.

10. Etické problémy komunikacie s médiami z hl'adiska rizik percepcie médii a medialnych
komunikatov. Etika recipientov/publika ako legitimna stcast’ etiky médii. Vyznam etickej a
medidlnej edukécie s ohladom na rozvoj komunikaénych, medialnych a etickych kompetencii (resp.
gramotnosti).

11. Eticka analyza vybranych etickych problémov v kontexte vzt'ahov a komunikéacie s médiami.
12. Zéavere¢né zhrnutie a opakovanie problematiky.
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Odporucana literatura:

Galikova Tolnaiova, S. (2022). Etika v kontexte komunikdacie, médii a informécii. FMK UCM v
Trnave.

Martin, D. & Wright, K. D. Public Relations Ethics: How to Practice PR Without Losing Your
Soul. Business Expert Press.

Parson, P. J. (2016). Ethics in Public Relations. Kogan Page.

Petranova, D. & Cabyova, L. (2001). Media relations I. FMK UCM v Trnave.

Polakova, E. (2008). Etika — praktické filozofia masmedialnej komunikécie. Fakulta
masmedialnej komunikécie UCM v Trnave.

RemiSova, A. (2010). Etika médii. Kalligram.

Tilley, E. (2005). The Ethics Pyramid: Making Ethics Unavoidable in the Public Relations
Process. Journal of Mass Media Ethics, 20(4), 305-320.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 52

A B C D E FX abs neabs

11.54 17.31 30.77 17.31 17.31 5.77 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Vladimira Hladikova, PhD., MBA

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: hovorca a média
KMARK/22bdVZMH018/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

e Aktivna ucast’ na semindroch: 30%

e Vypracovanie priebeznych zadani: 20%

e Vypracovanie pripadovej studie: 50%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

e Active participation in seminars: 30%

e Completion of interim assignments: 20%

e Preparation of a case study: 50%

To pass the course, the student must obtain at least 56% of the points (56 points out of 100).
100 - 92 =A;91-83=B;82-74=C; 73 -65=D; 64 - 56 =E; 55 and below = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* nadobudne vedomosti a ma hlbsie poznanie o podstate prace hovorcu, jeho vztahu s novinarmi a
rozumie, ako funguju médié a aka tlohu v medidlnej komunikacii zohravaji hovorcovia,

* je schopny vyhodnocovat relevantnost informacii, pripravovat podklady pre medidlne
vyjadrenia,

* pozna $pecifika prace hovorcu v roznych oblastiach ¢i sektoroch,

* je zorientovany v ramci slovenského medialneho priestoru, praci v médiach a zdrojov informaécii.
» ma vSeobecny celospolocensky prehlad,

* po uspesnom ukonceni procesu vzdeldvania by mal byt Student schopny orientovat’ sa v si¢asnom
medidlnom prostredi na izemi Slovenskej republiky a mal by ovladat’ zdkladné teoretické ramce
préace hovorcu.

After completing the course, the student will acquire the following knowledge, skills, abilities,
competences:

- Acquire knowledge and have a deeper understanding of the nature of the work of a spokesperson,
his/her relationship with journalists and understand how the media works and what role
spokespeople play in media communication,

- is able to evaluate the relevance of information, prepare documents for media statements,
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- is familiar with the specifics of the work of a spokesperson in different areas or sectors,

- is oriented within the Slovak media space, work in the media and sources of information.

- has a general society-wide overview,

- after successful completion of the education process, the student should be able to orientate
himself/herself in the contemporary media environment in the Slovak Republic and should be
familiar with the basic theoretical frameworks of the work of a spokesperson.

Stru¢na osnova predmetu:

. Systém prace médii

. Postavenie hovorcu v spolo¢nosti/institucii

. Profesionalne a osobnostné charakteristiky hovorcu

. Ulohy hovorcu

. Hlavné principy vztahov s médiami

. Zasady komunikacie s novinarmi

. Priprava na rozhovor - tipy, triky a mozné uskalia v rozhovore hovorcu s novinarom
. Tvorba tém pre média

. Hovorca a novinar pri krizovej komunikacii

10. Mediélny tréning

11. Specifika prace hovorcu v roznych sektoroch

12. Analyza vystupov hovorcov

1. Media work system

. The position of the spokesperson in the company/institution

. Professional and personal characteristics of the spokesperson
. The role of the spokesperson

. Main principles of media relations

. Principles of communication with journalists

. Preparing for an interview - tips, tricks and possible pitfalls in a spokesperson's interview with
a journalist

8. Creating topics for the media

9. Spokesperson and journalist in crisis communication

10. Media training

11. Specifics of the work of a spokesperson in different sectors
12. Analysis of spokespersons' outputs

O 00 1 O DN B W —
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Odporiacana literatira:

Durkové, K, Franié, D. (2021).: Public relations - tedria a prax . Univerzita sv. Cyrila a Metoda v
Trnave. Fakulta masmedialnej komunikacie.

Galera Matusova, J. a kol. (2022). Media relations — techniky, nastroje a tipy na budovanie
vzt'ahov s médiami. FMK UCM.

Galera Matusova, J. (2020). Komunikacné stratégie vybranych znaciek v roznych stadiach ich
zivotného cyklu. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Hejlova, D. (2017). Public Relations FSV UK.

Chudinova, E. (2019). Public relations I. Bratislava : Univerzita Komenského v Bratislave.
Losekoot, M., Vyhnankova, E. (2019). Jak na sité. Praha: Jan Melvil Publishing.

Rosenberg, A. (2021). A Modern Guide to Public Relations: Unveiling the Mystery of PR:
Including: Content Marketing, SEO, Social Media & PR Best Practices. Veracity Marketing

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 37

A B

C

D

E

FX

abs

neabs

43.24 27.03

16.22

541

8.11

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: PhDr. Katarina Durkova, PhD., doc. PhDr. Jana Galera Matugova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kreativne pisanie 1.
KMASK/22bdVZME020/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade: Conditions for successful completing the subject:

e aktivnej ucasti na hodinach (povolené su maximalne 2 absencie —t. j. 4 vyucovacie hodiny);

e vypracovania zadanych uloh a cvi¢eni (minimalne 60 %). Cyklus uloh a cvi€eni je rozdeleny
do zékladnych tematickych blokov, ktoré na seba vzajomne nadvizuju. Kazda z uloh a cviceni je
hodnotena znamkou;

e povinného odovzdania zavereCnej semestralnej prace (povinna Cast’). Hodnotenie zaverecne;j
prace vychadza z: hodnotenia formy textu (¢i naplia znaky zvoleného literarneho druhu a Zanru,
technické zvladnutie vystavby textu); hodnotenia jazykovej a Stylistickej urovne textu; miery
kreativity a originalnosti textu.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

80% attendance, written paper based on pre- and post- film watching activities; 2 written papers of
creative character in each semester of small and large volume.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie: After completing the subject, students will acquire the following knowledge, skills,
abilities, competences:

e vytvorenie priestoru na samostatni a kreativnu Studentsku tvorbu,

e rozvoj kreativity, fantazie a obrazotvornosti. Zadania umoziuju Studentom odhal'ovat’ vlastnu
tvorivost’ tym, ze vyzaduju zapojit' do aktivity celu osobnost’, skusenosti, emocie, inteligenciu
predstavivost’ i obrazotvornost,

e zdokonal'ovanie Stylistickych zru¢nosti pri pisani. Aktivity motivuji k originalnej manipulacii s
jazykovym materialom, podnecuju vyuzivat’ jazyk tvorivo,
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e rozvijanie tvorivych schopnosti Studentov, vyuzitie teoretickych vedomosti priamo pri autorskom
tvorivom pisani,

e ucia sa hlbsie vnimat’ literarne dielo/text a na zaklade vlastnej skusenosti lepSie pochopia
jednotlivé umelecké postupy a prostriedky,

e osobitny doraz je kladeny na spétnti vézbu, pre ktoru je na hodindch vytvarany samostatny
priestor. VSetky Studentské prace (cviCenia, ulohy, texty) si na hodindch analyzované, aby mal
autor priamu reakciu

e predmet je koncipovany tak, aby v sebe zahfial celu Skélu stratégii, technik, postupov a metod,
ktoré usmeriiovanim a stimulovanim pisatel'skej skisenosti, privadzaju Studentov k sebareflexii a
tvorivej sebaexpresii.

» creation of space for independent and creative student work,

e development of creativity, imagination and imagination. Assignments allow students to reveal
their own creativity by requiring them to involve their entire personality, experience, emotions,
intelligence, imagination and imagination in the activity.

e improving stylistic writing skills. The activities motivate original handling of language material,
encourage creative use of language,

e developing students' creative abilities, using theoretical knowledge directly in author's creative
writing,

e they learn to perceive a literary work/text more deeply and, based on their own experience, better
understand individual artistic procedures and means,

e special emphasis is placed on feedback, for which a separate space is created in the lessons. All
student works (exercises, assignments, texts) are analyzed in class so that the author has a direct
response

e the subject is designed to include a whole range of strategies, techniques, procedures and methods,
which, by guiding and stimulating the writing experience, lead students to self-reflection and
creative self-expression.

Stru¢na osnova predmetu:

Basics of the subject:

1. Literatura a literarny text —ivodny subor cviceni je venovany textu ako vypovedi, so zameranim
na umelecku literataru.

2. Umelecké dielo ako sucast” komunika¢ného procesu a jeho vzt'ah k realite, literarnej tradicii,
vnutornému skusenostnému komplexu autora aj Citatel’a.

3. Postavenie autora v interakcii s ¢itatelom — o a pre koho pisat’, cielova skupina, Zaner.

4. Praca s troma najzakladnejSimi zloZzkami pribehu — postavou, prostredim, zapletkou.

5. Literarna postava — blok cvi¢eni zamerany na spdsoby modelovania literarnej postavy.

6. Praca s fyzickou, vonkajSou strankou postavy — spOsoby vykreslenia, moznosti vyuzitia
statického opisu.

7. Budovanie postavy — postava ako fiktivna osobnost’, fiktivna biografia, curriculum vitae.

8. Charakter literarnej postavy — motivacia a vyvoj postavy, prepojenie prvkov fyzického popisu
a charakterovych prvkov.

9. Stereotypné postavy verzus archetypy.

10. Postava a jej vierohodnost” a presnost’, kapacita postavy.

11. Zavere¢né autorské Citanie.

Odporiacana literatira:
1. Panasenko, N., Pravdova, H., & Kryachkov, D. (2020). Category of Modality in Belles-lettres
and Journalistic Styles. Journal of History Culture and Art Research, 9(3), p. 197-208.
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2. Panasenko, N. & Gregus, L. (2022). Media Text in The Mirror of Linguistics. Prague: Wolters
Kluwer CR.

3. Panasenko, N. & Kryachkov, D. (2020). Some Text Categories in Media Communication. Text
— Sentence — Word. Studies in English Linguistics. Vol. IV. Uberman, A. & Trinder, A. (eds.).
Rzeszoéw: Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, p. 85-97.

4. Deuze, M. (2020). The Role of Media and Mass Communication Theory in the Global
Pandemic. Communication today, 11(2), p. 5-16.

5. Kovecses, Z. (2018). Metaphor in media language and cognition: A perspective from
conceptual metaphor theory. Lege artis. Language yesterday, today, tomorrow. The journal of
University of SS Cyril and Methodius in Trnava. Warsaw: De Gruyter Open, I1I(1), June 2018, p.
124-141. DOI: 10.2478/1art-2018-0004

6. Beagrande, R.-A. de and Dressler, W. Introduction to Text Linguistics. London and New York:
Longman. http://www.beaugrande.com/introduction_to_text linguistics.htm

7. Lehmann, H. (2023). Media and public emotions. Language and Emotion. Vol. 3. Lenore
Schiewer, G.S., Altarriba, J. & Ng, B.Ch. (eds.). Berlin — Boston: Walter de Gruyter, p.
1632-1654.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 19

A B C D E FX abs neabs

42.11 26.32 21.05 5.26 5.26 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: prof. PhDr. Nataliya Panasenko, DrSc.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kreativne pisanie II.
KMASK/22bdVZME021/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Conditions for completing the subject:

80% ucast’, seminarne prezentacie, ustne ulohy (rozhovor, reportaz, rozhlasovy komentar a pod.),
pisomné ulohy (reklama, communique, novinovy ¢lanok a pod.).

Vysledna hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — veelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>

80% attendance, written paper based on pre- and post- film watching activities; 2 written papers of
creative character in each semester of small and large volume.

Vysledky vzdelavania:

Poslucha¢i a posluchaCky po absolvovani predmetu ziskavaju tieto vedomosti, zru¢nosti,
schopnosti, kompetencie: After completing the subject, students will acquire the following
knowledge, skills, abilities, competences:

e vedia identifikovat’ jednotlivé zurnalistické zanrové druhy v printovych médiach, vedia ich
spravne pomenovat, zaradit’ do prislusnej zanrovej skupiny. Vedia ich odborne zhodnotit’ na
zaklade rozboru zanrovych dominant, makrokompozicie, mikrokompozicie, syntaxe, lexiky
publikovanych textov v periodicke;j tlaci,

e vedia samostatne identifikovat’ a pomenovat’ zdnrové dominanty, spdsoby vystavby
komunikatov v rozhlasovych, televiznych a multimedialnych zurnalistickych Zzanroch,

e vedia zaradit’ do prislusnych zadnrovych skupin jednotlivé zurnalistické zanrové druhy v radmci
auditivnych prejavov v rozhlasovom médiu, audiovizudlnych celkov v televiznom médiu ¢i
multimedialnych prejavov vo webovych médiach,

e dokazu samostatne analyzovat’ jednotlivé zurnalistické zanre v médiach z hl'adiska urovne
prevedenia a dodrziavania pozadovanych postupov suvisiacich s kompozi¢nymi, lexikalnymi,
reCovymi, obrazovymi i etickymi kritériami,

e dokazu kompetentne a samostatne tvorit’ jednotlivé Zurnalistické zanre uplatilujuce sa
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v stiéasnej periodickej tladi tak, aby spinali pozadované kvalitativne kritéria z hPadiska osobitosti
zanrovych dominant, Specifickych postupov pri vystavbach textov, pri vol'be syntaxe i pri vybere
adekvatnych lexikalnych prostriedkov.
» creation of space for independent and creative student work,
e development of creativity, imagination and imagination. Assignments allow students to reveal
their own creativity by requiring them to involve their entire personality, experience, emotions,
intelligence, imagination and imagination in the activity.
e improving stylistic writing skills. The activities motivate original handling of language material,
encourage creative use of language,
e developing students' creative abilities, using theoretical knowledge directly in author's creative
writing,
e they learn to perceive a literary work/text more deeply and, based on their own experience, better
understand individual artistic procedures and means,
e special emphasis is placed on feedback, for which a separate space is created in the lessons. All
student works (exercises, assignments, texts) are analyzed in class so that the author has a direct
response
e the subject is designed to include a whole range of strategies, techniques, procedures and methods,
which, by guiding and stimulating the writing experience, lead students to self-reflection and
creative self-expression.

80% attendance, written paper based on pre- and post- film watching activities; 2 written papers
of creative character in each semester of small and large volume.

Stru¢na osnova predmetu:

Prednasky si kombinované so seminarmi, pocas ktorych si ponukané tieto hlavné témy na
podrobné ucenie: The main topics.

- Online zurnalistika. Novinarske Zanre na internete.

- Anglicka slovna zasoba a rozne pristupy k jej $tadiu. Specidlna literarna slovna zasoba. Specidlna
hovorova slovna zasoba. Lexikalne prostriedky v publicistickych zanroch. Nocionélne a emotivne
expresivne slova a slovné spojenia.

- Struktiira textu, konstruovanie textu a kategorie textu. Sposoby vystavby textu: chronologické,
logické a dynamické (dorazné). Vlastnosti textu a silné pozicie textu (nadpis, nadpis, epigraf).
Nadpis textu. Typy nadpisov / nadpisov podla doélezitosti, vyrazu, funkcie a informacnej
nasytenosti.

- Rozne typy funkénych a sémantickych typov reci. Typologia rozpravania, opisu a zdévodnovania
v zurnalistike.

This course implies only seminars during which the main following topics are offered for detailed
learning: personal assumptions of creativity; creative writing as a craft; structure of creative outputs;
genres and forms of creative outputs; stylistics and syntax of written discourse; production of
literary works; writing exercises.

Odporiacana literatira:

1. Panasenko, N., Pravdova, H., & Kryachkov, D. (2020). Category of Modality in Belles-lettres
and Journalistic Styles. Journal of History Culture and Art Research, 9(3), p. 197-208.

2. Panasenko, N. & Gregus, L. (2022). Media Text in The Mirror of Linguistics. Prague: Wolters
Kluwer CR.

3. Panasenko, N. & Kryachkov, D. (2020). Some Text Categories in Media Communication. Text
— Sentence — Word. Studies in English Linguistics. Vol. IV. Uberman, A. & Trinder, A. (eds.).
Rzeszow: Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, p. 85-97.

4. Deuze, M. (2020). The Role of Media and Mass Communication Theory in the Global
Pandemic. Communication today, 11(2), p. 5-16.
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5. Kovecses, Z. (2018). Metaphor in media language and cognition: A perspective from
conceptual metaphor theory. Lege artis. Language yesterday, today, tomorrow. The journal of
University of SS Cyril and Methodius in Trnava. Warsaw: De Gruyter Open, III(1), June 2018, p.
124-141. DOI: 10.2478/1art-2018-0004

6. Beagrande, R.-A. de and Dressler, W. Introduction to Text Linguistics. London and New York:
Longman. http://www.beaugrande.com/introduction_to_text linguistics.htm

7. Lehmann, H. (2023). Media and public emotions. Language and Emotion. Vol. 3. Lenore
Schiewer, G.S., Altarriba, J. & Ng, B.Ch. (eds.). Berlin — Boston: Walter de Gruyter, p.
1632-1654.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
English

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 15

A B C D E FX abs neabs

53.33 20.0 20.0 6.67 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: prof. PhDr. Nataliya Panasenko, DrSc.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: krizova komunikacia a krizovy manazment
KMARK/22bdVZMH019/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet je ukonceny skuskou.

Maximaélny podet absencii na prednaskach - 2, §tudenti s ISP max. 50% prednagok.

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 a menej = FX)

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

e ma teoretické poznatky z oblasti krizového manazmentu a krizovej komunikacie,

® pozna a ovlada kompetencie krizového manazéra a odbornika na krizovu komunikéciu,

e zvlada zakladné zasady a Specifika komunikacie v Case krizy,

® pozna Specifika proaktivnej a reaktivnej komunikécie a je schopny pouzit’ vhodné techniky
komunikécie,

e ovlada sposoby, ako zvladnut' internt krizovii komunikéciu na pracovisku i externt krizova
komunikaciu mimo neho.

Struc¢na osnova predmetu:

. Uvod do problematiky krizového manazmentu

. Vymedzenie zakladnych pojmov z oblasti krizového manazmentu
. Vyvoj krizovej komunikécie k novym trendom

. Kriza, typy krizy a postup rieSenia krizy

. Média a krizova komunikacia

. Modely krizovej komunikécie

. Riziko a aspekty vnimania rizika

. Vnimanie a postoj I'udi na krizové situécie (interna krizova komunikacia)
9. Interkulturne aspekty krizovej komunikacie

10. Praktické postupy krizovej komunikacie

11. Krizovy manazér, krizovy tim a jeho ulohy

12. Modely krizovej komunikécie

13. Krizova komunikacia na pracovisku

01N LN AW —

Odporiacana literatira:
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Odporucana literatara:

Bednarik, J., & Sekerova, B. (2017). Krizovy manazment a krizova komunikacia v praxi (1.
vyd.). Trnava: Fakulta masmedidlnej komunikacie, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.
Burton St., J III., & Pearson, Y. (2016). Crisis Communication and Crisis Management: An

Ethical Approach. USA: Sage.

Cane, P. (2019). PRODUCT HARM CRISIS MANAGEMENT: How to Lead a Company during

Crisis. USA: Harm.
Gozora, V. (2017). Krizovymanazment podniku. Wolters Kluwer.
Rubens, D. (2023). Strategic Risk and Crisis Management. USA: Kogan Page.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 15

A B C D E FX abs

neabs

40.0 6.67 13.33 40.0 0.0 0.0 0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matej Martovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:

Strana: 37




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: manazment a manazérske zrucnosti
KMARK/22bdVZMH014/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

During the semester, 2 absences are allowed. For students with an individual study plan, a minimum
attendance of 50% is required for lectures.

A student can earn a total of 70 points, which represents 100%. These points are divided into 3
sections:

Individual project - 20 points

Midterm test - 10 points

Final exam - 40 points

To successfully complete the course, a student must earn a minimum of 56% of the points, which
is equivalent to 39 points out of 70.

The final grading scale is as follows:

100% —92% = A

91% -83% =B

82% —74% =C

73% — 65% =D

64% - 56% =E

55% and less = FX

Vysledky vzdelavania:

Students will have a firm grasp of the introductory concepts covered in the course, including
practical information, key terminology, and foundational topics.

They will understand the dynamic relationship between management and marketing and be able to
apply basic management principles to marketing scenarios.

Students will develop the skills necessary for effective decision-making and strategic planning in
a management context.

They will gain expertise in organizing and staffing within a management framework, enabling them
to create and manage efficient organizational structures.

Students will learn the art of managing people, including the essential characteristics of successful
managers.

With a strong focus on the Business Model Canvas, students will be equipped with the tools to
design and evaluate business models for various industries and ventures.
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Struéna osnova predmetu:

Introduction Lesson

Relationship Between Management and Marketing and Basic Concepts in Management
Decision Making and Planning in Management
Organizing and Staffing in Management
Managing People and Managerial Characteristics
People Management and Control

Business Model Canvas

Business Model Canvas

Business Model Canvas

Writing Assignment

Odporucana literatura:

Zhuo, J. (2019). The Making of a Manager: What to Do When Everyone Looks to You. Portfolio.
Johnson, C. H. (2023). Scaling People: Tactics for Management and Company Building. Stripe
Press.

Rybansky, R., JanoSova, D. (2017). Manazment I. FMK UCM Trnava.

Rybansky, R., JanoSova, D. (2016). Manazment a digitdlne hry. FMK UCM Trnava.

Rybansky, R., JanoSova, D. (2015). Manazment a marketing. FMK UCM Trnava.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 15

A B C D E FX abs neabs

6.67 20.0 20.0 33.33 20.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Lenka Labudova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: marketing a marketingova komunikécia
KMARK/22bdVZMH902/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 5., 6..

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet je skusany pred komisiou na Statne skusky.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 a menej = FX.

The subject is examined before a commission for state exams.

Rating scale: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 and less = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- $tudent si prehibi vedomosti z oblasti marketingu, marketingovej komunikacie a jej jednotlivych
nastrojov,

- pozna rozdiely medzi jednotlivymi nastrojmi komunika¢ného mixu a vie ich pouzit’ v praxi,

- vie reagovat na nové trendy v oblasti marketingovej komunikacie a vyuzit' ich pri navrhu
komunikac¢nej stratégie,

- dokéaze pracovat’ s relevantnymi zdrojmi,

- je schopny implementovat’ prvky marketingovej komunikacie smerom do externého aj interného
prostredia,

- vie pouzit’ priklady z praxe na konkrétnu tému,

- chape vplyvu marketingovej komunikacie na spolo¢nost’ a jednotlivcov,

- ma prehl'ad v domécej a zahrani¢nej literatire a ¢asopiseckych zdrojoch z oblasti marketingu a
marketingovej komunikécie.

After completing the course, the student will acquire the following knowledge, abilities, skills,
competencies:

- the student deepens their knowledge in the field of marketing, marketing communication and its
individual tools,

- knows the differences between the various tools of the communication mix and can apply them
in practice,

- can respond to new trends in marketing communication and use them in designing communication
strategies,

- can work with relevant resources,

- is able to implement elements of marketing communication towards external and internal
environment,
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- can use practical examples on a specific topic,

- understands the impact of marketing communication on society and individuals,

- has an overview of domestic and foreign literature and magazine sources in the field of marketing
and marketing communication.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

1. Podstata, vyznam a vyvoj marketingu a marketingovej komunikacie, definovanie zakladnych
pojmov

2. Marketingovy mix z pohl'adu firmy a z pohl'adu zdkaznika

. Regionalny marketing

. Marketingova komunikacia a jej nastroje

. Tvorba komunikacnej stratégie
. Reklama ako jeden z néstrojov marketingovej komunikacie
. Public relations ako jeden z nastrojov marketingovej komunikacie
. Osobny predaj ako jeden z nastrojov marketingovej komunikacie
9. Podpora predaja ako jeden z néstrojov marketingovej komunikacie
10. Priamy marketing ako jeden z néstrojov marketingovej komunikécie
11. Integrovana marketingova komunikacia

12. Etické aspekty v marketingovej komunikécii

13. Psychologické aspekty v marketingovej komunikacii

14. Obsahovy marketing

15. Digitalny marketing

16. Marketingova komunikacia a socidlne siete.

17. Tvorba znacky.

18. Posobenie a ¢innost” komunika¢nych agentur

19. Specifika medialneho marketingu

20. Legislativne Specifikd marketingovej komunikacie

The essence, meaning and development of marketing and marketing communication, definition of
basic terms

. Marketing mix from the perspective of the company and the perspective of the customer
. Regional marketing

. Marketing communication and its tools

. Creating a communication strategy
. Advertising as one of the tools of marketing communication
. Public relations as one of the tools of marketing communication
. Personal sales as one of the tools of marketing communication

9. Sales promotion as one of the tools of marketing communication
10. Direct marketing as one of the tools of marketing communication
11. Integrated marketing communication

12. Ethical aspects in marketing communication

13. Psychological aspects in marketing communication

14. Content marketing

15. Digital marketing

16. Marketing communication and social networks.

17. Branding.

18. Operation and activities of communication agencies

19. Specifics of media marketing
20. Legislative specifics of marketing communication.

003N N bW

0NN LN B WIN

Strana: 41




Odporucana literatura:

JanoSova, D. (2015). Vybrané aspekty regiondlneho marketingu. Trnava: FMK UCM.

Karlicek, M., & et al. (2016). Marketingovéa komunikace a jak komunikovat na nasem trhu (2nd
ed.). Praha: Grada Publishing.

Kolektiv autorov. (2021). Public relations - tedria a prax. Trnava, Slovakia: Univerzita sv. Cyrila
a Metoda v Trnave. Fakulta masmedidlnej komunikacie.

Kollarova, D. (2013). Marketing a spolo¢nost’ 1. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v
Trnave.

Kolektiv autorov. (2014). Online marketing. Brno: Computer Press.

Kotler, P., & Keller, K. L. (2013). Marketing Management (14th edition). Praha: Grada
Publishing.

Krajcovic, P., Martovi¢, M., & Mendelova, D. (2019). Prakticka implementacia néstrojov
marketingovej komunikacie. Trnava: Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave.
Matus, J., & Durkova, K. (2012). Moderny marketing. Trnava: Fakulta masmedialnej
komunikacie UCM v Trnave.

Prikrylova, J., & et al. (2019). Moderni marketingova komunikace. Praha: Grada.

Semeradova, T., & Weinlich, P. (2019). Marketing na Facebooku a Instagramu. Praha: Computer
Press.

Vastikova, M. (2014). Marketing sluzeb: efektivné a moderné (2nd ed.). Praha: Grada.
Vyhnénkova, E., & Losekoot, M. (2019). Jak na sité. Brno: Jan Melvil publishing.

Vysekalova, J., & Mikes, J. (2018). Reklama. Praha: Grada.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky
Slovak, English

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 5

A B C D E FX NPRO PRO
80.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: marketing a regionalny marketing
KMARK/22bdVZMH001/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

During the semester, 2 absences are allowed. For students with an individual study plan, a minimum
attendance of 50% is required for lectures.

A student can earn a total of 60 points, which represents 100%. These points are divided into 2
sections:

Presentations - 20 points

Final exam - 40 points

To successfully complete the course, a student must earn a minimum of 56% of the points, which
is equivalent to 34 points out of 60.

The final grading scale is as follows:

100% —92% = A

91% -83% =B

82% —74%=C

73% — 65% =D

64% - 56% =E

55% and less = FX

Vysledky vzdelavania:

Upon completing the course, the student will acquire the following knowledge, skills, and
competencies:

Understands the fundamental theoretical foundations of marketing and regional marketing.
Recognizes the importance of marketing for businesses, organizations, and territories.
Capable of explaining the work of marketing managers, their duties, and responsibilities.
Can identify the environmental factors affecting a business, city, region, and their impact.
Identifies the various stages for all tools of the marketing and communication mix.

Able to gather and process data from marketing information systems.

Can distinguish between a marketing plan and a marketing strategy.

Develops communication competencies through practical tasks.

Improves teamwork skills.

Possesses presentation and creative abilities, which are utilized in creating presentations.

Struc¢na osnova predmetu:
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Introduction + Marketing and Regional Marketing (Definition; Objectives; Basic Concepts)
Marketing Environment (Micro; Macro) + STEPLE Analysis
SWOT Analysis of Business and Region

Customer Segmentation (Identification of Target Group) + Persona
Competitive Analysis

Marketing Mix 4P + 4C (Product + Customer)

Marketing Mix 4P + 4C (Price + Value)

Marketing Mix 4P + 4C (Distribution + Convenience)

Marketing Mix 4P + 4C (Promotion + Communication)
Presentations

Presentations

Odporiacana literatira:

Armstrong, G., & Kotler, P. (2022). Marketing: An Introduction. Pearson.

Cabyova, L., et al. (2021). Marketing II. FMK UCM.

Baker, B. (2019). Place Branding for Small Cities, Regions, and Downtowns: The Essentials for
Successful Destinations. Independently published.

Janosova, D. (2019). Moznosti inovativnych foriem marketingovej komunikacie v regiondlnom
marketingu. UCM FMK.

Janosova, D. (2017). Regional marketing from the view of selected factors. Vydawnictwo
UNIKAT 2.

Horvéthova, M. (2012). Marketing miest a obci. S dérazom na marketingovi komunikéciu a
vplyv informa¢no-komunikaénych technologii na jej rozvoj. METROPOLA TRADE.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 92

A B C D E FX abs neabs

18.48 8.7 23.91 14.13 21.74 13.04 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Lenka Labudova, PhD., doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: marketingova komunikécia
KMARK/22bdVZMH002/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Na tspesné absolvovanie predmetu musi $tudent spinat’ nasledovné podmienky:

absolvovanie predndsok, povolené su max. dve absencie za semester (tvori 10 % z celkového
hodnotenia predmetu),

vypracovanie praktickych zadani, na ktorych bude Student pracovat’ priebezne pocas semestra (tvori
30 % z celkového hodnotenia predmetu),

zavere¢na ustna skuska (tvori 60 % z celkového hodnotenia predmetu).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
dokaze sa orientovat’ v zakladnej terminologii v oblasti marketingovej komunikécie,

pochopi zdkladnym cielom a funkciam marketingovej komunikécie,

dokaze definovat’ a charakterizovat’ jednotlivé nastroje marketingovej komunikacie, ktoré sa
vyuzivaju v praxi,

je schopny navrhnut’ jednoduché komunikac¢né rieSenia pre mensie znacky,

vie prakticky vyuzivat’ niektoré z nastrojov marketingovej komunikécie a implementovat’ ich do
komunikacnych stratégii,

rozvija si komunikaéné a prezentacné zru¢nosti,

Student sa uci pracovat’ v time, nakol'ko Studenti budu pracovat na jednotlivych zadaniach v
skupinach.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do marketingovej komunikécie — zakladné definicie, ciele, podstata.
2. Komunika¢na stratégia a jej Casti.

3. Reklama.

4. Vztahy s verejnostou.

5. Podpora predaja.

6. Osobny predaj.

7. Priamy marketing.
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8. Dalsie formy marketingovej komunikécie: product placement, advergaming, virdlny marketing,
mobilny marketing.

9. Online marketingova komunikécia, socialne média.

10. Pripadové stadie

11. Hodnotenie zadani Studentov.

Odporiacana literatira:

Galera Matusova, J. (2020). Komunikacné stratégie vybranych znaciek v roznych stadiach ich
zivotného cyklu. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Galera Matusova, J., et al. (2022). Media Relations — Techniky, nastroje a tipy na budovanie
vzt'ahov s médiami. Trnava: FMK UCM.

Piikrylova, J. (2019). Moderni marketingova komunikace. Praha: Grada Publishing.
Romaniuk, J., & Sharp, B. (2021). How Brands Grow 2. Oxford: University Press.

Young, A. (2018). Ogilvy o reklamé v digitalnim v&ku. Bratislava: Svojtka & comp.

Sharp, B. (2017). Marketing. Oxford University Press

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky/anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 50

A B C D E FX abs neabs

16.0 26.0 18.0 8.0 16.0 12.0 0.0 4.0

Vyuéujuci: Mgr. et Be. Dasa Frani¢, PhD., doc. PhDr. Jana Galera Mattsova, PhD., doc. Ing.
Janka Beresecka, PhD., MSc.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: masmedidlna informatika
KMASK/22bdVZME004/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ugast’ — povolené su 2 absencie

Odovzdévanie uloh na hodine

Ucast’ na odbornom seminari

Zavere¢na pisomna skuska

Zadania z hodin st hodnotené 45 % vyslednej znamky.

Pisomna sktska je hodnotend 45% vyslednej znamky.

Ucast’ na seminaroch je hodnotena 10% vyslednej znamky.

Kone¢na hodnotiaca stupnica v percentach:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>
E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledovné vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:
- znalost’ neustale pracovat’ na praktickych ulohach a témach,

- dbat’ na principy a techniky kreativneho myslenia, zdokonal'ovat’ sa v technike a postprodukcii
a v schopnosti tvorivo pracovat,

- zamerat’ sa na detail a principy vyberu konkrétnych nastrojov,

- vysvetlit’ a ur€it’ pri¢iny a dosledky zvolenych technickych a kreativnych rieseni,

- kriticky zhodnotit’ vhodnost’ pouzitych postupov,

- nau€it’ sa pracovat’ v editatnom programe Adobe Photoshop na pokrocilej tirovni,

- samostatne vytvarat’ a prezentovat’ svoje vystupy v malej skupine,

- hodnotit’ vystupy svojej prace a dostavat’ spitnu vézbu.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Adobe Photoshop Desktop — Pokrocilé funkcie
2. Usporiadanie sekcie
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. Pokrocila uprava fotografii

. Pokrocila retus fotografii

. Samostatna praca — vizualna tvorba

. Filter Camera Raw

. Samostatna praca - strany

. Pokrocila praca s vrstvami

9. Zakladné prace s typografiou — typografia
10. Pokrocila praca s typografiou

11. Usporiadanie ¢asopisu - layout

12. Samostatna praca - tvorba obalu

00NN N B W

Odporiacana literatira:

Bauer, P. (2021). Adobe Photoshop CC For Dummies. John Wiley & Sons.

Chavez, C. (2023). Adobe Photoshop Classroom in a Book. Adobe Press.

Kelby, S. (2023). Adobe Photoshop Book for Digital Photographers, The (Voices That Matter).
New Riders.

Kelby, S. (2016). How Do I Do That in Photoshop?: The Quickest Ways to Do the Things You
Want to Do, Right Now!. Rocky Nook.

King, J. L. (2023). Adobe Photoshop 2023 Beginners and Seniors Handbook: A Simple
Approach to Learning Photoshop, Mastering the Workspace, Tools, Options, & Effects. Easy
Tutorials to Learn Professional Photo Editing. Independently published.

Laskevitch, S. (2020). Adobe Photoshop: A Complete Course and Compendium of Features.
Rocky Nook.

Smith, S. (2023). ADOBE PHOTOSHOP 2023: Beginners and Advanced Guide to Master all
Adobe Photoshop 2023 Features, Layers, Coloring, Lettering, Selection Tools, Masking, ... Aid
of Practical Exercises + Tips and Tricks. Independently published.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 84

A B C D E FX abs neabs

38.1 29.76 15.48 8.33 4.76 3.57 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Alexandra Rysul'ova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlne pravo
KMASK/22bdVZMEQ012/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu je podmienené Gspesnym absolvovanim pisomného testu
pozostavajuceho z 15 testovych otazok z vyucovaného predmetu. Kazda testova otdzka ma tri
moznosti spravnej odpovede, pricom len 1 je spravna. Tento sposob zodpoveda

vyucbe a zameraniu predmetu zalozenom na osvojeni si mnozstva teoretickych vedomosti z oblasti
slobody prejavu, prava na informacie, periodickej tlace, rozhlasového a televizneho vysielania a
medialnej komer¢nej komunikécie.

Vaha: 15 bodov - 100 %.

Stupnica hodnotenia:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- poznaju zékladné teoretické vychodiska masmedidlneho prava,

- dokézu aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou,
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- st schopni identifikovat’ problém a navrhnut’ formy riesenia,

- dokadzu analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiované postupy,

- s schopni orientovat’ sa v prislusSnych pravnych norméach medidlneho a chranit’ sa pred
poskodzovanim dobrého mena,

- vedia zaregistrovat’ vlastné periodické publikécie,

- dokazu posudit’ porusenie zakladnych pravidiel reklamy ako aj dodrziavanie etickych zasad,

- rozvijaju si pravne vedomie z prisluSnej pravnej discipliny.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do masmedialneho préava.

2. Ustavnopravna garancia slobody prejavu a analyza zikona o vydavateloch publikacii a o registri
v oblasti médii a audiovizie a o zmene a doplneni niektorych zakonov (zédkon o publikaciach).

3. Pravna tprava periodickych publikacii.

4. Dualny systém vo vysielani.

5. Zriadenie, postavenie a ulohy Rozhlasu a televizie SR (Rozhlas a televizia SR v zmysle Zakona
o RTVS))

6. Prava a povinnosti pravnickych a fyzickych osob a Statnych orgénov pri prevadzkovani
rozhlasového a televizneho vysielania.

7. Organy Rozhlasu a televizie SR.

8. Sukromné rozhlasové¢ a televizne média.

9. Rada pre mediélne sluzby.

10. Reklama v médiach a pravne aspekty internetu.

11. Pravo na informécie v zmysle Zakona o slobodnom pristupe k informacidm.

12. Spristupnenie informacii na ziadost’ v zmysle Zakona o slobodnom pristupe k informaciam.

Odporiacana literatira:

Rozehnal, A. (2022). Média, etika a pravo. Ales Cengk.

Zakon €. 264/2022 Z. z. o medidlnych sluzbach (2022). https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/
SK/77/2022/264/20220801.html

Zakon €. 265/2022 Z. z. o publikéciach (2022). https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/SK/
77/2022/265/20220801

Zakon €. 211/2000 Z. z. o slobode informacii (2000). https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/
SK/ZZ7/2000/211/20230101

Zéakon &. 460/1992 Zb. Ustava Slovenskej republiky (1992). https://www.slov-lex.sk/pravne-
predpisy/SK/Z7/1992/460/20230701

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 11

A B C D E FX abs neabs

45.45 9.09 36.36 9.09 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. JUDr. Michal Maslen, PhD., doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nézov predmetu: medidlny marketing
KMARK/22bdVZMH008/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

* ucast’ na prednasSke (poCas semestra su povolené max. 2 absencie, to neplati, ak sa Student
nezucastni prednasky zo zdravotnych dévodov), pre Studentov s individualnym Studijnym planom
sa pozaduje min. 50 % ucast))

* pisanie seminarnej prace (35 bodov)

* prezentacia ¢iastkovej ulohy (15 bodov)

* pisomné vedomostné skusky (50 bodov)

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov:

* 15 bodov za rieSenie Ciastkovych uloh

* 35 bodov za prezentaciu seminarnej prace

* 50 bodov za pisomnu skusku

Skore hodnotenia je:

100-92=A
91-83=B
82-74=C
73-65=D
64 -56=E
55-0=Fx

Vysledky vzdelavania:

Studenti sa zoznamia s vyznamom, postavenim a vyuZitim marketingu v médiach. Oboznami sa s
klasifikaciou medidlneho trhu a médii. Spoznaju medidlne subjekty v médiach a zakladné vztahy
medzi tymito subjektmi. Student bude vediet’ definovat’ jednotlivé nastroje marketingového mixu
v medialnom marketingu a ich Specifika, ako aj praktické vyuzitie. Oboznamia sa s ich vyuzitim v
medialnej komunikacii na spotrebitel'skom a reklamnom trhu, ako aj s d’al§Simi aspektmi medialneho
marketingu, ako je spolo¢enska zodpovednost’ v médiach a znacka v medialnom marketingu. Po
absolvovani kurzu budu $tudenti schopni aplikovat’ tieto néstroje do medialneho prostredia.

Struc¢na osnova predmetu:
Kurz pozostava z 12 prednasok. Je Struktirovany do nasledujucich blokov:
e Teoretické vychodiskd medidlneho marketingu
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e Marketingovy mix v medialnom marketingu

e Produkt v medidlnom marketingu

e Cena v medialnom marketingu

e Distribtcia v medidlnom marketingu.

e Marketingova komunikécia v medialnom marketingu.
e Komunikacna stratégia v medidlnom marketingu

e Reklama v medialnom marketingu.

e Podpora predaja v medialnom marketingu

e Public relations, priamy marketing, osobny predaj v medidlnom marketingu.
e Proces komunikacnej stratégie.

e Medialna stratégia v medidlnom marketingu.

e Testovanie medidlneho trhu.

e Vyuzitie novych trendov v medidlnom marketingu .

e Sponzorovanie medidlneho marketingu.

e Povedomie o znacke v medidlnom marketingu.

e Pripadové Studie z uebnice Medialny marketing.

Odporiacana literatira:

Cabyova, L. (2012). Marketing a marketingova komunikacia v médiach. £.6dz: Ksiezy Mtyn
Dom Wydawniczy Michat Kolinski.

Céabyova, L. (2009). Teoretické vychodiskd medialneho marketingu. In S. Magal, T. Mikus, &
M. Solik (Eds.), Masmedialna komunikécia a realita III (s. 69-76). Trnava: Fakulta masmedialnej
komunikacie UCM v Trnave.

Cabyova, L. (2010). Segmentacia v mediadlnom marketingu. In S. Magal, J. Matas$, & M. Solik
(Eds.), K problémom medidlnej komunikacie II (s. 103-125). Trnava: FMK UCM.

Cabyova, L. (2010). Medialny marketing. Trnava: FMK UCM v Trnave.

Cabyova, . & Krajéovig, P. (2020). The role of SoLoMo marketing and media in the
communication of eco-innovations. Budapest: Wolters Kluwer.

Kusa, A., Galera Matisova, J., & Patik, L. (2024). Entity's communication strategy in the
selected segment targeted at Gen. Studies in Media and Communication, 12(2), 215-226. https://
doi.org/10.11114/smc.v12i2.6807

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Al - anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 34

A B C D E FX abs neabs

38.24 2.94 8.82 23.53 8.82 17.65 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Krajcovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny vyskum
KMASK/22bdVZME013/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou absolvovania predmetu je uspesné absolvovanie zaverecnej pisomnej skisky z obsahu
prednasok a povinnej literatury. Podmienkou pripustenia Studenta k zdverecnej pisomnej skuske je
pravidelna éast’ na prednaskach (povolené st max. 3 absencie, pri Studentoch s ISP max. 50% z
celkového poctu prednédsok). V pripade prekrocenia poctu povolenych absencii sa nemoze Student
zucastnit’ na zaverecnej pisomnej skuske. Zavere¢na pisomna skuska ma percentudlnu vahu na
absolvovanie predmetu na trovni 100 %. Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat
minimalne 55 % bodov. Zavere¢na hodnotiaca stupnica: A - 92-100 % B - 83-91 % C - 74-82 %
D -65-73 % E - 56-64 % FX - 0-55 %

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie: ® poznaju a rozumeju jednotlivym vedeckym metédam, ktoré sa vyuzivaju pri
vyskume v medidlnych a komunikaénych studiach, e orientuji sa vo vyskumnych technikéch bezne
vyuzivanych v medidlnom vyskume, ® s schopni definovat’ rozdiely medzi kvantitativnymi a
kvalitativnymi vyskumami a s nimi spojenymi vyskumnymi technikami, zberom dat, analyzou dat
a interpretaciou ziskanych vysledkov, @ orientuji sa v sposoboch, akymi sa urcuje sledovanost’,
Citanost’, pocuvanost’ ¢i navstevnost v rdmci medidlneho prostredia v Slovenskej republike,
e rozvijaju si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zrucnosti, ako aj schopnost’
argumentacie.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Uvod do metodolégie vedy, vyskumny proces a jeho charakteristika
2. Charakteristika zakladnych faz vyskumného procesu

3. Zékladné druhy medialneho vyskumu

4. Kvantitativne a kvalitativne stratégie vo vyskume médii

5. Vyskum medidlnych institacii

6. Vyskum medialnych obsahov

7. Vyskum publika

8. Vyskum ucinkov médii

9. Vyskum objektivnosti médii

10. Vyskum sledovanosti, ¢itanosti, po¢uvanosti a navstevnosti médii
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11. Vyskum pozornosti publika

Odporiacana literatira:

Lindolf, T. R. & Taylor, B. C. (2017). Qualitative Communication Research Methods. 4th
Edition. SAGE. Panasenko, N., & Gregus, L. (2022). Media Text in the Mirror of Linguistics.
Wolters Kluwer. Rabusic, L., Soukup, P., & Mares, P. (2019). Statistickd analyza socialnévédnich
dat (prosttednictvim SPSS). Masarykova Univerzita. RadoSinska, J., Minarikova, J., &
Vistovsky, J. (2023). Vychodiskd vyskumu v medialnych a komunikaénych stadidch. Univerzita
sv. Cyrila a Metoda. Sedlakova, R. (2014) Vyzkum médii. Nejuzivanejsi metody a techniky.
Grada Publishing. Trampota, T., & Vojtéchovska, M. (2010). Metody vyzkumu médii. Portal.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 30

A B C D E FX abs neabs

10.0 20.0 20.0 23.33 20.0 6.67 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Cubos§ Gregus, PhD., prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: neverbdlna komunikacia v medidlnej praxi
KMASK/22bdVZME010/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- Pravidelna ucast’ na vyucovani — povolené su max. 2 absencie (t. j. max. 2 vyucovacie jednotky).
Za kazdu absenciu navyse sa znizuje vysledné hodnotenie $tudenta o jeden stupei. Student musi
pocas semestra absolvovat’ minimalne 50 % vyucovacich jednotiek. V pripade individudlneho
$tudijného planu je nutna minimalne 50-percentn u¢ast’ na vyucovani (Studijny poriadok UCM).
- Zaveretné hodnotenie: prakticky rozbor re¢i tela z videa alebo fotografie pocas semestra -
interaktivna praca v malej skupine - a pisomny test v skiiSkovom obdobi. Na tomto teste sa
nemoze zucastnit’ Student, ktory pocas semestra nerobil prakticku analyzu reci tela a neabsolvoval
minimalne 50 % vyucovacich jednotiek. Test predstavuje 67 % zavere¢ného hodnotenia, analyza
recitela 33 % . Na tspesné absolvovanie predmetu musi Student kazdu cast’ zavere¢ného hodnotenia
urobit’ minimalne na 56 %.

- Klasifikac¢na stupnica zaverecného hodnotenia predmetu:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>;

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ziska systémovy pohl'ad na neverbalne komunika¢né prostriedky, na moznosti ich pouzivania
a korigovania, ako aj na ich vyznam a uplatnenie v medidlnej praxi vratane rozli¢nych
spdsobov prezentovania reci tela vo vizualnej masmedialnej komunikécii vratane digitalnych
masovych médif;

- nauci sa efektivne ,,Citat™ rec tela, lepSie pochopit’, neverbalne spravanie iného ¢loveka, a tym
aj svoje vlastné, sucasne bude schopny prakticky uplatnit’ neverbalne prostriedky reci tela v
masmedidlnom komunika¢nom prostredi;

- 0svoji si neverbalne komunikac¢né zrucnosti, ktoré sa vyuzivaju v masmédiach, ziska tiez
spdsobilost’ ¢o najrychlejsie a o najpresnejsie identifikovat’ spdsoby, akymi masové média
kreuju re¢ tela komunikantov za uc¢elom ich medidlnej prezentacie, tieto spdsoby dokaze

Strana: 55




profesionalne vyuzivat' v medidlnej praxi;

- nadobudne kompetencie profesiondlne komunikovat’ na neverbalnej rovine, zvladnut’ vlastnt
nonverbalitu, vyuzivat rozlicné spOsoby vytvarania neverbality v medidlnom priestore
a profesionalne interpretovat’ re¢ tela komunikantov z vizualnych produktov masmédii v
zavislosti od typu komunikanta, od jeho prezivania momentalnej situacie a od celého komplexu
d’alsich extralingvistickych Cinitel'ov tvoriacich kontext a kotext medialnej komunikécie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Neverbalna komunikécia, jej systemizacia z pohl'adu vyznamnych autorov. Rozdiel medzi
recou tela a neverbalnou komunikaciou. Vychodiskové koncepcie neverbalnej komunikacie

v medialnej praxi. Kategorie neverbalnej komunikacie a reci tela v medidlnej praxi.

2. Proxemika. Teritérium. Osobny priestor ¢loveka. Typy vzdialenosti. Proxemika a sedenie
komunikantov vo vybranych televiznych a onlinovych diskusnych a zabavnych relacidch.

3. Posturika. Zakladné polohy poc¢as komunikécie v médiach. Kopirovanie poloh a jeho dolezitost’
v medidlnej praxi.

4. Kinetika. Zrkadlenie pohybov. Typy kiném v masmedialnej komunikacii.

5. Gestikulacia. Typy gest v médiach. Gestikuldcia v osobnej komunikacii verzus gestikulacia
v masmedialnej komunikécii. Gestikulacny priestor v medialnej praxi.

6. Dotyk ako intimny prvok v kontaktoch. Dotykové ,,barlicky* v moderatorskej praxi. Podanie
ruky. Podanie rik v dynamickej a statickej prezentacii v médiach.

7. Mimika tvare. Casti tvare a ich vypovedna sila v medialnej komunikacii. Pohl’ad

v masmedialnej komunikacii. Typy pohl'adov v masmedialnej komunikécii.

8. Spdsoby prezentacie reci tela vo vizudlnych médiach: transparentnd, hyperbolicka,
bagatelizovana, fiktivna a hrana neverbalna prezentacia. Zakladné spdsoby kreovania reci tela
v masmedialnej komunikécii vzhl'adom na tcel/ciel’ prezentacie v médidch.

9. Farba v masmedialnej komunikécii a jej neverbalna vypovedna hodnota.

10. Partneri v masmedialnej komunikécii. Uloha imidzu ako neverbélnej zlozky medialne;
komunikacie.

11. Komplexnost’ neverbalnej komunikacie v médiach. Prejavy neverbalneho spravania, ktoré
mozno najcastejSie identifikovat’ v masmedialnej komunikécii, analyzy tychto prejavov.

12. Zavere¢ny pisomny test.

POZNAMKA: Stiéastou vyucovania je interaktivna praca so zameranim na detailné analyzy
neverbalnej komunikécie z masovych médii.

Odporiacana literatira:

UngUngerova, M., & Skvareninova, O. (2022). Media Relations and Communication. FMK
UCM.

Dhawan, E. (2023). Digitalni fe¢ t¢la. CPRESS.

Matschnigova, M. (2020). Uspésna fe¢ téla. Grada.

Skvareninova, O. (v tlagi). Re¢ova komunikacia (4. vyd.). FMK UCM.

Skvareninova, O., & Bogiova, Z. (2022). Neverbalny prejav redaktorov spravodajstva RTVS. In
L. Adamcova (Ed.), Humanitné a spolo¢enské vedy v pregradudlnom vzdelavani 5 (pp.128-140).
Z-F LINGUA.

Skvareninova, O. & Janackova, I. (2024). Colour in Student Magazine Design. European Journal
of Media, Art and Photography, 1(12), 86-95. DOI 10.34135/ejmap-24-01-04.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Anglicky jazyk.

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 21

A B C D

FX

abs

neabs

80.95 19.05 0.0 0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujiici: PhDr. OF'ga Skvareninova, CSc.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: obhajoba zaverecnej prace
KMARK/22bdVZMHB900/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporacany semester/trimester Studia: 5., 6..

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student obhajuje zavere&na pracu pred komisiou. Student predklada k obhajobe Protokol o kontrole
originality. Na pracu sa vypracuju dva posudky — od oponenta a od Skolitela.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 a menej = FX.

The student defends the final thesis in front of the committee. The student submits a Protocol on
the control of originality for defense. Two assessments will be prepared for the work - from the
opponent and from the supervisor.

To successfully complete the course, they must demonstrate knowledge at a minimum level of 56
% .

Final rating scale: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 and less = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ovlada teoretické vychodiska danej témy a vie ich aplikovat’ do analyzy konkrétneho subjektu
(segmentu, odvetvia),

- dokéze sa orientovat’ v problematike public a media relations v offlinovom a onlinovom prostredi,
- je schopny riesit’ a posudzovat’ komunikacné vystupy podniku,

- vie aktivnym spdsobom ziskavat’ sekundarne a primarne informdcie a vyuzivat’ ich na tvorbu
rieSeni

- je schopny formulovat’ odporac¢ania, navrh rieSeni a zdévodnit’ ich,

- je kreativny,

- vie zhodnotit’ efektivnost’ a u¢innost’ svojich navrhov,

- vie odpovedat’ na otdzky a obh4jit’ svoj nazor i prijat’ spatnt vizbu,

- ma komunikac¢né a prezentacné schopnosti.

After completing the course, the student will acquire the following knowledge, abilities, skills,
competencies:

- masters the theoretical basis of the topic and can apply them to the analysis of a particular entity
(segment, industry),

- is able to orientate in the issues of public and media relations in offline and online environment,
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- is able to solve and assess the communication outputs of the company,

- can actively obtain secondary and primary information and use it to create solutions
- is able to formulate recommendations, propose solutions and justify them,

- 1S creative,

- can evaluate the effectiveness and efficiency of its proposals,

- can answer questions and defend their opinion and receive feedback,

- has communication and presentation skills.

Stru¢na osnova predmetu:

Obhajoba zaverecnej prace sa uskutociuje pred komisiou pre Statne skusky a jej sucast’ou su:

= prezentacia zaverecnej prace,

= dva posudky (Skolitel’, oponent),

= protokol o kontrole originality (e-mailom),

= reakcia Studenta na pripomienky a otazky v posudkoch,

= diskusia.

Zasady prezentacii

Prezentacia ma sluzit’ ako pomdcka k rychlej, jasnej a komplexnej predstave o najvacsich kvalitach
zaverecnej prace.

Pritom je nutné dodrziavat’ tieto zasady:

= necitat’ text na slajdoch — text by nemal kopirovat’ to, ¢o Student rozprava; Student interpretuje,
vysvetluje,

= text prezentacie musi byt’ prehl'adny, zrozumitel'ny a dobre Citatelny,

* je potrebné vyhnut’ sa definicidm zakladnych pojmov, nepodstatnym informécidm a superlativom,
* je potrebné zamerat’ sa na konkrétne vysledky prace (analyticka ¢ast’, vyskum, navrhy).
Struktira a rozsah prezentacie

Urceny Cas na prezentaciu zaverecnej prace: 8§ minut.

Odporucany format: PPT prezentacia, Prezi, ap.

V pripade PPT prezentécii Student pouZziva schvalenu Sablonu dostupnu na stranke fakulty. V
pripade pouzitia iného druhu prezentacného softvéru je potrebné pouzit’ logo a korporatne farby
(podrla dizajn manualu) FMK.

1. Uvodna snimka: Nazov prace, autor, veduci/skolitel’, datum.

2. Popis rieseného problému: Student popiste, aky konkrétny problém riesil, pripadne dovody
vzniku rieSené¢ho problému.

3. Ciele prace: Stru¢ne Student uvedie ciele prace.

4. Metodika prace a metddy skimania: Metodika vyjadruje sposob, akym Student postupoval pri
rieSeni problému. Metddy su teoretické prostriedky, ktoré pri rieSeni pouzil.

5. Analyza su¢asného stavu: Student vysvetli, ako a & uZ dany problém niekto riesil. Ak ano,
vysvetluje jeho vysledky, pripadne v ¢om su jeho nedostatky a preco je potrebné v rieSeni
pokracovat’. Ak rieSite problém, ktory este nikto neriesil, zdovodnite vyznam jeho rieSenia.

6. Vysledky prace: Student uvedie, ¢o je vystupom/vysledkom rieSenia a opiSe hlavné zistenia
zaverecnej prace. V tejto Casti mozete uviest’, ako Student svoje vysledky overili, vyhodnotili, ako
bude praca vyuzita, aké je cielova skupina, ktorda bude moct vyuzit’ vysledky prace. Doraz na
originalitu a vynimocnost’ vasej prace.

7. Mozné navrhy, odportéania, prinos prace: Student uvedie vietky navrhy, ktoré odporuca
skimanému subjektu alebo v ramci vyskumného materidlu ¢i skimanej problematiky.

8. Pod’akovanie: Pod’akovanie za pozornost’.

9. Odpovede na otazky z posudkov: V zavere obhajoby si Student pripravi odpovede na otazky
veduceho a oponenta.

10. V pripade aplikacnej Casti prace Student prinesie aj vytvorené dielo, aby si ho komisia mohla
pozriet’.
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The defense of the final thesis takes place before the commission for state examinations and it
includes:

= presentation of the final work,

= two assessments (trainer, opponent),

= protocol on control of originality (by e-mail),

= student's response to comments and questions in the reports,

= discussion.

Principles of presentations

The presentation should serve as a tool for a quick, clear and comprehensive idea of the highest
qualities of the final work.

The following principles must be observed:

= do not read the text on slides - the text should not copy what the student is saying; the student
interprets, explains,

= the text of the presentation must be clear, comprehensible and easy to read,

= it is necessary to avoid definitions of basic terms, irrelevant information and superlatives,

= it is necessary to focus on specific work results (analytical part, research, proposals).

Design time for the final thesis presentation: 8 minutes.

Recommended format: PPT presentation, Prezi, etc.

In the case of PPT presentations, the student uses an approved template available on the faculty
website. If you use another type of presentation software, you need to use the FMK logo and
corporate colors (according to the design manual).

1. Introductory slide: Title of the thesis, author, supervisor / supervisor, date.

2. Description of the solved problem: the student describes what specific problem he solved, or the
reasons for the problem to be solved.

3. Objectives of the work: The student will briefly state the objectives of the work.

4. Methodology of work and research methods: The methodology expresses the way in which the
student proceeded in solving the problem. The methods are the theoretical tools he used in solving
them.

5. Analysis of the current situation: The student explains how and whether someone has solved
the problem. If so, it explains its results, or what its shortcomings are, and why it is necessary to
continue the solution. If you are solving a problem that no one has solved yet, justify the importance
of solving it.

6. Results of the work: the student states what is the output / result of the solution and describes
the main findings of the final work. In this section you can indicate how the student verified their
results, evaluated how the work will be used, what the target group will be able to use the results
of the work. Emphasis on the originality and uniqueness of your work.

7. Possible suggestions, recommendations, contribution of the work: The student states all
suggestions that he / she recommends to the researched subject or within the research material or
researched issues.

8. Acknowledgments: Acknowledgments for attention.

9. Answers to the questions from the assessments: At the end of the defense, the student prepares
answers to the questions of the leader and the opponent.

10. In the case of the application part of the work, the student will also bring the created work so
that the commission can view it.

Odporiacana literatira:

- Podl'a zamerania a typu bakalarskej prace.

- Metodika pisania zaverecnej prace.

- According to the focus and type of bachelor thesis.
- Methodology of writing the final thesis.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky
Slovak, English

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 5

A B C D E FX NPRO PRO
40.0 0.0 20.0 20.0 20.0 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: odborna komunikacia v anglickom jazyku I.
KJK/22bdVZMEO003/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

A 1.0 excellent - excellent results with only minimal errors <92-100%>

B 1.5 very good - above average results with minor errors <83-91 %>

C 2.0 good - fairly good, average results <74-82%>

D 2.5 satisfactory - good results but significant errors occur <65-73%>

E 3.0 satisfactory - results meet the minimum criteria <56-64 %>

FX 4.0 insufficient - passing the course still requires a significant amount of effort and work on
the part of the student <0-55 %>

Conditions for course passing: Verbal discussion (50%) and presentation (50%) will be assessed.

Vysledky vzdelavania:

KNOWLEDGE: Improved english language and vocabulary. - SKILLS: fluent and confident speech
- COMPETENCES: the student will expand english competency, communication competencies
in english skills, strengthens creativity, develops logical thinking .. annotation: Listening
comprehension, conversation and discussion of various texts on general topics, logical presentation
of'ideas and arguments through short speeches and debates. Course syllabus: To increase students’
confidence and fluency in conversational English. - To provide students with opportunities to
activate English studied in other courses. - To provide students with practice in and strategies
for exchanging information and negotiating meaning. - To provide students with practice in
listening both for gist and for specific information. - To increase students’ knowledge of vocabulary
and idioms relevant to particular topics of discussion. Course schedule: One lecture per week
Continuity: 1 term Conditions for course passing: Verbal discussion and presentation will be
assessed.

Struc¢na osnova predmetu:

To increase students’ confidence and fluency in conversational English.

- To provide students with opportunities to activate English studied in other courses.

- To provide students with practice in and strategies for exchanging information and negotiating
meaning.

- To provide students with practice in listening both for gist and for specific information.

- To increase students’ knowledge of vocabulary and idioms relevant to particular topics of
discussion.

Strana: 62




Odporucana literatura:

Bolen, J. (2020). Speak English Like a Native Speaker with Common Idioms and Phrases in

American English. ISBN: 9798560013288.

Clow, D. (2020). Addicted to English: English Conversation for Functional Language in Context.

Melvin, J. (2016). English Conversation For ESL Students.

Perrin, J., & Chambaud, L. (2018). The Elements of English Conversation: With New, Familiar
and Easy Dialogues, Each Preceded by a Suitable Vocabulary in French, English, and Italian.

Designed Particularly for the Use of Schools. I

Kulek, M. (2018). 50 Very Short Conversations: Volume 1. ISBN: 9781981068012, 1981068015.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
english

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 13

A B C D E FX

abs

neabs

84.62 7.69 7.69 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Bc. Michael Valek

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: odborna komunikacia v anglickom jazyku II.
KIJK/22bdVZME004/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

A 1.0 excellent - excellent results with only minimal errors <92-100%>

B 1.5 very good - above average results with minor errors <83-91 %>

C 2.0 good - fairly good, average results <74-82%>

D 2.5 satisfactory - good results but significant errors occur <65-73%>

E 3.0 satisfactory - results meet the minimum criteria <56-64 %>

FX 4.0 insufficient - passing the course still requires a significant amount of effort and work on
the part of the student <0-55 %>

Conditions for course passing: Verbal discussion (50%) and presentation (50%) will be assessed.

Vysledky vzdelavania:

KNOWLEDGE: Improved english language and vocabulary. - SKILLS: fluent and confident speech
- COMPETENCES: the student will expand english competency, communication competencies
in english skills, strengthens creativity, develops logical thinking .. annotation: Listening
comprehension, conversation and discussion of various texts on general topics, logical presentation
of'ideas and arguments through short speeches and debates. Course syllabus: To increase students’
confidence and fluency in conversational English. - To provide students with opportunities to
activate English studied in other courses. - To provide students with practice in and strategies
for exchanging information and negotiating meaning. - To provide students with practice in
listening both for gist and for specific information. - To increase students’ knowledge of vocabulary
and idioms relevant to particular topics of discussion. Course schedule: One lecture per week
Continuity: 1 term Conditions for course passing: Verbal discussion and presentation will be
assessed.

Struc¢na osnova predmetu:

weekly lectures and conversation classes

Soft skills, general communication in foreign languages (English)
English. Comprehension.

* presentation skills,

* communication

» increase English vocabulary

* broad range of topics
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Odporucana literatura:

Bolen, J. (2020). Speak English Like a Native Speaker with Common Idioms and Phrases in

American English. ISBN: 9798560013288.

Clow, D. (2020). Addicted to English: English Conversation for Functional Language in Context.

Melvin, J. (2016). English Conversation For ESL Students.

Perrin, J., & Chambaud, L. (2018). The Elements of English Conversation: With New, Familiar
and Easy Dialogues, Each Preceded by a Suitable Vocabulary in French, English, and Italian.

Designed Particularly for the Use of Schools. I
Kulek, M. (2018). 50 Very Short Conversations: Volume 1.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
english

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 13

A B C D E FX

abs

neabs

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Bc. Michael Valek

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: odborna prax
KMARK/22bdVZMH012/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 80s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student odovzda potvrdenie o absolvovani preddiplomovej praxe v pozadovanom rozsahu
a vypracuje tzn. sebahodnotiacu spravu, ktord obsahuje informdacie o absolvovanej praxi
(kompetencie Studenta, miesto praxe, ziskané poznatky a zru¢nosti, vystupy z praxe a pod.) Pre
uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56% bodov podla zavere¢nej
hodnotiacej stupnice:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>,

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>,

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>,

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>,

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuju minimalnym kritéridm <56-64 %>,

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

V ramci odovzdanych podkladov vyucéujici hodnoti nasledovné casti s uvedenou vahou:
Maximalny mozny pocet ziskanych bodov je 100 (100%): - 50 bodov (50% hodnotenia) - deskripcia
vykondvanej ¢innosti a pracovnych postupov v rdmci sebahodnotiacej spravy a i. - 50 bodov
(50% hodnotenia) - prilozené vystupy a vysledky z absolvovanej praxe (napr. medidlne obsahy,
dokumenticia a i.), ich relevancia z hl'adiska mnozstva a vo vztahu k absolvovanej praxi. Predmet
je hodnoteny zndmkou ,,absolvoval®“ (100-56%), resp. “neabsolvoval® (55-0%).

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

e aktivne participuje na rieSeni konkrétnych uloh vyplyvajucich pocas realizacie praxe v
konkrétnom subjekte v minimalnom ¢asovom rozsahu 4 tyzdiov,

® je schopny samostatne riesit’ zadania a ulohy vyplyvajice z pozicie, ktorti poCas praxe zastava,
e je schopny aplikovat’ poznatky ziskané pocas Studia v pracovnej ¢innosti,

e vie vyvodzovat konStruktivne zdvery, navrhovat' opatrenia, aktivity ¢i i. s perspektivnym
vyuzitim v praxi.

Struc¢na osnova predmetu:
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Student absolvuje predpisant prax v stanovenom rozsahu. Vyber firmy, organizacie ¢i média je na
rozhodnuti Studenta. Fakulta v pripade zaujmu $tudentom poskytuje moznost’ absolvovania praxe
v spolupracujucich podnikoch.

Student sa preukéZe potvrdenim o absolvovani praxe.

Odporiacana literatira:

Usmernenie - odborna prax - VZME. (19.4.2023). Prevzaté 1.septembra 2023 z https://
ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/SitePages/Odborna-prax.aspx.

Potvrdenie o absolvovani - preddiplomova prax. (19.4.2023). Prevzaté 1.septembra 2023 z
https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/SitePages/Odborna-prax.aspx.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky/anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 13

A B C D E FX abs neabs

23.08 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 76.92 0.0

Vyuéujuci: Mgr. et Be. Dasa Frani¢, PhD., Mgr. Monika Prostinakova Hossova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:

Strana: 67



INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: propedeutika medidlnych stadii
KMASK/22bdVZME001/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

During the semester, 2 absences are allowed. For students with an individual study plan, a minimum
attendance of 50% is required.

A student can achieve a total of 60 points (100%). These points are divided into 2 parts:
Presentation - 20 points

Final exam - 40 points

To successfully complete the course, a student must achieve a minimum of 56% of the points (34
points out of 60 points).

Final grading scale: 100% — 92% = A; 91% - 83% = B; 82% — 74% = C; 73% — 65% = D; 64%
-56% =E; 55% and less = FX.

Vysledky vzdelavania:

For beginning students, this subject is important as it provides them with basic knowledge about the
field of study, programs, science, methods of scientific research, and the place and characteristics of
mass media studies in the system of sciences. It acquaints them with the basic concepts, categories,
and peculiarities of scientific research in the social sciences with a targeted focus on the field
of mass media studies. Emphasis is also placed on understanding the nature of the media and
media communication across a wide spectrum of issues. Part of the course also involves mastering
the reading of professional texts and their creation, gaining knowledge and skills in writing a
professional text. As a result, students acquire key knowledge about the specifics and methods of
scientific knowledge, which they can further develop and apply in their studies.

Struc¢na osnova predmetu:

The goal of the course is to provide first-year students with an opportunity to adapt as they transition
from high school to college. Within the course, students will acquire necessary information
about the organizational structure of the faculty, familiarize themselves with the social and study
conditions of the school, its study regulations, the study system, and the Academic Information
System (AIS). They will build upon this knowledge through lectures focused on the interpretation
of scientific information and working with it, both in terms of content and formal aspects of
creating scientific texts, including an appropriate system for working with information sources and
references.

Introduction to (Mass) Media Studies; Contemporary Mass Media
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Media Studies in the Context of Science

Media Studies as an Independent Scientific Discipline (Social Sciences)
Media Studies as an Independent Scientific Discipline (Humanities)
Processes of Logical Thinking

Typology of Scientific Publications

Structure of Scientific Texts

Working with Scientific Texts

Principles of Presenting Scientific Work

Group Work Presentation (In pairs, choose a media-related topic resonating in society); First half
of the students

Group Work Presentation; Second half of the students

Odporiacana literatira:

Lusted, D. (2016). Media Studies Book. Taylor and Francis.

Joseph, T. (2019). Media Today: Mass Communication in a Converging World. Taylor and
Francis.

Gastel, B., & Day, R. A. (2016). How to Write and Publish Scientific Paper. Greenwood.
Radosinska, J., & Visnovsky, J. (2013). Aktualne trendy v mediélnej kultire. UCM FMK.
Hurajova, A. (2020). Anglicky jazyk v kontexte medidlnej komunikacie. UCM FMK.
Radosinska, J. (2019). Propedeutika (mas)medialnych studii. Trnava: UCM FMK.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 80

A B C D E FX abs neabs

8.75 8.75 23.75 25.0 22.5 10.0 0.0 1.25

Vyuéujuci: Mgr. Lenka Labudova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: pripadové stadie 1.
KMARK/22bdVZMH016/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V kurze dominuje metoda diskusie a prezentacie. Studenti analyzuju problém (pripadova tudia) a
budl musiet’ prist’ s moznymi rieSeniami na d’alSie stretnutie.

Student prezentuje svoj prispevok vo forme pripadovej $tudie niekol’kokrat za semester. Znamka
zavisi od irovne prezentacie a zavere¢nej semestralnej prace na vybranu tému. Za jednu prezentaciu
moze ziskat' 5 bodov. Zaverecna pripadova stidia je ohodnotend maximalne 45 bodmi a Student sa
musi zucastnit’ odborného semindru.

Bodové rozlozenie predmetu:

45% prezentacia ¢iastkovych uloh

10% tucast’ na odbornom seminari

45% zéavereCna pripadova stadia

Stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani kurzu Student ziska:

- zlepSenie kritického myslenia,

- prezentacné a komunikacné schopnosti,

- schopnost’ najst’ a pripravit’ pripadovu studiu s adekvatnou analyzou,
- zruénost’ v pisani textu,

- schopnost’ zbierat’ a vyberat’ potrebné tidaje zo zdrojov.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Maslow's Hierarchy of Needs

2. Marketing Information System part 1
3. Marketing Information System part 2

Strana: 70




4. Product Strategy part 1

5. Product Strategy part 2

6. Distribution Strategy

7. Pricing Strategy

8. Communication Strategy part 1
9. Communication Stragegy part 2
10. Online advertising

11. Online Campaign

Odporiacana literatira:

Christ, P. (2021). KnowThis Marketing Case Studies. KnowThis LLC.

Koch, M. (2023). Social Media Marketing Bible: [12 in 1] The Ultimate Guide to Advanced

Social Media Engagement and Profitability. Independently published.

Lowell, D. (2017). Native Advertising - The Essential Guide. Kogan Page Limited.
McCarthy, B. (2019). Case Studies That Close Sales: A Proven Formula to Attract Great

Customers. Independently published.

McDonald, J. (2022). Social Media Marketing Workbook: How to Use Social Media for

Business. Independently published.

Nelson-Field, K. (2013). Viral marketing: The Science of Sharing. Oxford Press University.

Scott, D. M. (2015) The New Rules of Marketing and PR. John Wiley & Sons.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
english

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 21

A B C D E FX

abs

neabs

38.1 28.57 9.52 14.29 4.76 4.76

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Alexandra Rysul'ova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: pripadové stadie II.
KMARK/22bdVZMH017/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V kurze dominuje metoda diskusie a prezentacie. Studenti analyzuju problém (pripadova tudia) a
budl musiet’ prist’ s moznymi rieSeniami na d’alSie stretnutie.

Student prezentuje svoj prispevok vo forme pripadovej $tudie niekol’kokrat za semester. Znamka
zavisi od irovne prezentacie a zavere¢nej semestralnej prace na vybranu tému. Za jednu prezentaciu
moze ziskat' 5 bodov. Zaverecna pripadova stidia je ohodnotend maximalne 45 bodmi a Student sa
musi zucastnit’ odborného semindru.

Bodové rozlozenie predmetu:

45% prezentacia ¢iastkovych uloh

10% tucast’ na odbornom seminari

45% zéavereCna pripadova stadia

Stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je preniest’ teériu z inych predmetov do praxe prostrednictvom pripadovych
studii. Ciel'om kurzu je ukazat, ako sa tedria realizuje ro6znymi pristupmi.

Ciele kurzu su nasledovné:

- Rozsirit’ vedomosti Studentov o réznych predmetoch tak, aby boli schopni prepojit’ ich tedriu s
problémami zo sucasnej praxe.

- Ukazat praktické pristupy k novindrskym a marketingovym témam.

1. Produkt — ¢o I'udia potrebuji? Analyza sucasného stavu.

2. Dezinformaécie a kritické myslenie v marketingu.

3. Nativna reklama

4. Viralny marketing

5.CSR
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6. Event marketing

7. Kto je vas konkurent? - prieskum trhu

8. Ciel'ova skupina.

9. Komunikacia = propagacia.

10. Ako poskytovat’ online komunikaciu.

11. Graficky dizajn v Event marketingu, Event Production, SWOT analyza.

Stru¢na osnova predmetu:

. Product - what people need? Analysis of current situation.
. Disinformation and critical thinking in the marketing.

. Native advertisement

. Viral marketing

.CSR

. Event marketing

. Who is your competitor? - market research

. Target Group.

9. Communication = promotion.

10. How to provide online communication.

11. Graphic Design in the Event Marketing, Event Production.

0N LN B W —

Odporiacana literatira:

Christ, P. (2021). KnowThis Marketing Case Studies. KnowThis LLC.

Koch, M. (2023). Social Media Marketing Bible: [12 in 1] The Ultimate Guide to Advanced
Social Media Engagement and Profitability. Independently published.

Lowell, D. (2017). Native Advertising - The Essential Guide. Kogan Page Limited.
McCarthy, B. (2019). Case Studies That Close Sales: A Proven Formula to Attract Great
Customers. Independently published.

McDonald, J. (2022). Social Media Marketing Workbook: How to Use Social Media for
Business. Independently published.

Nelson-Field, K. (2013). Viral marketing: The Science of Sharing. Oxford Press University.
Scott, D. M. (2015) The New Rules of Marketing and PR. John Wiley & Sons.
Recommended sources:

1. http://www.ted.com/talks

2. http://businesscasestudies.co.uk/

3. http://www.marketingonline.sk/

4. https://cb.hbsp.harvard.edu/cbmp/pages/content/cases

5. http://www.mediaguru.cz/pripadove-studie/

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 15

A B C D E FX abs neabs

73.33 20.0 0.0 0.0 6.67 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Alexandra Rysul'ova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: psychologia médii
KMASK/22bdVZME003/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- Pravidelna ucast’ na vyucovani — povolené su max. 2 absencie (t. j. max. 2 vyucovacie jednotky).
Pri pocte absencii nerozhoduje, ¢i s alebo nie su ospravedlnené. Za kazdu absenciu navyse sa
znizuje vysledné hodnotenie $tudenta o jeden stupei. Student musi pocas semestra absolvovat’
minimalne 50 % vyucovacich jednotiek. V pripade individudlneho Studijného planu je nutna
minimalne 50-percentnt u¢ast’ na vyucovani (Studijny poriadok UCM).

- Uspesné absolvovanie Gstnej skusky; na ustnej skuske sa nemdze zadastnit' Student, ktory
neabsolvoval minimalne 50 % vyuGovacich jednotiek. Ustna sktska predstavuje 100 %
zaverecného hodnotenia, na jej Uspesné absolvovanie Student musi ovladat’ ucebnu latku na
minimalne 56 %.

- Klasifikac¢na stupnica zaverecného hodnotenia predmetu:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>;

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani kurzu $tudent ziska nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

- Student ziskava prehlbujice sa vedomosti z medialnej psychologie, ktoré st potrebné pre jeho
profesiondlne pdsobenie v oblasti masmédii, PR a marketingu, ako aj pre celkovy rozvoj jeho
osobnosti ako medialneho pracovnika.

- Student pozna psycholdgiu komunikétora, publika a psychologické vplyvy médii, je schopny
rozpoznat’ a analyzovat’ kl'uCové aspekty posobenia médii na spravanie deti, dospievajucich a
dospelych.

- Student dokaZe analyzovat’ tradi¢né témy medialnej psychologie, ako st spravy, nasilie, reklama,
erotika, rodové §tadia, ako aj nové Specifické medidlne zanre ako reality show, lifestylové televizne
programy, seridly, ranné vysielanie a nové (socialne) média. Je tiez schopny rozliSovat’ medzi
spolocensky akceptovate'nym a neakceptovateI'nym vplyvom médii na spolo¢nost’.
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Struéna osnova predmetu:

1. Oblast’ psycholdgie médii. Vztah medzi psychologiou a médiami.

2. Osobnost’ masmedialneho pracovnika (novinar, redaktor, moderator, komentétor) z hl'adiska
psychologie médii. Imidz medidlneho pracovnika. Typy imidzu. Vlastnosti "Velkej péatky".
Psychologické, vykonové a motivaéné charakteristiky jednotlivca.

3. Psycholégia medidlneho publika. Definicia publika — jednotlivec, skupina. Divéci, posluchéci,
Citatelia, online publikum. Spravanie publika. Selektivita a aktivita publika. Vztah publika k
médiam a medidlnemu obsahu. Publikum a reklama.

4. Proces medialnej percepcie. Pozornost’ vo vnimani, chapanie medidlnych obsahov. Percepcia
tlace, rozhlasu, televizie, online médii. Spravodajské hodnoty.

5. Manipula¢né techniky masmédii z hl'adiska psychologie médii. Jazykové prostriedky medialne;
manipulacie.

6. Stereotypy v médiach. Stereotypy a predsudky. Stereotypy v medidlnej reprezentdcii muzov a
zien. Rodové $tadia a psychologia médii. Medidlny vplyv pornografie a erotiky. Reprezentéacie
socialnych skupin v médidch. Stereotypy v medialnej reprezentacii socidlnych skupin na Slovensku
a vo svete. Medialne reprezentiacie menSin, zdravotného postihnutia a duSevného zdravia.
Inkluzivny jazyk v médidch.

7. Prosocialne t¢inky médii. Prosocidlne spravanie. Prosocidlne televizne a rozhlasové programy,
printové zanre.

8. Médi4 a deti. Deti a televizia. Socializacia deti prostrednictvom médii. Médid a dospievanie.
Vplyv médii na dospievajucich. Socialne a individudlne aspekty pouZivania internetu v Zivote deti
a dospievajucich.

9. Nasilie v médiach. Uginky sledovania nasilia v médiach. Kognitivne faktory medilneho nasilia.
Katarzia.

10. Parasocialna interakcia, kybernetické vztahy. FanuSikovia a celebrity. Publikum, média a Sport.
Model digitalneho fantsikovania.

11. Mediélne vystipenia jednotlivcov (verejnosti): reality show, TV magaziny, ranné vysielanie,
TV programy, zabavné programy a sitazné TV programy.

12. Utinky a efektivita médii na prijemcu. Typy medialnych efektov. Faktory ovplyviiujiice
mediélne G¢inky. Internet, nové (socidlne) média. Media priming.

Odporucana literatura:

Ungerova, M., & Skvareninova, O. (2022). Media Relations and Communication. FMK UCM.
Giles, D. (2003). Media Psychology. Lawrence Erlbaum Associates.

Solik, M. (2011). Media Psychology. In D. Petranova, & L. Cabyova (Eds.), Media Relations I
(pp- 30-55). FMK UCM.

Hradiska, E., Brecka, S., & Vybiral, Z. (2009). Psycholdgia médii. Eurokddex.

Skvareninova, O., & Alfoldiova, A. (2018). Image of a PR Manager. Media Literacy and
Academic Research, 1(1), 63-74.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 74

A B C D E FX abs neabs

55.41 8.11 9.46 2.7 541 18.92 0.0 0.0

Vyuéujiici: PhDr. OF'ga Skvareninova, CSc.
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Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: seminar k zavereénej praci I.
KMARK/22bdVZMHO013/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Participation in seminars.

Consultation with the thesis supervisor.

Knowledge test with open and closed questions.

Successful completion of the course is conditioned by regular attendance (3 absences without giving
areason are allowed, in case of individual study schedule at least 50% attendance is required) and a
positive opinion of the thesis supervisor, which confirms the student's interest to consult with him/
her continuously during the semester on the issues addressed in the bachelor's thesis. Subsequently,
the student will take a written test corresponding to the knowledge he/she has acquired through the
series of lectures. The student receives a grade in the course if he/she achieves a minimum score
of 56 % on the test. Final marking scale in percentages: 100 - 92 = A; 91 - 83 =B; 82 - 74 =C;
73 -65=D; 64 - 56 =E; 55 and below = FX.

The student registers for the selected examination date via the AIS system. Failure to appear on the
date for which the student has registered is graded FX.

Vysledky vzdelavania:

After completing the course, the student will acquire the following knowledge, skills and
competences:

- get acquainted with the basic requirements and documents that are necessary when writing a thesis,
- know the structure of the thesis, be able to select the appropriate scientific methods for the needs
of the problem under study,

- is able to use literary sources, distinguish between quotations and paraphrases and mark them
correctly,

- can formulate different types of research problems on the basis of theoretical and practical
knowledge and interdisciplinary links,

- be able to state the aim, explain the methods used and interpret the results collected,

- observes the basic principles of ethics of writing and scientific research.

Struc¢na osnova predmetu:
- Guidelines for writing the thesis, general requirements, writing schedule, consultation and
collaboration with the thesis advisor.
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- Introductory parts of the thesis (cover, title page, assignment, affidavit, abstract, preface, table of
contents, list of figures and graphs, list of abbreviations and symbols, introduction).

- The core of the thesis (the current state of the problem at home and abroad, the aim of the thesis,
the methodology of the thesis and the methods of research, the results of the thesis, suggestions and
recommendations for the use of the research results).

- Concluding parts (conclusion, list of literature and sources used, list of appendices, appendices).

- Bibliographical references and citations.

- Submission and defence of the thesis.

Odporiacana literatira:

Minarikova, J., Radosinska, J., & Visnovsky, J. (2023). Vychodiska vyskumu v medidlnych a
komunikacnych §tadiach. Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Hovorka, D., Komarek, K., Chrapan, J., & Bartko, D. (2015). Ako tspesne zvladat’ vedecku
pracu. Vademecum zacinajucich vedeckych a pedagogickych pracovnikov. Vydavatel'stvo Osveta.
Katuscéak, D. (2013). Ako pisat’ zdverecné a kvalifikacné prace. Enigma.

Mesko, D., Katus¢ak, D., Findra, J. et al. (2013). Akademicka prirucka (3. vyd.). Vydavatel'stvo
Osveta.

Metodika pisania zavere¢nych prac na FMK UCM v Trnave (13. jina 2022). https://
ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/Zdielane%20dokumenty/Forms/Allltems.aspx?id=
%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20studentov%20a%?20doktorandov
%2FZaverecné%?20prace%2Fmetodika_pisania-ZP_aktualizovana 2020%2Epdf&parent=
%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20studentov%20a%?20doktorandov
%2FZaverecné%20prace

Polakova, E. (13. jina 2022). Usmernenie k obsahu zaverecnych prac. https://
ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/Zdielane%20dokumenty/Forms/Allltems.aspx?id=
%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20studentov%20a%?20doktorandov
%2FZaverecné%20prace%2FFMK Usmernenie-k-pisaniu-ZP%2Epdf&parent=%2Fteams
%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20studentov%20a%20doktorandov
%2FZaverecné%20prace

Radosinska, J. (5. septembra 2023). Citacny manual FMK UCM v Trnave: APA Style 7.
https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/Zdielane%20dokumenty/Forms/Allltems.aspx?
1d=%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20studentov%20a
%?20doktorandov%2FZavere¢né%20prace%2FCitaény%20manual%20FMK%20-%20zavere¢né
%20prace%2C%?20publikacie%20v%20SVK%2Epdf&parent=%2Fteams%2FFMK
%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%20studentov%20a%20doktorandov%2FZaverecné
%?20prace&p=true&ga=1&CT=1695468971620& OR=0WA-NT&CID=9f3863a0-e4bf-41d7-
cc31-a723e82f63bb

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
english language and slovak language

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 12

A B C D E FX abs neabs

41.67 16.67 8.33 8.33 16.67 8.33 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Adam Madlenak, PhD., MBA

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024
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Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu:
KMARK/22bdVZMH015/22

Nazov predmetu: seminar k zaverecnej praci I1.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 8

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 12

A B C D E FX

abs

neabs

41.67 16.67 16.67 0.0 16.67 8.33

0.0

0.0

Vyucujuci: doc. PhDr. Jana Galera Matasova, PhD., doc. PhDr. Denisa Janosova, PhD., MSc.,
Mgr. Martin Klementis, PhD., Mgr. Magdaléna Svecova, PhD., Mgr. Cubica Janackova, PhD., doc.
PhDr. Viera Kacinova, PhD., Mgr. Monika Prostinakova Hossova, PhD., PaedDr. Andrej Habinak,
PhD., PaedDr. Eva Habinidkova, PhD., prof. PhDr. Nataliya Panasenko, DrSc., Mgr. Anna Paulina

Jelinkova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:

Strana: 80




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: seminar multimedialnej tvorby .
KUK/22bdVZMEO001}/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd Géast’ na vyucbe, povolené si max. 2
absencie (v pripade individualneho studijného planu je nutnd minimélne 50% tc¢ast’ na vyucbe). Pri
hodnoteni sa taktiez prihliada na aktivne zapéjanie Studenta pocas praktickych cviceni.

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

* 35 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia priebeznych zadani, na ktorych studenti pracuju
pocas semestra. (35 bodov)

* 65 % hodnotenia predstavuje realizacia autorského praktického multimedidlneho vystupu, s
dorazom na tvorbu videa (65 bodov).

Na tispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

ZAverena hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 — 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

* orientuje sa v oblasti multimedialnej komunikécie a rozumie vztahu medzi médiami, ako je text,
grafika, video, film, animacia, prezentacia (slideshow), audio vystup,

» dokaze prakticky vyuzit’ ziskané poznatky a zru¢nosti a v praxi uplatnit’ postupy v oblasti media
relations, masmedialnej a vizualnej komunikécie,

» dokaze viest’ odbornu diskusiu, odprezentovat’ svoj postoj, vhodne pouzivat’ odbornu terminologiu
v oblasti vizualnej komunikacie s presahmi do celospoloc¢enskych tém,

* vie sa vizualne vyjadrovat’ z hladiska tvorivych autorskych konceptov tzv. volnej tvorby,

* dokaze ovladat’ pocitacové programy urcené na tvorbu multimedialnych vystupov,

« rozvija si analytické schopnosti, digitalne kompetencie, komunikaéné (jazykové) a prezentaéné
zru¢nosti, schopnost’ argumentacie, posilni si kreativitu, rozvija si logické myslenie.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky

2. Zaklady multimedialnej tvorby — terminologia, pracovné postupy a technické zabezpecenie
3. Vizudlne média — text, vektorova grafika I.
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4. Vizualne médid — text, vektorova grafika II.

5. Vizualne média — fotografia, kompozicia, vel'kost’ zaberu I.

6. Vizualne média — fotografia, kompozicia, vel’kost’ zaberu II.

7. Audiovizualne média — préca s obrazom a kamerou a jej pohybom
8. Audiovizualne médid — strihova skladba I.

9. Audiovizualne médié — strihova skladba II.

10. Audiovizudlne média — zaklady VFX

11. Audiovizualne média — titulky a motion dizajn

12. Zéavere¢né zhrnutie a sumarizacia poznatkov

Odporiacana literatira:

DAVILA-RUIZ, D. — VAZQUEZ. E. E.: Examining effects of photography in social media and
the mediation role of perceived authenticity. In: Communication Today. Trnava : FMK — UCM,
2021.

GRACOVA, S. a kol.: Zaklady audiovizuélnej tvorby. Trnava : FMK — UCM, 2018.
BANERIJEE, S.: Elements of multimedia. New York : Taylor & Francis Group, 2019.
KUCERA, J.: Sttihova skladba ve filmu a v televizi. Praha : NAMU, 2016.

LABIK, I.: Dramaturgia strihovej skladby. Bratislava : Verbum, 2013.

MONACO, J.: Jak ¢ist film — Svét filmt, médii a multimédii. Praha : Albatros, 2004.

TUSER, A. A kol.: Praktikum medialnej tvorby. Bratislava : Eurokodex, 2010.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 76

A

B

C

D

FX

abs

neabs

50.0

31.58

9.21

1.32

2.63

5.26

0.0

0.0

Vyucujuci: Mgr. Matej Majersky

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: seminar multimedialnej tvorby II.
KUK/22bdVZME002/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd Géast’ na vyucbe, povolené si max. 2
absencie (v pripade individualneho studijného planu je nutnd minimélne 50% tc¢ast’ na vyucbe). Pri
hodnoteni sa taktiez prihliada na aktivne zapéjanie Studenta pocas praktickych cviceni.

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

* 35 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia priebeznych zadani, na ktorych studenti pracuju
pocas semestra. (35 bodov)

* 65 % hodnotenia predstavuje realizacia autorského praktického multimedidlneho vystupu, s
dorazom na tvorbu videa (65 bodov).

Na tispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

ZAverena hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 — 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

* orientuje sa v oblasti multimedialnej komunikécie, a rozumie vztahu medzi médiami ako je text,
grafika, video, film, animacia, prezentacia (slideshow), audio vystup,

» dokdze prakticky vyuzit’ ziskané poznatky a zrucnosti a v praxi uplatnit’ postupy oblasti media
relations, masmedialnej a vizualnej komunikécie,

» dokaze viest’ odbornu diskusiu, odprezentovat’ svoj postoj, vhodne pouzivat’ odbornu terminologiu
v oblasti vizualnej komunikacie s presahmi do celospoloc¢enskych tém,

* vie sa vizualne vyjadrovat’ z hladiska tvorivych autorskych konceptov tzv. volnej tvorby,

* dokaze ovladat’ pocitacové programy urcené na tvorbu multimedialnych vystupov,

« rozvija si analytické schopnosti, digitalne kompetencie, komunikaéné (jazykové) a prezentaéné
zru¢nosti, schopnost’ argumentacie, posilni si kreativitu, rozvija si logické myslenie.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky

2. Audiovizudlne média — ziskavanie materialov z terénu — anketa

3. Auditivne média — praca so zvukom, zvukovou grafikou a hovorenym slovom I.
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4. Auditivne média — praca so zvukom, zvukovou grafikou a hovorenym slovom II.

5. Audiovizudlne média — strihova skladba I'V. — kompozicia a dramaturgia medidlneho komunikatu
6. Audiovizualne média — strihova skladba III. — strih do hudby, synchronizécia obrazu a zvuku

7. Audiovizualne média — zéklady animacie a stop motion animacia I.

8. Audiovizualne média — zaklady animacie a stop motion animacia II.

9. Tvorba multimedialneho vystupu L.

10. Tvorba multimedidlneho vystupu II.

11. Tvorba multimedialneho vystupu III.

12. Zéavere¢né zhrnutie a sumarizacia poznatkov

Odporiacana literatira:

DAVILA-RUIZ, D. — VAZQUEZ. E. E.: Examining effects of photography in social media and
the mediation role of perceived authenticity. In: Communication Today. Trnava : FMK — UCM,
2021.

GRACOVA, S. a kol.: Zaklady audiovizuélnej tvorby. Trnava : FMK — UCM, 2018.
BANERIJEE, S.: Elements of multimedia. New York : Taylor & Francis Group, 2019.
KUCERA, J.: Sttihova skladba ve filmu a v televizi. Praha : NAMU, 2016.

LABIK, I.: Dramaturgia strihovej skladby. Bratislava : Verbum, 2013.

MONACO, J.: Jak ¢ist film — Svét filmt, médii a multimédii. Praha : Albatros, 2004.

TUSER, A. A kol.: Praktikum medialnej tvorby. Bratislava : Eurokodex, 2010.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 46

A

B

C

D

FX

abs

neabs

86.96

8.7

2.17

0.0

0.0

2.17

0.0

0.0

Vyucujuci: Mgr. Matej Majersky

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: semiotika v marketingovej komunikacii
KMARK/22bdVZMH005/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1.) Ugast’ na prednaskach (minimélne 80% z celkového poétu prednasok). Ak predmet obsahuje
aj seminare, podmienky su totozne. Pripadnd participacia na vyskume (v pripade individualneho
Studijného planu je nutna minimalne 50% ucast’ na prednaskach). Ak predmet obsahuje aj seminare,
podmienky su totozne. Pripadnd participacia na vyskume. V pripade opakovaného predmetu,
Studenti su povinni kontaktovat’ vyucujuceho v prvych dvoch tyzdnoch po zacati prislusného
semestra (pedagdg mu ur¢i podmienky dochadzky, resp. seminarnu praca, ktora bude suplovat’ %
za i¢ast’ na vyucbe). Ak sa tak nestane, bude mu pridelene 0% za tuto Gast. Student je povinny
nielen sa zacastnit’ na vyucbe, ale aj aktivne reagovat, zapajat’ sa do diskusie k vybranym témam
predmetu a participovat’ na interaktivnej Gasti vyucby. Studenti, ktori vymeskaju viac ako je
stanovené a bez riadneho zdokladovania, alebo viac ako 50% hodin v pripade individudlneho
Studijného planu, bude im pridelene 0% za tuto Cast. 2.) Absolvovanie zaverecnej pisomnej
skasky z obsahu predmetu v stanovenom termine (k zaverecnej evaludcii je potrebné dosiahnut’
minimalne 60% bodového hodnotenia). V pripade parcidlnych uloh/testov k zavere¢nej evaludcii
sa zahfna dosiahnuty vysledok toho testu/ulohy (v %). Na vSetky terminy skusky je potrebné
prihlasovanie v systéme AIS (vid’ § 14 a § 15 Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrila a Metoda
v Trnave ). Hodnotenie pozostdva z: * Dochadzka (pripadne participacia na vyskume, alebo
preukazana nadpriemernd aktivita) — tvori 20% z celkovej znamky ¢ Test 1 (Ciastkovy v priebehu
semestra (vopred avizovany)) — tvori 20% z celkovej zndmky ¢ Test 2 (zdvereCny): pre uznanie
testu Student musi ziskat’ min. test na 21 bodov zo 30 bodov (alebo iny alikvotny pomer) Celkové
hodnotenie: Dochédzka (pripadne tcast na vyskume) a Test 1 (zastupené 40%) a Test 2 (zastipené
60%) = 100% KI'u¢ hodnotenia a poziadavky na udelenie hodnotenia prislusnym klasifikacnym
stupiiom (v %). (miera uspesnosti Studenta) st nasledovné: A 1,0 vyborne: 92-100 % B 1,5 vel'mi
dobre: 83-91 % C 2,0 dobre: 74-82 % D 2,5 uspokojivo: 65-73 % E 3,0 dostatocne: 56-64 % FX
4,0 nedostato¢ne: 0-55 %.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

« Student disponuje odbornymi vedomostami z oblasti semiotiky v estetickom a filozofickom
mysleni najmai 20. storo¢ia, ktoré slizia ako podkladova baza pre jeho autorsku tvorbu a originalitu
v buduce;j praxi alebo vyskume;
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» Dokaze identifikovat’ a komparovat’ estetické teorie a pristupy, poukdzat’ na zadkladné rozdiely
medzi nimi a vyvodit’ kritické zavery v kontexte komunikdacie a sicasnej medialnej praxe;

» Je schopny definovat’ a aktivne vymedzit’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami,
semiotickou analyzou a ich praktickou aplikdciou v oblasti estetickej kultury aplikovanej na
marketingov a masmedidlnu komunikéciu;

* Ovlada semiotické Specifikd reklamy, medidlnej a marketingovej komunikacie v
interdisciplinarnom diskurze, ich praktické prejavy a aplikécie a dokaze ich inovativnym spdsobom
interpretane vyuzivat’ pri explikacii aktudlnych medialnych fenoménov;

» Disponuje preukdzatelnou znalostou zékladnych teoretickych pristupov z oblasti estetiky,
komunikoldgie, semiotiky médii a vizualnej kultary a na ich zéklade dokaze identifikovat’ a kriticky
zhodnotit’ rozmanité spolocenské a medialne fenomény v celej Sirke ich komplexity;

« Student mal by byt schopny aplikovat’ ziskané poznatky v kontexte semiotiky a estetiky na
marketingovu komunikaciu a medidlnu kultiru;

» Disponuje inovativnym, tvorivym myslenim a je pripraveny odborne prezentovat vysledky
vlastnej praktickej ¢innosti v ramci timovych projektov;

* Rozvija svoje komunikaéné a prezenta¢né zrucnosti, schopnost’ argumentacie, kritické a kreativne
myslenie;

* Pracou na skupinovom projekte Student zaroven zlepsSuje svoju kooperaciu v time, a uvedomuje
si individudlnu a spolo¢nu zodpovednost’ pri praci na projekte.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiska semiotiky.

2. Komunikacny proces z pohl'adu umenia, médii a marketingovej komunikécie.

3. Logo a design - vyrazové a vyjadrovacie prostriedky.

4. Verbalne a neverbalne vyrazové prostriedky marketingovej komunikécie. Etika propagacie
produktu.

5. Sémantika marketingovej komunikacie (negativne a pozitivne emocie, druhy postav a hrdinov).
6. Intertextualita v marketingovej komunikacii a propagacia produktu — vyuzitie umeleckych diel
v marketingovej komunikacii.

7. Mytus v marketingovej komunikacii (baje, povesti, povery a rozpravky).

8. Nabozenské symboly a biblické pribehy uplatnované v marketingovej komunikacii.

9. Rétorika propagécia produktu. Ikonologicka perspektiva telesnosti. Kult tela a krasy.

10. Semiotika marketingovej komunikacie v praxi.

11. Vybrané metddy semiotickej analyzy.

12. Analyza netradi¢nych marketingovych komunika¢nych kampani.

Odporiacana literatira:

Odporucana literatara:

BERGER, A. (2010). The Objects of Afection. Semiotics and Consumer Culture. Palgrave
Macmillan.

DANESI, M.(2002) Understanding Media Semiotics. Arnold.

ECO, U. (2009). Teorie sémiotiky. Argo.

GERO, §. (2012) Komunikacia — umenie — marketing. UKF.

HEALEY, M. (2011). Design Loga — Analyza tispéchu 300+ mezindrodnich znacek. Computer
Press.

MITCHELL, W. J. T. (2015). Image Science: Iconology, Visual Culture and Media Aesthetics.
University of Chicago.

VALENTOVICOVA, D.(2012). Esteticka teéria v masmedialnych $tadiach. FMK UCM.
VYSEKALOVA, J. & KOMARKOVA, R. (2002). Psychologie reklamy. Grada Publishing.
Dopliujuca literattra:
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BANYAR, M. (2010) Semiotika reklamy. In: (KO)MEDIA — Sbornik konferenénich piispévki
ze 4. roéniku mezinarodni konference. Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich
komunikaci.

BARTHES, R. (2004). Mytologie. Dokofan.

BECKER, U. (2007) Slovnik symbolii. Portal.

CERNY, J. & HOLES, J.(2004) Sémiotika. Portal.

DU PLESSIS, E. (2007). Jak zdkaznik vnima reklamu. Computer Press.

MONACO, J.(2004). Jak ¢ist film: svét filmt, médii a multimédii —uméni, technologie, jazyk,
d¢jiny, teorie. Albatros.

PLESNIK, L. a kol. (2011). Tezaurus estetickych vyrazovych kvalit. UKF.

TOSCANI, O. (1996). Reklama je navonana zdochlina. Slovart.

ZILKA, T. (1984). Poeticky slovnik. Tatran.

+ elektronicky zasielane linky, texty, a pod.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
Student je povinny evidovat’ si poznamky samostatne na zaklade vykladu, prednagok a informécii
prekladanych pocas vyucby a stadium adekvatnych literarnych zdrojov.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 55

A B C D E FX abs neabs

1.82 18.18 25.45 12.73 545 36.36 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. Mgr. Lukasz Wojciechowski, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: socidlno-kultirne kontexty komunikacie
KMASK/22bdVZME006/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- Pravidelna ucast’ na vyucovani — povolené su max. 2 absencie (t. j. max. 2 vyucovacie jednotky).
Pri pocte absencii nerozhoduje, ¢i st alebo nie su ospravedlnené. Kazda absencia nad povoleny
pocet znizuje vysledné hodnotenie §tudenta o jeden stupen. Student musi po&as semestra absolvovat’
minimalne 50 % vyucovacich jednotiek (ndhradna praca za absencie nie je moznd). V pripade
individualneho $tudijného planu je nutna minimalne 50% u&ast’ na vyucovani (Studijny poriadok
UCM).

- Zavere¢né hodnotenie predmetu sa sklada z prezentacie a pisomnej skusky.

- Prezentacia, ktoru si Student pripravi a prezentuje pocas semestra, je vo forme ,,flipped lesson®.
Je zameranad bud’ na etiketu/protokol, alebo na socialno-kultirny kontext komunikacie prislusnikov
vybranej krajiny; posudzuje sa efektivnost, obsah prezentacie, verbalna a neverbalna komunikacia
Studenta. Prezentacia tvori 33 % vysledného hodnotenia predmetu. Student musi prezentaciu
prezentovat’ v termine, ktory si na zaciatku semestra dohodol. Ak sa v dohodnutom termine nemoze
zucastnit’ na vyucovani, je povinny najst’ za seba nahradu. Ak Student neprezentuje v dohodnutom
termine ani nendjde za seba ndhradu, jeho hodnotenie sa znizuje o jeden stupen za kazdy tyzden
omeskania.

- Pisomna skuska je pocas skuskového obdobia, tvori 67 % zavereéného hodnotenia predmetu. Na
uspesné absolvovanie pisomnej skiisky musi Student ziskat’ minimélne 56 % bodov.

- Klasifikac¢na stupnica zavere¢ného hodnotenia predmetu:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>;

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>;

C 2,0 dobre — veelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>;

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>;

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>.

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani kurzu $tudent ziska nasledovné vedomosti, schopnosti, zru¢nosti a kompetencie: -
Student si prehibi vedomosti o spoloéenskej komunikacii a pravidlach etikety v réznych kultarnych
kontextoch, ktoré st potrebné pre jeho profesiondlnu pracu v masmédiach, PR a marketingu, ako
aj pre celkovy rozvoj jeho osobnosti ako medialneho pracovnika. - Student pozna pojmy socialnej
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komunikacie, socidlne kategorie, funkcie a zakladné clenenia kultlry, sociokulturne tradicie a
hodnoty; pozna zasady komunikécie a zasady etikety aj v roznych kultirnych kontextoch. - Student
ziska sociokulturne povedomie prislusnikov réznych socialnych skupin a krajin, s ktorymi bude
prichddzat’ do profesionalneho kontaktu. Je tiez schopny rozlisSovat’ medzi spoloc¢enskou etiketou,
biznis etiketou a diplomatickym protokolom; vie prakticky aplikovat’ pravidla spoloc¢enskej a biznis
etikety. - Student ziska profesionalne zruénosti a kompetencie na komunikaciu s roznymi typmi
partnerov v réznych komunikacnych situdciach a v rozli¢nych krajinach, kultarach.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Prezentacia: priprava efektivnej profesionalnej ustnej prezentacie — pravidla a tipy. Techniky
na zvladnutie uzkosti a trémy. 2. Socidlna komunikacia. Modely, faktory a formy socidlnej
komunikacie. 3. Socidlne kategorie. Socialna skupina a jej Struktara. Postoje a predsudky. 4.
Kultara. Funkcie kultury. Zakladné delenie kultiry. Enkulturdcia a akulturdcia. Spolocenska
etiketa, biznis etiketa a protokol - spolocné znaky a rozdiely. 5. Socioldgia kultiry. Socio-
kultarne tradicie a hodnoty. Cultural studies. Principy etikety. 6. Masova spolocnost. Masova
kultara. Medialna kultira. Spolocenskd a biznis etiketa v sti¢asnej spolocnosti, jej prezentacia
v masovych médiach. 7. Interkultirna komunika¢na kompetencia. Zapadné a vychodné kultary
z pohladu komunikacie. Etiketa v zapadnych a vychodnych kultarach. 8. Socidlno-kultirne
kontexty komunikacie vysokého kontaktu — na prikladoch verbélnej a neverbalnej komunikacie
obyvatel'ov, PR manazérov a medialnych pracovnikov z vybranych eurdépskych krajin. Etiketa v
krajinach vysokého stupiia kontaktu. 9. Socialno-kultirne kontexty komunikacie nizkeho kontaktu
— na prikladoch verbalnej a neverbalnej komunikacie obyvatel'ov, PR manazérov a medidlnych
pracovnikov z vybranych europskych krajin. Etiketa v krajindch nizkeho stupna kontaktu. 10.
Socidlno-kultirne kontexty informacne orientovanej komunikacie — na prikladoch verbalnej a
neverbalnej komunikacie obyvatelov, PR manazérov a medialnych pracovnikov z vybranych
azijskych krajin. Spolocenska a biznis etiketa vo vybranych azijskych krajinach. 11. Socialno-
kultarne kontexty socialne orientovanej komunikacie — na prikladoch verbalnej a neverbalnej
komunikacie obyvatel'ov, PR manazérov a medidlnych pracovnikov z vybranych 4zijskych krajin.
12. Socialno-kultirne kontexty komunikacie on-line a ,,face-to-face®. Interkultirna adaptacia.
Zakladné tipy na interkultirnu komunikéaciu PR pracovnikov.

Odporiacana literatira:

Borec, T. (2009). Manazéri na cudzom parkete. Neopublic Porter Novelli.

Solik, M. (2019). K problému vzt'ahu jazyka a skutocnosti v komunikacii. In Z. Buckova, A.
Kacincova Predmerska, & L. Rusinakova (Eds.), Megatrendy a média 2019: Digital Universe (pp.
403-412). FMK UCM.

Valentovicova, D. (2011). Social-cultural contexts of communication. In D. Petranova, & L.
Cabyova (Eds.), Media Relations I (pp. 184-206). FMK UCM.

Skvareninova, O. (v tlagi). Re¢ova komunikacia (4. vyd.). FMK UCM.

Hradisk4, E., Certikova, H., & Hudikova, Z. (2013). Praktikum socialnej komunikacie.
Eurokodex.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Anglicky jazyk.

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 51

A

B

C

D

E FX abs

neabs

39.22

37.25

11.76

0.0

1.96

9.8

0.0

0.0

Strana: 89




Vyudujici: PhDr. Ol'ga Skvareninova, CSc.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: systém prace komunikacnych agentur
KMASK/22bdVZME007/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Successful completion of the course requires regular attendance, with a maximum of 2 absences
allowed (in the case of an individual study plan, a minimum of 50% attendance in lectures is
required).

A prerequisite for passing the course is the completion of a group project focused on the work of
communication agencies and active participation in team roles within the context of the assignment.
The evaluation includes the presentation of the project by the project team members at various
stages during the lecture period. Theoretical knowledge is tested via an online exam during the
examination period.

Students can earn a total of 100 points (100%): 60% of the grade is based on the completion and
presentation of a semester project focused on communication strategy as assigned by the instructor
(20 + 20 points), while 40% is based on successfully passing the final online test (40 points).

To successfully pass the course, students must achieve at least 55% in each grading item
individually.

Final grading scale:

100 —-92 =A; 91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX

Vysledky vzdelavania:

Upon completing the course, the student will acquire the following knowledge, skills, abilities, and
competencies:

- The focus is primarily on the practical implementation of knowledge in solving projects that span
selected market segments.

- The student will have a broad understanding of the strategies and tools used in the context of
marketing communication, particularly with regards to communication agencies.

- The student will be able to actively search for connections and relationships between theoretical
knowledge and its practical application, identify, analyze, and critically evaluate the practices and
communication tools implemented in the field of marketing communication, emphasizing the issues
of the Slovak market.

- Based on theoretical knowledge and case studies, the student will be able to analyze the current
situation in the field of communication activities for a specific company or institution, assess them
in terms of a specific problem and defined objectives, and propose measures for change in order
for the brand to achieve its goals.
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- To develop analytical abilities, communication and presentation skills, and the capacity for
argumentation during presentations and project management.

- Through work on a team project, the student will also improve team cooperation and become
aware of individual and collective responsibility in project work.

Stru¢na osnova predmetu:

1, Current trends in marketing communication in the context of communication agencies and their
impact on the Slovak market.

2, Work systems in communication agencies and their basic typology.

3, Traditional and new tools in marketing communication and their integration for achieving set
communication goals.

4, Communication with the client, client brief, project presentation.

5, Analysis of initial conditions and basic methods of marketing research.

6, Objectives in marketing communication, their interdependence and mutual integration with a
focus on its various tools.

7, Consumer, consumer buying behavior, models of buying behavior. Factors influencing consumer
behavior. Consumer decision-making process. Generational buying behavior.

8, Communication and creative strategy of communication and its implementation in practice.

9, Social media and the specifics of communication in the context of artificial intelligence tools.
10, Methods for evaluating effective and efficient communication.

11, Analysis of selected case studies.

Odporiacana literatira:

Boone, L. E., & Kurtz, D. L. (2018). Contemporary Marketing. Cengage Learning.

Kotler, P., et al. (2019). Principles of Marketing. Pearson Education Limited.Stankova, P. (2002).
Vysekalova, et al. (2023). Psychologie reklamy. Grada Publishing.

Ward, J. (2006). Pouzitie a vyber reklamnej agentiry: pohl'ad z vnatra. Sembera Vanak / FCB.
Wojciechowski, L. & Fichnova, K. (2023). Ambient Communication and Creativity. FMK UCM.
Zabojnik, R., & Vrabcova, V. (2011). Produkcia reklamného spotu. In S. Magal & D.
Valentovicova (Eds.), Filmovy a medidlny manazment - filmova produkcia I (pp. 8-80). Fakulta
masmedialnej komunikacie UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
English language

Poznamky:

Within the framework of innovative educational methodology, artificial intelligence (AI) tools
will be implemented over the course of the semester. Students will gain hands-on experience
with Al technologies through ongoing projects, case study analysis, and personalized feedback.
This approach will provide students with practical experience in Al and prepare them for job
market applications in the context of the subject matter being taught. Methodological and ethical
guidelines related to the use of Al tools will be communicated by the instructor throughout the
semester.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 42

A B C D E FX abs neabs

28.57 23.81 33.33 14.29 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Rastislav Zabojnik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024
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Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: systém prace v médiadch
KMASK/22bdVZME008/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou absolvovania predmetu je splnenie ¢iastkovych uloh a zavere¢na prezentécia.
Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %> B 1,5 vel'mi dobre
— nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0 dobre — vcelku dobr¢, priemerné
vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobr¢ vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby <65-73 %> E 3,0 dostato¢ne
— vysledky vyhovuji minimalnym kritériam <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Pravidelna ucast’ na vyucbe je d’alsou podmienkou tspesného absolvovania predmetu. Povolené
su maximalne 2 absencie, a to bez udania doévodu. V pripade schvaleného individualneho
harmonogramu $tudia je nutnd miniméalne 50 % G&ast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok
UCM, §13).

Vysledky vzdelavania:

Poslucha¢i a posluchaCky po absolvovani predmetu ziskavaju tieto vedomosti, zru¢nosti,
schopnosti, kompetencie:

» Ziskaju prehl'ad o roznych typoch médii v Slovenskej republike a ich postaveni v ramci globalneho
medidlneho systému. Pochopia historicky vyvoj médii v SR a ziskaji vedomosti o tom, ako
technologicky pokrok ovplyvnil medialnu pracu a procesy v redakciach.

» Ziskaji vedomosti o Struktire spravodajskych redakcii a o ulohach jednotlivych ¢lenov. Budu
schopni identifikovat’ etické dilemy v medidlnej praxi, pri¢com budu schopni zvazovat' dosledky
svojej prace na verejnost’ a spolo¢nost’.

» Ziskaju poznatky o dynamike prace v redakciach pocas krizovych udalosti.

» Porozumeji zdkladom vyroby televiznych a rozhlasovych programov, pricom budi poznat
rozdelenie uloh v timoch.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do médii a medialnych organizacii v SR: prehl'ad roznych typov médii, zaradenie SR do
medidlneho systému, stru¢ny prehl’'ad vyvoja médii v SR az po sucasné digitalne platformy, vplyv
technologického pokroku na pracu v médiach.
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2. Redakéné postupy a spravodajstvo: ako funguje spravodajska redakcia, zodpovednosti
jednotlivych ¢lenov redakcie, redakéné postupy - od ziskavania informaécii, po ich spracovanie a
publikovanie.

3. Agenda médii a jej dosah na ciel'ové publikum: ¢o je nastol'ovanie agendy.

4. Etické otazky v médidch: dilemy v praci novinarov a médii.

5. Praca v redakcii v pripade mimoriadnych udalosti: zmeny v redakciach v ¢ase pandémie, vojny,
atd’.

6. Vyroba a produkcia v audiovizualnych médiach: vyroba televiznych a rozhlasovych programov,
rozdelenie uloh v time.

7. Praca v online médiach: tvorba obsahu pre internetové platformy.

8. Socialne siete a ich vplyv na pracu v médiach: ako vyuzivat’ socialne média na $irenie informaécii.
9. Investigativna Zurnalistika: procesy a techniky investigativneho Zurnalizmu, etické a pravne
aspekty prace.

10. Reklama a komeréné média: vzt'ah medzi médiami a reklamou.

11. Budicnost médii a nové trendy: ako nové technoldgie menia spdsob prace v médiach, diskusia
o0 buducnosti novinarstva.

12. Osobny branding a medidlna kariéra: ako si budovat’ profesionalny imidz, kde su hranice a
limity.

Odporiacana literatira:

Hallin, D., & Mancini, P. (2008). Systémy médii v postmodernim svéte: Tii modely médii a
politiky. Praha: Portal.

McCombs, M. (2009). Agenda Setting. Praha: Portal.

Mikusova, S., & Halaszova, F. (2019). Tedria gatekeepingu: Jej vyvoj a adaptacia na virtualny
svet. Univerzita Komenského v Bratislave.

Pravdové, H. (2015). Manazment, marketing, redigovanie vo vydavatel'skej a redak¢nej praxi.
Periodicka tlac, online média. FMK UCM v Trnave.

Samelova, A. (2018). Moc a pravda v podmienkach Rozhlasu a televizie Slovenska. Bratislava:
Vydavatel'stvo UK.

Visnovsky, J., Minarikova, J., & Kapec, M. (2021). Slovensky medialny priemysel. FMK UCM v
Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk.

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 45

A B C D E FX abs neabs

20.0 35.56 17.78 15.56 6.67 4.44 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Simona Mikusova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoreticko-praktické vychodiska media relations
KMARK/22bdVZMH903/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 5., 6..

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet je skusany pred komisiou na Statne skusky.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 a menej = FX.

The subject is examined before a commission for state exams.

Rating scale: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 and less = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
- $tudent si prehibi vedomosti z oblasti media relations

- dokéaze navrhnit’ komunika¢nu stratégiu mensej spolo¢nosti

- pozna postupy z hl'adiska riadenia reputacie

- vie reagovat’ na krizov1 situaciu a navrhnat’ moznosti jej rieSenia

- ma zaklady vystupovania pred roznym typom médii

- pozna systém prace v jednotlivych médiach aj komunikacnych agentirach

- ovlada zaklady préace hovorcu.

After completing the course, the student will acquire the following knowledge, abilities, skills,
competencies:

- the student deepens their knowledge in the field of media relations

- can design a communication strategy for a smaller company

- knows the procedures in terms of reputation management

- can respond to a crisis situation and suggest solutions

- has the basics of appearing in front of different types of media

- knows the system of work in individual media and communication agencies

- masters the basics of the speaker's work.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Podstata a vyznam media relations

2. Postavenie media relations v rdmci public relations
3. Systém prace médii

4. Nastroje media relations

5. Uloha hovorcu v jednotlivych sektoroch
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6. Krizova komunikécia

7. Zasady komunikécie do interného aj externého prostredia
8. Proces tvorby tlacovej spravy

9. Event marketing z pohl'adu media relations

10. Tvorba tém pre média

11. Praca so zdrojmi

12. Etické aspekty komunikacie s médiami

13. Vyhodnocovanie aktivit v oblasti media relations

14. Neverbalna komunikacia

15. Eticka a legislativna regulacia v oblasti media relations
1. The essence and importance of media relations

. The position of media relations in public relations

. Media work system

. Media relations tools

. The role of the speaker in individual sectors

. Crisis communication

. Principles of communication to internal and external environment
. The process of creating a press release

9. Event marketing from the point of view of media relations
10. Creating topics for the media

11. Working with resources

12. Ethical aspects of communication with the media

13. Evaluation of activities in the field of media relations

14. Nonverbal communication

15. Ethical and legislative regulation in the field of media relations

0NN L B WIN

Odporiacana literatira:

Bajc¢an, R. (2003). Techniky Public Relations aneb jak pracovat s médii. Praha: Management
Press.

Bednarik, J., & Sekerova, B. (2017). Krizovy manazment a krizova komunikacia v praxi (1st
ed.). Trnava: Fakulta masmedialnej komunikécie, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.
Bednarik, J. (2011). Krizovy manazment — priklady a pripadové stadie. Trnava: Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave.

FTOREK, J. (2009). Public relations jako ovliviiovani minéni (2nd ed.). Praha: Grada Publishing.
Kolektiv (2021). Public relations - tedria a prax. Trnava, Slovakia: Univerzita sv. Cyrila a Metoda
v Trnave. Fakulta masmediélnej komunikacie.

Mattsova, J. (2011). Vztahy s verejnostou alebo Ako na PR v praxi. Trnava: Univerzita sv.
Cyrila a Metoda.

Petranova, D., & Cabyova, L. (2011). Media relations I. Trnava: FMK UCM v Trnave.
Rosenberg, A. (2021). A Modern Guide to Public Relations: Unveiling the Mystery of PR:
Including: Content Marketing, SEO, Social Media & PR Best Practices. Veracity Marketing.
Seitel, F. P. (2010). The practice of public relations. New Jersey: Prentice Hall.

Scott, D. M. (2008). Nov¢ pravidla marketingu a PR. Praha: Zoner Press.

Simurka, D., & Kol. (2014). Hovor ako hovorca (2nd ed.). Brno: Librix.sk.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky
Slovak, English

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 5

A B C D E FX NPRO PRO
80.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoretické aspekty medialnej komunikécie
KMARK/22bdVZMH901/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 5., 6..

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet je skusany pred komisiou na Statne skusky.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 a menej = FX.

The subject is examined before a commission for state exams.

Rating scale: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 and less = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
- $tudent si prehibi vedomosti z oblasti medialnej komunikacie,

- vie ako funguju média, pozna zaklady prace médii

- dokéaze pracovat’ so zurnalistickymi komunikatmi

- pozna psychologické a etické aspekty prace médii

- ma zaklady z oblasti medidlneho prava

- ziska vedomosti z oblasti medidlneho vyskumu

- orientuje sa v systéme médii.

After completing the course, the student will acquire the following knowledge, abilities, skills,
competencies:

- the student deepens his / her knowledge in the field of media communication,

- knows how the media works, knows the basics of media work

- can work with journalistic communications

- knows the psychological and ethical aspects of media work

- has a background in media law

- acquires knowledge in the field of media research

- is familiar with the media system.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Masova komunikacia

2. Propedeutika medialnych stadii
3. Tedria medialnej komunikacie
4. Psychologia médii

5. Masmedialna informatika
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6. Socialno-kultirne kontexty komunikécie

7. Mediélne pravo

8. Medialny vyskum

9. Analyza medialnych obsahov a kritické myslenie
10. Etické aspekty vztahu médii a medidlnych profesiondlov
11. Fazy vyvoja ucinkov médii

12. Publikum a jeho typologia

13. Stereotypy v médiach

14. Zurnalistické komunikaty

1. Mass communication

. Propaedeutics of media studies

. Theory of media communication

. Media psychology

. Mass media informatics

. Socio-cultural contexts of communication

. Media law

. Media research

9. Media content analysis and critical thinking

10. Ethical aspects of the relationship between the media and media professionals
11. Phases of media effects development

12. Audience and its typology

13. Stereotypes in the media

14. Journalistic communications

0N L B WIN

Odporiacana literatira:

Berger, A. A. (2005). Media Analysis Techniques (Third Edition). Sage Publications.
Drgonec, J. (2008). Zaklady masmedialneho prava. Bratislava: Eurokddex.

Hollénder, P. (2019). Priese¢niky umenia a prava. Praha: Ales Cendk.

Hrdindkova, L. (2011). Informacna gramotnost’ ako kI'i¢ova kompetencia pre 21. storocie.
Bratislava: Stimul.

Kuklis, L. (2015). Regulécia elektronickych médii. Bratislava: Wolters Kluwer.

Moore, R. L., & Murray, M. D. (2012). Media Law and Ethics. New York: Routledge.
McQuail, D. (2007). Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal.

Packard, A. (2012). Digital Media Law. Oxford: John Wiley & Sons.

Polakova, E. (2008). Etika — prakticka filozofia masmedialnej komunikécie. Trnava: Fakulta
masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave.

Polakova, E., & Masarykova, Z. (2011). Etika medidlnej komunikécie v on-line prostredi. FMK
UCM v Trnave.

RemiSova, A. (2010). Etika médii. Bratislava: Kalligram.

Sedlakova, R. (2014). Vyzkum médii. Praha: Grada Publishing.

Skvareninova, O. (2005). Presved¢ovanie v masmédiach prostrednictvom neverbalnej
komunikacie. In Metody a prosttedky presvédcovani v masovych médiich (Ed. H. Srpova).
Ostrava: Filozoficka fakulta Ostravské univerzity v Ostrave.

Skvareninova, O. (2014). Re¢ova komunikacia (3rd ed.). Trnava: UCM.

Trampota, T., & Vojtéchovska, M. (2010). Metody vyzkumu médii. Praha: Portal.

Vrabec, N. (2015). Vyskum urovne medidlnej gramotnosti: Prehl’ad vyskumnych stratégii.
Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Vrabec, N. (2013). Paradigmatické pristupy a nové trendy vo vyskume medidlnej gramotnosti.
Trnava: Fakulta masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky
Slovak, English

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 5

A B C D E FX NPRO PRO
60.0 0.0 40.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoria medialnej komunikéacie
KMASK/22bdVZME002/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie sa udel'uje na zaklade tspesného absolvovania pisomného testu vedomosti.
Ten predstavuje 100 % znamky (mozno ziskat’ maximalne 60 bodov). Na tispesné absolvovanie
predmetu musi Student vo vedomostnom teste ziskat’ aspoit 60 % bodov (36 bodov zo 60 moznych).
Vzhl'adom na pandemick situéciu a pokyny prislusnych organov sa vedomostny test méze vykonat’
virtualne.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborny - vyborné vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>.

B 1,5 veI'mi dobry - nadpriemerné vysledky s malymi chybami <83-91 %>.

C 2,0 dobry - pomerne dobr¢, priemerné vysledky <74-82 %>.

D 2,5 uspokojivé - dobré vysledky, ale vyskytuju sa zna¢né chyby <65-73 %>

E 3,0 uspokojivé - vysledky spifiaju minimalne kritérid <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ny - predmet si stale vyzaduje zna¢né usilie a ndmahu na jeho absolvovanie
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie kurzu je tiez podmienené pravidelnou dochadzkou. Povolené st maximalne
2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu (v pripade individualneho studijného planu
sa vyzaduje minimalne 50 % tcast’). V pripade vicsieho poctu absencii (3-4 absencie) je potrebné
predlozit’ koépiu lekarskej dokumentacie, ktord poukazuje na vaznej$i charakter zdravotnych
problémov Studenta, pripadne iny dokument obsahujtci relevantné dévody neucasti Studenta na
prednaskach. Jednotlivé pripady sa budu posudzovat’ individudlne s prihliadnutim na okolnosti.
V pripade schvaleného individualneho Studijného planu sa vyzaduje minimélne 50 % ucast’ na
prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyucba (alebo jej &ast’) v pripade zhorsenej
pandemickej situacie prebieha distanc¢ne, prostrednictvom online prednésok.

Vysledky vzdelavania:

Studenti sa naucia, ako:

- vysvetlit' zakladné teoretické pristupy,

- prepojit’ zdkladné poznatky s tedériou médii,

- poznat’ niektoré dolezité tedrie v nasej oblasti,

- premyslat’ o aplikacii informacii v redlnom svete,
- spoznat’ funkcie médii,

- premyslat’ a reagovat’ na historicky vyvoj médii,
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- reagovat’ a pouzivat’ rozne druhy médii.

Stru¢na osnova predmetu:

. Média v historickom vyvoji

. Typy médii

. Komunikaény tok

. Zakladné teorie, zakladny pristup
. Perspektivy masmédii

. Proces masovej komunikacie

. Masové publikum

. Institicia masovych médii, masova kultira
9. Styri modely komunikécie

10. Tedria médii a spolo¢nosti

03N N B W

Odporiacana literatira:

McQuail, D., & Deuze, M. (2020). Mcquail’s Media & Mass Communication Theory (7th ed.).
Sage.

Radosinska, J. (2020). Okruhy problémov v studiu medialnej kultary I. Hypermoderna
spolo¢nost. FMK UCM v Trnave.

Petranova, D., & Cabyova, L. (2011). Media Relations I. FMK UCM v Trnave.

Petranova, D., & Cabyova, L. (2011). Media Relations IT. FMK UCM v Trnave.

Radosinska, J. (2019). Propedeutika (mas)medialnych studii. FMK UCM v Trnave.
Radosinska, J., Minarikova, J., & Visnovsky, J. (2023). Vychodiska vyskumu v medidlnych a
komunika¢nych stadiach. FMK UCM v Trnave.

Scannel, P. (2020). Media and Communication. Sage.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 96

A B C D E FX abs neabs

0.0 8.33 20.83 17.71 27.08 26.04 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Cubica Janackova, PhD., PhDr. Sabina Galikova - Tolnaiova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: tvorba PR kampani
KMARK/22bdVZMH021/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je tvorené sumarom povinne odovzdanych vypracovanych zadani pocas
celého akademického roka. Primerand kvalitativna uroven, preukdzana schopnost aplikacie
teoretickych vychodisk na rieSenie zadanych problémov su zdkladom pre tspesné absolvovanie
predmetu. V pripade nepostacujucej kvality vypracovanych zadani nie je mozné predmet
absolvovat’. Zadania budi vzdy bodované, podl'a Studentovi vopred oznamenych kritérii a vysledna
znamka bude vypocitana ako 100 % stucet moznych ziskanych bodov za vSetky zadania (spravidla
je mozné za jedno zadanie ziskat’ vzdy max 10 bodov), kde znamka bude vypocitana v kontexte
hodnotiacej stupnice. V zadujme uspesného absolvovania predmetu musi Student ziskat’ v ramci
svojich zadani minimélne 56 % bodov.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % G&ast’ (pozri Studijny poriadok UCM, §13).

e Aktivna ucast’ na semindroch: 30%

e Vypracovanie priebeznych zadani: 20%

e Vypracovanie pripadovej studie: 50%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 92 =A; 91 - 83 =B; 82 — 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E,;
55 a menej = FX)

The final assessment is made up of a summation of the assignments submitted during the whole
academic year. Adequate qualitative level, demonstrated ability to apply theoretical background
to solve the assigned problems are the basis for successful completion of the course. In case of
insufficient quality of the assignments, the course cannot be passed. The assignments will always
be scored according to the criteria communicated to the student in advance and the final grade will
be calculated as 100% of the sum of the possible points obtained for all assignments (as a rule, it
is always possible to obtain a maximum of 10 points for one assignment), where the grade will be
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calculated in the context of the grading scale. In order to pass the course, students must score a
minimum of 56% in their assignments.

Successful completion of the course is also contingent on regular attendance. A maximum of 2
absences (i.e. 4 class periods) are allowed without giving a reason. In the case of a larger number
of absences (3-4 absences), a copy of medical documentation indicating the more serious nature
of the student's health problems or another document containing relevant reasons for the student's
absence from lectures must be submitted. Individual cases will be considered on a case-by-case
basis, taking into account the circumstances. In the case of an approved individual study schedule,
a minimum of 50% attendance is required (see UCM Study Regulations, §13). To pass the course,
the student must obtain at least 56% of the points (56 points out of 100).

Final grading scale: 100 —92 =A; 91 - 83 =B; 82— 74 =C; 73 — 65 =D; 64 - 56 =E; 55 and less = FX)

Vysledky vzdeliavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

» praktické navyky a zrucnosti v oblasti Public relations,

* schopnost’ aktivne riesit’ problémy stvisiace s problematikou komunikécie s verejnost'ou,

* nadobudnutie znalosti zakladnych pravidiel fungovania PR v televiznom a rozhlasovom vysielani,
spolocne s aktivnym zapojenim svoje osoby ako PR Specialistu pri priprave medidlnych obsahov
do tychto typov médii.

After completing the course, the student will acquire the following knowledge, skills, abilities,
competences:

- Practical habits and skills in the field of Public Relations,

- the ability to actively solve problems related to public communication issues,

- acquiring knowledge of the basic rules of functioning of PR in television and radio broadcasting,
together with active involvement of his/her person as a PR specialist in the preparation of media
content for these types of media.

Stru¢na osnova predmetu:

Prakticky orientovany predmet, na ziskanie zru¢nosti v oblasti PR a tvorby informa¢nych kampani
za pomoci vyuzivania dostupnych informa¢no-komunika¢nych kanalov.

1. PR v televizii — Priprava komunika¢nych vyjadreni, Tréning komunikécie pred kamerou

2. PR v rozhlase (2 hodiny) - Hlasova priprava, nahravanie vyjadreni, jednoduchy strih v
editovacom programe. Rozhovor v rozhlasovom stidiu

3. Riesenie zadania z oblasti employer brandingu

4. Riesenie zadania z oblasti krizovej komunikécie

5. Tvorba PR ¢lanku a tlatovej spravy

6. Tvorba eventu pre Studentov (zadanie na viac hodin)

7. Navrh a priprava nastrojov internej komunikécie

8. Navrh PR stratégie malej spolo¢nosti (zadanie na viac hodin)

9. Ocenenia v PR — Prokop

A practically oriented course to acquire skills in the field of PR and the creation of information
campaigns using available information and communication channels.

1. PR on TV - Preparation of communication statements, Communication training in front of the
camera

2. PR on radio (2 hours) - Voice preparation, recording of statements, simple editing in an editing
program. Interview in the radio studio

3. Solving an assignment in the field of employer branding

4. Solution of an assignment in the field of crisis communication

5. Creation of PR article and press release

6. Creating an event for students (assignment for several hours)
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7. Design and preparation of internal communication tools
8. Designing a PR strategy for a small company (multi-hour assignment)
9. Awards in PR - Prokop

Odporiacana literatira:

Brnik, A. (2020). Nasilie na televiznej obrazovke v kontexte jednotného systému oznacovania
Trnava. Trnava: FMK UCM.

Galera Matusova, J., & kolektiv. (2022). Media relations — techniky, nastroje a tipy na budovanie
vzt'ahov s médiami. Trnava: FMK UCM.

Hejlova, D. (2017). Public Relations. Praha: FSV UK.

Durkové, K., & Franié, D. (2021). Public relations - teéria a prax. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a
Metoda v Trnave, Fakulta masmedidlnej komunikacie.

Losekoot, M., & Vyhnankova, E. (2019). Jak na sité. Praha: Jan Melvil Publishing.

Galera Matusova, J. (2020). Komunikacné stratégie vybranych znaciek v roznych stadiach ich
zivotného cyklu. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Chudinova, E. (2019). Public relations I. Bratislava: Univerzita Komenského v Bratislave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 13

A B C D E FX abs neabs

53.85 23.08 23.08 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyucujuci: doc. PhDr. Jana Galera Matisova, PhD., Mgr. Andrej Brnik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: tvorba zurnalistickych komunikatov 1.
KMASK/22bdVZME009/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 1 /2 Za obdobie Stadia: 13 /26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu: / Conditions for completing the subject:

80% ucast’, seminarne prezentacie, ustne ulohy (rozhovor, reportaz, rozhlasovy komentar a pod.),
pisomné ulohy (reklama, komuniké, novinovy ¢lanok a pod.). Vysledné hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

80% attendance, seminar presentations, oral tasks (interview, reportage, radio commentary, etc.),
written tasks (advertisement, communique, newspaper article, etc.).

Vysledky vzdelavania:

Posluchéci a posluchacky po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zru¢nosti, schopnosti,
kompetencie: / After completing the subject, students will acquire the following knowledge, skills,
abilities, competencies

e vedia identifikovat’ a analyzovat’ zurnalistické Zzanrové druhy v printovych médiach z hl'adiska
zanrovych dominant, kompozi¢nych pravidiel, syntaxe a lexiky,

e vedia vymedzit’ a analyzovat’ Specifika publikovanych Zzurnalistickych Zanrov v printovych
médiach s ohl'adom na ich typologické charakteristiky,

e vedia analyzovat’ zurnalistické texty z hl'adiska SirSich spolocenskych stvislosti, ako aj z aspektu
Citatel'skych potrieb i urovne medidlnej gramotnosti Citatel'skych cielovych skupin,

e su kompetentni posudzovat’ mieru dodrziavania objektivnosti i mieru subjektivnosti v
analyzovanych zurnalistickych zanroch podl'a Zurnalistickych a etickych kritérii,

e su kompetentni posudit’ vyber a Groven aplikacie jednotlivych metodik komponovania textu
typickych pre pisanie r6znych druhov spravodajskych a publicistickych zanrovych druhov

v periodicke;j tlaci.

After completing the subject, students will acquire the following knowledge, skills, abilities,
competences:

e they can identify and analyze journalistic genre types in print media from the point of view
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genre dominants, compositional rules, syntax and vocabulary,

e they know how to define and analyze the specifics of published journalistic genres in print
media with regard to their typological characteristics,

e they can analyze journalistic texts from the point of view of wider social contexts, as well as
from the aspect

reading needs and the level of media literacy of reading target groups,

e they are competent to assess the degree of compliance with objectivity and the degree of
subjectivity in

analyzed journalistic genres according to journalistic and ethical criteria,

e they are competent to assess the choice and level of application of individual text composition
methodologies typical of writing various types of news and journalistic genres in periodicals.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu: / Concise basics of the subject

PrednasSky si kombinované so seminarmi, pocas ktorych su ponukané tieto hlavné témy na
podrobné ucenie:

» Medialny systém dnes. Anglo-americky a eurdpsky spravodajsky styl. Digitalne masmédia.

« Zanry a podzanry novin. Hard news. Soft news.

» Teoria informacii a Zurnalistika.

* Pojem $tyl a jeho typy. Klasifikacia Stylov. Medidlna Stylistika. Prostriedky slohovej syntaxe a
semioldgie. Diskurzivny s§tyl, reflexivny §tyl, spravodajsky styl.

« Zurnalistika racionalneho typu (analyticka Zurnalistika) v periodickej tlaéi a jej vlastnosti. Jeho
odrody: komentare, investigativna reportaz, editorial, publicisticky vyskum.

* Publicistika emocionalneho typu (literarna publicistika) v periodickej tlaci a jej vlastnosti. Jeho
odrody: reportaz, fejton, esej, stipek.

lectures are combined with seminars during which the main following topics are offered for detailed
learning:

» Media system today. Anglo-American and European news style. Digital mass media.

* Genres and subgenres of newspaper. Hard news. Soft news.

* Information theory and journalism.

* The notion of style and its types. Classification of styles. Media stylistics. Means of stylistic syntax
and semasiology. Discursive style, reflective style, news style.

* Journalism of rational type (analytical journalism) in periodical press and its properties. Its
varieties: commentary, investigative reportage, editorial, journalistic research.

* Journalism of emotional type (literary journalism) in periodical press and its properties. Its
varieties: reportage, feuilleton, essay, column.

* On-line journalism. Journalistic genres on the Internet.

» The English vocabulary and different approaches to its study. Special literary vocabulary. Special
colloquial vocabulary. Lexical resources in the journalistic genres. Notional and emotive-expressive
words and phrases.

» Text structure, text constructing and text categories. Ways of construction of the text:
chronological, logical, and dynamic (emphatic) ones. Text features and text strong positions (the
title, the headline, epigraph). The headline of the text. Types of headline / titles according to their
importance, expression, function and information saturation.

« Different types of functional and semantic types of the speech. Typology of the narration,
description and reasoning in journalism.

Odporiacana literatira:
Odporucana literatira: / Recommended literature
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1. Hudikova, Z. & Habinakova, E. (2018). Radio Broadcasting and Radio Production: specialized
academic textbook in English. Trnava: Fakulta masmedialnej komunikdcie UCM v Trnave.

2. Turow, J. (2023). Media Today Mass Communication in a Converging World. New York and
London: Routledge.

3. Hurajova, A. & Minarikova, J. (2018) TV and Broadcasting: Basic Outlines and Current
Position: specialized academic textbook in English. Trnava: Fakulta masmedialnej komunikécie
UCM v Trnave.

4. Panasenko, N., Pravdova, H., & Kryachkov, D. (2020). Category of Modality in Belles-lettres
and Journalistic Styles. Journal of History Culture and Art Research, 9(3), p. 197-208.

5. Panasenko, N. & Gregus, L. (2022). Media Text in The Mirror of Linguistics. Prague: Wolters
Kluwer CR.

6. Panasenko, N. & Kryachkov, D. (2020). Some Text Categories in Media Communication. Text
— Sentence — Word. Studies in English Linguistics. Vol. IV. Uberman, A. & Trinder, A. (eds.).
Rzeszow: Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, p. 85-97.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
English

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 19

A B C D E FX abs neabs

42.11 26.32 21.05 10.53 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: prof. PhDr. Nataliya Panasenko, DrSc.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: tvorba zurnalistickych komunikatov II.
KMASK/22bdVZMEQ011/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 1 /2 Za obdobie Stadia: 13 /26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Conditions for completing the subject

80% ucast’, seminarne prezentacie, ustne ulohy (rozhovor, reportaz, rozhlasovy komentar a pod.),
pisomné ulohy (reklama, communique, novinovy ¢lanok a pod.).

Vysledna hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — veelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>

80% attendance, seminar presentations, oral tasks (interview, reportage, radio commentary, etc.),
written tasks (advertisement, communique, newspaper article, etc.).

Vysledky vzdelavania:

Poslucha¢i a posluchaCky po absolvovani predmetu ziskavaju tieto vedomosti, zru¢nosti,
schopnosti, kompetencie: / After completing the subject, students will acquire the following
knowledge, skills, abilities, competences:

e vedia identifikovat’ jednotlivé zurnalistické zanrové druhy v printovych médiach, vedia ich
spravne pomenovat, zaradit’ do prislusnej zanrovej skupiny. Vedia ich odborne zhodnotit’ na
zaklade rozboru zanrovych dominant, makrokompozicie, mikrokompozicie, syntaxe, lexiky
publikovanych textov v periodicke;j tlaci,

e vedia samostatne identifikovat’ a pomenovat’ zdnrové dominanty, spdsoby vystavby
komunikatov v rozhlasovych, televiznych a multimedialnych zurnalistickych Zzanroch,

e vedia zaradit’ do prislusnych zadnrovych skupin jednotlivé zurnalistické zanrové druhy v radmci
auditivnych prejavov v rozhlasovom médiu, audiovizudlnych celkov v televiznom médiu ¢i
multimedialnych prejavov vo webovych médiach,

e dokazu samostatne analyzovat’ jednotlivé zurnalistické zanre v médiach z hl'adiska urovne
prevedenia a dodrziavania pozadovanych postupov suvisiacich s kompozi¢nymi, lexikalnymi,
reCovymi, obrazovymi i etickymi kritériami,

e dokazu kompetentne a samostatne tvorit’ jednotlivé Zurnalistické zanre uplatilujuce sa
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v stiéasnej periodickej tladi tak, aby spinali pozadované kvalitativne kritéria z hPadiska osobitosti
zanrovych dominant, Specifickych postupov pri vystavbach textov, pri vol'be syntaxe i pri vybere
adekvatnych lexikalnych prostriedkov.

e they can identify and analyze journalistic genre types in print media from the point of view
genre dominants, compositional rules, syntax and vocabulary,

e they know how to define and analyze the specifics of published journalistic genres in print
media with regard to their typological characteristics,

e they can analyze journalistic texts from the point of view of wider social contexts, as well as from
the aspect reading needs and the level of media literacy of reading target groups,

e they are competent to assess the degree of compliance with objectivity and the degree of
subjectivity in analyzed journalistic genres according to journalistic and ethical criteria,

e they are competent to assess the choice and level of application of individual text composition
methodologies typical of writing various types of news and journalistic genres in periodicals.

Stru¢na osnova predmetu:

PrednasSky si kombinované so seminarmi, pocas ktorych su ponukané tieto hlavné témy na
podrobné ucenie: / Basics of the subject:

- Online zurnalistika. Novinarske Zanre na internete.

- Anglicka slovna zasoba a rozne pristupy k jej $tadiu. Specidlna literarna slovna zasoba. Specidlna
hovorova slovna zasoba. Lexikalne prostriedky v publicistickych zanroch. Nocionélne a emotivne
expresivne slova a slovné spojenia.

- Struktiira textu, konstruovanie textu a kategorie textu. Sposoby vystavby textu: chronologické,
logické a dynamické (dorazné). Vlastnosti textu a silné pozicie textu (nadpis, nadpis, epigraf).
Nadpis textu. Typy nadpisov / nadpisov podla doélezitosti, vyrazu, funkcie a informacnej
nasytenosti.

- Rozne typy funkénych a sémantickych typov reci. Typologia rozpravania, opisu a zdévodnovania
v zurnalistike.

lectures are combined with seminars during which the main following topics are offered for detailed
learning:

» Media system today. Anglo-American and European news style. Digital mass media.

* Genres and subgenres of newspaper. Hard news. Soft news.

* Information theory and journalism.

* The notion of style and its types. Classification of styles. Media stylistics. Means of stylistic syntax
and semasiology. Discursive style, reflective style, news style.

* Journalism of rational type (analytical journalism) in periodical press and its properties. Its
varieties: commentary, investigative reportage, editorial, journalistic research.

* Journalism of emotional type (literary journalism) in periodical press and its properties. Its
varieties: reportage, feuilleton, essay, column.

* On-line journalism. Journalistic genres on the Internet.

* The English vocabulary and different approaches to its study. Special literary vocabulary. Special
colloquial vocabulary. Lexical resources in the journalistic genres. Notional and emotive-expressive
words and phrases.

» Text structure, text constructing and text categories. Ways of construction of the text:
chronological, logical, and dynamic (emphatic) ones. Text features and text strong positions (the
title, the headline, epigraph). The headline of the text. Types of headline / titles according to their
importance, expression, function and information saturation.

« Different types of functional and semantic types of the speech. Typology of the narration,
description and reasoning in journalism.

Odporiacana literatira:

Strana: 111




1. Hudikova, Z. & Habinakova, E. (2018). Radio Broadcasting and Radio Production: specialized
academic textbook in English. Trnava: Fakulta masmedialnej komunikdcie UCM v Trnave.

2. Turow, J. (2023). Media Today Mass Communication in a Converging World. New York and
London: Routledge.

3. Hurajova, A. & Minarikova, J. (2018) TV and Broadcasting: Basic Outlines and Current
Position: specialized academic textbook in English. Trnava: Fakulta masmedialnej komunikécie
UCM v Trnave.

4. Panasenko, N., Pravdova, H., & Kryachkov, D. (2020). Category of Modality in Belles-lettres
and Journalistic Styles. Journal of History Culture and Art Research, 9(3), p. 197-208.

5. Panasenko, N. & Gregus, L. (2022). Media Text in The Mirror of Linguistics. Prague: Wolters
Kluwer CR.

6. Panasenko, N. & Kryachkov, D. (2020). Some Text Categories in Media Communication. Text
— Sentence — Word. Studies in English Linguistics. Vol. IV. Uberman, A. & Trinder, A. (eds.).
Rzeszow: Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, p. 85-97.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 15

A

B

C

D

FX

abs

neabs

53.33

26.67

13.33

6.67

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: prof. PhDr. Nataliya Panasenko, DrSc.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vzt'ahy s médiami I.
KMARK/22bdVZMH007/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

* UCast’ na prednaske (pocas semestra su povolené max. 2
absencie, to neplati, ak sa Student nezucastni prednasky zo zdravotnych dovodov), pre Studentov s
individualnym $tudijnym pldnom sa pozaduje min

50 % ucast’

* pisanie seminarnej prace (35 bodov)

* prezentacia ¢iastkovej ulohy (15 bodov)

* pisomné vedomostné skusky (50 bodov)

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov:

* 15 bodov za rieSenie Ciastkovych uloh

* 30 bodov za prezentaciu seminarnej prace

* 50 bodov za pisomnu skusku

Skore hodnotenia je:

100-92=A
91-83=B
82-74=C
73-65=D
64 -56=E
55-0=Fx

Vysledky vzdelavania:

Studenti sa zoznamia s klasifikiciou médii a jednotlivych mediatypov z hl'adiska ich $pecifik pri
budovani vztahov s médiami. Obozndmia sa aj s vlastnictvom médii, medidlnymi skupinami a
personalnou Struktirou jednotlivych médii. Spoznaju aktualny stav na medialnom trhu, zozndmia
sa s Citanim, pocivanim a sledovanim najdolezitejSich médii, ako aj s vyuzivanim socidlnych
médii. Oboznami sa aj s postavenim media relations v marketingu a marketingovej komunikacii.
Nauci sa rozliSovat’ medzi nastrojmi public relations a media relations, bude vediet’ pomenovat’ a
Specifikovat’ jednotlivé néstroje media relations, ako aj popisat’ ich vyuzitie v praxi.

Struc¢na osnova predmetu:
Kurz Vztahy s médiami ponuka teoreticky aj prakticky zaklad suvisiaci s t¢émou Vztahy s médiami.
Studenti ziskaju prehl’ad o aktualnej situécii na slovenskom medidlnom trhu; obsahom prednasok
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bude aj klasifikacia médii. PoCas semestra si rozoberieme podstatu Media Relations, ich ciele
a funkcie, neskdr sa zameriame na pracu hovorcu a nastroje media relations, ktoré vyuziva
komunikacia s médiami.
1. Uvod do predmetu - sylabus, podmienky absolvovania predmetu, vysvetlenie zékladnych
pojmov.

2. Medialny systém, klasifikacia a charakteristika médii, systém a organizacia prace v médiach.
3. Medialny trh, jeho Specifika a faktory, ktoré ho ovplyviiuji. Hraci na medialnom trhu, vlastnictvo
médii a vlastnicke skupiny. Vzt'ah medzi médiami a agentirami.
4. Medialny trh na Slovensku - sledovanost’ jednotlivych druhov médii, moznosti ich vyuzitia v
MC a PR.

5. Uvod do vztahov s médiami (MR) - charakteristika, MR v kontexte MC a PR, MR verzus PR.
6. Funkcie MR, principy komunikacie s médiami, krizova komunikacia

7. Nastroje MR — tradi¢né nastroje, nové nastroje, kontroverzné nastroje.

8. Hovorca a jeho postavenie v spolo¢nosti.

9. Monitoring medialnych vystupov, hodnotenie efektivnosti a ispesnosti komunikacie s médiami.
10. Etické aspekty vztahov s médiami a principy komunikacie s médiami.

11. Nové trendy v komunikacii s médiami, zmena paradigmy a inovacie v oblasti MR
12. Pripadové studie.

13. Prezentacia zavere¢nych prac.

Odporiacana literatira:

Petranova, D. & Cabyova, . (2011). MEDIA RELATIONS I. Trnava: FMK UCM.

Petranova, D. & Cabyova, . (2011). MEDIA RELATIONS II. Trnava: FMK UCM.

Scott, D. (2011). The New Rules of Marketing and PR. New Jersey: John Wiley & Sons, Inc.
Tomandl, J. (2011). Jak u¢inn¢ oslovit media. Brno: Computer Press.

Cabyova, . & Krajéovig, P. (2020). The role of SoLoMo marketing and media in the
communication of eco-innovations. Budapest: Wolters Kluwer.

Galera Matusova, J., & Naciniakova, K. (2023). Al in public relations: Challenges and
opportunities. In M. Prostindkova Hossovéa, M. Martovi¢, & M. Solik (Eds.), Marketing Identity:
Al - The Future of Today (pp. 114-121). Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave. https://
doi.org/10.34135/mmidentity-2023-11

Galera Matusova, J., Hanuldkova, E., & Thnatova, Z. (2022). Media relations: Techniky, nastroje
a tipy na budovanie vztahov s médiami (1st ed.). Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v
Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Al - anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 39

A

B

C

D

FX

abs

neabs

38.46

15.38

17.95

10.26

2.56

15.38

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Krajcovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vzt'ahy s médiami II.
KMARK/22bdVZMH010/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

» ucast’ na kurze (povolené st max. 2 absencie) - to neplati, ak sa Student neméze zic¢astnit’ pre
zdravotné problémy

* priprava a prezentacia 5 praktickych vystupov: (1) tlaCova sprava, (2) plan organizacie tlacovej
konferencie alebo tlacového brifingu, (3) plan organizacie medialnych ranajok, (4) plan krizového
scenara pre komunikéciu, (5) navrh pre média sekcii na webovej stranke.

* pisomnd vedomostna skuska

Hodnotiaca stupnica:

100-92=A
91-83=B
82-74=C
73-65=D
64 -56=E
55-0=Fx

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledovné vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:
« Student nadviaze na §iroké spektrum teoretickych vedomosti z oblasti marketingovej
komunikacie, public relations a media relations.

« Student si prehibi nadobudnuté teoretické vedomosti z oblasti medialnych vztahov o d’alsie
poznatky s dorazom na aktualne trendy.

« Student vie prepojit a aplikovat’ ziskané teoretické poznatky v praxi.

« Student vie samostatne pouzivat' jednotlivé nastroje media relations v roznych situdciach a
podmienkach, rozvijat’ stratégie media relations a implementovat’ ich v praxi.

« Student ziskava skusenosti a zru¢nosti pri tvorbe medialnych vystupov v rdznych situaciach,
vratane krizovych situacii.

« Student si osvoji zakladné a pokro¢ilé techniky krizovej komunikacie s médiami, spracovania a
prezentacie medialnych vystupov.

« Student je schopny organizovat’ tladové konferencie, tla¢ové brifingy a medialne ranajky.

« Student ovlada techniky reénika, pripravuje sa na rozhovory a poskytuje vyjadrenia pre média.

« Student vie analyzovat’ medialne vystupy
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Struéna osnova predmetu:

Zakladné body a aspekty praktickej implementécie nastrojov media relations v praxi.

* Priprava a odosielanie roznych typov tlacovych sprav.

* Tlacova konferencia a tlacovy brifing — organizicia, priprava tlacovych materidlov a monitoring
vystupov.

* Tla¢ové konferencia a medialne ranajky — organizacia, priprava tlaovych materialov a monitoring
vystupov.

* Individudlna komunikécia s novindrmi, odpovedanie na otazky novinarov, priprava tlacovych
materialov, organizacia tlaovych podujati.

» Kompetencie hovorcu, priprava pisomnych a ustnych vyhléseni, priprava na pohovory.

* Krizova komunikacia s médiami I. — principy uspeSnej komunikacie a krizového manazmentu,
nastroje media relations v krize.

* Krizova komunikécia s médiami II. — tvorba scenarov, krizova priprava, spracovanie posudkov.
* Vyuzivanie monitoringu médii pri budovani vzt'ahov s médiami.

* Vyuzitie nastrojov pre vzt'ahy s digitdlnymi médiami v praxi.

* Vytvorenie sekcie pre média na stranke — Strukttira a obsah.

* Analyza pripadovych stadii.

Odporucana literatura:

Schenkler, I. & Herrling, T. (2004). Guide to Media Relations. Pearson: Prentice Hall.

Reddi, C. V. Narasimha. (2020). Effective Media Relations. PHI Learning Pvt. Ltd.

Brown, L. (2004). Media Relations for Public Safety Professionals. Jones & Bartlett Learning.
Wilcox, D. L. (2001). Public Relations Writing and Media Techniques. Pennsylvania State
University: Longman.

Tomandl, J. (2011). Jak u¢inn¢€ oslovit media. Brno: Computer Press.

Bednat, V. (2012). Krizova komunikace s médii. Praha: Grada.

Galera Matusova, J., & Naciniakova, K. (2023). Al in public relations: Challenges and
opportunities. In M. Prostindkova Hossova, M. Martovi¢, & M. Solik (Eds.), Marketing Identity:
Al - The Future of Today (pp. 114-121). Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave. https://
doi.org/10.34135/mmidentity-2023-11

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 21

A B C D E FX abs neabs

33.33 14.29 19.05 23.81 0.0 9.52 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Krajcovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vycvik prezentacnych zru¢nosti 1.
KUK/22bdVZME003/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie kurzu je podmienené pravidelnou u¢astou na hodinach, max. 2 absencie (v
pripade individuédlneho Studijného planu sa vyzaduje minimalne 50 % ucast’).

Zaverecné hodnotenie sa udel'uje na zédklade splnenia nasledujticich podmienok:

Vyzaduje sa aktivna ucast’ na hodinach a splnenie stanovenych priebeznych uloh.

Student méze ziskat' celkovo 40 bodov (100 %):

- 50 % hodnotenia tvori vypracovanie 2 tloh priamo na seminaroch (2 x 10 bodov), ktoré musia
byt vypracované na zaklade pokynov ucitela;

- 50 % znamky tvoria domdce tlohy, ktoré Studenti prinest na hodinu v stanovenom termine a budu
hodnotené spétnou vdzbou osobne alebo e-mailom (2 x 10 bodov).

Vsetky uvedené ulohy musia spifiat’ pozadovanu kvalitu a musia byt odovzdané v stanovenom
termine.

Zaverec¢na stupnica hodnotenia:

A 1,0 vyborne - vyborné vysledky len s minimom chyb <92-100%>.

B 1,5 veI'mi dobry - nadpriemerné vysledky s malymi chybami <83-91 %>.

C 2,0 dobry - pomerne dobr¢, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivé - dobré vysledky, ale vyskytuju sa zna¢né chyby <65-73 %>

E 3,0 uspokojivé - vysledky spifiaju minimalne kritérid <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ny - predmet si stale vyzaduje zna¢né usilie a ndmahu na jeho absolvovanie
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie kurzu je tieZ podmienené pravidelnou dochadzkou. Bez udania dovodu st
povolené maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny). V pripade véacsieho poctu absencii
(3 - 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora poukazuje na vaznejsi
charakter zdravotnych problémov S$tudenta, alebo iny dokument obsahujuci relevantné dovody
absencie Studenta alebo Studentky z prednasok. Jednotlivé pripady sa budi posudzovat individualne
s prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individudlneho $tudijného planu sa vyzaduje
minimalne 50% uéast na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyucba (alebo jej &ast)
v pripade zhorSenej pandemickej situacie prebieha distancne, prostrednictvom online prednasok.

Vysledky vzdelavania:
Studenti sa naucia:
- pripravit’ Ustne prezentacie,
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- budovat’ a rozvijat’ schopnost’ efektivne komunikovat’ informacie,

- komunikovat’ na strane medidlneho profesionala, ale aj ako respondent,

- vyrovnat’ sa so stresom a trémou, ako zaujat posluchaca a byt presved¢ivy, ako si zvysit
sebavedomie,

- pripravit’ text pre medialne vystupy,

- pracovat’ s hlasom, melddiou, tempom reci, dorazom atd’.

Stru¢na osnova predmetu:

. Kvalita re€i - cvicenie, dychacie techniky, artikulacia
. Ako efektivne komunikovat’ - modulacia hlasu
. Neverbalna komunikacia

. Pohovor - otazky, typy pohovoru, priprava

. Praca s textom - praca s informaciami

. Interpretécia pripraveného textu

. Spolupréca s respondentom

. Zlaté pravidla pri rozpravani

9. Zlaté pravidla pri kladeni otazok

10. Priprava a prezentacia medidlnych vystupov
11. Tréning komunikécie s médiami

0N LN B W —

Odporiacana literatira:

Botosova, L., & Furtdkova, L. (2023). Rozhlasova reportdz. FMK UCM v Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2020). Rozhlasova tvorba a prax. FMK UCM v Trnave.
Panasenko, N. 1., & Gregus, L. (2022). Media text in the mirror of linguistics (Oth ed.). Wolters
Kluwer.

Proner, J., BotosSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy.: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM v Trnave.

Botosova, L., & Brnik, A. (2022). Trends in radio news coverage of private broadcasters in the
conditions of the Slovak Republic. Communication Today, 13(2), 80-93.

Janackova, L., et al. (2024). Radio news in the Slovak Republic in the 21st century. Studies in
Media and Communication, 12(1), 420-432. https://doi.org/10.11114/smc.v12i1.6308

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 87

A B C D E FX abs neabs

26.44 33.33 24.14 5.75 5.75 4.6 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Cubica Janackova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vycvik prezentacnych zru¢nosti II.
KUK/22bdVZME004/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie je zalozené na vypracovani a odovzdani povinnych praktickych tloh na
konci semestra. Uspe$né absolvovanie predmetu je podmienené ziskanim hodnotenia A-E zo 4
¢iastkovych tloh. Ak je odovzdané zadanie kvalifikované ako nedostatocné, Student ho musi
prepracovat’ podl'a pokynov a opétovne predlozit’ na hodnotenie. Hodnotenie zo 4 zadani tvori 100
% z celkového hodnotenia a Studenti a Studentky na absolvovanie predmetu musia ziskat’ minimalne
56 %.

Zaverec¢na stupnica hodnotenia:

A 1,0 vyborne - vyborné vysledky len s minimom chyb <92-100%>.

B 1,5 veI'mi dobry - nadpriemerné vysledky s malymi chybami <83-91 %>.

C 2,0 dobry - pomerne dobr¢, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivé - dobré vysledky, ale vyskytuju sa zna¢né chyby <65-73 %>

E 3,0 uspokojivé - vysledky spiiiaju minimélne kritéria <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ny - predmet si stale vyzaduje zna¢né usilie a ndmahu na jeho absolvovanie
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie kurzu je tieZ podmienené pravidelnou u¢astou na hodinach. Bez udania
dovodu su povolené maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny). V pripade vicsieho
poctu absencii (3-4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekéarskej dokumentacie, ktord svedc¢i o
vaznejSom charaktere zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujuci relevantné
dovody absencie. Jednotlivé pripady sa budu posudzovat individudlne s prihliadnutim na okolnosti.
V pripade schvaleného individudlneho Studijného planu sa vyzaduje minimélne 50% ucast’ na
prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). V pripade zhorSenej pandemickej situdcie
prebieha vyucba (alebo jej ¢ast’) distanénou formou, prostrednictvom online prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani kurzu Studenti ziskaju tieto vedomosti, zru¢nosti, schopnosti a kompetencie:

- dokazu interpretovat’ a prezentovat’ medidlny obsah a informacie tvorivym spdsobom,

- dokaze sa samostatne pripravit’ na verejné vystupenie,

- na zéklade osvojenia si vedomosti o praci s textom dokazu pripravit’ material na prezentaciu na
verejnosti,

- na zéklade ziskanych zru¢nosti a vedomosti zo zékladov jazykovej a dychovej rozcvicky sa budu
vediet pripravit’ na verbalnu interpretaciu textu,
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- prostrednictvom vedenia a mentorovania, aby dokazali verbalne vyjadrit’ svoje myslienky, budu
schopni pripravit’ a realizovat’ kratky rozhovor,
- budt schopni plne sa pripravit’ a oznamit’ potrebné informacie, tvorit’ otazky, aktivne poctvat’.

Stru¢na osnova predmetu:

. Uvod.

. Priprava textu na verejny prejav.

. Priprava na verejné vystupovanie.

. Spitna vizba na interpretovany text.

. Komunikéacia s médiami.

. Priprava vlastného medidlneho vystupu v rozhlase.
. Nahréavanie, praca v teréne.

8. Kladenie otazok a odpovedanie na ne.
9. Praca s informaciami.

10. Praktické cvicenia a tipy pre prax.
11. Hodnotenie.

~N N DB W

Odporiacana literatira:

Botosova, L., & Furtakova, L. (2023). Rozhlasova reportdz. FMK UCM v Trnave.

Brnik, A., BétoSova, L., & Kapec, M. (2020). Rozhlasova tvorba a prax. FMK UCM v Trnave.
Proner, J., BotoSova, L., & Micova, S. (2019). Ako na medidlne vystupy.: Prakticka prirucka pre
zacinajucich novinarov. FMK UCM v Trnave.

Skvareninova, O. (2019). Komunikacia s médiami a o médiach. UCM v Trnave.

Botosova, L., & Brnik, A. (2022). Trends in radio news coverage of private broadcasters in the
conditions of the Slovak Republic. Communication Today, 13(2), 80-93.

Janackova, L., et al. (2024). Radio news in the Slovak Republic in the 21st century. Studies in
Media and Communication, 12(1), 420-432. https://doi.org/10.11114/smc.v12i1.6308

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 47

A B C D E FX abs neabs

27.66 51.06 12.77 0.0 0.0 8.51 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Cubica Janackova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: zber dat a praca s datami v media relations
KMARK/22bdVZMHO011/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 1 /2 Za obdobie Stadia: 13 /26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vaha:

Vypracovanie 5 skupinovych zadani tykajtcich sa prace s ditami = 100 bodov (5 x 20 bodov)
Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov.

Klasifika¢na stupnica

A 1,0 vyborne — vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 veI'mi dobre — nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre — veelku dobré, priemerné vysledky <74-82 %>

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuji sa vyznamné chyby <65-73 %>

E 3,0 dostato¢ne — vysledky vyhovuji minimalnym kritéridm <56-64 %>

FX 4,0 nedostato¢ne — absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit’ eSte zna¢né usilie a mnozstvo
préace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelna ucast na vyuébe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade vac¢sieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktord sved¢i o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov alebo iny dokument obsahujtci relevantné dévody
neucasti na vyucbe. Jednotlivé pripady budi posudzované individudlne, s prihliadnutim na
okolnosti. V pripade schvaleného individudlneho harmonogramu $tudia je nutna minimalne 50
% ucast’ na vyucbe. Vyucba (alebo jej Cast’) v pripade zhorSenej pandemickej situacie prebicha
distan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych cviceni.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

e nadobudne teoretické a praktické vedomosti o problematike informacnej a datovej gramotnosti
a jej vyzname pre jednotlivca a spolocnost,

e ziska orientaciu v sucasnych systémoch a platformach pre pracu s datami,

® 0svoji si suvislosti medzi teoretickym ramcom déatovej gramotnosti a digitdlnymi platformami a
systémami, ktoré sa v ramci uvedeného prostredia vyuzivaju,

® je schopny aplikovat’ v praxi komplexné poznatky suvisiace s procesmi ziskavania, triedenia,
tvorby, analyzy, vyhodnotenia, distribuovania, vizualizacie, prezentovania a zdiel’'ania dat,

e je schopny vyuzivat’ pokrocilé néstroje, systémy a platformy na pracu s datami, informéciami a
ich aplikéciu na rozsiahle spektrum riesenych tloh v ramci vztahov s médiami,
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® 0svoji si samostatnost’ v organizovani a planovani prace s datami a schopnost’ samostatne riesit’
a analyzovat’ problémy stvisiace s manazovanim informadcii vo vztahoch s médiami.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Informacna a datova gramotnost’ ako sucast’ modelu digitalnych kompetencii — definovanie, ciele
2. Modely informacnej a datovej gramotnosti

3. Definovanie informacnych potrieb, vyhl'adavanie a filtrovanie dat, typy dat.

4. Personalizacia vyhl'adavania a klastrovanie obsahu

5. Spracovanie a organizacia dat

6. Vyhodnocovanie a interpretacia dat

7. Statisticka gramotnost’ — definovanie, ciele a savisiace kompetencie

8. Organizacia osobnych informacii a osobny informa¢ny manazment

9. Vizualizicia, prezentacia a zdiel'anie dat

10. Digitalne néstroje na ziskavanie, organizaciu, triedenie, vyhodnocovanie a interpretaciu dat
11. Digitalne nastroje na vizualizaciu, prezentaciu, tvorbu a zdiel'anie dat

12. Etické aspekty prace s datami

Odporiacana literatira:

Aiken, P. (2021). Data Literacy: Achieving Higher Productivity for Citizens, Knowledge
Workers, and Organizations.

Bounegru, L. & and Gray, J. (2022). The Data Journalism Handbook. Amsterdam University
Press. https://library.oapen.org/bitstream/handle/20.500.12657/47509/9789048542079.pdf
Carson, J. & Stowell Bracke, M. (2015). Planting the Seeds for Data Literacy: Lessons Learned
from a Student-Centered Education Program. International Journal of Digital Curation, 10(1),
95-110.

Kalatzi, O., Charalampos, B & Veglis, A. (2018). The Principles, Features and Techniques of
Data Journalism. Studies in Media and Communication 6(2), 36-44. https://core.ac.uk/download/
pdf/228084313.pdf

Morrow, J. (2021). Be Data Literate: The Data Literacy Skills Everyone Needs To Succeed.
Kogan Page.

Prad, J.C. & Marzal, M.A. (2013). Incorporating Data Literacy into Information Literacy
Programs: Core Competencies and Contents. Libri, 63(2), 123—134.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 23

A

B

C

D

FX

abs

neabs

73.91

26.09

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.05.2024

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ziklady ekonomie
KMARK/22bdVZMH003/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Course Basics of economics will be completed by elaboration of practical assignment. 100% of
the score consists of a practical assignment. Grading scale: 100% -92% = A; 91% -83% = B; 82%
-74% = C; 73% -65% = H; 64% -56% = E; less than 56% = FX.

Vysledky vzdelavania:

After completing the course, the student will acquire the following knowledge, skills, abilities,
competences:

-Student will become familiar with selected economic problems of contemporary society from the
perspective of the individual, the business entity and the economy as a whole,

- Student is able to understand basic economic theories and their functioning, critically assess their
functioning,

- Student will understand the basic processes of market functioning and macroeconomic
interrelationships,

- Student apply the acquired knowledge to the solution of specific problems in marketing practice, -
The acquired knowledge will provide the student with the necessary basis for further in-depth study.

Struc¢na osnova predmetu:

Course is divided into eight basic blocks:

1. The theme and methodology of general economic theory — within this block we will aim at
definition of basic terms and categories of economic theory.

2. Basic types of economy and problems of the organization of economy - This section will be
based on the basic definition of the economy, historical development, as well as ways of solving the
three defining problems of what, how and for whom to produce, and also the system of economic
coordination.

3. The market and market mechanism — this block is aimed at understanding of core and meaning
of market and market mechanism.

4. The factors of production — in this block we will focuses mainly on its definition, division and
ways of pricing.

5. Economic policy, goals, subjects and instruments - in this part, in relation to the definition of the
basic principles of economic policy, the students will get acquainted in more detail not only with
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the goals, but also with the construction of the basic instruments of economic policy, its subjects,
as well as its focus in the conditions of a transition economy.

6. The macroeconomic terms and aims and basic forms of business — in this block we will aim
at content and meaning of terms aggregate supply, aggregate demand, their connection, as well as
methods of measurements of macroeconomic results.

7. The money and bank system — in this part will be explained the creation and money function, we
will aim at important fact that the currency exchange allows effective market function and market
mechanism.

8. The overview of history of economic theories — in this final block, we aim at students and inform
them about development of economical thinking.

Odporiacana literatira:

Matus, J., Bednarik, J., Fasiang, T. (2016). Ekonomia: historia, sucasnost’ a budicnost’ (1. vyd.).
Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Matus, J., & Bednarik, J. (2011). Ekonémia. Trnava: UCM.

Caplanova, A., et al. (2022). Ekonomia. Praha: Wolters Kluwer.

Holkova, V., Veselkova, A. (2020) Mikroekondmia. Praha : Wolters Kluwer.

Lisy J., et al. (2002). Ekonomia. VSeobecnd ekonomicka tedria. Bratislava: [URA Edition.

Lisy J., et al. (2007). Ekonoémia v novej ekonomike. Bratislava: Tura Edition.

Samuelson, P., Nordhaus, W. D. (2009). Economics. New York: McGraw Hill.

Dixit, A. (2014). Microeconomics: A Very Short Introduction. Oxford: Oxford University Press.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
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Poznamky:

Hodnotenie predmetov
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A B C D E FX abs neabs
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